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RESUMO

A chegada da internet revolucionou a sociedade e o modo de fazer jornalismo. Com
isso, viu-se surgir o fendbmeno da convergéncia midiatica, onde as midias interagem
entre si possibilitando que o espectador participe ativamente da programagéo. Os
meios de comunicagao tradicionais tiveram que se reinventar para acompanhar o
ritmo das transformacgdes tecnoldgicas e, assim, ndo perder audiéncia. O presente
trabalho buscou entender quais foram algumas das estratégias adotadas pela maior
empresa de comunicacdo do Brasil, a Rede Globo, para acompanhar essas
alteragdes no campo jornalistico e ndo perder publico. Os objetos da pesquisa foram
trés plataformas da empresa: o portal Globo.com, o portal G1 e o boletim televisivo
G1 em 1 minuto. O trabalho buscou entender como essas plataformas conversam
através das noticias veiculadas por elas. O propdsito foi verificar a hipétese de que o
dialogo entre estas plataformas faria com que a empresa mantivesse sua audiéncia,
ao menos em transito, por produtos do mesmo grupo, ou seja, entender se a Rede
Globo se apropriou da convergéncia midiatica em conteudos jornalisticos e de que

maneira isso ocorreu e vem ocorrendo pés o fenbmeno da Web 2.0.

Palavras-chave: Rede Globo; convergéncia midiatica; G1; Globo.com; G1 em 1

minuto.



ABSTRACT

The internet arrival has revolutionized the society and the way to do journalism. With
that, we saw the media convergence phenomenon appears, were all the medias
interacts with each other allowing the viewer to actively participates on the television
schedule. The traditionals means of communication had to reinvent themselves to
keep the rhythm of the technological transformations and, like that, keep the
audience. This final paper searches to understand some of the strategies adopted by
the biggest communication company in Brazil, the Rede Globo, to follow the changes
on the journalism field and keep the audience. The goals of this search were three
platforms of the company: the news portal Globo.com, the news portal g1 and his
television bulletin g1 in one minute. The goal of this paper was understand how these
platforms talks through the news served by them. The verified hypothesis was that
the dialog between theses platforms make the company keeps the audience, unless
on traffic, by products of the same group, that is, understand if Rede Globo
appropriated the media converge on journalistic contents and how this happened and
keeps happening after the Web 2.0 phenomenon. We conclude that the organization
has appropriated of the new technologies to add viewers originating of the news
social demands that appears on each generation. This final paper has justified by the
theme relevancy, that had approached the social and journalistic transformations

suffered by the internet to not lose the functionality.

Keywords: Rede Globo; convergence phenomenon; G1; Globo.com; G1 em 1

minuto.
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1 INTRODUGAO

A Rede Globo de televisdo é uma das principais emissoras brasileiras. Criada
em 1965, se mantém no topo de audiéncia até os dias atuais. Reconhecida pelo
padrao de qualidade de suas producdes, ela se faz presente na maioria dos lares
brasileiros. O telejornalismo é o seu carro-chefe, e o Jornal Nacional, € o telejornal
mais assistido do pais, segundo pesquisas publicadas pelo IBOPE (Instituto
Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica) em fevereiro de 2018. Com o passar dos
anos e com a popularizagdo da Internet, a TV em geral comegou a disputar a
atencao do publico com a plataforma digital. Com base nessas situagbes faz-se a
seguinte indagagao: quais as estratégias adquiridas por uma empresa de grande
porte, como a Rede Globo, para manter sua audiéncia diante dos novos produtos

oferecidos pela Internet?

A criacdo de espacgos alternativos foi uma hipotese para manter ndo sé o
interesse pela televisdo, carro-chefe da empresa, mas para evitar a dispersao da
audiéncia para a concorréncia. Manter o publico nos canais de comunicagdo do
grupo poderia fazer diluir a audiéncia, mas ela n&o seria perdida, uma vez que
estaria em transito por produtos de uma mesma organizagdo. Da-se ai a ideia da
convergéncia midiatica como uma estratégia para manutencdo do interesse pelo
conteudo. Nao se da fim aos antigos veiculos, faz-se com que eles interajam e
permitam que o publico seja atendido nas suas demandas em qualquer canal que
escolha.

O primeiro produto jornalistico da Rede Globo na internet foi o Globo.com, um
site de noticias, e atualmente é o portal de noticias mais acessado do pais segundo
a Amazon. Tempos depois, em 2006, com o objetivo de levar ao internauta as
informagdes que antes s6 poderiam ser consumidas na programacgao televisiva, foi
criado o portal de noticias G1. Hoje, como define a prépria empresa o site é
referéncia em informagcbées em circulacdo na internet, e mais uma opcédo de

plataforma de noticias para o publico.

Na intengao de nao ter perdas em audiéncia para a Internet, a Globo criou em
2015 o micro boletim, G1 em 1 minuto, desta vez, televisivo. Exibido durante a
programacao da emissora, ele tem por objetivo levar resumidamente ao

telespectador as principais noticias do dia. Uma vez que o conteudo é enxuto,
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incentiva o publico a buscar por uma cobertura mais completa em outras midias: os

telejornais ou sites.

Tem-se como objetivo deste trabalho compreender a importancia da
convergéncia midiatica para a manutengdo de audiéncia dos produtos jornalisticos
da Rede Globo. Para responder essas questdes, a metodologia da pesquisa se
desenha de duas formas: levantamento bibliografico e analise dos objetos. Foram
analisadas ao longo de sete dias em dois horarios pré-definidos as principais
noticias das plataformas ja citadas. A intencdo era perceber através dos dados
compilados se elas destacavam os mesmos conteudos, cada qual a sua maneira,

obviamente, e como conversavam entre si.

A realizagdo desse trabalho justifica-se pois podera contribuir para o
entendimento de como as midias tradicionais vem se remodelando, a fim de n&o
perderem sua funcionalidade em virtude dos avangos tecnoldgicos e das demandas
mercadoldgicas. Além disso, pensa-se que este estudo possa contribuir a outros
estudantes de comunicagdo que tenham intencdo de desdobrar a analise aqui
iniciada em outros objetos de estudo que perpassem o tema.
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2 O JORNALISMO: PRODUTO DE MASSA A CULTURA DAS MIDIAS

O ato de comunicar esta presente no mundo desde os primordios da
humanidade. Entretanto, o jornalismo, até chegar a visdao que temos hoje, passou
por diversas mudancas que acompanhavam as transformagdes sociais. Este
capitulo caracterizara, de forma breve, as diversas fases do jornalismo em seu
contexto histérico, desde a fase politico-literaria ao jornalismo como um produto de
massa, seguindo os conceitos da Industria Cultural. O jornalismo televisivo no Brasil

e sua trajetoria também serdo apresentados nesse capitulo.
2.1 As transformacgdes do jornalismo

Nao se pode precisar onde surgiu o jornalismo, alguns historiadores atribuem
a origem do jornalismo ao Imperador Julio Cesar, em 59 a.C. no antigo Império
Romano, em uma tentativa de divulgagcdo de seus feitos para autopromocgao.
Entretanto, o0 mundo s6é comecgou a sentir as consequéncias das publicacbes em
massa em 1450, gracas a invencgdo da prensa grafica por Gutenberg de Maiz, na

chamada Revolug¢ado da Prensa Grafica, como explica Paternostro (2006, p.19):

Na realidade o que Gutenberg inventou foi o primeiro sistema de impressao
tipografica do Ocidente, sistema que permaneceu praticamente o mesmo
por mais de 350 anos. O método de impressao de Gutenberg se espalhou
muito rapidamente e, no final do século XV, livros religiosos, cientificos e
textos classicos foram publicados em quase toda a Europa.

Cerca de seis séculos se passaram desde a Revolucdo da Prensa e o
jornalismo vem sofrendo diversas remodelag¢des para se adequar as transformagdes
sociais que se solidificaram ao longo desse periodo. Marcondes Filho (2000) divide
essas mudangas em quatro fases percorridas pelo jornalismo depois de sua pré-
histéria. Sao elas: primeiro jornalismo (1789-1830), segundo jornalismo (1830-1900),

terceiro jornalismo (1900-1960) e quarto jornalismo (1960 aos dias atuais).

Segundo o autor, no periodo da preé-histéria do jornalismo (1631-1789), ainda
nao existia um texto jornalistico que se diferenciasse do literario, o jornal se
assemelhava aos livros que eram feitos de forma artesanal, por isso continham
poucas paginas e nelas eram divulgadas fatos como mortes, desastres e
deformidades. Nessa época, o jornalismo ainda ocupava um papel coadjuvante e

sem lucros.
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Ainda por definicdo de Marcondes Filho (2000), a partir de 1789, entra em
cena a primeira fase do jornalismo, que vai perdurar até 1830. Essa fase se
caracteriza pelo algoz literario e politico, onde os escritores eram politicos e
cientistas. Devido a essas caracteristicas, o texto tinha carater de transparéncia e
verdade. Com o boom do jornalismo politico-literario comegou a existir uma
profissionalizacdo do jornalismo. Nos Estados Unidos (1791) e Inglaterra (1830) a
liberdade de imprensa foi assegurada, e com isso houve um incentivo para a

publicacao de jornais como atividade lucrativa, livres de censura (BARSOTTI, 2012).

Nessa época do jornalismo literario, os fins econémicos védo para segundo
plano. Os jornais sédo escritos com fins pedagdgicos e de formacgao politica.
E também caracteristica do periodo a imprensa partidaria, na qual os
proprios jornalistas eram politicos e o jornal, seu porta-voz. Cada politico
razoavelmente destacado criava seu clube, cada dois criavam um jornal,
escreve Otto Groth. (MELO, 2000, p. 12).

Enquanto as grandes poténcias ja vivenciavam as transformagdes na esfera
da comunicagao, essas tendéncias iam ser replicadas no Brasil tardiamente. O
surgimento da imprensa no Brasil se deu ao mesmo tempo em que a Familia Real
portuguesa chegou ao pais. Em 1808 um dos primeiros atos do imperador D. Joao
VI foi a criagdo da Imprensa Régia. Em 10 de setembro do mesmo ano, surgiu
oficialmente o primeiro jornal do Brasil, a Gazeta do Rio de Janeiro, um jornal que

servia a corte, com divulgacdes sobre a realeza europeia.

Antes da vinda da Familia Real, ndo era permitida a circulagdo de qualquer
midia informativa. Por esse motivo, um pouco antes do surgimento da Gazeta, o
jornalista, Hipdlito José da Costa criava outro periddico para questionar a
administragdo do Brasil na época, o Correio Brasiliense. Este jornal circulava de
forma clandestina (ROMANCINI; LAGO, 2007) no pais e era rodado em Londres.
Jornais um pouco mais independentes comegaram a surgir a partir da

Independéncia do Brasil, em 1822.

A segunda fase do jornalismo durou de 1830 a 1900 e foi marcada pelos
avangos tecnolégicos e pela profissionalizagdo do jornalismo, conhecida também
como jornalismo de informagdo. Com um viés capitalista, foi nessa época que
comegou a ser utilizado o termo imprensa de massa, ja que a imprensa comega a se
voltar para conquistar leitores. Surgem os furos jornalisticos, manchetes,
reportagens, o lead e capas, para garantir a atengdo do publico e a vendagem dos

exemplares. “A necessidade de ampliacdo do publico leitor, por meio da publicagao
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de maior variedade de assuntos, levou os jornais a utilizarem de forma mais racional
seu espaco” (BARSOTTI, 2012, p.73).

Entre o fim do século XIX e inicio do século XX a imprensa periddica passa
a se desenvolver mundialmente e comega a atingir a grande massa da
populagdo. Surgem as agéncias de noticias, responsaveis por suprir o
noticiario internacional dos jornais. Apds o fim da Primeira Guerra Mundial,
o0 monopdlio de agéncias, que antes era detido pela Inglaterra, Frangca e
Alemanha, passa a ser dos Estados Unidos. Com isso, o modelo de
producédo jornalistico dos EUA difunde-se mundialmente, influenciando os
jornais, inclusive os do Brasil, com ideologias voltadas para a liberdade de

imprensa e objetividade (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.10)1
A partir de 1900 o jornalismo ingressa em uma fase que durou 60 anos, de
acordo com a classificagdo de Marcondes Filho (2000). O terceiro jornalismo é
marcado pela consolidacdo do monopdlio do mercado por grandes empresas e
pelas grandes tiragens. “Nos EUA, forma-se o conglomerado Hearst, na Inglaterra, o
Northclyff, e, na Alemanha, o Ullstein e Mosse” (BARSOTTI, 2012, p.76).

Em 1940, os jornais franceses tinham uma tiragem diaria de 9,5 milhdes de
exemplares. S6 o Le Petit Parisien tirava 1,5 milhdo. Data desta época
também a divisdo do jornal por se¢bes: a cobertura jornalistica passa a ser
segmentada por editorias, tais como politica, literatura, esportes, cinema,
turismo, infantil e feminina. (FAYEL apud MARCONDES FILHO, 2000, p.
25).

No Brasil o processo de consolidagcdo aconteceu um pouco tardiamente. Os
jornais ja eram concretizados, porém ainda atendiam a interesses politicos, estando
mais para esse viés do que para a informacao. Os jornais também demoraram a se
modernizar em forma, como observa Werneck e Sodré (1999). Os textos eram
escritos por literatos, eram empolados e as colunas alinhadas. Nao se utilizava a

manchete e a profissionalizagédo ainda n&o tinha chegado as redacgdes.

A partir de 1910, chegam as maquinas de escrever e 0s anuncios em cores.
Em 1930 o jornal é consolidado nos padrées de empresas jornalisticas. Com uma
estruturacdo mais profissional estes moldes se adequariam paulatinamente aos
veiculos que sucederam ao impresso, respectivamente o Radio (1930) e a TV
(1950).

2.2 Os meios e a Cultura

No contexto em que a midia deixa de ser ideoldgica e passa a ser capitalista

0s meios de comunicacado provocaram uma alternagao sem precedentes no cenario

! Disponivel em: < https://comunicacaopublicaufes.wordpress.com/2012/02/10/historia-do-jornalismo-
no-brasil/> acesso em 30/04/2018



https://comunicacaopublicaufes.wordpress.com/2012/02/10/historia-do-jornalismo-no-brasil/
https://comunicacaopublicaufes.wordpress.com/2012/02/10/historia-do-jornalismo-no-brasil/
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cultural. “A cultura transformada pela tecnologia agora ja considerando os principais
meios massivos de comunicagao, poderia chegar a todos os lugares” (MARTINO,
2010, p.49). Observando essas mudangas, os fildsofos Max Horkheimer e Theodor
Adorno, acreditavam que a cultura midiatica se tornaria um produto. Enquanto a
modernidade encarava esses fatores como liberdade, os dois enxergavam como
dominagédo. “Dominada pela técnica, as produgdes da mente se organizam na forma
de uma industria cultural” (IDEM, 2010, p. 48).

Na industria cultural, o lucro orienta a produgdo, e o espacgo da criagcao
individual é eliminado em virtude da légica da producéao coletiva [...] o artista
criador é substituido pela linha de produgéo, com uma divisdo do trabalho
em partes mais e mais compartimentadas. A imaginagao e o ato criador sao
adaptados as exigéncias da producéol...] Ha pouco espacgo para a novidade
na industria cultural: qualquer coisa que coloque em risco o lucro € uma
ameaca. (MARTINO, 2010, p.49)

No cenario em que as informagdes ja eram consumidas a todo vapor surge o
ensino profissional do jornalismo em 1924, na Frangca. No Brasil, o ensino
profissional entrou em vigor em 1943, um ano depois, 0 entdo presidente Getulio
Vargas, assinou um decreto atribuindo fungbes e remuneragdo ao jornalista
(BARSOTII, 2009).

A quarta fase, chamada de quarto jornalismo por Marcondes Filho (2000),
comecgou em 1960 e ainda nao teve fim. O comeco dessa era foi histérico para o
Brasil. Em 1964, acontece o Golpe Militar, e inicia-se o periodo da ditadura, e com
isso era censurada qualquer publicagao feita pela imprensa que ferisse aos critérios
estipulados pelo regime. De forma paradoxal, embora o periodo fosse de represséo,
se viu um crescimento nos veiculos de comunicacdo e seus lucros, ocasionado
potencialmente pela regulamentacdo da publicidade nos veiculos e pelo fato de o

governo ser um dos principais anunciantes midiaticos.

Paralelo a isso, a politica de desenvolvimento econdmico permitiu maiores
avangos tecnoldgicos, que contribuiram para o desenvolvimento do
jornalismo, em especial, da TV. Nesse periodo surgiram as primeiras
faculdades dessa area no pais e ha o seu reconhecimento como profissao

em 1969 (MENDONGA, 2012, p.10)”.
O fim do século XX e inicio do século XX| foi marcado pela influéncia
tecnologica no jornalismo, pela informacéo eletrénica e interativa e pela crise do

jornalismo impresso. Para Barsotti (2009), todos esses fatores estdo ligados

2 Disponivel em: < https://comunicacaopublicaufes.wordpress.com/2012/02/10/historia-do-jornalismo-
no-brasil/> acesso em 30/04/2018
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potencialmente a um unico fato: a popularizagdo da Internet. A web revolucionou a
sociedade, e também o jornalismo, alterando as relagbes entre emissor e receptor,
aumentando significantemente o acesso aos meios de publicagédo e distribuicao de
conteudos. Essas transformacgdes causaram efeito direto na transformacao do papel
histérico do jornalista e na sociedade como um todo (MARCONDES FILHO, 2009).
Tal fato sera esmiugado posteriormente, pontualmente no capitulo que se sucede a

este.
2.3 O jornalismo televisivo no Brasil

A década de 1950 marcou uma enorme transformagao para a comunicacao
no Brasil: a chegada da televisdo. Historiadores associam a chegada da TV ao pais
ao nordestino e jornalista Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, um
dos homens mais poderosos daquela época (PATERNOSTRO, 2006).

[...] Em mais uma jogada de visdo, Assis Chateubriand decidiu trazer os
técnicos da RCA — America Radio Corporation- e implantar a televisdo no
Brasil [...] Pouca documentacéo se tem dessa época, mas uma data marca
a inauguragéo oficial da primeira emissora de TV no pais: 18 de setembro
de 1950. Nesse dia entrava no ar a PRF-3 TV Difusora, depois TV Tupi em
Sao Paulo (IDEM, 2006, p.29)

Este cenario também marca a estreia do telejornalismo no Brasil. No dia
seguinte ao da inauguracédo da emissora, transmitiu-se o primeiro telejornal do pais,
Imagens do Dia, nele eram mostradas imagens n&do editadas dos acontecimentos
diarios. A duracdo dependia do tempo necessario para a exibicdo de todas as
imagens (MELLO, 2009). Os anos foram passando e o telejornalismo foi se
adaptando e se adequando as mudangas sociais, alcangcando audiéncia e
notoriedade do publico até chegar ao patamar atual: um fiel meio de comunicagao.

O Reporter Esso é considerado um marco nos telejornais brasileiros. O
programa que comegou nas radios em 1941 teve sua verséo televisiva exibida pela
primeira vez em 1953 pela Tupi de S&o Paulo. O informativo se tornou referéncia
para os telejornais implantados em outras emissoras (IDEM, 2009).

A primeira versdo do jornal foi exibida na capital paulista, apresentado e
dirigido por Kalil Filho. No ano seguinte, o Rio de Janeiro ganhava sua verséo,
apresentada por Gontijo Teodoro, ambos eram conhecidos radialistas, mas
possuiam uma narrativa mais televisiva. O texto era objetivo, apresentado em plano
americano e entrava no ar as 20h (PATERNOSTRO, 2006).
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Por muitos anos o Repdrter Esso foi o principal telejornal da televisdo
brasileira, como contou o apresentador Gontijo Teodoro, em entrevista concedida ao

Museu da Televisdao em 1992:

O programa Repoérter Esso se confunde com a instalagéo do telejornalismo
no Brasil. O Repérter Esso era o diario oficial da populagao brasileira. Nos
nao faziamos nenhum tipo de comentario. A noticia era pura e simples, e o
publico que tirasse a sua prépria conclusao.

O telejornal permaneceu no ar por dezoito anos e como define Paternostro
(2006, p.37): “O Reporter Esso foi um dos programas de maior sucesso da historia

da televisao brasileira”.

O governo federal, que tinha como presidente Juscelino Kubistchek, assinou a
autorizag&o para que, a entdo hoje TV Globo, pudesse funcionar como um canal de
televisso (MEMORIA GLOBO, 2013).” E em 1964 é inaugurada oficialmente a
emissora. Com a ascensdo da Globo, comega a briga por audiéncia entre as
emissoras. Atualmente a emissora é a mais assistida do Brasil (IBOPE, 2018).

Ainda de acordo com Paternostro (2006), em 1960 a TV se consolida no
Brasil, e com isso os telejornais comegam a ganhar mais espaco e visibilidade na
grade televisiva. Nesse contexto, surge o Jornal de Vanguarda, exibido pela TV

Excelsior.

Os jornalistas eram os produtores do jornal € na sua apresentagdo havia
cronistas especializados em cada editoria. Entre eles, destacavam-se
Newton Carlos, VillasBoas Correia, Millér Fernandes, Jodo Saldanha, Gilda
Muller e Stanislaw Ponte Preta — com seus comentarios satiricos sobre a
realidade brasileira, entre outros. (REZENDE, 1985, p. 107)

O Jornal de Vanguarda inovou trazendo varios locutores e comentaristas,
entre eles, o mais conhecido, Cid Moreira. A qualidade da selegdo das imagens o
texto dindmico e o formato diferente dos outros telejornais, que até entdo tinham
uma linguagem mais radiofonica, fizeram dele um grande sucesso de audiéncia em
1960. Por seu formato inovador, em 1963, recebeu o prémio espanhol Ondas de
melhor telejornal do mundo. Por esbarrar em questdes politicas e militares, em

tempos de ditadura, foi retirado do ar pela censura em 1968 (MELLO, 2009).

Em primeiro de setembro de 1969, com a extingdo do Reporter Esso, a
criacdo de um novo telejornal, viraria um marco: entrava em cena o Jornal Nacional

(JN). Produzido no Rio de Janeiro, e retransmitido para Sdo Paulo, Belo Horizonte,

3 Disponivel em: < http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm> acesso em 27/04/2018
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Curitiba, Porto Alegre e Brasilia. O JN foi o primeiro noticiario transmitido em rede
nacional, se estabelecendo como exemplo do progresso tecnologico nas
comunicagbes € como um novo modo de fazer telejornal. Seu planejamento e

produgao eram bem mais rigorosos que as produgdes anteriores.

A linguagem, a narrativa, o formato e a figura do reporter, copiavam cada vez
mais os padrdes norte-americanos de noticia. A estratégia do JN em se manter entre
as novelas das sete e das oito horas aumentava a popularidade do produto, fazendo
com que, em 1979, tivesse quase 80% da audiéncia nacional (BRITTOS; BOLANO,
2005). A lideranca de audiéncia permanece até os dias de hoje (IBOPE, 2018).

O jornal Titulares da Noticia foi ao ar em 1970 pela TV Bandeirantes. “Em um
formato que a principal atragdo ndo era em tempo integral, as noticias eram
apresentadas por Tonico e Tinoco no interior de Sdo Paulo” (MELLO, 2009, p.5). Na
mesma época, para superar a extingdo do Repodrter Esso, a TV Tupi criou o
programa Rede Nacional de Noticias, que era transmitido para varias capitais do

pais, tinha como expectativa a conquista do publico.

Fernando Pacheco Jordao foi o editor do noticiario que, em pouco tempo, se
tornou o programa lider de audiéncia da emissora. Naquela época, a
intolerancia politica minava as iniciativas que contrariavam o regime. O
telejornal visava ao interesse popular nas areas sociais, politicas e
econdmicas. Em substituicio a Fernando Pacheco, a emissora trouxe
Wladimir Herzog que assumiu a editoria do telejornal, em 1974. Mas, no ano
seguinte, o jornalista pagou com a vida por ousar praticar os seus ideais na
profissdo em tempos de ditadura. (IDEM, 2009, p.6)

Os avancos tecnoldgicos surgiam, e a Rede Globo se beneficiava disso para
estabelecer um padrao em suas atragcbes. Como exemplo tecnoldgico, surge em
1973 - Fantastico, o show da vida-. O programa era uma combinagdo de
entretenimento e jornalismo. Um programa diferente de tudo o que existia na
televisao brasileira da época, uma revista eletrénica de variedades, com duas horas
de duracdo. Uma revista que trabalhava realidade e ficcdo (MEMORIA GLOBO,
2013)*. Segundo Mello (2009), apesar de n&o constar na histéria como a criadora do
jornalismo brasileiro, a Globo acabou ditando as regras de como fazer o

telejornalismo.

A autora explica que com a rigidez na época da ditadura (1960-1970), as

emissoras eram forcadas a ocupar a falta de noticias com entretenimento e, por

4 Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-
jornalisticos/fantastico/evolucao.htm> acesso em 27/04/2018.
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isso, investia em coberturas internacionais. Apds os anos 1970 as coisas comegam
a mudar e a Rede Globo a investir no telejornalismo e ganhar lucro com a

publicidade.

Com a solidificagdo do jornalismo da Globo, era 0 momento de apostar em
um programa com um formato novo, que permitisse um aprofundamento maior nas
reportagens, e em 1973 estreia o Globo Repdrter. “O investimento na produgao de
cine documentarios contou com narrativas conduzidas a partir das imagens, dos
depoimentos dos entrevistados e da locugdo em off do apresentador” (MEMORIA
GLOBO, 2013)°. Neste modelo também surgiram o TV Mulher e o Globo Rural,

exibido até hoje nas manhas de domingo.

Nesse esforco, a criagdo de novos telejornais foi imediata. Surgiram, nesta
época, o “Hoje” que era transmitido no horario do almogo; e outra atragcéo
da area que era apresentada no final da noite e que teve varios titulos, a
exemplo de “Amanha”, “Painel”’, “Jornal da Globo” e “Segunda Edigdo do
Jornal Nacional”. Para o comego da manha, a emissora criou o “Bom dia
Sao Paulo”. A partir dessa iniciativa, as afiliadas da Globo criaram os seus
telejornais regionais. Depois de alguns anos, entra no ar o “Bom dia Brasil”
que é transmitido até hoje (MELLO, 2009, p. 7)

O Bom dia Sao Paulo, primeiro jornal matutino, de acordo com Paternostro
(2006), foi criado como forma de prestagao de servigo. Estreou em 1977 onde, pela
primeira vez, os repodrteres entravam ao vivo com links em varios pontos da cidade,

passando informacgdes de transito, aeroportos da capital paulista.

Pouco tempo depois, as pragas e afiliadas da emissora, implantaram o Bom
Dia Pracga, regionalizando o conteudo e exibindo o conteudo em mesmo horario: “A
caracteristica comunitaria permanece até hoje” (IDEM, 2006, p. 38). O telejornal
matutino ja havia conquistado espago e, por isso, a Globo langava em 1983, o Bom
Dia Brasil, que ia ao ar logo apdés o Bom Dia Praga, tratando de assuntos que iam de

noticias a culinaria.

Conforme a censura ia perdendo forga, outros programas iam ganhando
espaco, como Vox Populli da TV Cultura, Encontro com a Imprensa na Bandeirantes
e Diario Nacional, na TV Record (MELLO, 2009). Este cenario abre espago para a
criacdo de outras emissoras, que procuravam disputar audiéncia com a Rede Globo.
Surgem entdo o Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), em 1981, e a Rede
Manchete, em 1983.

° Disponivel em: < http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-
programas/globo-reporter/globo-reporter-criacao.htm> acesso em 27/04/2018.
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A Manchete apostou em telejornalismo em horario nobre para atrair as
classes A e D, e seus telejornais seguiam um padrao norte-americano. “Com diregéo
de Edgar de Andrade, Zevi Ghiveslder e Mauro Costa, o Jornal da Manchete chegou
a alcangar oito pontos no IBOPE. Essa marca impediu que a Globo chegasse a

100% de audiéncia com a novela “Roque Santeiro”, de Dias Gomes” (MELLO, 2009,
p. 8).

Nesta época, o SBT, tentou emplacar com os telejornais Cidade 4, 24 Horas,
Ultimas Noticias e Noticentro, porém ndo obteve sucesso. Apenas em 1988, a
emissora se torna vice-lider de audiéncia. Nesse contexto, o SBT cria um jornal sério
e de credibilidade, visando atrair formadores de opinido, o TJ Brasil. O primeiro
noticiario a ter a figura do ancora®. O apresentador, Béris Casoy, dirigia, apresentava
e comentava as noticias (PATERNOSTRO, 2006)

O tratamento opinativo que ele imprimiu ao programa representou muitas
vezes o sentimento da populacdo. A presenga do ancora e a credibilidade
do jornal chegaram a suprimir a deficiéncia dos recursos técnicos da
emissora e da programagao do SBT até meados de 1997, quando Boris
Casoy e parte da equipe se transferiram para a TV Record. O jornalismo do
SBT sofreu com isso, e perdeu forga (IDEM, 2006, p.39).

Atualmente, o cenario do telejornalismo na TV aberta no Brasil € muito mais
diversificado. Em ordem de indice de audiéncia, estdo elencadas os cinco principais
telejornais exibidos no horario nobre das principais emissoras por seus respectivos
pontos de Ibope em 15 de agosto 2017: Jornal Nacional, Globo (32,8 pontos), SBT
Brasil, SBT (7,55 pontos), Jornal da Record, Record (6,13 pontos), Jornal da Band,
Bandeirantes (6,04 pontos), Rede TV News, Rede TV! (0,96 pontos).’

Foi ainda no final da década de 1980, que o Brasil recebeu mais uma
invencao televisiva: a TV por assinatura. Nessa época ja existiam 300 redes de
assinatura nos Estados Unidos, a novidade também ja estava presente na
Argentina, Chile, Coldbmbia e Bolivia. Para fugir da programagédo engessada da TV

fechada, o publico comecgava a pagar para ter acesso a novos conteudos. O Canal

® No ambito do jornalismo, a palavra ancora se refere ao jornalista que apresenta um telejornal.
Este profissional coordena e narra os acontecimentos, fazendo a ligagédo e o equilibrio dos varios
elementos transmitidos, como por exemplo: repérteres ao vivo, convidados em estudio, reportagens
gravadas, etc. Disponivel em< https://www.significados.com.br/ancora/> Acesso em 29/04/2018

’ Dados da pesquisa publicada pelo IBOPE no ano de 2017. Cada ponto de audiéncia representa
aproximadamente 1% dos televisores ligados no pais inteiro. Disponivel em: <
https://www.kantaribopemedia.com/top-5-grj-audiencia-de-tv-2208-a-28082016/ > acesso em
29/04/2018.
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Plus, criado em 1989 marcou a estreia desse novo conceito no Brasil, depois dele,
diversos outros canais foram criados e essas novas emissoras comegaram a cair no
gosto do publico. Porém, em se tratando de jornalismo, o canal que iniciou um
padrao reconhecido, foi a GloboNews, criada em 1996 pertencente ao Grupo Globo
de Comunicagdes. Seu diferencial era ser o primeiro canal brasileiro de jornalismo
24 horas (PATERNOSTRO, 2006). A estreia era um marco para a emissora, como

consta em seus registros:

A estreia movimentou e surpreendeu quem estava na redagdo naquela
terca-feira, 15 de outubro de 1996. Editores, jornalistas, reporteres-
cinematograficos e produtores correram contra o tempo para transmitir os
primeiros telejornais. A GloboNews entrou no ar com as principais noticias
do Brasil e do mundo: a ousadia de seus idealizadores a transformou no
primeiro canal 24 horas de noticia do pais (MEMORIA GLOBO, 2013)*

Chega-se ao século XXI, e uma de suas principais caracteristicas: a
popularizacdo da Internet. Com isso, o conteudo produzido pelas emissoras de TV,
também vao parar em portais proprios ou em sites como o Youtube. Esses
conteudos agora podem ser enviados pelos usuarios. Hoje em dia outras telas
ocupam o chamado lugar sagrado da televisdo, mas ela ainda possui forgas na hora
de pautar assuntos.

As emissoras investem pesado para estarem a frente em relagdo aos
equipamentos tecnoloégicos e ndo perder espago em disputa com esse novo meio.
No capitulo que se segue se falara mais a fundo sobre como a implementagédo da
internet viria a alterar profundamente a produgao jornalistica como um todo e como

os demais meios, em especial a TV se reformulou a partir de tais mudancas.

8 Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/mostras/globonews-20-anos/globonews-20-
anos/globonews-20-anos-estreia.htm> acesso em 27/04/2018
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3 CONVERGENCIA: INTEGRAGAO DAS MIDIAS E DO PUBLICO

Este capitulo trara um breve histérico acerca da Internet, vindo desde a sua
criacdo e mudancgas até sua popularizacdo. Suas principais reformulagdes serao
pontuadas e junto a elas o fendbmeno de convergéncia midiatica, que fez com que as
midias tradicionais se remodelassem em busca de espaco. O capitulo também
aborda as estratégias que a Rede Globo utilizou para a manutencdo de audiéncia,

decorrentes deste novo cenario.
3.1 Internet: da criagao a popularizagao

Hoje o ser humano vive mergulhado na chamada era da informagéo. Pode-se
dizer que um dos principais fatores para o boom dessa era foi a evolucido da
tecnologia. O surgimento da Internet e da World Wide Web (WWW) possibilitou a
conexao de pessoas do mundo todo, através de uma rede de comunicagdo nao

linear cada vez mais veloz e completa.

Para entender a evolugdo e remodelagbes do jornalismo frente a Internet &
preciso voltar no tempo, mas precisamente em 1969. Nesse ano, uma organizagao
do Departamento de Defesa norte-americano, Arpa (Agéncia de Pesquisa e Projetos
Avangados), focada em pesquisa de informacédo para o servigo militar, criou a
ARPAnet, uma rede nacional de computadores, que funcionaria para armazenar
informagdes no caso emergéncia, sobretudo em um ataque de outro pais aos dados
americanos. (FERRARI, 2009).

No entanto, os fins militares ndo seriam o principal mote para esta nova
tecnologia. Ainda que tenham sido os motivos propulsores, a nova forma de
organizagdo armazenamento e posterior envio e compartilhamento de dados
mudaria a histéria da comunicacdo e da humanidade. Claro que no inicio foi aos
poucos 0s avangos, mas significativos para que esta tecnologia se popularizasse:
“Os primeiros usuarios civis que constituiram a ARPAnet ndo s6 comecaram a
colonizar o ciberespago, como também inventaram aplicacbes e softwares de
comunicacgao” (OLIVEIRA, 2001, p.20).

No cenario mundial, o Brasil junto com Argentina, Austria, Bélgica, Chile,
Grécia, india, Irlanda, Coréia, Espanha e Suica, em 1990, passou a se conectar com

a rede mundial de computadores. Neste momento a conexao era uma realidade e a
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guerra ou possivel armazenamento de dados por conta de conflitos deixa de ser o
maior propdsito desta rede. Seria o fim da ARPAnet e nascimento da Internet. Esta
ultima é gerada com 1500 sub-redes e 250 mil hosts, pronta para entrar e fazer parte

da vida das pessoas comuns (PINHO, 2003).

A partir de entéo, os avangos foram muitos. Em 1991, a grande inovagao foi a
World Wide Web (WWW), que revolucionou o modo de se comunicar pela rede.
Consistia em um conjunto de documentos multimidia armazenados em
computadores por todo o mundo, foi criada por dois engenheiros do CERN (Centre
Eoropéen por la Recherche Nucléaire), Robert Caillaiu e Tim Berners-Lee,
(OLIVEIRA,2001).

A web é provavelmente a parte mais importante da Internet e, para muitas
pessoas, a unica parte que elas usam. Mas a World Wide Web é fundamentalmente
um modo de organizagdo da informacdo e dos arquivos de rede. O método
extremamente simples e eficiente do sistema de hipertexto distribuido é baseado no
modelo cliente-servidor e tem como principais padroes o protocolo de comunicagao
HTTP, a linguagem de descricdo de paginas HTML e o método de identificagdo de
recursos URL. (PINHO, 2003, p.33)

Percebendo o potencial de sua invengéo, uma forma simples e eficiente de
trocar e acessar diferentes tipos de dados entre computadores e redes
diversas, Tim Berners-Lee a manteve disponivel para todos. Assim que os
primeiros browsers foram desenvolvidos para os sistemas operacionais
mais comuns (Windows e Apple Macintosh), a WWW foi imediatamente
adotada pela comunidade da internet, sendo responsavel — juntamente com
a disseminagao dos computadores pessoais — pelo grande crescimento da
internet verificado na década de 1990, com um aumento de 50% a cada ano
em média. (IDEM, 2001, p. 29)

A partir da WWW a internet ganha ndo s6 o mundo e as nagbes, mas as
pessoas. Inicia-se, definitivamente, a popularizagdo da Internet comercial. No Brasil,
esta pulverizacdo da rede comegou em maio de 1995. A internet deixou de ser
exclusiva do meio académico e passou a atender todos os setores da sociedade. O
jornalismo, nao fiou de fora. Esta area sofreria, assim como as demais, profundas
transformacdes. “A expanséo do jornalismo digital no Brasil deu-se a partir do éxito
de versdes similares de revistas e jornais norte-americanos e ingleses, e meados de
1995” (MOHERDAUI, 2007, p. 25).
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As alteragbes no jornalismo iriam desde o processo produtivo até a
disseminagdo da noticia. Tais transformagdes foram preponderantes para a
reformulacdo do papel das midias e, obviamente, do jornalista. Estes cenarios
contribuiriam para o que ainda viria no cume das transformacdes midiaticas: a

convergéncia. No entanto, tal aspecto sera tratado mais adiante.

Vale ressaltar que o conceito de Internet utilizado atualmente, conhecida
como a web interativa, surgiu na segunda geragao da web, conhecida como 2.0. A
primeira geracdo chamada 1.0 “apresentava um conteudo muito simples, mais
estatico e pouco chamativo” (ESPEJO, 2006, p.3). O conteudo, na primeira fase, era
réplica do que se veiculava em jornais e revistas impressos, e so ficava disponivel
apods a publicagdo dos mesmos. Devido a simplicidade da plataforma, ndo era
possivel uma interacdo entre o leitor e o conteudo via rede. Até entdo, essa
interagdo s6 aconteceria através de alguns recursos, como a carta ao leitor, fax e
telefone. “O usuario utilizava a Internet exclusivamente para consumir conteudo”
(IDEM, 2006, p.3). Uma vez que essa interagdo nao ocorria, a comunicagao passava

a ser unilateral, ou seja, o usuario era apenas receptor.

A primeira geragéo da Internet teve como principal atributo a quantidade de
informacgao disponivel e a que todos podiamos aceder. No entanto, o papel
do utilizador nesses cenarios era o de mero espectador da acgado que se
passava na pagina que visitava, nado tendo autorizagdo para alterar ou
reeditar o seu contetido. (COUTINHO; BOTTENTUIT JUNIOR, 2007, p. 199)

A web 2.0 comecgou a proporcionar uma comunicacao bilateral ou mesmo
multilateral, fazendo com que os usuarios pudessem interagir com ela e também
entre eles. Agora, os receptores poderiam dialogar, produzir, transformar conteudos

e participar ativamente do processo comunicativo.

A Web 2.0 é a segunda geragao de servigos online e caracteriza-se por
potencializar as formas de publicagdo, compartiihamento e organizagdo de
informagdes, além de ampliar os espagos para a interagdo entre os
participantes do processo. (PRIMO, 2007, p.2)

A principal caracteristica da web 2.0 foi a interacdo, onde a passividade do
leitor foi deixada de lado. Os sites criaram novas tecnologias que possibilitavam
essa interacdo como espagos de foruns e comentarios (BARBEIRO;LIMA, 2015). De
acordo com Manuel Castells (2012), a chegada dessas novas tecnologias, provocou

uma mudanc¢a na producgao da informacéo:

As novas tecnologias da informacédo ndo sdo simplesmente ferramentas a
serem aplicadas, mas processos a serem desenvolvidos. Usuarios e
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criadores podem tornar-se a mesma coisa. Dessa forma, os usuarios podem
assumir o controle da tecnologia como no caso da Internet. [...] Ha, por
conseguinte, uma relagdo muito proxima entre 0s processos sociais de
criagdo e manipulagao de simbolos (a cultura da sociedade) e a capacidade
de produzir e distribuir bens e servigos (as forgas produtivas). Pela primeira
vez na histéria, a mente humana é uma forga direta de producdo, ndo
apenas um elemento decisivo no sistema produtivo. (IDEM, 2012, p. 69)

A atual era da informacdo propde alteragbes na produgdo e recepcao de
conteudos midiaticos. A Internet rompeu até as barreiras geograficas. “As interagdes
sociais n&do ficam mais presas aos ambientes fisicos, surgindo assim varias
maneiras de contato entre as pessoas e a formacdo de comunidades virtuais de
conhecimento.” (ESPEJO, 2006, p.10).

A nova plataforma se popularizou, hoje esta presente em boa parte dos lares.
A internet no Brasil experimentou um crescimento que impressiona. De acordo com
um estudo® realizado pelo Comité de Gestdo da Internet no Brasil, entre 1996 e
1997, o numero de usuarios passou de 170 mil para 1,3 milhdo, um crescimento de
quase 1000%. Segundo o Comité, em janeiro do ano 2000 cerca de 4,5 milhdes de
pessoas tinham acesso a rede. De acordo com o IBGE, atualmente 116 milhdes de

brasileiros a utilizam ',

Atualmente o numero de sites existentes ultrapassa a casa dos milhdes. O
consumo de noticias por meio da internet atinge 91% dos brasileiros. Esse numero
tdo alto coloca o pais em 3° lugar no ranking da pesquisa, que foi realizada em 26
paises. No entanto, ha de se considerar que, embora seja promissora a for¢a da

produgao on-line, outros veiculos ainda mantém consideravel alcance de publico.

Prova é que um estudo! feito pelo Instituto Reuters, da Universidade de
Oxford, em 2016, mostrou que 79% dos brasileiros ainda assistem aos noticiarios de
TV.

O pais é o primeiro na lista de crescimento de consumo de conteudo

jornalistico on-line. Os internautas brasileiros sdo um dos que mais interagem com

o Disponivel em <https://www.cgi.br/media/docs/publicacoes/6/Panorama_Setorial 11.pdf> acesso em

22/08/2018

10

Disponivel em < https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/brasil-tem-116-milhoes-de-pessoas-
conectadas-a-internet-diz-ibge.ghtml> acesso em 22/08/2018.

M Disponivel em < https://static.poder360.com.br/2016/12/Pesquisa-instituto-Reuters.pdf > acesso em

22/08/2018.
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essas noticias. Ficaram na primeira posicdo, junto com a Turquia. Ambos
apresentam um indice de 90% dos leitores compartilhando, comentando ou curtindo

o conteudo online.

3.2 Transmidia e convergéncia em busca de audiéncia

O cenario online é dindmico. A comunicagao dificilmente encontra limites e as
informagbes chegam e sdo enviadas por toda a parte. Devido a portabilidade
advinda dessas novas tecnologias, vive-se em uma era onde ha midia em quase
todos os cantos. Esse cenario vem provocando mudangas profundas que tem

resultado no processo de convergéncia das midias. Como define Jenkins:

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de conteudos através de mudltiplos
suportes midiaticos, a cooperagao entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicagdo, que
vao quase a qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento
que desejam. Convergéncia €& uma palavra que consegue definir
transformagdes tecnoldgicas, mercadolégicas, culturais e sociais,
dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando
(JENKINS, 2009, p. 27).

Para Jenkins, a convergéncia € muito mais do que apenas uma mudanca
tecnoldgica, também é mercadoldgica e afeta as camadas sociais e culturais. “E um
fluxo de conteudos por meio de multiplos suportes midiaticos, com a cooperagao
entre muitos mercados midiaticos” (JENKINS, 2009, p. 40).

Martino (2015), afirma que a ideia de meios de comunicagdo na cultura da
convergéncia € bastante abrangente, e se refere desde as antigas midias de massa,
como cinema e TV, até as midias digitais e interagdes no ciberespago. “A
convergéncia nao significa que um meio novo destrua ou invalide um meio antigo,
mas entende que ambos se modificam mutuamente” (IDEM, 2015, p.36). A
convergéncia parte do principio que as midias tendem a se agregar, gerando novas

articulacdes na maneira de como é vivenciado esses fenébmenos.

Em um espaco de midias agregadas, existe a competicdo por audiéncia,
independente da plataforma. “No ciberespaco, todas as empresas competem em
tudo, uma vez que sdo emissoras simultdneas das chamadas midias tradicionais:

TV, radio, jornal ou revista” (Barbeiro; Lima, 2013. p. 41).
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Ha alguns anos a audiéncia das emissoras abertas em horario nobre no Brasil
caiu. Uma pesquisa divulgada pelo Ibope mostrou'? que de 2000 a 2009, houve uma
diminuicdo de 7% de televisdes ligadas no horario nobre. “O avango das novas
midias é apontado como um dos principais motivos para esses numeros”
(MOREIRA, 2012, p.197).

Estas transformagbes foram suficientes para obrigarem os meios a se
adaptarem e mais que isso: dialogarem. Comega a haver um processo de
apropriagdo de linguagens antes exclusivas. Vé-se o compartiihamento de vozes,
interfaces, técnicas, frames, audios, tipologias e tudo que a tecnologia for capaz de
suportar. “As transformacdes no ecossistema midiatico levaram os meios tradicionais
a se adaptar e se renovar diante da irrupgao dos novos meios interativos para,

dessa maneira, manter sua sobrevivéncia e rentabilidade” (MOREIRA, 2012, p.195).

Na visdo de Fechine, a televisao sofreu diretamente com essas inovagdes.

Ela ndo morreu, mas teve que se reinventar:

Nao devem ser desconsideradas as mudangas que 0s novos meios estédo
causando nos tradicionais, entretanto, melhor do que pensar na morte da
TV é apostar na influéncia reciproca entre meios. Inserida dentro de uma
mesma ecologia medidtica, a televisdo tem sido afetada, de modo direto,
pelos novos modos de produgéo das tecnologias da convergéncia, seja pela
emergéncia dos meios interativos, seja pela circulagdo de conteudos por
diferentes sistemas de distribuigdo (FECHINE, 2009, p. 139).

Jenkins aposta que a TV do futuro sera um mix de fluxos de conteudos. Para

ele, a tendéncia de comunicagao unilateral &€ desaparecer:

A TV do futuro, vista a partir do momento atual, talvez seja irreconhecivel,
definida ndo apenas por canais de TV lineares, embalados e programados
por executivos, mas semelhante a um caleidoscépio, milhares de fluxos de
conteudo, alguns indistinguiveis como verdadeiros canais. Esses fluxos irdo
misturar conteudos, programas e colaboragao dos espectadores. No nivel
mais simples, as audiéncias irdo organizar e reorganizar o conteudo do jeito
que quiserem. Irdo acrescentar comentarios aos programas, voltar neles e,
de maneira geral, mexer neles [...] nesse extremo do espectro, a relagéo
tradicional do mondlogo do transmissor ao espectador agradecido ira
desaparecer. (JENKINS, 2009, p.324).

'2 Em 2000, a média anual era de 66% de aparelhos de TVs ligados, no ano de 2009, o percentual
caiu para 59%.
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3.3 Estratégias da Rede Globo em um cenario convergente

Todas essas alteracdes e novidades possivelmente fizeram as empresas de
comunicacao se remodelarem, a Rede Globo foi uma delas. A maior emissora de TV
aberta do Brasil se viu diante destas transformacdes e nao havia como nao se

reestruturar.

O conglomerado de informagdes daria, como nunca havia sido possivel antes,
uma visdo multiplataforma de todo o conteudo desta organizagdo. Toda esta
evolucdo provocou mudancas ndo sO na oferta de conteudos como no fazer
jornalistico e, légico, na interagdo com o publico. A internet foi a grande propulsora
de todas essas mudancas e seu aporte possibilitaria ainda o que viria a se nomear
como convergéncia das midias “Nota-se um esforgo da Globo em langar suas
produgdes para outros meios de comunicacdo dentro deste conceito da nova
televisao” (MOREIRA, 2012, p. 200).

Uma das formas que o grupo Globo encontrou de se adaptar a esse
fendmeno de convergéncia, foi investir na produgdo de conteudos transmidias, que

Jenkins (2009) define como:

Uma histéria transmidiatica se desenrola através de multiplos suportes
midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa
para o todo. Na forma ideal de narrativa transmidiatica, cada meio faz o que
faz de melhor — a fim de que uma histéria possa ser introduzida num filme,
ser expandida pela televisdo, romances e quadrinhos; seu universo possa
ser explorado em games ou experimentado como atragdo de um parque de
diversdes. Cada acesso a franquia deve ser autbnomo, para que nao seja
necessario ver o filme para gostar do game, e vice-versa. Cada produto
determinado € um ponto de acesso a franquia como um todo (JENKINS,
2009, p. 135).

Uma narrativa transmidia pode ser considerada um fendmeno que se
multiplica por varios formatos de midia. Ela recebe atualizagbes de quem emite a
informacédo e também de que a consome. Esses sao estimulados pelas diferentes
midias e “sustentam uma profundidade de experiéncias que os motivam a
usufruirem cada vez mais destes conteudos, desenvolvendo um processo de
convergéncia” (ULBRICHT, 2015, p.10).

O Grupo Globo veio experimentando diversos conteudos que apostavam
nessa linha, proporcionando integragdo entre a televisdo aberta e a Internet. A
dramaturgia foi uma das areas cobaias desse tipo de investimento. Em 2009 a

telenovela Malhag&o, ganhou uma versao propria para a Internet. Essa versao néo
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era uma adaptagédo ou remontagem. Ela trazia conteudo exclusivo através de uma
web série independente, com atores e tematicas diferentes das exibidas na
telenovela. Apresentava também em videos de dois minutos, desdobramentos que
nao foram exibidos na novela. “Além da web série, havia também um videogame,
um blog, um férum para debate publico e o “Escondindo”, com videos disponiveis
apenas para a plataforma web, com acesso feito através de uma senha” (RIBEIRO,
2018, p.186)

Segundo Ribeiro, em 2012, outra telenovela ganharia espagco na web. A
novela Cheias de Charme langou o blog do personagem e agente musical Tom
Bastos. Neste blog continham informagbes e detalhes da vida de outras
personagens, das quais o agente trabalhava. Outra inovagéao foi produzida durante a
novela. O site oficial da banda formada pelas protagonistas

(www.empreguetes.com.br). Ele era mencionado na novela ha todo tempo. O clipe

protagonizado pelas personagens foi exibido em primeira mao no site em um

sabado. Na TV ele so6 foi exibido na segunda-feira.

A telenovela também fazia interagbées no Twitter, e durante a prépria novela,
chamando o publico para acessar o site da novela, teve inimeros produtos
licenciados, teve uma audiéncia de 30 pontos de média, milhdes de
visualizagbes na internet, com os clipes e o site da internet, e uma
repercussdao enorme nas redes sociais durante a exibicdo da novela
(RIBEIRO, 2017, p.10)

A novela Totalmente Demais (2016) € um exemplo mais recente. Ela estreou
um capitulo 0, que foi transmitido uma semana antes da estreia oficial da novela em
rede nacional pelo aplicativo do Globo Play e pelo site do Gshow. Paralelamente a
exibicdo da novela, foi criada uma websérie de 10 episddios, correlacionada com a
trama, chamada de Totalmente Sem Nog¢ao Demais. A trama contava a historia dos
personagens um ano antes do tempo que a novela retratava, uma espécie de pré

trama.

A percepcdo das remodelacbes nas recentes transformacbes da
teledramaturgia da emissora, acende um alerta em divulgar o conteudo das novelas
em outras plataformas, convidando a uma interagdo com autores e personagens “A
incorporagao crescente dos usuarios na Rede propicia a configuragdo de um entorno
midiatico onde as fronteiras entre producao e recepg¢ao sao cada vez mais difusas,
que esta transformando a rede no principal aliado da ficcdo televisiva” (LACALLE,
2010, p. 79).


http://www.empreguetes.com.br/
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Ainda focada na dramaturgia, outra estratégia utilizada pela emissora foi o a
criacdo de blogs de autores. Um exemplo foi o blog da escritora Gloria Peres. Antes
da estreia de Caminho das indias, a autora lancou e seu blog discussdes acerca dos
temas que abordaria na novela. Isso deu ao expectador a oportunidade de

acompanhar e interagir na criagédo do roteiro.

O programa de auditério, Norma, langcado em 2009, contou com a ajuda do
publico para definir seu desenrolar. A personagem principal contava com a
interatividade da plateia e dos internautas que construiam o enredo e definiam o
rumo que O programa iria tomar. Um blog colocava em pauta os assuntos
possivelmente tratados pelo programa, e nele continha uma votacgao, possibilitando
interacdo direta com o publico. Lacalle (2010) acredita que o uso de novas

tecnologias é considerado um dos motores da renovacéo televisiva.

O casamento entre a televisdo e as novas tecnologias, sobre o qual se firma
a crescente construgédo e o impulso das narrativas transmediaticas, €, sem
duvida, por amor (por parte dos destinatarios)) mas também por
conveniéncia (por parte dos emissores), e esta rejuvenescendo um meio
cuja rentabilidade em curto prazo passa precisamente pela parceria com
novas tecnologias (LACALLE, 2010, p. 82).

O reality show Superstar € outro exemplo. O programa, que apresenta uma
competicdo entre bandas, é transmitido na TV, mas o publico através da Internet
vota e conforme essa votacgao, ao vivo, a pontuagao da banda preferida vai subindo.
E o publico através de uma plataforma decidindo diretamente o futuro da
programacao de outra. “O receptor interfere no conteudo difundido pelo emissor,
fato que torna o reality show SuperStar inovador, ja que contrasta com o cenario
obsoleto onde os receptores sao passivos as informacdées e ndo possuem a

oportunidade de externar suas convic¢des” (Ulbricht, 2015, p.14).

Nao é sé no entretenimento que a cultura da convergéncia apressou o
processo de adequacgao. No jornalismo também. Como aponta Brasil (2007) existem
varias causas para a queda de audiéncia e de interesse de publico nos telejornais.
Entre elas, insistir no tradicional modelo autoritario de telejornalismo, monopolizando
a identidade do informativo, além de nao alterarem o quadro de apresentadores, o

que nao atrairia o interesse dos mais jovens.

O telejornal precisa se reinventar cada dia mais, trazer o dinamismo e
interatividade tecnoldgica que faltam, com &ancoras jovens, noticias
interessantes e que atendam ao publico heterogéneo, em que tanto o de
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baixa como de alta renda, entendam o que é veiculado nas noticias, o
chamado telespectador médio (NATALINO, 2007, p.95).

Uma outra hipétese para a queda de audiéncia no telejornalismo segundo
Moreira (2012) é que a grande velocidade da Internet faz com que as pessoas nao
se amarrem mais na programacao jornalistica estabelecida pela TV. Muitas delas ja
sabem das noticias que ser&o transmitidas no telejornal, ou viram em sites, radios e
canais de noticias 24h. Por isso, o conteudo fica velho e esse publico prefere migrar

para outro tipo de programacgéo.

O modelo do tradicional telejornal brasileiro vem mudando aos poucos, para
poder atender ao publico que agora exige outro tipo e apresentagdo. Porém de
pouco tempo para ca que a convergéncia passou a atuar nesse nicho e talvez esteja
sendo entendida como uma alternativa. Um dos exemplos dessa atuagao, ainda que

em menores proporgdes, foram as mudangas do Jornal Nacional.

O “Jornal Nacional” embora lentamente tivesse mudangas no formato do
telejornal, estd menos engessado, menos politico, com pitadas de opiniao,
ha interagcao dos apresentadores com o publico nas redes sociais através
de chamadas bem curiosas e engragadas, apontando o que sera destaque
no jornal, a ancora feminina foi trocada algumas vezes nos ultimos anos,
embora o apresentador e editor-chefe William Bonner permanega ha mais
de 18 anos no comando do principal telejornal brasileiro (RIBEIRO, 2017,

p.5)

O publico agora acessa conteudos de forma quase que total, quando e onde
desejar, utilizando diversos dispositivos. Para a retomada do fato acontecido ele
pode através de videos e interagdo, como chats e foéruns saber e dialogar om
qualquer assunto. A interatividade permite aos usuarios usarem as midias para
organizar seu espago e seu tempo, ndo o inverso. Se antes os meios tradicionais se
baseavam na manipulagdo das imagens e dos sons, na linearidade do texto, a partir
de um centro emissor (Vilches, 2003), agora o dominio € do publico, a0 menos em
boa parte do que é oferecido. Eis um dos maiores éxitos das novas tecnologias e da
convergéncia midiatica. A Rede Globo, por tanto, parece comegar a entender a forga

do publico.
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4 ESTRATEGIAS CONVERGENTES NO JORNALISMO DA REDE GLOBO

O presente capitulo se desenhara em trés partes. A primeira traz breve
apresentacao e trajetéria sobre a Rede Globo de Televisdo. Em seguida seréo
analisadas as estratégias de convergéncia nos objetos de pesquisa deste trabalho:
portal G1, G1 em 1 minuto e portal Globo.com. As metodologias utilizadas e os
dados recolhidos para fundamentar a pesquisa também se desdobrardo neste

capitulo. Por fim, havera uma analise desses dados e as conclusbes dos mesmos.

4.1 Rede Globo: 53 anos de poder e lideranga

O principio da atuacao de sucesso da TV Globo teve inicio em 1957, quando
o ex-presidente Juscelino Kubitschek aprovou a concessao de uma estacdo de TV a
até entdo Radio Globo, e em 1965 surge o canal 4, futura TV Globo no Rio de
Janeiro (MEMORIA GLOBO, 2013)".

Em 26 de abril de 1965, é inaugurada a TV Globo, canal 4, no Rio de
Janeiro. A emissora € o embrido da futura Rede Globo de Televisao.
Localizada em um prédio no bairro do Jardim Botanico, zona sul da cidade,
as instalacbes séo projetadas para abrigar uma estacdo de televisao,
diferente do que havia acontecido com outras emissoras até entdo
(MEMORIA GLOBO, 2013).

O grupo de comunicacgao atualmente é o maior do Brasil, segundo o site Valor
Econdmico (2017)™. O conglomerado reline: televisdo aberta, televisdo por satélite
e a cabo, jornais, revistas, radio, internet, registro de dominios na internet,
gravadora, cinema, licenciamentos, eventos e telecomunicagdes, de acordo com
dados da fonte Memodria Globo (2013). Além disso, se intitula com alto padrao de

qualidade em suas producdes.

Reconhecida pelo alto padréo de qualidade, marca que imprimiu desde a
sua fundacdo em 1965, a TV Globo tem uma trajetéria que se confunde com
a histéria da televisdo no Brasil, sempre pautada pelo pioneirismo e
inovacdo (GRUPO GLOBO, 2015)."

13 Disponivel em < http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm> Acesso em 15/09/2018

1 Disponivel em <http://www.valor.com.br/empresas/5228401/maior-grupo-de-comunicacao-do-pais-globo-tem-
novo-comando-executivo Acesso em 15/09/2018

™ Disponivel em < https://grupoglobo.globo.com/quem-somos/> Acesso em 15/09/2018
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Em 2013, através de dados publicados pelo Globo Investor Relation ° as

Organizagdes Globo, acumularam um faturamento de R$ 14,6 bilhdes. Isso colocou

a corporagao colocou como a empresa que mais faturou nesse segmento no Brasil.

De acordo com Ulbrich (2015), desde sua criagdo até hoje, a Rede Globo

acumula a maior audiéncia e faturamento do mercado brasileiro.

Segundo o estudo realizado pela Zenith Optimedia (2013), agéncia de
pesquisa norte-americana especializada em retorno sobre investimentos de
veiculos de comunicagao, utilizando como referéncia o faturamento das
empresas do ramo no ano de 2011, as Organizagdes Globo estdo entre os
trinta maiores grupos de midia do planeta. O grupo que possui em sua
liderangca empresas norte-americanas como Google em primeiro lugar, com
faturamento de US$ 37,9 bilhdes, The DirecTV Group com US$ 27,2
bilhdes, News Corporation com US$ 26,4 bilhdes e Walt Disney Company
com US$ 19,7 bilhdes, nos respectivos segundo, terceiro e quarto lugar,
apresenta as Organizagdes Globo em décimo sétimo lugar com um
montante de US$ 4,7 bilhées. (ULBRICH, 2015, p.6)

Em se tratando de objetos jornalisticos, a Globo &€ uma das maiores
produtoras de conteudo atualmente. Para ndo perder espaco e se adequar, ela, € o
que se pretende confirmar nesta pesquisa, sentiu a necessidade de se adaptar e
fazer convergir seus produtos para uma plataforma digital. Portais vinculados aos
conteudos televisivos comegaram a surgir no pais, principalmente a partir do século
XXI. Na maior emissora do pais, nao poderia ser diferente. Em 2000, foi criado o
Globo.com, o primeiro portal do grupo na Internet. Nele eram hospedados cerca de
700 sites entre os da empresa Globo e outros filiados (MEMORIA GLOBO, 2013)."

Globo.com opera as plataformas digitais do Grupo Globo. A empresa, de
capital nacional, foi criada no ano 2000 para reunir e distribuir todo o
conteudo digital do Grupo. Hoje, a empresa atua como provedora de
servigos tecnoldgicos e plataformas web para o Grupo Globo, além de servir
como suporte estratégico no planejamento de Internet. (GLOBO.COM,
2013)

Uma pesquisa feita pela Amazon e divulgada pela Exame em 2017, coloca o
site como o quinto mais acessado do Brasil, as quatro primeiras posicdes sao
ocupadas por sites de entretenimento e redes sociais, 0 que o coloca no patamar de

portal de noticias mais acessado do pais.'®

16 Servigo da empresa voltado & investidores. Disponivel em http://globoir.globo.com/ Acesso em 15/09/2018

v Disponivel em: < http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm> acesso em 24/02/2018> Acesso em
15/09/2018

8 Disponivel em < https://exame.abril.com.br/tecnologia/os-50-sites-mais-acessados-do-brasil-e-do-mundo/>
Acesso em 15/09/2018
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Seis anos mais tarde, para modernizar o Globo.com, foi langado o G1, um
portal de noticias que substitui o antigo Globonews.com, também hospedado na

Globo.com.

O portal da acesso, em um s6 enderego, ao conteudo de jornalismo da
Rede Globo, da Globo News, das radios Globo e CBN, dos jornais O Globo
e Extra, das revistas Epoca e Globo Rural, entre outras. Além de cinco
redagbes nas emissoras Globo situadas em Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Brasilia, Belo Horizonte e Recife, 0 G1 tem equipes completas em todas as
emissoras afiliadas. Conta também com as informacdes produzidas pelos
jornais, radios e revistas do Grupo Globo, além de servigos e agéncias de
noticias nacionais e internacionais. (MEMORIA GLOBO, 2013)

Atualmente além do G1 nacional, que abrange os principais conteudos
noticiosos do Brasil e do mundo, existem 27 G1 regionais, neles, as informagdes sao
abastecidas pelas afiliadas da emissora. De acordo com a emissora, no G1 o
usuario tem a possibilidade de interagir através das redes sociais. “O conteudo do
G1 também esta disponivel nos dispositivos mobile e em tablets. A interatividade
com o usuario se da através do portal e nas suas contas no Facebook, no Twitter e
no Instagram” (MEMORIA GLOBO, 2013)"?

Em 2008, o diretor geral da Rede Globo, Octavio Florisbal deu uma
entrevista®® para a folha falando sobre o futuro, na ocasiéo, das produgdes globais.
Sob uma perspectiva visionaria Florisbal afirmou que a médio prazo, a empresa
investiria em conteudo de curta duragao, pois o telespectador de celular e miniTV
(smartphone) nao teria muito tempo para se dedicar ao aparelho, pois estaria em
transito. Florisbal disse que inicialmente a Globo planejava produzir programetes
voltados para esse publico em transito, que estariam inseridos nos intervalos da

programagao convencional, acessiveis a todos os telespectadores.

Essas produgdes consistiiam em boletins noticiosos e "pilulas" de
programacgao, entre a "Sessao da Tarde" e a novela das seis (primeira do horario
nobre), para atingir o publico que estaria voltando para casa. "No futuro, se a
legislagao permitir, podemos fazer para os celulares programacgao totalmente

diferente", disse Florisbal.

19 . . . . . .
Disponivel em < http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-um-

minuto.htm?paginaManter=1&voltar=sim> Acesso em 15/09/2018

@ Disponivel em < https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/f{q2703200804.htm> Acesso em 15/09/2018



http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-um-minuto.htm?paginaManter=1&voltar=sim
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-um-minuto.htm?paginaManter=1&voltar=sim
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2703200804.htm
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O que Florisbal falou a revista era o esqueleto do que se tornaria o boletim,
G1 em 1 minuto, sete anos depois. Em 2015 o boletim estava no ar na telinha da
globo. A aposta da emissora era “langar um programa jornalistico completamente
diferente do que existia no ar’ (MEMORIA GLOBO, 2013).

Foram seis meses de preparagdo desde a elaboragdo da linguagem até a
escolha dos apresentadores. Segundo a emissora, 0 G1 em 1 minuto “nasceu de
uma parceria entre o G1, portal de noticias da Globo, e o Jornalismo, em uma
tentativa de aproximar plataformas e atrair os jovens do ambiente online para a

televisdo e vice versa”, o que sugere interferéncia direta da convergéncia midiatica.

Em entrevista concedida ao Memdria Globo, o apresentador Wiliam Bonner,
conta que a ideia inicial do boletim televisivo surgiu no cenario das mudancgas
exigidas pelo publico.

“Nés estamos vivendo a revolugéo e outro produto que surgiu disso é o G1
em 1 Minuto. Foi uma ideia muito simples: a gente tinha que pensar em
multiplataforma para o publico jovem. Veio a ideia: eles fazem televisdo na
internet e mandam para a gente, a gente franqueia e abre a programacgao

da TV aberta para o G1, que produzindo uma troca de energias” (MEMORIA
GLOBO, 2013)?'

O referido conteudo televisivo pode ser analisado como um produto que visa

falar com um leitor imersivo, utilizando a abordagem transmidiatica da informag&o.

Um dos motivos para acreditar em tal estratégia midiatica € a postura dos
apresentadores do boletim, que conta com dois apresentadores — uma
mulher na parte da manhd e um homem no turno da tarde. Os dois
apresentadores sdo dotados de uma aparéncia bastante jovem, um visual
mais casual e despojado, ou seja, menos preocupados com as formalidades
que permeiam o jornalismo televisivo tradicional. (ESPEJO, 2016, p.9)

Ainda segundo a autora, essa postura deixa claro a preocupagédo da emissora
em criar um lago com o espectador atual. O boletim pode ser visto com um pontapé
para ligagdes hipertextuais, ja que a chamada na TV pode levar o publico a um

ambiente hipermidiatico em busca de mais detalhes sobre a noticia exibida.

O G1 em 1 minuto funciona como um ndé que conecta o espectador ao
conteldo criado e divulgado na web. E importante ressaltar que o contetido
publicado no portal tem uma linguagem distinta das inseridas na TV, pois as midias
possuem formas diferentes de trabalhar a informacdo, o que corrobora para que

possam trabalhar em conjunto, vista a variedade de perspectivas permitidas pelos

2 Disponivel em <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/q1-

em-um-minuto/g1-em-um-minuto-criacao.htm> Acesso em 15/09/2018



http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-um-minuto/g1-em-um-minuto-criacao.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-um-minuto/g1-em-um-minuto-criacao.htm
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proprios meios. “Para McLuhan, o meio, o canal, a tecnologia em que a
comunicagdo se estabelece, ndo apenas constitui a forma comunicativa, mas

determina o préprio conteudo da comunicagao” (POMBO, 2009, p.2)

Ao incluir na televisdo parte do conteudo da Internet, a Globo demonstra
preocupagao em tonar seus produtos mais propagaveis e convergentes. Uma vez
que o G1 em 1 minuto apresenta apenas um resumo sobre alguns fatos noticiados
pelo portal G1 “a associagdo para complementar o consumo - caso o espectador
tenha interesse em fazé-lo, sera uma acado do leitor conectado” (ESPEJO, 2016,
p.9). Com isso, conclui-se que G1 em 1 minuto trabalha a favor de convidar o

telespectador a acessar o portal, estabelecendo um elo com o sujeito conectado.
4.2 Apresentacao da metodologia e analise

A metodologia do trabalho foi dividida em duas partes, revisao bibliografica
sobre autores que escreveram sobre as tematicas e uma analise. Essa foi feita da
seguinte forma: ao longo de sete dias foram coletadas em trés plataformas do grupo
Globo, as manchetes das noticias em dois horarios especificos, ao meio dia e as
17h da tarde. As plataformas escolhidas foram portal G1, G1 em 1 minuto e
Globo.com, que neste capitulo a titulo de facilitacdo de leitura serao apresentadas
em cores distintas. Ao se levantar estas manchetes buscou-se verificar se havia

sincronia ou interligagdo entre seus conteudos.

Os dados levantados serdao abaixo apresentados em formato de quadros,
onde as noticias foram coloridas em amarelo quando demonstraram ligacéo.
Também foram divididas e organizadas dia a dia. Ao final, os dados foram
compilados até que se chegasse ao numero total de noticias que tiveram ligagcéo

entre si no periodo de tempo estipulado no levantamento.

Lembrando que as noticias do Globo.com foram analisadas através da home
do site. As noticias analisadas do portal G1 foram as que estiveram em destaque,
OuU seja, as que ocuparam, nos respectivos horarios ja mencionados, o topo da
pagina, e as do G1 em 1 minuto foram as que a exibigdo na TV ocorreu nos
horarios convencionados no levantamento. A seguir, apresentam-se os resultados

quadro a quadro, dia a dia.
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Quadro 1: compilagdo dos dados do dia 20 de setembro de 2018, quinta-feira

20/09/18

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO MOTICIAS G1 PORTAL NOTICIAS GLOBO.COM

12H

JUSTICAELEITORAL REJEITAQUASE 2,6 (2,6 MIL CANDIDTOS FORAM BARRADOS,

MIL CANDIDATURAS 154 COM BASE NA LE| DAFICHA LIMPA s

PAES QUER TESTE DE HOMESTIDADE
PARASERVIDOR E F!LIEIT-‘-..-‘-.EECCI-‘-.;E.C
COM CABRAL

VENEZUELANGCS FAZEM FILAS EM
RORAIMA PARA CONSEGUIR COMIDA

CANDIDATD OO DEM, EDURADD PAES,
FALAAGORAAD G1 ECEN

MINEIRO REFRESENTARA BRASIL EM

= SKAF DIZQUE NAC COMVIDARIATEMER | PAULO SKAF FALS SOBRE PESQUISA
COMPETICAD MUNDIAL DE CUBD

. PARASEU GOVERND EM 5P ELEITORAL E QUADRILHAD DO MDB
MAGICD
17H
TIROTEID DEIXA MORTOS E FERDOS NOS :j foﬂfi?c?fﬁ zlu?;:;ri,:,:irm PARA 43% VICE TEM MUITA
EUA IMPORTANCIA NA DEFINIQ&D DO NVOTO
PRESIDENTE, PONTA DATAFOLHA
IML COMFIRMA MORTE DE ADVOGADA  (ADVOGADATATIANE SPITZNER FOI IML:ADVOGADA MORREU POR ASFIXIA
POR ASFXIA MORTA POR ASFIXLA, DIZ IML MECANICA

FROFESS0R PEDE AFASTAMENTO POR PROFESSOR FEDE AFASTAMENTO AFGS

AGRESSED SER AGREDIDO EXINGADD EM ESCOLA etk it

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com

Ja na primeira captura de dados um fato curioso apresentou-se durante a
manha. Além da interacdo marcada em amarelo na tabela, o que de anteméao
demonstra a replicagdo de conteudo em mais de uma plataforma do grupo, verificou-
se um dialogo direcional de audiéncia, quando o Globo.com anunciou a entrevista
que seria concedida pelo candidato ao governo do Rio de Janeiro, Eduardo Paes, ao
G1 Portal (marcagcdo em vermelho). Desta forma, percebe-se que, além da
replicacdo de conteudo, ha uma aproximagao entre as plataformas que nao se
restringe ao compartiihamento de dados ou noticias, mas potencialmente um
direcionamento do publico a mais canais da Globo. No periodo da manha, trés
tematicas foram abordadas em no minimo duas plataformas. Ambas se tratavam de

matérias politicas.
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Ja na parte da tarde, dos quatro assuntos que receberam destaque nas
plataformas, ao menos dois se repetem nos trés canais. Além disso, um assunto
teve repercussao em todas as plataformas. No caso, o resultado da pericia da morte
da advogada Tatiane Spitzner®. O assunto ganhou destaque nas trés plataformas
por se tratar uma morte com indicios de crueldade e com caracteristicas de
feminicidio. Vale ressaltar que esta repercussao generalizada pode ser entendida
segundo os critérios de noticiabilidade enumerados por Nelson Traquina como muito
importante. “Podemos dizer que todos seremos noticia pelo menos uma vez- no dia
seguinte a nossa morte, ou nas paginas internas ou com destaque na primeira
pagina” (TRAQUINA, 2002, p.188). Pode-se observar ao longo dos dias que
matérias relacionadas a morte, especialmente as mais brutais, ou que ganharam

grande repercussao, sao sempre destaque nos noticiarios.

Um outro assunto muito repercutido ao longo deste primeiro dia analisado foi
replicado duas vezes e deu conta do afastamento de um professor que foi agredido

J2. Ambos os casos tiveram

em sala de aula em Arraial do Cabo, regido do Lagos- R
muita repercussao notadamente entre o publico por isso seus desdobramentos

podem ter ganhado mais destaque nas midias.

2 Noticia de uma advogada que foi morta brutalmente pelo esposo com caracteristicas de

feminicidio. Disponivel em: <https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/09/20/iml-conclui-que-
advogada-tatiane-spitzner-morreu-por-asfixia.ghtml> Acessado em 20/09/2018

= Disponivel em: < https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2018/09/20/desejo-continuar-com-a-
minha-profissao-mas-temo-pela-minha-vida-diz-professor-agredido-em-sala-de-aula-no-rji.ghtmI>
Acessado em 20/09/2018



https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/09/20/iml-conclui-que-advogada-tatiane-spitzner-morreu-por-asfixia.ghtml
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/09/20/iml-conclui-que-advogada-tatiane-spitzner-morreu-por-asfixia.ghtml
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2018/09/20/desejo-continuar-com-a-minha-profissao-mas-temo-pela-minha-vida-diz-professor-agredido-em-sala-de-aula-no-rj.ghtml
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2018/09/20/desejo-continuar-com-a-minha-profissao-mas-temo-pela-minha-vida-diz-professor-agredido-em-sala-de-aula-no-rj.ghtml

Quadro 2: compilagcdo dos dados do dia 21 de setembro, sexta-feira

21/09/18

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO

NOTICIAS G1 PORTAL

NOTICIAS GLOBO.COM

12H

ARRECADACAD TEM MELHOR AGOSTO
DESDE 2014

ARRECADACAD D0 GOVERNO E A MAIOR
PARA AGOSTO EM 4 ANOS: ALTA DO
PETROLED AIUDA

ARRECADACAD E A MAIOR FARA AGDSTO
EM ANOS COM ALTA D0 PETROLEC

ROMARIC NAD COMPARECE A

RIOTIETE TEM 122 KMDEPOLINGRD | o A1 GLE CEN NAD HA RELACAD
ALLAS DE GRACA EM BOTAFDGO e NAC HA RELACAD
A ENTREVISTADD; MAMDE SUA PERGUNTA A
17H

BRASIL CRIA 110 MIL EMPREGOS BRASIL CRIA 110,4 MIL EMPREGOS COM .

FORMAIS CARTEIRA ASSINADA EM AGOSTO )
QUAIS CANTIDATOS ESTAD EM SINTONIA

LAMCAMENTO SINTONIA ELEITORAL COM A5 SUAS IDEIAS? FACA UM TESTEE NAD HA RELACAD
COMPARTILHE

ATROPELAMENTO EM ITAPERUNA NAC HA RELACAD

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com
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No periodo da manha do dia 21 de setembro, apenas um assunto foi

replicado em mais de uma plataforma. O aumento da arrecadagao do governo foi

destaque nos trés produtos da Rede Globo, ja os outros assuntos foram veiculados

separadamente nas plataformas.

A tarde dois assuntos ocuparam destaque nas plataformas G1 em 1 minuto e

G1 portal. Um deles foi a criagdo de mais de 100 mil empregos no pais, o outro a

criacdo de um aplicativo do G1 para as eleigdes. Apenas no Globo.com a criagéo

do aplicativo ndo esteve entre as noticias de destaque.

A abordagem do langamento do aplicativo foi utilizada de duas estratégias

diferentes na TV e no site do G1, essas diferentes formas podem ser vistas como

uma estratégia de convergéncia segundo Jenkins (2009).
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A convergéncia representa uma mudanga de paradigma — um deslocamento
de conteludo midiatico especifico em diregcdo a um conteudo que flui por
varios canais, em relagdo a uma elevada interdependéncia de sistemas de
comunicagdo, em direcdo a multiplos modos de acesso a conteudos
midiaticos e em direcdo a relagdes cada vez mais complexas (IDEM, 2009,
p.310)

Com isso, fica clara a intencdo de demonstrar que G1 e G1 em 1 minuto

apesar de estarem em plataformas diferentes possuiu uma sincronia incontestavel.

Quadro 3: compilagdo dos dados do dia 24 de setembro, segunda-feira

24/09/18

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO MOTICIAS G1 PORTAL NOTICIAS GLOBD.COM

12H

cCom I:,‘Iﬁanf'.Pu!'.LTDJ GASTOD DOS
BRASILEIROS NO EXTERIOR CAl 20, 3%

MAIS DE 2 MILHOES DE BRASILEIRDS GASTOS OS5 BRASILEIRDS NO EXTERIOR

PEDIRAM DEMISSED CAEM MAIS DE 20% EM AG0STD

EM AGOSTO
OPERACAD PARA DESARTICULAR INDONESIO SOBREVIVE APOS 90 DIAS A |IOVEM IDONESIC SOBREVIVE APGS 49
MILICIAS DERIVA NO OCEAND PACIFICO DIAS EM CABANA

CRISTIANG RONALDO E MODRIC
TRAVAM DISPUTA ACIRRADA POR NAD HA RELACAD
PREMIC D& FIFA

EM RECIFE FAMILIA ENCONTRA JACARE
EM CASA

17H

TERMINA PRAZO PARA SACAR PIS PASEP EAETRER ulp R SR IR 1 AT NAC HA RELACAD
PERDERAM CANDIDATOS EM 2018 A

SIGA: MARTAVENCE FREMIO DA FIFA DE

o MARTA E ELEITA MELHOR DO MUNDO
MARTA GANHA PREMIO PELASEXTAVEZ (MELHOR IOGADORA DO MUNDO PELA

PELA 62 : SIGATHE BEST

B3 VEZ
TOFFOLI SANCIONA LEI GUE TORNA TOFFOLI SUBSTITUI TEMER E ASSINA 12 (TOFFOLI SANCIOMNA LEI COMO INTERINO
CRIME IMPORTUNIDADE SEXUAL LEl COMO PRESIDENTE EM EXERCITO M& PRESIDENCIA

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com

Ao meio dia a manchete econOmica sobre os “gastos dos brasileiros no
exterior” foi noticiada somente pelas plataformas digitais, portal G1 e Globo.com. O
mesmo aconteceu com o caso do indonésio que ficou 49 dias a deriva no oceano

pacifico. O G1 em 1 minuto, ndo veiculou nenhum desses dois assuntos.

Porém, no horario da tarde, dois assuntos tiveram repercussao em todas as

plataformas. A jogadora Marta liderou o pddio de destaque do dia, inclusive o
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principal na segéo de esportes do Globo.com. Seguido de Marta, a lei assinada pelo

presidente interino Dias Toffoli onde tornava crime a importunidade sexual.

Quadro 4: compilagdo dos dados do dia 25 de setembro, terga-feira

25/09/18

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO NOTICIAS G1 PORTAL MOTICIAS GLOBO.COM

12H

IBOPE: BOLSONARD LIDERA NA MAICRIA
5P TEVE 10 CASOS DEIMPORTUNACAD  DOS SEGMENTOS E HADDAD GANHA

NAC HA RELACAD
SEXUAL POR DIAEM 2018 VOTOS ENTRE HOMENS MAIS VELHOS, E S
MO SUL
RO SO R TEMERDIZNAONUQUE i TEMER ABRE DEBATE E DIZ QUE
e ISOLACIONISMO EINTOLERENCIASAD  |INTOLERANCIA DESAFIA A DRDEM
DESAFIOS PARA O MUNDO MUNDIAL

TRUMF DIZ QUE IRA QUER CAUSAR
MORTES E DESTHUII;ED EQUE
WVEMEZUELA VIVE TRAGEDIA HUMANA,

PRIMEIRA MINISTRA D& NOVATZELANDIA
LEWA BEEE PARA ASSEMBLEIA

TRUMF SE ATRASA NACNU EVOLTAA
CRITICAR LIDERES IRANIANCS

17H

ISOLADOS, MAIS DE 1,2 MIL LOCAIS DO
PAJS TERAD TRAMSMISSAD DOS VOTOS
WIASATELITE NAS ELEICOES 2018

MAIS DE 1200 LOCAIS TRANSMITIRED
WOTOS V1A SATELITES

1,2 MIL LOCAIS ISOLADOS DO PAIS IRAD
TRANSMITIR 05 VOTOS VIA SATELITE

31 & 35 PARTIDOS TEM AQ MENOS

FGTS COMO GARANTIA PARA CREDITO - . -
Una CANDIDATURA BARRADA PELA LEI NAD HA RELACAD

CONSIGNADO

DAFICHA LIMPA
BILL COSBY ECONDENADC POR COMEDIANTE BILL COSBY E CONDENADO| cospY E CONDENADO NOS EUA POR
AGRESSOES SEXUAIS PORVIOLENCIASEXUAL EFODEFICAR | ARUSOS SEXUAIS DURANTE 40 ANOS

ATE 10 ANOS FRESO

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com

No dia 25 de setembro pela manha, dois assuntos dentro da Assembleia
Geral da ONU foram destaque em pelo menos duas plataformas. Ja o assunto
relacionado ao discurso do presidente brasileiro Michel Temer, foi veiculado nos trés
meios de comunicagdo. Ainda retomando os critérios de noticiabilidade verifica-se
que tal fato se deve a proximidade do publico com o assunto. Fernandes (2012)
atenta que esse critério € um dos mais relevantes “A proximidade é um dos fatores
mais poderosos na hora de eleger uma noticia” (IDEM, 2012, p.6). O autor ainda

afirma que essa proximidade nao é s6 geografica, mas também social e psicologica.
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Um assunto tomou conta da programagao das trés plataformas pela tarde, os

votos em mais de 1200 lugares no pais serdo transmitidos via satélite, o que nao

acontecia até entso.?*

A condenacido de um comediante americano por assédio sexual também se

destacou nas trés plataformas. Noticias que envolvam celebridades ja s&o atrativas

por si s6. Ainda mais em se tratando de noticias negativas onde os personagens

principais sao pessoas publicas. “Como no tempo das “folhas volantes”, a

celebridade ou a

importdncia hierarquica dos

individuos envolvidos

acontecimento tem valor como noticia” (TRAQUINA, 2005, p.79).

Quadro 5: compilagdo dos dados do dia 26 de setembro, quarta-feira

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com

26/09/13

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO NOTICIAS G1 PORTAL NOTICIAS GLOBO.COM
12H
ASSASSINATOS EM JULHO : i
FRENTEE7

52 FASE DA LAVA IATO ANUNCIO DE POLITICOS EM PAGINAS DE "
) BUSCA CAUSAM BRIGA NAJUSTICA A
73% D05 BRASILEIROS NAD GOSTAM DE | FALAR SOBRE A MORTE ETABU PARA o =

N&D HA RELACED

FALAR SOBRE A MORTE

MAIS DE 705 DOS BRASILEIRCS

17H

MEIC MILHAD DE PESSOAS JA
RESPONDERAM A SINTONIA ELEITORAL

|BOPE: BOLSOMARD 27%, HADDAD 215,
CIRO 12%, ALCKMIN B3¢, MARINA 6%

IBOPE: BOLSOMARD 27%, HADDAD 213,
CIRO 12%, ALCKMIN 236, MARINA 6%

MADURD VIAJA DE ULTMA HORA PARA

MADURO VIAJA DE ULTIMA HORA NY

NAD HA RELACAD

ASSEMELELA DA ONU PARA FALAR MA ASSEMBLEIA DA ONU
MASA LOCALIZA ROBO PERDIDD EM GISEEE P e M . -
D'E PANICO EM LIVRO: ME SENTI 5EM NAC HA RELACAD

MARTE

PODER

24

Disponivel

no

em:<https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-

numeros/noticia/2018/09/25/isolados-mais-de-12-mil-locais-do-pais-terao-transmissao-dos-votos-via-

satelite-nas-eleicoes-2018.ghtmI> Acessado em 25/09/2018.



https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/09/25/isolados-mais-de-12-mil-locais-do-pais-terao-transmissao-dos-votos-via-satelite-nas-eleicoes-2018.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/09/25/isolados-mais-de-12-mil-locais-do-pais-terao-transmissao-dos-votos-via-satelite-nas-eleicoes-2018.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/09/25/isolados-mais-de-12-mil-locais-do-pais-terao-transmissao-dos-votos-via-satelite-nas-eleicoes-2018.ghtml
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A quarta-feira foi um fraco dia de interagcdo entre as midias. No periodo
matutino, apenas um assunto foi abordado em mais de uma rede: a pesquisa que
aponta que mais da metade da populagdo brasileira ndo gosta de falar sobre a
morte. Assuntos como resultado de pesquisas eleitorais e dados sobre assassinatos
nao tiveram relevancia suficiente para ocupar a programagdo de mais de uma
plataforma durante a manh&, no entanto o cenario foi diferente durante a tarde que
deixou as plataformas por conta de politica nacional e internacional em boa parte do
conteudo trazido. Duas noticias dentro da editoria foram replicadas em mais de uma

plataforma.

Quadro 6: compilagdo dos dados do dia 27 de setembro, quinta-feira

27/08/18

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO NOTICIAS G1 PORTAL NOTICIAS GLOBD.COM

12H

POR UNANIMIDADE, TSE BARRA
CANDIDATURA DE GAROTINHO AD NAD HA RELACAD
GOVERNG DO RJ

T5E REJIEITA CANDIDATURA DE
GAROTINHO

ROCK BALBOA DATIUCA e e R NAD HA RELACAD
EX-GOVERNADOR DO DF ki

G1 LANCA PAGINAS ESPECIALS,
FERRAMENTAS E ASSISTENTE DE V0T NAD HA RELACAD
PARA ELEICOES

SINTONIA ELEITORAL: AFF G1 N
ELEICOES

17H

WEIA COMO SABER SEVOCE ESTA ENTRE
05 ELEITORES QUE TIVERAM O TITULD NAC HA RELACAD
CANCELADO POR FALTAR A BIOMETRIA

MAIS DE 3 MILHGES DE BRASILEIRDS
NAD VAD PODER VOTAR POR BIOMETRIA

NUMERD DE SUICIDIOS ENTRE PETROBRAS FAZ ACORDO DE RS3,6
INDGENAS AUMENTOU 205 EM UM MILHGES BILHOES PARA ENCERRAR NAD HA RELACAD
AND INVESTIGACOES NOS EUA
MO SENADD DOS EUA, KAVANAUGH KAVANAUGH NEGATER COMETIDO

MARTA LEVA TROFEU PARA ALAGOAS
MEGA ATAQUE SEXUAL ABUSOSEXUAL

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com

Mais uma vez a editoria de politica gera muito conteudo, o que néo é de se
espantar face a aproximacdo da pesquisa com o periodo do pleito. Um fato a se
considerar, no entanto, € que, embora o conteudo politico possa requer mais

aprofundamento, o que em tese poderia inibir seu aparecimento em espagos muitos
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reduzidos, a exemplo do G1 em 1 minuto, a interagdo com todas as midias

aconteceu, inclusive na TV.

Ainda sobre politica e elei¢cdes, durante a tarde, o cancelamento de titulos por
falta de biometria foi assunto nas plataformas, exceto na Globo.com. Na televisiva
eles anunciam que milhdes de titulos foram cancelados, e para instigar o publico, a
acessar o site, através de uma estratégia de convergéncia, o apresentador convida o
telespectador a entrar na plataforma online para saber se o seu titulo foi um dos
casos. Para Espejo (2016) tal estratégia pode ser vista como ponto de partida para
ligagcbes hipertextuais. “a chamada pode levar o espectador ao ambiente
hipermidiatico em busca de mais detalhes sobre aquela noticia” (IDEM, 2016, p.11).
As duas plataformas conversam entre si para chamar a atencdo e garantir a

audiéncia do publico.

Mais um caso de abuso sexual é destaque em mais de uma plataforma.
Desta vez o juiz indicado por Trump para integrar a Suprema Corte nega acusagdes
feitas por uma ex-colega de classe. Pautas como o aumento de suicidio entre
indigenas e acordo feito pela Petrobras ndo foram relevantes a ponto de se tornarem

manchetes em mais de um veiculo.
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Quadro 7: compilacdo dos dados do dia 28 de setembro, sexta-feira

28/09/18

NOTICIAS G1 EM 1 MINUTO NOTICIAS G1 PORTAL MOTICIAS GLOBO.COM

12H

4 AREAS DE EXPLORACAD DE PRE-SAL
SAD LEILDADAS NAS BACIAS DE SANTOS NAD HA RELACAD
ECAMFOS

ESTADD DE SALUDE DO CARTUNISTA
ZIRALDD

VIDED MOSTRA SOM DETIROS E
CORRERIA APOS ALUND ABRIR FOGO EM NAC HA RELACAD
ESCOLAE FERE 2

ATAQUE ATIROS EM ESCOLA,
MEDHIANEIRAS PARANA

FORTE TERREMOTO GERA OMDA DE 2

METROS EM ILHA DA INDOMESIA I EAREE

MUSEU DE CARROS DA ERA SOVIETICA

17H

BRASIL REGISTRA AUMENTO DE 7% NAS |VEIAQUEM 05 CANDIDATOS A

= = s QUAL PRESIDEMCIAVEL 05 CANDIDATOS
DOACOES DE ORGACE MO PRIMEIRD GOVERMADCR APQIAM NAELEICAD

AD GOVERMNO ESTADUAL APOIAM?

SEMESTE PRESIDEMCIAL

GOVERMNO FEDER.-'-'".L DIZQUEEM FACEBOOK REVELA FALHA NA

OUTUBRO LEVARA MAIS MIL ATAQUE VIRTUAL AD FACE AFETA 50
SEGURANCA QUE AFETAQUASE 50 =

VENEZUELANDCS DE RORAIMA PARA MILHOES MILHOES DE PERFIS

QUTROS ESTADDS

EX-COMBATENTE DIZ QUE ESTADD

ISLAMICD TEM BRASILEIROS i o

SINTONIA ELEITORAL: G1 MAS ELEICOES

Fonte: Quadro elaborado pela autora com base em informagdes colhidas do sites G1 e Globo.com

No ultimo dia de analise, um ataque a tiros dentro de uma escola no Sul do
pais se destacou em mais de uma plataforma. Apenas um assunto entre os cinco

veiculados no horario de 12h.

Ja a tarde dois assuntos ainda na editoria politica se interligaram. A
declaracdo de apoio a candidatos a Presidéncia por parte dos candidatos a

governador.

Os dados apontaram que das 65 noticias publicadas 39 foram veiculadas em
apenas uma plataforma, 20 foram replicadas em mais de uma e 7 ganharam

destaque em todas as analisadas.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Durante o periodo analisado de sete dias foram compilados dados de trés
plataformas alimentadas pelo grupo Globo, no caso G1, G1 em 1 minuto e
Globo.com. A hipdtese levantada por esta pesquisa era de que a Globo se
apropriaria da convergéncia midiatica na intengdo de manter sua audiéncia frente as
inumeras ofertas comunicativas potencializadas pelas novas tecnologias. Esta

hipétese- como se viu ao longo do trabalho, foi confirmada.

Anteriormente, além de replicar conteudos proximos ou semelhantes
noticiados, o grupo Globo ainda faz mengdes esporadicas ou recorrentes aos
conteudos de outros veiculos ou plataformas de que também é proprietario. Esta
estratégia faz direcionar o publico para ofertas supostamente variadas de seus
produtos. Ainda que se tenha verificado, alguma diferenga conteudista entre os
produtos, eles quase sempre se repetem, ainda que adaptados as diferengas

inerentes dos veiculos (TV e Internet).

Isso faz crer com base no apontamento dos dados, que ha uma intencdo do
conglomerado em fazer com que a audiéncia ndo seja perdida para outros grupos
comunicativos, mas que migre, se locomova e se dilua entre os produtos oferecidos
pela prépria Globo. Toda essa constatagdo corrobora para nos fazer enxergar,
enquanto comunicadores, que os veiculos ndo s6 néo estdo fadados ao fim como

muitos preconizavam, mas tendem a estar cada vez mais interligados.

Face ao fato de que essa estratégia ndo s6 vem dando certo como vem
sendo adotada n&o s6 em conteudos jornalisticos, mas em conteudos de
entretenimento e inclusive por outras corpora¢des midiaticas, conclui-se que a Rede
Globo procurou reinventar o seu posicionamento no mercado jornalistico. O
conglomerado, de certo que notou que, as novas tecnologias ndo sao um empecilho
na sua manutencado de qualidade e crescimento potencial, ao contrario disso. Para
nao perder seu espago na construgdo do imaginario social brasileiro a Globo e seus

veiculos se reinventaram e vem se reiventando.

A Rede Globo se apropria das novas tecnologias, n&o s para garantir o seu
espacgo jornalistico ja conquistado, mas também para agregar novos publicos
oriundos das novas demandas sociais que surgem a cada nova geragao. Até agora

vem dando certo. No entanto, ha de se considerar que as transformacdes sao
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muitas e nao se pode mensurar 0 que sera das producdées em um periodo de 10
anos. Dai a importancia de novas pesquisas e estudos o que, obviamente, faz-se

notar que este assunto ndo se esgota aqui.
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7 ANEXOS

Figura 1: Print G1 20/09/2018- 12h

globo.com g1 gioboesporte gshow  videos B HANNFLNHARES ~

JUSTICA ELEITORAL

Paes quer teste de honestidade para
servidor e rejeita associagao com Cab

2,6 mil candidatos foram

- Amanh3 sera a vez de Romadrio; mande a sua pergunta

barrados, 154 com base na Lei

da Ficha Limpa

Em qguase 1,3 mil casos, candidatos continuam na disputa porque hd recursos.

Fonte: site g1.com.br

+ Préxima sabatina serd com Rogerio Chequer; participe

Figura 2: Print Globo.com 20/09/2018- 12h

(& | @ Seguro | https;//www.globo.com

¥ i

g P
Humilhado, professor € alvo de
pochete e tem a prova rasgada

Paulo Skaf fala sobre
pesquisa eleitoral e
‘quadrilhdo do MDB'

Candidato do DEM no
RJ, Eduardo Paes fala
agora ao G1eaCBN

MEC libera R$ 8,5 milhdes ao Museu Nacional
e promete intensificar restauragao

Fonte: site globo.com

Nené prevé arrancada de pelotao
menor na reta final do Brasileiro

Liberado no Timao,
W Pparaguaio Sergio Diaz
§ espera1®chance

Vanderlei volta a BH,
onde sofreu ultimo gol
ha mais de um més

Ainda sem vencer no Vasco, Leandro Castén
pede concentragao e desabafa: ‘Eu fico p..."

A uma semana do casamento,
Luiza Possi confessa 'nervoso’

Ator Hugo Bonemer faz
ensaio romantico com
o namorado

; 'Sdo bagunceiros e
: unidos', diz Angélica
sobre os trés filhos

Xuxa comenta namoro de Sasha e entrega
desejo: 'Se Deus quiser vou virar logo avé'
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Figura 3: Print G1 20/09/2018- 17h

< C | & Seguro | httpsi/g1.globo.com or [B

globo.com g1 globoesporte gshow videos ® LUISPEREIRA v~

43% dizem que vice tem Advogada Tatiane Spitznerfoifmorta por
'muita importancia' no voto ==t (o

para presidente, aponta
Datafolha

» 50% dos eleitores preferem salario mais alto como autdnomos e 43%, a
CLT, diz pesquisa

RIC DE JANEIRO

agredido e xingado em escola

Fonte: site g1.com.br

Figura 4: Print Globo.com 20/09/2018 17h

&« C | @ Seguro | https://www.globo.com ¥ |

rdid 40570, VILEC LI
'muita importancia’ e
na definicao do voto Caso Dedé ampiis a5

polémicas de times
brasileiros com Boca

« Justiga Eleitoral rejeita 2,6 mil candidaturas, 6% pela Ficha Limpa
= Gastos dos candidatos com voos fretados passam de RS 11 milhdes

= 'Enfiaram a mao no Cruzeiro',
diz advogado que salvou o Flu

'0 Tempo Nao Para':

Bolsonaro posta:  Marina sobre PT,  Ciro diz que pais Policia: urna 7 ndo foi a Samuca e Marocas
principio liberal MDB ePSDB: 'Ja precisa deuma unica irregularidade tém conversa franca
sera a 'bussola’ tiveram chance'  ‘reforma urbana' na eleicdo do Vasco

* Bolsonaro vira capa da = Alckmin critica filme de = Veja Datafolha por sexo,
‘Economist’: ‘Ameaca’ terror' da polarizacdo idade, renda e religido

Grammy Latino tem

il 4

S : 'Quando encontro os Chico Buarque e Anitta
Alvaro Dlzfs_dl’z No 'J.G': Haddad IML: advogada torcgdore:s, recet‘)o ‘ indicados: lista
que voto util & relativiza papel morreu por elogios', diz Barbieri X

'atestar burrice' de Lula em alta asfixia mecanica + Aproveitamento do Fla: Com

Fonte: site globo.com
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Figura 5: Print G1 21/09/2018- 12h

< C | & Seguro | httpsi/g1.globo.com |

globo.com g1 globoesporte gshow videos ® LUISPEREIRA v~

~ 1 /
43% dizem que vice tem Advogada Tatiane Spitzner-foimorta por
'muita importancia' no voto bl
para presidente, aponta
Datafolha

» 50% dos eleitores preferem salario mais alto como autdnomos e 43%, a
CLT, diz pesquisa

RIC DE JANEIRO

agredido e xingado em escola

Fonte: site g1.com.br

Figura 6: Print G1 21/09/2018- 17h

& C @ hitpsy//gt.globo.com % @ :
globo.com g1 globoesporte gshow videos 4 LUISPERERA &
= MENU G1 (Q BUSCAR

ECONOMIA NOVIDADE NO G1

o " SINTONIA

Brasil cria 110,4 mil empregos E LE I %R AL

com carteira assinada em I ;_)

agosto

= Governo libera R$ 4,1 bi para gastos de ministérios e rgéos plblicos

Quais candidatos estdo em

sintonia com as suas ideias?
Faca o teste e compartilhe

Fonte: site g1.com.br
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Figura 7: Print Globo.com 21/09/2018- 17h

<« C 8 httpsy//www.globo.com r . :

VOTORANTIM 700

A0 VIVD

Arrecadacao é a maior iz e .

para agosto em 4 anos NS
com alta de petréleo Tite ironiza criticas: 'The Voice Live': Mari

'Quer falar mal de recebe Thiago Martins
mim, me convida' e Vivian Amorim

+ Governo estima gastar 8,2% a mais com servidores ptblicos em 2019
* Cusparada tirou Douglas Costa

* Rizek avalia lista: 'Ndo entendi

EOR: | e B

Fonte: site globo.com

Figura 8: Print G1 24/09/2018- 12h

globo.com g1 globoesporte gshow videos HACONTA E-MAILv |ENTRAR>

Indonésio sobrevive apds 49 diasaderiva

Gastos dos brasileiros no e

exterior caem mais de 20%
em agOStO MELHOR DO MUNDO

Alta do dolar encarece as viagens ao exterior. No més passado, moeda subiu
8,5%.

Cristian6 Ronaldo e Modrictray
acirrada por prémio daFifa

Fonte: site g1.com.br



Figura 9: Print Globo.com 24/09/2018- 12h

<« C @ https//www.globo.com

Numero de brasileiros
que pedem demissao
cresce em 2018

= Com dolar alto, gasto do brasileiro no exterior cai 20,8% em agosto
- Divida pablica federal sobe 0,98% em agosto e vai a R$ 3,78 trilhdes

Diplomas falsos
teriam rendido
R$ 700 minoRJ

Veja propostas
dos candidatos
para a satude

Mercado projeta
inflagdo maior e
PIB anual menor

Primaveraem SP  Jovem indonésio
comega com sobrevive por 49
muito sol e calor  dias em ‘cabana’

Tiro fere mulher
em banheiro de
prédio no RJ

Cresce rumor sobre
auséncia de CR7 hoje
no 'The Best' da Fifa

* Salah corre por fora na disputa

briga por titulo; veja
quem decepcionou

* 'Grande arrancada do Verdao'

Ney estreita contato
do PSG com Paqueta

57

Fim de 'Orgulho’ tem
casal Luccino e Otavio

* Saiba sobre o capitulo final

* Elenco fala sobre despedida

Karola confessa que
traiu Laureta em 'Sol'

Betina e Zelda sao
presas em Tempo'

Fonte: site globo.com

Figura 10: Print G1 24/09/2018 — 17h

< X @ https//gl.globo.com

globo.com g1 globoesporte gshow videos

ELEICAO EM NUMEROS

PTB e PSB sao os partidos que
mais 'perderam’ candidatos
em 2018

Ha 4 anos, o primeiro lancou 824 nomes e o segundo, 1.172. Hoje, as siglas
tém 618 e 887 candidatos, respectivamente.

Fonte: site g1.com.br

escalacdo

presidente em exercicio

w @ :

& LUIS PERERA ~

SIGA: Marta vence p‘l.'gr,nio da Fifa de melhor.
jogadora do mundo pela 6° vez

- Sele¢do da temporada tem brasileires Daniel Alves e Marcelo; veja
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Figura 11: Print Globo.com 24/09/2018- 17h

C @ hitps//www.globo.com w @
MP-SP abre inquerito

que investiga Alckmin -
em caso de terr’enos Marta é eleita Melhor Fim de 'Orgulho' tem

do Mundo pela sexta retorno de Elisabeta
vez; siga 'The Best' P

= |bope nos estados: veja evolugao da intengao de voto para
presidente = Courtois eleito melhor goleiro

= Deschamps é melhor técnico

Bolsonaro deve Blog: campanha  Ciro: presidente S s
ter altanasexta, deHaddadavalia deve lutar contra Karola é rejeitada por

dizem assessores acenoaocentro o narcotrafico Rodada consolida 5 na Valentim em 'Sol'
briga por titulo; veja ‘

* Manifesto une artistase  * PTpedeaPFprotecdioa ® Marina propGe energia

intelectuais: ‘Ameaca’ vice, Manuela D'Avila solar em terras locadas
Apos 40 dias, Eduardo
. ; Baptista deixa o Sport
PSLsuperaoPTe Toffolisanciona PIS-Pasep: 4,5 P P Samuca surta pela
é 0 maior em n° lei comointerine  milhdes ainda » Jornalista fala em ‘grito de Samvita em ‘Tempo'
5 . o liberdade' de Barbieri no Fla
de candidatos na presidéncia nao sacaram

Fonte: site globo.com

Figura 12: Print G1 25/09/2018- 12h

<« X @ htipsi//gl.globo.com % B

globo.com g1 globoesporte gshow videos « |ENTRAR >

=

INTENGCOES DE VOTO NOVA YORK

Ibope: Bolsonaro lidera na
maioria dos segmentos e
Haddad ganha votos entre
homens, mais velhos e no Sul

+ Bolsonaro enfrenta maior rejei¢do no Nordeste e Haddad, no Sudeste

intoleréncia sdo desafios para o mundo

Trump diz que Ird quer.gausar 'mortes e
destruicao’ e que Venezuela vive 'tragédia
humana'

Fonte: site g1.com.br



Figura 13: Print Globo.com 25/09/2018- 12h

< C

8 hitps//www.globo.com

Trump se atrasa na
ONU e volta a criticar
lideres iranianos

» Temer abre debate e diz que intolerdncia desafia a ordem mundial

Haddad empata
com Bolsonaro
entre mulheres

PF apura ataque

contra Bolsonaro

em 2° inquérito

= Mais Ibope: Bolsonaro
tem 28%; Haddad, 22%

* Veja propostas para
reduzir homicidios

‘%
Avido leva 230 Fundadores

LI Whatsapp Ptt 201...099 8 whatsapp Audi...mpeg

Fonte: site globo.com

Figura 14: Print Globo.com 25/09/2018- 17h

< ]

@ httpsy//www.globo.com

Crise argentina:
Presidente do BC
deixa o cargo

= Greve geral afetavoos e
servicos na Argentina

Enxurrada na

1,2 mil locais isolados
do pais irao transmitir
os votos via satélite

= Haddad empata com Bolsonaro entre mulheres, diz pesquisa Ibope

Bolsonaro inicia
'dieta branda’,
diz boletim

Alckmin diz que
‘folcloricos' ndo
vencem 2° turno

= E#Fake apoio de Sandy
em show a candidatura

= Veja pesquisas, agenda
de candidatos e mais

Trump se atrasa  'Intolerancia

Fonte: site globo.com

'A campanha
esta em aberto',
diz Ciro Gomes

= Fato ou fake? Saiba
detectar contetido falso

Comissao isenta

& Lo
Barbieri faz mistério e
nao garante volta de
Diego contra o Timao
* Em baixa, Vitinho ganha apoio

* Cassio: 'Temos condicoes'

Pyramids deve perder
Rodriguinho e Keno
para a Arabia Saudita

Com apendicite, Isco,

Veja o treino aberto
do Timao para semi
da Copa do Brasil

No returno, Atlético-
PR é novo vice-lider;
veja classificacao

= Vitéria reduz as chances de
queda do Vasco; veja ranking

Gabriel Jesus abre

Isabel relembra Alain
em 'Espelho da Vida™:
'Nao vai me esquecer’

* Trama ocorre em dois tempos

\
Em 'Sol', Roberval e
Rochelle se estapeiam

* Reencontrc

s il

Rack in Rin amunria

| Exibir todos

Vitéria Strada chora
ao falar de 'Espelho':
'Nada € por acaso'

* Trama ocorre em dois tempos

Nice ganha banho de
loja e leva cantada
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. Antincios de politicos em pa;
Ibope: Bolsonaro lideraem 14 caus’;‘,:ﬁﬁ;pﬁ; Justiga

estados e no DF; Haddad esta
é frente em 7 LUTO EM DISCUSSAO

Ciro aparece em 1° lugar no Ceara. Levantamento considera pesquisas
divulgadas neste més em 24 estados e no DF.

Falar sobre a morte é tabu paramaisde
70% dos brasileiros

Fonte: site g1.com.br
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TSE: um em cada cinco
candidatos fez doacao ,
é prépria campanha Brasil abre 32 fase do Alain deixa namorada

Mundial as 12h contra desconfiada ao ver ex
Rissia; SIGA esquenta em 'Espelho da Vida'

« E #FAKE que maioria de votos nulos anula elei¢io e imp&e novo
pleito * La vem pedreiral Veja os times = Margot tem filho desaparecido
« Lista retine as propostas dos presidenciaveis para a area da saude

Timao vai de 4-2-4, e
Fla faz mistério; tudo

Pais registratrés  Primo de Richa Caixa vai abrir Zh ;
mil assassinatos  foi caixageralde maiscedona5°e sobre a semi na Arena
no més de julho propina, diz MPF 6 para PIS-Pasep * Desempenho fora é trunfo do

Palmeiras contra o Cruzeiro ! f
= RN, AC e RR tém piores * Lavajato prende 15por = Confianga do comércio & "
taxas de violéncia corrupgdo no Parana é amenorem 1 ano Karola é humilhada e

& desmascarada na TV
* ‘Joga a mde', rebate Karola
N onu snanans i ’ 3 £ ‘
| m T—— 5 w A . e
W f e ‘ cseer v

Fonte: site globo.com
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Ibope: Bolsonaro, 27%;
Haddad, 21%: Ciro, 12%;
Alckmin, 8%; Marina, 6%

Pesquisa encomendada pela CNI ouviu 2 mil eleitores entre sabado e
segunda. Veja também indices de rejeicao e simulacdes de 2° turno.

SAUDE MENTAL

-Trump diz que aceitaria se reunir com Maduro: Todas as op¢oes na mesa'

Gisele Biindchen detalha ataques de
panico em livro: 'Me senti'sem poder'”

Fonte: site g1.com.br
Figura 18: Print Globo.com 26/09/2018- 17h
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Ibope: Bolsonaro,
27%: Haddad, 21%:
Ciro, 12%; Alckmin,
8%: Marina, 6%

= Nas pesquisas em cada estado, Bolsonaro lidera em 14; Haddad em 7

& https;//www.globo.com

Bolsonaro: ha
uma 'fixagdo na
palavra ditadura'

Ciro recebe alta

Alckmin diz que
indudstria no pais
é supertributada

apos cirurgia na
prostata em SP

* Haddad: Bolsa Familia
reduzira morte infantil

= E#FAKE que maioria de
nulos anula a eleicao

* Teste diz quem tem a
Ver com as suas ideias

Fonte: site globo.com

Com gol de Neymar,
PSG vira sobre Reims
pelo Francés; LANCES

Em 2 minutos, Barca
leva virada do
Leganés; SIGATR

Com CR7, Juve faz o0 2°
no Bologna; SIGA TR

Liverpool enfrenta o

Cris tem experiéncia
misteriosa em velério
em 'Espelho da Vida'

* Margot tem f

|lho desaparecido

Brichta faz mistério
sobre a volta de Remy
em 'Sol'; veja o video

'The Voice": definidos
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Morre aos 82 anos Joaquim Roriz, ex-
governador do DF

Por unanimidade, TSE barra
candidatura de Garotinho ao
governodo RJ

- 'Brasflia esta 6rfd', diz neto; veja repercussdo

Tribunal decidiu que ex-governador estd inelegivel com base na Lei da Ficha
Limpa. Garotinho pode recorrer, mas esta impedido de fazer campanha i - e}

Py 4 & uma ferramenta que
o de vita com 05 605

Fonte: site g1.com.br
Figura 20: Print Globo.com 27/09/2018- 12h
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Por unanimidade, TSE
barra a candidatura de
Garotinho noRJ

= Presidenciaveis visitam 130 cidades em seis semanas de campanha

'Sol': Karola surta e
37 seg; veja sequéncia insulta a familia toda
do golago na Arena - Vil usz i

« Especialistas avaliam impacto dos 3,3 milhées de titulos cancelados e bler b o Eamengo TR R A T

Veja o que é fato Petrobras pagara Eletrobras: 7 de 18
oufakenasfalas  R$ 3,6 bi por fim lotes ndo tém
do debate na TV de acdo nos EUA interessados

Jogadores de Cruzeiro e 'Espelho”: tiro faz Cris
Palmeiras seguem com desvendar pesadelo
brigaapés1a1 .

A dad - -
Ex-governadordo  Senador Ciro Chefe de cozinha Alemanha supera a '0 Tempo': Marocas
DF, Roriz morre Nogueira € alvo morre no R] ao Turquia e é escolhida discute com Betina
aos 82 de acdo da PF proteger o filho sede para Euro-2024 e

Fonte: site globo.com
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= MENU

PETROLEO
- ~ - VIDEO mostra som de tiros e correria apos
4 are~as d_e exploracao d(i: pre- aluno abrir fogo em escola e ferir 2
sal sao leiloadas nas bacias
de Santos e Campos maruoe s
e e 4o e 3

Forte terremoto gera ondas de 2 metros
em ilha da Indonésia

Fonte: site g1.com.br

Figura 22: Print Globo.com 28/09/2018- 12h

C @& htipsy//www.globo.com

Governo arrecada R$ I -
6,8 bilh6es em leilao - Yy
de 4 areas do preé-sal e | B

treina o Flaamanha

= ANP sugere royalties para amortecer alta do petréleo no combustivel

« Flaj planeja reformulacdo

Desemprego cai R(,Jm_bo das contas PF faz buscas em ‘Espelho’: Alain revela
para 12,1% em publicas sobe 77% enderecos de traicao da ex para Cris
agosto, diz IBGE no més Marconi Perillo p

F’. L4 Aos 34, Jadson vira
insubstituivel com Jair
2 g 4 m | I « Tabela: 1 ponto entre 14° ¢ 17°
DF: cortejo leva Aluno armado SP: suspeito de Léo Pain é o campedo
ex-governador atira e fere dois cometer abuso no Cruzeiro leva R$ 43 mi do 'The Voice'; videos
Joaquim Roriz colegas no PR metrd é preso s6 nos mata-matas b T b

Fonte: site globo.com
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PALANQUES ESTADUAIS TECNOLOGIA

: : Facebook revela falh
Veja quem os candidatos a afeta quase SOGURBERRRRE ||

governador apoiam na
eleicao presidencial ESPEGIAL JORNAL HOJE

G1 checou dedlaragdes, santinhos e redes sociais dos candidatos nos 26

estados e DF para ver quem esta com quem, /‘

Te
Ex-combatente diz que Estado Islgmico !
tem brasileiros

Fonte: site g1.com.br
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Agressor de Bolsonaro
agiu sé6 e por motivo .‘
p°||’tico' conCIui a PF E oficial: Flamengo Luzia é presa apés

confirma Dorival Jr. dendncia de Laureta
como novo treinador F

* Em 2008, ex-mulher acusou Bolsonaro de ter renda superior ao que
recebia como deputado e militar, diz revista; hoje ela nega acusacgdes

* Qual presidenciavel os candidatos ao governo estadual apoiam? Veja

Ataque virtualao Toffolidizquesé  Dodge pede que
Face afeta 50 analisaem2019a  Gilmar néo solte Justica anula eleigio do
milhdes de perfis 2% instancia mais 9 presos Vasco; novo pleito sera

em dezembro

‘Espelho’: Cris sofre
acidente ao tentar
entrar na casa de Julia

\ ¥

Videos: aluno no Ex-governador Comissdo aprova

PR atira, gera Joaquim Roriz é indicagao de juiz
panico e fere 2 enterradonoDF  de Trump Selecdo faz3a0nos
: EUA e vai a semiem 1° r
* Menor ferido esta com * Velorio do politicono DF * Papa excomunga padre o
bala perto da coluna reune mais de 2 mil por caso de abuso

Léo Pain fala do choro

an vanrar "Tha Uaira'

Fonte: site globo.com
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