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RESUMO

Marcas fortes e de identificacdo imediata sédo fundamentais, pois vivemos em uma
sociedade dindmica e competitiva. Seu principal objetivo é estabelecer comunicacao
com 0 publico, criando beneficios emocionais que levam a sua fidelizacdo. Para
garantir a comunicacdo e adesdo da marca com seus usuarios é necessario que
haja uma padronizagdo da mesma garantindo a estabilidade e visibilidade do servigo
diante do publico. Essa padronizacdo se da pela Identidade Visual, que serve para
formalizar a personalidade visual do produto ou servico. No presente projeto iremos
tratar do redesign da Identidade Visual da Feira Circular, criando uma Identidade
gue seja marcante, que tenha uma boa comunica¢cdo com o seu publico alvo, e que

possa transmitir a proposta do evento.

Palavras-chave: Feira; Identidade Visual; Redesign; Economia Criativa.



ABSTRACT

Strong brands and immediate identification are key as we live in a dynamic and
competitive society. Its main objective is to establish communication with the public
creating emotional benefits that lead to their loyalty. To guarantee the communication
and loyalty of the brand with its users, it is necessary that there is a standardization
of the brand guaranteeing the stability and visibility of the service before the public.
This standardization is given by Visual Identity, which serves to formalize the visual
personality of the product or service. In the present project we will deal with the
redesign of the Visual Identity of the Circular Fair, creating an ldentity that is striking,

has good communication with its target audience, and can convey its proposal.

Keywords: Market; Visual identity; Redesign; Creative economy.
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INTRODUCAO

O presente projeto tem como objetivo desenvolver o redesign da identidade
visual da Feira Circular. A Circular é um projeto independente que tem como
proposta utilizar os espacos publicos para promover cultura, arte e gastronomia,
dando oportunidade a empreendedores e artistas da cidade de Volta Redonda e da

regido Sul Fluminense.

A importancia do redesign se d& ao fato de que a marca precisa se destacar e
ter uma comunicacdo com seu publico, transmitindo seus conceitos e gerando
credibilidade, j& que, a Feira Circular s6 acontece se artistas e artesdos se sentirem
confiantes em participar do evento promovido pela Circular e com o apoio da casa
colaborativa Refugio do Monte. De acordo com Strunck (2007, p.54),

Numa sociedade como a nossa, aceleradamente competitiva, s6 se conquistam
posicdes de destaque as ideias que se tornam conhecidas. E, para que esse

conhecimento seja alcancado de forma mais rapida e eficaz, € de maior relevancia a
qualidade de suas manifestacdes visuais.

Diante da situacdo econémica do pais, ou por uma escolha pessoal, muitos
brasileiros enxergaram no empreendedorismo a saida para aumentar a renda
familiar. Muitos desses empreendedores ndo possuem loja fisica e vé nas feiras
itinerantes uma oportunidade para expor e dar mais visibilidade ao seu trabalho.
Portanto, buscou-se reunir dados e informacdes com a finalidade de descobrir:
Como elaborar o redesign da Identidade Visual da Feira Circular fazendo com que a

marca apresente 0s conceitos e objetivos que a Feira possui?

A metodologia presente nessa pesquisa é do livro de Bruno Munari, das
Coisas Nascem Coisas (2008). De acordo com Munari (2008, p.10), “O método de
projeto ndo é mais do que uma série de operacdes necessarias, disposta em ordem
l6gica, ditada pela experiéncia”. As etapas que se seguirdo no desenvolvimento
deste projeto, tem a proposta de melhor readequar a identidade visual da Circular,
entendendo a sua imagem e como a mesma é compreendida pelo publico. Apos a
escolha da marca vamos utilizar todo o conhecimento que o design nos da para seu
uso e aplicacdo diversas situacfes, buscando sempre expressar 0s conceitos e a

esséncia da Feira Circular.
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1.1 Temado Trabalho

Redesign da Identidade Visual da Feira Circular

1.2  Objetivo Geral

Fazer o redesign da identidade visual da Feira Circular.

1.2.1 Objetivos Operacionais

Levantamento bibliografico

Escolha da metodologia

Levantar informagdes sobre a Feira Circular

Levantar dados sobre o publico que se quer abordar

Analisar as feiras ja existentes

Definir quais os parametros que serdo seguidos para fazer a identidade visual
da Feira Circular

Fazer a geragao de alternativa e escolha da marca

e Dar 0s conceitos para uso e aplicacao da marca

1.2.2 Objetivos Especificos

Redesign da Marca e criacdo do material de apoio:
e Camisa da Feira Circular
e Banner para os dias de feira
e Posts para midias sociais
e Copo e caneca personalizada
e EcoBags
e Assinatura de E-mail
e Papel Timbrado
e Cartdo de Visita
e Pulseiras de identificacao
e Ficha de Inscricédo

1.2.3 Problema

Como elaborar o redesign daidentidade visual de uma feira alternativa e

independente que leva o conceito de urbano e alternativo?

Como criar o redesign de identidade visual que converse com o publico em
geral, passando a ideia de que a feira € para todos sem que haja um grupo ou

publico especifico?
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1.2.4 Justificativa

Com o avanco do desemprego por conta da crise que o Brasil vem passando
nos ultimos anos, por um estilo de vida livres das amarras capitalistas ou para
complementar a renda familiar a populacdo vem se aventurando no
empreendedorismo. Usando a criatividade para fabricar diversos produtos. Uma
pesquisa realizada pelo Plano CDE (Negdécio Social que sempre busca equilibrar em
seus projetos a rentabilidade com solu¢cdes de impacto social que auxiliem na
melhoria da vida das comunidades das classes C, D e E). Em parceria com a
Netquest (empresa dedicada exclusivamente ao desenvolvimento de tecnologia
online para solucdes de pesquisa.) e publicada no site do ESTADAO, realizada com
400 pessoas, traca o perfil dos trabalhadores que iniciaram uma atividade informal
nos ultimos 6 meses, mostrando que 17,5% atua no setor de higiene/beleza, 14,7%
roupas e acessorios, 11,2% alimentos, 5,7% constru¢cdes e reformas e 4,0%

servicos de beleza.

O modo de consumir das pessoas estd mudando, hoje vemos a preocupacéao
com a exploracéo de trabalho, se o produto é testado em animais, se agride o meio
ambiente. E percebida uma procura por produtos artesanais, naturais e organicos.
Com isso, vemos 0 aumento das feiras artesanais com produtos diversos e de alta
gualidade. As feiras dao a oportunidade ao consumidor de encontrar produtos que
talvez ndo se encontre nos grandes centros comerciais, além de dar visibilidade aos

artesdos da regiao.

A Feira Circular tem o objetivo de apropriar-se do espaco publico propagando
a arte artesanal e cultural produzida em Volta Redonda e regido Sul Fluminense. De
acordo com a idealizadora da feira, Eliza Nascimento, a Circular carrega em seu
DNA arte, unido e protagonismo. Dessa forma, tem-se como finalidade valorizar os
artistas de Volta Redonda e regido trazendo identidade cultural, empreendedorismo
e novas formas de consumo, incentivando o que é feito a mao e a sustentabilidade.
Assim, a Feira Circular é mais uma alternativa para produtores e artistas
independentes mostrarem seu trabalho, ndo s6 economicamente, mas com a

valorizacéo do fazer cultural.
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O redesign da identidade visual da Feira Circular possui uma grande
importancia pois € necessério que Feira tenha elementos que a definam, tornando-a
Unica. Esses elementos precisam estabelecer um nivel de comunicacdo da Feira
Circular com os frequentadores, artistas e expositores. Como afirma Strunk (2001,
p.57):

A ldentidade Visual é o conjunto de elementos gréaficos que irdo formalizar a
personalidade visual de um nome, ideia, produto ou servico. Esses
elementos agem mais ou menos como as roupas e as formas de as

pessoas se comportarem. Devem informar, substancialmente, a primeira
vista. Estabelecer com quem os vé um nivel ideal de comunicacéo.

Desta forma, o redesign da Identidade Visual da Circular é essencial, pois é a
partir do redesign que Feira podera apresentar a proposta que possui para a
populacdo da regido Sul Fluminense. Proposta essa que agrega cultura, criatividade
e sustentabilidade, fazendo com que a populacdo conheca os artistas e artesdos da
regido e incentivando os mesmos a adquirir produtos feitos por eles, inserindo o
lema “compre de quem faz”. Por esses motivos o design precisa estar presente na
Feira Circular, pois é a partir dele que a comunicacdo e esses conceitos serao

repassados.

1.3 Metodologia

A metodologia adotada neste projeto é o livro do Bruno Munari, Das Coisas
Nascem Coisas. Uma metodologia simples, bem definida e com etapas que
condizem com as necessidades do projeto. Para que O projeto possa ser
desenvolvido é necessario seguir as etapas propostas comecando a partir do

problema.

e Problema:

E a primeira fase do projeto, onde se expde os problemas que necessitam a
criacdo de um projeto. Archer (apud Munari, 2008, p.30) diz que:” O problema do
design resulta de uma necessidade”. De acordo com Munari (2008, p.31) “O
problema néo se resolve por si s6; no entanto, contém ja todos os elementos para a

sua solucdo. E necessario conhecé-los e utiliza-los no projeto de solucdo”. Os
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problemas detectados podem ser divididos em seus componentes, facilitando para

gue o projeto exponha pequenos problemas isolados.

Para saber os problemas que a Feira Circular possui € necessério fazer uma
entrevista com a idealizadora do projeto, indagando as necessidades da Feira
relacionadas a identidade visual.

« Definigcao do problema:

ApOs o problema geral ser exposto, € comum o levantamento de ideias para
que solucione o problema. Mas, € preciso definir o problema como um todo
delimitando a area em que os projetistas irdo trabalhar. Archer (apud Munari, 2008,
p.32) nos diz que: “Muitos designers pensam que os problemas foram
suficientemente definidos pelos seus clientes, mas isso, na maior parte das vezes, é

insuficiente”.

Depois das necessidades relacionadas a identidade visual da Feira ser
expostas é preciso saber os limites, quais serdo 0os materiais de apoio que a Feira

Circular devera trabalhar.

e Componentes do Problema:

Para maior seguranca do projeto € preciso que o designer tenha uma série de
informacBes sobre o problema apresentado, colocando essas informacfes em
evidéncia. Para Munari (2008, p. 38):

Decompor um problema em seus componentes significa descobrir muitos
subproblemas. E preciso consolidar as inimeras solugbes especificas do
projeto, pois cada subproblema tem uma solugédo 6tima, que pode, porém,
contrastar com outras. A solucdo do problema geral esti na coordenacéo
criativa das solugdes dos subproblemas.

Nessa fase vamos decompor os problemas apresentados pelo cliente,
subdividindo-os para que possamos conhecé-los melhor e entdo conseguir chegar a

fase de criatividade e solucéao.
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« Coleta de dados:

A proxima etapa é a coleta de dados. Para Munari (2008, p. 41) “¢ bom
recolher todos os dados necessarios para estudar esses componentes um a um’”.
Nessa etapa se conhece cada parte do projeto contendo pesquisa sobre cor,
tipografia a histéria da Feira Circular. E realizado o levantamento de similares para

verificar como as outras feiras se comportam visualmente diante do publico.

o Analise de Dados:

ApOs coletar os dados € preciso analisa-los. Munari (2008, p. 42) diz que “A
analise de todos os dados recolhidos pode fornecer sugestdes acerca do que se
deve ou nao fazer para projetar algo”. E hora de identificar as caracteristicas que é

necessario seguir, auxiliando no processo de geracéo de alternativa e criatividade.

e Criatividade:

De acordo com Munari (2008, p.44)

A criatividade ocupa o lugar da ideia e processa-se de acordo com o seu
meétodo. Enquanto a ideia, ligada a fantasia, pode chegar a propor solucées
irrealizaveis por razdes técnicas, materiais ou econdmicas, a criatividade se
mantém nos limites do problema.

Nesta fase € realizada alternativa para a composicao da identidade visual da
Feira Circular, onde comeca a levantar alternativas baseadas nas caracteristicas
levantadas. Realiza-se a construcdo do painel semantico procurando identificar os

elementos que representam o cenario estabelecido no problema.

« Materiais e Tecnologias:

Para Munari (2008, p.46), “a operagao seguinte consiste em uma pequena
coleta de dados, relativo aos materiais e as tecnologias que o designer tem a sua
disposi¢cdo, no momento, para realizar o projeto”. Nesta etapa encontram-se os

processos de impressao do material, substrato e midias sociais.
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o Experimentacao:

De acordo com Munari (2008, p.48), € nesta fase que “o projetista ira
experimentar os materiais disponiveis para o seu projeto” e é nesta hora que

“‘podem-se descobrir novas aplicacdes para um material existente”.

O material de apoio e a marca da Feira Circular sdo testados em diversos
materiais, através desses testes podemos saber qual material melhor se aplica no
projeto de identidade visual.

« Modelo:

A partir das experimentacdes “resultam amostras, conclusdes, informacgdes
gue podem levar a construcdo de modelos demonstrativos e de novas aplicacdes
com fins particulares” (MUNARI, 2008, p.50), demonstrando “as possibilidades de
materiais ou técnicas utilizadas no projeto”. Apos a experimentacdo dos materiais
serdo colhidas as informacdes relevantes de cada uma, como resisténcia e custo.

Concluindo quais materiais usar.

« Verificacao:

A verificagcdo do modelo € realizada da seguinte forma: “Apresenta-se o
modelo em funcionamento a um certo nimero de provaveis usuarios e pede-se a
eles uma opinido sincera acerca do objeto” (MUNARI, 2008, p.52), faz-se um
balanco das criticas para ver se 0 modelo devera sofrer alteracfes. Nesta fase os
modelos criados para Feira Circular serdo analisados por um grupo pequeno de
pessoas para que possam revelar o seu ponto de vista sobre o material

apresentado.

e Desenho de Construcgéao:

Chegando a etapa final com os desenhos de constru¢cdo onde sao reunidas
todas as etapas que foram passadas anteriormente, concluindo, assim, com a
solucéo do problema. O desenho de constru¢do da marca da Feira Circular e seus

materiais de apoios sdo construidos.

e Solucéo:

Apresentacao de identidade visual da Feira Circular finalizada.
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2 LEVANTAMENTO BIBLIOGRAFICO

2.1Sistema de ldentidade Visual

A ldentidade Visual é essencial, pois é a partir dela que podemos identificar

visualmente uma empresa, um servigo e uma ideia.

Segundo Maria Luiza Pedn (2009, p.10),

Considera-se como identidade visual aquele componente de singularizacdo
visual que é formado por um sistema expressamente enunciado, realizado
voluntariamente, planejado e integrado por elementos visuais de aplicagédo
coordenada.

O Sistema de lIdentidade Visual (SIV) inclui os elementos basicos da
identidade visual que sédo: logotipo, o simbolo, a marca, as cores institucionais e o
alfabeto institucional. Podemos encontrar outros elementos, chamados de
aplicacoes. Estes sao aplicados em itens especificos como embalagens,
sinalizacdes, etc. De acordo com Peodn (2009, p.13) o SIV pode ser definido da
seguinte maneira:

Sistema de normatizacao para proporcionar unidade e identidade a todos os
itens de apresentacdo de um dado objetivo, por meio de seu aspecto visual.

Este objetivo pode ser uma empresa, um grupo ou uma instituicdo, bem
como uma ideia, um produto ou um servico.

Além da identificagdo, memorizacdo do objeto ou servico, a SIV possui outros
objetivos que sao: influenciar o posicionamento da empresa ou servico junto a
concorréncia e convencer o publico-alvo de que aquela instituicAo ou servico &

positivo e que pode lhes trazer beneficios.

Além dos obijetivos, a SIV possui algumas funcdes basicas. Péon (2009, p.19)
nos diz que primeiramente é (1) “diferenciar o objeto de seus pares de forma
imediata”. A percepcéo visual é a mais imediata nessa fungdo. Depois, (2) “transmitir
um dado conceito ou conceitos que seja(m) associado(s) ao objeto, com o intuito de
persuasao”. (3) “Associar o objeto a nogbdes de solidez, seguranca, organizacao,
planificacado, univocidade”. Transmitindo conceito de coletividade e perenidade (que
permanece durante longo tempo, perenal). (4) “Institucionalizacdo do objeto, a fim de
remeté-lo a um plano simbdlico independente”. A instituicdo passa a ter uma

imagem proépria e independente. Uma imagem corporativa positiva.
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Para a implantacdo da SIV é necessario que siga 0s requisitos: (1)
Originalidade, onde encontramos o diferencial, fazendo com a identidade visual n&o
remete a nenhum outro referencial existente. (2) Repeticdo sdo os elementos
basicos repetidos, a fim de serem memorizados pelo publico. Temos, ainda, a (3)
unidade que sdo elementos basicos projetados e aplicados seguindo as
especificacdes do sistema. A (4) facil identificacdo é essencial para que o publico
alvo se identifique claramente com o0s elementos que estdo no Sistema de
Identidade Visual, fazendo com que essa identidade seja compreendida pelo publico
tanto na leitura quanto nos elementos existentes. (5) Viabilidade s&o as condicdes
oferecidas para a implantacdo do sistema e por fim temos a (6) flexibilidade que é a
aplicacéo correta do SIV em variadas condi¢des técnicas.

2.1.1 Elementos da Identidade Visual

Os elementos da identidade visual séo divididos em primarios, secundarios e
acessorios. Os primarios constituem logotipo, simbolo e marca. Ja os secundarios
constituem cor e alfabeto e os acessoérios constituem grafismos, normas para layout

€ mascotes.

2.1.1.1 Elementos Primarios

De acordo com Péon (2003, p.33) o logotipo € “necessariamente composto
por letras”. Strunck (2001, p. 70) diz que os logotipos podem ser formados por “letras
desenhadas, letras de um alfabeto existente e letras de um alfabeto existente

modificada”.
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Letras desenhadas

Figura 1 — Logotipo da TRIP

Letras de um alfabeto existente

O Boticario

Figura 2- Logotipo O Boticario

Letras de um alfabeto existente, modificadas

IMpSa+t

Figura 3 — Logotipo Impsat
Os logotipos podem ser formados ndo sé por letras, mas também por
nameros. Como afirma Pedn (2009, p. 33) “S&o consideradas assim todas as
aquelas que sédo formadas por uma combinagédo de letras e nUmeros que possam
ser lidos”. Pedn (2009, p. 33) diz que o “objetivo de um logotipo € o de que ele possa
ser efetivamente lido”.
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Existem logotipos que combinam ou ndo com grafismos. De acordo com Pe6n
(2009, p.35) “No caso de SVIs que ndo possuem simbolos, estes grafismos séo
muito comuns”. Esses logotipos séao divididos em: logotipos conjugados a grafismos

e logotipos exclusivamente tipogréficos.

Nos logotipos conjugados a grafismos, Pedén (2009, p.35) afirma que: “além
dos caracteres, estes logotipos possui ou possuem alguns outros elementos gréaficos
acessorios”. Ja os logotipos exclusivamente tipograficos sado “constituidos apenas
por caracteres sejam eles de familia existentes, familias modificadas ou desenhadas
com exclusividade” (Pedn 2009, p.35).

De acordo com Pedn (2009, p.29) “o simbolo também é conhecido como
signo e, muitas vezes, chamado de marca”. O simbolo tem uma grande capacidade
de ser identificado por si s6. Pedn (2009, p.30) nos diz que “A grande propriedade
de um simbolo é a capacidade de sintese: ele deve ser rapidamente identificado e
associado a instituicdo”. E importante o cuidado com os simbolos, pois ele nio
precisa conter muitos elementos, devendo ter uma associagao clara ao publico ao

gual se destina.

Os simbolos séo classificados de quatro maneiras. De acordo com Peodn
(2009, p.31) sao: “O Simbolo Tipografico é aquele que deriva da inicial ou das

iniciais do nome da instituicdo que esta sendo representada”.

Figura 4 — Simbolo Jornal Nacional

7z

‘O Simbolo Figurativo € aquele definido por um icone, ou seja, uma
representacao figurativa de um objeto que tem por objetivo o reconhecimento de um
objeto” (PEON, 2009, p.31). Este simbolo que por si s ja diz sobre o produto ou

servico que realiza.
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Figura 5 — Simbolo Obras Sociais Irm& Dulce
“O Ideograma € o tipo de simbolo que representa uma ideia veiculada através
de uma figura estilizada de um objeto que possui aquela propriedade”. O Ideograma
representa o conceito do produto ou servico prestado.

>

Figura 6 — INCRA

‘O Simbolo Abstrato, por sua vez, € aquele que ndo objetiva qualquer
representacao figurativa” (PEON, 2009, p.32). Esses simbolos s6 sdo memorizados

rapidamente pelo publico caso o sistema preveja uma veiculacédo junto ao publico

_—

alvo.

Figura 7 - Tavola.Provedor de internet
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A marca pode ser denominada assinatura visual, sendo a associagdo entre o
simbolo e o logotipo, conforme nos escreve Peodn (2009, p.36) “Uma receita simples
de marca é aquela que resulta da simples associacdo entre simbolo e logotipo, mas
nem sempre esta conjungao é tado simples”. Algumas observagdes devem ser feitas,
pois “quando uma marca € composta pelo logotipo e por algum outro elemento que
ndo possa ser aplicado isoladamente, entdo o que temos ndo € uma marca
composta por um simbolo e um logotipo, mas sim uma marca que é composta

simplesmente por um logotipo conjugado a grafismo” (PEON, 2009, p.36).

Se o Sistema apresentado ndo possui simbolo, mas apenas logotipo, ndo o
chamamos de logotipo, mas sim de marca. Sendo o logotipo a prépria marca. Peodn
(2009, p.36) explica que: “A marca €, assim, o elemento que sintetiza os elementos

primarios dos sistemas que os suplanta”.

2.1.2 Variagao dos Elementos primarios

E necesséario que o projeto de Sistema de Identidade Visual presuma as
variacOes dos elementos visuais primarios existentes dentro do projeto de identidade
visual. Pedn (2009, p. 37) explica que “estas variagdes consistem de forma geral na
alteracao do posicionamento interno dos elementos que formam a marca, do nimero
de tintas utilizadas na impressao e do preenchimento dos elementos”. O objetivo
dessa variacao é flexibilizacdo dos elementos que serdo aplicados em layouts, flyers

e fundos.

2.1.2.1 Quanto ao posicionamento dos elementos que formam a marca

Em relac&o ao posicionamento os elementos devem variar na horizontal e na
vertical, sendo que uma das posicdes deve ser prioritaria. Pedn (2009, p. 37) explica
que “A simultaneidade destas duas configuracbes visa adaptar a marca tanto a
suportes e layouts preponderantemente horizontais (como uma faixa, por exemplo)

quanto verticais (como um folder)”.
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Versdo horizontal Versao vertical

B LOVIS

IMPRESSORAS

LOVIS

IMPRESSORAS

Figura 8 — Lovis Impressoras

2.1.2.2 Quanto ao numero de tintas que serd usada na impresséo

Os elementos precisam adaptar tanto em aplicacbes em policromia quanto
monocromia. A flexibilidade esta relacionada aos custos e prazos. De acordo com
Pedn (2009, p. 38):

E necessario que os trés elementos possam ser adaptaveis tanto em
aplicagbes em policromia quanto em monocromia, tendo estas Ultimas o uso
de meios tons que simulem a variedade de tonalidades obtidas com a
policromia. Desta forma, € necessario que 0s elementos também tenham

variacdes monocromaticas que ndo utilizam meio tom — ou seja, que sejam
a traco.

Os elementos a tragco sao importantes, pois existem processos que utilizam

desta verséo, como: clichés, cores especiais (como o pantone) e facas.

Portanto, as variacbes que devem ser previstas no Sistema de Identidade

Visual sado:

e Em policromia: Marca horizontal e vertical; simbolo e logotipo
e Em monocromia: marca horizontal e vertical em meio tom; simbolo e
logotipo em meio tom; Marca horizontal e vertical a traco e simbolo e

logotipo a traco.

2.1.2.3 Quanto ao preenchimento

Elementos que possuem derivacfes das variacdes a traco. De acordo com
Pebn (2009, p. 40) temos:

0 outline ou vazado (quando os elementos sdo formados apenas pelo
tracado de seus contornos, sem preenchimento) e as inversGes ou
negativos, quando os elementos sao registrados por area sem impressao ou
com impressao de um tom uniforme Unico que contrasta com o fundo.
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As variagbes comuns s&o:

e Aplicagdo do elemento em fundos com cores semelhantes ou
parecidas com as utilizadas no elemento.

e Aplicagdo em fundos negros ou bem escuros.

e Especificidades técnicas que ndo permitam ou encarecam 0S
preenchimentos (ex.: bordado).

2.1.3 Elementos Secundarios

Pedn (2009, p. 42) diz que as cores institucionais “sdo formadas pela
combinacado de determinadas cores, sempre aplicadas nos mesmos tons”. As cores
institucionais tém vital importancia no SIV, a cor toma um carater primordial sendo
uma referéncia na identificacdo da instituicdo ou servico. De acordo com Peodn
(2009, p. 42) “As cores institucionais, embora configurem o elemento secundario,
tém vital importancia na eficiéncia do sistema, pois tem um alto grau de pregnancia”.
A cor tem muita importancia na marca é necessario o cuidado na utilizacdo e na
escolha da mesma, pois tem um carater primordial na identidade visual sendo
referéncia na identificacdo da marca ou servico. Conforme Daniella Munhoz (2011,
p.40)

Na escolha das cores é importante saber que determinadas cores nao
podem ser reproduzidas em tons os sistemas de cores, Ex.: A plotagem de
recorte se limita as cores do vinil, ndo sendo possivel trabalhar com

misturas. Na escolha das cores € importante buscaras substituicbes mais
adequadas para esses casos.

A quantidade de cores a ser definida para compor a marca nao pode passar
de trés, Pedn (2009, p. 42) explica que “quanto maior o niumero de cores mais caras
saird a implantacdo e manutencédo do sistema”, além do que a quantidade grande de

cores presente nos sistemsa nao € positiva na eficiéncia do sistema.

O alfabeto institucional de acordo com Pedn (2009, p. 46) “é utilizado para
normatizar os textos incluidos nas aplicacbes, juntamente com os elementos
primarios”. O alfabeto institucional “é composto por uma familia tipografica
preferencialmente de facil disponibilidade e aquisicéo, incluindo suas variacfes de
peso (italico e negrito)” (PEON, 2009, p. 46).
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Temos a fonte principal definida para o logotipo e as fontes auxiliares para
serem utilizadas na confec¢do de pecas de comunicagdo. Peodn (2009, p. 46) diz
que isso se deve a dois fatores. Que s&o: “a fonte utilizada nos elementos primarios
tende a ser muito marcante e porque sua utilizacdo nos demais textos tende a retirar

ou minimizar o destaque que deve ter o logotipo ou a marca”.

Para a escolha da familia tipografica € necessario seguir os seguintes
parametros: Sua harmonia no uso conjunto com 0s elementos primarios que
contenham tipografia; Sua necessaria discricdo com relacdo aos elementos
primarios; legibilidade; disponibilidade; adequacdo aos conceitos obtidos no Sistema
de ldentidade Visual;

2.2Cor

E um dos elementos secundarios que compdem o sistema de ldentidade

Visual, sendo um recurso permanente no campo da comunicacao visual.

De acordo com Ambrose e Harris (2012, p. 117):

A cor acrescenta dinamismo a um design, atrai a atencdo e pode produzir
reacbes emocionais. Ela também pode facilitar a organizacdo dos
elementos em uma pagina - dividindo elementos em zonas ou agrupando
itens semelhantes, codificando certos tipos de informacdes e auxiliando o
receptor a encontrar as informacgdes que deseja.

Além da funcéo estética a cor influencia o ser humano no carater psicologico
criando alegria ou tristeza. Farina (2006, p.2) comenta que:

As cores podem produzir impressdes, sensacdes e reflexos sensoriais de

grande importancia, porgue cada uma delas tem uma vibracdo determinada

em nossos sentidos e pode atuar como estimulante ou perturbador na
emocao, consciéncia e em nossos impulsos e desejos.

As cores estdo presentes em nosso cotidiano utilizado para transmitir
sensacdes aos consumidores a fim de conquista-los. Na comunicacédo visual a cor
exerce uma acao triplice, que de acordo com Farina (2006, p.13) séo:

A de impressionar, a de expressar e a de construir. A cor € vista:
impressiona a retina. E sentida: provoca uma emocéo. E é construtiva, pois,

tendo um significado proprio, tem valor de simbolo e capacidade, portanto,
de construir uma linguagem prépria que comunique uma ideia.

De acordo com Farina (2006, p.62) temos duas sensacfes visuais a

acromaticas e cromaticas.
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As sensacdes acromaticas sdo aquelas que tém apenas uma dimenséo da
luminosidade. Elas ndo séo cores. Incluem-se todas as tonalidades entre o
preto e branco, formando a chamada escala acromatica com a variacéo de
luminosidade que se efetua com sucessdo de espacos regulares e
continuos (escala de cinza). Sensacao visual cromaticas compreende todas
as cores do espectro solar.

Das sensacfes cromaticas temos entdo as cores primarias, que de acordo
com Ambrose e Harris (2012, p.122) “sdo aquelas que podem ser combinadas para
produzir uma gama de cores”. As cores primarias podem ser divididas em cores
primarias aditivas e cores priméarias subtrativas. As cores primarias aditivas “a luz
branca é feita de vermelho, verde e azul claro”. Essas s&o utilizadas para telas

(monitor, televiséo, etc.).

Figura 9 — Esquema de cor RGB

As cores primarias subtrativas quando combinadas geram o preto. Suas cores
sd0 0 magenta, ciano e amarelo. Utilizadas no processo de impressdo em quatro

cores.

Figura 10 — Esquema de cor CMYK



33

No que se refere a cor a luz possui trés caracteristicas especificas que séo
matiz, brilho e saturacdo. Conforme Ambrose e Harris (2012, p. 124), “matiz se
refere as cores reais da imagem, mudar o valor do matiz altera de modo significativo
as cores da imagem”. A mudanca da matiz ndo influencia no brilho e na saturacao
das imagens, esses ficam em seus niveis originais. Quando alteramos o nivel do
brilho alteramos a “quantidade de luz utilizada para produzir as cores. Quanto mais
luz é utilizada, mais brilhante sera sua cor.” O ajuste da saturagcdo “afeta a
intensidade com que as cores sao exibidas. Uma imagem totalmente saturada
contém valores méaximos de cor e pode parecer hiper-real. Uma imagem
dessaturada parecera cinza, uma vez que a intensidade das cores foi reduzida.”
Com o baixo nivel de saturacdo as cores ficam suaves e sem brilho e com a

saturacao alta as cores ficam mais quentes e brilhosas.

,!!,/

- -

matiz minimo matiz maximo
Figura 11 — Esquema de matiz de imagem

- -
- >

valor minimo valor méximo

Figura 12 — Esquema de brilho de imagem

saturagio minima saturagao mixima
Figura 13 — Esquema de Saturacé@o de imagem

A
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Para selecdo de esquema de cores designers utilizam o circulo cromatico
como guia-base. De acordo com Ambrose e Harris (2012, p. 126) “o circulo é um

espectro de cores organizadas em uma roda que explica visualmente a teoria das

cores”.

Figura 14 - Esquema Circulo Cromatico

A roda de cores pode ser utilizada para criar uma paleta de cores harmoniosa.

Essa selecéo se faz através dos métodos abaixo:

Monocromia — Corresponde a uma cor da roda de cores

R

Figura 15 — Esquema de cor monocromia
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Cores Complementares — Complementares ou contrastantes sdo aquelas em
posi¢cdes opostas na roda de cores. Possuindo um contraste forte, resultando num

design vai vibrante.

N

N

Figura 16 — Esquema de cor — cores complementares

Cores complementares divididas — Sao cores formadas por trés outras cores. As
divididas sao as duas cores adjacentes a cor complementar daquela selecionada
como principal.

/

Figura 17 — Esquema de cor — cores complementares divididas
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Triade — S&0 quaisquer cores equidistantes na roda de cores. Como as trés cores

contrastam, o esquema de cor triade fornece a tensdo ao espectador. Os espacos

4
b

cor priméria e secundaria sao triade.

Figura 18 — Esquema de cor — triade

Cores analogas — Séo duas cores postas de cada lado da cor escolhida, ou seja,
guaisquer trés cores consecutivas de um segmento de cores na roda de cores.
Fornece uma mistura harmoniosa e natural de cores.

> 4

Figura 19 — Esquema de cor — cores analogas
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Complementares mutuas — Conjunto de cores compostos por uma triade de cores

equidistantes e a cor complementar central.

\

Figura 20 — Esquema de cor — complementares mituas

Cor complementar proxima — € aquela adjacente a cor complementar da cor

principal.

Figura 21 — Esquema de cor — cor complementar proxima
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Cor complementar dupla — S&o aquelas duas cores adjacentes e seus dois
complementos localizados no lado oposto da roda de cores.

7

Figura 22 - — Esquema de cor — Cor complementar dupla

A combinacdo das cores € uma estratégia que pode fortalecer o efeito dos

sentidos em uma determinada peca. De acordo com Farina (2006, p. 123)

O uso de duas cores ou mais pode dar um significado mais amplo, como
por exemplo, o vermelho que geralmente remete a atividade, vivacidade e
estimulo, associado ao amarelo, que gera efeitos de sentido de felicidade e
jovialidade, implicam juntos em dinamismo e expansao.

A selecédo da paleta de cores dependera da mensagem que ser transmitir.

2.3 Tipografia

A tipografia, assim como a cor, € um dos elementos secundarios que integram
o sistema de identidade visual. Lidamos com a tipografia a todo momento,
sinalizacdes, placas, etc. Para Ambrose e Harris (2012, p.55), “A tipografia € o meio

pelo qual uma ideia escrita recebe uma forma visual’.

O tipo € um elemento do sistema de identidade visual que pode produzir no
leitor diversos efeitos dentro de um projeto. De acordo com Ambrose e Harris (2008,
p. 55) Os “tipos variam desde formas claras e distinguiveis de facil leitura até tipos

visualmente mais forte e atraente”.
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De acordo com Williams (1995, p. 75) “a maioria das pessoas tende a se
perder quando o assunto é combinar fonte em mais de uma péagina.” E preciso que
as informacgdes contidas nas pecas graficas tenham clareza e organizagcédo para que
0 objetivo principal seja cumprido que € o de comunicacgao.

Os tamanhos do tipo também tém um valor importante. Conforme Ambrose e
Harrris (2008, p. 56) “dentro de um projeto, usam-se diferentes tamanhos de tipos
para indicar uma hierarquia de importancia, ja que tendemos a ler letras de

tamanhos grandes primeiro”.

Os tipos e familias de tipos possuem uma classificacdo que vai de acordo
com as caracteristicas proprias dos tipos. Ambrose e Harrris (2008, p. 60) nos

mostra que a classificacdo pode ser:

Romano - Forma basica da letra

Romano

Figura 23 — Tipo romano

Claro ou fino - Versao leve da forma romana

Claro ou fino

Figura 24 — Tipo claro ou fino

Negrito - Fonte com o trago mais espesso

Negrito

Figura 25 — Tipo negrito

Itélico oi Obliquo - Fonte que possui o eixo inclinado

Italico e obliquo

Figura 26 — Tipo itélico e obliquo
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Condensado - Versao estreita da forma romana

Condensado

Figura 27 — Tipo condensado

Estentido: Versao larga da forma romana

Estendido

Figura 28 — Tipo estendido

Demi - E 0 meio termo entre o tipo romano e negrito

Demi

Figura 29 — Tipo demi

Book - Tipo vertical. Adequado para textos longos

Book

Figura 30 — Tipo book

Além das caracteristicas Ambrose e Harris (2008) traz alguns termos que descrevem

o tipo. Sendo:

Maiuscula - Letras capitulares ou em caixa alta

MAIUSCULA

Figura 31 — Tipo maiuscula

MinuUscula - Letras em caixa baixa

minuscula

Figura 32 — Tipo minudscula
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Caracteres caudais - Letras com floreios caligraficos decorativos exagerados

g,ﬂfﬂifﬂfﬂs g’ﬂudais

Figura 33 — Tipo com caracteres caudais

Versaletes - Mailsculas com tamanho préximo aos caracteres em caixa

baixa.
Figura 34 — Tipo Versaletes
Ligaturas - Juncdes de caracteres separados para formar uma unidade e
evitar a interferéncia em certas combinacodes.
Figura 35 — Tipo ligaturas
Display - Tipo grande destinado a atrair o olhar
- ~
Display ou Poster
Figura 36 — Tipo Display ou Poster
CamelCase - Onde a letra inicial de uma palavra composta esta em
maidscula.

CamelCase

Figura 37 — Tipo Camel Case
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Caracteres PI - Letras gregas utilizadas como simbolos matematicos

SIS fnEE€

Figura 38 — Tipo Caracteres PI

Dingbats - S&o os caracteres decorativos

NAVA¥ac e viaYe

Figura 39 — Tipo Dingbats

Unecameral - Tipo que tem s6 um modo, em vez de conjuntos de letras

maiusculas e minusculas.

vunicameral

Figura 40 — Tipo Unicameral

Script - Fonte que imita a escrita a mao

C 4 .
v

Figura 41 — Tipo Script

Vazado - Possui designs decorativos na face frontal.

TAZADD

Figura 42 — Tipo Vazado
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Os tipos possuem ainda um sistema de classificacdo relacionados a sua
aparéncia. Para Ambrose e Harris (2008, p. 62) “é importante como os tipos sao

classificados e as diferencas entre eles para entender quando é melhor utiliz4-los”.

Roman - Tipos com serifa, que de acordo com Ambrose (2008. p.63) “serifas
auxiliam bastante o reconhecimento dos caracteres e ajudam a leitura guiando o

olho ao longo da linha de texto”.

Serifa Bt Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 .,!17? -

Figura 43 — Classificac&o de tipo — Roman

Gotica - Tipos sem serifa, ndo possuem toques decorativos. No livro de Ambrose
(2008, p. 63) mostra que “as fontes sem serifa tem o design limpo e simples e é ideal

para titulos, cabecalhos, legendas e outros usos que nao no corpo do texto”.

Franklin Gothic

Figura 44 — Classificagdo de tipo - Gotica

Cursiva - Tipos baseados em manuscritos, imitando caligrafia.

GBCOEIGHTIIKL M
MOPORAGUUULY Y

Q,focotmpr%?mi.&?ag,rm,
m&Pqnatuwmm%%

01234567849
7l

Figura 45 — Classificacdo de tipo — Cursiva
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Letras negras - E a escrita pesada, medieval.

ABCHESOGHIIRLIMN
OPORSTUVWXYZH
AEIOGU abcdefghijhl

O /v

mnopgrstuywxpzaacio
PU&1234567890($£.,1?

Figura 46 — Classificac&o de tipo — Letras Negras

Para que o objetivo de comunicacdo seja atendido é necessario 0
conhecimento sobre as classificacbes destinadas a tipografia, fazendo desse
conhecimento a base para que a mensagem transmitida seja compreendida com

clareza e organizagao.

2.4Historias das Feiras

O termo “feira”, deriva do latim “feria” e significa dia santo, feriado ou dia de
descanso. Representando um fendmeno sociocultural e econémico proveniente dos
aglomerados de pessoas e barracas que comercializam e consomem diversos tipos

de produtos nas ruas.

A feira € uma tradicdo de séculos. Desde os tempos medievais, aonde o
desenvolvimento e aprimoramento de técnicas agricolas nos feudos vinha
crescendo, a producdo aumentando e o excedente gerado era comercializado nas
feiras. Ja no Brasil, a feira livre aparece no periodo colonial, essa pratica foi trazida
pelos colonizadores portugueses, tornando-se presente na cultura brasileira.
Atualmente, a feira livre € muito comum nas cidades brasileiras, acontecendo uma

vez por semana em locais pré-determinados.

As feiras estdo se reinventando, tomando um novo formato baseado na
economia criativa, criando espacos de socializacdo, valorizando marcas autorais e

gerando oportunidades para produtores sem loja fisica.
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De acordo com o SEBRAE economia criativa € “conjunto de negdcios
baseados no capital intelectual e cultural e na criatividade que gera valor
econdmico”. Esse novo formato de feira que vem crescendo nas Cidades brasileira e
também na regido Sul Fluminense néo fica restrito sé a compra de produtos, mas na
interacdo entre as pessoas e no consumo de cultura. Essa inddstria criativa gera

renda, cria emprego e ainda promove a diversidade cultural.

2.5 Feira Circular

A Feira Circular vem sendo elaborada desde 2016 e passa por ajustes desde
entdo. Com o objetivo de apropriar-se do espac¢o publico propagando o artesanato e
a cultural produzida em Volta Redonda e regido Sul Fluminense.

De acordo com a idealizadora da feira, Eliza Nascimento:

“A Circular carrega em seu DNA arte, unido e protagonismo. Dessa forma,
tem-se como finalidade valorizar os artistas de Volta Redonda e regiéo,
trazendo identidade cultural, empreendedorismo e novas formas de
consumo. Incentivando o que é feito a méo e a sustentabilidade. Assim, a
Feira Circular € mais uma alternativa para produtores e artistas
independentes mostrarem seu trabalho, ndo s6 economicamente, mas com
a valorizacdo do fazer cultural”.

A Feira Circular possui parceria com o Refugio do Monte - casa colaborativa,
um espaco em Volta Redonda para o desenvolvimento de projetos criativos e
inovadores, onde estudantes, profissionais e amadores de qualquer area podem
desenvolver oficinas, workshops, reunifes, rodas de conversa, ensaios, artes,

cultura e apresentacées.

A primeira edicdo da Feira Circular aconteceu no dia 11 de agosto de 2017,
debaixo da Biblioteca Municipal Raul de Leoni em Volta Redonda. Contou com
dezenove expositores que se dividiam em gastronomia e artesanato. Produtos de
variados segmentos, desde aroma terapia (cosmética natural), passando por roupas,
bolsas, acessorios, papelaria, paes e doces variados. A parte cultural ficou por conta

de apresentacdes teatrais, danca, sarau de poesia e musica.

A referida edicdo teve como apoio o Oleo Local, empresa como propdsito
fazer coisas boas pelo local que vivemos, compartilhando um servico inteligente de
coleta seletiva do 6leo de cozinha usado. Foi montado um estande onde o publico

poderia levar seu 6leo de cozinha para descarte e em troca eram oferecidas mudas
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de plantas. A empresa DecorPallet, também participou fazendo a decoracdo do

ambiente, mostrando a mescla de bom gosto e sustentabilidade nos projetos que

| #FEIRACIRCULAR

faz.

= |
.Ba_tedor de lata!

l

Figura 48 — Foto da 1° Feira Circular



Figura 51 — Foto da 1° Feira Circular
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Figura 54 — Foto da 1° Feira Circular

48



49

A Feira Circular traz consigo dois slogans bem marcantes: “COMPRO DE
QUEM FAZ” que é um manifesto existente nas redes sociais e “E A ARTE
INVADINDO A RUA”, mostrando o incentivo em favor dos artesdos e artistas
criativos e independentes e a importancia do uso de espacos publicos pelos artistas
da cidade. Sendo assim, a Feira Circular agrega trés vertentes em seu conceito:

intervencédo urbana, arte e comprar de quem faz.

De acordo com o site Intervencdo Urbana “intervencao urbana é o termo
utilizado para designar os movimentos artisticos relacionados as intervencdes
visuais realizadas em espacos publicos”. De acordo com Jornadas e Extensédo
(2009), “A praga pode ser definida, de maneira ampla, como qualquer espago
publico urbano, livre de edificaces, que propicie convivéncia e recreacao para seus

usuarios”.

Pensando nisso, a Feira Circular segue com a proposta de fazer com que o
meio urbano seja visto de outra forma, fazendo com que a populacdo acostumada a

com a rotina e com o visual urbano daquele espaco publico tenha a experiéncia de

passar por ele e ter um momento de descontracdo, compras, alimentacéo e cultura.

o1

JE QUEIVE FAZ

EPESSOAL  EUMESTILO

EU VALORIZO B APOIO 0 Eu ESCOLHO COMPRAR de quem faz com
TRABALHO DE OUTRAS PESSOAS. as PROPRIAS MAOS, pois isso dita meu
ESTILO DE VIDA e ¢ um dos aspectos que

Bu sei quem estd fazendo o que eston
me define como pessoa.

comprando e sei que ele no estd sendo
explorado, mas ao contrério, Eu apoio pessoas que encaram o FAZER como
AMA 0 QUE FAZ. estilo de vida e fonte de renda.

E PODEROSO £ NACIONAL®

Eu tenho a opeio de comprar o queen  Eu quero ajudar a fortalecer a economia do
preciso de PESSOAS QUE FAZEM, e nao  men pais, da minha cidade, do men bairro.

o ryndes wepsThoteh 50 POSSO COMPRAR DE PESSOAS QUE ESTAO
50 TENHO A CHANCEDE R CONTRA A PROXIMAS A MINE APOIAR SONOS.

HEGEMONIA DE CONSUMO ATUAL.

COMPRODEQUEMFALCOM.BR

Figura 55 — Flyer Movimento — Compro de quem faz
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Uma proposta que visa mostrar as vantagens de se comprar produtos
artesanais, evitando o processo produtivo que exploram trabalhadores, adquirindo
pecas exclusivas e de boa qualidade, dando valor ao produto feito a mao.

A Feira Circular conversa com seu publico através das redes sociais, tais
como Facebook e Instagram, onde s&o colocadas fotos, edital de participacéo,
divulgacao dos artesaos e artistas que irdo participar.

K Pagina nicial
F uﬂ) -g“’"'\ 2 Cdina .
e oW = 22 Edicao da Circular
. ’ AN S 16/DEZ/2017
Feira SOUAIRERA)  15h as 20n
Circulor '
Feira Circular L i

@feiracircular

|
Pagina inicial | ! T P @) Feira
/ 1 . g o Circulor
Publicacdes . s - -
Fotos
# status [8] Fotolvideo ¢~ Negécio local
Comunidade
5,0 %k ok
Videos e Escreva algo nesta P4gina
Eventos Comunidade Ver tudo
Sobre 2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
Publicagdes < .
il 296 pessoas curtiram isso

Figura 56 — Pagina Facebook da Feira Circular

A cada edicdo da Feira Circular sai um edital para quem deseja participar.

Este edital contém todas as informacfes para que o artesdo possa fazer sua
inscricao.
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FICHA DE INSCRICAO
22 Feira Circular

Diabic 1812,/300 T fidbadc)
Horines 15h as 10h

Immcrighios

Valar concierbe B S0,00 = para o6 pEstod com infrafnsors @ anpeningia
Valar abundants: scira e NS 50,00 = pars na indr am
hzrar cormnplebo:
(Rl LiF: [E-anail:
Dol al oW hats App: Acoita participas di grupo S WhatLapp ¥
e & S roe o SO0y

{ | Sim
RL-

Eat [ s n-san

Barca cpod vl daggsar:
PR B -, N D, T RS S0 L PR R SR
e o macviplel

Descrevia o s rabalha: gl da plging em redes Sociais:

==—Feiic
T Circaer

[ E]

MreLsila gue o organitadones provisencen mese | Quantidade’
& cadtira para eaposigio do seu trabalho? o

i |5im
[ ]

o] i (=] o A
maonda, 63 A0 p el MRS, AFIFRATY 00 Sagut]

S s B e il 5

DD SAe LS B B TiESE oan kel 29 PRl G LA RS OV BE SR Ui S B ome S Pl Choabr,
AN
Tl
Figura 57 — Modelo da Ficha de Inscri¢cdo da Feira Circular

2.5.1 BRIEFING

O Briefing € importante para que o projeto seja guiado pelo designer e pelo
cliente. Como informa Pazmino (2015, p.22) “O processo de design tem como inicio

um problema ou uma necessidade do cliente que deve ser escrita no briefing”.

O briefing redne todas as informagBes necesséarias para a elaboracdo da
identidade visual do cliente direcionando o projeto do redesign da identidade visual.
Para uma melhor elaboracédo, “O briefing deve ser elaborado como uma atividade
prévia ao projeto, sendo util em quase todos os projetos de design” (Pazmino, 2015,
p.22).
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No levantamento do Briefing foram realizadas quatro perguntas importantes
para que seja feita o desenvolvimento da identidade visual da Feira Circular: “O que
deve ser este novo produto ou servico? Por que deve ser desenvolvido? Quais as
necessidades ou desejos que devem ser atendidos? Quem ird participar

efetivamente no projeto?” (Pazmino, 2015, p.24).

Para a fundadora da Feira, Eliza Nascimento, deve ser feito uma nova
identidade visual para a Feira Circular, pois “é necessario trazer para feira uma ideia

de urbana e moderna. Trazendo a rua como nosso palco principal”.

Em relacdo as necessidades que se pretende atender com o redesign da
identidade visual da feira, a Eliza nos respondeu que: “é torna-la atrativa, vantajosa
tanto para o publico quanto para artistas e artesdos”. Na participagao deste projeto

contara apenas com a idealizadora da Feira Circular Eliza Nascimento.

2.5.2 Perfil da Feira Circular e Historico da Marca

A proposta principal da Feira circular € concentrar em um espaco publico
todas as formas de arte - plasticas, cénicas e visuais -, produzidas por artistas da
regido Sul Fluminense. De acordo com a idealizadora da Feira Eliza Nascimento,

€ importante apropriarmos dos espacos publicos, que sdo de fato nosso,
para difundir a arte que é produzida em nossa regiao, dando um novo olhar

para o espaco publico ocupado. Fazendo desse espaco um lugar de
convivéncia, conhecimento e troca.

Outro diferencial € fazer com que a feira tenha uma rotatividade de

expositores e artistas dando a oportunidade para que todos possam participar.

A marca da Feira foi desenvolvida relacionando a ideia de rotatividade e
consequentemente referindo a ideia de circulo (Figura 59), as cores amarelo e preto
sdo de preferéncia da cliente e a fonte (Figura 58) foi escolhida pela facil
legibilidade. As publicacdes nas midias sociais sdo elaboradas de acordo com o

tema da feira, ndo possuindo um padrao tipografico.
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@  Feira Circular
reucr Q

il Curtir () Comentar > Compartilhar v

@ Vocé, Ana Laura Qu

[

o

Solicitagdes de amizade

Lo Marcela Guimarées

11 amig um

o
gy 2+ Confirmar amizade

8 Feira Circular

Ola criadores!

Seguem abertas, até 3 de novembro, as inscricdes
para a 22 Feira Circular. Podem se inscrever
artesdos de toda regido Sul Fluminense que tenham
como fonte de renda o trabalho manual, como
alimentos e bebidas, bijuterias, bordados, ceramica
vidro, gesso, pinturas, reciclagem, além de varias
técnicas distintas utilizadas para a fabricacéo de
pecas

Os interessados devem entrar e... Ver mais

oy Curtir () Comentar 2> Compartilhar

& Feira Circular
9 meses - @

” h:

A segunda edi¢3o independente da Feira Circular ja tem data
marcada!
Chegaremos em dezembro reunindo artistas/empreendedores de

ta redonda

00w
© Amei (D Comentar 2> Compartilhar v

Comentarios A seguir

Real ou falso?

O Namorado Dela
Colocou Viagra Feminino
No Red Bull Da Namora...

Figura 60 - Publicagéo da Feira Circular no Facebook
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relra
Circular

Figura 61 — Tipografia Feira Circular

o
‘V.

Figura 62 — Simbolo da Feira Circular

O redesign da Feira Circular € uma maneira de realinhar os conceitos que a
mesma possui, fazendo com que o publico alvo entenda quais sdo as propostas
oferecidas pela Feira Circular, de dar oportunidade e visibilidade para
empreendedores e artistas de Volta Redonda e regido Sul Fluminense, além de
utilizar os espacos publicos da cidade levando cultura e entretenimento para a
populacéo. E necessario que marca seja mais atraente e comunicativa aos olhos do

publico alvo, transmitindo confianca e diverséo.

2.5.6 Publico Alvo

O publico alvo a ser atingido sdo pessoas de todas idades, independente do
género e que tenham interesse por arte e artesanato. Além da Feira Circular ter a

preocupacdo de atingir o publico que frequente a feira € importante atingir os

artesdo/empreendedores e 0s artistas que participardo do evento.
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2.6 Levantamento de Similares

Para o levantamento de similares buscou-se feiras alternativas que possuem
a mesma ideia da Feira Circular, o de dar visibilidade, oportunidade e renda aos
artesdos/empreendedores agregando programacao cultural.

RA

(,kSTRUNUMM “u y
% EPENDENT T -
% fgss‘ i\

BABILONIA
FEIEANYPE

FEIRA MIX ITINERANCIA CRIATIVA et

Figura 63 — Painel de Similares

As feiras escolhidas do painel de similares (figura 63) para analise foram:
Vem pra Brasil — Feira Mix que é a principal concorrente da Feira Circular, as feiras
Babilénia Feira Hipe, Feira Independente de Qualquer Coisa e Sofa na Rua, pois

séao feiras localizadas no Rio de Janeiro e regiao.

A outra feira foi selecionada por ter um grande numero de curtidas no

Facebook: Se essa rua fosse minha com 6.387 curtidas. Em seguida vem as feiras
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Sabado Feira com 1973 curtidas, La Grue Feira alternativa com 1415 curtidas,
Kombinado com 828 curtidas e Feirica com 823 curtidas.

Vem pra Brasil — Feira Mix

A Vem pra Brasil — Feira Mix € uma feira realizada pela secretaria de cultura
da Prefeitura Municipal de Volta Redonda, teve sua primeira edicdo em dezembro de
2017. As edicBes séo realizadas na Praga Brasil em Volta Redonda e o evento sera
feito mensalmente no ano de 2018. No facebook a Feira Vem para Brasil se
apresenta na pagina da Secretaria de Cultura de Volta Redonda.

VEM ‘

FEIRA MIX

Figura 64 — logotipo Feira Vem pra Brasil — Feira Mix

Sofa na Rua

Sofa na Rua é uma feira ja existente em Pelotas no Rio Grande do Sul e
chega a Resende-RJ. E um projeto de sensibilizacdo do espaco publico através de

ocupacoes artisticas.



Figura 65 — Logotipo “Sofa da Rua”

Interacao no Facebook:

n Sofa na Rua Resende Q

Sofa na Rua
Resende
@sofarsd

Pagina inicial
Publicacdes
Avaliacdes
Videos

Fotos

Sobre
Eventos

Comunidade

22.0UTUBRO.2617
DOMINGO 15H

"

ol Curtir | X\ Seguir 4 Compartilhar
# status [8] Fotoivideo ¢~

‘ Escreva algo nesta Pagina

Publicagbes

@ Sofa na Rua Resende
4 de outubro 35 20:50 - @

N martina  Pagina inicial

DR.SAULO RACHID CAMPOS ELISEQS

(RUA DO'DECK ) RESENDE RJ

Enviar mensagem

Artes e espetaculos
5,0 %k kk

Comunidade Ver tudo
2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
i 1.214 pessoas curtiram isso

N\ 1.238 pessoas seguem isso

AL Pauline Lelin e outros 13 amigos curtiram isso

Figura 66 — P4gina do facebook do Sofa na rua
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22.0UTUBRU.2817
DOMINGO 14K

AMPLEX0S: BASTIANAS: RAPHILSK
ERICOS:

ALQUIMIA LIRICA PARA DIAS'COL
CIA UPALALA. DANCA E MAGIA. VIOLETA PAVAC.

FAVELA NOISE. SOFAZINHO.
<+B0DA DE CONVERSAS INFINITAS
oR BA DO SUL)

(PRE A
o PERFORMANCES. NTERVENCOES \RTESANATOS. BRARITES. CINE

2 0UTUB
il

OR SAULO RACHID CAMPOS ELISEDS - RESENDE

Fi
gura 68 — Post facebook Sofa na Rua
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Babil6nia Feira Hype

Ponto de partida de mais de quatro mil novas marcas e mais de 300
empresas implantadas, a BABILONIA FEIRA HYPE se consagrou como o melhor
showroom para novos criadores. Incubar novos criadores, abrindo canais de acesso

no mercado de trabalho para a gestdo de seus negdcios, e estimular a economia
criativa do pais.

E %‘%
LA‘A

BABILONIA
FEIRANYPE

» g

I s ..

Figura 69 — Logotipo Babil6nia Feira Hype

Interacao no Facebook:

I fl Babilbnia Feira Hype

e
)

A%

SHOWS - 19h W"W FEIRAHYPE

sib- AS MARITIMAS PARQUE DAS "
B <o CORCEL MAGICO * FIGUEIRAS 77
2 i /

A Sa

. IAIIL.HIA
FEIRANYPE

Babilénia Feira
Hype

@babiloniafeirahype * . 22h ENRTRNACDAA
FRA

Pagina inicial

fe

. ‘

Sobre ok Curtiu~ | X\ Seguindo~ 4 Compartilhar | -+
Fotos
Instagram feed Fotos Produto/servico em Rio de Janeiro

Videos

Comunidade Ver tudo
Curta a Babil6nia Feira H.. .

2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
Promocdes Wk 126.277 pessoas curtiram isso
Promogdes R\ 125642 pessoas seguem isso
Publicacbes 2L Marina Coni e outros 10 amigos curtiram isso

CE-1 ]

Comunidade

Sobre Ver tudo
Criar uma Pagina

© Normaimente responde dentro de aiguns
minutos

[ Enviar mensagem
) @ www.babiloniafeirahype.com.br

Figura 70 — P4gina Facebook Babilénia Feira Hype
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19h "%

& sHows -
! «ib- AS MARITIMAS

+ dom- CORCEL MAGICQ ™,

FIGUEIRAS

BABILONIA
il
14h

\'
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{ FOODTRUCKS v
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22h FRANCA

Figura 72 — Post facebook Babil6nia Feira Hype
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Feira Independente de qualquer coisa

A FIQC é mais que uma feira, € um espaco colaborativo que procura em seus
eventos oferecer ao Produtor independente um evento em que, mais do que
exposicao ele possa aliviar, se divertir, enfim, curtir também como um frequentador,
e ao publico oferecer uma opc¢do gratuita e aberta de arte, moda, musica,
gastronomia, teatro, intervencdes, mas acima de tudo CONVIVENCIA!

Figura 73 — Logotipo Feira Independente de Qualquer coisa

Interacdo no Facebook

Feira Independente de Qualquer Coisa ‘ Martina  Pagina inicial 4

,

L GISTRON

" 10E 11DE DEZEMBRD

LGASTRONO)
*@\ N ”H B 0’[

Feira Independente
de Qualquer Coisa
@independentedequalque

rcoisa

Pagina inicial

Eventos

Publicacdes 3 = 3

# status [8] Fotoivideo 6~ Artes e entretenimento em Rio de Janeiro
2ol 49 %Kk ddk Kk - Abero 200
Videos ‘ Escreva algo nesta Pgina
x Comunidad e

Avaliages omumcace Ver tudo
3L Convide seus amigos para curtir esta Pagina

Sobre Préximos eventos
|‘ 11.397 pessoas curtiram isso

Comunidade P T R

E R\ 11.424 pessoas seguem isso
Promogdes 10E 11 DE DEZEMBRO

AL Eliza Nascimento 1 outra pessoa curtiram isso
ou fizeram check-in

Figura 74 — Pagina Facebook da Feira Independente de Qualquer Coisa
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Figura 75 — Post facebook Feira Independente de Qualquer Coisa

Feira Independente de Qualquer Coisa a
1ovas fotos — n Ana Beatriz Cascardo > outras 2
pessoas em @ Fexra Independente de Qualquer Coisa

18-

Mais um artista capturou a alma da nossa Feira Independente de Qualquer
Coisa.

Essas imagens maravilhosas sdo do olhar sensivel do fotégrafo Alex Alves
Fotografia

Figura 76 — Post facebook Feira Independente de Qualquer Coisa
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Se essarua fosse minha

cultura, arte, gastronomia e musica no espaco publico.

Figura 77 — Logotipo da Feira Se essa rua fosse minha

Interacdo no Facebook:

Viinha

Se Essa Rua Fosse

PFeira

1ha

Pagina inicial
Eventos
Avaliacoes
Sobre

Videos

Fotos
Publicacdes

Comunidade

tatiani-conceic....pdf

Se Essa Rua Fosse Minha N Martina  Pagina inicial

W Curtir | 3\ Seguir 4 Compartilhar

# status [8] Fotoivideo [ g Evento
4.9 % % d Kk Kk
‘ Escreva algo nesta Pagina...
Comunidade Ver tudo

2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
Avaliagoes

4,9 %%k %k 11 avaliacdes

i 6.302 pessoas curtiram isso

2\ 6.303 pessoas seguem isso

Figura 78 — Péagina facebook da Feira Se essa rua fosse minha
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O intuito do evento de rua “Se Essa Rua Fosse Minha” é de promover



RUA LUIZ BONZ . 9
(4NTRO - TiMBY |

Figura 79 — Post facebook Se essa rua fosse minha

BONSAITERAPIA

Figura 80 — Post facebook Se essa rua fosse minha
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2.6.1 Anélise dos Similares

Vem pra Brasil — Feira Mix apresenta uma marca que ndo possui uma cor
definida, a cor é inserida de acordo com a arte utilizada para posts do facebook.
Utiliza uma tipografia decorativa no texto “vem pra Brasil” e no texto “Feira Mix” uma
fonte sem serifa, mais séria. Nao possui elementos ou simbolos. O nome da feira faz

associacao ao local onde ela é realizada, j& que todas as suas edi¢des sdo na Praca
Brasil — VR.

AS

Figura 81 — Logotipo — Vem pra Brasil — Feira Mix

Sofa na Rua é uma marca que utiliza a cor branca e a cor amarelo. Possui
uma tipografia arredondada, decorativa e a composicdo das fontes é mais
despojada. No nome da cidade “Resende” € menor e mais préxima, passa a
impressdao de uma letra cursiva. Traz dois elementos na marca que sdo as
bandeirinhas.

Figura 82 — Analise — Logotipo Sofa na Rua
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A Babildnia Feira Hype utiliza sua marca monocromatica, variando sua cor de
acordo com a imagem de fundo. A tipografia é arredondada, decorativa e o fato de
algumas letras ndo apresentarem olho a principio dificulta a legibilidade do texto,
apos reconhecimento da marca essa dificuldade desaparece. O simbolo presente na
marca é o Cristo Redentor, o bondinho e a Pedra da Gavea remetendo a marca a
Cidade do Rio de Janeiro, local onde acontecem as feiras. Simbolos minimalistas
sem grandes detalhes.

Figura 83 — Analise logotipo — Babilonia Feira Hype

A feira Independente de Qualquer Coisa, traz uma marca mais presente,
possuindo muitos elementos como as faixas, ponto de exclamacéo mais estilizado e
uns triangulos bem pequenos formando um desenho na primeira faixa. As cores
utilizadas na marca séo o preto e branco. A fonte possui tipografia decorativa e sem

serifa. A palavra “feira” que deveria ter mais realce fica menor e sem visibilidade.

ey +r1rL
\\-%\S‘RU""W oy * “ GhSTRONOM

Egs rﬁf%

‘tlaugg

hidf

Figura 84 — Andlise logotipo — Feira Independente de Qualquer Coisa

A feira Se essa rua fosse minha, também apresenta uma tipografia em caixa
alta e decorativa, onde letras e elementos se misturam. A marca tem duas maneiras
de se posicionar em relacdo cor. Em fundos coloridos é apenas uma cor jA em

fundos brancos a marca é colorida, sempre utilizando quatro cores. Ponto negativo
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nessa marca € em relacédo a leitura, fica confuso saber por onde comecar. Leva um
tempo para o leitor entender o que a marca quer dizer.

€554
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Figura 85 — Analise Logotipo — Se essa Rua fosse minha
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Figura 86 — Analise Logotipo — Se essa Rua fosse minha

A partir da analise de similares foi possivel perceber que as marcas avaliadas
possuem caracteristicas parecidas, tais como: possuem tipografia arredondada,
decorativa com a juncdo de elementos. E percebido a tipografia cursiva como
acontece na marca Sofa na Rua e a presenga de tipo sem serifa como vemos nas
marcas Feira Independente de qualquer coisa e Vem pra Brasil — Feira Mix. Em

relacdo as cores da marca foi percebido o uso de uma cor que contrasta com o
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fundo, como observamos na marca da Babilonia Feira Hype e Se essa rua fosse
minha. O uso de duas cores é utilizado na marca Feira Independente de Qualquer
coisa e Sofa na Rua sendo que as cores da marca ndo sofrem alteracdo, sendo
cores fixas independente do fundo. A feira Se essa rua fosse minha e Vem pra Brasil
— Feira Mix utilizam mais de duas cores na marca alterando as cores de acordo com
o fundo. Os elementos utilizados para acompanhar a tipografia séo diferenciados,
cada marca traz uma ideia. As feiras Se essa rua fosse minha, Feira Independente
de qualquer coisa e Sofa na rua usam como elementos da marca bandeirinhas,
faixas e setas. A Babilonia Feira Hype é a Unica que utiliza o simbolo na composicao
da marca e a Vem pra Brasil — Feira Mix ndo possui nem elementos e simbolos em

sua marca, apenas a tipografia.

Baseado nessas informacgdes, foi feita uma tabela comparativa, utilizando os

pontos positivos, negativos e interessantes, como mostra abaixo:

Marca Positivo Negativo Interessante
*Legibilidade; *Muitas cores na * Textos alinhados
“[" *Contraste das marca. a direita.

cores com o fundo;
*Contraste de
fonte entre o “vem

pra Brasil” e “Feira

FEIRAMIX |
Tabela 1 - Tecnica PNI - Vem pra Brasil
Marca Positivo Negativo Interessante
*Legibilidade; *Nao possui outra | *Mesmo com texto

*Elemento Sutile | opcdo de cor para | sendo colocado de

simples; marca. forma mais
*Contraste de despojada existe
tamanho entre o facilidade na
nome da Feira e a leitura.

cidade onde ela

acontece.

Tabela 2- - Tecnica PNI - sofa na rua
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Marca

Positivo

Negativo

Interessante

BABILONIA
FEIRANYPE

B 4

- -

*A cor do logo
sempre contrasta
com o fundo;

*Os elementos que
acompanham a
tipografia sao
minimalistas e
demarcam o local
(cidade) onde a

feira acontece.

*A primeira vista o
ponto negativo da
marca é a falta de
separacao entre

as palavras “feira”

e “hype”.

*Fonte robusta

Tabela 3 - Tecnic

a PNI - babilonia Feira Hype

Positivo

Negativo

Interessante

* Contraste das
cores preto no

fundo branco.

* Muitos elementos
na marca;

* As palavras
“feira” e “de” néao
possuem contraste
e nem o destaque

merecido.

*Fonte decorativa

Tabela 4 - Tecnica PNI - Feira Independente de Qualquer Coisa

Positivo

Negativo

Interessante

*A cor da marca
costuma contrastar
com o fundo
recebendo

destaque.

* Uso de muitas
cores na marca;
* Os textos nao
possuem uma

sequéncia para

leitura.

*Uso de elementos

na tipografia.

Tabela 5 - Tecnica PNI - Se essa rua fosse minha



70

2.7 Sintese

Para que a marca tenha uma boa comunicagdo com seu publico é essencial
gue ela expresse o0s conceitos da feira alinhado com o levantamento de dados e a

analise das marcas existentes. Sendo assim, seus requisitos necessarios sao:

1 — A marca deve mostrar os conceitos da Feira Circular que s&o: alternativo e

urbano;

2 — A marca deve passar para o0 publico o seu significado principal que é ser uma
feira de rua, portanto os elementos que deverdo acompanhar a marca precisa
remeter a rua, dando énfase ao slogan da Circular que é “E a arte invadindo a rua!”

além da palavra feira, para que o publico saiba do que se trata a Circular.

3 — Para deixar a marca mais atraente € necessario que a as cores sejam de
contraste, com apenas duas cores, pois, como vimos nos similares, eles se utilizam

de poucas cores.

4 — Serd utilizado a versdo monocromatica da marca para aplicacfes das blusas,

copos e crachas.

5 — Na analise feita nas marcas similares foi detectado o uso constante das fontes

decorativas, portanto seguiremos com esta ideia para a marca da Feira Circular.

6 — Para os slogan e frases de efeito sera usada fontes sem serifa, como foi visto na
maioria das marcas analisadas. A fonte sem serifa ir4 equilibrar o contraste entre as

fontes da marca.

7 — Os organizadores da Feira Circular deixaram livre a utilizacdo de simbolo ou

nao.
J& sobre as restricdes, apenas duas sao necessarias:

1 — A marca nao pode ser rica em detalhes, pois além de ter que expressar de forma
rapida o seu conceito ela terd aplicacbes em copos, camisas e crachas e ndo pode

perder definicdo na reducdo.
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2 — Serifa — As fontes com serifa ddo a ideia de texto mais fluido, usados muito em
jornais e revistas. Sao muito tradicionais e presentes no nosso dia a dia. As

gualidades de leveza e modernidade estao ligadas as fontes sem serifa.

3 DESENVOLVIMENTO
3.1 Mapa Mental

Na fase criativa do projeto € importante definir alguns parametros para
realizar o redesign da marca, para isso é utilizado uma estratégia de organizacéo
permitindo ver com mais clareza as caracteristicas ligadas a Feira Circular. Sobre o
Mapa Mental, Pazmino (2015, p.188) diz que:

Trata-se de uma estratégia na organizagao de ideias por meio de palavras-

chave, cores imagens, simbolos, figuras, em uma estrutura que se irradia a
partir de uma ideia, um conceito, um contetdo.

Com base na citacéo acima, foi elaborado o mapa mental para a Circular:

Figura 87 — Mapa Mental

Através do Mapa Mental foi possivel identificar quatro palavras-chave
gue sdo importantes para Feira Circular, sdo elas: Rua/Urbano, Ponto de encontro,

Entretenimento e Expositores.
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3.2 Painel Semantico Criativo

A partir das palavras-chave encontradas através do Mapa Mental foi feito
painéis semanticos que auxiliardo na compreensdo de como a Feira Circular

comunicara com o seu publico alvo.

O primeiro painel é referente a Rua/Urbano (figura 89) retratando a cidade, a
vida urbana e seu contraste com a arte de rua. A arte na rua dialoga com os

moradores, propiciando uma nova experiéncia colocando-os em questionamentos

em relacdo do que é visto.

Figura 88 — Painel Semantico: rua /urbano
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J& o segundo painel seméantico (figura 90) teve as imagens relacionadas a

palavra-chave ponto de encontro. Retratando os espac¢os publico como ponto de

encontro valorizando o contato entre as pessoas.

Figura 89 — Painel Semantico - Ponto de Encontro
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O terceiro painel semantico (figura 91) traz imagens que mostram a vida
cultural no espaco urbano como mdasica, teatro, circo, dancas populares entre

outros.

Figura 90 — Painel Semantico - Entretenimento
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O quarto painel semantico (figura 92) vem com imagens relacionadas a
palavra-chave expositores, que s&do os artesdos/empreendedores que fazem
trabalhos manuais que transmite criatividade, qualidade e exclusividade, diferente
daquilo que é produzido em grande escala.

Figura 91 — Painel Semantico — Expositores



76

Para decidir a tipografia utilizada na marca da Feira Circular foram retiradas
algumas referéncias de tipos no estilo decorativo. E a partir desse painel que

veremos a fonte que se encaixa com os conceitos da Feira Circular.

g@guuuz 53R A CIRCUINAR  FEIRA (IRCULAR
EIRA CIRCLAR | FGU a &i 0414'

eira Circular 5=
F m mm teir4 oiremlar

PO URCLLAR ‘ CIRCULAR @:cx @ccuran

feiza cigeifl

FERA (RO AR PR SRCUAR g

Isadora

FEl CIRCULAR.
edw — (1 i crcoras I-n e Circvler

Eeira. Carcular FERACRULAR

Scandilover por Katsia Jazwinska &

Feira Circuler
Figura 92 — Painel Semantico Tipografia da Marca

Para decidir a tipografia utilizada no slogan da Feira Circular foram retiradas
algumas referéncias de tipos no estilo sem serifa, para gerar um equilibrio entre a
fonte decorativa da marca e o slogan da Feira. E a partir desse painel que veremos

a fonte que se encaixa melhor com a feira e a que tem melhor comunicacéo.

Truly Madly Opad [} 0 por Chequesed Ink

Ea arte mvadlndo arua

E a arte invadindo a rua

E a arte invadindo a rua

E a arte invadindo arua E 3 arfe mvadmdg d Mg

E a arte invadindo a rua

E a orT@ invadindo a rua

Figura 93 — Painel Semantico Tipografia Slogan da Marca
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3.3 Geracgéo de Alternativa

Apds a construcdo dos painéis semanticos foram feitas as geracbes de
alternativas para o redesign da marca da Circular. Ao analisar os painéis foi possivel
identificar que eles possuem algum tipo de relacéo e as palavras buscadas para a
representacdo dessa relacdo foram movimento, maos, figuras geométricas e 0s

elementos encontrados na analise das marcas similares.

Figura 94 — Relacao entre os painéis semanticos

Circulo azul: figuras geométricas | Circulo amarelo: méos | Circulo vermelho: movimento



78

O significado de movimento de acordo com o site Infopédia € que:
“‘movimento € o ato de mover ou de se mover”’ e ainda € “dinamismo e animagao”.
Movimento € uma palavra que é bem aplicada a Feira Circular, pois a feira tem a
intencdo de que o publico interaja de alguma forma com o evento, movimentando as

pessoas, criando comunidades e fazendo as riquezas (conhecimentos) circularem.

oo o |
&
T

Figura 95 — Geracdo de Alternativa — Movimento

Outro fator que foi analisado nos painéis semanticos é o constante uso das
maos, seja ele pelos artesdos que produzem o produto a mao, pelos artistas que
unem o seu trabalho diario a sua paixao e pelo publico que vai ao evento a fim de

conhecer e interagir com a programacao que o evento oferece.

Figura 96 — Geracao de Alternativa — Maos
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Olhando ao nosso redor é possivel identificar inumeras formas geométricas
no espaco urbano, seja nas pragas, nos prédios, calcadas e nas artes espalhadas
pelas ruas das cidades.

-mbm@/%m
Ol
W
/ i\

Figura 97 — Geracédo de Alternativa — Figuras Geométricas

Elementos encontrados na analise dos similares.

Figura 98 — Geracéo de Alternativa — Elementos Similares
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A partir das ideias encontradas nos painéis semanticos foi realizado a
geracgéao de alternativa preliminar da marca da Feira Circular.

A
. i 7, P =
QQ'Cl%CO/Q R QW\Q\ G q’dc{;))‘/ @ -C_F jﬁ&
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Figura 99 — Geracao de Alternativa preliminar
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Figura 100 — Geragao de Alternativa preliminar



Figura 101 — Geracao de Alternativa preliminar

Figura 102 — Geragao de Alternativa preliminar
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Figura 103 — Geracédo de Alternativa preliminar

3.3.1 Alternativas de Simbolos

A partir dos esbocos elaborados na geracéo de alternativas deu-se inicio ao
desenvolvimento do simbolo da Feira Circular que tem como proposito a
identificacdo imagética da feira.

O primeiro simbolo (Figura 105) foi feito a partir das iniciais da Feira, o “C”
inserido ao contrario se transforma em um circulo que cortado ao meio faz a

referéncia a praca.

FC-fO-FO-TO  wp @‘

Figura 104 — Geracao de Alternativa - Simbolo

Ja o segundo simbolo (Figura 106) foi criado a partir do “C”, onde ele se

transforma em um espiral. Fazendo referéncia ao movimento da Feira Circular.

Figura 105 — Geracao de Alternativa - Simbolo
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O proximo simbolo (Figura 107) tras a bandeirinha que é um elemento forte
nas marcas das feiras que analisamos e juntamos com um circulo. Juntos formam

um ponto de exclamacdo. O ponto de exclamacado é utilizado para enfatizar algo,
nesse caso esta enfatizando a Feira Circular.

V+e=Y #'@

Figura 106 — Geracao de Alternativa - Simbolo

Por fim, o ultimo simbolo (Figura 108) tras as maos, dando énfase no que é
feito a méo e o circulo faz referéncia a rua/praga.

~S e SO

Figura 107 — Gerac¢éo de Alternativa — Simbolo

Apés os simbolos definidos passamos para a fase experimentacdo /

aperfeicoamento dos esbocgos da geracédo de alternativa:

/EIRIN AEIRN FETRA
CRCUMR CTRCULAR CTRCULAR

/IR AETRN LETRA
CRCUMR CTRCULAR CTRCULAR

© ©U ©

feira /EIRIN i
CIRCULAR  CRCUAR (#:RECTU%?R

5 & 5

Feira LEIRN /IR
CTRCULAR cm(u%mz CRCUMR

Figura 108 — Geracao de Alternativa
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3.3.2 Alternativas com elementos

Além da marca com simbolo optamos por fazer a geracdo das alternativas
somente com elementos que remetam a feira, como analisado nos similares. Foi
utilizado referéncia de pragas que foram desenhados na geracao de alternativas e
as referéncias das bandeirinhas ligadas as feiras, também reconhecidas através dos

similares.

N\
-/

Figura 109 — Referéncia para geracao de alternativa sem simbolo

+ ) N OU D

VAN A NI AN

CTRCULAR CTRCULAR

N o\ fram
O

Figura 110 — Geracéo de Alternativa

3.4 Matriz de Decisao

Apés gerar as opcdes é necessario fazer a escolha definitiva da marca, para
isso utilizaremos a Matriz de Decisdo. De acordo com Pazmino (2015, p.230) “A

matriz de decisao busca facilitar a escolha da melhor alternativa de solugao”.

Para a escolha definitiva da marca escolheremos primeiro o simbolo que fara

parte da marca da Feira Circular.



Simbolo Alternativa 01

FC-FO-fO-FO m @
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Objetivo X 2
Minimalista X 4
Referéncia X 2
Feira
Total 8

Tabela 6 - Matriz de decisdo para simbolo — alternativa 01
Simbolo Alternativa 02

c 2=

Conceito 2 3 4 5 Soma
Objetivo 1
Minimalista X 2
Referéncia 1
Feira
Total 4

Tabela 7- Matriz de decisdo para simbolo — alternativa 02
simbolo Alternativa 03
vie-1 »QT
Conceito 1 2 3 4 5 Soma

Objetivo X 3
Minimalista X 5
Referéncia Feira X 4
Total 12

Tabela 8 - Matriz de decisdo para simbolo — alternativa 03



Simbolo Alternativa 04
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Objetivo X 2
Minimalista X 2
Referéncia 1
Feira
Total 5

Tabela 9 - Matriz de decisdo para simbolo — alternativa 04

Através da matriz de decisé@o para o simbolo da Circular foi mostrado que a

figura 103, com 12 pontos é o mais adequado para Feira Circular, pois estdo dentro

dos critérios abordados.

Com o simbolo escolhido daremos continuidade na matriz de decisao para a

escolha da marca da Circular. Agora vamos utilizar os conceitos ligados a Feira

Circular que sao: alternativo, urbano, que tenha referéncia a rua e coletividade (feira

para todos). Utilizaremos, também, os conceitos de simples, legibilidade, sem

simbolos, elementos e formato (horizontal/vertical).



Alternativa 01

Feira
CTRCULAR
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 3
Urbano X 3
Referéncia 1
Rua
Simples X 5
Legibilidade X 5
Simbolo X 5
remete a FC
Elementos 1
Coletividade X 3
Formato X 5
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de X S
fontes
Alinhamento X 5
Total 46

Tabela 10 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 01



Alternativa 02

/1 IRIN
CIRCULR
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 3
Urbano X 4
Referéncia X 5
Rua
Simples X 3
Legibilidade X 3
Simbolo X 5
remete a FC
Elementos 1
Coletividade X 2
Formato X 3
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de 1
fontes
Alinhamento X 4
Total 39

Tabela 11 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 02



Alternativa 03

LEiRA
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CTRCULAR

Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 3
Urbano X 2
Referéncia 1
Rua
Simples X 5
Legibilidade X 5
Simbolo X 5
remete a FC
Elementos 1
Coletividade 1
Formato X 5
Tipografia X 5
Fantasia
2 tipos de 1
fontes
Alinhamento X 5
Total 39

Tabela 12 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 03



Alternativa 04

SN\ Lrexe
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 5
Urbano X 4
Referéncia X 5
Rua
Simples X 3
Legibilidade X 5
Simbolo 1
remete a FC
Elementos X 5
Coletividade 1
Formato 1
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de 1
fontes
Alinhamento 1
Total 32

Tabela 13 - Matriz de decisao para Marca — alternativa 04



Alternativa 05
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 5
Urbano X 5
Referéncia X 5
Rua
Simples X 3
Legibilidade X 5
Simbolo 1
remete a FC
Elementos X 5
Coletividade X 3
Formato 1
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de X S
fontes
Alinhamento X 5
Total 48

Tabela 14 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 05



Alternativa 06

A
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 5
Urbano X 5
Referéncia X 5
Rua
Simples X 3
Legibilidade X 5
Simbolo 1
remete a FC
Elementos X 5
Coletividade X 3
Formato 1
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de X S
fontes
Alinhamento 1
Total 44

Tabela 15 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 06



Alternativa 07
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 3
Urbano X 5
Referéncia X 5
Rua
Simples X 2
Legibilidade X 5
Simbolo 1
remete a FC
Elementos X 5
Coletividade 1
Formato 1
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de 1
fontes
Alinhamento X 5
Total 39

Tabela 16 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 07



Alternativa 08

Lo\
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 5
Urbano X 5
Referéncia X 4
Rua
Simples X 4
Legibilidade X 5
Simbolo 1
remete a FC
Elementos X 5
Coletividade 1
Formato 1
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de X S
fontes
Alinhamento X 4
Total 40

Tabela 17 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 08



Alternativa 09
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Conceito 2 3 4 5 Soma
Alternativo X 5
Urbano X 5
Referéncia X 4
Rua
Simples X 4
Legibilidade X 5
Simbolo 1
remete a FC
Elementos X 5
Coletividade 1
Formato 1
Tipografia X S
Fantasia
2 tipos de 1
fontes
Alinhamento X S
Total 42

Tabela 18 - Matriz de decisdo para Marca — alternativa 09
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Apos realizar a matriz de decisdo foi possivel decidir a marca da Feira
Circular. Com 48 pontos a alternativa 05 nos mostra conceito de alternativo, urbano
e faz referéncia a rua. Uma marca simples, legivel, com tipografia decorativa, de
contraste que reforga graficamente o nome da Feira Circular. Uma observacéo

importante para fazer é que a marca ndo tem redundancia de elementos.

3.5 Tipografia

Foram testadas algumas tipografias na marca da Feira para ver qual delas se
encaixaria melhor na marca, como descrito na sintese desse projeto as fontes
deveriam ser do tipo fantasia. As fazermos as experimentacdes das tipografias
utilizamos, também, fonte manuscrita para dar conseguir dar leveza na marca. Além
da tipografia para marca da Feira Circular foi testado fontes para o slogan da Feira,

gue devera ser fonte sem serifa.

Para a tipografia utilizou-se fontes fantasias conforme foi visto na analise dos
similares e ainda se optou por experimentar uma fonte manuscrita para passar a
ideia do “feito a mao”, fazendo contraste para passar a ideia de movimento e leveza

na marca.
As tipografias utilizadas nessa marca sao:

Grado gradoo NF para “CIRCULAR”, fonte que reforca graficamente o nome

da feira, sendo uma ligacdo do que esta lendo e do que esta se vendo.

Nome da face de tipos: Grado Gradoo NF
Versio: Version 1.002
Layout OpenType, TrueType Contornos

ABCDELGATIRLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEEGATTRLMNOPQRSTUV WXY L
1234567890.,; " (12) +*/=

12 ABDEFGATKLMNOPQRSTUV WX YZ. 1234567 80

15 ABCDELGATTKLMNOPQR STUVWXYZ. 1234507300

2o ABCDEEGATTKLMNOPQRSTUY WXYZ. 1234 507890

. ADCDEFGATTKLMNOPQRSTUVWXYZ. 1234567300
. ABCDEFGATTKLMNOPQRSTUVWXYZ. 12345073800

. ABCDEFGATIKLMNOPQRSTUVWXYZ. 12345
CABCDELGATTKLMNOPQRSTUVWXYLZ.

Figura 111 — tipografia marca feira circular
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Kaufmann BT para “FEIRA”, fonte manuscrita que reforca a ideia do que €&

feito a mdo e possui uma forma que acompanha a ideia do circulo existente na
marca.

Nome da fac d e tipos: Kaufmann BT
Ve rséuzv n 101 emb4-OT
Assinado Dgt almente, TrueType Conto

,JWWWW% Agﬂjmwf/uw:@m ST
1234567890...: " (17) +-=

. L23456759
18 sdodelghi . 1234567590

2 z&ccie/q/tmmpw«uuw 1234567890

. shedefghijblmnepgrstmuwnys. 1234567890
. shedelghijtelmnspgritunvwnys. 1234567590

- shedejghijblmnongratuumnys. 1234567590
abedejghijflmnopgritnomwnys. 1234567

Figura 112 — tipografia marca feira circular

Para o Slogan da Feira Circular a opcao é utilizar fontes sem serifa, ja que
iremos utilizar fontes fantasias na marca. A op¢ao de fonte escolhida foi a caviar

dreans que é uma fonte sem serifa e com tracos finos passando sutileza.

Nome da face de tipos: Caviar Dreams
Versdo: Version 5‘00 June 15 2014
TrueType Contort

cbccefgh‘uHmr\opqrsfuvwxyz ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
234567890, " U2) +-7/=

12 abedefghijkmnoparstuvuxyz. 12341567890

18 abcdefghiklmnoparstuvwxyz. 1234567890
» abcdefghiklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890
. abcdefghijkimnoparstuvwxyz. 1234567890

.abcdefghijklmnoparstuvwxyz. 12345
~abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz.

Figura 113 — tipografia slogan feira circular



98

3.6 Desenvolvimento do padrdo cromatico

Para a escolha da cor da marca utilizaremos as paletas de cores mostradas
nos painéis semanticos (figura 89, 90, 91 e 92). Delas abstraimos as cores primarias

e secundérias para fazer a experimentacao da cor.

b 238, 170, 187

&
Yeira 2\

Lo\ (000>
O
ST\ e\

Figura 114 — Experimentacao para cor

Foi feito, também, uma paleta de cores destacando apenas as cores que mais

sobressaem nas paletas dos painéis semanticos.

b 20, 153, 108 gb: 102, 136, J0d

Figura 115 — Experimentacao para cor
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O que foi observado é que as cores ndo estavam tendo uma harmonia com a
marca, entdo foi decido analisar as paletas de cores mais uma vez. Foi percebido o
tom amarelo e um tom vermelho se destacando na paleta de cores, entdo foram

feitos experimentos com essas cores e suas complementares:

; rgb: 221, 204, M
rgb: 34, 51,21

-} rgb: 0, 153, 153 @ @

Figura 116 — Experimentacao para cor

A cor escolhida para a marca da Feira Circular foi o tom vermelho, pois a cor

mostra mais presencga e tem um bom contraste ente a palavra “circular” e o fundo.

'V

RGB: 153, 0,0
CMYK: 25, 100, 100, 31

a1l

Figura 117 — Alternativa Final
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3.6.1 Cores padrao

As cores aplicadas a marca tém um padréo definido. Pode ocorrer mudangas
nas cores caso haja necessidade, sempre respeitando o contraste da cor da marca
com o fundo em que sera aplicado. Além da cor padrdo da marca definiu-se a cor
complementar a ela, podendo ser utilizada como apoio em publicagbes para midias
sociais. O padrdo de cor mostradas nesse projeto sdo RGB para pecas graficas para
meios online e CMYK ou Pantone para pecas graficas impressas:

Dovne

Cor Primaria Cor Secundaria

R=153 G=0 B=0 v R=0 G=153 B=153

C=25M=100 Y=100 K=31 v C=86 M=20 Y=44 K=

PANTONE 492C v PANTONE 320C

Figura 118 — Paleta Cromética da marca Feira Circular

4.0 ELEMENTOS DE APOIO

Na Feira Circular diversos produtos sdo expostos, além de ter uma
programacao cultural, onde diversos artistas tem a possibilidade de mostrar sua arte.
Pensando nisso foi criado um material grafico de apoio para Feira, que podera ser

usado na papelaria e em publicacdes para redes sociais.

Os desenhos foram baseados nos produtos que ja foram expostos na Feira
Circular e na programacao cultural que a Feira tras. Na figura 120 pode-se ver o

esboco desses desenhos/icones.
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Figura 119 — Desenho para material de apoio
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Figura 120 — Elementos de apoio da marca vetorizados

ApGs a escolha e vetorizacao dos elementos foi feito uma textura padronizada
(figura 122) para que passa ser utilizada nas pecas graficas, caso seja necessario.

<

\:\ [l DT Y. Y @@ 2 \:\M J'J ) ;Q;f' — @@ N j:uﬁ’
7 T ) %& A P J %@@ A =27 ‘(%m @) %&‘) A
I (g | =

\ s il | \ \‘\‘ | } ._1)
(™ j [_c:; — /ﬂ\ &'} I l:/ f._“\‘ i{— — ’\r—ll; ' - ||§-7__ rﬁu\ ??L Y
D A L & A 8G9 = 8

[ = gt

(o & €7 NI

A
/:-/3\ — ‘(dw ® % \__;J/: AN d’ﬁ f}
€ (gf\ @Q’Q il . VM ® \ ./: \\\jLJ
e B S~ L VA —ah (e
= ® b I LA @ = r“?ﬁ“ ® b Ljfﬁ
B ._,- = . b ) A

a =]
|
|

L/ NE = —
. @% , i t N, -
P th W {® W a;»;@?i o 6
R TN O 3 n,@ AN SN N w N\ B
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Figura 121 — Padrao da marca Feira Circular
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5 APLICACOES ESPECIFICAS
5.1 Assinatura

Foi criado uma assinatura da Feira Circular com o slogan da Feira, para variar

conforme o uso e necessidade. Porém, em casos de reducdo, este slogan nao

A 4
Ileira
GRCULAR

. (A%
Q . A
"l invadind® o

devera ser aplicado.

Figura 122 - Assinatura da marca “Feira Circular’

5.2 Grade de Construcéao

A grade de construcdo apresenta as referéncias de construcéo para a marca
e tem a funcdo de orientar sua constru¢do, organizando seus elementos
construtivos. A grade de construcdo facilita a ampliacdo da marca em aplicacoes
grandes, pintadas a mao por exemplo, além de proporcionar uma sensacao de
equilibrio e harmonia entre os elementos. Cada mdédulo tem a medida do circulo da
letra “A” da palavra “circular’, desta forma a marca nao corre o risco de ser alterada

em construcdes feitas sem rigor.
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Figura 123 — Alinhamento da marca

Figura 124 - Grade de Construcéo
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5.3 Aplicagdes corretas e restrigdes

Aqui estdo as especificacfes corretas de como a marca devera ser aplicada

em fundos diversos: marca em tom de cinza, fundos negativo, tom de cinza e

Do\

positivo, respectivamente:

VN
=

C=0 M=0 Y=0 K=78 C=0 M=0 Y=0 K=100 C=0 M=0 Y=0 K=0

Figura 125- — Aplicagdo da marca em fundo negativo, tom de cinza e positivo

Para permitir uma maior flexibilidade da marca € possivel aplica-la em fundos
claros, na sua cor padrédo. O fundo devera ter uma opacidade equivale a 10% de sua

cor.

Yeira '

"

Goine
@
[T\ Lo\

Figura 126 — Aplicac@o da marca na sua cor padréo
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Marca em fundos coloridos, a palavra “circular’ deve ter a mesma cor do

fundo da imagem, para que haja melhor harmonizagdo e contraste e o restante da

marca ser aplicado em branco ou preto, dependendo do melhor contraste.

o

@
@
@

Figura 127 — Aplicacéo da marca em fundos coloridos

Quando a marca for aplicada no fundo com elementos de apoio da Feira, a

parte interior da marca devera permanecer em branco:

Cr
I

Figura 128 — Aplicacdo da marca com elementos de apoio
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Marca aplicada em fotos, devem obedecer o tamanho de reducdo maxima de
20mm de largura. Importante que tenha contraste da marca com o fundo para que a
marca tenha destaque e néo afete a sua legibilidade e entendimento. Nessas
situacdo a marca devera ser aplica em branco ou preto, conforme o exemplo das
figuras 130, 131 e 132.

Figura 130 - Aplicagédo da marca em fotos
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Figura 131 — Aplicacdo da marca em fotos

A aplicacdo incorreta da marca da Feira Circular afeta o desempenho e

objetivo visual da marca.

N&o rotacionar Nao distorcer N&o alterar a cor
-@@\- Feira K%'M\
2 L o L

N&o utilizar contorno Na&o alterar fonte N&ao desalinhar
0s elementos

Figura 132 - Uso incorreto da marca
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Zo\. LT\

S
&
o

o
Q oS
Ot invaain®

Nao trocar a posi¢cao do slogan e
nem alterar sua cor

Figura 133 - Uso incorreto da marca

Néao utilizar o marca em fundo com pouco contraste
Figura 134 - Uso incorreto da marca

5.4 Reducdo maxima

Para a reducdo maxima da marca foram levadas em conta duas aplicacdes, a

primeira € a marca para tela e a outra € a marca quando impressa.

Para tela a reducdo maxima € de 20mm de largura, nesse tamanho a marca
tera legibilidade na tela, em pixels a reducdo maxima para tela é de 236px. Para
material impresso a reducdo maxima da marca devera ser de 30mm, conforme
mostra a figura 136.
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IMPRESSO

Figura 135 — Redugdo maxima para marca (tela e impresso)
Podemos analisar na figura 137 o teste para o tamanho da marca impressa,

podemos ver que a marca tem legibilidade sendo impressa no tamanho 30mm de

largura.

Figura 136— Impresso da marca — testando reducéo
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Para impressao da marca com o slogan da Feira (assinatura) e aplicacao para
tela o tamanho da marca devera ser a partir de 80mm de largura. Esse tamanho
garante a legibilidade tanto para a marca quanto para o slogan da Feira Circular.

v
RCULEIR

i

Qrt,

- o
2 inyadind®

Figura 137 - Reducdo maxima para marca assinatura (tela e impresso)

S &

e

CIRCULMIR
N

CYRCULR

£

Figura 138 — Teste de impresséo da marca assinatura
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5.5 Margem de seguranca

A margem de seguranca € a area determinada para interferéncias de outros
elementos, garantindo a integridade da comunicagdo da marca. Ficou definida para
a marca da Feira Circular que a bandeirinha (triangulo vermelho) € o elemento que

servira de parametro para a margem de seguranca.

Figura 139 — Grade de construcdo da marca Feira Circular

5.6 Camisa da Feira Circular

Para a camisa da Feira Circular foram criadas estampas variadas, desde a
camisa padrdo para organizacdo do evento quanto estampas mais despojadas

podendo ser usadas pelos expositores e artistas se desejarem.
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Figura 140 — Camisa da Feira Circular para organizadores

Figura 141 — Camisa da Feira com os elementos de apoio
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atlllln-

: | = A ARTE
E A ARIE INYADINDC
[INVADINDO A RJA!

A RUAI

Figura 142 — Camisa da Feira com slogan da Feira
5.7 Banner

O banner para os dias de Feira ndo podera ser muito grande, pois a feira nao
possui um lugar fixo e seus eventos sdo em um espaco publico. Portanto, o banner
precisa ser transportado e pendurado com facilidade. Pensando nisso foi decidido
gue o tamanho do banner sera de 80cm de altura por 60cm de largura. Como
mesmo sera aplicado em todos os eventos, ele ndo pode conter dados como locais

e hora. Foram feito dois modelos de banner para diversificacao.

»E A ARTE INVADINDO A RUAI4

ARTE . MODA . ARTESANATO . GASTRONOMIA

E A ARTE INVADINDO A RUAI ’|

Figura 143 — Arte banner para os dias de feira
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5.8 Publicagdes para redes sociais

7

N&o é novidade que as pessoas estdo conectadas a internet e as redes
sociais o0 tempo todo. As empresas usam dessas midias para chegar mais préximo
do seu cliente, principalmente nas redes sociais. Para Feira Circular ndo é diferente,
ela possui pagina no Facebook e Instagram. Na Figura 145 podemos ver o exemplo
da pagina do Facebook com a nova marca.

"l e o g 5] ome da ua Pigina  piina it
% E a arte

Seu Nome
Pagina inicial
Sobre
Newsletter
YouTube
) /2 Feira Circul
Notas g
Eventos "
Estamos preparando a proxima Feira!
Fotos
Curtidas
Videos
Publicagbes
Instagram

Vem Novidade All
Aguardem!

O%0 13 Ordem cronologica -

Figura 144 — Pagina Facebook
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5.9 Copo e caneca personalizados

Os copos personalizados da Feira Circular sdo para o publico adquirir por um
preco simbdlico. Os expositores que vendem bebidas disponibilizam copos de
plasticos e o copo personalizado da feira € uma boa op¢édo para as pessoas que
frequentam néo ficarem produzindo lixo durante o evento. As Figuras 146 e 147
mostram como ficardo os copos long drink da Feira Circular.

Figura 145 — Copos personalizados - transparente

Figura 146— Copos personalizados — coloridos
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Além dos copos, as canecas também sédo opcdes de comercializacao:

Figura 147 - Caneca personalizada - transparente

5.10 Eco bag

As bolsas também serdo adquiridas nas feiras pelas pessoas que desejam
fazer suas compras e nao levar varias bolsas de diferentes marcas. As eco bags

serdo fabricadas por uma artesa que ja fez sua exposicao na Feira Circular.

(RCLAR B

e

Figura 148 — Eco bag
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5.11 Assinatura de e-mail

A assinatura de e-mail € importante para dar credibilidade e seriedade na
forma como se comunica com as pessoas que queiram entrar em contato com 0s
organizadores da feira por e-mail. A assinatura (figura 150) é simples e traz todas as
possibilidades de entrar em contato com a Feira.

v~ Cliza Nascimento
-@VW\- X feiracircular@gmail.com

- © efeiracircular

E feiracircular
024 99989-9623

Figura 149 — Assinatura de e-mail

5.12 Papel timbrado

Para fazer a Feira Circular no espaco publico sdo necessarios documentos
junto a Prefeitura Municipal de Volta Redonda e com outros 6rgédos publicos da
cidade como corpo de bombeiro, guarda municipal, entre outros. O papel timbrado é

mais uma maneira de passar a institucionalizacao da Feira.

Figura 150 — Papel timbrado
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5.13 Cartéo de visita

Foi criado o modelo do cartdo de visita para compor a identidade visual da
Feira Circular. O modelo segue a tipografia definida para a marca e acompanha os
elementos de apoio da Feira. O cartdo de visitas tem o tamanho 50mm x 90mm e
devera ser impresso em papel couché brilho 230g — 4/4cor.

Figura 151 - Cart&o de visita

5.14 Pulseira para expositores

O modelo de pulseira foi criado para a identificacdo dos expositores e artistas

gue irdo participar da Feira Circular.

i EXPOSITOR

Figura 152 — Pulseira de identificac&@o
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5.15 Ficha de Inscrigcao

Foi criado uma nova ficha de inscricdo para a Feira Circular, mais organizada
e com um design harménico. A ficha podera ser impressa ou enviada por e-mail para

preenchimento dos dados.

@;’A Ficha de Inscricéio

(@ Feira Circular - 2018

Dato Evento: Hararia:

Valor da Inscigao:

Nome Comoleto:

Cidade: UF: E-mail:
IWhatapp: Paricipar do Gropo da Feira: {0 ) sim [ ) nao
Momz da Manza: Segmenio

Jescreva seu trabalkho:

Pagina em redes sacios:

Facebook:

Instagran: Cufros

Possw propao Esruoturg para eiposicao {0 Jsind nao

Cual morgral wiliza pors eapor?

Mecessita que as orgonizadorng: providenciem mesas & cadeiras? { Jum O nse

Se sim,gual o quaonlidode?

Qe haEs:

Figura 153 — Ficha de inscri¢éo

6.0 MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

O manual de identidade criado para Feira Circular contém todas as
informacgBes necessarias para o uso e aplicagdo da marca. O manual tem a funcéo

de explicar como a marca se comporta em diversas situagbes, vindo com textos
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explicativos que tem o intuito de esclarecer o leitor sobre como utilizar a marca. O
manual de identidade foi elaborado no tamanho 220mm de largura por 160mm de
altura, a capa sera impressa em papel couché 150g e paginas impressas em papel
couché 150g. O acabamento da capa serd laminacdo brilho e encadernado

artesanalmente com o intuito de evidenciar o produtor independente.

Manual de |dentidade Visual

Figura 154 - capa manual de identidade

Apresentacac. 0

Cenceito da Marca o)
Uso da Marca
Construcac 04

Margem de Seguranca a5

Tioografia 06

Assinatura, o7

Redugtio Maxima 08

Padrao Cromatic 09

Marca Menocromia [

Marca Sobre Fundos Colorides (Fundos Claros.,

|

2

3

4

Elementos de Apoio E}
Aplicagoes da Marca

Camisa 7

Banner. &

o 9

B 20

Assinatura de g-mail, 21

apel Timbrado e cartao de visita, 22
Pulseira para expositor.

Ficha de Inscricéio. 24

Posts para Rede Sociais. 25

Créditos 26

Figura 155 - indice manual de identidade
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Apresentacdo

A Feira Circular ¢ independente e tem o objetivo de ocupar o espago publico com a
exposicao de frabalhos autorais feitos por artistas e artesaos da cidade de Volta Redonda e
regicio, agregando a este evento uma programacao cultural diversificada, proporcionando
aos participantes uma nova experiencia de compra, promovendo a cultura ¢ incentivando o
economia criativa.

A Feira carrega em seu DNA arte, uniao e protagonismo com o objetivo de valorizar os
artistas da cidade, trozendo identidade cultural, empreendedorismo e novas formas de
consumo. Incentivando © que ¢ feito a mao, a sustentabilidade ¢ o fortalecimento da
economia local.

Dessa forma a feira € mais uma alternativa para produtores e arfistas independentes
mastrarem seu frabalho.

Figura 156 - manual de identidade pagina 01

Conceito da Marca

A nova marca da Feira Circular reune os conceitos ligados a ela que sao: rua/ urbano e
alternativo trazendo, tambem, elementos que representam as feiras de ariesanato que sto
as bandeirinhas ¢ as faixas. Uma marca legivel, simples, comunicativa ¢ que apresenta
seriedade afraves de seu alinhamento.

O triangulo ¢ um elemento que
representa as feiras, buscande,
também, ser um elemento de
marcacéo levando o olhar do leitor
para o texto Feira Circular”

Faixa elemento presente nas feiras,
que tem como fungoo destacar o
nome da feira

Este elemento faz referencia o
praca, local onde as feiras
acontecem.

0z

Figura 157- manual de identidade pagina 02
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» Uso da Marca

Figura 158- manual de identidade pagina 03

Construcdo

¥
1Y
N
-

Figura 159- manual de identidade pagina 04
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Margem de
Seguranca

Figura 160- manual de identidade pagina 05

Tipografia B Laufmmar 87
ARCHERGHIKLINOPIRS TULAIYG
o ; 4

7

07234567591@# 5% 2 _+{}/]

» GRADO GRADOO NF
ABCDELCANKLMNOPQRSTUV W XYZ
ADCDEFGATTLLMNOPQRSTUV N XYZ
01234507 3801@1% & *()_+53]

» Caoviar Dreams
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiikmnopgrstuvwxyz
0123456/ 8%l@#$% &*(0_+{}{]

Figura 161- manual de identidade pagina 06



Assinatura

Figura 162- manual de identidade pagina 07

Reducdo Maxima

Marca

Para tela a reducao maxima € de 20mm de
largura e para material impresse a reducio
maxima da marca deverd ser de 30mm,

S N
B

= 30,00 mm =~

Marca com assinatura

Para impressao da marca e aplicacao
para tela sev tamanho deverd ser a partir
de 80mm de largura.

08

Figura 163- manual de identidade pagina 08
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07



pOdr@O Cromghco Cor Priméria

09

Figura 164- manual de identidade pagina 09

Marca Monocromia

Positivo Tom de cinza Negativo

Lo\ Lo\
e e

_

v R=0 G=0B=0 v R=99 G=100 b=102 \// R-254 G=254 B=254
2.1

v C-0 M=0 Y=0 k=100 v C-0 M=0 Y-0K-78 \/ C-OMOY-0K0

v PANTONE Black 6¢ v PANTONE Cool Gray | lc \\/ PANTONE P I-1 U

Figura 165- manual de identidade pagina 10
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Marca sobre fundos

coloridos

T = e

Figura 166- manual de identidade pagina 11

Marca sobre fundos
coloridos

Figura 167 - manual de identidade pagina 12
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Marca sobre fundos
irregulares

que a mc

Figura 168- manual de identidade pagina 13

Uso incorreto da

Nao utilizar a marca em funde com pouco contraste N&o alterar cor Néo vtillizar contomo

iy day iy ga)

Nao rotacionar Neo distorcer Nao alterar fonte Nao desolinhar elementos

NN

9 rig vt

Nao frocar a localizocao do slogan ¢ nem alteror sua cor

Figura 169- manual de identidade pagina 14



129

Figura 170 - manual de identidade pagina 15

P Aplicacao da Marca

Figura 171 - manual de identidade pagina 16



Camisa

Figura 172 - manual de identidade pagina 17

»E A ARTE INVADINDO A RUAI<

£ A ARTE INVADINDO' A RUAI

Figura 173 - manual de identidade pagina 18
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Copos e canecas

0

Figura 174- manual de identidade pagina 19

20

Figura 175 - manual de identidade pagina 20
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Assinatura de e-mail

N
@_ B4 grgc]ifulor@gmoil,com

@feiracircular
K feiracircular

O 24 99989-9623

Figura 176 - manual de identidade pagina 21

Papelaria

Papel timb

22

Figura 177 - manual de identidade pagina 22
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Pulseira para expositor

23

Figura 178 - manual de identidade pagina 23

Ficha de |DSC”CC~]O Lo\ Ficha de Inscricto

Feira Circulor - 2018

Ficho

Figura 179 - manual de identidade pagina 24
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Posts para
Redes Sociais

Figura 180 - manual de identidade pagina 25

Creditos

UniFOA - Universidade Fundacao Oswaldo Aranha
Curso: Design

Desenvolvido por: Martina Sousa
Crientado por: Aline Botelho

26

Figura 181 - manual de identidade pagina 26
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CONCLUSAO

Durante a realizacdo desse projeto buscou-se o estudo sobre a importancia
do design na marca e na identidade visual de um servico ou empresa, pois é o
design que valoriza a imagem da marca e traz o reconhecimento do publico. Para
desenvolver a nova marca da Feira Circular foi necessario entender todos os
objetivos e conceitos da Feira obedecendo, sempre, os conceitos de design,

também, inseridos nesse projeto.

Apo6s todo o estudo realizado foi concluido a proposta deste trabalho que era
o de fazer o redesign da identidade visual da Feira Circular, transmitindo o conceito
urbano (rua), alternativo e que tenha uma boa comunicacdo com o publico que

conseguira identificar e entender a feira circular pela marca que possui.

O objetivo deste projeto € alavancar a Feira Circular, trazendo seriedade e
buscando a confianca dos artistas e expositores para que eles sintam vontade de se
juntar a Feira e fazer um grande evento baseado na economia criativa onde cada um
possa expor suas ideias, fazer novos clientes, novos amigos e colocar toda sua
criatividade para fora trazendo para Feira produtos exclusivos e de qualidade. O que
se espera ainda é que a Feira Circular invada a rua e coloque toda sua arte nela a
disposicéo de todos e que este trabalho possa contribuir nas pesquisas de design
incorporando ao seu nhegocio 0 design como uma estratégia para 0 seu

desenvolvimento.
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