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RESUMO

Este trabalho apresenta os principais resultados de uma vasta pesquisa realizada a
fim de desenvolver uma nova roupagem para as cartas de tar6. A metodologia
utilizada foi o Design Thinking de Mauricio Viana. O objetivo deste trabalho foi explorar
a aplicacao desta metodologia no processo de criagdo e desenvolvimento de um
baralho de tar6. O tar6 é um conjunto de cartas com simbologia e significado,
amplamente utilizado como ferramenta de autoconhecimento, adivinhagéo e reflexao.
No entanto, a maioria dos baralhos de tar6 disponiveis atualmente apresenta um
design tradicional e pouco inovador. Portanto, surgiu a necessidade de inovar e

pensar novas abordagens de design para revitalizar essa pratica milenar.

Palavras-chave: Design, Design Thinking, Tard, Baralho, Inovagao



ABSTRACT

This work presents the main results of an extensive research aimed at
developing a new look for tarot cards. The methodology used was Mauricio Viana's
Design Thinking. The objective of this work was to explore the application of this
methodology in the process of creating and developing a tarot deck. Tarot is a set of
cards with symbolism and meaning, widely used as a tool for self-discovery, divination,
and reflection. However, most tarot decks available today have a traditional and
unoriginal design. Therefore, there was a need to innovate and think of new design

approaches to revitalize this ancient practice.

Keywords: Design, Design Thinking, Tarot, Cards, Innovation
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1 INTRODUCAO

1.1 Introducéo

Ferramentas oraculares estdo presentes na histéria ha séculos. Oraculo,
segundo a definicdo geral do dicionario, € o nome dado a resposta de divindades a
quem as consultas, também pode ser entendido por um sacerdote que da resposta
dos deuses.

No curso da humanidade, as culturas desenvolveram formas de obter
essas respostas divinas. Na Grécia antiga, por exemplo, o Oraculo de Delfos, o mais
famoso, era procurado pelas pessoas daquele local com o objetivo de terem respostas
para algumas determinadas perguntas. As sacerdotisas de Delfos eram jovens virgens
gue inalava uma substancia, entravam transe e a partir dai traziam essas informacoes
dos deuses mitologicos ali cultuados. Na China antiga também existiam oraculos, um
deles é um jogo composto por 120 cartas onde cada uma possui um significado
distinto.

O Tarbé como conhecemos hoje tem sua origem geografica desconhecida,
porém sua estrutura é conhecida ha mais de seis séculos. Composto por 78 cartas,
divididas em Arcanos Maiores e Arcanos Menores e ilustrados por figuras ricas em
significados e interpretacdes. Existem varios tipos de baralho de Tar6 que serdo
apresentados ao longo desse trabalho, assim como a similaridade e a repeticéo de
cores e elementos de uma mesma carta em jogos diferentes. O Taré em si, por suas
ilustracbes e cores marcantes, € uma peca grafica com uma grande carga artistica,
até mesmo por conta de seus significados. Qualquer pessoa, por mais cética que seja,
pode vir a se interessar pelas cartas pelo simples fato de serem harmonicas, bem
trabalhadas e bem construidas. Existe nelas, claramente, uma unidade. E essa
unidade, que bem construida e estabelecida, desperta o desejo, a vontade de possuir
e entender aquele objeto que se tem em maos.

De maneira geral, percebe-se que esses oraculos funcionam seguindo a
l6gica dos signos e significados, na qual os elementos apresentados passam a ter
algum sentido para o consulente, e esse o interpreta de acordo com a realidade em
gue vive. Sob a 6tica do Design, para o desenvolvimento do trabalho e afim de explicar
mais sobre a simbologia das cartas, serdo utilizados estudos de semioética para que

seja feita a analise mais profunda de cada carta.
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1.2 Problematizacao

A imagem da cigana ou da vidente com um tar6 em m&os € a primeira coisa
que vem a mente quando ao se pensar nesse jogo de cartas. No imaginario de grande
parte das pessoas ndo passa de charlatanismo ou golpe. Mas pouco se sabe a
respeito do significado dessas cartas e seu rico simbolismo.

A grande problemética desse projeto € romper essa ideia de que o tar6 é
uma ferramenta utilizada unicamente para golpes por conta da ma fé de algumas
pessoas. E entender esse elemento como uma ferramenta de autoconhecimento e
reflexdo através de suas imagens e os seus devidos significados. As cartas nao
podem, e nem devem carregar esse fardo.

A intencdo principal do desenvolvimento desse trabalho ndo é fazer com
que as pessoas acreditem nas mensagens das cartas, mas chamar a atencdo para
essa analise feita através de estudos reconhecidos academicamente e apresentados

durante a graduacéao.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

A intencdo desse projeto é fazer uso do estudo de Semidtica e da
metodologia de Design Thinking a fim de desenvolver um projeto grafico e nova

roupagem para os Arcanos Maiores do Tard.

1.3.2 Objetivos Especificos

Entender o significado dos elementos e cores das cartas;

Entender o publico e o mercado;

Criar uma nova identidade visual respeitando a simbologia das cartas;

Desenvolver cartas que facilitem o entendimento da simbologia para o

publico geral.
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1.4 Justificativa

Por conta da falta de informacao (e de interesse), atualmente o tar6 € visto
com maus olhos. No entanto pouco se sabe sobre os estudos de Carl Gustav Jung,
criador da psicologia analitica, que estudou a respeito da crenca mistica
principalmente oraculos e astrologia) no funcionamento da mente humana. O blog
Psicandlise Clinica apresenta um pouco do que Jung desenvolveu em sua teoria.
Parte desta é baseada na ideia de arquétipos, que € um conceito baseado na ideia ou
representacdo de algo. De acordo com Jung, os arquétipos sdo imagens que dao
sentido para histérias do passado, e € 0 que justifica e d& sentido as coisas que
passamos

Como vai ser exposto ao longo deste trabalho, o tard pode ser considerado
um conjunto de arquétipos que, juntos, e em determinado momento sob uma
determinada interpretacdo, assume um significado, um sentido.

Ana Holanda descreve no blog Vida Simples que o tard pode sim ajudar as
pessoas a entenderem o modo de estar no mundo, sendo de fato um canal de
autoconhecimento e auto entendimento.

De maneira geral a intencdo do trabalho é apresentar as cartas néo
somente como oraculo, mas também como uma peca de arte rica em interpretacdes

que pode ser analisada e entendida através da semidtica e do design.

1.5 Métodos e Técnicas

Para a realizacdo desse projeto o0 método utilizado sera o descrito por
Ysmar Vianna, Isabel K. Adler, Brenda Lucena e Beatriz Russo (2012) no livro Design
Thinking Inovacdo em Negdcios esse método é composto de quatro partes descritas
a sequir;

1.5.1 Imerséao

Etapa onde nos aproximamos do problema. E dividida em duas partes

importantes:
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e Imersdo Preliminar: E a fase de maior aproximacdo do problema e do
assunto abordado. Inicia-se pelo reenquadramento, que é a coleta de
dados sobre a razdo de ser do produto; seguida da pesquisa
exploratoria, que consiste na definicho do perfil dos usuarios; e €&
finalizada pela pesquisa desk que é caracterizada pela maior busca pela
maior quantidade de informacbes sobre o tema do projeto em fontes

diversas

e Imersédo em Profundidade: Parte da pesquisa mais focada nos usuarios
e tudo referente a eles, trata de questbes como por exemplo: o0 que

falam? Como agem? O que pensam? Como se sentem?

Nessa fase tem-se os cadernos de sensibilizagcédo, que séo informacdes
sobre as pessoas e seus universos, onde o usuario faz o relato de suas atividades e

de seu dia a dia.

1.5.2 Anélise e Sintese

E a etapa onde s&o organizadas as informacdes da Imerséo, e ao fim dela
sao definidos exatamente o0s objetivos principais do projeto.

Os cartdes de insight e o diagrama de afinidades d&o inicio a essa etapa,
sendo os cartdes a sintese das informac6es da imersdo e o diagrama a organizacéo
sistematica desses cartdes por temas.

Em seguida, o mapa conceitual, que € a visualizacdo grafica que organiza
visualmente os dados complexos de campos distintos.

Os critérios norteadores séo as determinagfes dos limites do projeto para

gue o foco principal ndo seja perdido
1.5.3 Ideacao
Trata-se da geracdo de uma grande quantidade de ideias, que serdo

expostas sinteticamente no cardapio de ideias, e analisadas na matriz de

posicionamento.
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1.5.4 Prototipacao

Ultima etapa do método, quando as ideias sdo validadas. No caso desse
projeto, trata-se da constru¢do do modelo do tard6 com as novas caracteristicas de

design aplicadas.
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2 IMERSAO
2.1. Imerséo preliminar
2.1.1 Pesquisa Exploratoria

A fim de tracar um perfil do publico, foi realizado um formulario via Google
Forms (vide Apéndice), no qual foram obtidas 30 respostas. A seguir seguem as

informacdes obtidas:

Qual a sua idade?

30 respostas

@® 15-20
@®21-25
@ 26-30

®31-35
‘ @ 36-40

® 41 - mais

Figura 1: Idade
Fonte: Google Forms

Fazendo a analise das 30 pessoas que responderam ao questionario,
percebe-se que 10 pessoas tém entre 21 e 25 anos, 10 pessoas tém entre 26 e 30

anos,8 pessoas tém entre 15 e 20 anos e 2 pessoas tém entre 31 e 35 anos.
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Voceé se identifica com o género...

30 respostas

@ Feminino

@ hasculino

@ Transgénero
@ Nio-binario
@ Género-neutro
@ Outro

Figura 2: Género
Fonte: Google Forms

Foram apresentados alguns géneros no questionario (feminino, masculino,
transgénero, ndo-binario, género-neutro e outros). Obteve-se o seguinte resultado: 14
pessoas se identificam com o género feminino, 13 pessoas se identificam com o
género masculino, 2 pessoas se identificam como nado-binarias e 1 pessoa se

identifica como género-neutro.

Ja jogou tard alguma vez?

30 respostas

® sim
@ Nio, mas gostaria
@ N&o, ndo me interessa.

Figura 3: Jogo de Tar6
Fonte: Google Forms
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Quando questionadas se ja jogaram tard alguma vez, foi constatado que
19 pessoas ja jogaram, 10 pessoas nunca jogaram, mas gostariam e 1 pessoa nao

tem interesse.

Qual o motivo do jogo?

30 respostas

@ Curiosidade

@ Vontade de saber do futuro(oraculo)

) Me interesso por esse tipo de assunto
(misticismo)

@ Nunca joguei

Figura 4: Motivo do Jogo
Fonte: Google Forms

Ao serem questionadas a respeito do motivo do jogo, as respostas foram
gue 12 pessoas se dizem interessadas por assuntos misticos, 6 pessoas jogaram no
intuito de saber do futuro, 6 pessoas jogaram por curiosidade e 6 pessoas nunca

jogaram.

Tem alguma nocéo do significado das cartas?
30 respostas

@ Nao, mas gostaria
@ Nio, ndo me interessa

@ Sim, tenho uma pequena ideia dos
significados.

|~

Figura 5: Significado das Cartas
Fonte: Google Forms
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Em relacdo ao significado das cartas 15 pessoas responderam que tem
uma pequena nocdo do significado das cartas, 12 pessoas nao sabem dos

significados, mas gostaria e 3 pessoas nao se interessam pelos significados.

Ao observar as ilustragdes das cartas, vocé consegue supor os seus significados?
30 respostas

@ Nao, nem um pouco

@ Depende de interpretagéo

@ Acho bem claro

@ Acho que poderia ser mais claro

Figura 6: llustracdes das Cartas
Fonte: Google Forms

Em relacdo aos significados através das ilustracbes 15 pessoas
responderam que acreditam que depende da interpretacdo, 7 pessoas nao
conseguem entender os significados através das ilustracdes, 6 pessoas dizem que

poderia ser mais claro e 2 pessoas acham bem claro.

O tard, como objeto, te desperta algum interesse?
30 respostas

@ Nao, acho uma perda de tempo

@ Sim, acho um objeto interessante e
esteticamente atraente

. @ Sou indiferente

Figura 7: Tar6 como objeto
Fonte: Google Forms
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Analisando o grafico que trata da pergunta do tar6 como objeto, percebe-
Se que 27 pessoas se interessam por esse objeto, 2 pessoas sao indiferentes e 1 acha

uma perda de tempo.

0 que mais te agrada ao observar uma carta de tar6?

30 respostas

As formas e imagens 15 (50%)
As cores 12 (40%)
Q significado 19 (63,3%)
A mitologia 12 (40%)

O estilo das ilustragées 15 (50%)

Nada me interessa 1(3,3%)

0 5 10 15 20

Figura 8: O que mais agrada no Tar6
Fonte: Google Forms

A maioria das pessoas se sente atraida pelo significado das cartas, as
formas, imagens e ilustracdes das laminas, seguida pelas cores e mitologia, e apenas

1 pessoa néo se interessa pelas cartas.

Voce se interessa por objetos decorativos com essa tematica mistica?
30 respostas

@ Nao

@ Algumas coisas nesse estilo me
chamam a atengao
Sim, acho essa estética linda

Ty

Figura 9: Objetos de tematica mistica
Fonte: Google Forms

Neste grafico, percebe-se que 18 pessoas gostam dessa estética mistica,

10 gostam de algumas coisas, e 2 pessoas nao gostam.
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2.1.2 Pesquisa Desk

2.1.210 Tarb

Como apresentado nas etapas anteriores, a origem geografica das laminas
de tarot é desconhecida. No entanto, a estrutura desse jogo conhecida pela
humanidade a mais de seis séculos. Segundo alguns registros historicos descritos em
O Manual do Tard, por Hajo Banzhaf, a popularidade dessas cartas se deu pela
chegada do povo cigano na Europa (1986, p. 11) e na Italia foi onde ocorreram os
primeiros artistas graficos que desenhavam essas cartas. No inicio, as cartas eram
pintadas com ouro, e por conta disso, apenas a nobreza tinha acesso a elas. Por volta
do século XVIII surgem os primeiros relatos do uso em escolas ocultistas.

Um ponto interessante, descrito pela tar6loga Edy de Lucca em entrevista
para a revista Marie Claire, € de que nos primordios do uso do taré dentro do ambito
mistico, quem fazia essa interpretacdo de cartas eram homens. Nada indica que
mulheres faziam as leituras das cartas, ao contrario do cenario que vemos hoje.

Em termos de composicéo, o baralho de tard é composto por dois Arcanos,
sendo eles Arcanos Maiores e Arcanos Menores. A palavra arcano tem como
significado literal: aquele contém mistério, ou segredo profundo, enigmatico e oculto.
Os Arcanos maiores sdo formados por vinte e duas cartas, sendo que uma delas néo
€ numerada (a primeira carta, O Louco). Basicamente tratam de questdes com
significados mais profundos. Cada uma das imagens apresentadas, segundo as linhas
gerais de esoterismo, representa estados da alma humana ou seu subconsciente. De
forma bem geral, essas cartas descrevem uma jornada (que sera exposta mais
detalhadamente quando forem apresentados os significados das cartas).

Os Arcanos Menores sao formados por cinquenta e seis cartas. Essas
cartas sao subdivididas em quatro grupos de 14 cartas cada, que recebem 0s memos
nomes dos grupos de carta do baralho comum (os naipes): Paus, Copas, Espadas e

Ouros.



Figura 10: Naipe de paus
Fonte: https://www.cartasdodestino.com/2021/10/tarot-arcanos-menores-de-paus.html

Figura 11: Naipe de copas
Fonte: https://www.cartasdodestino.com/2021/10/tarot-arcanos-menores-de-copas.html

26
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Figura 12: Naipe de Ouros
Fonte: https://www.cartasdodestino.com/2021/11/tarot-arcanos-menores-de-ouros.htmi

Figura 13: Naipe de espadas
Fonte: https://br.pinterest.com/pin/468585536234580083/

Além da nomenclatura, o tar6logo Constantino K. Riemma, descreve em
seu blog Clube do Tard que “Os naipes, ou séries, tém inUmeras correspondéncias,
por exemplo, aos quatro elementos da Astrologia e da Cabala: fogo (paus), terra
(ouros), ar (espadas) e agua (copas)” (RIEMMA, 2022).

Esses quatro elementos foram os que os fildsofos pré-socraticos fizeram
uso para explicar a constituicdo da matéria. Além da divisdo dos naipes, outra
semelhanca com o baralho comum é a numeracao “cada um deles com a mesma
sequéncia de 10 cartas numeradas de 1 a 10 e mais quatro figuras: Valete (ou Pajem),
Cavaleiro, Rainha (ou Dama) e Rei, também conhecidas como figuras da corte”. Ao
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contrario dos Arcanos Maiores, os Menores tratam da vida de forma pratica e

cotidiana.

2.1.2.2 Tipos de Tard

Quando se acessa a internet buscando por tarés, encontra-se um namero
enorme de tipos de cartas, com diversos tipos de ilustracdo e temas variados. No
entanto, a grande maioria dos tardlogos que serviram de referéncia para a elaboracao
desse trabalho, assim como os livros especializados consultados, repetem alguns
nomes. Juliana Viveiros descreve no blog iQuilibrio sete tipos mais comuns de tard,
gue de fato, na maioria das literaturas sdo os mais citados.

O Tard de Marselha é o mais conhecido, e talvez o mais antigo dos baralhos
de taré. Ao que tudo indica, foi criado na Italia, por volta do século XI. Suas ilustracdes
foram inspiradas nos vitrais goticos das igrejas da época, e sua versao mais famosa
foi desenvolvida por Claude Burdel, por meio de xilogravura em madeira. De maneira
geral, os desenhos sdo simples, e apesar das versdbes modernas serem um pouco
diferentes das mais antigas, as cores se mantém. O elemento predominante dessas

cartas sdo as cores primarias.

" i S
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Figura 14: Tar6 de Marselha
Fonte: https://www.britishmuseum.org/collection/object/P_1896-0501-588-1-78. Acesso em out. 2022.
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Assim como o jogo de Marselha, o Tar6 Egipcio também ¢é dividido em
Arcanos Maiores e Menores. Essas cartas foram popularizadas na Franca na época
do reinado de Napoledo. A grande diferenca dessas cartas para as classicas de
Marselha ndo esta no significado, como sera mostrado mais a frente, e sim nas
ilustracdes. Os desenhos do Tar6 Egipcio fazem mencéo a cultura e mitologia do Egito
antigo.

Figura 15: Tard Egipcio
Fonte: https://br.pinterest.com/pin/512777107566473183. Acesso em out. 2022.

Os significados das cartas vao expostos de maneira mais detalhada nesse
projeto, mas para demonstrar essa diferenca das laminas egipcias para as de
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Marselha, pode-se usar a carta que abre ambos os baralhos: O Louco, que no Tard
Egipcio recebe o nome de O crocodilo. De forma bem generalizada, essa carta tem o
significado de curiosidade, despreocupacdo, e inicio de uma nova jornada. Sara
Bonfim descreve no Blog Clube do Tard, como bem se sabe, que os deuses Egipcios
eram representados por animais, e cada um deles representava um elemento da
natureza. Sobek era um dos deuses adorados por aquele povo. Tinha cabeca de
crocodilo e o corpo de homem. Naquele contexto, estd associado a violéncia,
sexualidade, instabilidade, e propenso aos desejos mais primordiais. Com isso faz
sentido que seja associado ao Louco do Taré de Marselha. Assim como essa carta,

todas as demais tem sua correspondéncia no taré classico.

E-"'t'A Transmutacio & ZL

Figura 16: Tard de Marselha e Tar6 Egipcio
Fonte: https://tonocosmos.com.br/arcano-21-o-sabio-do-tarot. Acesso em out. 2022.

Outro grupo de cartas importante de ser citado quando se trata de tard, é o

Tar6 de Waite, também composto de setenta e oito cartas divididas em Arcanos
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Maiores e Menores. As laminas de Waite tem 0os mesmos nomes e de forma deral os
mesmos significados das de Marselha. Foi desenvolvido pelo ocultista Arthur Edward
Waite, o Tarot de Rider Waite sé foi publicado oficialmente em 1910. E um dos jogos
de cartas mais utilizados por tarélogos e cartomantes atualmente, isso por conta do
seu simbolismo e simplicidade das ilustracfes. Uma curiosidade interessante desse
tar6 € a autora das ilustracfes, Pamela Colman Smith, ilustradora negra e britanica,
que conseguiu captar com muita sensibilidade toda a esséncia do simbolismo das
cartas de Marselha e simplificar para a execucao dessas cartas de Waite.

Tarot
de Rider
Waite

1910

“ustrado

or

Famc|a

Colman '/, 0V

Smntl-\ 4 " 3 I ‘N}s’;
I ) AL a5

:

Figura 17: Tar6 de Waite
Fonte: https://br.pinterest.com/pin/566538828132351021/. Acesso em out. 2022.

A ilustradora, também ilustrou alguns trabalhos literarios, como Palimpseus
explica no seu blog, poemas de William Butler Yeats , além de criar e editar uma
revista com suas préprias maos, a The Green Shealf.

Além desses trés tipos, um jogo bem conhecido também é o Tard de
Crowley, também conhecido como Tard de Toth. Juliana Viveiros expde que foi
desenvolvido por Aleister Crowley. Segundo a autora, esse baralho € indicado para
estudiosos de niveis mais avancados. A estética dessas cartas € mais psicodélica e
sua interpretacdo mais profunda.
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Figura 18: Cartas do Tar6 de Crowley
Fonte: http://aprendatarot.com.br/?p=494. Acesso em out. 2022.

Crowley foi um ocultista britanico, escritor e poeta, também conhecido
como O Mago Negro. Ele foi o autor do Livro de Toth, que segundo Lisélia no blog
Aprenda Tarot, foi concluido em 1943. A responsével pelas ilustragdes do baralho foi
a artista plastica Frieda Harris. Nesse Tard, sdo apresentadas trés versdes da carta

do Mago.

7 | Der Magier > [ > | Der Magier | ¢

Figura 19: Mago do Tard de Crowley
Fonte: http://aprendatarot.com.br/?p=494. Acesso em out. 2022.

O Tar6 Mitolégico, como o préprio nome diz, faz uso das figuras e histérias
da mitologia grega para dar o significado das cartas. Existem varios tipos de tar6
mitolodgico, no entanto o mais popular no meio holistico é o desenvolvido por Liz

Greene, uma astrologa bem conhecida atualmente.


http://aprendatarot.com.br/?p=494
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Figura 20: Tard Mitolégico
Fonte: http://www.astroamerica.com/t-myth.html. Acesso em out. 2022.

2.1.2.3 Significado das cartas

Em respeito a um dos baralhos mais antigos e conhecidos por tarélogos,
para a demonstragdo do significado das cartas dos arcanos maiores, vai ser exposto
o Tard de Marselha. Todas as informagfes em relagdo a simbologia das cartas foram
retiradas do Manual do Tard — Origem, defini¢cdes e instrucdes para o uso do tard de
Hajo Banzhaf.



O Louco

Arquetipo:
A crianca

Imagem:

O bobo da aldeia, bobo
da corte, o sonhador

Simbologia:
Pacote de conhecimento

nao usado, cAo CoMo VOz
instintivo

Mensagem:

Quem nao tem um objetivo
fixo ndo podera perder-se

Figura 21: O louco, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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O Mago

Arquetipo:
O Mago

Imagem:

O mestre criador,
alquimista, curandeiro

Simbologia:

4 instrumentos que dao
indicios dos 4 naipes do
tard(bastoes, espadas, tacas
e moeda)

Mensagem:

Faca o que tem que fazer!
liberte a obra artitica da
pedra tosca, liberte as
ideias do seu estado
rudimentar.

Figura 22: O mago, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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A Imperatriz

Arquetipo:
A mae

Eva. Madonna, a que da a luz,
a esposa, Mae terra, a
natureza, a fonte

Simbologia:
Agia dourada representando a

forca espiritual , o conhecimento
intuitivo

Mensagem:

Cada nascimento significa
dor e sangue para a nova

2 vida. a forca do amor une
Z) 0s opostos e permite que o

A IMPERATRIZ Novo nasca

Figura 23: A imperatriz, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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A PAPISA
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A Papisa

Arquetipo:
A donzela

Imagem:

Aspecto feminino de Deus, Isis
, a Virgem Maria, a freira, a
Mae Celeste

[ ] (]
Simbologia:
A faixa amarela representa a
aceitacao do destino, assim como a
ligacao entre o direito e o esquerdo
(consciente e inconsciente)

Mensagem:

Eu sou tudo o que foi, o que
€ e 0 que vira a ser. Nunca
um homem sabera o que se
esconde por tras do meu
Veu.

Figura 24: A Papisa, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.



A Imperatriz

Arquetipo:
A mae

Imagem:

Eva. Madonna, a que da a luz,
a esposa, Mae terra, a
natureza, a fonte

Simbologia:
Agia dourada representando a

forca espiritual , o conhecimento
intuitivo

Mensagem:

Cada nascimento significa
dor e sangue para a nova
vida. a forca do amor une
0s opostos e permite que o

A IMPERATRIZ NOVo nasca

Figura 25: A Imperatriz, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.



O Imperador

Arquetipo:
O pai

LML T I SR A .

o patriarca, o ser humano
desperto do céu

[ ] ()
Simbologia:
a cruz, as pernas cruzadas = 4,
realidade e ordem terrena; a aguia
dourada representando a
conscéncia de realidade.

Providencio a ordem, a
seguranca e estabilidade

L'EMPEREUR

Figura 26: O imperador, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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O Papa

s | Arquetipo:
O santo

2=

D T oruD PaZie 18

Imagem:

x O representante de Deus, ponte
entre o divino e a humanidade

Simbologia:
2 colunas + 2 novicos + 1papa =5 (o
e 5° elemento, éter)

“ ! \ ) 0 bastdo na mao esquerda: ele rege
v D ’ ~
: - & com o coragao

Mensagem:

Ha mais coisas entre e o ceu
e a terra do qye podemos
entender com a nossa
inteligéncia

LE  'PAPE

Figura 27: O Hierofante, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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Os Amantes

Arqguetipo:
Amor, a
encruzilhada

Eros, o dilema de Paris. O
conflito: virgem (espirito puro) e
a prostituta (fera)

& L]
Simbologia:
0 homem aparece em sua grandeza
natural, autoconsciente. E

representada a decisao entre a mae
e a amante.

Nao ha problemas, apenas
indecisOes. Suas decisdes sao
corretas nas medidas que
VOCEé as mantém

Figura 28: Os Enamorados, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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LE CHARIOT

A Carruagem

Arquetipo:
A partida do heroi

O carro do Sol, Phaenton , icaro,

o carro mistico de de fogo de
Ezequiel, o Guerreiro, Osiris
triunfante.

Simbologia:
2 cavalos, um parara cada lado =

positivo e negativo da forca animal, ,

vontade fisica e espiritual,

Mensagem:

O jovem rei traz nova
forca e tem novas
ideias.

Figura 29: A Carruagem, Tard de Marselha

Fonte: A Autora.
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A Justica

Arquetipo:
O juiz

© GRIMAUD 1980

Iimagem:

Virtudes cardeais, o anjo Gabriel,
a expulsao do paraiso, o Rei
Salomao.

Simbologia:

Balanca como simbolo de
equilibrio e como intrumento de
medicao

Mensagem:

Vocé é responsavel por si
mesmo. Voceé ¢ livre para
fazer o que quiser. Mas
precisa estar preparado
para suportar as
consequéncias.

LA-JUSTICE

Figura 30: A Justica, Tar6 de Marselha
Fonte: A Autora.



O Eremita

Arguetipo:
O velho homem sabio

O monge, o Romeiro, Jesus no
deserto, o profeta, o pastor

Simbologia:
Lanterna sem coberta, dentro

brilha uma estrela. O capuz
proteje de influéncias estranhas.

'./".
N
- AN

Em ultima analise, todos
estamos sos. As coisas mais
importantes, cada um tem
que fazer por si mesmo. A
3 mina € sempre maior que a
O EREMITA pedra preciosa. € mais facil
ser um grande e honrado
guru do que um alegre e
satisfeito gari.

Figura 31: O Eremita, Tard de Marselha
Fonte: A Autora.
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A Roda da fortuna

Arquetipo:
A fortuna

Karma, previsao, constante
circulacao, o sobe e desce da
roda solar

Simbologia:

Roda da vida que faz com que
depois da chuva venha sempre i
verao, e depois do verao venha
sempre o inverno

Mensagem:

o destino tem dois
componentes: o
acontecimento objetivo e o
modo como o atingido pelos
fatos lida com eles

Figura 32: A Roda da Fortuna, Taré de Marselha

Fonte: A Autora.
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A Forca

Arquetipo:

A luta contra o dragao

A virtude cardeal da coragem.
sansao, Hercules, Daniel na cova
dos ledes

Simbologia:

Ao contrario de Hércules e
Sansao, a mulher da figura e
aproxima do leao amavelmente
por tras (lado inconsciente). O
ledo pode ser associado a paixao
e a natureza humana.

Mensagem:

Domine o animal que existe
dentro de voceé (através da
aceitacao amorosa)

LA FORCE

Figura 32: A Forca, Tar6 de Marselha

Fonte: A Autora.
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O Enforcado

El

Arquétipo:

A prisao

!,‘

o L 2T
- -

- -

J

A calma forgada. Estar preso
numa armadilha, introversao.
Ficar de cabeca pra baixo

Simbologia:

A nuvem do éxtase nos cabelos
azuis. Pernas cruzadas (4, cruz).
Cabeca e bracos (3)

Cruz terrena sobre o triangulo
divino

Mensagem:

De cabeca para baixo, veja o
mundo com outros olhos

LE-PENDU

Figura 33: O enforcado, Tard de Marselha

Fonte: A Autora
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A Morte

Arquetipo:

A morte

A morte como liberacao, como
volta ao lar. A morte como
amiga e companhia constante

Simbologia:

Esqueleto mostrando a forma de
identificacao com o corpo, a foice
como lua minguante , tempo de
colheita

Nada e duradouro.

Diante da morte, todos sao
iguais (democracia total).
Morrer € a experiéncia mais
intensa e talvez a mais viva
da vida, e nao se identifica
como fingir-se de morto

Figura 34: A Morte, Taré de Marselha
Fonte: A Autora
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TEMPERANCE

A Temperanca

Arquetipo:

A harmonia

Imagem:

A virtude cardeal, a medida
correta, harmonia

Simbologia:

Liquido branco do (corpo) e
vermelho e o (espirito) azul,
recipientes da esséncia pura, a
energia.

Se voceé for glutao, nunca
ficara satisfeito

Figura 36: A Temperanca, Tard de Marselha
Fonte: A Autora
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LE DIABLE

O Diaho

Arqguetipo:

O tentador, o adversario

O mal, Sata, Lucifer, o anjo caido,
alma perdida.

Na Idade Média era comum a
representacao de Lucifer na
figura feminina. o nome Diana era
utilizado em linguas antigas com o
significado de "bruxa'

Quanto mais clara a luz, mais
escura a sombra. Estamos
conectados 4 liberdade. E
impossivel avaliar
corretamente a luz sem
conhecer a sombra

Figura 37: O Diabo, Tard de Marselha

Fonte: A Autora
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A Torre

Arquetipo:

A Destruicao

A torre de Babel, a destruicéo do
templo de Salomao, a destruicao
de Sodoma e Gomorra

Simbologia:
Queda do espirito humano,

tentativa de fundamentar o
mistério de Deus

As torres atraem raios!
Voceé se emparedou -
construiu sobre areia.

Figura 38: A Torre, Tard de Marselha

Fonte: A Autora



A Estrela

Arquetipo:

A Esperanca

Estrela guia, Estrela cadente
(realizacao dos desejos), 0 astro, a
hora da estrela.

Simbologia:

7 estrelas, e uma estrela dupla.
Passarinho, a unido entre o ceu e
a terra. Arvore do jardim do Edem.

A grande forca dos homens
esta na sua esperanca.
Confie no seu futuro.

Figura 39: A Estrela, Taré de Marselha
Fonte: A Autora

52



53

A Lua

Arquetipo:

A noite, escuridao

Imagem:

Noite, sonhos, saudade, abismos da
alma. O mundo amedrontador dos
demonios do tempo

Simbologia:

Torres da cidade Eterna,
Jerusalem. Caes como guardides do
inferno. Caranguejo como ameaca

Mensagem:

A deusa Lua coleciona
lembrancas espalhadas e
sonhos esquecidos da
humanidade e os guarda
numa jarra de prata até o
romper da aurora. Entao,
como primeira luz do dia,
elas sdo derramadas como
lagrimas da Lua e se
espalham como orvalho
refrescante sob o solo

Figura 40: A Lua, Tard de Marselha
Fonte: A Autora
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O Sol

Arquetipo:

O dia, a luz

Imagem:

Pureza, claridade, calor, energia
positiva e poder

Simbologia:

Sol como fonte de vida, ascensao
para a luz. Criancas como simbolo
de si mesmo e eterno do corpo
imortal, mas também vida nova e
v inocente

A Mensagem:
|Quanto mais clara a luz,

mas forte a sombra. A hora

antes do nascer do sol é a
LE:-SOLEIL mais escura.

Figura 41: O Sol, Tard de Marselha
Fonte: A Autora
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O Julgamento
Arquetipo:

A redencao, recuperacao
do tesouro

%,
{

g
,-\J]

o
\‘.&

X:

o

Imagem:

Ressureicao, a Fénix renascida das
cinzas

2

Simbologia:

Arcanjo Gabriel, anjo da
ressureicao, a cruz da bandeira é
interpretada como a via sacra, em
que se encontram impulsos

Mensagem:

Também a morte nao &
definitiva

L LE-JUGEMENTT |

Figura 42: O Julgamento, Tard de Marselha
Fonte: A Autora
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O Mundo

Arquetipo:

O reencontro do paraiso

A conclusao.
A recriacao do mundo

Simbologia:

Figura androgena, reuniao dos
opostos, o todo da criacao (terra,
planta, animal, passaro, homem e
anjo)

Mensagem:

| O que éavida? E

1 : oportunidade, beleza,
prazer, sonho, desafio,
dever, viagem, jogo, cara,
riqueza, amor, misteério,
promessa, sofrimento,
cancao, luta, tragedia. A vida
e viver, nao desperdice!

Figura 43: O Julgamento, Taré de Marselha
Fonte: A Autora
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2.1.2.4 Analise dos tipos de Tard

Na intencdo de uma analise mais criteriosa a respeito das laminas dos mais
diversos tipos, foi realizado uma andlise mais detalhada a respeito dos tipos de tar6

mais conhecidos e usados: o Tard de Marselha, de Waite e o egipcio.

i

Te tarerey

.E ARIOT LA-JUSTICE O EREMITA

Figura 44: Primeira parte do Tard de Marselha
Fonte: A Autora

Figura 45: Segunda parte do Tard de Marselha
Fonte: A Autora



Pontos positivos: .
- Pontosinteressantes: Pontos negativos
- Imagens simples de tracos o e
marcantes; « O uso de 3 cores, basicas; >0 eXEes80 a6 thacasnes
Usod —— rostos das personagens
+/ S0 C8 0OrSs primarias, . Facil l identificar as imagens dificutta a identificacio
- Imagens bem evidentes

Figura 46: Pontos positivos, negativos e interessantes do Taré de Marselha
Fonte: A Autora
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Figura 47: Primeira parte do Tard Egipcio
Fonte: A Autora

m"h?.‘ The obelisk 1B 2

The Star b"

O
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Figura 48: Segunda parte do Tard Egipcio
Fonte: A Autora
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Pontos positivos:

; - Pontos interessantes:
« Imagens simples , de facil
visualizagao ; - Centralizacéo das figuras Pontos negativos
« Cores em tons amigaveis; principals . Alguns elementos estao
. Poucos detalhes, facilitando ' muito pequenos
o entendimento « Grid bem construido

Figura 49: Pontos Positivos, Negativos e interessantes do Tard Egipcio
Fonte: A Autora

e e T\ i A
THE LOVERS. THE CHBRIOT J'U,STICE

Figura 50: Primeira parte do Tard de Waite
Fonte: A Autora

THE MOON. .| THE SUN . J'LLDGBMENT THE wonw

Figura 51: Segunda parte do Tard de Waite
Fonte: A Autora
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.
sai . Pontos negativos

Pontos positivos: Pontos interessantes: )
4 : « Talvez pela época que foi

- Imagens claras, de facil « Pela clareza das imagens é :
2 R p ilustrado, as partes onde

entendimento; mais facil supor o 2
) tem mais tragos acabam
« Cores saturadas e se entendimento;

N ficando mais escuras
contrastam entre si;

Figura 52: Pontos Positivos, negativos e interessantes do Taré de Waite
Fonte: A Autora

2.1.2.5 Analise das cores

A cor é um elemento primordial em qualquer projeto grafico, e, em se
tratando de um projeto de criacao de tard, se faz super necessaria também. N&o s6 o
estudo, mas também a andlise de cada uma delas. Guilherme Pimenta (2022)
descreve a cor no Blog Rock Content como a “voz que comunica imediatamente com
0 publico”. Segundo o autor também, o uso de uma boa paleta de cores faz parte da
experiéncia do consumidor.

A fim de analisar os significados das cores nas paletas, foi usado o livro A
Psicologia das cores de Eva Heller. As paletas foram geradas a partir do site
color.adobe.

Figura 53: Paleta de cores Tar6 de Marselha
Fonte: A Autora
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e AZUL: O azul é a principal cor das virtudes intelectuais. Seu acorde
tipico € azul e branco. Essas séo as principais cores da inteligéncia, da
ciéncia, da concentracdo. A esportividade, embora ndo seja uma virtude
intelectual, goza, no entanto, de tamanho prestigio social, que é

igualmente dominante no acorde azul-branco.

e AMARELO: A experiéncia mais elementar que temos do amarelo € o
sol. Esta experiéncia € compartilhada por todos como efeito simbdlico:
como cor do sol, o amarelo age de modo alegre e revigorante. Os
otimistas tém uma disposicdo ensolarada, o amarelo é sua cor. O

amarelo irradia, ri, € a principal cor da disposi¢do amistosa.

e VERMELHO: Do amor ao 6dio — o vermelho € a cor de todas as paixdes,
as boas e as mas. Por detras do simbolismo esté a experiéncia: o sangue
se altera, sobe a cabeca e o rosto fica vermelho, de constrangimento ou

por paixao, ou por ambas as coisas simultaneamente.

e BEGE: Pele rosada-amarelada. Como a pele é rosada, a parte
amarelada pode ser acentuada, o que faz com que todas as cores que
vao melhor com o tipo primavera contenham amarelo, mas também
branco, para ndo se impor ao tom da pele com cores demasiadamente

intensas.
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Figura 54: Paleta de cores Tar6 de Egipcio
Fonte: A Autora

e ROSA: Quem quer empregar as cores de forma criativa, na maioria das
vezes combina as propriedades de uma cor com coisas que tem as
mesmas propriedades. Entdo, com rosas delicados, macios, doces,
pequeninos, combinam coisas delicadas, macias, doces e pequeninas.
Um coracaozinho rosa, uma pequenina flor cor-de-rosa, uma garotinha
vestida de rosa, uma ovelhinha cor-de-rosa, um coelhinho rosa, um

baldo cor-de-rosa

e AZUL CLARO: o azul é também a cor da fidelidade. A fidelidade tem a
ver com Adistancia, pois ela é posta a prova somente quando surge a

oportunidade para a infidelidade.

¢ MARROM: Marrom é a cor dos materiais rusticos, como a madeira, 0

couro e o0 algodado. Espacos com mdveis marrons, tapetes marrons,
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revestimentos de madeira nas paredes e no chdo ddo uma impressao
de espaco reduzido; e é exatamente essa limitacdo que transmite uma
sensacdo de seguranca. E o marrom gera um clima espacial ideal — é

uma cor calida, sem ser quente.

LARANJA: O laranja ndo € apenas a cor entre a perfeicdo e a felicidade,
tem o seu significado préprio, fundamental: laranja € a cor da

transformacao.

#B0B88O L' #F2BF27 i #3ASF34 L' #F21905 k'  #579F9B L

Figura 55: Paleta de cores Tarb de Crowley
Fonte: A Autora

VERDE: A cor verde é o simbolo da vida em seu mais amplo sentido —
ndo s6 com relacdo a humanidade, mas a tudo que cresce. Verde é o
oposto de murcho, de seco, de morto. A simbologia é tao internacional
guanto a experiéncia: um inglés que se sente em plena forma costuma

dizer que esta in the green.
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Figura 56: Paleta de cores Tar6 de Waite
Fonte: A Autora

2.1.2.6 Semiotica

Analisando a etimologia da palavra semibtica, que tem sua origem no
grego, € a juncdo de duas palavras: semeion, que significa signo, e otica que significa

ciéncia. Sendo assim, semidtica pode ser entendida como estudo dos signos.

Segundo Peirce, signo é algo que representa alguma coisa para alguém em
determinado contexto. Portanto, € inerente a constituicdo do signo o seu
carater de representacao, de se fazer presente, de estar em lugar de algo, de
ndo ser o proprio algo. O signo tem o papel de mediador entre algo ausente
e um intérprete presente (NIEMAYER, 2007, p. 25).

De maneira geral, a semiética pode ser entendida como o processo de dar
significado aos signos apresentados. Frederick van Amstel explica no podcast do blog

Usabilidoido que o signo esta presente em tudo o que nos rodeia, e
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[...] tudo pode ser analisado segundo os preceitos da semiética. [...] A
principal utilidade da semittica é possibilitar a descricdo e a analise da
dimensédo representativa (estruturacdo signica) de Objetos, processos ou
fendbmenos em varias areas do conhecimento humano (idem).

A autora descreve a existéncia do produto como “a resultante e expressao
de um cenéario politico, econdmico, social e cultural, dentro das dimensdes historica e
geografica” (Ibid. p. 27), e sendo assim ele esta diretamente ligado ao sistema que
participa. A partir da interagdo com o individuo, alguns filtros sdo acessados, como
por exemplo filtros culturais e emocionais, e a percepcdo desse objeto vai se dar a
partir desse julgamento o qual foi submetido. Visto isso, pode-se afirmar que o signo
€ a parte da semidtica que trata de uma representacdo mental de um objeto ou uma
ideia, no entanto, nem todas as pessoas tém essa representacdo mental exatamente
da mesma forma. O significado pode ser entendido como uma ideia mais palpavel

dessa representacdo apos passar por esses filtros citados pela autora.

O significado de um signo € outro signo — seja este uma imagem mental ou
palpavel, uma acdo ou mera reacdo gestual, uma palavra ou um mero
sentimento de alegria, raiva, uma idéia, ou seja |4 o que for — porque esse
seja & o que for, que é criado na mente pelo signo, € um outro signo
(SANTAELLA, 1987:79, p. 38).

Pri Bellafronte (2022) descreve em seu blog de maneira clara e sucinta os
trés tipos de basicos de signo identificados por Charles Pierce: icone, indice e simbolo.
O icone € o que possui uma semelhanca fisica com a ideia que representa. Ja o indice
€ 0 que se refere ao que foi descrito como “um vestigio ou impressao direta de um
objeto ou evento”, como por exemplo a sobra de uma arvore, assim como frutos
remetem a uma arvore e fumaca remete ao fogo. Por fim, o simbolo é abstrato, sua

forma ndo tem qualquer semelhanca com seu significado.
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: Um desenho
do corpo de um céao
lembra um cao.

(D10 O latido de um
cao indica a presenca
fisica do animal.

~ : : A palavra cao
c Ao € uma abstracao que nao
se parece cOmo um cao

e nem soa como ele.

PRI
BELLA
FRONTE

Figura 57: icone, indice e Simbolo
Fonte: https://pribellafronte.com.br/blog/icone-indice-simbolo. Acesso em out. 2022.

Em seu livro Niemeyer descreve a importancia desses aspectos de
semiodtica para o processo de criacao de design, isso para que os profissionais da area
possam desenvolver seus projetos de modo que os produtos resultantes cumpram
com eficacia os propositos comunicacionais (2007, p. 63). Segundo a autora, 0
primeiro passo para a aplicacdo correta da semidtica nesses projetos seria a
identificacdo dos valores centrais do que se quer comunicar, e a partir dai construir
um personagem, que se resume na analise do briefing do cliente e entender o tipo de
publico consumidor.

A proxima etapa seria encontrar uma voz visual, que € definida como a
identificacdo de elementos caracteristicos do produto (como cores, luminosidade,
tipografia, etc) por meio do encontro dos envolvidos no projeto, profissionais das mais
diversas areas, que vao tragcando o melhor caminho para o desenvolvimento do
projeto. Em seguida, organiza-se as representacées dos componentes e é feita uma
analise dos elementos imagéticos. Por fim, como na maioria dos métodos de design,
e feita a geracao de alternativas com esbocos. A intencao é dar uma expressao formal

ao proposito comunicacional.
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2.1.2.7 Identidade Visual

Strunk afirma que “grande parte das nossas decisées de compras séo feitas
por impulso, de forma irracional, instintiva” (2007, p. 17). Isso porque como humanos,

Somos seres que nos relacionamos emocionalmente com 0 que consumimos.

Marcas vencedoras ndo apresentam somente beneficios funcionais. Seu
objetivo € criar também beneficios emocionais que levam a sua fidelizac&o.
Esses beneficios, mais uma vez, advém das experiéncias, mas sao
cuidadosamente planejados e administrados para se instalarem da forma
correta em nossas mentes (lbid., p. 18).

De acordo com o descrito no livro as marcas que permanecem na nossa
memoria servem para facilitar as nossas escolhas no dia a dia, e é de
responsabilidade dos designers representa-las visualmente e dos publicitarios deixar
explicito seu valor e vendé-los. Strunk expde que o sinal € um “elemento designativo
sem carga emocional” (lbid. p. 32), e o simbolo seria a mesma coisa mas com 0
acréscimo da emocdo. De acordo com o autor, em marcas de sucesso, esse sinal

torna-se o simbolo da marca.

L 0 wy

bcios mais felizes. Negécios mais felizes.

LI_IJ

Negécios mais felizes.

Figura 58: Presenca de identidade visual em cartdes
Fonte: https://hiper.com.br/blog/identidade-visual/ .

Ainda De acordo com o descrito pelo autor, os seres humanos tém uma
forte capacidade de pensamento visual (Ibid., p. 52), o que significa que qualquer
representacdo visual tem um impacto significativo no nosso cérebro, ao contrario das

palavras. De fato, as imagens e seus componentes tém a capacidade de comunicar
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algo de forma muito efetiva. Consequentemente, estamos cada vez mais nos tornando
uma sociedade visual. Através da Programacado Visual, também conhecida como
Design Grafico, podemos aplicar um conjunto de teorias e técnicas para organizar e
dirigir a comunicagao visual de forma segura e efetiva. Segundo o autor, a
Programacao Visual € fundamental para garantir que as imagens sejam

compreendidas da forma correta e desejada

A Programagao Visual, ou Design Gréfico, € um conjunto de teorias e técnicas
gue nos permite ordenar a forma pela qual se faz a comunicacéo visual. Por
meio dela podemos dirigir, com um nivel bastante razoavel de seguranga, o
modo pelo qual o entendimento das imagens se processa (lbid., p. 53).

Figura 59: Anitta divulga na Times Square em Nova York
Fonte: https://adtv.com.br/geral/anitta-divulga-single-na-times-square/

O autor afirma que, assim como na relagcdo como pessoas, com marcas
também a primeira imagem € a que fica, “dai ser de fundamental importancia que a
primeira imagem, a primeira impressao, seja adequadamente trabalhada para que
comunique exatamente o que deve comunicar, fixando-se em nossas mentes de uma
forma positiva e consistente” (lbid., p. 55).

Visto isso, quando alguma ideia consegue ser bem representada
imageticamente, podemos dizer que tem uma identidade visual. De certa forma,

identidade visual, segundo Strunk, € “um conjunto de elementos graficos que irdo
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formalizar a formalidade visual de um nome, ideia, produto ou servi¢o” (lbid., p. 55).
Historicamente, o autor expde que o homem primitivo, por ndo ter conseguir escrever,
se expressava por meio de simbolos, “simbolicamente, eram representados ndo sé os
fatos do seu dia-a-dia, como a caga de animais, mas também os sobrenaturais, como
o fogo, o raio, o0 sol e a lua. Os que faziam esses desenhos, naquele tempo, possuiam
0 que é descrito como “uma relacao mistica” (p. 59).

O que se entende por identidade visual na atualidade, é recente, mas como
conceito € algo muito utilizado no decorrer da historia do design, como por exemplo:

Descobertas arqueoldgicas mostram que 0s oleiros romanos usavam em
seus potes sinais como 0 nome do fabricante e sua localidade. Essas marcas
serviam para controlar e evitar o roubo e também representavam uma
garantia da origem dos produtos ali embalados (Ibid., p. 63).

Simbolos e tipos estdo presentes na vida humana desde o nascimento,
simbolos esses que séo Uteis “para que produz, vende e consomem” (Ibid., p. 67). A
importancia de uma identidade visual bem consolidada é exatamente por isso.
Vivemos em um mundo globalizado, tecnoldgico, e como citado anteriormente, um
mundo completamente visual, sendo assim, de forma geral, € importante para que as
pessoas consigam distinguir e principalmente se identificar com o que a marca deseja
transmitir. Dois elementos muito importantes (considerados secundarios para o autor)
para a construcado de uma boa identidade visual sé&o, as cores e tipografia. As cores
selecionadas vao expor toda a personalidade da empresa e um registro imagético na
mente das pessoas, ja a tipografia € o que garante a legibilidade, a capacidade dos

espectadores de entendimento da mensagem escrita pela marca.

2.1.2.8 Tipos de impresséao

No blog da Stoque, séo apresentados diversos tipos de impresséo, e uma
informacdo importante quando se trata desse assunto € o volume da tirarem e o
objetivo da impressao.

A impressao off-set acontece devido a interacdo da agua e gordura que
ficam na tinta off-set, o processo desse tipo de impressao € mecanico. Pode ser usada

para altas tiragens como livros e revistas. E a mais comum na industria grafica.
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Figura 60: Impresséo off-set
Fonte: https://facilityprint.com.br/blog/vantagens-da-impressao-offset-para-seu-projeto/

A impressao digital ocorre com a transferéncia direta dos dados do
computador, para a impressora passando diretamente para o papel. Sua principal
caracteristica é a versatilidade, pois pode ser utilizada numa série de outros materiais
além do papel. Nao € muito utilizada na industria grafica por conta do custo, e por

isso também ndo é muito utilizada em grandes tiragens.

Figura 61: Impresséo digital
Fonte: https://www.portalchambril.com.br/artigos-tecnicos/a-impressao-digital-fine-art/

A serigrafia € um tipo de impressao de imagens coloridas por meio de um
caixilho com tela. Nessa técnica a tinta fica sobre a tela de tecido, no qual algumas

partes sdo permeaveis e outras impermeaveis. Pode ser utilizada em varios suportes
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e com diversas tintas. Em relacdo as tiragens, podem ser pequenas ou médias e

utilizada em cartazes e camisas, por exemplo.

Figura 62: Serigrafia
Fonte: https://medium.com/@inovaprintconteudo/o-processo-de-impress%C3%A30-com-serigrafia-
€e3954e0299b

A retrogravura ocorre quando a matriz tem um baixo relevo, assim a
imagem € gravada com um cilindro de cobre. Usa-se tinta liquida a base d’agua e
pode ser feita em papeis e plasticos. Comum no seguimento industrial e editorial,
podendo ser aplicada em revistas, embalagens e rotulos por exemplo. Possibilita a

impressédo de grandes quantidades pois apresenta uma boa definicao.

Figura 63: Impressdo em rotogravura
Fonte: https://www.tecnicopias.com.br/blog/interna/226-os-processos-de-impressao-e-suas-
caracteristicas
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A flexogravura é similar a um carimbo, funciona com um rolo polimérico de
alto relevo. Este € mergulhado na tinta, que pode ser a base d’agua ou solvente. Esse
processo pode ser utilizado em altas tiragens e € comum em embalagens cartonadas

e etiquetas.

Figura 64: Cliché de flexogravura
Fonte: https://www.projetopack.com.br/o-que-e-flexografia/

Ja a impresséo hibrida reline algumas caracteristicas da impressao off-set
e da digital de acordo com as necessidades do projeto. Essa técnica exige o uso de
méaquinas especializadas. E muito utilizada para inclusdo de dados variaveis, como

pecas com imagens e textos.

Detecgéo automatica da altura Parada de
da midia de até 50mm. emergéncia

Sistema automatico de
corregao de correias |

Barra de alinhamento
para posicionamento
preciso da midia

Prod. Max
de 155m?/h

Cabegote: Kyocera: 4 a 10 PL
Cabecote Ricoh Gen5: 7 a 21 PL

Controle
On board

Ajuste de tenséo

Lampada de que evita rugas

cura UV

Controle e defina
<. O valor da pressao

Kit de supresséo )
através do software.

estatica

Figura 65: Impressora hibrida
Fonte: https://imagineps.com.br/impressoras-hibridas/
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Quando se pensa em projeto grafico impresso, uma das primeiras coisas

as quais se deve pensar € o tipo de papel que vai receber a impressdo. No mercado

hoje existe uma série de papeis, dos mais diversos tipos e gramaturas.

Leocadio apresenta no blog Futura Express alguns formatos de papel de

tamanhos variados, sao eles:

e« AO:
o Al
o A2:
e A3
o A4
e AS5:
e AG:
o AT:
o« AS8:
o A9:

84,1 cm x 118,9 cm;
59,4 cm x 84,1 cm;
42,0 cm x 59,4 cm,;
29,7cm x 42,0 cm;
21,0 cm x 29,7 cm;
14,8 cm x 21,0 cm;
10,5cm x 14,8 cm;
7,4 cm x 10,5 cm;
5,2cmx 7,4 cm;

3,7cm x 5,2 cm;

¢« Al10: 2,6 cmx 3,7 cm.

A1

A2

A3

A4

A6

A5 A

AT

A8

Figura 66: Tamanhos de papel
Fonte: https://lwww.showmetech.com.br/vai-imprimir-entenda-as-medidas-dos-papeis-al-a2-a3-a4-a5-

e-outras/
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Além dos formatos, apresenta também as principais gramaturas:

o 30g a 63g;

e 75g a120g;
e 1209 a 240g;
e 2509 a 350g.

A gramatura é
uma unidade de

peso: g/m2 Em
geral, quanto
maior o peso,
maior a espessura,
mas ha excecodes.

00 g/m®* 120g/m® 280 g/m* 350 g/m?

Figura 67: O que é gramatura?
Fonte: https://lwww.printi.com.br/blog/qual-e-melhor-gramatura-de-papel-para-o-meu-impresso

Segundo o autor, o papel sulfite € 0 mais comum no dia a dia, presente em
escritérios e impressées comuns, seu formato mais comum é o A4. Ele é produzido
em larga escala, e possui uma série de aplicacbes. E um dos mais consumidos. Esta
presente em cadernos, livros, apostilas, entre outras aplicacoes.

O papel couché é descrito como um papel que recebe um revestimento, e
por conta disso sua superficie é lisa e uniforme. E muito utilizado em gréficas e garante
qualidade nas cores das imagens. E encontrado em folhetos, revistas , convites,

cartdes de visitas, capas de livros e mais uma série de outras aplicacoes.
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Figura 68: Papel couché com brilho
Fonte: https://www.papeldepapel.com.br/papeis-a4/papeis-diversos/couche/brilho-a4-170gr/

O papel kraft ndo recebe branqueamento na producéo e por isso mantém
uma cor mais amarronzada. Tem uma boa resisténcia e alta gramatura. E
comummente encontrado em caixas e embalagens

Além desses expostos, existe uma série de tipos de papel no mercado, no

entanto, a escolha depende muito da finalidade do projeto.

2.1.2.10 Cor CMYK e RGB

Além do papel e impresséo, outra parte importante de qualquer projeto
impresso sao as cores utilizadas neste processo. Em se tratando de impressao, o
padrdo de cores utilizado € o CMYK. Como descrito por Tatiana Vieira e Ana Marques
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no Tecnoblog(2023), o termo faz referéncia as cores Ciano, Magenta, Amarelo
(yellow), e o Preto (key), e esse é o sistema que compde desde impressoras
domeésticas até as técnicas de Offset.

Em oposicdo a este modo, tem-se o RGB, que sao cores utilizadas em
dispositivos eletronicos como TV, monitores, tablets, materiais impressos. Neste caso,
as cores sao, aditivas, pois somadas, formam outras cores. No caso do CMYK, as

cores sédo subtrativas, pois quando mais misturadas, mais escuras ficam.

Figura 69: Cores RGB e CMYK
Fonte: https://tecnoblog.net/responde/o-que-sao-os-padroes-de-cores-rgh-e-cmyk/#h-o-que-e-o-
padrao-rgb

Neste sistema, as cores estdo diretamente ligadas a absor¢éo de luz, e o
gue enxergamos sao as cores nao absorvidas e consequentemente refletidas na
superficie impressa. Sendo assim, o ciano, amarelo e o0 magenta atuam como filtros,
e suas misturas formam novas cores(ciano + magenta: azul; ciano + amarelo: verde;
magenta + amarelo: vermelho)

O preto (ou key, cor chave) é a juncéo dessas trés cores primarias, pois a
juncao do ciano, magenta e amarelo ndo forma o preto. Como apresentado no site
Printi por Maryene Oliveira, essa mistura do CMYK a fim de conseguir o preto pode
danificar algumas impressdes a ponto de rasgar papeis. Além disso, outra questéo
limitadora é esse processo de combinacdo de cores, pois pode haver dificuldades
guando for necessario chegar em algum tom especifico devido a propria mistura de

cores.
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2.1.2.11 Colagem

A colagem € uma técnica artistica simples que consiste na criacdo de

imagens através da juncao de figuras recortadas e coladas.

i
i
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Figura 70: Colagem manual
Fonte: https://g1.globo.com/rn/rio-grande-do-norte/noticia/2020/05/12/artista-potiguar-oferece-
minicurso-online-e-gratuito-de-colagem-de-imagens.ghtmi

As imagens tém o propdsito de representar o mundo. Mas, ao fazé-lo, se
interpde entre 0 homem e o mundo, criando um mundo artificial, fruto do
inconsciente denominado cultura. Seu propésito é ser mapa do mundo,
porém passa a ser biombo. O homem, em vez de servir-se das imagens em
funcdo do mundo, vive em fungéo das imagens (FUAO, 2010, p. 13).

Fuao descreve que a fotografia como registro € um fragmento da colagem
como um todo. Segundo o autor, a colagem tem como parte importante o recorte, que
tem como fungéo “inaugurar uma nova etapa” (Ibid. p. 33). “Recortar significa rejeicéo,
aceitacdo e processo de escolha. E o corte que permite a liberacdo dos fragmentos

das figuras e dos corpos. E a abertura que denuncia, fala e provoca o riso na collage”
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(Ibid., p. 34). Tanto a tesoura quanto a faca (ou estilete) sdo de extrema importancia

para a elaboracédo dessa técnica.

\
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y
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Figura 71: Recorte de papel
Fonte: https://www.tempojunto.com/2014/10/26/pintar-com-tesoura-uma-arte-inspirada-em-matisse/

el |

A partir do recorte e de suas justaposicdes tem-se toda a semiotica

construida a partir da criagdo dessas imagens.

O éxito do encontro depende da presenca e da articulacdo de dois
ingredientes ativos: o elemento de familiaridade, que é necessario para iniciar
0 processo e colocar as coisas em movimento, e o ingrediente ativo do novo,
do inesperado, do inadequado, n&do familiar (Ibid. p. 59).

A colagem analdgica foi uma técnica utilizada por grandes nomes das artes

plastica.

O Cubismo foi um movimento que teve inicio na Franca em 1907, durante a
Primeira Guerra Mundial. A ideia principal do movimento era privilegiar o
aspecto bidimensional das obras, e nao mais apenas o tridimensional como
era feito antes, sem precisar criar obras 100% fiéis a realidade. Com isso,
eles comecgaram a introduzir outros elementos nas suas artes para além da
tinta: areia, cordas, fios de cabelo, cordas de guitarra, papéis de parede,
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madeira... Além de fazer colagens ‘de verdade’, alguns artistas passaram a
simular a técnica a partir da pintura (MUNIZ, 2020, p. 19).

Além do Cubismo, outros muitos movimentos fizeram uso de colagens
como forma de expressdo, Muniz apresenta também o Dadaismo, o Surrealismo e

também o construtivismo russo faziam uso dessas fotomontagens.

Figura 72: Colagem Dadaista de Hanna Hoch
Fonte: https://br.pinterest.com/pin/522136150524771016/

Com o passar do tempo, essa técnica foi evoluindo de forma que chegou

no universo digital. O blog Skill Share descreve que assim como a analdgica, a
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colagem digital trata-se se um grupo de figuras a fim uma nova imagem com um novo
sentido.

Essas colagens digitais sdo, em sua maioria realizadas em softwares de
edicdo como o Photoshop. Essas imagens geradas podem assumir finalidades além
da arte pura e simplesmente, podendo se tornar cartazes, banners, capas de singles,

etc, e isso gera valor financeiro.

Figura 73: Colagem digital
Fonte: https://www.urbanarts.com.br/quadro-colagem-entre-as-maos--colagem-digital/p
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2.1.2.12 llustracéo

De acordo com o site Rock Content, ilustracéo ndo € um desenho feito por
puro hobby, mas um desenho que tenha um certo apelo comercial. A ilustracédo nao é
caracterizada unicamente por desenhos vetoriais, ou feitos em computador, desenhos
feitos a mao também podem ser considerados ilustracdes.

Ainda de acordo com o site, existem varios tipos de ilustragcbes que
dependem de sua finalidade. Existem ilustragdes artisticas, editorial, de embalagem,

caricaturas, infogréficos, grafite, dentre outras.

Figura 74: Exemplo de ilustragdo editorial
Fonte: https://revospace.com.br/artigo/guia-da-ilustracao-editorial-parte-1/

O portal do llustrador afirma que a ilustragéo € algo que agrega valor aos

projetos em que s&o incluidas.

A ilustracdo como linguagem, tem um carater criativo e eficaz, e se adequa
bem a qualquer publico e diferentes projetos. Como linguagem, pode se
comunicar com faixa etéria distintas é s6 notar as ilustracdes nos diversos
niveis de ensino. Infograficos, personagens, ilustracdes realistas e técnicas
podem auxiliar outras linguagens com grande potencial ha comunicacao
(PORTAL DO ILUSTRADOS, 2011).

Exemplo de ilustracdo para livro infantil:
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Figura 75: Exemplo de ilustragdo para livro infantil
Fonte: https://www.tempojunto.com/2017/10/07/andre-neves-o-autor-que-desenha-narizes/

Juliana Viana, no Site da Print, apresenta que as primeiras ilustracdes
foram registradas no periodo paleolitico, e ao que tudo indica, tinham carater religioso.
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Figura 76: llustracdes antigas
Fonte: https://www.printi.com.br/blog/um-breve-panorama-da-historia-da-ilustracao

As ilustracbes egipcias também tém papel importante na histéria da
ilustracdo. Ja o termo ilustrador teria sido criado na Europa, na Idade Média. No século
XIX foi quando a matriz litografica focou maia conhecida, e isso deu mais liberdade
aos ilustradores.

A partir dos anos 20, a exploracdo de novas linguagens visuais pelos
movimentos artisticos da época influenciou editores e agéncias de
publicidade a ousarem um pouco mais em suas criacdes, apesar de ainda se
perceber uma predominancia do estilo académico nesses trabalhos (PRINTI,
2022).

Atualmente é quase impossivel pensar em qualquer projeto grafico que nao
se tenha nenhuma ilustracdo. Eles estdo presentes em embalagens, revistas, livros,

redes sociais, cartazes banners e muito mais.
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2.1.2.13 Tipografia

Conforme relatado por Liute Cristian no site Clube do Design (2021), a
criacdo e composicdo de textos, seja de forma fisica ou digital, € conhecida como
tipografia. No design, a tipografia deve ser cuidadosamente considerada, levando em
conta varios fatores que afetam o resultado final do projeto. Ao trabalhar com a
tipografia, é possivel dar expressdo e voz a um projeto grafico.

Diferentes elementos da tipografia, como tamanho, classificacdo, familia,
espacamento e posicdo, juntamente com outros conceitos basicos de design, sédo
aplicados para garantir a consisténcia e atingir os objetivos desejados de forma mais
satisfatoria em um projeto. Esses fatores sédo igualmente importantes para o0 sucesso
da tipografia no design gréfico.

Ellen Lupton menciona em “Pensar com Tipos” que a tipografia vai além
da anica funcdo de adorno visual ou uma escolha de estilo, ela assume o papel de
meio de comunicacdo e linguagem visual com suas préprias regras gramaticais e
semanticas (2007, p. 33).

A autora aborta outros aspectos do design grafico relacionados a tipografia
, € apresenta a divisdo em trés partes : Linguagem, Tipos e Composicdo. Na primeira
parte é discutida a importancia da linguagem e da comunicacao visual, apresentando
conceitos como hierarquia, legibilidade, ritmo e contraste. Na segunda parte, Lupton
apresenta uma ampla gama de tipos, desde serifados classicos até fontes
contemporaneas, além de discutir a escolha e a combinacdo de tipos. Na terceira
parte, a autora fala sobre a composicéo de textos e imagens, discutindo a organizacao
espacial e a relacao entre texto e imagem.

Um dos conceitos importantes e discutido no livro € o de hierarquia, que
consiste basicamente na organizacao de elementos visuais em ordem de importancia
ou relevancia. “Uma pagina € um campo de batalha onde varias hierarquias lutam por
atencao. A hierarquia visual, estabelecida por meio da tipografia, ajuda a organizar
essas informacgdes e orientar o olhar do leitor” (Ibid., p. 85).

Outra ideia essencial discutida € a legibilidade, que trata-se da facilidade
com que o texto pode ser lido e compreendido e que depende de uma série de fatores
como tamanho, estilo de tipos , contraste, espagamento, dentre outros (lbid., p. 24).

Esse € um fator importante a se considerar quando um tipo vai ser escolhido.
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As serifas sdo as projecdes ou tracos decorativos que aparecem nas
extremidades das letras, esse elemento € comumente associado a aparéncia classica
ou tradicional. A escolha dessas fontes tem um impacto significativo na aparéncia e
principalmente na legibilidade de um projeto de design (Ibid., p. 26). As fontes sem
serifas geralmente possuem uma aparéncia moderna e limpa, e sua escolha na maior
parte das vezes afeta positivamente a legibilidade e a aparéncia de um projeto de

design.

PLAYFAIR DISPLAY Montserrat

FTT

Serils SANS SERIF

SERIF SANS SERIF

Figura 77: Fontes com e sem serifa
Fonte: ttps://about.easil.com/serif-vs-sans-serif/

Ellen Lupton dedica uma secdo para discutir a formacdo de tipos,
abordando elementos e caracteristicas essenciais das letras. Ela explora a anatomia
e a estrutura das fontes destacando tracos, curvas e espagos que compdem as fontes.
“A forma basica € uma letra composta por tragos, curvas, espacos e linhas que se
unem para criar um desenho distintivo” (lbid., p 14). Também sdo destacadas
caracteristicas estruturais das letras, incluindo o esqueleto, as formas béasicas e os
detalhes que as tornam unicas “A formacgao de tipos pode ser analisada em termos de

sua estrutura, que inclui o esqueleto, as formas basicas e os detalhes" (Ibid., p. 70).
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Ascendentes

Corpo Altura X

Fonte Times New Roman, 126pt

Figura 78: Estrutura das fontes
Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/

Além disso, a autora explora as variacfes de tipos, como peso, largura e
estilo, e como essas variagcdes podem influenciar a expressao visual do texto. "As
variagbes de tipos, como peso, largura e estilo, permitem criar contrastes e dar
personalidade ao texto" (Ibid., p. 46). Ellen Lupton ainda enfatiza a importancia da
escolha adequada de tipos na formacdo do texto, considerando fatores como
legibilidade e expressao visual. "A formacao de tipos desempenha um papel essencial
na legibilidade e na expresséo visual de um texto" (Ibid., p. 94).

2.1.2.14 Naming

De forma geral e resumida, segundo o blog Rock Content (2019), nhaming
€ 0 nome do processo de criacdo ou denominacdo de uma marca ou produto em
desenvolvimento. Esse processo envolve a selecdo e criacdo de um nome que
represente adequadamente a esséncia dos valores que a empresa ou 0 produto
querem transmitir ao publico. Esse processo ainda inclui a facilidade de memorizacao
do nome. O blog apresenta que além de ser lembrado, 0 nome selecionado deve
causar impacto pois isso pode ajudar na atracdo do publico. Além da facilidade de

memorizacdo, o0 nome escolhido deve inovar a fim de afastar- se do convencional.
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O Autor Delano Rodrigues em seu livro Naming — O nome da marca

apresenta uma série de abordagens que facilitam a criacdo do nome de marcas e

produtos que serao apresentados a seguir.

Combinacao
de palavras

Consiste em unir duas ou mais palavras
para criar um novo nome. E uma técnica
bastante utilizada e pode gerar nomes
simples e faceis de lembrar.

®nhews neaév:ep

Figura 79: Naming por combinagéo de palavras
Fonte: A Autora

Criacaode
palavras

Consiste em criar uma palavra nova que
nao existe no vocabulario. Essa técnica
pode gerar nomes Unicos e que se
destacam no mercado

nes?V (Google

Figura 80: Naming por criacdo de palavras
Fonte: A Autora



Siglase
acronimos

Consiste na utilizacao das iniciais de
palavras para criar um novo nome. Essa
técnica é bastante utilizada por empresas
que possuem nomes longos e dificeis de
pronunciar

Exemplo:

S:_; AT&T

Figura 81: Naming por Siglas e Acrénimos
Fonte: A Autora

Metaforas

Essa abordagem consiste em utilizar uma
figura de linguagem que associe a marca a
uma ideia ou conceito. E uma técnica que
pode gerar nomes criativos e marcantes.

Exemplo: ’

Hove

Figura 82: Naming por Metéfora
Fonte: A Autora
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Nomes baseacdos em lugares,
pessoas ou eventos

Essa abordagem consiste em utilizar uma
figura de linguagem que associe a marca a
uma ideia ou conceito. E uma técnica que
pode gerar nomes criativos e marcantes. E
uma técnica que pode gerar nomes com
forte apelo emocional e que remetem a
uma historia ou tradicao.

Exemplo:

Frdiocisorl

McDonald's

Figura 83: Naming baseado em lugares, pessoas ou eventos
Fonte: A Autora

Nomes de animais, corese
elementos da natureza

Consiste em utilizar nomes de animais,
cores e elementos da natureza para criar
um nome de marca. E uma técnica que
pode gerar nomes que remetem a
caracteristicas especificas e que sao
faceis de lembrar.

Exemplo:

amazon pumn(

Figura 84: Naming baseado em nomes de animais, cores e elementos da natureza
Fonte: A Autora
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O proprio autor ressalta que essas abordagens nao sao excludentes e que
podem ser combinadas na criacdo de nomes criativo e eficazes (lbid., p. 37), e enfatiza
gue a escolha da abordagem mais adequada deve levar em consideracéo diversos
fatores como o mercado em que atua, a personalidade da marca e a validacédo do

nome com o publico-alvo.

2.1.2.15 Embalagem

A embalagem possui diversos papeis dentro da realidade de um produto,
seja ele qual for. Em seu livro Curso Bésico de Embalagem, escrito por Fabio
Mestriner, o autor apresenta que algumas dessas fun¢des séo transportar, proteger ,
chamar a atencao e despertar o desejo de compra (p. 4). Com isso, pode-se afirmar
gue € uma ferramenta de marketing.

Além de protecdo, a embalagem desempenha um papel fundamental na
preservacao dos produtos ao longo do tempo. Mestriner destaca que "a embalagem
desempenha um papel fundamental na preservacdo dos produtos, impedindo a
deterioracdo causada pelo tempo, luz, umidade, calor e outros fatores externos" (p.
24). Essa preservacao é crucial para garantir a qualidade dos produtos, bem como a

confianga dos consumidores.

Figura 85: Embalagens de papel
Fonte: https://cargox.com.br/blog/embalagem-na-logistica/
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A embalagem vai além de sua funcao fisica e adquire um papel estratégico

no contexto do marketing e da promocdo de produtos. Segundo Mestriner, "a
embalagem tem um impacto significativo nas decisdes de compra do consumidor.
Uma embalagem atraente e bem projetada pode influenciar positivamente a
percepcdo do produto e impulsionar as vendas" (p. 55). A embalagem € a primeira
impressao que o consumidor tem de um produto e pode despertar emocdes e
conexdes com a marca.

O autor também enfatiza a embalagem como uma poderosa ferramenta de
comunicacdo. Ele destaca que "a embalagem é uma importante ferramenta de
comunicacdo, fornecendo informacbes essenciais sobre o produto, como
ingredientes, instrugcbes de uso, data de validade, entre outros" (p. 37). Essas
informagdes s&o cruciais para que os consumidores tomem decisfes informadas e se
sintam seguros em relacao ao produto que estao adquirindo.

Dentro do universo da embalagem, um aspecto fundamental a ser
explorado é a técnica do corte e vinco. Mestriner destaca que o corte e vinco é
responsavel por moldar a estrutura da embalagem, permitindo que ela cumpra suas
funcdes basicas. Ele menciona que "O corte e vinco € a etapa do processo de
fabricacdo da embalagem em que a estrutura é definida, possibilitando a formacéao de

caixas, estojos e outros formatos" (p. 82).

Abas Internas CCIiXClS

se encontram_ )

> CorteeVinco

Tcloscoplca
Fundo Semi automatico

Correios [ Sedox ; g /\/YW IEnvoIténoi

Figura 86: Exemplos de corte e vinco
Fonte: https://www.milenio-embalagens.com.br/produto/caixa-corte-e-vinco
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O autor também explora a importancia do corte e vinco no design estrutural
da embalagem. Ele afirma: "O corte e vinco nao se limitam apenas a funcionalidade,
mas também desempenham um papel crucial no aspecto visual da embalagem,
permitindo a criagéo de formas atrativas e diferenciadas” (p. 88). Sendo assim, pode-
se afirmar que corte e vinco ndo sdo apenas uma etapa técnica, mas também uma
oportunidade para a criacdo de embalagens esteticamente atraentes, que se

destacam no ponto de venda.

Figura 87: Exemplos embalagem com cortes diferentes
Fonte: https://www.dehonplast.com.br/design-embalagem-vende-produtos/

Mestriner também enfatiza a importancia do corte e vinco na otimizacao
dos processos de producdo, segundo o autor, essas técnicas quando bem utilizadas,

podem acelerar o processo de producéo.
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3 IMERSAO EM PROFUNDIDADE

3.1 Entrevista

No intuito de compreender mais sobre esse universo, foi realizada uma
entrevista com uma tarologa. Caroline Terra Moura estuda o universo do tard ha 10

anos, e segundo ela o significado das cartas néo € claro para todas as pessoas:

Tenho 29 anos, me interessei por tard quando vi uma pessoa jogando numa
loja esotérica quando eu tinha 9 anos’, conta ela. ‘Estudar mesmo, foi quando
conheci uma senhorinha de 89 anos, por volta de 2012, fizemos amizade e
ela era astréloga e taréloga, e a partir dai ela comecou a me dar aulas sobre
baralho cigano, astrologia e tard classico.

Quando questionada a respeito do publico que a procura para jogar taré,

Caroline diz que a maioria sdo mulheres e alguns rapazes homossexuais.

O que buscam é autoconhecimento e esclarecimentos sobre a vida, um guia
para tomar as melhores decisbes e 0 segundo assunto que mais chega pra
mim sdo questdes de relacionamento, problemas no casamento e solteiras
(os) que buscam encontrar um parceiro(a).

De acordo com a taréloga, as imagens presentes nas laminas ndo sao de

facil entendimento.

Acho que as pessoas perderam um pouco o contato com os simbolos.
Quando a gente explica da para entender e a partir dai a pessoa compreende
gue isso existe e como encaixa na vida dela. Traz um esclarecimento que ja
foi bem esquecido. E até para quem estuda mesmo, traz um novo sentido pra
vida, um sentido diferente. Por exemplo a carta do eremita, de buscar o
autoconhecimento através do estudo e das situagBes adversas é a propria
ideia da jornada do herdi, e da vida ser feita de ciclos que acabam e
comegam.

Carol também foi questionado a respeito do tar6 como ferramenta de

autoconhecimento. A respeito disso diz que:

Considero uma ferramenta de autoconhecimento muito importante pra
desvendar o que vai no nosso inconsciente pois ndo costumamos ser
sinceros com as nossas dores nem pra nds mesmos. Com o tard fica tudo
exposto para que vocé possa conhecer e trabalhar e desconstruir questdes
em si.
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Como pontos interessantes dessa entrevista, podemos ressaltar o melhor
conhecimento do publico que costuma jogar tard, além dos motivos que levam essas
pessoas a procurarem esse jogo. Vale ressaltar também a fala de Caroline em relacao

as imagens das cartas e as simbologias.
3.2 Cadernos de sensibilizacao
Baseada na pesquisa exploratoria, a fim de tragcar um perfil mais preciso

dos usuarios e 0 universo em que estdo inseridos, foram feitos cadernos de

sensibilizacao

ALoucacdos gatos
22 anos

trabalha numa faz faculdade de gosta de fazer trilhas
loja esotérica filosofia nos finais de semana

i <
ke
usa maquiagens joga taré com a melhor amiga
e cosmeticos veganos para saber do futuro

Figura 88: Caderno de sensibilizagéo 1
Fonte: A autora



trabalha como
massagista em um
hotel caro

A Mocinha
esoteérica

27anos

gosta de sair faz yoga 1x
para tomar vinho por semana
com as amigas

adora incenso costuma tirar uma carta

por semana para entender
melhor algumas questoes

Figura 89: Caderno de sensibilizagédo
Fonte: A autora
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LveY

faz lives em seu
instagram para
atrair mais clientes

A Tardloga raiz

30 anos

gosta de receber gosta de viajar
amigos em casa para a cachoeira
para reunides ara relaxar

£ Lo
pe
faz uso de sempre explica
dleos essenciais o significado das

cartas em suas lives

Figura 90: Caderno de sensibilizagédo
Fonte: A autora
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4 ANALISE
4.1 Cartdes de insight e diagrama de afinidades
No intuito de organizar todas as informacdes obtidas na Pesquisa Desk,

esta etapa consiste na realizacdo de cartbes (cartdes de insight) com informacdes

relevantes para o projeto divididos em temas correlatos (diagrama de afinidades).

Sobreo Taro
Existem diversos tipos Ao que tudo indica, a
(Tar6 de Marselha, de chegada e
Waite, Egipcio..) popularizacdo na

Europa se deu com a
chegada dos ciganos
Fonte: Pesquisa Desk Fonte: Pesquisa Desk

Conjunto de cartas
formado por 78
laminas ao todo,

divididas em 2 arcanos

Pode ser entendido
como uma ferramenta
de autoconhecimento

Fonte: P isa Desk
CRLGHESH RS R8s Fonte: Pesquisa Desk

Arcanos Menores Arcanos Maiores
(conjunto de 56 cartas) (conjunto de 22 cartas)
tratam de "questdes da tratam de "questdes da

vida terrena" vida espirituais"
Fonte: Pesquisa Desk Fonte: Pesquisa Desk

Figura 91: Cartdes de insight sobre tard
Fonte: A autora



Sobre Semiotica

Signo: representa

Estudo de signos alguma coisa para
alguém em

i determinado contexto
Fonte: Pesquisa Desk

Fonte: Pesquisa Desk

icone: possui

semelhanca com a indice: impressao
ideia que representa direta do evento
Fonte: Pesquisa Desk Fonte: Pesquisa Desk

Simbolo: abstrato, a
forma tem relacdo com
o significado.

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 92: Cartdes de insight sobre Semidtica
Fonte: A autora
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Sobre Identidade Visual

Compramos por
impulso

Fonte: Pesquisa Desk

Importancia das
imagens: sociedade
visual

Fonte: Pesquisa Desk

Identificacdo emocional
com as marcas

Fonte: Pesquisa Desk

Simbolos presentes na
nossa vida desde o dia
do nascimento

Fonte: Pesquisa Desk

O ser humano pensa
visualmente

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 93: Cartdes de insight sobre Identidade Visual
Fonte: A autora
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Sobre Tipos de Papel

Importante para
projetos graficos
impressos, tem que
ser bem escolhido

Diversos tamanhos

Fonte: Pesquisa Desk

Fonte: Pesquisa Desk

Diversas gramaturas Sulfite é o mais comum

Fonte: Pesquisa Desk Fonte: Pesquisa Desk

Cuché: recebe um bom
revestimento

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 94: CartBes de insight sobre Tipos de papel
Fonte: A autora
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Sobre Impressao

Off-set: altas tiragens,
mais comum,
otimo custo beneficio

Escolha depende
da finalidade

Fonte: Pesquisa Desk :
d Fonte: Pesquisa Desk

Hibrida: retine
caracteristicas do
off-set e do digital

Digital: mais qualidade,
porém custo elevado

Fonte: Pesquisa Desk .
. Fonte: Pesquisa Desk

Figura 95: CartBes de insight sobre Tipos de Impresséo
Fonte: A autora
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Sobre Colagens

Conjunto de figuras,
que juntas
tornam-se imagens

Fonte: Pesquisa Desk

Técnica Utilizada em
diversos movimentos
artisticos

Fonte: Pesquisa Desk

Pode ser digital ou
analogico

Fonte: Pesquisa Desk

Tanto a digital como
a analégica podem
ser utilizadas para

projetos comerciais

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 96: Cart6es de insight sobre Colagens
Fonte: A autora
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Sobre llustracao

Desenho feito com
apelo comercial

Fonte: Pesquisa Desk

Forma de expressao
da pré - historia
Fonte: Pesquisa Desk

Pode ser artistico,
editorial, caricatura,
etc, depende da
finalidade

Fonte: Pesquisa Desk

Atualmente, presente
em praticamente todos
0s projetos graficos.

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 97: Cartbes de insight sobre llustracdes
Fonte: A autora



Sobre Cores

Padrao RGB utilizado
Padrao CMYK utilizado em dispositivos

em impressao eletrénicos

. Fonte: Pesquisa Desk
Fonte: Pesquisa Desk

RGB padrao

CMYK padrao aditivo

substrativo

Fonte: Pesquisa Desk Fonte: Pesquisa Desk

Em papel de baixa

gramatura, muito

preto pode rasgar
Fonte: Pesquisa Desk

Figura 98: CartBes de insight sobre Padrdes de cor
Fonte: A autora
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Sobre Tipografia

Parte importante de
qualquer projeto
grafico

Fonte: Pesquisa Desk

Serifas sao as projecdes
ou tragos decorativos
que aparecem nas
extremidades das
letrasFonte: Pesquisa
Desk

Ela assume o papel
de meio de
comunicagao e
linguagem visual
Fonte: Pesquisa
Desk

As fontes sem serifas
geralmente possuem
uma aparéncia
moderna e limpa

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 99: CartBes de insight sobre Tipografia
Fonte: A autora

105



Sobre Naming

Processo de cria¢do ou

denominagdo de uma

marca ou produto em
desenvolvimento

Fonte: Pesquisa Desk

Essas abordagens
nao sao excludentes
(pode-se usar mais de
uma)

Fonte: Pesquisa Desk

Diversas
abordagens de
naming
Fonte: Pesquisa
Desk

A escolha da abordagem

mais adequada deve levar

em consideracdo diversos

fatores como o mercado
em que atua

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 100: Cartbes de insight sobre Naming

Fonte: A autora
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Sobre Embalagens

A embalagem
desempenha um papel
fundamental na
protecao dos produtos
durante o transporte,
armazenamento e
venda.

Fonte: Pesquisa Desk

O corte evinco é a
etapa chave para
moldar a estrutura
das embalagens,
transformando
materiais planos em
formas
tridimensionais.
Fonte: Pesquisa Desk

E uma ferramenta
estratégica de
marketing, capaz
de influenciar a
percepcdo do
consumidor e
impulsionar as
vendas
Fonte: Pesquisa
Desk

AO design de embalagem
criativo e atrativo é
essencial para destacar-se
da concorréncia e criar
uma identidade visual
forte para a marca.

Fonte: Pesquisa Desk

Figura 101: Cartbes de insight sobre Embalagens

Fonte: A autora
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5 SINTESE

5.1 Mapa conceitual

Foram obtidas uma série de informa¢des no processo de pesquisa que

podem ser sintetizadas em uma Unica frase.

O taro pode ser considerado um objeto de desejo para
pessoas que buscam formas diferentes de autoconhecimento.

« Conjunto de

« Maioria
mulheres

« Entre 20 e 30
anos

. Reflexao
atraves das
cartas

cartas « Compra por
» Simbologia impulso

estruturada
. Cores bem

« Imagens que

eram )
definidas g o « Gostariam de
identificacao Sterte e
« Figur m L
e emocional
claras sobre as cartas

« Taro alem do
oracular

Figura 102: Mapa Conceitual
Fonte: A autora

5.2 Critérios norteadores

Visto tudo o que foi apresentado, tem-se os critérios norteadores, que como
o préprio nome diz, sdo o norte do projeto, ndo podem ser esquecidos durante o
desenvolvimento do projeto. Sdo divididos em Requisitos e Restricdes.

5.2.1 Requisitos

¢ Desenvolvimento de uma identidade mais simples dos Arcanos Maiores
do Taré;
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e Fazer uso dos conceitos de Semiotica a fim de que os conceitos das
cartas sejam mantidos;

e Desenvolver uma estética que atraia o publico-alvo fazendo uso de
elementos de colagens e ilustracéo;

e Cartas executadas em material resistente afim de o manuseio nao as

desgaste

5.2.2 Restricbes

¢ Quantidade de cores para que o projeto ndo fique com o custo muito alto

e Recriar cartas apenas dos Arcanos Maiores
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6 IDEACAO

6.1 Mood boards

Na intencdo de dar inicio ao processo de criacdo, foram realizados mood
boards, quadros com algumas referéncias visuais com alguns elementos que podem

ser utilizados na versao final. A divisao desses quadros foi feita da seguinte forma:

e Referéncias de estilo: contendo imagens que ajudam a definir o estilo
visual a ser utilizado

o Referéncias de tipografia: contendo estilos de fontes que complementam
o estilo de cartas de taro0;

e Referéncias visuais: contendo imagens que ajudardo a criar cartas para

gue sejam facilmente reconheciveis e relevantes para o usuario.

Mood Board 1

Figura 103: Mood board referente a estilos
Fonte: A autora



Mood Board 2

Figura 104: Mood board referente a tipografia
Fonte: A autora

Mood Board 3

Figura 105: Mood board referente a visuais
Fonte: A autora
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6.2 Brainstorm

Baseado na pesquisa exploratoria, que tracou o perfil dos usuarios e a
relacdo destes com cartas de tard, ficou evidente que as pessoas tém interesse pelas
cartas, mas tem dificuldade de entender o significado, e as vezes a propria ilustracao
por conta do estilo. Além do que, seguindo essa mesma ideia, , foi descartada a
possibilidade de uso de colagens neste projeto.

Com isso, pensou-se na possibilidade de ilustracbes minimalistas e esses

foram os rascunhos

Figura 106: Esboco 1
Fonte: A autora
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Figura 107: Esbocgo 2
Fonte: A autora

Figura 108: Esbocgo 3
Fonte: A autora
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Figura 109: Esboco 4
Fonte: A autora

6.3 Matriz morfoldgica

O préximo passo foi a criacdo de uma matriz morfoldgica. Essa é uma
ferramenta Util pois permite a organizacdo sistematica de uma certa quantidade de
possibilidades de design como simbolos, cores e tipografia, e no final desta ha a
combinacéo dos elementos selecionados.
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Matriz morfologica
Cores
CORES DE MARSELHA FREIOE AMARELO
CORES DO TARO EGIPCIO CORES DE WAITE

Figura 110: Matriz morfologica 1
Fonte: A autora

Pensando em uma proposta minimalista, foram reduzidas as cores dos
baralhos analisados além da ideia de preto e amarelo, a fim de se trazer a sensacao

de luxo, riqueza e mistério.
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Matriz morfologica
Tipografia

GOGOIA INTRO SCRIPT-TRIAL

0 LOBCO o Leouco

QuITO

O Leues

Figura 111: Matriz morfoldgica 2
Fonte: A autora

Matriz morfologica
Elementos

(estilos) i

-

Figura 112: Matriz morfologica 3
Fonte: A autora
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Matriz morfologica
Bordas

RETANGULAR SEM MUITOS DETALHES COM MAIS DETALHES
circuLO

Figura 113: Matriz morfoldgica 4
Fonte: A autora

6.4 Matriz Decisoria de Naming

Em relagéo ao processo de naming foi pensado um nome para cada
abordagem descrita por Delano Rodrigues. Todos os nomes foram pensados com a
ideia de que este jogo de cartas trata de elementos essenciais, minimalistas e claros.
Esses nomes foram enviados em formato de tabela de votacdo para algumas

tardlogas e usuérios de tar6 a fim que decidissem o melhor nome.
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Matriz Naming

ABORDAGEM ABORDAGEM ABORDAGEM ABORDAGEM DE

ABOHDAGEM EVOCATIVA METAFORICA COMBINACAO DE

DESCRITIVA NEOLOGISTICA

PALAVRAS

TARODA TARO DO
ESSENCIA DESPERTAR e LA ELEMENTALISTA

— 1 T T -1
T
— T
=TT
ESCRITA
S N KN >
.

Figura 114: Matriz decis6ria de Naming
Fonte: A autora

TARO ELEMENTAL

Sendo assim, o nome definido foi MiniMystic, um nome facil de ser
lembrado e com uma boa sonoridade, juncdo das palavras mini com mystic (em

portugués, mistico).

6.5 Embalagem

Como o projeto em si trata-se de um conjunto de cartas, a solucéo
pensada para a embalagem foi uma caixa, cujo desenho técnico apresenta-se a

sequir:



0.7cm

11.5cm

0.7cm

0.5cm

Tecm

7.5cm

Tem

Fonte: A autora

Figura 115: Desenho técnico embalagem

7.5cm I
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7 DETALHAMENTO TECNICO
A fim de se criar uma unidade entre as cartas, além da identidade

visual, foi criado um grid de construcao para que os elementos ficassem posicionados

no mesmo local em cada carta.

) P

A SACERDOTIZA

Figura 115: Grid utilizado no processo de criagédo
Fonte: A autora
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8 PROTOTIPACAO

Apds o processo de criagdo descrito chegou-se ao seguinte resultado:

Figura 116: Carta O Louco
Fonte: A autora

Figura 117: Carta O Mago
Fonte: A autora



Figura 118: Carta A Sacerdotiza
Fonte: A autora

R IMPCRATAIZ

Y

= .
I \\,/ + + sk

Figura 119: Carta A Imperatriz
Fonte: A autora
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0 IMPCRADOA

Figura 120: Carta O Imperador
Fonte: A autora

A<

S 4+ M

A [+
<, L+

+

+ <:1:::><‘

%
+

¥

&> 3¢

Y

Figura 121: Carta O Papa
Fonte: A autora



Figura 122: Carta Os Amantes
Fonte: A autora

A CRARBAGEN

Figura 123: Carta A Carruagem
Fonte: A autora

124



125

Figura 124: Carta A Justica

Fonte: A autora

Figura 125: Carta O Heremita

Fonte: A autora
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A

A RODA DR FORTUNA

+

-

Figura 126: Carta A Roda da Fortuna
Fonte: A autora

.«.
S M
T A< ¢ W

+
+

[a)

+

<>

+

e,
A+

+ ._" -
£ X 3¢ ok

-

Figura 127: Carta A Forca
Fonte: A autora



Figura 128: Carta O Enforcado
Fonte: A autora

Figura 129: Carta A Morte
Fonte: A autora
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Figura 130: Carta A Temperanca
Fonte: A autora

.«.
S M
T A< ¢ W

+
+

T
A
< K

+

She
A+

+ +

<>

0 DIRBO

+
+ 4

-

Figura 131: Carta O Diabo
Fonte: A autora



—
A TORRE

4+ + ‘\\,— + < .V*’T/

Figura 132: Carta A Torre
Fonte: A autora

Figura 133: Carta A Estrela
Fonte: A autora
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Figura 134: Carta A Lua
Fonte: A autora

Figura 135: Carta O Sol
Fonte: A autora
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0 JELGRMEN

Figura 136: Carta O Julgamento
Fonte: A autora

At o\ o+
A
<" 3+

+

3¢5

3+

0 MENDO

:)ﬁ‘*ﬁ/

Figura 137: Carta O Mundo
Fonte: A autora
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Figura 138: Embalagem de “MiniMystic”
Fonte: A autora

Figura 139: Aplicagéo 1
Fonte: A autora
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Figura 140: Aplicagéo 2
Fonte: A autora
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9 CONSIDERACOES FINAIS E ESTUDOS FUTUROS

Durante o desenvolvimento deste projeto, exploramos a criagcdo de cartas
de tard6 com um enfoque minimalista, utilizando a metodologia de Design Thinking de
Mauricio Vianna. Ao seguir esse processo estruturado, pudemos compreender as
necessidades dos usuarios, definir diretrizes claras, gerar ideias inovadoras, prototipar
e testar as solugdes propostas.

Os resultados obtidos mostraram que a abordagem minimalista trouxe uma
nova perspectiva para as cartas de tard, tornando-as mais acessiveis e
contemporaneas. Através do Design Thinking, exploramos diferentes estilos estéticos,
buscando simplificar as representagfes simbolicas e criar uma experiéncia mais
intuitiva para os usuarios.

Além dos resultados positivos alcancados neste projeto, ha diversas
oportunidades de estudos futuros que podem expandir e aprimorar o desenvolvimento
de cartas de tard como o aprofundamento da pesquisa simbdlica, através do estudo
da simbologia presente nas cartas de tard de forma mais abrangente, investigando
diferentes sistemas simbdlicos e suas representacdes visuais. Isso pode enriquecer a
experiéncia dos usuarios e proporcionar uma compreensdo mais profunda dos
significados das cartas. Também testes com diferentes publicos, incluindo pessoas
com diferentes niveis de familiaridade com o tar6 e tarélogos iniciantes. Isso permitiria
compreender melhor como diferentes grupos interpretam e se conectam com as
cartas, além de identificar possiveis melhorias ou adaptacfes para atender as

necessidades especificas de cada grupo.
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10 CONCLUSAO

Ao longo deste projeto, ficou claro que, apesar da ma fama, cartas de tard
trazem em si uma curiosidade e seducéo. Seja pelas figuras, pelas cores, pelas
pessoas que detém o conhecimento a respeito do que cada carta representa, a propria
origem misteriosa, entre outras questdes. O importante é que € um objeto carregado
de sentido e significado para muitas pessoas. No entanto, por conta do tempo em que
essas ilustracdes foram feitas, da série de mudancas culturais na humanidade, essas
figuras perderam o significado para algumas pessoas.

Com isso, através da metodologia de Design Thinking foi facil entender a
realidade dessas pessoas, sua relacdo com as cartas e onde mora a dificuldade de
ver um real sentido no taré. Depois disso, fez-se necessario o estudo de uma série de
componentes e frentes de design importantes para a realiza¢do do projeto em si.

A aplicacdo dessa metodologia foi fundamental para a criacdo de um
baralho de tar6 coerente com as necessidades do publico-alvo. Através dessa
abordagem, pudemos garantir a usabilidade das cartas, a compreensédo dos simbolos
e a experiéncia do usuario como um todo. Além disso, fica claro que a metodologia de
Design Thinking de Mauricio Vianna pode ser aplicada com facilidade em outros
projetos de design.

Em suma, este trabalho demonstrou que o desenvolvimento de cartas de
tard minimalistas por meio da metodologia de Design Thinking € uma abordagem
eficaz e viavel. Os resultados obtidos destacam a importancia de compreender e
atender as necessidades dos usuarios, ao mesmo tempo em que busca a inovacgéao e
a simplicidade. A aplicacdo dessa metodologia pode trazer beneficios significativos
para outros projetos de design, tornando-os mais centrados no publico-alvo e

proporcionando resultados satisfatérios.
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Anexo 1: Cartas de Tard — Pesquisa Exploratéria
Fonte: docs.google.com/forms/d/1nxroeMtEY ztEUijf_uPegcmDoPrFDuffKv_5VXJjQsg/edit#responses



