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RESUMO

O Sul Fluminense recebe, diariamente, o sinal da Globo pela TV Rio Sul, afiliada em
Resende. A emissora exibe duas edi¢cdes do telejornal RJTV, que contam com a
participacdo do publico. Este trabalho buscou compreender as mudancas ocorridas
no telejornal RJ1 entre os anos de 2016 e 2020 com o uso do WhatsApp como canal
de interacdo com o telespectador. Ainda teve como objetivos, analisar essas
participagdes a partir do uso do aplicativo de mensagens, comparar a colaboragéo
do publico entre aquilo que se considera factual ou ndo e levantar os principais
assuntos dessa interacdo. Assim sendo, foi realizada uma andlise das edi¢cbes do
telejornal presentes no Globoplay, uma revisdo bibliogréafica e entrevistas com
profissionais da TV Rio Sul. Foi observado que houve um aumento no namero de
espacos para a participacdo do publico e que conteudos nao-factuais, porém de
prestacao de servi¢co, sdo 0s que mais reverberam em colaboracdes. Considerou-se
que o telejornalismo local vem buscando se aproximar das redes sociais através
deste tipo de colaboragdo. Assim, h4 uma busca pela audiéncia na televisdo, mas de

outra forma, atraindo o telespectador por meio de novas ferramentas.

Palavras-chaves: telejornalismo local; jornalismo participativo; RJTV; TV Rio Sul; TV
Globo.



ABSTRACT

The Sul Fluminense region receives, daily, the sign of the Globo by the TV Rio Sul,
affiliated in Resende. The station airs two editions of the RJTV news, with the
participation of the public. This work sought to understand the changes that took
place in the RJ1 news between the years 2016 and 2020 with the use of WhatsApp
as an interaction channel with the viewer. It still had as objectives, analyze these
participations from the use of the messaging application, compare the collaboration
of the public between what is considered factual or not and raise the main issues of
this interaction. Therefore, an analysis of the news editions presents in Globoplay, a
bibliographic review and interviews with professionals of TV Rio Sul were conducted.
It was noted that there was an increase in the number of spaces for public
participation and that non-factual content, but of service provision, are the ones that
reverberate most in collaborations. It was considered that local news is seeking to
get closer to social networks through this kind of collaboration. So there, is a search

for the audience on television, but otherwise attracting the viewer through new tools.

Key words: local TV journalism; participatory journalism; RJTV; TV Rio Sul; TV
Globo.
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1 INTRODUCAO

Desde 1990, o Sul Fluminense recebe o sinal da Rede Globo através da TV
Rio Sul, afiliada da emissora carioca em Resende. Diariamente, sdo exibidos dois
telejornais locais, com foco nas noticias regionais, o RJ1, ao meio-dia, e 0 RJ2, as
19h10. O RJTV da hora do almoco traz um foco comunitario, mais informal e conta
sempre com a participacdo do publico, principalmente pelo WhatsApp. Partindo da
importancia do uso de novas tecnologias na producdo dos telejornais, este trabalho
questiona: o telespectador, além de colaborar com as pautas, também auxilia, de
certa forma, na apuracdo da noticia? O modo de producdo de noticia no telejornal

local mudou com a chegada das redes sociais?

Como hipoteses, acredita-se que o0 telespectador pode atuar como um
“produtor colaborativo” em cidades onde a equipe jornalistica da emissora nao
consegue chegar a tempo para a cobertura dos fatos. Tal evento pode ter sido
aprimorado pelas transformacdes propiciadas pelos avancos da tecnologia,
principalmente entre os anos de 2016 e 2020, com o inicio do uso do WhatsApp pela
emissora. A participacdo recorrente também pode decorrer por conta de outro
argumento: a drastica reducdo nos quadros funcionais das transmissoras, 0 que

acabaria inviabilizando a cobertura total entre os espac¢os de abrangéncia do canal.

Além disso, a producdo do telejornal também foi alterada conforme os
avancos da tecnologia e com uma maior possibilidade de participacdo do
telespectador, em sua maioria, por fotos e videos, uma vez que, feita de imagens,

essa nova forma de interacao flui com maior rapidez.

Com o passar dos anos, os telejornais locais buscaram se aproximar do
telespectador ndo s6é em suas pautas, mas também de outras formas, como, por
exemplo, um dinamismo na apresentacdo e nas reportagens com uma linguagem
mais informal e uma maior participagdo do publico, convidando as pessoas a
participarem dos jornalisticos com pautas factuais ou ndo, mas desejando que haja

essa interacao entre telespectador e televisao.

Na TV Globo nao é diferente. Desde 2017, a emissora carioca implantou, a
partir de S&o Paulo, uma maior participacdo do publico nos telejornais locais da
emissora e de suas afiliadas. Seja pelo Twitter ou pelo WhatsApp, o publico tem a

oportunidade de mostrar como o dia esta amanhecendo em sua cidade, a situacao
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dos transportes publicos e, até mesmo, denuncias e flagrantes, onde ndo ha equipes
de reportagem proximas.

No RJ1 produzido e exibido pela TV Rio Sul, em Resende, a participacédo dos
telespectadores vai desde assuntos comunitarios a pautas de prestacao de servicos,
como transito e tempo. A emissora fluminense divulgou o nimero do WhatsApp em
setembro de 2015 e, desde entdo, passou a introduzir as colaborac¢des do publico no

telejornal do meio-dia.

O trabalho tem como objetivo analisar as mudancas ocorridas na producéo do
telejornal da TV Rio Sul, RJ1, entre os anos de 2016 e 2020 com a difusdo da
internet, justamente pelo lancamento do WhatsApp da emissora ter sido feito em
setembro de 2015. A metodologia utilizada neste trabalho foi uma revisédo
bibliografica e uma analise das edi¢cdes do telejornal ao longo da primeira semana
do més de marc¢o, escolhido por ser um més, geralmente, sem feriados, entre 2016 e
2020 como forma de levantar quais foram os resultados das participacdes dos
telespectadores no telejornal. Além disso, foi realizada uma entrevista com o editor-
chefe do RJ1, Carlos Jefferson da Silva Teixeira e com a gerente de jornalismo, Ana
Paula Pereira Garcia, como forma de compreender como funciona a colaboracéao do
publico antes de ir ao ar pela televisdo. Estas entrevistas foram devidamente
analisadas e autorizadas pelo Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos
(CEP) do UniFOA™.

O presente trabalho justifica-se pela quantidade pequena de estudos acerca
do jornalismo da TV Rio Sul, com énfase no RJ1. Podera contribuir, ainda, com
estudantes de comunicacao e futuros pesquisadores da area de jornalismo local e
jornalismo participativo em televisdo, uma vez que essa € uma divisao jornalistica

gue vem mudando e continuara mudando com o passar do tempo.

Por fim, esta pesquisa foi dividida em cinco partes e as consideracdes finais.
O primeiro capitulo apresentou a televisdo no Brasil, com um foco maior no
telejornalismo brasileiro e a televiséo regional até a formacdo das grandes redes de
TV’s brasileiras. Em seguida, foi mostrada a histéria da Rede Globo, a maior

emissora de televisao do pais, passando ainda pelo “Jornal Nacional”, seu principal

LA pesquisa esta sob registro do nimero 326681420.100000.5237 no Comité de Etica em Pesquisa
em Seres Humanos (CEP) do UniFOA.
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produto jornalistico e a relacdo da emissora com o jornalismo local através de suas

afiliadas em todos os estados.

A historia da TV Rio Sul, afiliada Globo, foi o foco do terceiro capitulo,
apresentando a emissora de Resende (RJ) e 0 “RJTV”, telejornal local exibido para o
Sul Fluminense, sendo a primeira edicdo o objeto de estudo dessa pesquisa. Na
sequéncia, foi explicado o conceito de jornalismo participativo no Brasil, no mundo e
na TV Rio Sul. Por fim, foi realizada a analise das edi¢cdes do telejornal conforme

descrito na metodologia, seguida das consideracdes finais.
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2 HA 70 ANOS NO AR: O BRASIL SE VE NA TV

Este capitulo apresentara o contexto historico da televisdo no Brasil mesmo
antes de entrar no ar até a chegada das imagens em alta definicdo, em 2007. De
forma breve, serdo destacados pontos importantes do telejornalismo brasileiro, além

da expanséo da TV para o interior com um jornalismo comunitario e regional.

2.1 “Boa noite: esta no ar a televisio do Brasil”?

A British Broadcasting Corporation (BBC) iniciou em 2 de novembro de 1936 a
primeira transmisséo regular de televisdo no mundo, mesmo sendo apenas duas
horas diérias. A emissora britanica foi a pioneira na arte de levar imagem e som,
desta vez juntos, a casa da populacdo. Londres foi o local escolhido para a primeira
transmiss&o®. No entanto, por conta de diversos testes estarem sendo realizados em
diversas partes do planeta, ndo se pode precisar quem fez a primeira transmisséo. A
estadunidense Columbia Broadcasting System (CBS) iniciou em 1927 as
transmissdes de televisdo em Nova lorque, mas ndo tinha uma programacéo
regular. Todavia, desde entdo, o mundo viu sua forma de se comunicar mudar para

alcancar todos os cantos e todos 0s povos.

Doze anos mais tarde, o novo meio de comunicagao chegou ao Brasil. Juiz de
Fora, cidade mineira de aproximadamente 570 mil habitantes®, foi palco da histéria.
No dia 23 de setembro de 1948, Olavo Bastos Freire, técnico em eletronica, realizou

a primeira transmisséo de televiséo no pais sul-americano.

[...] ele realizou a primeira transmissdo oficial totalmente eletrénica em
circuito aberto, transmitindo imagens do Clube Juiz de Fora, na Av. Rio
Branco, onde ficou o transmissor, para a loja comercial Casa do Radio, na
Av. Getulio Vargas, onde foi instalado o receptor. (MUSSE, 2008, p.1).

Olavo construiu um osciloscépio® e entdo, conseguiu um iconoscépio, onde,

apos a construcdo de sua camera, péde obter a primeira imagem num monitor de

® Frase dita por Sonia Maria Dorce na inauguracdo da TV brasileira. Disponivel em:

<http://www.museudatv.com.br/biografia/sonia-maria-dorce/>. Acesso em: 14 de maio de 2020.

® BBC Brasil. Disponivel em: <https://www.bbc.com/portuguese/internacional-37846960>. Acesso em
14 de margo de 2020.

* Juiz de Fora (MG) possui 568.873 habitantes segundo estimativa do IBGE para 2019. Disponivel
em: < https://cidades.ibge.qgov.br/brasil/ma/juiz-de-fora/panorama>. Acesso em 14 de marc¢o de 2020.
°0 osciloscopio € um aparelho eletrdnico que nos permite visualizar e analisar uma diferenca de
potencial (DDP) em fung¢do do tempo em um gréafico bidimensional. O aparelho pode ser do tipo
analoégico ou digital — modelo que automatiza diversas medigfes e incorpora ainda mais
funcionalidades ao analdgico. Fonte: <https://www.terra.com.br/noticias/dino/afinal-para-que-serve-



http://www.museudatv.com.br/biografia/sonia-maria-dorce/
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-37846960
https://cidades.ibge.gov.br/brasil/mg/juiz-de-fora/panorama
https://www.terra.com.br/noticias/dino/afinal-para-que-serve-um-osciloscopio,7f4cd02625fd363b42dab1af60025d52t9j0rev7.html
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apenas trés polegadas. Entretanto, essa transmissao no interior de Minas Gerais foi
reservada apenas para autoridades, ou seja, ndo foi uma transmisséo publica, que

s6 iria acontecer dois anos depois.

Antes, em julho de 1939, a televiséo ja havia sido vista em territorio brasileiro,
na Exposicdo da Televisdo, no Rio de Janeiro. No evento, autoridades e toda a
populacdo puderam acompanhar um pouco do que ainda estava por vir no Brasil. De
acordo com Barbosa (2013), além de um estudio de TV completo, aparelhos
enfileirados eram expostos para aqueles que tiveram a oportunidade de passar pelo
pavilhdo. A exposi¢cdo contou com ajuda do governo alemdo que, aquela altura, ja
tinha o novo meio de comunicagao, conforme destaca Barbosa (2013, p. 259):

Se 0 governo norte-americano saiu na frente, oferecendo recursos para a
construcdo da primeira usina siderurgica brasileira, a de Volta Redonda, em
troca do apoio as suas intencdes bélicas, o governo aleméo ofereceu como
contrapartida o espetaculo da Exposicdo da Televiséo.

No dia 18 de setembro de 1950 entrava no ar a PRF-3 TV Difusora, mais
tarde TV Tupi de S&o Paulo, o primeiro canal de televisdo do Brasil e da América do
Sul. O jornalista Assis Chateaubriand, durante uma viagem aos Estados Unidos,
conheceu a televisdo e trouxe a ideia para o pais. A primeira cidade a receber o
novo meio de comunicagcdo seria, a entdo capital federal, Rio de Janeiro, mas a

topografia do municipio ndo permitiu a instalacéo da torre.

A intencdo, até como caminho obrigatério, era fazer da capital federal o
ponto de partida para esse novo veiculo de comunicac¢do do pais, mas a
equipe de técnicos dos Estados Unidos especialmente contratada constatou
gue o Morro do P&o de Acucar, em fun¢do da topografia da cidade, ndo era
o local ideal para instalar os transmissores da primeira emissora de
televiséo da América Latina (RICCO; VANNUCCI, 20174, p. 12).

A corrida para inaugurar a primeira estacdo de TV da América Latina fez com
que Chateaubriand transferisse a ideia para Sado Paulo, onde foi contemplado pelo
Governo Federal com a concesséo do canal 3 VHF®. Todavia, os atrasos no Rio ndo
permitiram que Chatd, como era conhecido, conseguisse o feito de ter a primeira
emissora de televisdo latino-americana, ja que em 31 de agosto foi inaugurado o
canal 4 da Cidade do México, a XHTV, atual FOROtv, do Grupo Televisa (RICCO;

VANNUCCI, 2017a).

um-osciloscopio, 7f4cd02625fd363b42dab1af60025d52t9j0rev7.html>. Acesso em: 14 de marco de
2020.

® VHF significa frequéncia muito alta. Sdo radiofrequéncias utilizadas, principalmente, na transmissao
de sinais de radio AM e TV analdgica.



https://www.terra.com.br/noticias/dino/afinal-para-que-serve-um-osciloscopio,7f4cd02625fd363b42dab1af60025d52t9j0rev7.html
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Apés a implementacdo da TV no Brasil, muitos artistas do radio migraram
para o novo veiculo. “Muita gente do radio — e nem poderia ser diferente — foi
aproveitada pela televisdo, desde os primeiros dias da sua implantacdo. Claro que
com as devidas e necessarias excegdes” (RICCO; VANNUCCI, 2017a, p. 18). Mas a
televisdo ndo chamou a atencdo do publico logo de cara devido ao alto valor do
novo aparelho. Por isso, 200 televisores foram colocados estrategicamente em
alguns pontos de Sao Paulo para chamar a atencdo dos paulistanos, 0 que na

ocasido, deu aos planos de Chatd, visibilidade.

Desde o inicio da TV no pais, a informacgao esta presente no DNA da “caixa
de pandora”, fazendo do jornalismo, portanto, algo fundamental em se tratando do
que a televisdo se propunha. A TV Tupi de Sdo Paulo foi a pioneira no
telejornalismo. O “Imagens do Dia” estreava em 19 de setembro de 1950. O
noticiario, que como o préprio nome ja diz, trazia informagbes do dia a dia e
apresentava imagens narradas pelo locutor Rui Rezende. Esta estratégia viria a ser

chamada posteriormente de nota coberta’ .

Nesse mesmo jornal, tempos depois do seu lancamento, Assis
Chateaubriand entendeu que o melhor seria dividir os trabalhos. Deixou Rui
Rezende como produtor responsavel e escolheu Mauricio Loureiro Gama
para ser o apresentador. As poucas matérias externas eram feitas numa
pequena cadmera RCA (RICCO; VANNUCCI, 2017b, p. 8).

Apods o “Imagens do Dia”, a TV Tupi de S&o Paulo exibiu outros telejornais,
como o “Telenoticias Panair’ e o “Edicao Extra”. Em 1952, a TV Tupi do Rio de
Janeiro estreou o jornalistico “Seu Repoérter Esso”, versao televisiva do programa
radiofénico de grande sucesso. O jornalistico era apresentado por Gontijo Teodoro e
levava ao ar exatas 31 noticias por edi¢do, seguindo o modelo de radio, s6 que com

imagens cobrindo partes da fala do ancora.

Esse foi, durante muitos anos, o principal telejornal da televisdo brasileira,
passando a ser exibido também nas cidades em que os Diarios Associados
montavam sua rede de televisdo. Entre elas, Sdo Paulo (TV Tupi), Belo
Horizonte (TV Alterosa) e Espirito Santo (TV Vitdria), todas com edi¢des
locais e equipes préprias (RICCO; VANNUCCI, 2017b, p. 9-10).

O “Reporter Esso” foi exibido pela TV Tupi entre 1953 e 1970. A frase “Aqui
fala 0 seu Reporter Esso, testemunha ocular da historia” realmente entrou para a

histdria do telejornalismo brasileiro.

’ Nota coberta: texto narrado pelo &ncora do telejornal enquanto séo apresentadas imagens na tela
(PANTERNOSTRO, 2006, p. 212).
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[...] langado em 17 de junho de 1953, em S&o Paulo, dirigido e apresentado
por Kalil Filho. No ano seguinte, os cariocas ganhavam a sua versdo, com
Gontijo Teodoro. Os dois eram conhecidos locutores de radio, mas ja
comecavam a eshocar uma linguagem e uma narrativa televisiva, o texto
era objetivo, o apresentador enquadrado em plano americano e tinha
horario fixo para entrar no ar, as 20h (PATERNOSTRO, 2006, p. 37).

Com o passar dos anos, a televisdo comecou a se popularizar no pais devido,
potencialmente, ao preco do aparelho que se tornou mais acessivel ao publico, além
das estacbes de TV que comecaram a chegar em outras regides do Brasil. Outro
ponto que corroborou para a popularizacdo foi o interesse das agéncias de
publicidade e anunciantes. A televisdo surgia como uma férmula méagica para a
venda de produtos — e todos os produtos. Os anunciantes, antes timidos, passam
entdo a comandar as producbes e 0s programas comecam a ter oS nomes
associados ao do patrocinador (Paternostro, 2006). Além disso, “em 1961 o primeiro
link da TV ligou Brasilia no Centro-Oeste, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Séo
Paulo, transmitindo a inauguracéo de Brasilia" (LOREDO, 2000, ndo paginado apud

GARCIA, 2009, ndo paginado).

Em 1965, no Rio de Janeiro, surge a TV Globo, de propriedade do jornalista
Roberto Marinho. A emissora carioca comegou com programas populares e
despontou como a segunda maior do mundo, atras apenas da estadunidense

American Boradcasting Company (ABC)®

A TV Globo comega com uma programacao voltada para a linha popular
(Chacrinha, Dercy Gongalves, Raul Longras e, a partir de 1966 — quando
compra a TV Paulista — Silvio Santos) e, associada ao grupo norte-
americano Time-Life, parte para a implantacdo do esquema de network,
comprando ou contratando emissoras pelo pais (afiliadas) para expandir o
seu sinal (PATERNOSTRO, 2006, p. 33).

O primeiro telejornal exibido pela TV Globo foi o “Ultra-Noticias”, em 1965.
Nessa época, 0 videotape — equipamento utilizado para gravar imagens e exibi-las
depois, sem a necessidade da transmissdo ao vivo — ja era utilizado pelas
emissoras, proporcionando uma qualidade maior ao produto entregue aos

telespectadores.

O jornalismo se adaptou a todos os veiculos aos quais foi inserido e com a

televisdo nao foi diferente. As noticias, que antes eram apenas lidas ou ouvidas,

8 Disponivel em: <https://rd1.com.br/globo-supera-cbs-e-se-torna-a-segunda-maior-emissora-do-

mundo-record-e-a-28a/>. Acesso em 20 de agosto de 2020.



https://rd1.com.br/globo-supera-cbs-e-se-torna-a-segunda-maior-emissora-do-mundo-record-e-a-28a/
https://rd1.com.br/globo-supera-cbs-e-se-torna-a-segunda-maior-emissora-do-mundo-record-e-a-28a/
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agora eram vistas. A imagem, primeiro em preto e branco, fascinou o telespectador

brasileiro, que a partir da TV podia assistir as principais noticias do dia.

O telejornalismo se diferencia do que é apresentado em outros meios, pois
consegue atingir um publico maior e mais amplo — a TV Globo, por exemplo, chega
atualmente a 5478 dos 5570 municipios do Brasil® — e pela agilidade ao transmitir as
informacdes, além, claro, de contar com o auxilio das imagens para o entendimento

do que é transmitido.

Num certo sentido, podemos dizer que o telejornal é uma colagem de
depoimentos e fontes numa sequéncia sintagmatica, mas essa colagem
jamais chega a constituir um discurso suficientemente unitario, l6gico ou
organizado a ponto de poder ser considerado “legivel” como alguma coisa
“verdadeira” ou “falsa”. (MACHADO, 2000, p. 110).
Apesar de tudo, o telejornal € um produto comercial e sua duracao varia
conforme a audiéncia. Afericdo esta que no Brasil é feita pelo Instituto Brasileiro de

Opinido Publica e Estatistica (Ibope).

No telejornalismo, a informacéo também pode ser apresentada de diferentes
formas. Algumas delas sao a nota simples, quando uma matéria ndo tem cobertura
externa; nota coberta, feita através de imagens, enquanto o apresentador noticia 0s
fatos; e a noticia, que exibe a informacdo de forma uma pouco mais expandida com
o apoio de entrevistas. Machado (2000, p. 110) diz que, “...] em geral as
abordagens de telejornais se restringem a tentar verificar o grau de exatidao ou de

confiabilidade da informagao veiculada.”

O primeiro telejornal a ser exibido ao vivo para todo o pais foi o “Jornal
Nacional”’, da TV Globo, em 1° de setembro de 1969. Essa faganha so foi possivel
gracas a Embratel. Paternostro (2006, p. 33) lembra que “a Embratel interliga o
Brasil por meio de linhas béasicas de micro-ondas — rotas — e adere ao consércio

internacional para utilizagdo de satélites de telecomunicac¢des — o Intelsat.”

O JN, como é popularmente conhecido, foi idealizado para ser um telejornal
verdadeiramente nacional e que abrangesse todas as regides do Brasil. Memoéria
Globo (2019, p. 301) observa que “a pretensado era sintonizar todo o pais em um
anico canal. Este conceito de rede era, na verdade, uma ambicdo a frente das

possibilidades tecnologicas da época. O JN, assim, nasceu visionario.” O trabalho

o Disponivel em: https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Brasil.aspx. Acesso em 14 de marco de
2020.



https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Brasil.aspx
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para que um telejornal tivesse cobertura nacional foi intenso e envolveu pessoas de

todas as areas.

O modelo de um jornal nacional baseava-se em um duplo conceito. Por um
lado, ele deveria ser transmitido simultaneamente para todo o Brasil; de
outro, tinha a missdo de contar as peculiaridades de suas cinco regifes.
Para isso era preciso ter um sinal que alcancasse a vastidao de um pais
ainda em desenvolvimento e, ao mesmo tempo, formas de acessar a
variedade de historias que representavam sua multiplicidade geografica e
cultural (Idem, 2019, p. 301).

Além do satélite, tal intensdo s6 se concretizou, efetivamente, nos anos
seguintes — e segue até hoje — gracas ao sistema de afiliadas. A primeira delas foi a
TV Triangulo de Uberlandia (hoje TV Integragdo Uberlandia), em 1971. Emissora
que também foi a primeira do interior do Brasil*®, desde 1964 pelo canal 8.

Atualmente sdo 122 emissoras proprias e afiliadas em todos os estados e no Distrito

Federal.

Em 1982, a Globo jA com cinco emissoras proprias — Rio de Janeiro, S&o
Paulo, Recife, Belo Horizonte e Brasilia — e 36 afiliadas, introduziu o uso de
satélite e investiu na montagem de antenas em diversos pontos do pais. O
novo meio era mais confiavel e dava agilidade ao jornalismo, na medida em
gue possibilitava a divulgacdo de noticias de forma imediata e instantanea.
A ideia de rede nacional finalmente se efetivava (MEMORIA GLOBO, 2019,
p. 304).

E com as novas tecnologias, os apresentadores dos telejornais deixaram de
ser apenas leitores de teleprompter’? para serem ancoras dos produtos jornalisticos,
que cada vez mais comecaram a pedir um aprofundamento nas noticias. Se outrora

Gontijo Teodoro apenas lia as noticias num papel, com poucos olhares para a

camera, no “Reporter Esso”, o “TJ Brasil”, da TVS (atual SBT), mudou isso.

O Telejornal Brasil introduz a figura do &ncora no telejornalismo brasileiro
que, embora consagrada nos modelos dos telejornais norte-americanos,
ainda nao existia por aqui. O jornalista Béris Casoy, apresentador e editor-
chefe do telejornal, comenta e opina sobre algumas reportagens. O TJ
Brasil se contrap8e ao Jornal Nacional, que permanece na lideranca da
audiéncia (PATERNOSTRO, 2006, p. 35).

' Ha controvérsias. A TV Industrial, de Juiz de Fora (MG), atual TV Integracéo Juiz de Fora, de 1964,
afirma também ter sido a primeira emissora de televisdo no interior do pais. A TV Bauru, de Bauru
(SP), atual TV Tem Bauru, de 1959, também diz ter sido a primeira emissora de televisdo no interior
do pais. Disponivel em: <https://tribunademinas.com.br/noticias/cultura/06-04-2019/tv-industrial-e-
resgatada-apos-tombamento-do-predio.html>. Acesso em 29 de abril de 2020.

Disponivel em: http://redeglobo.globo.com/mg/tvintegracao/noticia/2011/11/linha-do-tempo.html.
Acesso em 29 de abril de 2020.
' Teleprompter ou TP é o aparelho que reproduz o texto do script sobre a camera, facilitando a
leitura do apresentador (PATERNOSTRO, 2006, p. 222).



https://tribunademinas.com.br/noticias/cultura/06-04-2019/tv-industrial-e-resgatada-apos-tombamento-do-predio.html
https://tribunademinas.com.br/noticias/cultura/06-04-2019/tv-industrial-e-resgatada-apos-tombamento-do-predio.html
http://redeglobo.globo.com/mg/tvintegracao/noticia/2011/11/linha-do-tempo.html
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Além do jornalistico da emissora de Silvio Santos, os telejornais “Bom Dia
Séo Paulo” (1977), “Bom Dia Brasil” (1983) — ambos da Globo — e “Aqui Agora”
(1991), do SBT, sdo, da mesma forma, programas que marcaram a historia do
telejornalismo brasileiro e que introduziram a opinido e a informalidade no ambito
nacional através do ancora. Os matutinos locais da Rede Globo, os “Bom Dia
Praca”, por exemplo, passaram a fazer o uso de uma ancoragem informal para
chamar a atencéo do publico, deixando a linguagem mais clara para o telespectador,
conforme destacam Garcia e Silva (2016, p. 287): “Diferentemente do jornal
impresso, o telespectador ndo tem tempo para ouvir novamente e buscar uma
explicacdo melhor sobre aquilo que acabou de ver na televisdo. Por isso, é
fundamental que o texto seja simples, como uma conversa informal com seu

vizinho.”

Atualmente, o telejornalismo também esta presente nas emissoras de TV por
assinatura, como a GloboNews (desde 1996), BandNews (desde 2001) e CNN Brasil
(desde marco de 2020). Tais emissoras sdo consideradas all news, pois sao
dedicadas totalmente ao jornalismo. A Record News, em 2007, veio com a proposta
de ser o primeiro canal de noticias da TV aberta, porém ndo ganhou folego para
competir com sua principal concorrente, a GloboNews, chegando a exibir “telecultos”

durante a programacao™®.

Em dezembro de 2007, o governo federal inaugurou o Sistema Brasileiro de
Televisdo Digital Terrestre (SBTVD-T). Os testes e o0 decreto para implantacdo, no
entanto, comecaram bem antes. Os testes comecaram em 1994 e, em 2003, o entéao

presidente Luis Inacio Lula da Silva assinou o documento.

Entre as vantagens da TV digital, estdo a melhor qualidade de imagem e som
e a possibilidade de assistir TV por meio de celulares e outros aparelhos moveis.
Séao Paulo, mais uma vez, foi a cidade escolhida. Poucos meses depois, 0 sistema
digital comecou a se espalhar pelo Brasil. A qualidade HDTV' aproxima o

telespectador da TV e, consequentemente, de seus produtos, como os telejornais.

13

Disponivel em: <https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/2019/07/record-news-troca-jogo-de-
futebol-por-oracao-da-igreja-universal-e-irrita-internautas>. Acesso em 29 de abril de 2020.

4 Sigla que em inglés significa High Definition Television. Em portugués, traduzido para televisdo de
alta definicéo.



https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/2019/07/record-news-troca-jogo-de-futebol-por-oracao-da-igreja-universal-e-irrita-internautas
https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/2019/07/record-news-troca-jogo-de-futebol-por-oracao-da-igreja-universal-e-irrita-internautas
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Em entrevista a Flavio Ricco e José Armando Vannucci'®, o ancora do “SBT Brasil”,
Carlos Nascimento, diz que a televisdo mudou muito com o sistema digital: “Hoje,
temos telas enormes, e o sinal dentro delas é 100% ocupado no espaco fisico.
Quando era TV de tubo, basicamente s6 se via imagem no centro da tela. As

beiradas, os cantos da TV antiga n&o tinham fungdo nenhuma.”

2.2 As vozes do interior: as televisdes locais

O interior do territério brasileiro € formado por grandes cidades e por uma
economia forte e atuante. Isso néo seria diferente no ambito da televisdo, que esta
presente em importantes regiées do pais, sendo em alguns locais uma das Unicas
formas de transmissao de informagao.

O processo de interiorizacdo da televisdo demorou e so foi possivel gracas as
afiliadas das grandes redes, presentes no Rio de Janeiro e em Sao Paulo. Oliveira
Filho (2019, p. 60), aponta que “um dos motivos para o desenvolvimento tardio em
regibes fora das areas metropolitanas era a pouca quantidade de televisores entre a
populacao interiorana.” De fato, a situagdo econdmica interferiu nesse processo,
como se observa até os dias atuais: regides com um maior desenvolvimento

possuem uma maior quantidade de geradoras™®.

O desafio estava posto: conciliar a programacdo local com qualidade
sustentando os altos custos que a empreitada acarreta. O telejornalismo se
apresentou como o caminho para tal conquista e se reflete como a principal
grade das programacgdes regionais (BAZI, 2001, COUTINHO, 2005 apud
MELO, 2009, ndo paginado).

Além da situacdo econbmica, 0s equipamentos — ou a falta deles — também
interferiram nas transmissfes. Em Juiz de Fora, a TV Industrial tentava fazer um
bom produto, mas problemas com equipamentos de audio e de video e os produtos
do switcher'’ levavam dificuldades aos técnicos e jornalistas (MUSSE, 2008, p. 6).
A TV Industrial, apdés problemas financeiros, foi vendida para a Rede Globo, se
tornando a TV Globo Juiz de Fora. A venda provocou diminuicdo drastica do

conteudo local, conforme explicam Coutinho e Fernandes (2007, p. 2): “Assim, em

!> Entrevista concedida aos jornalistas Flavio Ricco e José Armando Vannucci para o livro “Biografia
da Televiséo Brasileira” (RICCO; VANNUCCI, 2017b, p. 423).

'® Geradora é o servico de radiodifusdo destinado & transmiss&o de sons e imagens, por ondas radio-
elétricas, com a particularidade de geracé@o conteddo local. A geradora se caracteriza pela insercéo
de programacdo produzida localmente. Fonte: TV Cancdo Nova. Disponivel em:
<https://tv.cancaonova.com/quick fag/15-qual-diferenca-entre-geradora-e-retransmissora/>. Acesso
em 29 de abril de 2020.

7 switcher ou sala de controle é o local do comando da operacédo do telejornal ou programa ao vivo
(PATERNOSTRO, 2006, p. 221).



https://tv.cancaonova.com/quick_faq/15-qual-diferenca-entre-geradora-e-retransmissora/
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1980, a emissora passa a integrar o grupo Roberto Marinho, e a retransmitir o sinal
da Rede Globo. Na época, a populacdo juizforana viu a programacao local ser
reduzida a minutos diarios de telejornais.”

No interior do pais, o jornalismo local, com um tom comunitario, sempre que
possivel, tentou dar voz e vez ao publico, aqueles que sempre os acompanham. A
titulo de exemplo, tem-se a “greve dos boias-frias” de 1984, na regiao de Ribeirao

Preto, Norte de Sao Paulo.

A TV Ribeirao abriu cAmeras e microfones para os boias-frias, empresarios
das industrias de suco de laranja e sucroalcooleiros, fiscais e Ministro do
Trabalho, que se deslocou para a regido para mediar as negociacdes entre
patroes e empregados. Todos foram ouvidos, todos tiveram voz
(SAVENGAGO, 2012, p. 109).

Esse trecho representa o trabalho de uma afiliada, dando voz ao interior. Uma
emissora regional que, a partir do momento que la estava instalada, assumia o
compromisso de usar seu jornalismo para buscar resolver os problemas de todos
aqueles que os assistiam em sua area de cobertura (SAVENHAGO, 2012).

A partir da década de 1950, os anos foram marcados pela chegada de
emissoras de televisdo em diversas regides do Brasil, trazendo uma proximidade

com os telespectadores que, agora, viam suas cidades e se viam na televisao.

O local se torna um territério audiovisual que é constituido, por meios dos
recortes e reconstrucdo da realidade transmitida nos telejornais locais.
Estes buscam estabelecer um territério de pertencimento com o seu publico.
Neste territorio o telespectador se reconhece e convive com mensagem que
constituiriam um repertério comum, capaz de “enlagcar’ dada comunidade
(COUTINHO; FERNANDES, 2007, p. 6).

As afiliadas despontaram e cada vez mais emissoras eram criadas. Diversas
das estacdes de TV nascidas em 1950 estrearam independentes, com uma voz forte
e atuante no ambito local. Barbosa (2013) aponta que foram inauguradas 21

emissoras entre 1955 e 1961 em todas as regides do Brasil.

Em 1955 comeca a funcionar a TV Itacolomi de Belo Horizonte. Quatro anos
depois é a vez da TV Piratini de Porto Alegre e TV Cultura de S&o Paulo.
Em 1960 sao inauguradas a TV Itapoan, de Salvador, a TV Brasilia, a TV
Radio Clube de Recife, a TV Parana, a TV Ceara, a TV Goiania, a TV
Mariano Procdpio de Juiz de Fora, a TV Tupi-Difusora de Sdo José do Rio
Preto. E no ano seguinte, seria a vez da TV Vitoria, TV Coroados, TV
Borborema (Campina Grande/PB), TV Alterosa (Belo Horizonte/MG), TV
Baré, TV Uberaba, TV Floriandpolis, TV Aracaju, TV Campo Grande e TV
Corumba (ldem, 2013, p. 277).

Entretanto, um dos fatores que proporcionaram a chegada da televisdo as
cidades mais distantes das capitais e regides metropolitanas, foi o videotape (VT),

aparelho que tem como fungao a possibilidade de gravacéo de programas e outros
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materiais externos, como as reportagens e entrevistas, mudando a forma de se fazer

televisao.

O uso do VT possibilitou ndo somente novelas diarias como também a
implantacdo de uma estratégia de programacao horizontal. A veiculacao de
um mesmo programa em varios dias da semana criou o habito de assistir
televisdo rotineiramente, prendendo a atencdo do telespectador e
substituindo o tipo de programacdo em voga até entdo, de carater vertical,
com programas diferentes todos os dias (MATTOS, 2002, p.87 apud
GARCIA, 2009, p. 5).

Além do VT, a transmissdo via satélite, enfim, possibilitou a construcao de
redes de televisdo. A propria TV Globo se tornou uma rede com o uso de um dos
satélites da Embratel. A emissora fechou contrato de afiliacdo com televisdes locais
nas principais cidades do interior do pais, como Campinas/SP (EPTV Campinas),
Feira de Santana/BA (TV Subaé), Campina Grande/PB (TV Paraiba) e Santarém/PA
(TV Tapajos), como forma de levar sua programacao gerada em S&o Paulo e no Rio
de Janeiro para todo o Brasil.

Outras emissoras também seguem o0 mesmo padrdao. O SBT tem 114
emissoras entre préprias e afiliadas em todos os estados, com excecao de Sergipe,
que recebe o sinal de S&o Paulo'®. Comp&em a RecordTV 121 emissoras nos 26
estados e no Distrito Federal'®. A Rede Bandeirantes possui 74 afiliadas®’, seguida
da RedeTV! com 40 emissoras?".

Atualmente, a regionalizacdo ganha cada vez mais for¢ca entre os gerentes
das emissoras e 0s telespectadores fora do eixo Rio-Sao Paulo, que se interessam
cada vez mais pelo que acontece onde moram, conforme defende Mauro Lissoni,
diretor de programacédo e conteludo da Rede Massa, afiliada do SBT no Parana, em
entrevista a Flavio Ricco e José Armando Vannucci®®: “Quem esta aqui no Parana
nao quer saber do congestionamento na Marginal Pinheiros ou Tieté, mas daquilo

que esta acontecendo na cidade ou estado dele.”

Apesar da internet, com informagdes sendo consumidas a todo instante pelos
usuarios, cabe a televisdo, principalmente aberta e local, levar informacdo e

entretenimento aos lugares mais indspitos, as pessoas mais humildes, sem acesso

'® Disponivel em: <https://www.sbt.com.br/institucional#fquem-somos>. Acesso em 29 de abril de
2020.

19 Disponivel em: <http://comercial.recordtv.com.br/atlas-de-cobertura/>. Acesso em 29 de abril de
2020.

20 Disponivel em: <https://comercial.band.com.br/atlas>. Acesso em 29 de abril de 2020.

2 Disponivel em: <https://www.redetv.uol.com.br/institucional>. Acesso em 29 de abril de 2020.

*2 Entrevista concedida aos jornalistas Flavio Ricco e José Armando Vanucci para o livro “Biografia da
Televisao Brasileira” (RICCO; VANNUCCI, 2017b, p. 362).



https://www.sbt.com.br/institucional#quem-somos
http://comercial.recordtv.com.br/atlas-de-cobertura/
https://comercial.band.com.br/atlas
https://www.redetv.uol.com.br/institucional
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as novas tecnologias. Por isso, segue sendo, ainda, o meio de comunicacao

preferido do Brasil para se informar®.

23 Pesquisa Brasileira de Midia 2016. Disponivel em: <https://gl.globo.com/economia/midia-e-

marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-
pesquisa.ghtml>. Acesso em 26 de abril de 2020.



https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml
https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml
https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml
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3 REDE GLOBO: HA 55 ANOS NO AR

Esta parte do trabalho ser& divida em trés momentos: o primeiro apresentara
a historia da Rede Globo com a inauguracdo no Rio de Janeiro e a expansdo do
sinal pelo pais, por meio do sistema de afiliadas; o segundo discorrera acerca do
principal produto jornalistico da emissora, o Jornal Nacional, onde serdo
apresentados os tramites para a implantacdo do telejornal e um breve contexto
sobre 0 “modo de fazer” e a histéria do JN; ja o terceiro tratar4 do telejornalismo

local da TV Globo e o padréo adotado pelas emissoras da rede.
3.1 “Do Rio para o Rio e para todo o Brasil”**

Com a chegada da televisdo no Brasil, através da TV Tupi de Sao Paulo, a
familia Marinho, que ja era detentora da concessdo dos canais da Radio Globo e
ainda sustentava o jornal diario O Globo, também quis se fazer presente no novo
meio comunicativo que surgia no pais. A concessao televisiva foi pedida ao governo
de Gaspar Dutra, em 1951, mas ndo foi aceita de imediato. Ricco e Vannucci
(2017a, p. 258) afirmam que “o pedido ficou engavetado por longos seis anos,
porque Getulio Vargas, que assumiu a Presidéncia em seguida, revogou a
autorizacdo, que sO saiu definitivamente em 1957, jA na gestdo de Juscelino
Kubitscheck”.

Oito anos apds a autorizacdo para operar pela Presidéncia da Republica,
entrava no ar a TV Globo, canal 4 VHF, na cidade do Rio de Janeiro as 10h45 do dia
26 de abril de 1965 com o programa infantil “Uni Duni Té.” A inauguracgao, segundo
Paternostro (2006), s6 foi possivel depois de um forte investimento avaliado em
cerca de R$ 6 milhdes para que fosse erguida. O apoio financeiro veio de uma
parceria com um grupo de comunicacdo estadunidense, o Time-Life, o que era
proibido na ocasido, mas que nao chegou a ser um impedimento, a0 menos de

maneira efetiva.

Apesar de nao ter comecado na lideranca da audiéncia, a emissora carioca
parece ter caido no gosto dos moradores ap0s prestar um servico de jornalismo
comunitario durante uma forte chuva que atingiu a capital fluminense em 1966. A
partir dai, manteve-se em primeiro lugar na audiéncia — do Rio. Além disso, a

programacao mais popular também foi uma forte aliada para esta aproximagao com

24 Slogan da Globo Rio em 2020.
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0 publico. O que se deveu em parte pela inclusdo de participagbes de artistas e
comunicadores como Dercy Gongalves, Chacrinha e Silvio Santos em seu elenco,
conforme destaca Paternostro (2006). O monopdlio de audiéncia da emissora
carioca foi corroborado pelas dificuldades apresentadas pelas concorrentes.

Paternostro (2006, p. 33) lembra que:

Em S&o Paulo, a Record e a Bandeirantes (criada em 1967), abaladas por
incéndios, tiveram suas producdes prejudicadas. A Record partiu, entdo,
para uma programacdo baseada em filmes americanos. A Bandeirantes
experimentou producdes de musica popular brasileira, de boa qualidade,
mas de pouca audiéncia. [...] A Excelsior, ao completar dez anos, tem sua
concessao cassada pelo governo.
Todavia, a direcdo da TV Globo ndo queria ficar restrita apenas a cidade do
Rio de Janeiro, mas sim expandir o sinal da emissora para todo o pais, formando
uma rede de televisdo®. Para isso, nos anos seguintes, contou com o sistema de
afiliadas, que consistiu em contratos com redes ou emissoras de TV espalhadas
pelo Brasil como forma de que seu sinal chegasse as cinco grandes regides

brasileiras.

Assim, as grandes redes nacionais garantem o alcance nacional com a
retransmissdo de sua producdo por suas emissoras afiliadas. Portanto, as
emissoras regionais obedecem a contratos, onde devem ocupar com
producéo local ou regional espacos predeterminados (COUTINHO, 2009, p.
8, apud MELO, 2005).

Naquele momento a Globo se torna uma rede, no entanto, teve que, como
contrapartida, ceder alguns espacos na programacao para a insercdo de programas
e comerciais locais. Conforme diz Pereira (2013), a partir desse momento a Globo
conseguiu, por meio de micro-ondas, transmitir sua programacdo para Varias
cidades ao mesmo tempo. Foi nesse periodo que surgiu a expressao: “Padrao Globo

de Qualidade”

Greco (2013) traz que o “Padrédo Globo de Qualidade” comegou a ser
implementado, ainda em 1965, por Walter Clark. Ricco e Vannucci (2017a) explicam
que Clark chegou a TV Globo devendo satisfagcbes apenas ao dono, Dr. Roberto
Marinho, que |he deu carta branca para executar mudancas na emissora. O “padrao”

adotado se baseia em trés pilares:

® A rede de televisdo é composta pela cabeca de rede (onde fica a sede da emissora), por outras
emissoras proprias (geralmente nas principais capitais) e pelas afiliadas (PATERNOSTRO, 2006, p.
196).
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(1) a técnica na difusdo da sua programacéo, caracterizada pela recepcdo
do seu sinal e abrangéncia da cobertura, pela boa definicao da imagem etc.;
(2) ao carater empresarial, constituido de forte infraestrutura, equipamentos
de ultima geragdo, maiores salarios e indices de audiéncia; e (3) ao seu
profissionalismo técnico-estético, cuidado com cenarios e figurinos,
programacéo visual constantemente reformulada, além do uso de efeitos
especiais, elenco fixo com atores renomados e investimento numa
teledramaturgia nacional (FECHINE, 2006 apud GRECO, 2013, p. 24).

A reunido do sinal presente em boa parte do Brasil e de uma rede de
emissoras afiliadas também foi decisiva para que a TV Globo se tornasse a Rede
Globo. As primeiras emissoras a se filiarem a nova rede, foram a TV Gaucha (RBS
TV Porto Alegre), TV Triangulo (TV Integracédo Uberlandia), TV Guajara — PA (extinta
em 1995), TV Coligadas (NSC TV Blumenau) e TV Verdes Mares - CE. Apenas com
essas afiliadas e com as cinco emissoras préprias, a Globo conseguiu chegar a
todas as grandes regides do Brasil. O sistema de afiliadas obtido pela Globo (e
adotado com algumas mudancas por outras emissoras) é controlado com horarios
destinados exclusivamente a programacdo local, diferente de paises como o0s
Estados Unidos. No pais norte-americano, é utilizado o sistema de syndication®®
pelas afiliadas das grandes redes de TV aberta, conforme explica Oliveira Filho

(2018, p.10):

As emissoras locais e regionais tém mais liberdade para decidirem o que
vao exibir na grade de programag&o. Através de um modelo denominado
Syndication os canais locais e regionais sdo livres para negociar
diretamente com as produtoras a compra de programas, como talkshows,
informativos e séries ficcionais.

Segundo o site globo.com, na pagina da programacao, a emissora carioca
disponibiliza os seguintes horarios®’ para a veiculacao local: de segunda a sexta das
06h as 08h30 e apds o “Jornal da Globo”®®; de segunda & sébado de 12h as 13h*° e
19h10 as 19h40; aos sabados das 08h as 09h e 14h as 15h10; e aos domingos de
07h25 as 07h50. Nesses horarios, pelos quatro cantos do pais sdo exibidos

telejornais, programas jornalisticos, esportivos e de entretenimento.

26 Syndication é préatica na qual o mesmo programa pode ser exibido em varias emissoras do pais.
Fonte: TV Histéria. Disponivel em: <http://www.tvhistoria.com.br/NoticiasTexto.aspx?idNoticia=3011>.
Acesso em 11 de abril de 2020.

" Hora de Brasilia. Disponivel em: <https://redeglobo.globo.com/programacao>. Acesso em 11 de
abril de 2020.

28 Apenas nas afiliadas de Mogi das Cruzes, ltapetininga, Taubaté, Uberaba e Mossoré. Fonte:
Programacéo Globo.

?® Emissoras afiliadas em 17 estados iniciam o telejornal as 11h45. Fonte: Programagéo Globo.



http://www.tvhistoria.com.br/NoticiasTexto.aspx?idNoticia=3011
https://redeglobo.globo.com/programacao/#2020041018
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Atualmente, sdo 122 emissoras afiliadas a Globo em todos os estados e no
Distrito Federal®. S&o elas: RBS TV, NSC TV, RPC, TV Tem, TV Fronteira, TV
Diario, TV Tribuna, TV Vanguarda, EPTV, TV Integracao, InterTV, TV Rio Sul, TV
Gazeta ES, Rede Bahia, TV Sergipe, TV Gazeta AL, TV Asa Branca, TV Grande
Rio, TV Paraiba, TV Cabo Branco, TV Verdes Mares, Rede Clube, TV Mirante, TV
Liberal, TV Tapajés, Rede Amazobnica, TV Anhanguera, TV Centro América, TV

Morena, Globo Brasilia, Globo Recife, Globo Rio, Globo Minas e Globo Sao Paulo.

Com um sistema de afiliadas solidificado, a Globo aposta cada vez mais no
jornalismo como forma de manutencéo da audiéncia. De segunda a sexta, s&o cinco

telejornais exibidos ao vivo®! em rede nacional.

O jornalismo ao vivo comecga as 4h com o “Hora Um”, segue com o “Bom Dia
Brasil” as 8h30, o “Jornal Hoje” as 13h25, o “Jornal Nacional” as 20h30 e finaliza
com o “Jornal da Globo” no inicio da madrugada. Os telejornais apresentam, cada
um, linguagem propria e conexdo com as emissoras do grupo, afiliadas e escritorios

internacionais.
3.2 No ar: Jornal Nacional

Quando se pensa em Globo, logo se associa as novelas. E verdade, a
emissora € uma grande produtora e exportadora do género e o sucesso sempre foi
de bons numeros, como em “Roque Santeiro”, onde, segundo Ricco e Vannucci
(2017a), de cada 10 TVs ligadas, 8 estavam sintonizados na Rede Globo no horario

da novela.

Entretanto, o jornalismo sempre foi um ponto forte da “Vénus Platinada” e
com a ambig&o de ser uma rede de televisédo, a emissora viu a oportunidade nascer
através do sistema de afiliadas para poder transmitir uma programacédo nacional do
Rio para todo o pais. “A implantacdo das redes regionais de televisdo faz parte de
uma estrutura mercadolégica da Globo de ampliagdo de mercado” (ORTIZ apud
VIZEU, 1995, p. 7).

Esta ampliacdo ganharia forca e félego em 1° de setembro de 1969, quando

nascia o Jornal Nacional, apresentado por Hilton Gomes e Cid Moreira.

%0 Disponivel em: <https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Brasil.aspx>. Acesso em 11 de abiril
de 2020.

% Exceto Acre, gue acompanha ao vivo apenas os telejornais “Bom Dia Brasil” e “Jornal Nacional.”
Disponivel em: <https://redeglobo.globo.com/redeamazonica/>. Acesso em: 26 de abril de 2020.



https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Brasil.aspx
https://redeglobo.globo.com/redeamazonica/

30

A TV Globo langou o primeiro programa em rede nacional: as 19h56 do dia
1° de setembro de 1969 entrou no ar o Jornal Nacional, feito no Rio e
retransmitido ao vivo, via Embratel, para as emissoras da rede, mostrando
imagens de varias cidades brasileiras que haviam sido geradas para a sede
no Rio de Janeiro pelo satélite (PATERNOSTRO, 2006, p. 33).

Antes das redes de micro-ondas e do satélite da Embratel, os telejornais e
outros programas, principalmente as telenovelas e os musicais, viajavam em fitas
por Onibus ou avides pelo Brasil, o que acarretava atrasos e chegavam ao
telespectador com um certo delay®’. E o Jornal Nacional veio para mudar essa
situagdo com o apoio da tecnologia. “E nao havia laboratério melhor pra vocé fazer
uma experiéncia de rede do que um telejornal em rede”, conta Armando Nogueira,
ex-diretor de jornalismo e esportes da Rede Globo, em entrevista ao site Memoria

Globo®,

Vizeu (1995) relembra que naquele 1° de setembro, a primeira imagem que ia
ao ar, em simultaneo para todo o pais, era a de uma reportagem sobre o entéao
Ministro da Fazenda e o “ndo funcionamento” de diversas atividades financeiras no

Brasil.

O “boa noite” dos ancoras passou a ser uma marca registrada do telejornal.
Além disso, outra marca foi a alcance do produto jornalistico, nunca antes visto, e
gue se tornou lider de audiéncia. Entre os dias 16 e 20 de marco de 2020, foram
34,2 pontos no lbope (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica), a maior

audiéncia daquela semana na TV brasileira®*.

Desde entdo, diversas coberturas foram feitas pelo Jornal Nacional, como o0s
ataques ao World Trade Center, nos EUA, em 2001; as rebelides em presidios
paulistas, comandados pelas fac¢des criminosas, em 2006; as enchentes na Regiao
Serrana Fluminense, em 2011; e a pandemia de COVID-19, em 2020. William
Bonner, editor-executivo e apresentador do JN, explica quais os assuntos se

destacam no telejornal:

s Delay, do francés delayer, significa atraso temporal. Disponivel em: <https://definicao.net/delay/>.
Acesso em 29 de agosto de 2020.

Disponivel em:  <https:/memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-
nacional/>. Acesso em 31 de marc¢o de 2020.
** Dados do Kantar Ibope Media. Cada ponto corresponde a 70.317 individuos no PNT (Painel
Nacional de Televisdo), que afere a audiéncia de 15 regides do pais. Disponivel em:
<https://www.kantaribopemedia.com/dados-de-audiencia-nas-15-pracas-regulares-com-base-no-
ranking-consolidado-16-03-a-22032020/>. Acesso em 31 de marco de 2020.



https://definicao.net/delay/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-nacional/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-nacional/
https://www.kantaribopemedia.com/dados-de-audiencia-nas-15-pracas-regulares-com-base-no-ranking-consolidado-16-03-a-22032020/
https://www.kantaribopemedia.com/dados-de-audiencia-nas-15-pracas-regulares-com-base-no-ranking-consolidado-16-03-a-22032020/
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Os assuntos obrigatérios em uma edicdo do JN sdo os que tém importancia
absoluta. Aqueles que se imp6em no cardapio de noticias, mesmo que o
mundo venha a desabar na préxima meia-hora. Nessa condicdo, entram
grandes catastrofes, mortes de expoentes de alguma area de atividade
humana, noticias que vocé ndo tera a menor divida de que sédo realmente
dignas de nota (MEMORIA GLOBO, 2019, p. 50).

Em 2019, o principal telejornal do pais completou 50 anos no ar e como forma
de comemoracdo exibiu cinco minidocumentarios de 15 minutos no formato de
mosaico de diversas reportagens do Jornal Nacional nessas cinco décadas. Foram
apresentados os seguintes temas: “Relagées com o outro”, “O Trabalho”, “Educagéo
& Conhecimento”, “Saude” e “Cidades”. Além disso, aos sabados, entre os meses de
agosto e novembro, ancoras dos telejornais locais das afiliadas da Globo em todos

os estados e no DF, apresentaram o Jornal Nacional no Rio de Janeiro.

Com um numero de apresentadores impar, foi necessario ampliar a
participagéo de jornalistas. Para isso, convidou-se 0 mais antigo apresentador de um
telejornal local da Rede Globo, o jornalista Mario Motta, dncora do “Jornal do
Almog¢o” na NSC TV de Santa Catarina, para fechar a composicéo da ultima dupla
comemorativa na bancada do JN. Esta foi considerada uma forma de homenagear
profissionais da Rede Globo no Brasil inteiro, que produzem, diariamente, material

para o Jornal Nacional®.

O JN foi o primeiro contetdo a interligar a producdo de todas as afiliadas ao
que era produzido na sede, mas nédo significa que a emissora deixaria de considerar
as producdes locais, ao contrario. O local continuou tendo espa¢o na programacao
da Globo.

3.3 Praca TV: as noticias com os sotaques do Brasil

A propria Rede Globo, pensando no jornalismo local aliado a prestacdo de
servigo, estreou em 1977 seu primeiro telejornal matutino, o “Bom Dia Sao Paulo”,
gue logo pela manha apresentava as primeiras noticias do dia em Sdo Paulo e
Regido Metropolitana. Além disso, foi a primeira vez que um telejornal da emissora
utilizou uma unidade portatil de jornalismo para a transmissao ao vivo de reporteres
nas ruas. O formato teve éxito e se expandiu. Em pouco tempo, as pracas e
emissoras afiliadas da Rede Globo implementaram o “Bom Dia Praca’,

regionalizando o contetdo, e o transmitindo no mesmo horario matutino. “A

% Jornal Nacional 50 Anos. Disponivel em: < https://g1.globo.com/jornal-nacional/50-anos/>. Acesso
em 01 de abril de 2020.



https://g1.globo.com/jornal-nacional/50-anos/

32

caracteristica comunitaria desse telejornal permanece até hoje” (PATERNOSTRO,
2006, p. 38).

Segundo o Meméria Globo®, atualmente, o “Bom Dia Praga” possui diversos
formatos em todo os estados e no Distrito Federal com duas horas e meia de
duracdo (06h as 08h30). O telejornal matutino foca no telespectador que esta saindo
de casa logo cedo, exibindo informacdes ao vivo sobre o tempo, o transito e tudo
aquilo que pode afetar a rotina da cidade. As afiliadas no interior de Sdo Paulo,
Minas Gerais, Mato Grosso e Mato Grosso do Sul, ainda transmitem uma parte
regional no “Bom Dia”, com foco em cada regido. O mesmo padréo ja foi adotado no
Maranh&o, Bahia e Rio de Janeiro, mas atualmente, o jornal segue em rede estadual

nessas regioes.

Figura 1: Logo do telejornal “Bom Dia Rio” (2018) — Globo Rio

Fonte: Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Bom_Dia_Rio>. Acesso em 10 de julho de 2020.

A noite, o Jornal Nacional foi o primeiro espaco dado ao jornalismo local das

emissoras afiliadas daquela época no horério nobre.

Em determinado ponto do noticiario, sem que o telespectador percebesse,
desfazia-se a rede e cada estado entrava com o0 seu noticiario local. O
tempo para desenvolver as matérias, porém, era escasso, o que implicava
em um rigor excessivo em relagdo ao noticiario. A cobertura acabava se
restringindo a noticias curtas de 30 segundos sobre problemas de agua,
esgoto e calcamento (MEMORIA GLOBO, 2020)%.

No entanto, a direcdo da TV Globo percebeu que o jornalismo local

necessitava de mais tempo e de uma identidade propria. Foi criado, entdo, em 02 de

® Bom Dia Praca. Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-

telejornais/bom-dia-rio/>. Acesso em 10 de julho de 2020.
Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-
nacional.htm>. Acesso em: 01 de abril de 2020.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Bom_Dia_Rio
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/bom-dia-rio/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/bom-dia-rio/
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-nacional.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-nacional.htm
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abril de 1979 o “Jornal das Sete”. O telejornal apresentava as principais noticias de
cada estado de segunda a sabado as 18h50%.

Porém, a RBS TV, afiliada no Rio Grande do Sul, desde 1972 produz o Jornal
do Almoco (JA), o tendo como o principal produto da emissora gaucha. O programa
era exibido de 11h30 as 13h30, mesmo em uma €época sem espaco regional na
grade.

Além de destacar as principais noticias do dia, € um telejornal de
entretenimento e cultura. Apresenta entrevistas e comentaristas de politica,
economia, geral e esporte. Em diferentes dias da semana s&o apresentados
diversos quadros. Alguns sdo veiculados para todo o estado, mas as
emissoras do interior também produzem quadros especificos nos blocos
locais (HINERASKY, 2003, p. 182).

Em 1° de janeiro de 1983 o “Jornal das Sete” foi extinto pela TV Globo e o
jornalismo local ganhou um novo espaco. No dia 03 de janeiro do mesmo ano as
19h48 pelo horério de Brasilia, estreava o “Praca TV”. As emissoras de S&o Paulo,
Rio de Janeiro, Brasilia, Belo Horizonte e Recife langcaram simultaneamente os seus
telejornais regionais: SPTV, RJTV, DFTV, MGTV e NETV, respectivamente.
Segundo o Meméria Globo®, “a proposta era conferir maior identidade ao noticiario

regional, até entdo incorporado aos principais telejornais da emissora.”

Figura 2: Logo do telejornal “MGTV” (1983) — Globo Minas.

Fonte: Disponivel em: <https://rede-globo-logopedia-2.fandom.com/wikiiMGTV>. Acesso em 10 de
julho de 2020.

% Jornal das Sete. Disponivel em: < https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-

telejornais/jornal-das-sete/>. Acesso em 10 de julho de 2020.
RJTV. Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-
telejornais/ritv/estreia/>. Acesso em 01 de setembro de 2020.



https://rede-globo-logopedia-2.fandom.com/wiki/MGTV
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-das-sete/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-das-sete/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/rjtv/estreia/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/rjtv/estreia/
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Atualmente, o “Praca TV” é exibido pelas emissoras proprias e afiliadas em
todas as unidades da federacdo em dois horérios: ao meio-dia (ou 11h45 em
algumas pracas) e as 19h10, pela hora de Brasilia. O nome do formato faz aluséo a

sigla do estado + TV.

Os telejornais locais da Globo seguem uma linha editorial com foco na
comunidade e prestacdo de servico. Segundo o Memoéria Globo®, um dos primeiros
passos para um jornalismo comunitario foi dado pelo SPTV, em 1999, passando a
ser implementado no RJTV, da Globo Rio, em 2000. Além disso, a regionalizacao do
“Praga” faz com que o jornalismo local chegue a diversos pontos do pais. A regido
de Juiz de Fora, por exemplo, exibe o jornal local pela afiliada Globo na cidade
desde 03 de janeiro de 1983*'. Os Unicos estados do pais que, através de suas
afiliadas Globo, ndo tém uma descentralizacao do telejornalismo local para o interior,
sdo Acre, Alagoas, Amapa, Piaui, Rio Grande do Norte, Roraima, Sergipe e
Tocantins.

Ao longo dos anos, os telejornais locais foram mudando e se adaptando as
novas tecnologias, principalmente a internet. Hoje ndo se assiste mais TV apenas no
aparelho da sala ou do quarto, mas, sim, pelo tablet, computador ou celular. No

énibus, no trabalho ou no metrd. Ao vivo ou depois, na integra, on demand*?.

Desde 2017, gradativamente, a Globo mudou o grafismo e o modelo dos
telejornais locais. Agora, mais dinamicos e interativos, os “pracas’ sao
apresentados, na maioria das vezes, em pé e com uma participacdo maior do
publico pelas redes sociais. Além disso, a sigla TV passou a ser deixada de lado,
sendo substituida pelos nimeros 1 para a edicdo do meio-dia e 2 para a edicdo
noturna, assim chamados de “Praca 1” e “Praca 2”. Em Sao Paulo, por exemplo, as

edicdes do SPTV passaram a ser denominadas SP1 e SP2.

O plano é também fazer uma integracdo com outros produtos da emissora,
de modo que haja a atuacédo de repoérteres do portal e a interferéncia dos
gue trabalham com contelido de esporte. Esse conjunto de acdes faz parte
de uma tendéncia dos telejornais adentrarem no processo de convergéncia

a0 SPTV. Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-
tele|orna|s/sptv/anos 1990/>. Acesso em 11 de julho de 2020.

30 anos do MGTV - 03/01/2013 - TV Integracdo Juiz de Fora. Disponivel em:
<https [lwww.youtube.com/watch?v=l]9EOUUMYrs>. Acesso em 11 de julho de 2020.

# On demand ¢é a disponibilidade de assistir aos programas que vocé mais gosta na hora que vocé
quiser. Possivel gragas a tecnologia a cabo e um servidor local, que faz o streaming (transmite os
programas sem precisar baixa-los ou armazena-los) das imagens. Disponivel em: <
https://www.zoom.com.br/tv/deumzoom/o-que-e-tv-on-demand>. Acesso em 10 de julho de 2020.



https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/sptv/anos-1990/
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da nova ecologia midiatica. Nos ultimos anos, ja sob influéncia da insergéo
de novas tecnologias, os telejornais vinham mudando a narrativa, a atuagéo
na apresentacdo e renovando sua linguagem, com jornalistas que
rearranjam seus modos de enunciacdo, movimentam-se no estudio,
dirigem-se aos telespectadores, compartiiham experiéncias pessoais,
convocam participacao, fazem uso de tel6es e de equipamentos eletrdnicos,
interagem com varios reporteres simultaneamente (BELEM; CIRNE, 2017,
p. 1-2).

A Globo Sao Paulo foi a primeira a adotar esse “novo visual®’, em 8 de maio
de 2017. A partir de entdo, todas as emissoras da rede que exibem telejornais locais
foram se adaptando. A dltima afiliada a integrar o novo padréo foi a TV Mirante Séao

Luis, no Maranh&o, em 12 de agosto de 2019*.

Figura 3: Logo do telejornal “SP1” (2017) — Globo S&o Paulo

Fonte: Geek Publicitario/TV Globo. Disponivel em: <https://geekpublicitario.com.br/20017/novo-logo-
bom-dia-sp-sptv/>. Acesso em 10 de julho de 2020.

Com o fim da Copa do Mundo de 2018, a Globo lancou um novo telejornal
local, o “Bom Dia Sabado”, que como o proprio nome ja diz, € exibido aos sabados
pelas emissoras afiliadas entre 8h e 9h**. O “BDS”, como é chamado, foi langado
primeiramente na TV Bahia, em Salvador. Logo o formato se expandiu e as afiliadas
de Curitiba (RPC), Aracaju (TV Sergipe), Manaus, Rio Branco, Macapa, Porto Velho,
Boa Vista (Rede Amazébnica), Teresina (Rede Clube) e Goiania (TV Anhanguera)
estrearam suas versdes locais do jornalistico®. As edicbes locais exibidas pelas

emissoras da InterTV no RN, em MG e no RJ foram extintas em 2020.

Figura 4: Logo do telejornal “Bom Dia Sabado — Sergipe” (2018) — TV Sergipe

> Bom Dia Mirante (12/08/19). Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=U6--fS0_2Fg>.
Acesso em 11 de julho de 2020.

* Por conta da pandemia de COVID-19, o horério para a programagéo local aos sabados pela manha
passou a ser de 06:50 as 07:20.

s Bom Dia Sabado - Cabo Frio, RJ. Disponivel em: <
https://negocios8.redeglobo.com.br/programas/paginas/bomdiasabado_intertv_rj.aspx>. Acesso em
10 de julho de 2020.



https://geekpublicitario.com.br/20017/novo-logo-bom-dia-sp-sptv/
https://geekpublicitario.com.br/20017/novo-logo-bom-dia-sp-sptv/
https://www.youtube.com/watch?v=U6--fS0_2Fg
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36

Fonte: TV Sergipe. Disponivel em: <https://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noticia/tv-sergipe-
estreia-o-bom-dia-sabado-no-proximo-dia-25.ghtml>. Acesso em 10 de julho de 2020.

Os telejornais locais da Rede Globo, portanto, seguem apresentando as
principais noticias do dia, com foco no jornalismo comunitario e entregando, do “bom

dia” ao “boa noite”, o que € considerado importante para o telespectador.


https://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noticia/tv-sergipe-estreia-o-bom-dia-sabado-no-proximo-dia-25.ghtml
https://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noticia/tv-sergipe-estreia-o-bom-dia-sabado-no-proximo-dia-25.ghtml
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4 “VOCE E A NOSSA HISTORIA”*®: TV RIO SUL, 30 ANOS NO AR
Esta parte da pesquisa traz em destaque a histéria da TV Rio Sul, afiliada da
TV Globo no Sul do Estado do Rio, com sede em Resende, seus programas e seu

jornalismo local através de duas edi¢des diarias: 0 RJ1 e o RJ2.
4.1 ATV Globo no Sul Fluminense

A TV Rio Sul foi inaugurada em 1° de dezembro de 1990. Antes disso, o sinal
do canal 4 VHF da Globo Rio chegava até a cidade de Itatiaia, ultima do estado
seguindo a Via Dutra. A emissora foi fundada para ser a afiliada Globo que cobrisse
a regido Sul do Estado do Rio de Janeiro, que compreende municipios da Costa
Verde, Sul e Centro-Sul Fluminense. Localizada em Resende, a TV Rio Sul pertence
ao ex-arbitro de futebol Arnaldo Cezar Coelho. Em entrevista a propria emissora em
2020, o superintendente contou que ja tinha a vontade de ter uma televisdo pra

chamar de sua®’.

Eu fui descobrir que o canal 4 do Rio de Janeiro vinha até lItatiaia e o que o
telespectador de Itatiaia [...] teria de interesse? Teria interesse nas noticias
da regido. Os comerciais eram do Rio de Janeiro. Eles nunca iam fazer
compras num supermercado no Rio de Janeiro. O mais importante para mim
era mostrar para a regido o potencial da regido, as belezas da regido.
Consegui equipamentos emprestados e montei a afiliada da Globo com
equipamentos todos emprestados. N&o tinha nada. Nao tinha sede, nao
tinha nada. Alugamos um udltimo andar de um prédio no Centro de Resende.
A empresa foi crescendo, crescendo e hoje é o que é (sic) (COELHO,
2020).

Figura 5: Sede da TV Rio Sul, em Resende (2017).

4 Slogan da emissora em comemorag¢ao aos 30 anos, em 2020.
* COELHO, Arnaldo Cezar. Entrevista concedida a TV Rio Sul no dia 24 de janeiro de 2020.
Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/v/8263615/>. Acesso em 23 de margo de 2020.



https://globoplay.globo.com/v/8263615/
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Fonte: TV Rio Sul. Disponivel em: <https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-
Somos/noticia/acompanhe-a-trajetoria-da-tv-rio-sul.ghtmI>. Acesso em 03 de outubro de 2020.

Segundo o site oficial da emissora, em 1995, a cidade mais populosa do Sul

Fluminense, Volta Redonda, recebeu uma sucursal*® com um foco maior no setor
comercial, mas que também conta com uma redacdo de jornalismo e um estudio
para participacoes no RJ1 (TV RIO SUL, 2017). Entretanto, a chegada da emissora

na cidade néo foi totalmente tranquila. Segundo Meméria Globo (2020a):

A chegada da emissora foi recebida com aflicdo pelo grupo politico local,
que, por medo do teor das reportagens, cortou o sinal de televisdo na
cidade. Teresa [Garcia — gerente de jornalismo na época] foi para a rua
investigar o problema e descobriu, por meio de um funcionario da torre de
transmissao, que o secretério de Comunicagcdo mandara desligar as chaves
de energia. Ap6s denunciar o boicote na TV, a equipe recebeu ameagcas.

by

Devido a cobertura de 24 municipios, as equipes de reportagem também
foram espalhadas por outras cidades: Angra dos Reis, desde 2000, e Trés Rios,
desde 2009. Os dois escritérios tém como objetivo fazer a presenca da TV Rio Sul

em todas as cidades da regiao.

Figura 6: Area de cobertura da TV Rio Sul (2017).

* Uma sucursal retransmite a programacéo de uma emissora, mas também gera contetdo local.


https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-Somos/noticia/acompanhe-a-trajetoria-da-tv-rio-sul.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-Somos/noticia/acompanhe-a-trajetoria-da-tv-rio-sul.ghtml
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" 24 CIDADES

Em azul, as cidades com equipes de reportagem. Fonte: TV Rio Sul
<https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-Somos/noticia/acompanhe-a-trajetoria-da-tv-rio-
sul.ghtml>. Acesso em 03 de outubro de 2020.

Em entrevista, a gerente de jornalismo da TV Rio Sul, Ana Paula Pereira
Garcia, que esta na emissora had 24 anos, relembra que o primeiro telejornal
produzido localmente foi o0 RJ2 ainda na década de 1990. “A gente cobria o fade®
do Rio. Devia ser uns dez minutos (sic).” Ana Paula diz, inclusive, que quando foi
contratada pela emissora como estagiaria, em 1996, a afiliada tinha um bloco local
para as noticias regionais durante o RJ1, que era transmitido em rede estadual pelo
Rio de Janeiro. Esse espaco tinha cerca de cinco a seis minutos de duracao
(GARCIA, 2020).

No entanto, o RJ2 nao foi o primeiro programa local da TV Rio Sul. Antes
dele, ia ao ar um boletim de noticias ao longo da programacdo. Segundo Garcia
(2020), “o horario era fixo. A Globo abria um espaco pra gente no meio de um
determinado intervalo, normalmente a tarde e [falava] ‘vocés véao ter entre 14h16 e

14h18, dois minutos, pra entrar com uma noticia’ (sic).”

Os espacos locais foram aumentando e com o tempo a programacéo da TV
Rio Sul foi se consolidando. Ainda na década de 1990 entrava no ar o “Rio Sul
Comunidade”, boletim de noticias com foco nos problemas dos bairros das cidades
da regidao (GARCIA, 2020). Na mesma época, a emissora exibiu o “Rio Sul Debate”
apresentado pela jornalista Teresa Garcia, hoje chefe da Editoria Rio para telejornais

locais da Globo Rio. O programa, segundo Garcia (2020), “falava sobre varios

9 Neste caso, fade significa 0 espaco dado pela cabeca de rede a programagao local.


https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-Somos/noticia/acompanhe-a-trajetoria-da-tv-rio-sul.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-Somos/noticia/acompanhe-a-trajetoria-da-tv-rio-sul.ghtml
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assuntos de interesse regional e trazia pessoas pra debater sobre aquele tema

(sic).”

Apos focar no telejornalismo, a direcdo da TV Rio Sul comecou a olhar para
outros programas. Assim, nasceu o “Rio Sul Revista”, com o objetivo de trazer um
jornalismo com mais leveza e curiosidades sobre o Sul do Estado do Rio de Janeiro.
Hoje, nomeado apenas como “Revista”, € apresentado por Teresa Freitas e vai ao ar
aos sabados as 14h (TV RIO SUL, 2017).

Ao longo dos anos, a TV Rio Sul seguiu apostando em programas de
entretenimento. Atualmente na grade, produzido semanalmente, esta o “Plugue’,
com uma linguagem voltada para o publico jovem. Ainda na emissora, mas exibidos
por temporadas, o telespectador pode acompanhar o “Sala de Visita”, de entrevistas,
‘RioSul.doc”, com documentarios sobre temas associados ao Sul Fluminense, o
“Alto-Falante”, musical, “Sabores Daqui”, de gastronomia, “Empreender”, com foco

na economia, e “Bora L&”, de turismo®°.

Na internet, a emissora de Resende comecou em 2001, com o Rio Sul Net.
Segundo a mesma, o portal da regido contava com diversos servicos para o0 usuario,
além, claro, das noticias do Sul Fluminense (TV RIO SUL, 2017). Em 2013, o Rio Sul
Net foi descontinuado, dando lugar as paginas do G1 e do Ge.globo Sul do Rio e
Costa Verde, seguindo um padréo entre as afiliadas da TV Globo. “ATV Rio
Sul atuava através do portal Rio Sul Net, mas, com a implantacdo do Projeto Rede
Globo de Internet, a afiliada passou a produzir conteudo exclusivamente para o G1,
Globo Esporte.com e Home de Programacgéo” (TV RIO SUL, 2017).

A redacdo dos sites da emissora € integrada com a televisdo, o que
proporciona uma apuracdo mais rapida dos conteudos mesmo que tenha uma
angulacado diferente em cada veiculo. Para Garcia (2020), “somos todos uma Unica
emissora, trabalhando com o mesmo material e produzindo a mesma coisa, que é
informacé&o. [...] Ela tem que ser simples, tem que ser democratica, tem que ser
objetiva e muito rapida (sic).” E ainda brinca: “A Globo langou ha um tempo o

‘Somos todos uma s6 Globo.” Aqui somos todos uma sé Rio Sul (sic)” (Idem, 2020).

Em entrevista, o editor-chefe do RJ1, Carlos Jefferson da Silva Teixeira,
desde setembro de 2019 a frente do telejornal, diz que a pandemia de COVID-19

%0 Disponivel em: <www.tvriosul.com.br>. Acesso em 28 de setembro de 2020.
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evidenciou ainda mais essa integracdo entre TV e internet: “Essa parte de
coronavirus, uma parte trabalhosa de apurar: 24 cidades, véarios boletins... o G1
ajuda a gente bastante nessa apuracao junto as prefeituras todos os dias. [...] As

notas de policia, factuais, estradas, eles que apuram mais (sic)” (TEIXEIRA, 2020).

Atualmente, com a grade de programacao diversificada entre programas
locais e nacionais (esses, produzidos pela TV Globo), a TV Rio Sul alcan¢ca mais de

1 milhdo de pessoas em 24 municipios.
4.2 RJTV: o telejornal com a cara do Rio

O RJTV, jornal local da Globo para as afiliadas no Rio de Janeiro, estreou em
03 de janeiro de 1983. A primeira edicdo, apresentada por Berto Filho, foi ao ar
antes do Jornal Nacional ao vivo para todo o estado do Rio. O telejornal era dividido
em trés blocos que, juntos, somavam cerca de 10 minutos. Ainda em 1983, o RJTV
ganhou uma versdo diurna e a noturna passou a comecar as 19h45 (MEMORIA
GLOBO, 2020b).

Ainda exibido em rede estadual a partir do Rio de Janeiro, segundo Memoria
Globo (2020b), o RJTV teve uma terceira edicdo exibida entre 1983 e 1989 apds o
“‘Jornal da Globo.” Entre 1984 e 1987, esteve no ar uma versdo dominical do

telejornal local, depois do “Fantastico.”

Atualmente, o telejornal é exibido em duas edi¢cdes de segunda a sabado no
estado. A Globo Rio produz o RJ1 (a0 meio-dia) e 0 RJ2 (as 19h10) para 18
municipios da Regido Metropolitana. A TV Rio Sul exibe suas versées locais do RJ1
e do RJ2 para 24 cidades do Sul Fluminense. As emissoras da InterTV (Serra+Matr,
em Nova Friburgo; Planicie, em Campos dos Goytacazes; e Alto Litoral, em Cabo
Frio) produzem uma Unica edicdo do RJ1 para as demais 50 cidades do interior a
partir de Cabo Frio. A InterTV Planicie exibe uma versado local do RJ2 para quatro
cidades do Norte Fluminense. Os outros 46 municipios assistem o RJ2 produzido
pela InterTV Alto Litoral.

No Sul do Estado, area de cobertura da TV Rio Sul, atualmente, a conducao
da edicdo do meio-dia € de Fernanda Monteiro, Michele Martins e Rose Gomes. O
RJ1 conta com foco comunitario e entrega ao telespectador as principais noticias da
manha. “O RJ1 é o principal canal de comunicacédo entre a comunidade e os 6rgaos

publicos. Traz uma abordagem leve sobre o cotidiano da regido, apresentando
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matérias e entrevistas de relevancia social” (TV RIO SUL, 2020). Ainda segundo a
TV Rio Sul (2020), a primeira edigdo do “RJ” alcanca 224 mil telespectadores e tem
como publico a classe C (53%), pessoas do sexo feminino (57%) e com mais de 60
anos (38%). Os dados sdo do Kantar Media Workstation - Volta Redonda - entre 09
e 15 de abril de 2019.

O editor-chefe do RJ1 comenta que o que é produzido pela equipe, € pensado

em quem assiste ao jornal.

Eu acho que o nosso jornal tem que refletir a populacdo. A TV aberta hoje
no Brasil, ela é basicamente assistida por classes mais desfavorecidas,
classe C, classe D. E a dona de casa, é o idoso. [...] A minha briga aqui na
TV, a minha percepc¢éo, € de que a gente tem que tentar falar para essas
pessoas o tempo inteiro. Eu ndo gosto de ter um jornal deslocado da nossa
realidade (sic) (TEIXEIRA, 2020).
Além disso, segundo a gerente de jornalismo, Ana Paula Garcia, o RJ1
produz conteudos de prestacdo de servico por conta da classe social de quem
assiste ao telejornal, levando especialistas e médicos, por exemplo, para entrevistas

com o intuito de auxiliar a populacédo de alguma forma (GARCIA, 2020).

O RJ1 apresenta também quadros como “Al6 Consumidor’, “RJ Rural’,
“Diversao e Arte”, “Paulinho da Escola” e “Zé do Bairro.” Os dois ultimos, com foco
no jornalismo comunitario. O “Paulinho da Escola”, desde 2012, mostra bons
exemplos e busca solucdo para os problemas nas escolas da regido Sul
Fluminense. Ja o “Zé do Bairro”, esta desde 2009 no RJ1. O “inspetor das
comunidades”, como é conhecido, percorre 0s municipios com o objetivo de auxiliar
na resolucdo de problemas que afetam os bairros das cidades da regido, fazendo
uma “ponte” entre a populagdo e o poder publico. O quadro segue o modelo do
“Calendario” adotado em cidades como Rio de Janeiro, Recife, Belém, Brasilia e

Belo Horizonte.

JA 0 RJ2 é ancorado por Diego Gavazzi e tem em média 30 minutos.
Destaca-se no telejornal o que de mais importante aconteceu durante o dia na
regido e em todo o Estado do Rio. Ambas as edi¢cbes trazem também reportagens

especiais sobre assuntos do cotidiano fluminense.

Se no final da década de 1990 o RJ1 tinha apenas cinco minutos, hoje a

situacao é diferente. Em 2012, com a estreia do programa “Encontro”, o telejornal



43

ganhou mais tempo de duracéo (12h — 12h50). Em 2019, mais uma mudanca e mais

tempo no ar: uma hora.

Por uma vez, de forma excepcional, o telejornal local ficou por um periodo
estendido no ar. Segundo Garcia (2020), durante a greve dos caminhoneiros de
2018. Em uma cobertura extensa sobre a situagéo, foram trés horas de noticias. No
interior, apesar do grande tempo dedicado para um jornal local, o editor-chefe diz

gue a maior dificuldade ndo € o tempo, mas o conteudo.

Dificuldade € vocé conseguir entregar o tempo que nos pedem, que
atualmente é de quase uma hora, mas ndo somente isso. E vocé entregar
com conteddo, vocé entregar com relevancia, vocé entregar na propor¢ao
correta, vocé entregar com uma consciéncia de classe, quase que uma
consciéncia social (sic) (TEIXEIRA, 2020).
Entre os meses de marco e agosto de 2020, durante a pandemia de COVID-
19, 0 “Globo Esporte”, que ocupa 25 minutos da programacao, foi suspenso® e com
isso, a TV Globo estendeu o espaco dos telejornais locais. Assim, 0 RJ1 passou a
ser exibido de 12h as 13h25. Para Garcia (2020), “A pandemia mostrou pra gente

gue até a matéria produzida pode ser feita virtualmente (sic).”

O RJ1 conta com cinco editoras auxiliares, sendo duas as apresentadoras do
jornal, além de sete equipes oficiais de reportagem, mas todos no jornalismo da TV

Rio Sul podem ir para a frente das cameras.

Quando eu falo sete equipes, sdo as sete equipes formais, mas eu nao
conto s6é com elas. Hoje, todo mundo que t4 aqui dentro, toda a minha
equipe, eu considero um repérter pronto para ir pra rua. Ainda que néo seja
o repoérter convencional, que vai fazer passagem, mas tem que ir pra rua e

tem que me trazer alguma coisa (sic) (GARCIA, 2020).
Durante a montagem do espelho do jornal, o editor-chefe conta que prefere
diluir as matérias de maior impacto ao longo da edi¢cdo. Em 03 de setembro de 2020,
por exemplo, ele colocou um assunto de destaque em cada bloco. No primeiro, foi
falado sobre uma série de acidentes na regido. No segundo, o assunto foi a
pandemia do coronavirus. No ultimo, os destaques foram as questdes estaduais
envolvendo o governador afastado do estado e o prefeito do Rio, além da saida para
o feriado de 7 de setembro. “Nao tem isso de VT forte.” Vocé pode abrir o jornal com

aquilo que as pessoas estdo falando na rua (sic)” (TEIXEIRA, 2020).

ot Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2020/03/globo-tira-encontro-com-fatima-globo-

esporte-e-se-joga-do-ar-para-ampliar-cobertura-do-coronavirus.shtml. Acesso em 24 de margo de
2020.
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Com a TV Rio Sul completando 30 anos em 1° de dezembro de 2020, Garcia
(2020) afirma que “quer continuar fazendo televisdo para governados e nao para
governantes (sic)” e que o maior desafio do jornalismo seguira sendo a busca pela

verdade.

50 PUBLICO E O JORNALISMO

Este capitulo tratara da participacdo do publico no jornalismo, a principio com
o jornalismo colaborativo. Apresentara os conceitos de gatekeeping e valores-noticia
para, posteriormente, tracar um breve retrato do segmento no Brasil, na era digital e
na TV Rio Sul, objeto de estudo deste trabalho.

5.1 Jornalismo Participativo: definicdes e trajetéria

E sabido que no jornalismo, para que haja uma pauta e que a mesma seja
levada a reunido e enfim seja produzida, reportada e publicada/exibida, ela precisa
aparecer a partir de alguma sugestéo, seja levada pelos produtores, reporteres e
editores ou mesmo do publico. Quanto a noticia, para que ela deixe de ser apenas
comunicacdo e passe a ser, verdadeiramente, informacao, Filho (2000) explica que
tem de haver um trabalho do jornalista. Quando a origem do fato parte da
comunicacao (seja como for), o profissional apenas a reproduz. Brambila (2006, p.
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68) apud Madureira (2010, p. 14) traz uma possivel origem da expressao “jornalismo

cidadao.”

Em paralelo a popularizacdo dos blogs, outra forma de expressdo do
(antigo) publico comecou a emergir na Internet — o jornalismo colaborativo,
também chamado de jornalismo cidad&o ou “open source”, em referéncia ao
tipo de software do codigo-fonte aberto, desenvolvido por uma comunidade
de programadores que trocam informacdes pela Web.
No entanto, € necessario se atentar para as diferencas entre o “jornalismo
cidaddao” e o “jornalismo colaborativo” ou participativo. No jornalismo cidadé&o,

segundo Burns (2005, p. 23) apud Corréa e Madureira (2010, p. 167):

O movimento vé especialmente os jornais e seus sites como instrumentais
no desenvolvimento de uma nova forma de 'bens comuns', onde as
solucbes para os problemas existentes sdo encontradas por meio de
debates construtivos orquestrados e conduzidos por editores e jornalistas
em suas paginas™.
J& o jornalismo patrticipativo, ainda segundo Corréa e Madureira (2010), esta
ligado ao processo de gatekeeping e gatewatching, selecionando os conteddos mais

relevantes, mas ainda como uma funcao do profissional jornalista.

Allan (2009) apud Mesquita (2010, p. 6), apresenta um dos provaveis
significados dessa vertente do jornalismo como “os esforcos podem utilmente
procurar seguir aquelas ocasides quando o termo figura em deliberacées sobre o
status do “amador” em relagdo com aquela do “profissional”.

Ainda de acordo com Mesquita (2010), uma das possiveis origens do termo

pode ter sido durante a tsunami que atingiu parte do Sul da Asia, em 2004.

A guantidade notavel de filmagem de video amador, fotos instantdneas de
celular — muitas das quais foram postadas em blogs e paginas pessoais —
sendo feitas por cidaddos comuns que estavam no momento (turistas, em
muitos casos) foi largamente reconhecido como uma contribuicdo Unica
para a cobertura do jornalismo de massa (ALLAN, 2009, p. 18 apud
MESQUITA, 2010, p. 7).

Moretzsohn (2007) apud Pinheiro (2009, p. 9) no entanto, apresenta uma
outra visao do “jornalismo colaborativo”, que os blogs, entre o final dos anos 1990 e

0 inicio dos anos 2000 foram um dos precursores dessa participacao do publico.

Para ela:

5 Tradugdo minha. Trecho original: “The movement sees especially newspapers and their Websites
as instrumental in developing a new form of 'civic commons' where solutions to existing problems are
found through constructive debates that are orchestrated and led by editors and journalists on their
pages.”
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O jornalismo colaborativo é definido com o ato do cidaddo de desempenhar
um papel ativo no processo de coleta de informag6es com o objetivo de
garantir a noticia independente, confiavel e precisa. A checagem da
veracidade das informacgfes, uma atividade que assegura a credibilidade, é
realizada de forma frequente uma vez que a comunidade virtual esta
empenhada na busca pela verdade (MORETZSOHN, 2007 apud PINHERO,
2009, p. 9).

Alguns autores, entretanto, diferenciam “jornalismo participativo” de
“‘jornalismo colaborativo.” Foschini e Tadei (2006) apud Sillva (2013) dissertam que a
participacdo diz respeito ao ato de um comentario em um artigo ou texto em blog. Ja
a colaboracédo estéa ligada a uma acdo mais efetiva por parte do publico, que lanca
mao de videos, fotos e outros meios para formar um conteudo final tnico.

A partir de entdo, o publico passou a contribuir com contetddos noticiosos para

0s jornais, em suas diferentes midias, sendo considerados coprodutores.

Dentro das possibilidades de producdo, o jornalismo também ganha a
interferéncia, nem sempre negativa, dos novos produtores, ou melhor,
coprodutores de informacg&o. Seja pelo envio de fotos ou imagens de um
fato que vao agregar a noticia, esses coprodutores buscam se identificar
com contelidos a partir da presenca de uma realidade mais préxima deles
nos jornais, mesmo que sua identidade ndo seja revelada (FILHO;
FERREIRA, 2016, p. 106).

A participagédo do publico por vezes é confundida com o “jornalismo publico.”
Segundo Abreu (2003), essa especialidade jornalistica foi criada nos Estados Unidos
dando voz a populacdo, fazendo com que politicos fossem confrontados com
problemas locais. No jornalismo colaborativo h4 uma parcela de contetdos

comunitarios, porém nao tem um unico foco.
A utilidade publica impde ao jornalista uma maior aproximagdo com o
publico, uma participagédo intensa na vida da comunidade, um maior en-
gajamento. Essa atitude estaria em contradigdo com as exigéncias do
profissionalismo reivindicado pelos proprios jornalistas, que defendem
valores ndo partidarios, ndo ideoldgicos, e uma atuagdo distante dos
acontecimentos no exercicio da profissao (ABREU, 2003, p. 30).

Como exemplos mundiais, tem-se o CNN i-Report. A plataforma tinha foco na
colaboragéo noticiosa do telespectador da CNN, emissora de Atlanta, nos Estados
Unidos (SANTOS, 2015). O inglés The Guardian visou nos leitores para uma
participagdo mais efetiva. “Desde o final de fevereiro de 2012, o jornalismo
colaborativo passou a receber tratamento especial no diario inglés. No dia 29
daquele més, foi lancada uma campanha especial com o objetivo de reforcar a

pratica do chamado open journalism” (SILVA, 2013, p. 45).
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Madureira (2010) destaca que o jornalismo participativo passa a ter
importancia ndo apenas para os jornalistas que estdo na redagédo dos jornais, mas,
também para o publico, que agora pode contribuir.

Ainda segundo Madureira (2010, p. 20), “o fenébmeno da colaboragéo online
no jornalismo teve sua origem nos Estados Unidos e na Asia entre o final dos anos

1990 e continuaram a se desenvolver durante a década seguinte.”
5.1.1 A participagao e a teoria do gatekeeper

Com o jornalismo participativo, criou-se a sensacdo que absolutamente tudo
aquilo que era enviado pelo publico seria completamente aproveitado e viraria
componente da noticia. Todavia, a teoria do gatekeeper de Kurt Lewin, em 1947, e
estudada em 1950 por David Manning White mostra que “as zonas-filtro séo
controladas ou por sistemas objetivos de regras ou por gatekeepers: nesse caso [0
do jornalismo], um individuo ou um grupo tem “o pode de decidir se deixa passar ou
interrompe a informacao” (LEWIN, 1947, p. 145 apud WOLF, 2012, p. 184). Os gates
seriam portdes e o0 gatekeeper faria a figura do “porteiro”, que seleciona aquilo que
sera entregue ao publico, funcdo atribuida hoje a um editor de contetudo, que
seleciona 0 que € mais importante para o jornal do dia, o préximo telejornal ou
programa de radio (WOLF, 2012).

A sensacdo de aproveitamento completo da participacdo do publico, aqui
acima mencionada, € requerida e tem por intencdo maior estimular o fluxo e a
relacdo publico/emissora, mas por motivos até mesmo 6bvios, ndo haveria espaco
para a exibicdo de tudo o que se recebe, ou mesmo tempo, para que o conteudo
possa ser verificado e considerado auténtico, relevante e indispensavel a ponto de
ganhar seus segundos de exibicdo. Dai os critérios de noticiabilidade sdo retomados

e garantem a postura do gatekeeper.

Ainda de acordo com Wolf (2012, p. 185), White utilizou da pesquisa de Lewin

para realizar um estudo acerca do fluxo de noticias.

O estudo de caso — a observagdo de como age “Mr. Gates”, um jornalista
com 25 anos de experiéncia numa cidade de 100.000 habitantes em
Midwest e tem como tarefa selecionar, da grande quantidade de
comunicacdes de agéncias que chega todo dia, as noticias a serem
publicadas no jornal [...] A pesquisa de White mostra que “das 1.333
explicacbes de recusa de uma noticia, quase 800 a atribuiram a falta de
espaco, e cerca de 300 citavam a sobreposicdo com histérias ja
selecionadas ou a falta de interesse jornalistico ou de qualidade de escrita.
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Os estudos sobre gatekeeping abordam a selecdo e o fluxo das noticias,
desta forma, atualmente, estando também ligado a participacdo do publico, uma vez
gue tudo que chega de fora das redacfes dos jornais, radios e das TVs, pela internet
a partir da populacéo, deve ser checado com ainda mais atencao.

Desta forma, a partir da colaboragédo do publico, cabe a equipe de producéo
de jornalismo uma checagem ainda mais minuciosa dos fatos, uma vez que o

cidadao nao atende aos critérios jornalisticos, mesmo que “produzindo” conteudos.
5.1.2 O conceito de valores-noticia

Como ja apresentado, tudo o que chega a redacao dos jornais, emissoras de
televisdo ou de radio, necessita ser filtrado antes de ser encaminhado ao publico,
entretanto, com quais critérios o jornalista trabalha para definir o que sera publicado
ou nao? Isso pode ser explicado a partir do conceito de “valores-noticia.”

Para compreender esse conceito, primeiro, deve-se apresentar a teoria do
newsmaking. Essa teoria do jornalismo, se baseia, segundo Wolf (2012, p. 193-194)
na “cultura profissional dos jornalistas; a organizagao do trabalho e dos processos
de produgao”, sendo assim, indo de acordo com a producgdo da noticia, que segue
alguns outros critérios, os de noticiabilidade. Traquina (2008, p. 63) os definem como
“0 conjunto de valores-noticia que determinam se um acontecimento, ou assunto, é
suscetivel de se tornar noticia.” Tais critérios sdo utilizados para saber quais fatos
devem ou n&o serem noticiados. Segundo Peucer (2004, p. 21) apud Giacomelli
(2008, p. 27), “[...] como esses fatos sao quase infinitos, cabe estabelecer uma
selecdo de modo que seja dado preferéncia [...] aqueles que merecem ser
recordados ou conhecidos.” Alguns que podem ser citados como exemplos sao,

originalidade, proximidade geografica e celebridades.

Bourdieu (1997, p. 12) apud Traquina (2008, p. 77) [grifo do autor] introduz
que “os jornalistas tém os seus 6Oculos particulares através dos quais veem certas
coisas e ndo outras, e veem de uma certa maneira as coisas que veem. Operam
uma selecdo e uma construcdo daquilo que é selecionado.” Os valores-noticia,
dessa forma, podem ser considerados como “referéncias que podem ser utilizadas
para facilitar a elaboragdo complexa e rapida dos noticiarios” (GOLDING-ELLIOTT,
1979, p. 114 apud WOLF, 2012, p. 203).
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Segundo Wolf (2012, p. 207) [grifo do autor], os valores-noticia originam-se de

alguns conceitos:

a. os caracteres substantivos das noticias; o seu contetdo;

b. a disponibilidade do material e os critérios relativos ao produto
informativo;

c. 0 publico;

d. a concorréncia.

Wolf (1987) apud Traquina (2008, p. 78), divide os valores-noticia em dois
subgrupos: o primeiro, de acordo com critérios substantivos que “dizem respeito a
avaliacdo direta do acontecimento em termos da sua importancia ou interesse como
noticia” e o segundo, como critérios contextuais, que “dizem respeito ao contexto de
producao da noticia.”

De acordo com Traquina (2008), os valores-noticia sdo: morte, notoriedade,
proximidade, relevancia, novidade, tempo, notabilidade, inesperado, conflito (ou
controvérsia), infracdo, escandalo (subgrupo 1), equilibrio, visualidade, concorréncia,
disponibilidade, dia noticioso, simplificagéo, amplificacédo, relevancia, personalizagéao
e dramatizacdo (subgrupo II). No entanto, essas categorizagcdes variam de
pesquisador para pesquisador e de empresa para empresa. Erbolato (1991) apud
Bisol (2020), por exemplo, elenca alguns outros, como: humor, oportunidade e
originalidade.

Os conceitos de valores-noticia se caracterizam importantes na participacao
do publico na televisdo, pois h4, a partir do filtro realizado por um produtor, o
gatekeeper do programa, uma escolha do que vai ao ar de acordo com tais critérios.
Além disso, toda a producdo da noticia, seja ela com colaboracdo direta do

telespectador ou ndo, é norteada pelos valores-noticia.

5.2 A participacdo a moda Brasil

Desde que o jornalismo se configurou como atividade, precisa, mesmo que de
forma indireta, da participacdo do publico, mesmo porque é a partir dele — o leitor,
ouvinte ou telespectador — que chegam as sugestdes de pautas e, claro, os
personagens para as matérias. No entanto, de forma mais direta sO veio a ocorrer a
partir de cartas, telefonemas e, até mesmo, do contato com as equipes de jornalismo
na rua, caso do telejornal RJ1, da Globo Rio. Segundo o site Memdria Globo®, o

jornalistico local da capital fluminense ganhou, no final da década de 1990, uma

>3 RJTV. Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-
telejornais/ritv/anos-1990/>. Acesso em: 31 de julho de 2020.
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linha editorial mais comunitaria. Em dois anos, a participacdo do publico se tornou
mais efetiva.

Abreu (2003) destaca que o boom do jornalismo participativo no Brasil foi em
1990, em jornais paulistas, cariocas e a nivel nacional. A participacdo daquele que
era prioritariamente um receptor das noticias passou a ser mais concreta, ganhando
espacos em jornais, como no site Globo Online, em 2006. Pinheiro (2009) ressalta
que, em pouco tempo, a pagina ja tinha 80 blogs e que a interatividade ganhou mais

forca.

Na parte de qualificagdo, aumentou do nimero de blogs, que serve como
uma forma de termdmetro de informacdes. Através desses sites pessoais, 0
internauta expde sua opinido sobre determinado assunto, alimentando o
fluxo de informagBes com dados novos. [...] J& no item interatividade, foi
criada a area de comentario de noticia onde varios leitores podem
expressar sua opinido sobre a matéria apresentada e a implantagdo do
jornalismo participativo, através da editoria Eu-repoérter, lugar onde o leitor
pode enviar textos, fotos, 4udios e videos sobre 0s mais diversos assuntos
gue ele julga como sendo relevantes para sua comunidade ou por colaborar
com algum fato que ele tenha testemunhado (IDEM, 2009, p. 11).
Em 2006, segundo Corréa e Madureira (2010), portais na internet de grandes
jornais comecaram a chamar o leitor para colaborar com as pautas jornalisticas,
enviando texto, foto ou video. “Alguns exemplos sdo o VC Reporter, do Terra; o VC

no G1, da Globo.com e o Minha Noticia, do iG” (Idem, 2010, p. 159).

Desde 2005, o jornal O Estado de S. Paulo conta com a participacdo de seus
leitores por meio da plataforma “Foto Repdrter.” Até 2012, a colaboracdo também
podia ser vista no jornal A Tarde, do mesmo grupo, gue encerrou suas atividades em
31 de outubro daquele ano. Ainda no meio da década de 2000, os jornais O Globo,
com o “Eu Repdérter’” e os pernambucanos Diario de Pernambuco e Jornal do
Commercio (JC) apresentaram a possibilidade de participacéo a seus leitores. O JC,
pertencente ao Sistema Jornal do Commercio de Comunicac¢éo, permite ao publico
que colabore com todos os veiculos do grupo, que lanca méao, além do jornal
impresso, de radio, televisdo e web (MESQUITA, 2010).

A partir da internet, a televisdo passou a também contar com uma interagdo
com o publico. O espago “VC no G1” do Grupo Globo, ja citado anteriormente, é

usado até hoje néo so pelo site (g1.com.br), mas também pela TV.

Figura 7: Print da pagina “VC no G1 TV Rio Sul” (2020).
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VCnoG1TVR

Participe do VC no G1 TV R

io Sul

ando fotos e vide:

IMAGENS ( max: ¢ VIiDEOS | max: 1
1] 0

Fonte: G1 Sul do Rio e Costa Verde. Disponivel em: <http:/formulario-
colaborativo.globo.com/campaign/148>. Acesso em 16 de agosto de 2020.

As redes sociais também surgem como uma grande aliada na colaboracao
por parte do telespectador, principalmente junto aos telejornais, quase sempre

exibidos ao vivo.

Se, nos primordios da televiséo, a ideia de copresenca ou de participacédo
associada as transmissdes “ao vivo” tinha o sentido de testemunhar ou de
observar os acontecimentos do mundo em tempo real de dentro do espaco
doméstico e, na fase seguinte do desenvolvimento da televisdo, o sentido
de participacdo estava associado a promessa de intervencdo dos
telespectadores no andamento do programa, primeiramente por telefone e
posteriormente por mensagens de SMS e votagcbes pela Internet; mais
recentemente o sentido de participagao nas transmissdes “ao vivo” constroi-
se pela visibilidade que as redes sociais conferem aos relatos pessoais, aos
comentarios e as apropriagdes do contelido televisivo pelos telespectadores
e pela possibilidade de incorporacdo desse material nos programas
(ALMEIDA, 2020, p. 205-206).

Em entrevista a jornalista Melissa Ribeiro>*, a editora-chefe e apresentadora
do MG1 Juiz de Fora, da TV Integracdo, afiliada Globo, Erica Salazar, destaca a
importancia da colaboracdo do publico: “Eu acho a participacdo do telespectador
hoje sensacional. Eu sou de uma época em que a gente fazia telejornal pra nés,

jornalistas. Hoje, a noticia ‘vem de 1&’, do telespectador, pra nossa redacao (sic).”

* Live - TV Social e Telejornalismo: o telespectador de noticias nas redes sociais (com Erica
Salazar). Entrevista concedida a jornalista Melissa Ribeiro em 04 de agosto de 2020. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=msFV6NFp0Oyl&t=2257s>. Acesso em 16 de agosto de 2020.
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Ainda para ela, “o telespectador que participa ‘t4’ ali ligado, ‘t&’ querendo informacgéo

(sic).”

Nos telejornais, como ja falado, a participacédo que veio até mesmo do contato
entre as pessoas e as equipes nas ruas, hoje pode ser realizada pela internet direto

das redes sociais.

Os telejornais preferiram enxergar a Internet como trunfo, uma maneira
diferente (e eficaz) de enviar e receber suas producdes, assim o que, antes,
era encerrado, por exemplo, com o tradicional “boa noite”, pode — agora —
reverberar em ambientes tecnodigitais, circulando por diferentes dispositivos
(BELEM; CIRNE, 2017, p. 6).
A colaboracéo do publico alcancou seu lugar no jornalismo brasileiro uma vez
que as empresas dao espacos para essa interagao, tentando atrair aquele leitor,
ouvinte ou telespectador para mais perto. Por meio da internet, ha a possibilidade de

envio de fotos, videos e textos sobre qualquer assunto.
5.3 Mais perto do publico: a participagédo na TV Rio Sul

Em setembro de 2015 a TV Rio Sul passou a utilizar o aplicativo de
mensagens WhatsApp como ferramenta de auxilio no jornalismo da emissora. A TV
destacou a possibilidade de envio de fotos, videos, mensagens de texto e de audio
dos telespectadores. Foram quatro minutos e 17 segundos destinados a mostrar a
importancia da novidade e ensinando como o publico poderia participar numa
reportagem do RJ1°°, no dia do lancamento. A participacdo poderia ser feita nos trés
telejornais da TV Rio Sul, o extinto bloco local do Bom Dia Rio, 0 RJ1 e 0 RJ2.

Desde entdo, ambas as edi¢cdes do RJTV passaram a contar com contetdo
enviado pelos telespectadores das 24 cidades da area de cobertura. Além do
jornalismo, essa forma de interacdo também esta presente nos programas de
entretenimento e nos portais da emissora na internet.

Porém, antes da internet, segundo Garcia (2020), a participacdo do
telespectador s6 acontecia via telefone fixo, porém ndo havia o habito de uma
sugestéo constante de pautas, até porgue a propria linha editorial da TV Rio Sul e da
Rede Globo néo falavam sobre a pratica.

°* RJ1 - TV Rio Sul. Disponivel em: <http://g1.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/noticia/2015/09/tv-
rio-sul-lanca-numero-no-whatsapp-e-viber-para-receber-colaboracoes.htmi>. Acesso em 23 de marc¢o
de 2020.
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Ainda para Garcia (2020), o surgimento desse tipo de interacdo na TV Rio Sul
comegou com as pautas comunitérias e quando a Globo comecou a fazer o uso do
WhatsApp, apesar de ficarem entusiasmados com a novidade, os jornalistas da
afiliada de Resende ainda ndo sabiam como proceder. “A partir do momento em que
se popularizou essa rede [social] e as pessoas tinham isso no celular, elas
mandavam e mandavam especificamente pra gente. Nao tinha um numero
institucional (sic)” (Idem, 2020) [grifo meul].

O editor-chefe do RJ1 destacou a importancia do aplicativo de mensagens
para a TV Rio Sul: “O WhatsApp € importantissimo, uma questao vital. A gente nao
trabalha sem o WhatsApp mais (sic)” (TEIXEIRA, 2020). A Figura 8 mostra por quais

meios o telespectador pode colaborar.

Figura 8: Print da pagina G1 TV Rio Sul (2020).

Participe do jornalismo da TV Rio Sul

Envie sugestdes, fotos e
videos pelo 'VC no G1' VCNO

Gl

Saiba como falar com a
produgéo pelo WhatsApp ©
Whatsapp

Fonte: G1 Sul do Rio e Costa Verde. Disponivel em: <https://g1.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/>.
Acesso em 16 de agosto de 2020.

Segundo Teixeira (2020), um produtor fica responsavel pela triagem dos
conteudos do WhatsApp pela manha para o RJ1 e um outro a tarde para o RJ2, para
gue tudo que seja bem apurado antes de ir ao ar, uma vez que chega de tudo por
este canal: “Vem sugestao de pauta, vem o factual que vai abrir o jornal, vem pedido
de emprego, vem pedido de cesta basica, [...] aparece de tudo ali (sic).”

O editor-chefe comenta ainda que o aplicativo funciona como um
“termdmetro” para a audiéncia do jornal, pois o que é relevante na regidao Sul do Rio

chega no WhatsApp da TV Rio Sul e reverbera em muitas participagdes. Mas ndo


https://g1.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/
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apenas pelo app>®, o telefone fixo da emissora também é muito utilizado mesmo néo
sendo sempre divulgado no RJ1, além de alguns telespectadores que vao até a
sede da TV, em Resende, para sugerir pautas pessoalmente (TEIXEIRA, 2020).

Segundo Teixeira (2020), sdo cerca de 2 mil mensagens que chegam
diariamente no WhatsApp da TV Rio Sul. Considerando um més com 30 dias e
desconsiderando os domingos, dias em que o RJTV nao vai ao ar, isso da uma
meédia de aproximadamente 56 mil mensagens mensais. Obviamente, nem todo o
conteudo que chega na emissora vai ao ar.

Das milhares de mensagens diérias, Teixeira (2020) elencou os assuntos
mais abordados pelos telespectadores nessa colaboracédo, em ordem: comunidade,

transito e violéncia.

[Em se tratando de] problemas de bairro, chega muita coisa: vazamento de
esgoto, vazamento d’agua, buraco, cano rompido. Chega muita coisa
também de estrada, acidente... e chega muita coisa de factual de violéncia.
N&o chega muita imagem, mas chega informacéo (sic) (TEIXEIRA, 2020)
[grifo meul].

A Figura 9 exemplifica o que foi dito pelo editor-chefe do RJ1. Ela apresenta
uma foto feita pelo publico que mostra um acidente em um cruzamento na cidade de
Resende. Se ndo fosse a imagem feita por um telespectador, possivelmente a
emissora daria apenas uma nota seca acerca do assunto, uma vez que nao teria

registros da hora do acontecimento.

Figura 9: Participacdo no RJ1 — TV Rio Sul (2020).

% Sigla, em inglés, para aplicativo.
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Fonte: Globoplay/TV Rio Sul. Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/v/8828477/programa/>.
Acesso em 09 de setembro de 2020.

De acordo com Teixeira (2020), 20% a 30% do telejornal € composto por
material enviado ou sugerido pelo telespectador em “dias normais.” Nos dias com
mais conteudos factuais, com muitos assuntos acontecendo ao mesmo tempo, a
percentagem ultrapassa os 50% de todo o conteudo veiculado no telejornal.

No entanto, nem todo o contelddo apresentado no telejornal € considerado
factual, ou seja, ndo é acontecimento daquele dia, daquele momento. Uma parte das
participacOes dos telespectadores pode ser considerada nao-factual e o RJ1 abre
espago para isso. Segundo Teixeira (2020), o telejornal apresenta noticias de
acidentes e homicidios, por exemplo, mas também abre uma janela para assuntos
mais leves, como forma de se aproximar do publico. E as pessoas sempre
participam:

A gente até brinca aqui: ‘Cuidado com o que vdo chamar porque 0 povo
manda.’ E sé pedir pra mandar que aparece foto, aparece video, aparece
audio, aparece gente ligando pelo WhatsApp, fazendo chamada de &udio,
chamada de video. O povo participa muito (sic) (TEIXEIRA, 2020).

A gerente de jornalismo pondera, entretanto, que apesar do telespectador
atuar como um primeiro apurador da noticia, uma vez que é ele quem esta no local

na hora do ocorrido, isso ndo dispensa o olhar do jornalista.

Ah, agora todo mundo € reporter, é jornalista? N&o! Isso é bem claro. Uma
coisa € vocé me mandar todo esse material que vocé viu. Tratamento, a
conducdo, a forma como vocé vai usar aquilo e entregar para outras
pessoas que ndo compartilharam dessa experiéncia toda, isso s6 o
profissional sabe fazer (sic) (GARCIA, 2020).


https://globoplay.globo.com/v/8828477/programa/
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Teixeira (2020) explica que o RJ1 n&o deve depender apenas da participacao
do telespectador, mas que a comunicacdo deve ser matua entre a televisdo e o
publico: “Elas [as pessoas] tém que se sentirem representadas de alguma forma
(sic)” [grifo meu].

Na TV Rio Sul, essas participacbes funcionam apenas em determinadas
partes dos telejornais, mas ndo em um quadro ou momento especifico dos
noticiarios, no entanto, segundo Teixeira (2020), ha o desejo de que haja uma maior
interacdo entre o publico e a TV, seja pelo WhatsApp, no qual os telespectadores
poderdo tirar davidas e o texto da cabeca do VT>’ apresentaria que essa é uma
parte sugerida pelo publico, ou hashtags®® nas redes sociais como ja acontece, por
exemplo, em Séo Paulo (#SP1), Belém (#VCnoJL1) e Salvador (#TamoJuntoBMD)

num teldo touch screen.

A minha ideia é justamente essa. As pessoas comentando o jornal. De
repente, eu separo dois minutos no final do jornal ou mesmo no meio do
jornal, para a Dona Maria, que viu aquela matéria sobre a mulher que
conseguiu implantar os embribes do marido mesmo morto e ela achou
bacana e ela tinha vontade de fazer isso também, ai ela comenta, outra
[pessoa] também comenta e elas [apresentadoras] vdo passando (sic)
(TEIXEIRA, 2020) [grifo meu].

Segundo o jornalista, essa ideia parte do principio que h&d uma participacdo ao
vivo do publico, mesmo que ainda néo va ao ar em tempo real.

As pessoas comentam muito o jornal. Tem muito comentario, mensagens
aleatdrias, soltas, como ‘gostei dessa reportagem’ [...]. A gente é muito
policiado, o povo ta sempre prestando atencao em tudo, absolutamente em
tudo. Entdo eu percebo que, além das sugestdes, além dos factuais, 0 povo
comenta muito o jornal (sic) (TEIXEIRA, 2020).

Além dos quadros “Zé do Bairro”, “Paulinho da Escola” e os momentos de
entrevista, Teixeira (2020), aponta que ha um fluxo consideravel de participacdes do
publico no “Diversdo & Arte”, momento de dicas de entretenimento do programa
apresentado por Isabel Sodré, e numa parte mais nova do RJ1, um momento com a
jornalista Ana Paula Garcia as sextas-feiras com mensagens de paz e otimismo
durante a pandemia de COVID-19.

" Cabeca é o lead da TV. Sempre lida pelo apresentador e da o gancho da matéria, o VT.
gPATERNOSTRO, 2006, p. 196).

® Hashtag é um composto de palavras-chave, ou de uma Unica palavra, que é precedido pelo
simbolo cerquilha (#). Tags significam etiquetas e referem-se a palavras relevantes, que associadas
ao simbolo # se tornam hashtags que sdo amplamente utilizadas nas redes sociais, em especial
no Twitter, onde a adesdo delas as tornaram tdo populares. Dsieponivel em:
<https://canaltech.com.br/produtos/O-que-e-hashtag/>. Acesso em: 09 de setembro de 2020.



https://canaltech.com.br/produtos/O-que-e-hashtag/
https://canaltech.com.br/empresa/twitter/
https://canaltech.com.br/produtos/O-que-e-hashtag/
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Quanto a qualidade das imagens recebidas pela producdo de jornalismo,
Teixeira (2020) avalia que o que é recebido, geralmente, esta favoravel para ir ao ar:
“O povo vai aprendendo. [...] Dificiimente a gente recebe foto com o celular em pé
(sic).” Além disso, o “ndo” nunca é dado ao telespectador, em nenhuma
circunstancia. Mesmo quando a pauta ndo rende um conteddo que possa entrar no
cronograma do telejornal, os jornalistas responsaveis auxiliam aquele morador que
vé a televisdo como uma forma de resolver alguns problemas. Dessa forma, um
telespectador e uma colaboracdo em potencial ndo serdo deixados de lado. Garcia
(2020) completa afirmando que “onde ndo tem noticia, coloca pelo menos no ‘mapa
tempo’ para todo mundo se sentir representado (sic).”

Sem falar em nameros, o editor-chefe do RJ1 avalia que a colaboracdo do
publico cresceu desde que a TV Rio Sul langcou seu numero de WhatsApp, em
setembro de 2015.

Cresceu porque as pessoas perceberam que o que a gente pedia e eles
mandavam, era exibido ou aquilo que elas mandavam espontaneamente, a
gente colocava no ar. Entdo assim, vocé alimenta e vocé motiva as pessoas
a mandarem cada vez mais. [...] As pessoas criam esse vinculo de
confianga: ‘Deixa eu contar pra TV Rio Sul primeiro’ (sic) (TEIXEIRA, 2020).

Por fim, quando Teixeira diz que o uso do aplicativo de mensagens passou a
ser vital, o jornalista conclui que esse tipo de colaboracdo no jornalismo veio pra

ficar.

Eu espero que a gente possa aprofundar porque € um caminho sem volta e
gue bom que é um caminho sem volta porque se a gente nao fizer jornal
para a nossa populagao, pra quem assiste, pra quem ‘da moral’ pra gente,
pra quem fortalece a gente todos os dias, a gente ndo vai encontrar 0 N0Sso
real propésito. Entdo eu espero cada vez mais poder incluir as pessoas no
jornal (sic) (TEIXEIRA, 2020).

Ja Ana Paula Garcia, afirma que com o WhatsApp, a TV passou a ser feita
pelo telespectador. “Nos faziamos a televisdo para o publico. Hoje, o publico faz a
televisdo para nés (sic)” (GARCIA, 2020).

Garcia (2020) diz ainda que as primeiras informacgfes serdo de quem esta no
local na hora do ocorrido, fazendo parte dessa apuragdo. De acordo com ela, “[o
publico] é a primeira e a grande fonte (sic)” [grifo meu].

Principalmente nos telejornais locais, a participacdo do publico pelas redes
sociais hoje se faz essencial, seja para comentar os jornais como forma de
preencher o tempo ou nao, ou para realmente sugerir e auxiliar em pautas

jornalisticas. Fato é que o WhatsApp ou as redes sociais (Facebook, Instagram ou
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Twitter) chegaram e ocuparam seus lugares no jornalismo. Quanto mais informacao

correta, com qualidade e credibilidade, quem ganha, sempre, é o telespectador.
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6 A PARTICIPACAO DO TELESPECTADOR NO RJ1 - TV RIO SUL

Nesta penultima parte da pesquisa serdo apresentadas a metodologia
utilizada e a analise das edi¢cdes do RJ1 — TV Rio Sul. Em seguida apresentam-se

as consideracdes finais.
6.1 Metodologia utilizada na anélise

Essa pesquisa utilizou-se de uma analise de 36 edi¢cdes do telejornal RJ1 —
TV Rio Sul, disponiveis na plataforma Globoplay, divididas por cada ano a partir da
implantagéo do uso do aplicativo WhatsApp na emissora, em setembro de 2015.
Portanto, foram analisados seis programas de cada ano (2016-2020), uma semana
(a primeira do més) completa de dias em que o telejornal local vai ao ar — segunda-
feira a sdbado. O més estabelecido para esse processo foi marco, levantado de
maneira aleatéria, a fim de que ndo se privilegiasse algum que, especialmente,

tivesse maior participagcédo observada.

Toda a participacdo do publico exibida no RJ1 durante os dias analisados foi
considerada, levando em conta desde as participacdes mais ilustrativas até as que
pudessem gerar conteudo noticioso. Nao coube a pesquisa qualificar as
participacdes. A pesquisa se ateve a enumera-las, pois considera-se que para tal
abre-se a oportunidade a outros estudos. As participacdes consideradas foram
informacdes (essas passadas ao publico por meio da fala de apresentadoras e
repérteres), fotos/videos ilustrativos (que apenas serviram para ilustrar a fala dos
jornalistas ou entrevistados) e fotos/videos informativos (aquelas utilizados para
apresentar o fato noticiado) Pretendeu-se constatar se esse tipo de colaboracao
alavancou o envolvimento do publico com a producdo do telejornal. Desta forma,
estes dados serviram para a constatacdo, ou ndo, de que a exibicdo da participacao
do publico cresceu na segunda metade desta década. As informacfes foram
exibidas em formato de quadros e graficos onde constam: o tempo de exibicdo, o
produto resultante (nota, nota coberta, VT, stand-up, etc.), a editoria relacionada a
colaboragéo, a cidade de onde chegou a participacdo, além do meio pelo qual
aconteceu a interacdo do publico para com a TV (e-mail, carta, aplicativo de

mensagem, etc.).

Ao longo desta parte da pesquisa, o leitor encontrara alguns termos

especificos utilizados no telejornalismo. Visando facilitar a compreenséo e para que
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ndo haja davidas ao longo da leitura, tais expressfGes serdo apresentadas e
explicadas abaixo, segundo Paternostro (2006):

VT: pode indicar o equipamento videotape, mas neste caso, significa o local

onde esta o material (noticia) editada.

Suite: a sequéncia que se da em determinado assunto mais “quente”, dessa

forma atualizando a noticia com novas informacdes e relembrando o caso.

Stand-up: utilizado quando o repoérter traz informagfes diretamente do local
do fato/noticia por meio de uma gravagédo. Até mesmo pelo nome do género (stand-
up), normalmente o profissional esta em pé. Pode ser usado em boletins ao longo da

programacao ou no proprio espaco do telejornal.

NC — Nota Coberta: € o texto lido por quem apresenta o telejornal. A fala do

profissional, é “coberta” por imagens.

NT — Nota, Nota Seca ou Nota Pelada: é o texto lido por quem apresenta o

telejornal, mas sem imagens ilustrando a fala do profissional.

Vivo ou ao vivo: é a transmissao feita diretamente do local do ocorrido em

tempo real, no estadio ou fora.

A andlise teve como proposta maior verificar a propor¢céo de participacdes dos
telespectadores no quesito de coproducédo noticiosa a partir da ado¢do do WhatsApp
pelo emissora TV Rio Sul. O lécus de pesquisa foi um dos telejornais desta afiliada

Globo. No caso, o RJ1, exibido ao meio dia.

Também se verificou quais contetdos a partir do telespectador podem ser
considerados factuais e ndo-factuais, esses, como uma possivel forma de preencher
o tempo total do telejornal local. Foram levantados ainda, quais as editorias que

mais tém presenca no RJ1 de acordo com a colaboracdo do publico.

Visto isso, a seguir serd apresentado o levantamento feito e a andlise das
edicdes do RJ1.

6.2 Analise do RJ1 em 2016

No ano de 2016 foram analisadas as edi¢des entre os dias 07 e 12 de marco.
Neste periodo, o telejornal local tinha 50 minutos de duracéo (12h-12h50) e era

apresentado por Priscila Tanganelli, em Resende, e Kenia Pinheiro, em Volta
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Redonda (sucursal da emissora). A edicdo de sabado foi apresentada por Aline
Franco. Os dados da analise do respectivo ano foram apresentados no seguinte

quadro.

Quadro 1: Levantamento de dados — 2016.

NC (1 Total: 5’45” Violéncia A. dos Reis WhatsApp

video) Part>®: 13”

VT Total: 2’46” Trénsito V. Redonda WhatsApp
Part: 13”

VT 3'05” Comunidade Barra Mansa -

Entrevista— Total: 5’10 Saude Barra Mansa  WhatsApp

pergunta (1) Part: 1'25”

VT 4'31” Comunidade Valenca -

VT 305" Comunidade Resende WhatsApp

Entrevista — Total: 447" Servigo Itatiaia WhatsApp

fotos (2) Part: 1'31”

Vivo (1 foto) 2'21” Comunidade Barra Mansa  WhatsApp

VT 1’50” Comunidade V. Redonda Outro meio

VT 2'15” Transito V. Redonda WhatsApp

10 2029

momentos

Fonte: elaborado pelo autor a partir da andlise realizada pela plataforma Globoplay.

Durante a andlise da primeira semana, observou-se que as participacdes dos
telespectadores aconteciam de maneira eventual, com excecdo dos quadros
“Paulinho da Escola” e “Zé do Bairro”, categorizados como espagos comunitarios e

gue, desde suas estreias na programac¢ao, contam com a colaborac¢éo do publico.

Em marco de 2016, a interagdo por meio do WhatsApp estava completando
seis meses e 0 RJ1 ainda era um telejornal que trabalhava mais com VT do que com
entradas ao vivo. Conteldos esses que, por vezes, passaram dos dois minutos de
duracdo, como, por exemplo, um, no dia 9, que fala sobre uma reclamacao de pais
de alunos de uma escola de Valenca. Foram quatro minutos e 31 segundos
dedicados ao assunto. O quadro “Zé do Bairro”, no dia 8, que apresentou problemas

de moradores de um bairro de Barra Mansa, ficou trés minutos e 13 segundos no ar.

Cabe ressaltar ainda que a editoria de comunidade foi a que mais apresentou

destaque quando o assunto foi colaboracdo do telespectador. A atual gerente de

> Abreviagcao usada para participacdo. No caso, do publico. Quando assim utilizada, tem como
intenc@o apresentar que apenas essa parte do todo teve uso da colaboracdo do publico. Em outros
momentos, quando ndo ha a abreviagao, significa que a participagcao tomou todo o espaco.
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jornalismo destaca que pela classe social que assiste 0 RJ1, h& a necessidade de se
fazer do jornal um espago para servigo publico (GARCIA, 2020).

O inicio da colaboracédo do telespectador no RJ1 se deu da mesma forma
como aconteceu no comeco da década de 2000 com a chegada desse tipo de
interatividade no Brasil. Conforme Corréa e Madureira (2016) destacam que o
publico era sempre chamado a participar com fotos e videos para os portais na
internet, tais como Terra e iG. Foi dessa forma que a TV Rio Sul comecou a atrair o
telespectador. Segundo Garcia (2020), o comeco desse processo foi dificil, pois as
pessoas nado tinham o costume. Isso s6 mudou quando elas comecaram a ver as

participacdes no ar.

Ao todo, no periodo analisado em 2016, a participacdo do publico resultou em
seis VT’s, uma NC, um Vivo e duas colaboracdes em entrevistas, a partir de dois
videos, trés fotos e uma pergunta durante entrevista em estudio. A colaboracdo do
publico a partir do WhatsApp somou nesta semana analisada em mais de 20
minutos. A Figura 10 apresenta uma das participacdes do periodo analisado. As
imagens foram utilizadas durante a fala da apresentadora antes de entrar um VT que

mostrou a situacao de uma rua de Resende com diversos buracos.

Figura 10: Participacéo do telespectador — RJ1 (2016).

foloste

Fonte: TV Rio Sul/Globoplay. Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/v/4873652/>. Acesso em:
10 de outubro de 2020.



https://globoplay.globo.com/v/4873652/
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No quadro, quando se citam as entrevistas, sdo as participacbes do
telespectador por meio de fotos, videos e/ou perguntas para os profissionais que sédo
entrevistados no estudio do telejornal. Em alguns casos, observa-se que a producéo
do RJ1 da mais espaco aos questionamentos do publico do que as perguntas ja pre-

programadas.
6.3 Analise do RJ1 em 2017

Em 2017, foram analisadas as edices entre os dias 06 e 11 de marco do
RJ1. Neste periodo, o telejornal local foi apresentado por Elisa Veiga e Kenia

Pinheiro. Aline Franco conduziu a edicdo de sdbado. O quadro a seguir apresenta 0s

dados.

Quadro 2: Levantamento de dados — 2017.

Entrevista — Total: 947" Servigo Resende WhatsApp
pergunta (1) Part: 1'25”
NC (1 foto) Tota: 1'40” Clima/Tempo Rio Claro WhatsApp
Part: 31”
VT 2'49” Comunidade B. do Pirai WhatsApp
NC (1 fotoe 42”7 Cidade A. dos Reis -
1 video)
NC (1 foto) Total: 1'21” Clima/Tempo Rio Claro WhatsApp
Part: 27”
VT 3'48” Comunidade B. do Pirai -
NC (2 fotos) Total: 1’16” Clima/Tempo A.dos Reise WhatsApp
Part: 30” Valenca
VT 3'04” Comunidade Trés Rios -
Entrevista— 7'10” Saude V. Redondae WhatsApp
pergunta (3) A. dos Reis
VT 3'06” Clima/Tempo Itatiaia WhatsApp
NC Total: 58” Clima/Tempo Itatiaia WhatsApp
Part: 16”
VT 2'14” Comunidade V. Redonda WhatsApp
NC (4 fotos) Total: 1’42” Clima/Tempo R. Claro, B. WhatsApp
Part: 52” do Pirali,
Resende e
Valenca
Entrevista— 21'53” Politica Barra do Pirai WhatsApp
pergunta (8)
VT 3'52” Transito Resende WhatsApp
NC (2 fotos) Total: 55” Clima/Tempo V. Redondae WhatsApp
Part: 12” Com. Levy
Gasparian
VT Total: 3°28” Clima/Tempo Itatiaia WhatsApp
Part: 32”
17 53'23”

momentos
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Fonte: elaborado pelo autor a partir da analise realizada pela plataforma Globoplay.

Em comparacdo com 2016, o tempo destinado a participacdo do publico mais
que dobrou, saindo de 20 e chegando a 53 minutos no ar. Além disso, a colaboragéo
esteve presente em 17 momentos ao longo da semana, contra 10 do ano analisado

anteriormente.

Em 2017 o destaque nas editorias ficou para a previsdo do tempo que, a partir
desse ano, possibilitou a interacdo com o telespectador. Em um novo cenério e com
um apresentador proprio, o espago para as informacdes do clima ficou maior. No dia
10 de marcgo, por exemplo, foram exibidas quatro imagens enviadas via WhatsApp,
totalizando 52 segundos de participacdo dentro do quadro. A Figura 11 exemplifica
de que forma essa colaboracdo do telespectador ia ao ar no ano de 2017. Na
imagem exibida do teldo em chroma-key®®, observa-se uma foto do dia
amanhecendo no municipio de Rio Claro. Acima da imagem, mostra-se o nome de
guem enviou e a temperatura maxima no dia para a localidade. No geral, as

colaboracdes na previsdo tempo, sao feitas dessa forma.

Figura 11: Participacéo do publico na Previsao do Tempo (2017).

1010 enviada por Sara Victona 290

Fonte: TV Rio Sul/Globoplay. Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/v/5703021/programa/>.
Acesso em 15 de novembro de 2020.

A previsdo do tempo nesta época era uma parte gravada previamente antes

do RJ1 ir ao ar e, apesar de contar com a colaboracdo do publico, passa a “falsa

® Fundo em tecido verde ou azul utilizado, na televisao, para criar fundos virtuais.


https://globoplay.globo.com/v/5703021/programa/
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sensacao” de que é ao vivo, como um “mandou, passou na TV.” Almeida (2020),

explica que o contetdo da transmissao ao vivo traz uma autenticidade, porém:

Contudo a real colaboracdo dos telespectadores no produto final exibido é,
no fim das contas, limitada e moldada a partir dos proprios interesses da
emissora, permanecendo, em Ultima analise, apenas como uma promessa
frustrada (Idem, 2020, p. 207).

Observou-se ainda que a colaboracdo do publico néo fica restrita as imagens
expostas na tela, mas, também, VT’s. No dia 06, por exemplo, uma equipe de
reportagem foi deslocada até Barra do Pirai para acompanhar um problema de
moradores sobre lama acumulada na rua. A producédo do RJ1 sé soube da situacéo

a partir de videos enviados para o WhatsApp da TV Rio Sul.

A partir de 2017 percebeu-se que as entrevistas em estudio passaram a ter
uma maior interacdo com o telespectador. O publico era convidado ainda mais a
participar com perguntas sobre determinados assuntos. Coincidéncia ou ndo, neste
ano a TV Rio Sul comegou um processo de entrevistas com os prefeitos da regiao
no aniversario de cada cidade. No dia 10 de marco, a titulo de exemplo, foram feitas
oito perguntas para o prefeito de Barra do Pirai, todas enviadas pelos

telespectadores.
6.4 Andlise do RJ1 em 2018

Ainda no ar de meio-dia as 12h50, neste periodo o RJ1 era apresentado por
Fernanda Monteiro, em Resende, e Aline Franco, em Volta Redonda. Fernanda
apresentou também o jornal no sdbado. Em 2018, foram analisadas as edicfes entre

os das 05 e 10 de marco, apresentadas no quadro a seguir.
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Quadro 3: Levantamento de dados — 2018.

NC (5 fotos) Total: 1'55” Clima/Tempo Resende WhatsApp

Part: 47

VT 2'23” Clima/Tempo Resende WhatsApp

VT 1'32” Comunidade V. Redonda -

VT 342 Comunidade Paracambi -

VT 3'49” Comunidade Itatiaia -

NC (2 fotos) Total: 2'36” Clima/Tempo Barra do WhatsApp
Part: 45” Pirai

Entrevista— 11'12” Politica B. do Pirai WhatsApp

pergunta (7)

VT (2 Total: 12’26”  Entretenimento  Vassouras e WhatsApp

videos) Part: 1°00” V. Redonda

VT Total: 3°'11” Clima/Tempo Resende WhatsApp
Part: 14”

9 25'24”

momentos

Fonte: elaborado pelo autor a partir da analise realizada pela plataforma Globoplay.

Em 2018, durante a semana analisada, a participacdo do telespectador
totalizou aproximadamente 25 minutos, menos da metade dos 53 de 2017. Porém,
neste periodo, o RJ1 utilizou de VT’s maiores e entradas ao vivo com informacoes
sobre um forte temporal que interditou o principal acesso entre a regido de Visconde
de Maua, em Resende. Além de turistico, o distrito resendense tem seis mil
moradores, que ficaram isolados com os deslizamentos de terra. A TV Rio Sul
utilizou do valor-noticia de “relevancia” durante essa cobertura, que de acordo com
Traquina (2008, p. 80) “determina que a noticiabilidade tem a ver com a capacidade
do acontecimento incidir ou ter impacto sobre a vida das pessoas, sobre o pais,
sobre a nacdo.” Afinal, a situacdo impactou diretamente na vida de milhares de

moradores da Regido das Agulhas Negras®.

Neste mesmo periodo, a participacdo do telespectador passou a ser
introduzida no quadro “Diversao & Arte”, exibido as sextas-feiras e que traz dicas de
eventos culturais na regido Sul Fluminense. A parte denominada “Dica da Galera” foi
um espacgo criado com a intencdo de que houvesse uma maior interagdo e que o
publico tivesse a oportunidade de sugerir suas proprias dicas de cultura. Na edicéao

de 09 de margo, dos 12 minutos e 26 segundos do “Diversédo & Arte”, um minuto foi

ot Regido que compreende os municipios de ltatiaia, Quatis, Resende e Porto Real. Recebe esse
nome por estar proxima ao Pico das Agulhas Negras, na divisa do Rio de Janeiro com Minas Gerais.
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colaborativo com videos de duas cidades: Vassouras e Volta Redonda. Essa
configuracdo de participagdo em um quadro com dicas culturais pode ser
considerado o valor-noticia humor, pois, de acordo com Erbolato (1991) apud Bisol

(2020), apresenta o critério de entretenimento.
6.5 Analise do RJ1 em 2019

Em 2019, foram analisadas as edi¢des de 04 a 09 de marco. Neste periodo, 0
RJ1 era apresentado pelas jornalistas Fernanda Monteiro e Michele Martins, em
Resende, e Kenia Pinheiro, em Volta Redonda. Aline Franco conduziu a edicdo de

sabado.

A Figura 11 é um print®? do telejornal que mostra 0 momento em que a
jornalista Fernanda Monteiro convida o telespectador a participar do RJ1. No canto

esquerdo inferior, 0 GC® mostra o nimero do WhatsApp da TV Rio Sul.

Figura 12: Caracteres de participacao do telespectador — TV Rio Sul (2019).

oy AV
I@ (24) 99313-9599 e

Fonte: TV Rio Sul/Globoplay. Disponivel: <https://globoplay.globo.com/v/7434359/>. Acesso em 26 de
setembro de 2020.

%2 print ¢ uma captura de tela.

®¥GCcéo equipamento utilizado para gerar os caracteres (as tarjas) de um programa (dai a sigla GC).
Nos bastidores da televisdo, da-se informalmente o nome de GC aos caracteres que aparecem na
tela.


https://globoplay.globo.com/v/7434359/
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O Quadro 4 mostra os dados levantados durante a analise no periodo do ano
de 2019.

Quadro 4: Analise do RJ1 — 20109.

VTINC (9 234" Entretenimento  Resende, V.  WhatsApp
fotos) Redonda, A.

dos Reis, P.

do Sul,

Vassouras,

P. Alferes,

Valenga,

Mendes e B.

do Pirai
VT/NC (25 4'58” Entretenimento  B. Mansa, WhatsApp
fotos) Paracambi,

Resende, V.

Redonda, B.

do Pirai, M.

Pereira,

Pinheiral, A.

dos Reis,

Valenga,

Mendes, T.

Rios, Quatis

e Itatiaia.
Vivo (1 Total: 7°712” Transito Vassouras WhatsApp
fotoe 1 Part: 30”
video)
VT/INC (9 1’49 Entretenimento  Resende, WhatsApp
fotos) Valenca, B.

Mansa, V.

Redonda, R.

Flores,

Valenca e A.

dos Reis
VT 3'46” Comunidade B. do Pirai -
Entrevista 9'14” Servico Resende, WhatsApp
— pergunta Quatis, T.
@) Rios, B.

Mansa e V.

Redonda
VT 1'10” Violéncia - -
7 24’01

momentos

Fonte: elaborado pelo autor a partir da analise realizada pela plataforma Globoplay.

Ocasionalmente neste ano o Carnaval foi no inicio de marco. Por este motivo,
as trés primeiras edicbes da semana analisada tiveram partes relacionadas ao

feriado. De toda forma, essa analise se faz necessaria para observar como a TV Rio
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Sul e, especialmente a producao do RJ1, preenche o tempo do telejornal durante um
feriado como esse, neste caso, com muita participacdo do telespectador. Além
disso, observou-se que a colaboracédo foi ainda maior que nos anos anteriores, mas
por conta de conteudos nao-factuais, quando cidades que nao aparecem
diariamente no noticiario do telejornal, tiveram vez, potencialmente por conta de

assuntos carnavalescos.

No dia 05 de marco, feriado, foram 25 imagens enviadas por telespectadores
gue foram exibidas no RJ1, cerca de cinco minutos destinados a apresentar apenas
este tipo de contelido. Essa situacdo pode ser explicada por um valor-noticia, o “dia
noticioso”. Segundo Traquina (2008, p. 90), “cada dia jornalistico € um novo dia. Ha
dias ricos em acontecimentos com valor-noticia e outros dias pobres em
acontecimentos com valor-noticia.” Ainda de acordo com Traquina (2008), nessas
ocasides “empobrecidas de assuntos”, as pautas pré-programadas sdo aquelas que
vao tomar conta do noticiario. No caso do dia 05, as fotos de moradores do Sul
Fluminense no Carnaval tiveram espacos ampliados, o que explica o critério trazido

pelo autor.

O editor-chefe do telejornal, Carlos Jefferson, durante a entrevista realizada
para esta pesquisa, apontou que a regido Sul do Estado do Rio é deficitaria em
conteudos factuais. Para ele, “é bem verdade que faltam factuais. A gente n&o tem
uma gama extensa de coisas acontecendo assim sempre. Justamente por isso, a

gente tem que se programar (sic)” (TEIXEIRA, 2020).

Apesar do tempo de 24 minutos dedicados a participacdo do telespectador,
bem proximo dos anos de 2016 e 2018, a quantidade de fotos recebidas pelo
WhatsApp, foi significativamente maior: 44 imagens contra sete em 2018, onze em

2017 e apenas trés em 2016.

A edicao de sexta-feira, 8 de margo, Dia Internacional da Mulher, foi dedicada
ao tema. A producéo do RJ1 destinou o espaco do telejornal para exibir informacgdes
sobre o combate da violéncia contra a mulher no Sul do Estado do Rio. Um video de
um minuto mostrou o depoimento de uma mulher que contou as agressoes sofridas
pelo marido. No sabado, dia 09, o destaque da edicdo foi a estreia do quadro “E
Esporte.” Foram 30 minutos (12h19-12h49) dedicados a estreia, que contou com a

participagcéo do superintendente da TV Rio Sul, Arnaldo Cezar Coelho. Sendo assim,
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0s 19 minutos restantes foram dedicados as noticias regionais. Segundo o que esta
disponivel na plataforma Globoplay, ndo houve participagdo do publico neste dia.

6.6 Analise do RJ1 em 2020

No ultimo ano analisado, foram consideradas as edicdes exibidas entre os
dias 02 e 07 de marco de 2020. J& com uma hora de duracdo (12h-13h), o telejornal
local era — e ainda é — apresentado por Fernanda Monteiro e Michele Martins, em
Resende, e Rose Gomes, em Volta Redonda. Michele apresentou o RJ1 no sabado.

A seguir, tem-se o levantamento de dados do periodo analisado em 2020.

Quadro 5: Levantamento de dados — 2020.

NC (4 fotos 2'44” Clima/Tempo V. Redonda, WhatsApp
e 1 video) Valenca e B.

do Pirai
Vivo (1 Total: 402" Clima/Tempo  Angra dos WhatsApp
video) Reis
Stand-up (2 49”7 Clima/Tempo Barra do Pirai WhatsApp
fotos)
Entrevista— 851" Servigo Resende e WhatsApp
pergunta (4) Barra Mansa
Vivo (1 Total: 2'46” Clima/Tempo  Angra dos WhatsApp
video) Reis
NC (1 foto) Total: 2’33” Clima/Tempo Resende WhatsApp

Part: 32”

VT 5'03” Comunidade Itatiaia WhatsApp
Entrevista— 9'05” Saude B. Pirai, A. WhatsApp
pergunta (3) dos Reis e

Arcoverde-PE
VT 317 Transito L. Gasparian  WhatsApp

e R. das

Flores
Entrevista— 928" Saude Pirali, WhatsApp
pergunta (4) Pinheiral, V.

Redonda e B.

Mansa
VT 3'01” Comunidade A. dos Reis WhatsApp
VT 408" Comunidade B. do Pirai -
NT 47”7 Cidade A. dos Reis WhatsApp
NC (1 Total: 247" Clima/Tempo  Angra dos WhatsApp
video) Part: 47” Reis
Entrevista— 8'49” Servico Sapucaia e P. WhatsApp
pergunta (2) do Alferes
VT, vivo e 5'50” Comunidade Angra dos -
entrevista Reis
Vivo (1 1’48” Soft News Angra dos WhatsApp
video) Reis
Vivo (1 1°25” Cidade Angra dos WhatsApp
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video) Reis
18 73127
momentos
Fonte: elaborado pelo autor a partir da analise realizada pela plataforma Globoplay.

Observou-se que 2020 foi 0 ano com o maior espaco dado as participacdes
do telespectador durante os periodos selecionados e com relacdo aos anos
anteriores analisados. Foram 18 momentos que contaram com a participacdo do
publico, com destaque para a editoria de comunidade. Percebeu-se, ainda, que o
telejornal ganhou mais entradas ao vivo dos reporteres. Explicado pelo editor-chefe
do RJ1.

O que eu sinto que mudou nesse meio tempo: a questao dos vivos. A gente
faz muito mais vivo do que a gente fazia antigamente. [...] A gente cobre
mais factuais, a gente t4 reforcando mais essa parte de policia de nao
deixar de dar o que acontece, sempre seguindo aquelas regras [...] de vocé
ndo expor ninguém. E uma realidade nova a cada dia (sic) (TEIXEIRA,
2020).

Na semana analisada em 2020, mesmo com a cobertura do avanco da
pandemia de COVID-19, foram mais de 73 minutos dedicados as noticias que
tiveram, de alguma forma, a colaboracdo do publico. No mesmo periodo analisado
em 2016, seis meses apoés o inicio do uso do WhatsApp, foram pouco mais de 20
minutos de conteldo colaborativo. Ou seja, o tempo do telejornal local que vem de

contelidos via participacdo, mais que triplicou.

Considera-se, ainda, outro valor-noticia para tamanhas participacbes do
telespectador: a “disponibilidade.” Traquina (2008) afirma que esse critério é
estabelecido quando ndo se é possivel cobrir com jornalistas todos os espacos
destinados. A TV Rio Sul cobre 24 municipios com uma sede, uma sucursal e dois
escritorios estrategicamente localizados, mas de acordo com os dados levantados
durante a analise, as cidades de Volta Redonda (14 vezes), Resende (13 vezes) e
Angra dos Reis (15 vezes) sdo as que mais aparecem no RJ1. As demais
localidades pouco aparecem diariamente. S&o vistas com mais frequéncia durante
conteudos de entretenimento — Carnaval e Diversao & Arte. A emissora, que conta
com sete equipes de reportagem ndo consegue cobrir todos os principais fatos ao

mesmo tempo devido as distancias entre 0s municipios.

No dia 02, por exemplo, em uma entrada ao vivo de Angra dos Reis, a

participacdo do publico se fez essencial para ilustrar com fotos e videos o tempo de
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fala da repdrter Maria Mariana enquanto a mesma falava sobre os estragos
causados por uma forte chuva na cidade.

6.7 Anélise geral do RJ1

Os graficos a seguir tém como objetivo facilitar a compreensdo quanto as
subdivisbes das participacdes do telespectador no RJ1. O primeiro apresenta a
quantidade de fotos, videos e perguntas realizadas durante entrevistas que partiram
do publico. O segundo grafico elenca de quais formas essas participacdes foram ao

ar.

Grafico 1: Material enviado pelo telespectador.

13
il =B
.TH : B &»

2018 2019 2020

* VIDEOS ~ FOTOS ™ PERGUNTAS

Fonte: elaborado pelo autor a partir da andlise via Globoplay.

O numero de participacbes nesse sentido (videos, fotos e perguntas em
entrevistas), exposto pelo grafico acima, cresceu entre 2016 e 2020, com excec¢ao
do ano de 2018, quando a TV Rio Sul dedicou parte do espaco do RJ1 para a
cobertura de um temporal em Resende. Além disso, o significativo nimero de fotos
em 2019 € consequéncia da relagdo entre os 50 minutos disponiveis para o
telejornal local na época e a falta de conteudos factuais no feriado de Carnaval,

sendo assim, deixando a participacéo do publico ocupar um tempo maior no jornal.

J& o Gréfico 2, apresenta um numero proximo de VT’s ao longo dos periodos

analisados, mas um aumento na quantidade de entradas ao vivo e entrevistas em
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estudio. Teixeira (2020) constata que houve um crescente de participagdes ao vivo
desde que assumiu o comando do RJ1, em setembro de 2019. Além disso, as
colaboracbes em entrevistas com profissionais dos mais diversos ramos, que pulou
de duas em 2016 para quatro em 2020, pode ter relacdo com o tempo do telejornal,

gue desde 30 de setembro de 2019 passou a ter 60 minutos de duracao.

Gréfico 2: Resultado da participacao.

w w B
0 ooo ot R o H 1

2017 2018 2019 2020

*VT *NC ™NT ~VIVO =ENTREVISTA = STAND-UP

Fonte: elaborado pelo autor a partir da analise via Globoplay.

A producédo do RJ1, segundo Ana Paula Garcia, ndo foca em apenas passar a
informacdo, mas saber mais detalhes sobre as historias e trazer um material ainda
mais robusto para os telejornais. “Quem recebeu aquela imagem as 9 da manha,
espera para ver no RJ o que de fato aconteceu, se aconteceu e como foi (sic)”
(GARCIA, 2020).

Ao longo dos anos analisados, percebeu-se, ainda, que a participagao do
telespectador, em sua maioria, se da a partir de conteudos nédo-factuais. Dos 61
momentos em que a colaboracdo do publico apareceu ao longo dos cinco anos
analisados, 35 foram pautas “frias”, que se relacionam com outro valor-noticia
segundo Erbolato (1991) apud Bisol (2020): a oportunidade, que sao matérias “frias”
gue podem ser utilizadas depois e ndo no mesmo dia em que séo feitas, como as

“‘quentes”.
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Teixeira (2020) elencou durante a entrevista que as participagbes dos
telespectadores que mais chegam a redacdo estdo relacionadas as editorias de
comunidade, transito e violéncia. Porém, durante a analise, observa-se que as
editorias de clima/tempo, comunidade e pautas relacionadas a servico foram as que

mais tiveram a colaboracéo do publico. Veja no Gréfico 3:

Gréfico 3: Participacao por editoria.

PARTICIPAGCAO POR EDITORIA

SOFT NEWS
ENTRETENIMENTO
CIDADE
POLITICA
CLIMA/TEMPO
SERVICO
SAUDE
COMUNIDADE
TRANSITO
VIOLENCIA

10 15

* PARTICIPACAO POR EDITORIA

Fonte: elaborada pelo autor a partir da analise via Globoplay.

BN

A quantidade pequena de assuntos relacionados a violéncia através de
colaboracdo do telespectador pode ser explicada por dois motivos. Segundo o
editor-chefe do RJ1, dependendo do que chega a redacao da TV Rio Sul, ndo vai ao
ar ou para preservar a integridade de quem enviou o produto; ou porque a linha
editorial do telejornal local é voltada para assuntos comunitarios e nédo tem viés
policial (TEIXEIRA, 2020).

Vale destacar que os numeros apresentados acima sdo apenas daqueles
espacos que contaram com a participacdo do publico. Os momentos sem

colaboracéo do telespectador, ndo foram contabilizados.

Conforme destaca Filho e Ferreira (2016), as empresas jornalisticas

ganharam, a partir do publico, uma espécie de coprodutores que auxiliam na
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producdo das noticias. Essa afirmacao fica clara quando se apresenta 0 mecanismo
de como funciona esse fluxo da colaboragcdo do telespectador na TV Rio Sul. Em
ambas as entrevistas com os profissionais da emissora, o editor-chefe do telejornal e
a gerente de jornalismo, o sentido principal € que, com todos os fatores, como
distancia e equipes de reportagem, o telespectador (e o WhatsApp) virou essencial
ndo s6 na audiéncia, mas no processo de producdo do telejornalismo. Teixeira
(2020) afirma ainda que “a nossa concorréncia atualmente ndo é Record, ndo é
SBT, nédo é Band, sao as redes sociais” e diz que, por isso, o0 RJ1 também é feito
para o publico da internet, que assiste o jornal fora da grade de programacao, no

sistema on demand.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa foi realizada tendo duas hip6teses. A primeira de que o
telespectador, além de contribuir com a producdo do telejornal de maneira
tradicional, como fonte ou como indicador de assuntos de pauta, também se faz
presente como uma espécie de colaborador na apuracdo, de reporter colaborativo
que, estando na hora e local do fato, consegue capturar o momento por video ou
foto. Este material passa a ser contetdo componente do material noticioso, o que
vem ao encontro de uma realidade colocada: a reducédo nos quadros funcionais das
emissoras que inviabiliza uma cobertura totalmente presencial dos fatos. HipGtese

confirmada.

Como apresentado ao longo do texto, o telespectador que envia o contetdo
para a redacdo da TV Rio Sul serve como a fonte priméaria daquele ocorrido, mesmo
gue ele esteja apenas como um observador. Isso acontece porgue, visualizando o
mapa de cobertura da emissora, as equipes de reportagem estdo localizadas em
quatro cidades e, dependendo de onde ocorre o fato, o deslocamento da equipe
pode demorar horas. Dessa forma, quem esta no local na hora do acontecimento, é
guem vai contribuir com fotos, videos e até mesmo uma apuracao prévia dos fatos.
Isso acontece ndo s6 a nivel regional, mas também com grandes eventos
internacionais. O uso do WhatsApp e de outras redes sociais possibilitou a rapidez

desse fluxo de informacéao.

O telejornal ndo vai deixar de apresentar o fato. Ao contrario, o que antes
poderia somente gerar uma nota seca por falta de imagem, por exemplo, com a
colaboragéo do telespectador poderd ganhar mais espaco. Vale ressaltar que o fato

de o telespectador ndo ter o compromisso requerido de um profissional do
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jornalismo, demanda da equipe de produgéo tdo ou mais cuidado com a apuracao
do material recebido, uma vez que a checagem terd de ser rigorosa e contar com

mais fontes na intencao de dar credibilidade e profundidade a informacéao.

A outra hipdtese associada a esse trabalho foi confirmada, mas em partes.
Considerava-se que a participacdo do telespectador ganhou mais espaco no
telejornal, além de partes destinadas exclusivamente a colaboracdo do publico.
Evidentemente o telespectador ganhou mais tempo no RJ1, comprovado pela
andlise, no entanto, essa janela maior pode ser consequéncia do aumento também
do tamanho do telejornal local. Além de tudo, os quadros que necessitam
diretamente da participacdo do telespectador para existirem sdo 0S mesmos que
ocorriam antes do uso do WhatsApp, como o “Zé do Bairro.” Além dos quadros
comunitérios, j& mencionados, o RJ1 ainda ndo possui um espaco exclusivo para a
colaboracdo sendo esta a qualquer editoria. O que se constata é que as
colaboractes séo diluidas de maneira aleatéria e por demanda recebida ao longo da

edicao.

O telespectador vé no RJ1 uma oportunidade de contribuir com o jornalismo e
se ver na televisdo, o que acaba sendo um dos objetivos de a producéo do jornal
local insistir para que o publico colabore. Assim, a audiéncia € estimulada, uma vez

que as pessoas ficam esperando suas participagdes aparecerem no “RJ.”

Vé-se ainda que o uso do WhatsApp se tornou preponderante na construcao
do RJ1 e que a TV Rio Sul a partir da cabeca de rede, TV Globo, pretende continuar
fazendo uso destas novas tecnologias como forma de aproximar-se ainda mais do
telespectador. Desta maneira, garante-se um fluxo maior de conteudo e informacéo

com custos mais baixos.

Esta pesquisa se fez importante para entender como vem ocorrendo a
producédo de noticias no RJ1 — TV Rio Sul, a partir da participacéo do telespectador,
mas esse trabalho néo se esgota aqui. O envolvimento do publico se coloca como
uma vertente de estudo para o jornalismo que esta ainda muito embrionaria em
termos de possibilidade face ao fato de carregar consequéncias que estéo ligadas

nao so as perspectivas sociais, mas também tecnologicas.
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9 APENDICE

Abaixo, vocé encontrara dois QR Codes para acessar e ouvir as entrevistas
com a gerente de jornalismo da TV Rio Sul, Ana Paula Pereira Garcia, e com 0
editor-chefe do telejornal RJ1, Carlos Jefferson da Silva Teixeira. Os bate-papos
foram gravados nos meses de setembro e outubro de 2020 e quaisquer mudancas
pos-entrevistas ndo foram consideradas. Além disso, é importante destacar que em
decorréncia da pandemia de COVID-19, as entrevistas foram realizadas pela
internet, seguindo as recomendacfes de distanciamento social da Organizagao
Mundial de Saude (OMS), Ministério da Saude do Brasil e Secretaria de Saude do

Estado do Rio de Janeiro.

Figura 13: Acesso para a entrevista com Carlos Jefferson da Silva Teixeira.

Fonte: elaborado pelo autor.

Figura 14: Acesso para a entrevista com Ana Paula Pereira Garcia.






