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RESUMO
Em um mercado editorial em que mdltiplos titulos apresentam narrativas
semelhantes e direcionam-se a um publico comum, é necessario que as publicacdes
desenvolvam mecanismos que garantam sua identificacdo e diferenciacdo entre a
concorréncia. Em se tratando dos veiculos de comunicacdo impressos, esse
dispositivo € o contrato de leitura, mecanismo que organiza os modos de vinculacao
entre emissor e receptor. Posto isso, a presente pesquisa busca identificar as
transformagdes do projeto grafico adotado pela revista feminina Harper's Bazaar
Brasil, objeto deste estudo, e seus eventuais vinculos com as mudancas do contrato
de leitura estabelecido entre a publicacédo e suas leitoras. Para a elaboracédo deste
trabalho, foi realizada uma reviséo bibliografica concomitante a um estudo de caso,
a fim de contextualizar a moda e as estratégias utilizadas pela imprensa
especializada. Deste modo, a tematica requereu uma discussao sobre os contratos
de leitura e sua possivel relacdo com as transformacfes na composicao grafica da
publicacdo. Para tal, foi analisado o projeto grafico adotado pela revista no periodo
de novembro de 2011 a outubro de 2020. Foi observado que, utilizando-se da légica
contratual, a revista adapta seu aspecto visual e modos de dizer ao contexto no qual

se insere entrelacando no¢cdes mercadoldgicas e jornalisticas.

Palavras-chave: Contrato de leitura; Projeto grafico; Harper's Bazaar Brasil;

Revistas femininas.



ABSTRACT
In an editorial market in which multiple magazines bring up similar narratives and aim
to reach the same public, it is fundamental for the publications to develop
mechanisms that guarantee its identification and differentiation amongst its
competitors. When it comes down to printed press, the referred dispositive is the
reading contract, mechanism that organizes de bonding between the issuer and the
receiver. Given the above, the current research aims to identify the transformation of
Harper’'s Bazaar Brasil’s graphic design and eventual relation to the changes of the
established reading contract. For the development of this monography, the
methodological procedures involved a bibliographic research and a study case
simultaneously, seeking to contextualize fashion and the strategies adopted by the
specialized press. Thus, the subject has required a discussion about reading
contracts and its possible relation to the changes in the magazine’s visual identity.
For this purpose, the graphic design assumed by the issue from November 2011 to
October 2020 was analyzed. It was observed that, resorting from the reading
contracts, the magazine adapts its modes of speech to context in which in it is

inserted intertwining journalistic and marketing views.

Key-words: Reading Contracts; Graphic Design; Harper's Bazaar Brasil; Women’s

magazines.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho busca compreender o papel da comunicagéo visual no
jornalismo de revista, levantando questdes sobre as diferentes formas de discurso
assumidas pela imprensa feminina e o contrato de leitura utilizado enquanto

dispositivo de enunciacgéao.

Todo suporte de imprensa possui seu dispositivo de enunciacao, podendo ser
adaptado ou ndo ao seu publico. Em se tratando dos veiculos de comunicacao
impressos, esse dispositivo € o contrato de leitura, um conjunto de regras,
estratégias e politicas de sentidos que organizam os modos de vinculacdo entre a

oferta e recepc¢ao dos discursos midiaticos que se formalizam nas préticas textuais.

O veiculo se volta para nichos especificos e de tal maneira assume
posicionamentos particulares, articulando e direcionando-se a diferentes mercados,
leitores e realidades. O segmento feminino configura a maior fatia do mercado
editorial. A segmentacdo permite que o publico leitor seja mais especifico, porém
apesar de direcionar-se a tipos especificos de mulher, acaba por vezes repetindo
formulas e tratando mais ou menos do mesmo universo. Portanto, em um mercado
tdo competitivo, € importante investir ao maximo para trabalhar caracteristicas que

remetam a identidade da revista.

Logo, entre as revistas que partiham um grupo de leitores relativamente
homogéneo, restardo aquelas que tiverem se adaptado ao dominio em questdo: o
sucesso nao provém do que é dito, mas dos modos de dizer. Na l6gica contratual, o
espaco fisico do suporte € convertido em um dispositivo no qual se organiza esta
estratégia submetendo a matéria significante a certos principios de hierarquia,
estruturando-se, dessa forma, um primeiro modo de leitura a ser ofertado ao mundo

do leitor e tensionado a arquitetura do meio.

Dada a importancia da légica contratual, este projeto busca compreender o
papel dos elementos ndo-verbais enquanto ferramentas do contrato de leitura na

revista de moda. Para tanto, foi analisado o projeto grafico adotado pela revista
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Harper's Bazaar Brasil, entre o periodo de novembro 2011 e outubro de 2020.
Foram coletadas ao todo 8 edicbes — amostra representativa, visto que abrange

diferentes estagios da publicacéo no pais.

O interesse pela tematica do design grafico e sua relacdo com o jornalismo
justifica-se pela afinidade da pesquisadora com o0s assuntos e pela possibilidade de
desenvolver um trabalho que aborde interseccOes entre diferentes aspectos da
comunicacdo social. A justificativa para estudar a revista Harper's Bazaar Brasil se
concentra na relevancia que ela tem no mundo da moda e das artes graficas, sendo

considerada referéncia em ambas as areas.

Apdbs um processo de reflexdo foi possivel elaborar o problema que norteou o
trabalho, por meio de um estudo de caso: houve mudancas no projeto grafico da
Harper's? Em caso positivo, quais suas caracteristicas € o que dizem respeito em
relagdo ao contrato de leitura firmado entre o publico e a revista? Parte-se da
hipotese de que as mudancas sutis e estratégicas sofridas pela revista garantiram a
sua sobrevivéncia no mercado e ainda que seja possivel identificar a modernizacao
de seu layout e outras alteracbes, os elementos que geram o reconhecimento

seguem presentes.

O objetivo geral consistiu em compreender a necessidade das transformacfes
no contrato de leitura Harper's Bazaar e identificar as consequentes mudancas do
projeto grafico. A partir do objetivo geral evidenciado foi possivel enumerar os
objetivos especificos que a pesquisa busca explorar: identificar os elementos
componentes da identidade visual da Harper's Bazaar; analisar as alteracbes em
sua composicao grafica desde a primeira publicacdo no Brasil com base nas edi¢des
selecionadas; descrever como as mudancas do contrato de leitura demandam

alteracdes no visual da revista.

O estudo foi desenvolvido em trés capitulos. O primeiro é pautado por uma
pesquisa de carater bibliografico, com referéncias de obras do género descritivo e
histérico — abordando o conceito de jornalismo de revista, o histérico da Harper's e a

relacdo dos contratos de leitura com as revistas femininas. O segundo capitulo é
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composto de um breve historico das artes graficas e da apresentagdo de conceitos e
nocbes acerca de diagramacdo e projeto grafico. O estudo de caso sobre a
identidade visual da Harper's Bazaar Brasil esta presente no terceiro capitulo, o qual

aborda a analise sobre o projeto grafico adotado no periodo analisado.

A metodologia adotada para a elaboracdo deste estudo de caso consiste em
uma revisdo bibliografica e uma analise dos elementos componentes da identidade
visual da publicacdo, dentro do periodo de novembro de 2011 a outubro de 2020.
Por fim, sdo apresentadas as consideracdes finais da autora para entender se 0s

objetivos propostos neste estudo foram atingidos.
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2 O JORNALISMO DE REVISTA E A LOGICA CONTRATUAL

O intuito deste capitulo € compreender o conceito de jornalismo de revista
bem como o contexto histérico em que ele surgiu, as caracteristicas e
particularidades que o diferenciam dos demais veiculos. Logo, foi apresentado um
panorama do surgimento do jornalismo de revista, da construcédo de sua identidade

e de suas segmentacOes, em especial da origem das revistas femininas e de moda.
2.1 Um encontro entre o editor e o leitor

A primeira revista que se tem noticia surgiu em 1663 na Alemanha. Tinha
aspecto de livro, mas recebeu o nome revista porque trazia diversos artigos sobre
um mesmo tema, era direcionada a publico especifico e propunha-se a ser uma
publicacdo periddica. O formato inovador inspirou publicacées semelhantes ao redor
do mundo, entretanto, mesmo nao usando o termo revista e parecendo-se demais
com os livros, ja deixava clara a missdo do novo modelo de periddico: destinar-se a

publicos especificos e aprofundar assuntos (SCALZO, 2009).

Ao longo do século XIX as revistas ganharam forca, principalmente na Europa
e nos Estados Unidos. Com a reducdo dos niveis de analfabetismo, parte da
populacdo desejava se instruir, porém nédo tinha interesse pela profundidade dos
livros, ainda encarados como objetos de elite e pouco acessiveis (SCALZO, 2009). A
revista surge como meio ideal: ocupou o lugar entre o livro, objeto sacralizado, e o

jornal, que so trouxe o noticiario de forma rapida.

Na esséncia da revista e de seu jornalismo esta a segmentacdo, seja por
publico e/ou por tematica. O veiculo surgiu voltado para um publico especifico, fator
caracteristico e ainda predominante atualmente. Sua fala, direcionada a nichos
especificos, articula-se de forma plural e orienta os fazeres e saberes de acordo com
0 segmento em que atua. Dessa forma, a revista assume posicionamentos
particulares, articulando e direcionando-se a diferentes mercados, leitores e

realidades.
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Para Scalzo (2009, p. 11) “uma revista € um veiculo de comunicagdo, um
produto, um negdécio, uma marca, um objeto, um conjunto de servi¢os, uma mistura
de jornalismo e entretenimento”, porém considera que nenhuma dessas
classificagdes engloba totalmente o universo que cerca uma revista e seus leitores e
nem a ligagéo entre as partes.

Revista é também um encontro entre um editor e um leitor, um contato que
se estabelece por um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse
sentido, ajuda a compor personalidade, isto €, estabelecer identificacGes,

dando a sensacgdo de pertencer a um determinado grupo (SCALZO, 2009,
p.12).

O jornalismo de revista tem particularidades, mas o seu conceito ndo destoa
do conceito de jornalismo tradicional. Benetti (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p. 45)
ao tratar da revista como objeto tedrico, encara-se o jornalismo como modo de
conhecimento e como discurso, evidenciando o poder interpretativo do jornalismo de
revista. “Um tipo bastante especifico de discurso, que constréi sentidos sobre o

mundo de forma lenta, reiterada, fragmental e emocional”.

Buscando configurar de maneira genérica o que € designado como jornalismo
de revista, Benetti (2013) considera ser preciso compreender o jornalismo como um
campo do conhecimento e a revista como uma materialidade. Em se tratando das

caracteristicas desse periédico, o autor destaca que a revista:

1) é uma materialidade com caracteristicas singulares; 2) esta subordinada
a interesses econdmicos e institucionais; 3) é segmentada por publico e
interesse; 4) é periddica; 5) é duravel e colecionavel; 6) apresenta-se como
um repositdrio diversificado de temas da atualidade; 7) trabalha com a
reiteracdo de grandes tematicas; 8) contribui para formar a opinido e o
gosto; 9) permite o exercicio de diferentes estilos de texto; 10) utiliza
critérios de selecédo especificos para definir a capa; 11) apresenta uma
estética particular, em que a arte e o texto sdo percebidos como unidade;
12) compreende a leitura como um processo de fruicdo estética; e 13)
estabelece uma relacdo direta e emocional com o leitor (BENETTI, 2013, p.
44-45).

Resende (2010) e Scalzo (2009) salientam que uma das caracteristicas mais
fortes da revista € a proximidade com seu leitor, 0 que permite conhecé-lo num
processo mais lento e cuidadoso; saber quais sao suas preferéncias,

guestionamentos, duvidas e curiosidades.
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Tal proximidade diferencia as revistas dos demais meios de comunicagéo. A
relacdo estabelecida com o leitor, mais intima, tratando-o como um amigo e falando
diretamente com ele e, sobretudo, ouvindo suas opinides, criticas e sugestbes. Por
esse motivo, o feedback dos leitores é considerado tdo importante pelas revistas
(SCALZO, 2009); é o meio pelo qual se constroi a maioria das pautas tornando as

pesquisas de opinido e tempo dedicado ao atendimento ao cliente essencial.

Ainda que nao seja possivel identificar os leitores um por um, a revista permite
conhecer e saber a quem o discurso é direcionado. Revista se faz proxima do leitor -
conhece seu rosto, fala com ele diretamente. A autora retoma que elo de afetividade
que a revista cria com seu leitor e a linguagem direcionada aquele grupo especifico
faz com que o objeto se torne querido e transmite o conteldo que o interessa, que

foi feito pensando nele.

A natureza das revistas permite que a producdo de conteldo possa ser
desenvolvida com mais tempo. O peridédico segue o0 mesmo padrao adotado por
outros veiculos jornalisticos, porém o tempo exprimido no texto ndo ¢é
necessariamente o presente. No jornalismo de revista, o tempo presente é
estendido; o “atual é sinbnimo de contemporaneo, e nao de novo” (BENETTI, 2013,
p. 45). HA mais espaco fisico, e mais tempo para apurar, escrever e diagramar a

matéria ou a reportagem.

As revistas possuem particularidades que possibilitam o leitor ler e reler
assuntos que, em determinados casos podem, ainda sim, apresentar carater de
novidade. Scalzo (2009) pontua que por conta de sua periodicidade, que varia entre
semanal, quinzenal e mensal ou periodos mais espacados, desde que mantido, as
revistas cobrem funcdes culturais mais complexas que a simples veiculacdo de
noticias. Elas entretém, analisam, trazem reflexdo, concentracdo e experiéncia de

leitura.

A segmentacdo € o eixo norteador do jornalismo de revista e exige que o
jornalista trabalhe com alguns perfis basicos de leitores e que conheca os interesses

e expectativas de seu publico. Os processos de segmentacdo podem ocorrer de
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diversas formas, ou seja, até mesmo a segmentacdo da segmentacdo. Para Buitoni
(1986), a segmentacao de mercado € estabelecida de forma empirica, resultante de

estudos mercadologicos, de delimitar o publico que se pretende atingir.

2.2 Novas praticas indumentarias e intelectuais

Sabe-se que durante o percurso da Histéria da Arte, os artistas sempre
retrataram em suas pinturas e esculturas o vestuario comum de sua época ou grupo
social. Entretanto, pode-se afirmar que tais imagens representavam os trajes, e ndo
o fenbmeno moda (ROBERTO, 2019).

Para Lipovetsky (2009), a préatica das bonecas de moda, pecas feitas em
cera, madeira ou porcelana que circulavam livremente por toda a Europa com a
funcdo de divulgar as vestimentas femininas e a moda francesa no exterior, revela
simultaneamente a tendéncia a unificacdo do traje europeu e o polo atrativo de
Paris. Tais bonecas sdo caracterizadas como o primeiro meio de comunicagao da

moda, trazendo uma representacao fisica dos conceitos.

A partir do século XVI sdo encontradas as primeiras xilogravuras dedicadas
ao vestuario, consideradas por Blackman (2017) como o protétipo do que hoje
conceituamos como ilustracdo de moda. Essas ilustracdes serviam tanto como um
registro do que foi usado, quanto como inspiracdo e prévia do que seria tendéncia

nos proximos anos.

As ilustragBes substituiram as bonecas como meio de informagédo por
oferecerem uma producdo mais barata, serem de facil mobilidade e oferecerem a
possibilidade de impressdo em grande quantidade. Fatores que colaboraram para
circulacao fora do circulo aristocratico. “As estampas ajudaram a tornar a moda
acessivel as burguesias ascendentes, que se atiravam com maior impeto a
conquista das distingbes indumentarias aristocraticas, utilizando para tanto a
instrumentacao das imagens” (ROCHE, 2007, p. 479).

E nesse contexto que surge uma nova forma de divulgar as colecdes. As

ilustracbes passam a ser acompanhadas por uma breve descricdo escrita, e
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futuramente por textos reflexivos. Conforme explica Roche (2007), essas
transformacdes possibilitam uma nova forma de comunicacdo: informacdo (texto
somado a imagem), a atualizacdo e a popularizacdo de uma cultura moral e

filoséfica combinam-se a formacao de novas praticas indumentarias e intelectuais.

A ilustracdo de moda teve inicio no século XVI, momento dos grandes
descobrimentos e da exploracdo de novos territorios, 0 que aumenta o interesse por
conhecer as roupas de diferentes nacbes (BLACKMAN, 2012). De acordo com a
autora, entre1520 e 1610 foram publicadas mais de 200 colecfes de ilustracbes de

personagens vestidos conforme a nagao e a hierarquia que pertenciam.

Os primeiros periédicos relacionados ao tema datam seu surgimento, logo
apos o conceito de moda ter sido estabelecido no século XVII. Foi a partir da década
de 1670 que os periédicos ganharam forca, periodo em que surgiram os prototipos
do que hoje chamamos de revistas de moda, em Paris (ROBERTO, 2019).

Por meio das ilustracdes, a moda alcancou variados publicos, ndo somente 0s
grupos privilegiados. Diferentes classes puderam ter acesso as informacdes sobre o
assunto e adquiriam conhecimento mais aprofundado gracas ao texto que
acompanhava a ilustragcdo. De acordo com Lipovetsky (2009), na segunda metade
do século XVIII essas publicaces rompem os limites do vestuario e passam a ser
relacionadas a exaltacdo, ao pensamento e a filosofia; transformam-se em um

mecanismo de producao de texto e imagem.

Roche (2007) explica que essa transicdo aconteceu também pela
necessidade dos profissionais que trabalhavam no processo de desenvolvimento de
roupas em conhecer referéncias e assim saber o que poderiam criar futuramente,
além de ser uma forma de aproximar o leitor dos periddicos. As publicacdes
continham “figuras e ilustracées de roupas e de mulheres com visuais completos que

as leitoras podiam seguir” (PAIS, 2013, p. 40).

Nesse momento, as principais caracteristicas da imprensa feminina haviam se

tornado parte das praticas adotadas. O conteudo era composto pela associacédo de
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imagens e texto, conselhos sobre como copiar roupas, informacdo sobre uma

grande variedade de topicos e repeticdo periddica dessas licdes efémeras.

Durante o periodo da Revolucao Francesa, Inglaterra e Alemanha assumiram

o papel de produtores de conteuddo de moda (BLACKMAN, 2017). Na Inglaterra

acontecia a | Revolugéo Industrial, mudando completamente o modo de economia e
gue colaboraria para o crescimento das revistas.

A Revolugéo tornou possivel uma verdadeira libertacdo, e os panfletos e

periédicos proliferaram; quando a opinido publica passou a imperar, a

imprensa de moda e o jornalismo feminino finalmente prosperaram, agora
com base num sdlido mercado nacional e europeu (ROCHE, 2007, p.484).

A moda ja ndo fazia mais parte apenas da sociedade aristocratica, o
jornalismo de moda possibilitou que as informac¢Bes pudessem chegar a paises e
grupos sociais cada vez mais diversos, garantindo a notoriedade do veiculo. “Cria-se
uma maior facilidade na aquisicdo de revistas de moda e um maior nimero de
publicagdes, ndo s6 na Europa, mas também nos Estados Unidos” (PAIS, 2013, p.
40).

O periddico serviu para aumentar a rapidez com que a moda circulava, ja que
a informacéo sobre o que estava ou ndo na moda era mais difundida e mais rapido
que antes (SVENDSEN, 2010, p. 25). Em relacdo a segmentacdo das revistas é
possivel retornar um dos conceitos postulados por Lipovetsky (1989), que declara
gue a moda define o que é novo ou obsoleto em nossa sociedade. As publicacdes

utilizam o mesmo interesse em pautar 0 novo nos seus mais diversos assuntos.

Outros fatores que possibilitaram o éxito do jornalismo de moda foram as
dimensdes adequadas, imagens, tipografia e textos de qualidade e periodicidade
ininterrupta (ROCHE, 2007). A tiragem em maior quantidade e o sucesso dos
periddicos permitiram que os periédicos chegassem também aos Estados Unidos,
onde foram lancadas duas das revistas de moda mais importantes do mundo: a
Harper’'s Bazaar (1867) e a Vogue (1892), percussoras das publicagdes, espalhando

as grandes ideias e tendéncias da moda mundial (PAIS, 2013).
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2.3 Surge a Harper’s Bazaar

A busca pela novidade, simbolo da modernidade, é expressa pela moda e
pela difusdo de meios especializados (ROCHE, 2007). A imprensa emulou 0s
movimentos da sociedade e Fletcher Harper, editor da Harper & Brothers, levou a
ideia de criacdo da revista voltada ao publico feminino a seus irméos, a quem estava
associado em uma das maiores editoras de revistas dos Estados Unidos na época.

Em 1867 surgiu a Harper’'s Bazar.

A revista foi fundada pela editora Harper & Brothers, sediada em Nova York.
Na época, os Harper ja trabalhavam com a edicdo de livros e ja tinham se
aventurado na publicacdo dos peridédicos Harper's New Monthly e Harper's Weekly,
cadernos ilustrados criados para apresentar ficcdo contemporanea e textos sobre

artes, ciéncias e politica.

De acordo com a propria revista, foi o0 mais novo dos irmaos, Fletcher, que
teve a ideia de criar a revista apds se deparar com uma copia de Der Bazar, uma
revista de Berlim (MOOALLEM, 2016, traducdo nossa). Assim como os periodicos da
Harpers & Brothers, Der Bazar trazia ilustracdes e textos sobre variados temas,
porém também tratava de moda e ilustrava as matérias com xilogravuras elaboradas
dos trajes que as pessoas usavam em lugares como Paris, Vienna e Londres,

conforme ilustrado na Figura 1:

Figura 1. Capa da primeira edigdo da Harper’'s Bazaar

Fonte: https://www.harpersbazaar.com/culture/features/al8658/history-of-harpers-bazaar/


https://www.harpersbazaar.com/culture/features/a18658/history-of-harpers-bazaar/
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Diante das transformagOes causadas pela Revolugdo Industrial, Fletcher
compreendeu que havia espaco para uma revista direcionada ao publico feminino
aristocrata que funcionasse como um guia de estilo de vida — um guia de como viver
bem - no mundo moderno. Fletcher apresentou o plano a seus irméos e apés algum

esforgo para convencé-los, a Harper's Bazaar nasceu (MOOALLEM, 2016).

Adquirida pelo grupo Hearst em 1913, tornou-se ainda mais sofisticada, além
de determinar tendéncias de moda e design no cenario editorial (ALI, 2009). A
Harper’s rapidamente se tornou uma revista de grande influéncia entre as mulheres
norte americanas e no mundo da moda, principalmente sob a direcdo de Carmel
Snow, que foi a editora entre 1933 e 1958 - periodo em que a revista promoveu 0
estilismo, fotografia e ilustracdo. Além disso, o design editorial foi redefinido com a
utilizacao de brancos, tipografia limpa, textos fluentes e fotografias marcantes e bem

posicionadas.

Passados 144 anos do seu lancamento nos Estados Unidos, a publicacéo
Harper's Bazaar chegou ao Brasil em 2011, ap0s parceria entre a Carta Editorial e a
Hearst Corporation. Quatro meses apés a estreia no pais, a revista ja contava com a
tiragem de 50 mil exemplares mensais (GUIMARAES, 2012). O mercado de moda
de luxo crescia e, além disso, era momento de mudanca nos habitos de consumo,
fatores que favoreceram sua entrada no Brasil. A Harper's Bazaar esta presente em
48 paises, conta com 32 edi¢cBes internacionais e vende mais de 2 milhdes de
exemplares por més mundialmente (HARPER’S BAZAAR.COM, 2019).

2.4 A modatoma seu lugar na sociedade brasileira

Segundo Moura (2011), no inicio do século XIX nasce o jornalismo brasileiro,
por meio dos primeiros impressos no ano de 1808. Anos depois comecaram a
aparecer revistas e almanaques que traziam contetdo mais elaborado e com temas
mais especificos. Em 1827, ocorreu a primeira segmentagdo por tema. ‘O
Propagador das Ciéncias Médicas’, considerada a primeira revista especializada
brasileira era dedicada a medicina (SCALZO, 2009).
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J& os primeiros peridédicos dedicados ao publico feminino foram: ‘O Espelho
Diamantino’ publicado, em 1827; o ‘Jornal das Senhoras’, em 1852, e o ‘Sexo
Feminino’, em 1875, veiculos que buscavam apresentar as diversidades de
tendéncias e de caracteristicas desta tematica, sendo umas das editoragfes mais
importantes no século XIX (SCALZO, 2009). O modelo foi repetido com pequenas
alteracdes durante todo o século XIX e a primeira metade do século XX. Houve
também nesse periodo, publicacbes feitas por mulheres para mulheres,
demonstrando preocupacgdes com suas condi¢cdes na sociedade e seus direitos, mas

Sao poucas e a maioria teve vida curta.

No inicio do século XX, na Belle Epoque, aconteceram varias transformacdes
cientificas e tecnoldgicas que foram refletidas no cotidiano e na remodelacdo das
cidades. Acompanhando essa euforia, centenas de revistas sdo lancadas e, com 0s
avancos da industria gréfica, apresentam um nivel de requinte visual nunca

imaginado até enté&o.

Na década de 1950, com o surgimento das revistas de fotonovelas, a mulher
passa a ser vista como mercado consumidor e logo as publicacbes tornam-se mais
diversificadas. Nasce em 1959 a primeira revista de moda brasileira, a ‘Manequim’, e
pouco tempo depois, em 1961, surge a revista ‘Claudia’. As precursoras se
instituiram nacionalmente e abriram portas para outros peridédicos estrangeiros se
firmarem no pais. “Com o tempo, a moda tomou mais lugar na sociedade brasileira,
movimentando a economia e revelando talentos que abriram os olhos internacionais

e tornaram o Brasil um recente polo de moda” (MORAES, 2012, p. 16).

Segundo Scalzo (2009), o segmento feminino consiste na maior fatia do
mercado de revistas. A segmentacao das revistas femininas permite que o publico
leitor seja mais especifico ainda, apesar de direcionarem-se a tipos especificos de
mulher, acabam por vezes trazendo mais do mesmo, repetindo formulas e tratando

mais ou menos do mesmo universo.
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2.5 A busca por reconhecimento e os contratos de leitura

De acordo com Veron (2004), no ato de comunicar, passar uma mensagem,
transmitir um significado, existem dois elementos indissociaveis: o enunciado e a
enunciacdo. A ordem do enunciado diz respeito ao que é dito; ao conteudo. Ja a
enunciacao refere-se ao dizer e suas modalidades, aquelas que alteram a forma que
0 enunciado é emitido e, consequentemente, como ele sera interpretado pelo

receptor.

Em um discurso, as modalidades constroem o que Verdén (2004, p. 217)

chama de dispositivos de enunciacao, constituido de trés partes:

1.A imagem de quem fala: chamaremos essa imagem de o enunciador. Aqui
o termo “imagem” é metaférico; trata-se do lugar (ou dos lugares) que
aquele que afala atribui a si mesmo. Essa imagem contém, portanto, a
relacdo daquele que fala ao que ele diz. 2. A imagem daquele que o
discurso € enderecado; o destinatario. O produtor de discurso nao s
constréi seu lugar ou seus lugares no que diz; fazendo isso, ele define
igualmente seu destinatério 3. A relagcdo entre o enunciado e o destinatario,
que é proposta no e pelo discurso (VERON, 2004, p. 217).

Conforme apresentado por Veron (2004) todo suporte de imprensa contém
seu dispositivo de enunciacdo, podendo ser coerente ou incoerente, estavel ou
instavel, adaptado ou ndo a seu publico. No caso dos veiculos de comunicagao
impressos, esse dispositivo é o contrato de leitura.

O contrato de leitura nada mais € do que um acordo silencioso entre o veiculo
e o leitor. Esse acordo possui termos que ditam como esse veiculo deve transmitir a
mensagem (NETO, 2007). Se o acordo é quebrado, isso pode resultar na
insatisfacdo do leitor. Um contrato de leitura pode se fazer presente de muitas
formas, desde o conteudo tematico da revista e em sua linguagem, como nas

imagens e diagramacao dela, ou seja, nos enunciados presentes na publicagéo.

De acordo com Neto (2007) entende-se por contratos de leitura regras,
estratégias e politicas de sentidos que organizam os modos de vinculacdo entre a
oferta e recepgao dos discursos midiaticos que se formalizam nas praticas textuais,

como instancias que constituem o vinculo entre emissor e receptor. Este processo



25

produtivo obedece a um conjunto de operacdes e fundamentos que estruturam o
modo de dizer do jornal. E é nesta complexa enunciacdo que o jornal faz emergir
sua identidade e as possiveis formas do leitor estabelecer processos de

reconhecimento da sua presenca.

O fato de um mesmo conteudo poder ser assumido por dispositivos de
enunciagdo muito diferentes reveste-se do interesse particular da imprensa escrita.
Conforme apresentado anteriormente, diversas revistas apresentam-se de maneira
muito semelhante umas das outras do ponto de vista da segmentacao e partilham
um grupo de leitores relativamente homogéneo (SCALZO, 2009; VERON, 2004). As
revistas femininas mensais que cobrem temas muito semelhantes, dificiimente
distinguiveis quanto ao conteudo, podem mostrar-se muito diferentes no plano do
contrato de leitura, dispositivo que permite o leitor perceber as especificidades de

um suporte e valoriza-las em face de seus concorrentes (VERON, 2004).

A estagnacao ou baixa de leitores resulta da alteracao frequente e insensivel
do contrato ou de modificacdes que causem incoeréncia neste. Embora existam
diferencas na forma de operacionalizar a logica contratual em instancias
comunicacionais, podem ser identificados pontos comuns no que diz respeito a
ligacdo enunciador-receptor e como ela é estabelecida, assim como explica Veron
(1985, p. 211):

O estudo do contrato de leitura fala, consequentemente, sobre todos os
aspectos da constru¢do de um suporte de imprensa, na medida em que eles
constroem a ligacdo com o leitor: capa, relacéo texto/imagens, modo de
classificagdo do material redacional, dispositivos de ‘apelo’ (titulos,
subtitulos, chapéus etc.), modalizacdo da construgdo de imagens, tipos de
‘percursos’ propostos ao leitor (por exemplo; capa, indice e artigo) e as
variagdes que ai se produzem, modalidades de paginacdo e outras

dimensdes que podem contribuir para definir a maneira especifica pela qual
0 suporte constréi a ligacdo com seu leitor (VERON, 1985, p. 211).

Frente as mudancas de mercado e crescimento de veiculos que tentam
constituir seu publico em torno de um eixo especifico, entre as revistas sobraréo
aguelas que tiverem construido um contrato de leitura adaptado ao dominio em
guestdo: o sucesso nao provém do que é dito (contetdo), mas pelos modos de dizer
o contetdo (VERON, 2004).
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. O contrato de leitura atua na relacdo entre o suporte e sua leitura, ou como

0S meios procuram construir um vinculo operacional com o receptor. Para tais fins, o

espaco fisico do suporte, propriamente dito, é convertido em um dispositivo no

ambito do qual se organiza esta estratégia, explicitando ideais, esculpindo uma

nocao identitaria sobre o lugar da enunciacdo, submetendo a matéria significante

certos principios de hierarquia, estruturando-se, dessa forma, um primeiro modo de
leitura a ser ofertado ao mundo do leitor (NETO, 2007).

Através do projeto grafico, tais dimensdes materializam-se, tornando-se

perceptiveis ao leitor. Ademais, conformam aquilo que se entende aqui

como a identidade visual das revistas — além de permitir a identificagdo do

préprio leitor, refletido em suas paginas. Ao atuar como elemento mediador

nos processos de comunicacgao, o projeto grafico permite a constituicdo de
diferentes contratos de leitura (CALZA; GRUSZYNSKI, 2015, p. 4).

O contrato de leitura é formalizado por meio de textos distribuidos no ambito
da espacialidade do jornal e que vao se constituir em ‘pontos de articulagdo’ entre
produtores e receptores de mensagens. E um processo que tensiona a arquitetura
das midias e as diferentes modalidades de discursos, suportes e praticas de
producdo de sentidos, o que, segundo Calza e Gruszynski (2013), sugere a
necessidade de um olhar multidirecionado sobre as revistas e sobre os diferentes

elementos graficos componentes de seu layout.
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3 O NAO-VERBAL NAS REVISTAS DE MODA

Antecedendo a realizacdo da analise e classificacdo dos elementos
componentes do visual das revistas €& preciso compreender quais 0S agentes
presentes na construcdo do efeito de reconhecimento e do discurso nédo-verbal.
Neste capitulo, foram apresentados um breve historico e os conceitos envolvidos no
processo de diagramacdo opara que desta forma, seja possivel classificar os
elementos visuais e compreender seus usos e funcdes nos veiculos jornalisticos

impressos, em especial, nas revistas de moda.
3.10 inicio daimprensa e das artes gréficas

Ainda que diante da ancoragem historica do jornalismo a palavra escrita,
Damasceno (2013) reconhece que a linguagem jornalistica ndo é composta
exclusivamente pelo contetdo textual. O veiculo impresso jornalistico, enquanto
objeto grafico, tem sua estruturagdo baseada, na mesma medida, na comunicagao

visual e verbal — ambas de expressao grafico, ja que se trata de imprensa escrita.

O autor pontua ainda que em se tratando do jornalismo impresso, forma e
conteudo sdo uma unidade inseparavel e os jornalistas atuantes nesse meio devem
aprimorar a aptidao visual, de modo a compreender que a escrita ndo pode ser
dissociada da maneira como apresentada. Afinal, € este fator que estabelecera o
contato efetivo com os leitores e a diferenciagdo entre o periddico e titulos

concorrentes no mercado editorial.

Ao construir-se uma premissa segundo a qual o estabelecimento da moda é
relacionado ao estabelecimento da imprensa, € reconhecido que o fendbmeno pode
ndo pertencer a todas as épocas, nem a todas as civilizagbes, sendo também
inseparavel do nascimento e do desenvolvimento do mundo moderno ocidental
(LIPOVETSKY, 2009). Ainda de acordo com o autor, € a partir do final da Idade
Média e do inicio da Idade Moderna que se pode identificar a ordem propria da
moda como um sistema de mudancas, caracterizado pela aceleracdo de processos

fluidos e instaveis, e pelo jogo da aparéncia e notoriedade.
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No mesmo periodo, caracterizado pela quebra de paradigmas e transicoes,
sdo estabelecidas diferentes praticas que instauram novos processos econdmicos,
culturais e sociais, cenario no qual a imprensa e a tipografia sdo estabelecidas.
Calza (2015) reconhece que a partir dos feitos de Johannes Gutenberg, ponto de
partida que permite a construgdo de uma série de reflexdes e ensinamentos através

dos quais evidencia-se a articulacéo entre tais praticas, objetos e trajetoérias.

O progresso da tipologia aconteceu juntamente com o avan¢o da historia.
Grandes mudancas tecnolégicas surgiriam enquanto 0 homem buscava aprimorar a
comunicacdo por meio da escrita. No que diz respeito ao desenvolvimento e
evolucdo da imprensa, Johan Gutenberg foi o responsavel por reunir em um unico
sistema varias operacfes necessdrias a producdo dos materiais impressos:
producdo de tinta, tipos mdveis, uso da prensa e abastecimento de papel (SILVA,
1985).

Aprimorada ao longo dos anos, a prensa de Gutenberg tornou mais barata e
pratica a disseminacao da palavra escrita, que antes dependia de edicdes escritas a
mao. De tal maneira, foi possivel aumentar a disponibilidade de livros, fator que
estimulou o crescimento da alfabetizacdo entre as classes menos abastadas.
Fonseca (2008) enfatiza que nenhuma transformacdo na forma de se comunicar
teve tanto impacto quanto a tecnologia desenvolvida por Gutenberg, uma vez que

por aproximadamente quatro séculos a imprensa esteve presa a essa invencao.

Com a Revolucdo Industrial, as artes gréaficas evoluiram em técnicas de
composicdo e impressdo. Com a linotipo, maquina inventada em 1886 por Ottmar
Mergenthaler, a fundicdo de linhas completas comecou (FONSCECA, 2008). O
sistema permitiu que os textos fossem compostos de maneira rapida, dando um
novo ritmo as artes graficas, principalmente a imprensa periodica. A linotipo garante

a velocidade necessaria para a expansao da imprensa.

Por mais de 50 anos a linotipo predominou na reproducéo de textos, porém as
limitagcbes impediam a expansao do sistema sendo a principal delas, além do espaco
disponivel, o limite do tamanho da fonte na producdo do texto. Apés a Segunda

Guerra Mundial, um novo modo de produgdo domina a industria e as artes graficas.
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Com a chegada do sistema de fotocomposicdo, os diagramadores passam a

trabalhar com mais ferramentas e novas possibilidades (COLLARO, 2000).

Com o0 uso desse processo de composicdo e impressdo as artes gréficas
ganham forca e margem para emprego de infinitos recursos graficos. A
popularizacdo dos computadores transforma os processos da industria e as artes
graficas, fazendo com que os elementos graficos e o aspecto visual ganhem cada

vez mais importancia no meio jornalistico.

Sao destacados quatro momentos da evolucédo do aspecto grafico dos jornais
por Souza (2005), os quais o autor denomina como revolugdes graficas. A primeira
revolucdo foi marcada pelo novo formato para a imprensa tipificado pelos diarios; a
segunda revolucdo caracterizou os anos do fotojornalismo; na terceira revolucéo
grafica design das publicacbes comeca a receber mais atencdo; e ja na quarta
revolugdo grafica o design se tornou elemento essencial para os veiculos

jornalisticos impressos. Configurando o ponto de equilibrio entre forma e contetdo.

As revolucOes destacadas pelo autor referem-se ndo apenas a evolucao da
apresentacdo do contetdo noticioso, mas também a consolidacdo do campo do
design junto a esfera do jornalismo. A maturidade do campo jornalistico quanto a
sua forma visual indica que nesta reside um influente elemento na relacdo entre a

publicacéo e o seu leitor.

Nesse sentido, o aspecto visual da pagina adquiriu a qualidade de escrita
para o veiculo. Ao discorrer sobre o aspecto visual dos periddicos, Pivetii (2006, p.
34) ressalta que “o dominio da organizacdo das informagdes por sua disposigao
visual, dentro de um mesmo espaco fisico, tornou-se a chave instrumental do

discurso e parte integrante do conteudo jornalistico”

Se inicialmente as obras manuscritas foram utilizadas como referéncia para
os livros impressos, os primeiros layouts de jornais também aludiram ao padrao
fomentado pelos livios (GRUSZYNSKI, 2010). Ao passar dos anos, 0s jornais e
revistas aprimoraram suas configuragdes e a atividade de planejamento grafico

integrou-se cada vez mais ao fazer jornalistico, contribuindo para a autonomia, a
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unificacdo e destaque das publicacbes componentes desta ordem no mercado

editorial.

3.2 O projeto gréafico: comunicacao e informacao

A definicdo do que € considerada uma boa revista ndo é imutavel. Na
verdade, tal classificacdo passa por processos de evolucdo com frequéncia. Novos
titulos surgem e outros desaparecem, caracterizando um ciclo. Muitas revistas
deixam de ser publicadas, pois o perfil de seus leitores passou por mudancgas e elas
ndo souberam acompanhar (SCALZO, 2009). Posto isso, € importante que o editor
reconheca a necessidade de mudancas graficas e editoriais, caso contrario, havera

gueda na tiragem.

A fim de se manter no mercado, deve ser estabelecido um plano editorial e
uma missdo definida — estratégias que servirdo como um guia no momento da
definicdo do posicionamento do veiculo em relac&o ao leitor e ao mercado. E o plano
editorial a base do plano de negdcios e 0 que representa a visao da redacao sobre a
publicacdo. Conforme pontuado por Samara (2007), toda forma de publicacéao
comeca como uma ideia. Ainda que o titulo conte com um assunto e/ou mensagem
com uma funcdo prevista, nem sempre tem forma definida. Para que seja

concretizada, a publicacéo depende de um projeto gréfico.

Até a década de 1860, a opinido reinante era de que o mais interessante era
0 conteudo das noticias, ndo a forma como eram apresentadas (SOUSA, 2001).
Embora ndo fosse muito valorizada, a utilizagdo de graficos, diagramas, mapas e
outras maneiras de hierarquizar e sistematizar a informagdo tornam-se mais
importantes. Permite-se concluir entdo que ao longo do processo os veiculos
observam que a atitude dos leitores era mais receptiva se 0s conteudos fossem
interessantes e a paginacao lhes garantisse maior legibilidade — além de tornar o

jornal um produto esteticamente agradavel.

As paginas de jornal ou revista sdo consideradas por Esterson (2004) como

um conjunto composto de mdltiplas partes e que deve ser montado de diferentes
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formas com base na necessidade de énfase dos temas. A escolha dos titulos, da
tipografia, das cores, ilustragdes, infograficos — entre outros aspectos que compdem
tal conjunto — determina a aparéncia do veiculo impresso e, consequentemente, seu
funcionamento. A utilizacdo e disposicdo dos elementos supracitados dao o tom

visual da publicagéao.

Cabe ressaltar que a elaboragdo do projeto grafico e a diagramagao
constituem duas etapas distintas da construcdo das paginas. A diagramacédo
consiste no ordenamento diario dos elementos nas paginas, enquanto o projeto
grafico e concentra na definicdo conceitual, no estabelecimento do padrao grafico
geral da publicacéo, que devera ser replicado pela diagramacéo e no monitoramento

desta.

A diagramacédo é a disposicdo do conteudo verbal ou ndo-verbal sobre um
suporte material, seja ele impresso, digital ou eletrénico. A técnica de diagramar faz
uso de elementos como titulos, fotografias, ilustragcdes, infogréaficos, charges, textos,
legendas, destaques, cores etc. Todos esses componentes devem ser perfeitamente
pensados e posicionados com o objetivo de atender a uma necessidade, a intengao
do diagramador e gerar uma sensacao e/ou sentido no leitor (FARIAS; TAKAHASHI,
2010). A disposicdo dos elementos é pensada de forma a garantir uma
apresentacao esteticamente agradavel, mas também proporcionar uma boa

experiéncia no momento da leitura, assim como complementa Juca (2005):

Diagramacdo é a arte de organizar, de forma harménica e atraente, os
elementos graficos da pagina e o contetdo informativo. S&o eles: titulos,
tabelas, fotos, publicidades, fios, tarjas. Na verdade, o ato de diagramar visa
conciliar estética com técnica. Estética no sentido de deixar a pagina leve,
suave e com uma bonita apresentacdo. Ja a técnica diz respeito aos
recursos praticos que tém a finalidade de tornar o processo de leitura algo
coerente, légico e agradavel (JUCA, 2005, p. 77).

Dentre a ampla gama de elementos envolvidos no projeto grafico, um dos
principais aspectos a ser defiénido € a personalidade da publicacdo. Ou seja, o
padréo grafico que devera repetir-se a cada edi¢do, processo no qual o formato, as
cores, a tipografia e todos os demais elementos que configuram o layout, determina

0 modo como o leitor percebe o jornal (FROST, 2003).
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O design nas revistas caracteriza comunicacdo e informacdo. E uma forma de
tornar a publicacdo e o0s conteudos mais atrativos e faceis de serem lidos.
Jornalistas e designers devem trabalhar em conjunto e buscar o tempo todo a
melhor maneira — e mais legivel de contar uma historia (SCALZO, 2009). A autora
ressalta ainda que a revista também € o leitor. O publico é responsavel por
determinar o tipo de linguagem grafica que sera utilizada. Diferentes publicos terdo
diferentes valores e interesses, caracterizando o que define a tipologia, o corpo do
texto, a entrelinha, a largura das colunas, cores, imagens e a disposi¢ao disso tudo

nas paginas.

Determinados quais elementos serdo utilizados, busca-se a harmonia entre
layout, cor, hierarquia de informacdo, entre outras regras basicas de projeto. A
funcdo primordial do projeto grafico € conferir unidade e refletir a personalidade da
publicacdo, e acima de tudo, disseminar a mensagem. Samara (2009) tem como
regra basica que se a mensagem, historia, narrativa, ou alguma experiéncia util ndo
for transmitida ao usuario/leitor, ndo importa quao bonita uma peca gréfica seja. Nao

havendo a comunicacao, esta tera perdido completamente o sentido.

O projeto grafico de uma revista assemelha-se ao jornal na medida em que
traz contetdos estruturados em formas de matérias. Entretanto, o veiculo conta com
maior tempo de planejamento. A partir do conteddo que sera abordado, busca-se
criar um vinculo com o leitor, ndo informando apenas acontecimentos, mas sim,
trazendo uma vasta gama de conteudo (SCALZO, 2009). Revistas tém um formato
diferenciado das demais publicacbes impressas, caracteristica que influencia na
maneira que o conteldo € apresentado: € necessario que projeto possibilite a leitura
sistematica, e que ao mesmo tempo seja acrescentado dinamismo a esta

experiéncia.

O acesso a informacgéo tem inicio a partir do manuseio; quando o leitor folheia
as paginas antes de ler. E nesse momento que o leitor decide se ird prosseguir ou
ndo. O apelo grafico é essencial para o surgimento dessa conexao/escolha.
Niemeyer (2003) aponta que produto diz de si préprio, ao observar seu aspecto

visual, sé@o identificados tracos como suas qualidades, caracteristicas, modos de
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producdo e a quem se dirige. A disseminagcédo de informacgdes por parte de uma
revista ndo se limita ao elemento textual, sdo os demais elementos presentes no

projeto grafico que trazem mais peso na transmissao da mensagem.

Diferente do discurso oral, em que apenas a palavra é necessaria, no
discurso escrito, além da estrutura coerente do texto, a distribuicdo dos elementos
graficos tém importancia significativa. Desse modo, pode-se afirmar que coexiste no
jornalismo impresso dois tipos de leitura: uma textual e outra grafica. O discurso
grafico possui a qualidade de ser significavel; a fim de se compreender um jornal
nao € necessario ler (SOUSA, 2005).

Ao longo do tempo o veiculo constréi seu estilo, distinguindo-se das demais
publicacdes periddicas. Conforme aponta a trajetdria arquitetada pelo autor, o design
cumpriu um papel importante para autonomia e unificacao dos diarios, processo que
marca a consolidacdo do campo do design junto a esfera do jornalismo. Toda essa
construcdo colabora para a criacdo da imagem, do tom do periédico e gera o efeito
de reconhecimento, conceito abordado por Verén (1985) ao discorrer sobre os

contratos de leitura.

3.3 Os elementos visuais e a construcdo do discurso

O contrato de leitura é definido a partir de elementos de repeticdo. Sdo as
regularidades que acabam delineando nédo s6 o perfil e a imagem do enunciador e,
do destinatario, mas também a relacdo entre os dois. O que um espera do outro e

como um se comporta em relagao ao outro.

Verén (1985) considera que todos os aspectos da constru¢cdo do suporte
colaboram para a construcdo do vinculo entre leitor e veiculo, dentre eles a capa; a
relacdo texto/imagens; os dispositivos de apelo como titulos e subtitulos;
modalizacdo da construcdo de imagens; tipos de percursos propostos ao leitor
(capa, indice e artigo); modalidades de paginagéo e elementos que colaboram para

definir de forma especifica tal ligacao.
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Considerando os elementos do projeto grafico, a capa acaba sendo um dos
principais de uma revista. Ela tem a funcdo de atrair o leitor, destacando-se da
concorréncia, e ao mesmo tempo transmitir o contelddo editorial, sem grandes
revelagdes, portanto precisa ser uma vitrine e um resumo irresistivel (ALENCAR,;

SANTOS, 2014). Logo, ao estruturar uma capa deve-se pensar de forma comercial.

Em um mercado tdo competitivo, é importante investir ao maximo para deixar
marcas e trabalhar caracteristicas que remetam a identidade da revista. De maneira
geral, White (2006, p. 185) considera vital que a capa seja “reconhecivel de uma
edicdo para outra; emocionalmente irresistivel; magnética e capaz de despertar
curiosidade; intelectualmente estimulante; eficiente, rapida, facil de varrer com o

olhar; légica”.

O sumario por sua vez deve servir como base de exploracdo do conteudo;
auxiliando o leitor, trazendo destaques para os principais focos do contetdo. Pode
ser considerado um recipiente multitarefa, porém mesmo que considerado
isoladamente néo é possivel sustenta-lo por si s6. Segundo White (2006), capa e
sumario sdo uma sequéncia, portanto devem estar associados de forma
transparente, uma vez que o leitor irA checar o suméario para encontrar as

promessas feitas na capa.

Além disso, sdo exibidas outras atragdes buscando conquistar aqueles que
ainda ndo foram persuadidos pelas chamadas. Portanto, tal componente deve ser
estruturado e pensado com base na utilizagdo do leitor, além de refletir as
caracteristicas e necessidades especificas de cada publicacdo. A partir da
organizacdo apresentada € possivel identificar a hierarquia e o valor relativo dos
artigos pela maneira que sdo enfatizados ou desvalorizados a partir do uso das

fontes, cor isolamento, espagamento e eventuais resumos (WHITE, 2006).

Para Silva (1985) o jornalismo, os titulos — ou dispositivos de apelo — das
matérias sao pecas fundamentais e devem resumir a ideia basica do texto. Somado
ao arranjo da pagina, atribuem para si a carga emocional da mensagem. Portanto, a
escolha da tipografia deve ser feita de modo eficiente. N&o s6 realgcando o titulo,

mas atribuindo valor visual.
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White (2006) reforca que a intengdo da tipologia de um titulo € ser altamente
visivel, a maneira como ele & percebido ajuda a criar ou desintegrar a coeréncia
visual e personalidade da publicacdo. Para o autor, a hierarquia de tamanhos e
pesos dos titulos d& pistas sobre a estrutura da revista e, por ser um elemento
repetitivo, confere também identidade.

Collaro (2000) reforca que um dos principais elementos do layout é a escolha
dos tipos, chamados também de fontes, que serdo utilizados. Cabe ao diagramador
— ou designer — fazer a escolha do caractere com base na necessidade,
entrelinhamento, tom, largura e demais caracteristicas referentes ao aspecto do tipo,
assim como da familia tipografica. Essa série de escolhas afeta a identidade e
personalidade da peca. Sendo assim, a tipografia deve ser usada para persuadir o

publico a iniciar e prosseguir a leitura.

A funcéo da tipografia € mais que transmitir mensagens em linguagem verbal
escrita. Niemeyer (2010) esclarece que devem ser considerados pontos como
legibilidade, hierarquia e clareza na transmissao verbal, porém ter em vista que a
tipografia também transmite informacdes ndo verbais e simbolicas. E importante

atentar-se a como os tipos seréo interpretados.

Por sua vez, a aparéncia dos tipos deve ser adequada e fazer sentido em
relagdo as palavras ja que “algumas tipologias tém impacto académico, outras sao
fantasiosas e brincalhonas, duronas e high-tech, ou antiquadas e confortaveis”
(WHITE. 2006, p. 94). No que diz respeito a melhor fonte para o texto, o autor

considera aquelas que sejam confortaveis.

Além do conteudo escrito, as imagens também sdo utilizadas para chamar
atencdo e resumir as informagdes do texto. Ao olhar para uma péagina, um dos
primeiros componentes que o leitor nota sdo as fotografias. Sdo os elementos que
prendem o publico a uma péagina ou ndo (SCALZO, 2009). E em uma época

carregada de apelos visuais, tornaram-se ainda mais relevantes.

White (2006) reitera que as imagens provocam reagdes emocionais e

convidam o publico a mergulhar no assunto. Sao rapidas, emocionais, instintivas e
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introduzem o observador na informagdo, além de comunicar ideias e ajudar no
entendimento do conteudo das matérias. Portanto, ndo basta ter boas imagens, &
importante que seu uso seja estratégico. Quanto ao posicionamento ndo existem
regras restritivas, porém é preciso saber arranja-las nos lugares nobres da pagina,

por exemplo.

Tanto pela qualidade do papel e da impressao, quanto pela natureza da
publicacdo, Scalzo (2009) considera que as revistas e a fotografia séao
complementares. Em se tratando de fotografias de moda e editoriais, ainda que
sofram variacfGes devido a particularidade da linha editorial, suas fungcdes vao além
de documentar o surgimento de novos padrdes, elas influenciam de maneira

determinante escolhas e tendéncias, assim como explicam Benstock e Terris (2002):

As fantasias geradas pelas revistas de moda ndo se confinam a pagina.
Elas sdo, na verdade, representadas pelas leitoras com seus proprios
corpos. Copiada de revistas, filmes ou videos, e usada na vida cotidiana, a
moda suprime o limite entre o ‘real’ e o ‘fantastico’, entre a fuga privativa da
fantasia e o intercAmbio com o publico. O prazer de olhar para as imagens
fotogréficas forma a parte de um continuum, juntamente com o prazer de
mascara-lo. Esse continuum vira do avesso a oposicdo comumente aceita
entre fantasia como sendo interna, irreal, privada, e a realidade como sendo
externa (BENSTOCK; TERRIS, 2002, p. 75).

Ainda no gue concerne as fotografias adotadas pelas revistas de moda, Calza
(2015) as sintetiza em trés principais grupos: fotografias com carater documental,
stills de moda — fotografias dos produtos sem o uso de modelos —,além da fotografia
de moda para editoriais, sendo que a diagramacao de tais elementos pode ser
orientada por um grid ou pode determinar a composicdo dos demais elementos

graficos como tipografia e cores, por exemplo.

As revistas sempre que possivel valorizaram as fotografias. No caso da moda
e suas imagens, ainda que seja possivel identificar sua origem em grupos sociais
economicamente favorecidos, com a evolugcdo dos meios de comunicacgéo elas se
tornaram cada vez mais acessiveis e democraticas, sendo consumidas por diversas
culturas e grupos sociais (ROBERTO, 2019). Imagens e ilustracbes ndo sao

elementos subordinados e, portanto, ndo devem ser utilizados como tais. E
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essencial pensar nas revistas como uma mescla — um conjunto — entre o visual e o

verbal.

No ambito da impressdo, as cores também sdo fatores de extrema
importancia. Collaro (2005) reforca que o uso da cor é uma técnica racional a ser
aplicada com objetivos funcionais como identificacdo, énfase, associacdo ou
persuasao, por exemplo, e a beleza é gerada como consequéncia. Enquanto os tons
estdo associados a questdes de sobrevivéncia, as cores tém mais afinidade com as

emocoes.

Para Dondis (2007) a cor é impregnada de informacdo; oferece um
vocabulario enorme e de grande utilidade para o alfabetismo visual. Além dos
significados associativos da cor, existe também uma vasta categoria de significados
simbdlicos. O vermelho, por exemplo, ainda que néo tenha nenhuma ligacdo com o
ambiente, pode remeter a raiva, amor, perigo ou ser associado a capa vermelha que

agita o touro.

A cor deve ter um sentido mais amplo associado ao significado e que se afine
com ele; ela deve ser reveladora para a mente, pontua White (2006). Os efeitos
devem ser deliberados a partir de um objetivo. Ao selecionar as cores utilizadas, 0
autor reitera que o ideal é que estejam em harmonia, por isso é importante
considerar fatores como a matiz (cor), o brilho ou valor (clara/escura), saturacao
(forca da cor). Os matizes primarios — ou elementares — sdo o amarelo, vermelho e o
azul, cada qual representando qualidades fundamentais, conforme explicado por
Dondis (2007):

O amarelo é a cor que se considera mais proxima da luz e do calor; o
vermelho € a mais ativa e emocional; o azul é passivo e suave. O amarelo e
o vermelho tendem a expandir-se; o azul, a contrair-se. Quando s&o
associadas através de misturas, novos significados sdo obtidos. O
vermelho, um matiz provocador, é abrandado ao misturar-se com o azul, e
intensificado ao misturar-se com o amarelo, que se suaviza ao misturar com
o azul (DONDIS, 2007, p. 65)

BN

A segunda dimensdo da cor diz respeito a saturacdo. A cor saturada €

simples, quase primitiva, e foi sempre preferida por artistas e criancas. E explicita,
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sem complicagdes. As cores menos saturadas levam a uma neutralidade cromatica,
sendo sutis e repousantes (DONDIS, 2007). A autora complementa que a ultima
dimenséao da cor é o brilho, elemento acromatico que se relaciona com as gradacoes

tonais e de valor das cores — claro e escuro — sem alterar o tom, que é constante.

Além dos elementos ja mencionados, o0s sinais graficos também se dirigem
diretamente aos leitores. Eles os direcionam, dizem onde se localizam e contribuem
para a construcdo da identidade da publicacdo, sendo eles logotipos, vinhetas de
secdo ou numeradores de pagina, por exemplo (WHITE, 2006). Dado sua nhatureza,
todos devem ser bem visiveis para que cumpram com a funcao de indicador e que

formem um conjunto que vai construir a personalidade da publicacéo.

3.4 O suporte e o dispositivo de enunciagéo

Uma pagina bem ou mal diagramada depende da utilizacdo funcional
elementos visuais. Uma estrutura bem desenvolvida possibilita a informacéo barata,
clara, humanizada e atraente. A distribuicdo dos blocos de conteddo, aliada a
diagramacao redne inUmeros recursos visuais e tendem a enriquecer e melhorar a

fisionomia das paginas.

O design da pagina é fundamental para a qualidade da recepcdo da
informacédo e as escolhas feitas pelo profissional no momento da elaboracdo do
projeto grafico e diagramacdo ndo se limitam meramente a selecionar recursos
tipograficos. S&do levados em consideracéo o tipo de mensagem a ser veiculada, o
tipo de consumidor e o0 grau de interesse que a mensagem pretende proporcionar.
Por sua vez, Collaro (1985, p.43) ressalta que algumas das decisdes a serem feitas
no momento da diagramacdo sdo feitas sobre aspectos bésicos tais os como

apresentadas na Tabela 1 a seguir:
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Tabela 1: Aspectos a serem considerados no momento da diagramacao

ASPECTOS A SEREM CONSIDERADOS NO MOMENTO DA DIAGRAMACAO

a) As ideias que as palavras deveréao representar;
b) Os elementos graficos a serem usados;

c) A importancia relativa das ideias e dos elementos gréficos;

d) A ordem de apresentacao.

Fonte: Collaro (1985, p. 43)

As letras agrupadas, agrupadas em palavras, frases e periodos; as imagens,
sejam fotografias ou ilustracdes, os fios tipograficos e vinhetas, os brancos da
pagina sdo 0s elementos com 0s quais a mensagem € construida visualmente. A
partir deles, o projeto elaborado diferencia-se dos demais através de sinais
distintivos (COLLARO, 1985). Dondis (2007) reforca tal nocdo ao afirmar que os
elementos visuais sdo manipulados com énfase cambiavel por meio das técnicas de
comunicacdo visual, sendo uma resposta direta ao carater do que esta sendo

concebido e ao objetivo da mensagem.

Trata-se de um processo complexo e multidimensional, cuja caracteristica
mais extraordinaria — de acordo com a autora — € a simultaneidade. Cada funcéo e
caracteristica esta ligada ao processo e a circunstancia. Além disso, na criacao de
mensagens visuais, o significado ndo se encontra apenas nos efeitos cumulativos da
disposicdo dos elementos basicos, mas também no mecanismo perceptivo
universalmente compartilhado pelo ser humano. O design é criado a partir de cores,
formas, texturas, tons e propor¢gOes relativas. Quando os elementos sao

relacionados interativamente, déo origem a um significado.

Segundo Dondis (2007) elementos graficos em conjunto criam a percepgao
do design estabelecendo contato diretamente com emocgdes e sentimentos,

encapsulando o significado essencial e atravessando o0 consciente até alcancgar o
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inconsciente. A informacao visual pode também ter uma forma definivel seja através

de significados incorporados, por simbolos, ou experiéncias compartilhadas.

Assim, de maneira consciente ou ndo, o leitor responde com alguma
conformidade a seu significado. O design da pagina € de responsabilidade do
diagramador, entretanto o significado atribuido a ela dependera do leitor, que a
interpretard e modificara de acordo com seus critérios subjetivos, como colocado por
Niemeyer (2003):

Em sua interacdo com o individuo entram em acao os filtros que atuam
nesse processo: filtros fisiolégicos (acuidade de percepcao), filtros culturais
(ambiente, experiéncia individual) e emocionais (atencdo, motivacdo). O
modo como o produto vai ser sentido decorre do julgamento de percepgéo
gue seja submetido (NIEMEYER, 2003, p. 21).

A partir desse acervo a publicacdo toma forma e é carregada de elementos
que possibilitem sua comunicacédo. Elementos ndo s6 destinados aos seus leitores,
mas a um leque de individuos que ndo necessariamente irdo ler o conteddo da
revista, mas que reconhecerdo e atuardo para que o produto estruture um processo
de identificacdo. Niemeyer (2003) considera que o leitor ndo é um individuo
especifico. Trata-se de um sujeito multiplicAvel em varios perfis, usuarios e

consumidores ou nao.

A mensagem por sua vez tem por objetivo fazer crer e levar o leitor a tomar
decisdes, a fazer algo. Ja o publico é critico o suficiente para selecionar suas a¢fes
em virtude de sua compreensdo da mensagem (NIEYERMER, 2003). Portanto, &
necessario que a mensagem — o design — seja desenvolvida de modo que o0s
elementos incorporados ao passarem pelo processo interpretativo tenham a
repercussao desejada. Assim, quanto mais o veiculo conhece seu publico e seu
repertério e o aplica, maior sera a possibilidade de éxito de seu propdsito

comunicacional.

No estudo da linguagem jornalistica € necessario levar em conta muitos
aspectos, um deles é a semiologia e a semibtica, conforme Mc Quail (2003, p. 316)

que pontua: “um signo ou sinal é o veiculo fisico elementar do significado numa
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linguagem qualquer som/imagem que possamos ouvir ou ver e que, em regra, se
refere a algum objeto ou aspecto da realidade, acerca do qual queremos comunicar’.
O autor explica que a comunicacdo pode ser feita também através de imagens,
porém essas imagens para serem compreendidas como mensagem precisam ter

seu significado construido no seio da sociedade.

Os temas abordados pela revista demandam de apelos, e o tratamento que
se da a esses temas se trata puramente de uma forma de representar certos grupos
sociais, no caso da revista Harper's Bazaar, o publico feminino. Tal concepgao é
reforgada por Correia (2011, p. 44) ao afirmar que “a analise da linguagem, quando
aplicada ao jornalismo, mostra-nos como as noticias sdo uma representacao
simbodlica do mundo, construida no seio de um determinado contexto cultural,

organizacional e social”.

Muitas revistas de moda encerraram as atividades, outras migraram somente
para o online. Conforme esclarecido por Scalzo (2009) a natureza das revistas e a
elacdo de proximidade que elas estabelecem com seus publicos propicia maior
conhecimento do perfil com o qual dialogam.

Para que os periédicos impressos continuem no mercado, Silva (2010)
considera primordial a reinvencdo deles, seja por alternativas de materiais, de
impressdo e de acabamentos, seja pela qualidade do conteddo ali apresentado,
reiterando a tese apresentada por Verdn (2004): dentre as revistas sobrardao aquelas
que tiverem construido um contrato de leitura adaptado ao dominio em questédo: o
sucesso nao provém do que é dito (contetdo), mas pelos modos de dizer o

conteudo.
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4 ANALISE DA COMPOSIGAO GRAFICA DA HARPER’S

O presente capitulo abordou a composicdo da revista na forma visual,
apontando caracteristicas marcantes bem como as mudancas as quais 0 projeto
grafico da revista Harper's Bazaar Brasil foi submetido. Foram analisados diferentes
componentes pictéricos separadamente e apds as analises iniciais foram apontados
0s principais pontos da identidade visual da edicdo brasileira e as alteracdes pelas

quais passaram.
4.1 Analise do projeto grafico

Com o objetivo de responder a problematica, ponto cerne deste estudo, esta
etapa consiste na andlise do projeto grafico adotado pela Harper's nas edi¢coes de
namero 1, 13, 36, 57, 71, 82, 90 e 99 publicadas entre novembro de 2011 e outubro
de 2020. O periodo analisado abrange diferentes estagios da revista, variados
cenarios do mercado editorial no Brasil. Portanto, as edicdes e imagens foram
selecionadas sem padrdo sequencial ou especifico configurando apenas amostras

representativas.

A proposta da analise visa identificar caracteristicas e adaptagdes visuais
importantes para a manutencéo do publico leitor e interpreta-las enquanto estruturas
discursivas e de funcionalidade jornalistica, ainda que tenham relagcdo com design,
estética e questdes mercadologicas. Com olhar voltado para a problematica central
da pesquisa, buscou-se compreender como as diferentes esferas envolvidas na

producao do veiculo jornalistico dialogam e convergem no visual das edicées.

Ao discorrer sobre a l6gica contratual, Veron (1985) considera que todos os
aspectos da construcdo do suporte colaboram para a construcdo do vinculo entre
leitor e veiculo. Logo, foram analisados separadamente 0s seguintes itens nas
edicoes selecionadas: as capas; a relacao texto/imagens; os dispositivos de apelo
como titulos e subtitulos; modalizacao da construcdo de imagens; tipos de percursos
propostos ao leitor; modalidades de paginacéo e elementos que colaboram para

definir de forma especifica tal ligacéo.
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Considerando que cada um dos itens elencados supracitados tem
caracteristicas singulares, aspectos diferentes foram considerados no momento da
investigacdo afim de abranger suas totalidades conforme mostrado na Tabela 2 a

sequir:
Tabela 2: Elementos e critérios de anéalise
ELEMENTOS E CRITERIOS DE ANALISE

Capa Chamadas; disposicdo dos elementos; tipografia;
cores; fotografia; figura retratada e o logotipo.

Relacao texto/imagem  As diferentes utilizacdes da linguagem verbal e nao-
verbal; as funcdes (ilustrar, informar ou

complementar).

Dispositivos de apelo  Tipografia e construcao.
Percursos propostos O que recebe destaque no indice e na capa.

Modalizacéo da Os estilos de fotografia presentes na revista.
construcdo da imagem
Modalidades de Diagramacdo das paginas, observando as leis

paginacao compositivas, cor, fontes).

Inicialmente, foram observadas as paginas e capas buscando identificar os
elementos enumerados e as caracteristicas mais recorrentes na diagramacdo. A
partir das andlises preliminares, foram delineados pontos chave do projeto grafico da
Harper’'s e sua evolucdo ao longo dos anos, dando base para resposta da questéao

central da presente pesquisa.
4.1.1 Harper’'s Bazaar Brasil - Novembro 2011 n°1

Como referido no capitulo 1, apds 144 anos a Bazaar chegou no Brasil, como
um veiculo ja conhecido e estabelecido no exterior. A edicdo de estreia tem a capa
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estampada pela supermodelo brasileira Gisele Bindchen, que posteriormente
aparece em um dos editoriais fotograficos publicados. Sdo apresentadas apenas
duas chamadas com variacfes de tamanhos e estilo da mesma fonte — entre regular

e italico — conforme mostrado na Figura 2 a seguir:

Figura 2: Capa Harper’'s Bazaar Brasil n°1

i il

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

Além do titulo da publicac&o, outros elementos auxiliam no reconhecimento,
como a fonte utilizada no logotipo, a HTF Didot. A fonte foi comissionada a Bazaar
em 1991 ap6s mudancas no design da edicdo norte-americana e, de acordo com a

propria revista, tornou-se uma de suas caracteristicas mais memoraveis.

A arquitetura das paginas € majoritariamente assimétrica, conferindo
dinamismo e flexibilidade. A construcdo assimétrica permite que a variedade de
arranjos seja maior e garante diferentes combinacdes de ideias, palavras e imagens
(WHITE, 2012). O numero de colunas varia ao longo da edicdo, bem como a
extensdo e volume de texto nas diferentes editorias. Uma das caracteristicas

marcantes é a utilizacdo de técnicas que conferem aspecto mais amigavel a Bazaar.

Ao tratar de noticias sobre moda e tendéncias, por exemplo, a revista traz

paginas repletas de imagens. Sao incluidas fotografias de produtos, editoriais e de
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desfiles de moda. O ritmo de leitura é r4pido e a disposicéo dos itens faz com que o

espaco da folha ndo seja estatico (Figura 3).

Figura 3: Shop Bazaar Harper’'s Bazaar Brasil n° 1

l /S(Il(#/l)l ESPERTA

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

Entretanto, algumas das paginas da edicdo sdo exageradamente
preenchidas, o que torna seus elementos mais comuns e impede que haja unidade
entre eles (WHITE, 2012). Posteriormente, quando surgem artigos e reportagens,
contelidos de natureza jornalistica mais lenta e interpretativa, a composicao grafica
oferece leitura mais lenta (Figura 4). Embora padrdes semelhantes sejam repetidos,

a disposigdo dos textos nas paginas, o uso das fontes e imagens variam bastante.

Figura 4: Reportagem Harper’s Bazaar Brasil n° 1

AS MAGICAS DO

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil
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4.1.2 Harper’'s Bazaar Brasil - Novembro 2012 n°13

Em novembro de 2012 a Harper’s completou 1 ano desde o seu langamento
no Brasil. A capa da edicdo comemorativa é novamente estampada pela
supermodelo Gisele Bundchen, que celebra junto a revista o primeiro ano de
publicacdes no Brasil. Além disso, a 13° edicdo marca o periodo em que o veiculo

realizou alteracBes em seu projeto grafico (Figura 5).

Figura 5: Capa Harper’'s Bazaar Brasil n® 13
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Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

A temética adotada € festiva e luxuosa. Logo, uma série de escolhas sao
tomadas a fim de transmitir visualmente a atmosfera e mensagem desejadas. Ao
discorrer sobre a psicologia das cores, Heller (2013) considera o branco como uma
cor feminina e nobre. A autora retoma que as cores simbdlicas contrarias ao branco

sdo o preto —que € garantia de elegéancia - e o vermelho, ambas cores do poder e da

forca.

As adaptac0Oes feitas, segundo a editora, buscavam adequar-se e encontrar a
esséncia da Harper's Bazaar Brasil. No texto ‘Carta da editora’ Camila Garcia,
diretora de redacgéo da revista, contou sobre as transformacdes do projeto grafico e

as motivacoes para tais mudancas:
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Mal posso acreditar que, daquela capa amarela com gisele vibrando em
preto e branco, ja se passou um ano. Naquela época, ainda buscavamos
uma identidade brasileira para a primeira revista de moda da América. Qual
seria a capa a “BZBR” (como somos intimamente chamados pela Hearst,
editora internacional da revista)?” Miramos em muitos pontos. Acertamos
em alguns deles. Mas, 0 que mais e surpreende, é o fato de sermos
reconhecidos por qualidades que nao planejamos, mas que foram,
naturalmente, tomando conta de nossas paginas. [...] Esta edicdo de Bazaar
vem com um refresh no projeto gréafico, que vocé vai perceber ao longo de
toda a revista (HARPER'S BAZAAR BRASIL, 2011, ndo paginado)

O numero de colunas varia entre uma ou trés, de acordo com as necessidades
de cada pagina. Nos momentos em que 0s textos sdo mais extensos, estes séo
fragmentados em mais colunas, pois as linhas mais curtas os tornam mais
agradaveis e faceis de serem lidos (WHITE, 2012). A assimetria das paginas €&
mantida, porém é possivel identificar a disposicdo dos elementos em grades e uso
de angulos e linhas retas bem demarcadas, bem como a ado¢&o de um visual mais

minimalista (Figura 6).

Figura 6: Shop Harper's Bazaar Brasil n°® 13
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Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

Embora o volume textual e a frequéncia que as imagens sao usadas
permanecam semelhante, o aspecto deixou de ser sobrecarregado (Figura 6). Os
espacamentos maiores entre os elementos e os fios guiam o olhar do leitor e

organizam o espaco (WHITE, 2012). A tipografia também passa por alteracdes. As
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vinhetas deixaram de ser apresentadas em italico e os subtitulos deixaram de ser

serifados (Figura 7).

Figura 7: Estilo Harper’s Bazaar Brasil n® 13

ESTILO

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

4.1.3 Harper’s Bazaar Brasil - Outubro 2014 n° 36

Em outubro de 2014 a Harper’s Bazaar publicou a primeira edi¢cdo da revista
especialmente dedicada a cidade do Rio de Janeiro. A capa é estampada pela
modelo Ana Beatriz Barros, que também protagoniza um dos editoriais de moda
incluidos na edigc&do. Sao utilizadas duas familias tipograficas — serifada e sem serifa
— variando entre 0s pesos convencionais, italico e negrito. O efeito de contraste pode
ser observado na escolha das cores. Tons de azul do mar e cores frias dominam o

fundo da fotografia, enquanto o logotipo aparece em laranja (Figura 8).
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Figura 8: Capa Harper’'s Bazaar Brasil n°® 36

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

Em determinados momentos as margens séo irregulares ou as fotografias
rompem os limites estabelecidos, caracteristicas que variam de acordo com a
necessidade e natureza da pagina em questdo, mas ainda assim atuam na

contrucao da identidade da publicagédo, como mostra a Figura 9.

Figura 9: Acontece Cinema Harper’'s Bazaar Brasil n® 36

ACONTECE

DIRECAO ARTE

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

Uma analise atenta é capaz de identificar mudancas/adaptacdes no layout
das péaginas. Houve o aumento das margens externas. A regularidade criada as
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define como parte da identidade editorial e cria um efeito de moldura, conferindo
aspecto luxoso (WHITE, 2012).

Figura 10: Acontece Livros Harper’s Bazaar Brasil n® 36

A NTECE

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

Os fios sdo mais espessos e por vezes sao posicionados estrategicamente
criando boxes ao redor das informagdes as quais organizam, evidenciando-as ainda
mais. Imagens sdo mais fortes que os textos, porém a disposi¢ao das fotografias em
blocos colabora para que o texto seja valorizado, como mostrado na Figura 10. Sem
a interrupcao das fotos, o texto ganha autoridade ao ser tratado como um elemento
importante por si s6 (WHITE, 2012).

4.1.4 Harper’'s Bazaar Brasil - Julho/Agosto 2016 n° 57

A edicdo bimestral de julho/agosto da Harper's foi apresentada ao publico
como a “primeira revista de moda fotografada com celular’ e tem como foco o corpo,
uma maneira de homenagear a Olimpiada que aconteceria entre 5 e 21 de agosto
de 2016 no Rio de Janeiro. O especial esporte — Body Issue — marca também a
primeira edicdo da revista publicada no Brasil sem a presenca de uma modelo na

capa (Figura 11).
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Figura 11: Capa Harper’s Bazaar Brasil n® 54

Fonte: Harper's Bazaar Brasil

A versdo impressa segue utilizando a mesma tipografia e inclui no canto
inferior direito o0 QR code para acesso do contetdo exclusivo publicado no site da
revista. Para visualizar as fotografias com a modelo Aline Weber e ter acesso aos
bastidores da producéo a leitora deveria fazer a leitura do QR code disponibilizado

com seu smartphone ou tablet, conforme mostrado na Figura 12 a seguir:

Figura 12:Editorial de moda com Aline Weber

A NOSSA GOLDEN GIRL, ALINE
WEBER

itorial da capa da nossa edicio Julho Agosto

Pr—— [ [ [o]

ASSINE JA

\%\'_I‘\\\\

&\

Fonte: https://harpersbazaar.uol.com.br/moda/a-nossa-golden-girl-aline-

weber/#gallery=2&slide=4
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Na revista sdo apresentadas duas cartas destinadas a leitora. Camila Garcia,
diretora de redacdo, e José Cabaco, diretor criativo convidado, contam sobre o
processo de elaboracéo da edi¢do especial. S&o incluidas na carta da editora relatos
sobre o surgimento da ideia para o especial esporte; sobre o processo de fotografar
com a camera de um smartphone e sobre as novas formas da revista se apresentar.

Ele chegou ao Brasil com uma ideia um tanto quanto ousada: fotografar a
revista inteira com celular — capa e editoriais, inclusive —, com foco no corpo
e, claro, em homenagem a Olimpiada que acontece no Rio de 5 a 21 de
agosto. [...] Com um material tdo poderoso e tecnolégico em maos, mais
uma inovacado: fazer um Special Issue que ficasse nas bancas por um
periodo mais longo, justamente alcan¢ando agosto, quando acontecessem
0s jogos. Por isso o langamento foi adiado para o meio de julho. [...] Outro
grande desafio foi embalar tudo isso com o DNA da Bazaar, mas que de um
jeito que, logo de cara, vocé, leitora, entendesse que se tratava de uma

edicdo inovadora, totalmente conectada aos novos tempos (HARPER'S
BAZAAR BRASIL, 2016, ndo paginado)

A capa interna da editoria Estilo e as paginas destinadas ao artigo ‘10 coisas
que amamos’, também contam com elementos graficos para a constru¢ao da
referéncia ao esporte. Novamente séo criadas raias de corrida como fundo utilizando
faixas verticais coloridas (Figura 13). Tais mudancas caracterizam adequacdes da

diagramacao a tematica proposta.

Figura 13: Capa interna Harper’'s Bazaar Brasil n°54

10 COISAS
Oul

AMANMOS

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil
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No especial nota-se a presenca de diversos elementos graficos que se
referem ao esporte. Além das fotografias de pecas de roupas e calcados esportivos,
sao utilizadas linhas dispostas de maneira estratégica e que sutilmente formam uma
pista de corrida, referenciando a capa e ao editorial com a modelo brasileira Aline

Weber — ambos fotografados em uma arena de atletismo.

Na edicé@o especial, sdo incluidas as redes sociais dos responsaveis por cada
editoria/artigo e da prépria revista. Caracteristica observada pela primeira vez entre
as edicbes analisadas. Sdo mencionados os perfis em redes como o Twitter,

Facebook, Instagram e Snapchat — além do site da Bazaar.

A disposicdo dos elementos é feita buscando tornar clara a identificacdo das
paginas como conjuntos (Figura 14). O uso dos panoramas maiores amplifica o
impacto das paginas e fotografias, afinal o alinhamento horizontal cria sensacdo de
largura (WHITE, 2012).

Figura 14: Meu Estilo Harper’s Bazaar Brasil n° 54

‘ MEU ESTILO

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

O contraste entre texto e imagens e linhas horizontais e verticais pode ser
observado com frequéncia na construgdo da edicdo, porém ndo sdo as unicas
estratégias de composicéo utilizadas. O aspecto assimétrico e minimalista continua
presente. Bem como as margens externas largas — que agora abrangem as imagens

— e a disposicéo das fotografias em blocos buscando valorizar os textos.
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4.1.5 Harper’s Bazaar Brasil - Dezembro 2017 / Janeiro 2018 n° 71

A edicdo bimestral corresponde a ultima de 2017 e a primeira de 2018, tem a
capa estampada pela atriz Marina Ruy Barbosa, que posteriormente aparece em
dois dos editoriais fotograficos publicados. S&o apresentadas apenas duas
chamadas com a tipografia padrdo da Bazaar, porém em escala reduzida e em
cores que contrastam pouco com o fundo da fotografia, mantendo o foco na imagem

da atriz, conforme mostrado na Figura 15 a seguir.

Figura 15: Capa Harper’s Bazaar Brasil n° 71

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

Nota-se que o percurso inicial proposto a leitora passou por alteracdes. Logo
nas primeiras paginas é apresentado o expediente em pagina dupla e, em seguida,
0 sumario — também em paginacao dupla. No que diz respeito ao projeto grafico, sdo
realizadas apenas adaptacdes na diagramacdo de acordo com as demandas
especificas de cada uma das paginas. Os angulos bem definidos e linhas retas
ainda dominam os projetos, porém s&o incluidos texto em colunas de aspecto

circular; recuos e quebras de texto arredondados, como mostra a Figura 16.
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Figura 16: Em foco Harper’s Bazaar Brasil n°71

EM FOCO
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Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

A estrutura apresentada pelas paginas sofre apenas alteracbes de ordem
croméatica e/ou grafica, seguindo o tema da publicacdo. Porém é possivel identificar
a expansao dos pontos focais com elementos que chamam atencdo ao seu redor
(Figura 17). Nos momentos em que séo dispostas diversas fotos de produtos em

uma mesma pagina, por exemplo, o posicionamento das imagens assemelha-se a
um mosaico.

Figura 17: Beleza Harper’s Bazaar Brasil n°71

BELEZA

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil
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Apesar da disposicdo em angulos variados, a colocagdo é feita de maneira
cuidadosa conferindo o efeito de conjunto. Afinal, conforme afirma White (2012), um
grupo de elementos menores pode parecer do mesmo tamanho que um s grande

elemento.
4.1.6 Harper’'s Bazaar Brasil — Fevereiro 2019 n° 82

A publicacdo de fevereiro de 2019 celebra o Carnaval. A capa conta com
cores fortes que variam entre tons de verde, azul, amarelo e vermelho. Observa-se
gue a Unica chamada presente é fragmentada e disposta rente aos ombros da
modelo. Mesmo que a tipografia permaneca a mesma, a forma que o texto é
utilizado passou por mudancas (Figura 18). Percebe-se que a técnica aplicada

dialoga com a chamada e com a tematica da edi¢ao: “Muita moda e ousadia”.

Figura 18: Capa Harper’s Bazaar Brasil n°82
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Fonte: Harper’s Bazaar Brasil

As péaginas sdo, em sua maioria, assimétricas e tém margens externas
espessas. Por vezes o conteudo ultrapassa as margens estabelecidas (Figura 19). A
escolha de fugir da padronizagéo grafica imposta na estruturacdo das grades é uma
boa alternativa (WHITE, 2012).
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Figura 19: Harper’'s Bazaar Brasil n°82
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Fonte: Harper's Bazaar Brasil

As imagens sédo dispostas em blocos ou posicionadas em pontos estratégicos
a fim de contribuir para a fluidez e valorizacdo do conteudo textual. Caracteristicas
anteriormente identificadas, mas que ainda se fazem presentes. As mudancas
identificadas sao relacionadas apenas a diagramacdo das paginas da edicdo e

adequacdes necessarias.

4.1.7 Harper’s Bazaar Brasil — Novembro 2019 n° 90

Em novembro de 2019 a Harper’'s Bazaar Brasil completou oito anos desde a
sua primeira publicacdo. A capa da edicdo é estampada pela modelo Ana Paula
Batista e celebra a trajetoria da revista. Tons de cinza, azul e laranja dominam a
fotografia. As duas chamadas incluidas sao alinhadas ao longo dos ombros e bracos
da modelo. A HTF Didot continua sendo utilizada, porém néo € observado a variacdo
do tamanho dos tipos — técnica utilizada com frequéncia no passado pela revista. No
logotipo, sdo utilizados em dégradé os mesmos tons que dominam a capa, como

demonstrado na Figura 20.



58

Figura 20: Capa Harper’s Bazaar Brasil n° 90

Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

Ao discorrer sobre a relacdo entre elementos verbais e nao-verbais, White
(2012) considera que as imagens atuam como elementos magnéticos e mais
interessantes que o texto. As fotografias sdo imediatas e divertidas; despertam
curiosidade enquanto palavras demandam reflexdo. Além de a composicdo das
paginas nao serem carregadas ou confusas visualmente - caracteristicas
importantes no sumario — ela dialoga com a maneira que o contetdo é apresentado

pela Harper’s. Passa a compor o arranjo visual da revista.

A arquitetura das paginas explora a assimetria ou assimetria em momentos
distintos conferindo efeitos diferentes ao conteddo veiculado. As matérias
interpretativas e/ou mais extensas apresentam-se, em sua maioria, de forma
simétrica. De acordo com White (2012), a estrutura simétrica proporciona uma
comunicacdo mais lenta; remetendo também a seriedade e reflexdo, como mostra a
Figura 21.



Figura 21: Beleza Harper’'s Bazaar Brasil n° 90
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Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil
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A assimetria, como ja referido anteriormente, € utilizada a fim de garantir

flexibilidade e diversdo. Sua natureza permite que uma variedade de arranjos seja

utilizada e que imagens e texto possam ser combinados de diferentes maneiras e

expressem mais significados (WHITE, 2012). Os arranjos assimétricos sao utilizados

majoritariamente nas matérias curtas sobre estilo ou que tenham cunho

descontraido (Figura 22).

Figura 22: Estilo Harper’'s Bazaar n° 90
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Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil

O arranjo da publicacédo explora diferentes ritmos de leitura. E ainda que 0s

elementos componentes da identidade sejam identificados, é possivel observar a

inclusdo de elementos que promovam pausas ou que despertam a curiosidade da
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leitora; altos e baixos na leitura. Escolhas feitas com o objetivo de manter a atencao
e persuadir o publico (WHITE, 2012). O espaco, embora seja estatico, ndo deixa de
ter movimento, dinamismo e progressdo. O encadeamento das paginas mescla
reportagens longas com artigos curtos ou paginas tomadas majoritariamente por

imagens.
4.1.8 Harper’s Bazaar Brasil — Margo 2020 n° 99

A partir de abril as edi¢des referentes ao ano de 2020 foram disponibilizadas
gratuitamente no aplicativo da Harper’'s Bazaar. E aquelas que desejassem adquirir
a versao impressa da revista e receber em casa — mesmo sem a assinatura mensal
— puderam fazer a compra diretamente com o setor comercial da empresa. Em
outubro de 2020 a Bazaar usa a expressao “rir para nao chorar” como fio condutor

da edicéo.

No momento da pandemia de Covid-19 a revista aposta em conferir leveza a
temas sérios como saude mental e machismo. A capa da edicdo € estampada pela
humorista, youtuber e atriz Gessica Kayane, mais conhecida como Gkay na internet
(Figura 23). O editorial publicado com a humorista, assim como a capa, € tomado
por elementos que remetam as ilusdes de oOtica e um QR code incluido no canto
inferior esquerdo, o qual direciona a leitora ao site para compra dos 6culos usados

por GKay no editorial.

Figura 23: Capa Harper’s Bazaar Brasil n° 99
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Fonte: Harper’s Bazaar Brasil


https://harpersbazaar.uol.com.br/estilo-de-vida/humorista-tiktoker-e-multifacetada-gkay-prova-que-tamanho-nao-e-documento/
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Elementos pictoricos e técnicas de diagramacédo sao utilizados para conferir
as paginas a identidade desejada e fazer referéncia ao tema tratado pelos artigos. O
recorte feito entre as colunas adjacentes somado a disposi¢cédo do titulo e subtitulo
tém o formato semelhante ao de um a pilula. Por sua vez, a mascara estampada
pelo sorriso da Monalisa, obra do polimata renascentista Leonardo da Vinci, também

remete ao assunto abordado (Figura 24).

Figura 24: Em foco Harper’s Bazaar Brasil n °99
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Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil
A variacdo entre padrfes simétricos e assimétricos continua sendo utilizada a
fim de conferir dinamismo ou seriedade as matérias veiculadas. As margens
espessas emolduram o conteldo e 0s recuos na parte superior sdo utilizados para a

insercao dos titulos e introducéo de novos assuntos (Figura 25).

Figura 25: Radar Harper’'s Bazaar Brasil n°® 99
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Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil
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Ao longo da edigdo, o texto é disposto em uma ou duas colunas e assumo
variados ritmos de leitura. O uso das imagens é feito da forma estratégica e junto ao
conteudo escrito formam conjunto visualmente agradaveis. As alteracdes
identificadas no projeto gréafico sdo de média complexidade e configuram
adaptacdes as demandas especificas de cada pagina e ao fio condutor da edi¢éo.

4.2 O ndo-verbal e alégica contratual

Para Neto (2007), a légica contratual é caracterizada a partir de operacoes
construidas que buscam estabelecer o ‘modo de dizer do veiculo, e que se
explicitam nas mensagens enderecadas ao leitor, segundo regularidades de marcas

enunciativas.

Tal contrato pode ser pensado como um espaco de localizadores e
operadores que compdem o universo de referéncia dos leitores e que sdo capazes
de produzir os chamados ‘efeitos de reconhecimento’. Portanto, mudar o layout da
revista repentinamente ndo seria de bom tom e causaria estranhamento no publico,
uma vez que a visualidade representa um eixo que possibilita identificacdes préprias

a Bazaar.

Cabe reforcar que a natureza das revistas é marcada pela proximidade entre
veiculo e leitor. Sdo estabelecidos vinculos, intelectuais, afetivos e materiais com o
leitor baseados em principios de recorréncia, continuidade, identificacdo e
familiaridade, associados a adocao de elementos graficos, editoriais e jornalisticos —
mesmo que os conteldos dos periddicos sejam renovados a cada edicdo (CALZA,
2015).

Com vistas a construcdo e manutencéo do vinculo e da familiaridade entre a
revista e o leitor, Calza e Gruszynski (2013) afirmam que tais vinculos se tornam
ainda mais evidentes nas publicacbes de moda. N&do se somente for considerada a
grande quantidade de titulos disponiveis no mercado, mas, sobretudo, se o enfoque

for o forte carater normativo e o papel didatico assumido por tais publicacdes na
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conformacdo e no desenvolvimento da moda. Fun¢des que, segundo as autoras,

sdo materializadas no projeto grafico.

Observa-se que a construcéo do efeito de reconhecimento e do vinculo leitor-
veiculo se da através dos diferentes elementos componentes do projeto grafico da
Harper's Bazaar. Embora sejam identificadas transformacfes, caracteristicas
fundamentais para a construcdo da identidade visual do veiculo enquanto produto

sdo mantidas.

Correia (2011, p. 44) considera que “a analise da linguagem, quando aplicada
ao jornalismo, mostra-nos como as noticias sdo uma representacdo simbolica do
mundo, construida no seio de um determinado contexto cultural, organizacional e
social’. A colocagao do autor reforgca que a Harper's Bazaar, uma revista que foi
inicialmente destinada a alta sociedade nova-iorquina, além de realizar esforcos
para adaptar-se as midias impressas brasileiras, ao longo dos anos adotou solu¢des
praticas e estéticas para adaptacdo do projeto grafico ao contexto do publico-alvo

brasileiro.

Ao chegar ao Brasil a Bazaar se apresentava como uma revista sofisticada,
elegante e provocadora, definicdo ainda utilizada no midia kit em 2017. Embora
informacBes sobre o publico brasileiro sejam escassas, no periodo de 2014 a 2017

identificou-se discursos de apresentacdo da revista e descrices semelhantes.

Em ambos os momentos, a publicacdo afirma ser fonte de inspiracéo para as
mulheres que sdo as primeiras a comprar o melhor, do casual a alta costura, que
viajam e que conhecem o mundo. A mulher Bazaar é descrita no midia kit como
“elegante, sofisticada e ao mesmo tempo cool, com boa formacdo e alto poder

aquisitivo. E exigente e quer sempre ser surpreendida’.

Ainda que as descricdes apresentadas permanecam as mesmas, de acordo
com os dados disponibilizado pela prépria revista, o publico o qual o veiculo alcanca
passou por transformag¢des em nivel global (Tabela 3).
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Tabela 3: Evolucédo do perfil do publico mundial

EVOLUCAO DO PERFIL DO PUBLICO MUNDIAL

PERFIL DO PUBLICO 2011 2019
Idade media 18 a 34 anos — 42% 18 a 34 anos — 36,4%
35 a 54 anos — 43% 35 a 54 anos - 40,2%
55+ - 15% 55+ - 23,2%
Nivel superior completo 69% 75%
Renda (HHI) USD $82.812,00 USD $150.000,00

Fonte: Midia kit Harper's Bazaar 2011 e Midia kit Harper's Bazaar 2019

Entre o periodo de 2011 a 2020 foi observado o aumento da renda do publico
leitor e da porcentagem de leitoras com nivel superior completo. Além disso, tal
grupo era inicialmente composto em sua maioria por mulheres com idades entre 18
e 54 anos. Porém, em 2019 mulheres com idades entre 35 e 54 anos representavam
a maior parcela do publico e o numero de leitoras com mais de 55 anos havia

crescido 8,2%.

As alteracdes visuais identificadas visam a adequacéo do titulo aquilo que o
torna singular e o conecta ao seu leitor; transformacdes que sugerem ainda a busca
da revista em tornar o momento da leitura mais agradavel considerando critérios de

legibilidade e fruicdo estética (Figura 26).

Figura 26: Capas internas Bazaar Beleza 2011 e 2020

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil
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Manter a empresa/marca forte no mercado, com elementos visuais que a
diferenciam e, para torna-la forte, Pedn (2009) afirma que se espera eterniza-la, uma
identidade visual corporativa tem que durar por muito tempo, ainda que, com o

passar dos tempos, ela precisa ser redesenhada.

Dentre os elementos componentes do projeto grafico, 0 nome da publicacéo
(MOUILLAUD, 2002) é o enunciado que primeiro da credibilidade ao conjunto de
informacdes veiculadas. Expresso por sua identidade visual, é geralmente
constituido a partir de recursos de natureza tipografica e cromatica que o

materializam.

No decorrer das edicbes, € observado que a mencéo das redes sociais e da
presenca da Bazaar no meio online é cada vez maior. A presenca desses elementos
remete a insercdo da revista em diferentes meios e sua apresentacdo em diferentes
formatos. Representa também mudancas nos modos que o publico da revista se

relaciona com o veiculo e consome o conteldo.

Nas instancias de informacdo, a pratica comunicacional relaciona duas
vertentes midiaticas: a de producédo e a de recepcdo. Charaudeau (2006) considera
gue a instancia de producao teria um duplo papel: o de fornecedor de informacgéo e o
de propulsor do desejo de consumir as informacgdes, pois deve captar seu publico.
J4 a instancia de recepcdo deveria manifestar seu interesse e/ou seu prazer em

consumir tais informacdes.

O logotipo da revista Harper’'s Bazaar Brasil se faz presente costumeiramente
na capa da publicacdo e em seu miolo, nas capas internas, nas paginas destinadas
ao sumario; expediente e carta da editora. O nome da revista é incluido na lombada
e junto aos rodapés das paginas. O uso reiterado de seu nome € feito de modo
autorreferencial (CALZA, 2014), em uma iniciativa editorial e institucional, porém os
titulos e assuntos de suas macrosec¢des ndo aparecem em segundo plano, embora
tenham sido expressos por uma fonte diferente daquela usada no logotipo ou
passado por alteracdes, mas que constitui o padrao tipografico adotado pelo projeto

grafico em seus textos.
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Nos sumarios (Figura 27), por sua vez, percebe-se a aplicacao de estratégias
editoriais e de elementos similares. Observa-se também o uso reiterado de imagens
fotograficas; a distribuicdo dos conteudos/artigos exprime o que a revista deseja

ressaltar e julga importante para a leitora.

Figura 27: Sumario Bazaar 2011 e 2016
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Fonte: Harper’s Bazaar Brasil
O sumario é caracterizado por White (2012) como o lugar onde os leitores
buscam pistas rapidas, portanto s6 precisam saber os tdpicos e areas de cobertura.
Ndo € necessario que o volume de informacfes seja elevado, apenas a maneira
como os itens sdo enfatizados ou desvalorizados pela cor, tamanho do corpo e

isolamento, ja revela o valor relativo de cada item.

A observacdo dos sumarios e das capas direciona o olhar interessado para
outro elemento que permite a identificacdo da revista ndo s6 em seu aspecto
editorial, mas também comercial: a construcdo e a representacdo das personagens.
Na Harper's observa-se que suas personagens, tanto colaboradores quanto
retratados pelo veiculo, possuem vinculo com a inddstria da moda, em sua maioria.
O perfil das modelos, que caracterizam os editoriais de moda oscila entre o
comercial e o conceitual (MEARS, 2010), sendo que ndo raras vezes também

estampam o0s anuncios veiculados.

Percebe-se que a revista enfatiza, desde a capa, um de seus produtos

principais, os editoriais de moda. Os editoriais veiculados oscilam entre o conceitual
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e o comercial, seja em funcdo das modelos escolhidas ou do styling — producéo de
moda. Referente a producédo de fotografias, observa-se, de modo geral, que as
matérias sdo compostas por fotografias de carater documental, stills de moda, e das
fotografia de moda para editoriais, previamente mencionadas (CALZA, 2015),
privilegiando e fazendo uso dos trés tipos de imagens conforme a abordagem do

conteudo — variando entre tendéncia, servico ou comportamento (Figuras 28).

Figura 28: Editorial La belle de jour
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Fonte: Harper’'s Bazaar Brasil
Os stills sdo incluidos com frequéncia e estampam as matérias de servigo da
publicacdo, que apresentam sugestdes de roupas, acessorios e produtos de beleza.
Além de serem apresentadas possiveis combinacdes através das colagens e

fotomontagens (Figura 29).

Figura 29: Shop Bazaar n° 99

Fonte: Harper’s Bazaar Brasil
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Nas revistas de moda e, em especial na Bazaar, 0os anunciantes séo
frequentemente restringidos a produtos como roupas e acessorios, além de servi¢os
direcionados/relacionados (CALZA, 2015). A sobreposicdo entre as dimensdes
editorial e comercial dos periédicos, além da possibilidade de enquadramento das
publicacdes nos segmentos feminino e/ou da moda, podem ser também analisados

a partir do perfil dos anunciantes.

Ao longo do periodo analisado, identificou-se a queda no nimero de paginas
destinadas a anuancios e aumento no valor pelo qual a publicacdo € vendida nas
bancas. Os veiculos/empresas jornalisticas ndo sobrevivem apenas com a receita
gerada pela tiragem dos exemplares e assinantes, 0s anunciantes tém papel
fundamental (SCALZO, 2007). Os anuncios veiculados pela revista sdo, em sua

maioria, de marcas de luxo nacionais e internacionais
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A delimitacdo do tema proposto para a desenvolvida pesquisa envolveu um
recorte especifico dentro dos veiculos jornalisticos impressos, em que se levou em
consideracdo a relacdo entre o ndo verbal e o contrato de leitura na imprensa
feminina visando identificar de qual maneira se da o vinculo veiculo-leitor. A partir do
referencial tedrico que baseou este estudo e na analise do projeto grafico adotado
pela revista feminina Harper's Bazaar Brasil foi possivel verificar quais técnicas e

estratégias se fazem presentes.

A partir da andlise realizada verificou-se que o projeto grafico sofre a cada
edicdo modificacGes de baixa a média complexidade. Em sua maioria, as alteracdes
podem ser caracterizadas como de ordem cromatica e gréficas seguindo o tema da
publicacdo. As mudancas observadas a longo prazo envolvem adaptacdes da
revista ao mercado no qual se insere e ao publico com que dialoga. Contudo, os
elementos que garantem a funcionabilidade do feito de reconhecimento
permanecem presentes no projeto grafico, confirmando a hipotese levantada

inicialmente.

Retornando as perguntas suscitadas pelo trabalho presente, constata-se, a
partir da andlise, a transformacdo estratégica do projeto grafico e € possivel
relaciona-la as eventuais mudancas no perfil publico-alvo, bem como de seus modos
de consumo de informacdo e surgimento de tendéncias mercadolégicas e de design.
Utilizando-se da Idgica contratual a revista adapta seus modos de dizer ao contexto
ao qual se insere, entrelagcando no¢des mercadoldgicas e jornalisticas.

As mudancgas identificadas remetem a natureza direcionada e multifacetada
do veiculo. O conteudo é alinhado as dimensdes editorial, institucional e comercial e
foi identificado que este ocorre o com projeto grafico. Através dos elementos néo-
verbais as dimensdes sdo materializadas, tornando-as perceptiveis a identificacédo

do leitor, ainda que de maneira subjetiva.

O espaco fisico da revista configura o dispositivo no qual sdo organizadas

estratégias e esculpida a nocao identitaria sobre o lugar do enunciador e as
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expectativas que ele deve alcancar. Dessa maneira o projeto gréfico, o primeiro
modo de leitura ofertado a leitora, foi submetido a uma série de estratégias que
podem ser vinculadas as dimensdes dos periddicos; a principios de composicéo; a
interesses e necessidades do seu publico-alvo; a critérios de edicdo e valores
associados ao campo jornalistico; para além dos temas e do conteudo publicado,

elemento que demandou que o tratamento grafico fosse revisto a cada edicao.

Além das observacdes pertinentes a questdo central de pesquisa, a analise
demonstra assim a relevancia do projeto grafico enquanto elemento central na
configuracdo do contrato de leitura e do proprio jornalismo de revista. Espera-se que
esse seja apenas um ponto de partida para futuros estudos envolvendo as narrativas

nao-verbais jornalisticas em diferentes segmentacoes.
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