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RESUMO

A presente pesquisa aborda como principal assunto a carreira da cantora brasileira
Anitta sob uma 6tica de reposicionamento enquanto uma marca na industria musical
brasileira, que a levou da posi¢do de funkeira, MC Anitta, a diva pop, Anitta. Assim,
primeiramente buscou-se compreender através de referenciais de pesquisadores do
campo da cultura globalizada do pop e do marketing, entender o mercado musical
como um espago para mecanismos publicitario e logo apds analisar através de
entrevistas, reviews e matérias de diversos veiculos midiaticos tanto nacionais
guanto internacionais, como Anitta evoluiu em suas formas de comunicacdo ao
longo de sua carreira e acabou se consolidando em dois géneros musicais tao
distintos quanto o pop e o funk. Compreendendo, contudo, o universo pop, o qual
Anitta atualmente integra e impulsiona, como um espa¢o amplo e com complexos
mecanismos que tem a necessidade de apropriacdo de outros elementos culturais

para se comunicar efetivamente com uma comunidade considerada global.

Palavras-chave: Anitta; marketing; cultura pop; funk; reposicionamento



ABSTRACT

This research addresses as its main subject the career of Brazilian singer Anitta from
a repositioning perspective as a brand in the Brazilian music industry, which took her
from the position of funkeira, MC Anitta, to the pop diva, Anitta. Thus, first we sought
to understand through references of researchers in the field of globalized pop culture
and marketing, understand the music market as a space for advertising mechanisms
and soon after analyze through interviews, reviews and articles from various media
outlets both national and international, how Anitta evolved in her forms of
communication throughout her career and ended up consolidating herself into two
musical genres as distinct as pop Understanding, however, the pop universe, which
Anitta currently integrates and drives, as a broad space with complex mechanisms
that need the appropriation of other cultural elements to communicate effectively with

a global community.

Palavras-chave: Anitta; marketing; pop culture; funk; repositioning
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1. INTRODUCAO

Tanto a sociedade quanto sua forma de se comunicar e consumir estdo em
constante evolucdo, sendo esse Ultimo comportamento o motivo do individuo
enguanto um ser social, estar cada vez mais entrelacado e ativo no mercado. Sobre
essa sociedade pdés-moderna, Bauman (2008) reflete que sua principal caracteristica
seria a transformacdo do sujeito em mercadorias, afirmando, portanto, que ao
mesmo tempo que ha a participagdo ativa do individuo no mercado, também ha a

sua subjugacdo ao mesmo.

Partindo desse principio e de acordo com o objeto escolhido para ser
estudado nessa pesquisa, a artista Anitta, é necessario falar sobre a industria
fonogréfica, mais especificamente o ambito pop, que tem como o seu principal
objetivo de evidenciar a musica dentro do mercado, jA que segue as mesmas
diretrizes mercadoldgicas da industria cultural e por isso estd em constante

transformacao e renovacao.

A industria musical, portanto, acaba assumindo o papel de uma plataforma
comercial, recheada de artificios mercadolégicos que consigam fazer a comunicacao
entre 0 ser consumidor e o produto, nesse caso, a musica. Desde a época de
Beatles, Michael Jackson e Madonna, o ramo musical era um consolidado cenario
competitivo, onde diversos profissionais lutavam para conseguir visibilidade. Entéo,
com o passar do tempo e o aprimoramento das estratégias de marketing, as
ferramentas que possibilitariam mais facilmente a visibilidade do artista se tornaram
muito mais dinamicas e eficazes, fazendo com que os artistas focassem cada vez

mais no seu branding®.

Contudo, foi justamente o aprimoramento do marketing voltado para
satisfacdo e a identificagdo dentro da sociedade segundo Kotler e Keller (2006) que
os artistas visando tornarem seus trabalhos relevantes e conhecidos, acabaram por
assumir e se apropriar do seu papel de mercadoria e assim divulgarem sua ‘marca’
no mercado. Assim, ndo s6 mais a musica seria um produto, o proprio intérprete dela

também seria.

! Gestdo da imagem da marca no mercado, segundo a Associacdo Brasileira de Anunciantes (2016).



Deste modo, o mercado se modifica e surgem artistas como Anitta,
personagem central da pesquisa, que tem sua imagem diretamente relacionada ao
marketing e suas ferramentas além de suas musicas e composi¢cdes. A brasileira
comecou sua carreira quando se lancou nos bailes funks do Rio de Janeiro como
MC Anitta, porém sé acabou integrando a sua musica originariamente funk com o
pop quando se tornou Anitta e lancou seu primeiro hit nacional, ‘Show das
Poderosas’, que foi o pontapé inicial da sua estratégia de reposicionamento e
acabou quebrando recordes como o de clipe mais visto por uma artista brasileira na
plataforma (SILVA, 2017).

Contudo, apesar de o funk ja ter um publico fixo e uma visibilidade cada vez
maior no mercado nacional, ele ainda era muito discriminado nas midias mais
tradicionais como nas radios e isso se tornava uma barreira para que artistas do

meio estivessem nessa plataforma.

Entdo € em 2013 que o género mesclado ao pop conseguiu uma notaria
posicdo dentro da lista das mais tocadas do ano justamente com ‘Show das
Poderosas’ ocupando a quarta posigdo®. Confirmando o que dizia uma das mais
expressivas criticas do single, Anitta havia de fato inserido um género marginalizado
até entdo no mercado mainstream (VEJA, 2013)° que seria 0 mercado dominante,

mais comercial.

Em vista disso, a questdo principal do trabalho indaga sobre como a cantora
teria gerenciado a transicédo da sua posicéao inicial como cantora de funk da periferia,
conhecida como MC Anitta, & sua ascenséo ao titulo de Diva Pop nacional®. Nesse
sentido, questiona-se ainda: 1) quais as estratégias especificas envolvidas neste
caso de reconhecido sucesso em que Anitta teria se tornado referéncia nesses dois
estilos musicais na industria?; 2) que tipos de mudancas sonoras, estéticas, de
performances e de comportamento midiatico teriam feito parte da estratégia de
reposicionamento e como elas foram sendo manejadas dentro de sua trajetéria

histérica para a transicédo entre estes dois géneros razoavelmente distintos?; 3) que

2 Disponivel em: http://www.clicrbs.com.br/sites/swf/zh _grafico sertanejos/slider.html|

A férmula poderosa que deu origem ao furacdo Anitta. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/cultura/a-formula-poderosa-que-deu-origem-ao-furacao-anitta/>.
4 Ja gue assim ela vem sendo costumeiramente sendo tratada pela midia, como na matéria da revista
Rolling Stone intitulada “Quem sdo as divas pop do Brasil?” Disponivel em:
<https://rollingstone.uol.com.br/noticia/quem-sao-divas-pop-do-brasil/>.



http://www.clicrbs.com.br/sites/swf/zh_grafico_sertanejos/slider.html
https://veja.abril.com.br/cultura/a-formula-poderosa-que-deu-origem-ao-furacao-anitta/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/quem-sao-divas-pop-do-brasil/

elementos teriam sido importantes nessa mudanca? Quais teriam permanecido e

quais foram modificados?

Sendo assim, apostou-se na hipotese de que as diversificadas estratégias de
marketing trabalhadas nos lancamentos dos singles, nas performances e na
linguagem verbal e visual da cantora Anitta foram determinantes na estratégia de

reposicionamento, trazendo influéncias do pop para seu estilo musical inicial, o funk.

Dessa forma, a pesquisa tem como objetivo analisar a estratégia de
reposicionamento da cantora Anitta em sua transicdo de MC Anitta ao titulo de Diva
Pop no cenario musical brasileiro, entendendo a Diva Pop como um personagem
cultural performatico caracteristico da musica pop dentro do enquadramento
midiatico costumeiro na cobertura musical. E levando também em consideracéo: as
acOes executadas durantes esse periodo; o levantamento de elementos
possivelmente identificados como parte de uma estratégia de reposicionamento; a
caracterizacdo dos resultados das acdes do processo de reposicionamento e a
compreensao das divergentes caracteristicas entre o posicionamento inicial, como

MC Anitta, e o final, como apenas Anitta.

Além disso, a pesquisa é realizada com o intuito de compreender melhor a
relacdo produto-consumidor e o gerenciamento de marketing dentro do mercado
musical apresentando o mesmo como um espac¢o mercadolégico favoravel para
atuacao do publicitario em relacdo as marcas que os artistas acabam se tornado
para o seu publico. Usando para isso a figura de Anitta como representacédo, devido
a relevancia da cantora no cenario pop contemporaneo sob uma nova o6tica, o seu
reposicionamento de carreira, analisando-a desde o principio até 2020, procurando
entender como 0 sSeu reposicionamento no mercado a consagrou como

representante tanto do nicho do funk quanto do pop.

A metodologia utilizada para a realizacdo desse trabalho se baseou em um
estudo de caso, com técnica de andlise de dados qualitativos, recolhidos
primeiramente a partir de uma pesquisa bibliografica realizada por meio de livros de
autores pesquisadores do assunto como Thiago Soares (2015), Simone Pereira de
Sa, Rodrigo Carreiro e Rogério Ferraraz (2015), além de artigos académicos.
Também foi usada a pesquisa de fontes documentais baseada em sites voltados

para a industria musical pop nacional e internacional, como a revista digital



10

americana Billboard e suas reviews® a fim de entender o impacto da mudanca de

posicionamento na recepgao critica.

Para a elaboracédo da pesquisa, o trabalho foi dividido da seguinte forma: no
primeiro capitulo, conta com a contextualizagdo sobre o que seria a cultura e musica
pop, elucidando sua origem, seus principais elementos como a performance e a
figura da diva pop, incluindo seu relacionamento com a industria cultural e
elucidando também, nos mesmos moldes, o género funk, servido como um
contraponto ao género pop, incluindo ao conteddo os preconceitos relacionados a
sua ascensao no Brasil. O segundo capitulo define e introduz o marketing como um
dos principais aliados da industria fonogréafica, sendo utilizado para promover os
artistas e suas producdes no mercado, assumindo o papel do fio condutor em
comum entre todos o0s géneros que visam visibilidade. Enquanto o terceiro
apresenta os resultados sobre a andlise do estudo de caso, identificando
detalhadamente as eras da carreira musical de Anitta, abordando suas musicas,
albuns, clipes, entrevistas e performances como 0s pontos principais, identificaveis
ainda em sua recepcdo, para a realizacdo do reposicionamento da artista,
objetivando responder a questédo principal do trabalho.

° Segundo o site Tracto (2013), review é uma avaliagdo critica de um projeto ou qualquer outra
producdo que possa ser analisada criticamente. Trata-se da expressdo ‘resenha’, conforme o uso
midiatico no Brasil. Disponivel em: <https://www.tracto.com.br/o-que-e-review/>.



https://www.tracto.com.br/o-que-e-review/
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2. Pop x Funk

2.1. Culturae musica pop

Neste capitulo sera contextualizada tanto a definicdo de cultura pop quanto o
mercado que nela se encontra inserida a musica pop, procurando abordar suas
respectivas origens e relacionamento entre ambos, além de suas caracteristicas
mercadoldgicas e influéncias na sociedade, a fim de elucidar o ambiente onde se

insere o objeto estudado nesse trabalho.

2.1.1. Cultura Pop: Definicédo e discussoes

Num primeiro momento, é necessario elucidar que a cultura pop, segundo
Siqueira (2008), é um tipo de subconjunto da cultura de massas, sendo a ultima
definida como manifestagbes culturais desenvolvidas nos meios de comunicacdo
massivos dentro de uma sociedade. Entretanto, ainda conforme o autor, a cultura
pop seria mais ativa e teria afirmado “os principais valores da cultura ocidental
contemporanea” (PRYSTHON, 1993 apud SIQUEIRA, 2008, p.15).

Soares (2014) assume que o termo ‘pop’, derivado da palavra ‘popular’, além
de estar intrinsecamente relacionado ao entretenimento e ao lazer, possui uma
amplitude de significacdes, podendo se referir também a cultura folclérica; porém
dentro da cultura popular massiva, ou melhor ‘cultura de massas’, ele conceitua o
pop, de origem inglesa e em referéncia ao movimento artistico pop art que também
era uma arte feita para a massa, como produtos populares de entretenimento
direcionados a massa seguindo o sistema mercadoldgico presente na industria

cultural. Ele destaca que:

(...) embora seja claro e evidente que os produtos e as formas culturais em
circulacdo na cultura pop estejam profundamente enraizados pela
configuracdo mercantil, pelas imposicoes do capital (de modo de producéo,
formas de distribuicdo e consumo), ndo se invalidam abordagens sobre a
pesquisa neste segmento da cultura que reconhece noc¢des como inovagéo,
criatividade, reapropriacdo, entre outras, dentro do espectro destes produtos
midiaticos. (SOARES, 2014, p.3)
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Outro ponto que Soares (2014) ressalta baseando-se nos Estudos Culturais, é
0 ‘senso de pertencimento global’, termo que utiliza para significar o sujeito/
consumidor dentro do pop. O autor apresenta este individuo ndo como um agente
passivo, mas como um intérprete dessa cultura, sempre ressignificando e

interpretando de acordo com suas experiéncias de vida.

Essa perspectiva se distingue do pensamento mais tradicional representado
por Adorno e Horkheimer (1985), principais pensadores da Escola de Frankfurt, que
reconhecem o individuo que estéd inserido dentro da industria cultural como um

objeto manipulavel ao afirmarem que:

(...) a atrofia da imaginacdo e da espontaneidade do consumidor cultural
nao precisa ser reduzida a mecanismos psicoldgicos. Os préprios produtos
— e entre eles em primeiro lugar o mais caracteristico, o filme sonoro —
paralisam essas capacidades em virtude de sua propria constituicao
objectiva. Sdo feitos de tal forma que sua apreensdo adequada exige, €
verdade, presteza, dom de observagdo, conhecimentos especificos, mas
também de tal sorte que proibem a actividade intelectual do espectador, se
ele ndo quiser perder os factos que desfilam velozmente diante de seus
olhos.(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 103)

Para Dias (2000) é bastante comum a contrariedade de pensamentos entre
0s pesquisadores atuais e Adorno e Horkheimeir (1985), pois a visdo dos ultimos
sobre a industria cultural € julgada por muitos como elitista além de retrégrada. O
préprio Soares (2014) afirma a necessidade de ver a cultura pop por uma Visao
menos apocaliptica e que perceba a complexidade ‘discursiva e culturolégica’ dentro
desse cenario, e que nem tudo é lucro, sendo que ainda haveria ‘brechas’ para
outras formas de arte sem ser a padronizada mercadologicamente. Ele reconhece e
exemplifica que:

[...] diante de um estagio avancado das logicas do capitalismo e do
marketing, ndo sabe pensar o estidio somente como uma instituicdo que
visa Unica e deliberadamente o lucro. Sim, o lucro e o retorno financeiro
com uma obra sdo ainda as molas propulsoras da existéncia das
instituicbes na cultura. No entanto, ha, atualmente, disposicbes do
marketing que precisam posicionar estddios como marcas num mercado
global e plural. Com isso, apoiar, distribuir e “assinar embaixo” de filmes

“‘menores”, de cinematografias fora do eixo de Hollywood, € uma importante
retranca de posicionamento de mercado. (SOARES, 2014, p. 10)

Sustentando o que Soares afirma, Sa et al. (2015) defendem que a ‘cultura
pop’ ndo é feita de extremos como Adorno e Horkheimer (1985) dao a entender.
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Pois ela é fundamentada em uma significativa ambiguidade, em que ao mesmo
tempo que esse termo tem como caracteristica a interrupta producédo de produtos
culturais voltados exclusivamente para 0 consumo intenso e instavel das massas, a
cultura pop também é uma representacdo da estrutura dos sentimentos da
sociedade moderna, influenciando em como as pessoas enxergam o0 mundo a sua

volta, indo além de propiciar apenas entretenimento. Nesse sentido:

[...} apontar as mdltiplas e heterogéneas articulacbes do pop com o
mercado, com o capital — ou como denunciou Adorno, com a “industria
cultural” — pode ser um ponto de partida, mas ndo de chegada. Paois,
interessa-nos, sobretudo, os meandros e as apropriagcdes que sustentam o
pop como o cerne da experiéncia moderna e sinbnimo da cultura da midia;
e que faz com que as referéncias da cultura pop se expandam para além da
sua matriz, ligada ao entretenimento, sustentando os desejos transnacionais
de cosmopolitismo nos mais diferentes recdnditos do planeta. (SA et al.,
2015, p. 9)

Contudo, ao se debater sobre cultura pop, € mais do que necessario
aprofundar nos objetos que ela engloba para entender de fato sobre essa cultura e a
representacao e influéncia dela na sociedade. Portanto, no cenario dessa pesquisa é
viavel tomar o mercado musical pop como objeto de investigacdo para ampliar a

discussao sobre a conversagéo direta entre o tema e o publico.

2.1.2. Mdusica Pop e a industria musical

Shuker (1999) afirma que o pop seria uma derivacdo do rock, mais
harmoniosa e agradavel, tendo sua forca criativa baseada nos produtores e
compositores ao lado dos artistas. Ele define que “musicalmente, o pop caracteriza-
se pelos refrbes faceis de memorizar e pelo amor romantico como tema” (SHUKER,
1999, p. 193). Entretanto, com o0 passar do tempo pop se tornou sinénimo de
musicas que estavam se destacando no mercado musical e sucesso nas paradas

também chama de charts, voltadas ao publico adolescente.

O mercado musical € fundamental na sociedade tanto economicamente
guanto culturalmente. Conforme Shuker (1999), enquanto a musica popular possui
grande influéncia no dia a dia, sendo essencial até na construgdo cultural de

identidades de comunidades, a industria musical também tem seu fator econdmico.
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Essa industria vem sendo um dos mercados que mais movimentam e geram lucro
dentro da industria cultural, ultimamente devido as plataformas de streaming como o
Spotify, junto com o mercado de games, que encabeca a lista de mercados mais
lucrativos (SUPER INTERESSANTE, 2018).

Ainda de acordo com o autor, as musicas que se encaixam como ‘pop’
podendo se originar de gravadoras independentes ou gravadoras grandes, sao
aguelas que além de serem produtos comerciais, tém como caracteristica uma
mistura de estilos e influéncias diversificadas. De um modo geral, envolve os estilos
musicais que possuem um certo publico que consome aquele tipo de conteludo, seja
comprando albuns ou indo a shows, enfim, agregando valores simbdlicos e
econdbmicos ao género, o que no final acaba atribuindo popularidade ao estilo

musical.

Ja Soares (2015), em uma definicdo mais atual, relaciona a musica pop ao
mainstream, que seria “a produgdo de bens culturais criados sob a égide do
capitalismo tardio e cognitivo que ocupa lugar de destaque dentro dos circuitos de
consumo midiatico” (MARTEL, 2012 apud SOARES, 2015, p. 21). Ou seja, quando
Soares faz essa associacado, € uma reafirmacédo da musica pop como pertencente a
um meio onde se tem um reconhecimento e valorizacdo geral em termos de um

publico ampliado e massivo no mercado atualmente.

Porém, € importante ressaltar, com Shuker (1999), que essa dominacéo e
reconhecimento vem da musica pop ocidental dentro do mercado musical global,
que acaba se apropriando e se sobrepondo as musicas locais ou € absorvida por
essas mesmas producgdes. De acordo com Soares (2015), um exemplo expressivo
dessa absorcdo, € o género musical periférico funk, que acabou sendo acometido
pela influéncia pop, entretanto, diversos outros ritmos também absorveram essa

influéncia assim como Janotti (2015) exemplifica a seguir:

(...) quando géneros musicais como o pagode romantico e o forré eletrdnico
adicionam as poéticas do samba e do forrd texturas sonoras oriundas do
universo sbénico do pop-rock global. A inclusdo de instrumentos como
contrabaixo amplificado, guitarra, teclados e bateria vao materializar ndo s6
um embate entre modernidade/tradicdo, bem como buscas por ampliacdo
de publico, transformacdo de referenciais estéticos e transitos entre
sensibilidades locais e globais. (JANOTTI, 2015, p. 47)
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A principio, quando a musica pop se alastrou no mundo da industria musical,
sua estrutura colidia diretamente com a do rock. Soares (2015, p. 24) afirmava que
segundo Richard Middleton “o rock aspirava a autenticidade e uma expansao das
possibilidades da musica popular, seria preciso diferencid-lo do pop — mais

comercial, efémero e acessivel”.

Devido a isso, uma das principais diferencas destacadas entre os dois
géneros era que 0s principais compositores de rock também eram poetas (SHUKER,
1999). As obras que analisavam letras do estilo musical, como a obra de Richard
Goldstein, The Poetryof Rock, serviram para propagar ainda mais um olhar superior
e eloguente sobre os significados presentes no discurso do rock, divergindo,
portanto, da ‘banalidade’ das composi¢des do pop mainstream. Segundo Shucker:

O pop envolve valores muito diferentes dos do rock. O pop néo hesita em
participar do mainstream. Aceita e pretende ser agradavel e vender uma
bela imagem de si mesmo. Mas o rock considerava-se, de alguma maneira,
mais perspicaz, rebelde, autbnomo e inteligente (HILL, 1968 apud SHUKER,
1999, p. 192).

Assim, se elucida que a posicdo hegemonica do rock causava atrito com a
posicdo do pop que era justamente contraria ao primeiro (SOARES, 2015) e,
portanto, havia uma disputa pelo destaque e valorizacdo do género pop, que tentava

se aproximar do local de destaque que o rock ocupava.

A imprensa musical foi um dos fatores fundamentais para a valorizacdo e o
reconhecimento do pop no mercado, além do seu impulsionamento pelo radio. Com
textos utilizados nas publicacdes que se dividem entre 0os mais sérios e 0s mais
populares, indo desde assuntos como a composi¢do dos profissionais no mercado
fonogréfico até a lista das paradas de sucesso, como por exemplo as listas
divulgadas pela revista americana Billboard (SHUKER, 1999).

Shuker (1999) coloca o jornalismo voltado ao género pop com publicacdes
mais populares como textos que se caracterizavam por explorar as sensac¢des do
pop, destacando sua imagem, reforcando a atencédo do publico, principalmente os
consumidores teens, sobre o produto e alimentando o imaginario dos fas por
estrelas do pop. Esse estilo de publicacdo para o autor ndo passa de uma mera
pseudo publicidade onde nédo so trata sobre a musica em si, mas também divulgam

estilos e atraem novos consumidores.
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Entretanto, o que realmente teria sido a comprovacao da importancia social e
ideoldgica da musica popular foi o jornalismo mais ‘sério’ (SHUKER, 1999) e critico
gue ganhou destaque, como o de Dave Marsh nos Estados Unidos, que fazia uma
analise mais construtiva e que acabou se tornando livros, agregando valor a muasica
popular. Porém, apesar disso, Shuker (1999), usando McRobbie, reconhece que
esses dois estilos de publicacdo passaram a se sobrepor, devido aos jornais que

surgiram nos moldes dos Estudos Culturais:

McRobbie observou a sobreposicdo entre esse tipo de trabalho e os
trabalhos académicos e concluiu: “enquanto o jornalismo pop passou a
adotar um modo mais sério de abordagem, os escritos académicos, ao
mesmo tempo, adotaram um estilo mais ensaistico, mais leve (SHUKER,
1999, p. 169).

E possivel ainda observar que dentro do discurso de Shuker sobre a relagéo
da imprensa com a mdasica popular, ele acaba se contrapondo as alegacdes
frankfurtianas de Adorno (1996). Enquanto o ultimo defendia, em seu ensaio ‘Sobre
o Carater Fetichista da Musica e a Regressao da Audicao’ (1996), que todos tendem

”

a obedecer sem resisténcia a moda musical e que o ‘gosto” seria algo imposto ao
individuo passivo. Para o autor, a imprensa e os criticos, ndo integrados diretamente
a industria fonogréfica, seriam os fatores que, justamente, serviriam como um
obstaculo a essa obediéncia que ao desempenharem uma funcao ideoldgica onde
salientam a importancia cultural do produto acabariam por afastar o individuo do

consumo imediato do que esta na paradas de sucesso.

7

Ao se discutir musica pop, € mais que necessario inserir as paradas de
sucesso dentro do cenério. Mais conhecidas no inglés como charts, ao falar sobre
essas paradas, estamos nos referindo a um dos principais agentes que impulsionam
a induastria fonogréafica ainda segundo Shuker (1999). Essas listas, consistem em
uma somatoria dos numeros de vendas e execuc¢des das musicas, principalmente,
em radios pois, como a musica popular se desenvolveu e teve uma massiva
divulgacdo nos meios radiofénicos (JANOTTI; CARDOSO, 2006), o radio
desempenhou um papel fundamental nas paradas de sucesso, se destacando na
década de 1970 e refletindo isso na década de 1980 em diante. Ao afirmar isso,
Shuker (1999, p. 226) ainda reitera por meio de uma citacdo de Eliot (1989), que “Os

consultores de programacgéo autbnomos se tornaram 0S mais novos intermediarios
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da induastria, substituindo os distribuidores independentes do inicio dos anos de
1960”.

Em suma, para Shuker as paradas musicais sdo, de fato, uma das maiores
representagbes do mercado musical como um todo, sendo capazes de moldar a
musica popular. Portanto, € possivel dizer que o chart € um dos principais, se ndo o
principal, objetos de desejo dentro do mercado fonografico, ndo s6 para gravadoras
e produtores, pois essas paradas intervém diretamente na escolha do consumidor,
como também para os préprios fas ja que “para o f& da musica pop, a parada de
sucessos ndo € apenas uma quantificacdo de mercadorias, mas a principal
referéncia em torno da qual sua musica preferida manifesta-se e distingue-se em

relacdo a outras formas” (PARKER, 1991apud SHUKER, 1999, p. 209).

Entretanto, o radio ndo se manteve como principal meio de difusao e
influenciador da musica pop por muito tempo (SHUKER, 1999). Pois na década de
1980, surgiu a emissora de televisdo MTV (Music Television), que se tornou uma
forte influéncia global na industria fonografica no final dos 1980, devido a sua
programacao criativa e voltada exclusivamente para a musica pop, que tinha como

protagonista os videoclipes da época. Essa influéncia teria se sucedido pois

A MTV trouxe um avan¢o muito grande pois criou a quimica ideal entre o
audio e a imagem. Ela alterou a estética da linguagem televisiva. De fato, o
idioma do videoclipe extravasou ndo sO para outros géneros televisivos
como para o cinema (PEDROSO, 2006 apud TREVISAN, 2011, p.15).

Esse avanco da MTV com os videoclipes seria uma caracteristica que autores
relacionavam como ‘pds-moderna’, segundo Barreto (2011), termo esse que Roy
(1999) colabora ao destacar como o desenvolvimento que ocorreu na industria
fonogréfica e da moda nos anos 1970 e 1980. Seguindo essa era pos-moderna, a
popularidade do canal a cabo se tornou tdo massiva que “Em 1991, a MTV tinha 28
milhdes de assinantes e agregava entre um a trés milhdes de novos assinantes a
cada ano” (SHUCKER, 1999, p. 287). E devido a isso, ainda segundo o autor, a
emissora de televisdo se tornou uma garantia de sucesso para as musicas nas
paradas musicais, e, assim, 0 meio mais efetivo para alcar os artistas a fama, como
Madonna por exemplo, devido ao aspecto visual que agrega as performances das

cancoes, elemento fundamental no pop.
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2.2. Elementos do pop

Depois de inserir nesse projeto a contextualizacado do universo onde todos os
topicos presentes nesse trabalho se encontram, é necessario trabalhar alguns dos
elementos importantes dentro desse cenario antes de desenvolver a analise da
artista Anitta. E fundamental reconhecer a origem, simbologia e representacéo da
Diva Pop e suas performances dentro do mainstream para que no decorrer do
projeto seja possivel uma melhor compreensdo da atuacdo da cantora na industria

fonografica.

2.2.1. A Diva Pop e a performance como personagens do mainstream

Devido a toda repercussao que a musica pop envolve, quando se é inserido
nela, o cantor ou cantora acaba ganhando visibilidade e adquirindo um valor
simbdlico dentro desse espaco (SHUKER, 1999). Entretanto, os vocais femininos
acabaram ganhando uma atencdo maior do mercado fonografico nesse ambito, e,
portanto, sendo associadas as divas pop da musica erudita (SOARES, 2009). Como
afirma Roy, isso se sucedeu principalmente devido a ruptura entre os géneros
musicais que teriam naturezas masculinas e femininas. Janotti (2015) ainda

completa dizendo que:

(...) os conflitos que ocorreram entre a musica disco e rock ao longo da
década de setenta, sendo esse Ultimo afirmado como lugar heteronormativo
dos heréis da guitarra enquanto a discoteca era vista como uma alianca
poética entre masica negra, culturas feminina e gay. Esse foi 0 momento em
gue ocorreu uma clivagem entre o rock, acentuando o0s aspectos
heteronormativos do guitar hero, e o pop, valorizado nos tragos femininos, e
suas incorporacdes homoafetivas (JANOTTI, 2015, p. 54).

De acordo com Markendorf (2010) o termo ‘Diva’, originado na lItalia e que
etimologicamente significa deusa, € uma atribuicdo que a principio se referia tanto

ao talento quanto a personalidade das sopranos na 6pera que eram sinénimos de
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bem sucedida. Soares (2018) ainda complementa que esse termo se refere a um
patamar superior, que esta acima do nivel de cantora ou atriz, ja que se consagrou
como uma atribuicdo a dimensdo do poder da estrela feminina, envolta de um

publico devoto e que se manifestam de forma fervorosa.

Valente (2007), para explicar a natureza da palavra ‘diva’, elucida que a
associacdo entre seres divinos e a pessoa do artista nasceu durante o
Renascimento, e usa o séc. XIX para exemplificar o termo citando cantoras liricas de
destaque da época, como por exemplo Maria Malibran (1808 — 1836), que segundo
a autora seria a diva primogénita, e Adelina Patti (1834 -1919), que seria a
precursora da forma como conhecemos o estrelato hoje, ao adotar um

comportamento tido como extravagante, antes da influéncia de Hollywood.

Em consequéncia da extravagancia e dos ‘ataques de estrelismo’ como cita
Markendorf (2010), o significado de diva ganhou uma nova amplitude referindo-se ao
dificil temperamento da estrela. Entretanto, a migracdo do termo ‘diva’ para outros

setores além de dar continuidade ao conceito permitiu também sua renovacao, pois:

Nos ultimos anos da década de 1990, a cultura queer contribuiu em muito
para que a diva fosse revestida de uma aura ainda mais consumista, ao
orbitar em torno de icones da cena pop que vao desde a cantora Madonna
a socialite Paris Hilton. Vinculado a essas personalidades também esta um
mercado publicitario que dissemina um way of life baseado em valores
consumistas. Nesse sentido, a diva identifica-se com a star ao tornar-se
igualmente um objeto da industria do entretenimento e ser projetada pelo
mass media ao modo de um produto de consumo subversivamente religioso
(MARKENDORF, 2010, p. 326).

Atualmente, as referéncias a estrelas sdo massivas, uma proliferacdo das
mesmas de brilho efémero que séo resultado do marketing como sugere Valente
(2007). Entretanto h& as divas que se tornaram referéncia dentro da cultura pop,
como Britney Spears, segundo Soares (2009), e Madonna e Lady Gaga, segundo
Lima (2019).

Para Valente (2007) ao falar de divas pressupde falar sobre voz, que segundo
a autora refere nao s6 a palavras ou a qualidade do som que emana, como também
a expressao de um corpo inteiro. Entdo, devido a isso, no canto, o cantor e o meio

de execucdao se fundem, levando a performance.
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A performance, ainda segundo a autora, € um conceito definido por Zumnthor
(1983 apud VALENTE, 2007, p.158) como “A agcdo complexa pela qual a mensagem
poética € simultaneamente transmitida e recebida, aqui e agora” e que, portanto,
combina elementos como gestos e entonacdo de voz, para estabelecer uma
comunicacdo que executa a interpretagdo, texto e ouvinte, com esse sendo

essencial, para a situacao se caracterizar como uma performance.

Tendo seu significado cultural baseado na relacdo entre ritual, prazer e
economia, além de acentuar a interpretacdo e trazer uma experimentacao fisica e
emocional da mausica, existem dois tipos de performance (SHUKER, 1999): a ‘ao
vivo’, realizada em festivais, turnés e concertos e a forma mediada (pseudo-
simultanea) que ocorre nos musicais, radios e no videoclipe. Entretanto, para Roy
(1999), a performance vai além de uma simples interpretacdo. O autor afirma que
ela tem a capacidade de moldar o publico, alimentando suas fantasias e prazeres e
também ser capaz de criar icones culturais, por exemplo em festivais como o Rock
in Rio, que definiram verdadeiros marcos na histéria da musica pop, como quando
Beyoncé em sua passagem pelo festival brasileiro, e dancou o funk ‘Passinho do
volante’ em sua apresentacdo em 2013.

Enquanto a performance ao vivo ganha mais importancia por ser mais
auténtica, dentro de uma hierarquia de valorizacdo criada pelos fas e musicos
(SHUKER, 1999), logo em seguida viria o videoclipe, que se tornou, segundo o
autor, a matéria prima para as emissoras de televisdo, como a anteriormente citada
MTV. O videoclipe para Soares (2012) é importante para compreender a cultura

contemporanea pois sintetiza isso

[...] na sua aproximagédo da indistria cultural com a vanguarda, na diluicao
da radicalidade inovadora a partir de claras intengbes comerciais, na sua
fragmentagdo imagética, na sua despreocupacao narrativa ou no apelo das
narrativas mais basicas e simples, na sua inclinagdo parodistica, na sua
rapidez, no excesso neobarroco de alguns de seus estilos, nas suas
conexdes com as tecnologias de ponta, na sua recuperacéo displicente e
desatenta do passado, nas suas superposicbes de espacialidades e
temporalidades, no fascinio de uma superficialidade hiperreal. (SOARES,
2012, p. 11).

Em uma analise mais mercadolégica, Shuker (1999) ao fazer a definicdo de
videoclipe, o apresenta como uma peca publicitaria promocional que tem o propésito

de estimular e influenciar diretamente na parada de sucessos e na venda de discos.
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Assim, ele conclui que essa performance pode ser tida tanto como um produto
industrial e comercial quanto cultural, essa ultima sendo salientada por Soares
(2015) ao se referir a narrativa de videoclipe como um fornecedor de simbolos, mitos
e recursos que constroem uma grande comunidade de cultura comum para diversos

individuos ao redor do mundo, sob um tom globalizante e transnacional.

A principio, o videoclipe era chamado apenas de ‘numero musical’, passando
para ‘promo’, em referéncia a palavra promocional, e apenas nos anos 1980 seria
definido como ‘videoclipe’. Sendo clipe uma palavra que significa recorte, dando
destaque ao lado comercial desse formato audiovisual. As propor¢des que o formato
do videoclipe tomou no ano de 1983 fizeram com que dentro do mercado se criasse
premiacdes para incentivar ainda mais a disputa de clipes dentro do cenario
industrial (SOARES, 2012).

Contudo, ao ser utilizado como objeto de estudo na pesquisa de académicos
notou-se, segundo Mozdzenski (2015), a forma que a figura feminina era tratada, em
muitos casos como objetos sexuais ou admiradoras das agdes supostamente viris
fazendo alusdo a uma celebracao da violéncia masculina. Em contrapartida, tem-se
entdo a persona de Madonna. Alcada ao sucesso nos anos 1980, Madonna se
tornou a figura representante da quebra de padrbes impostos pela sociedade
(GUERRA et al., 2018) e um simbolo da disputa em torno da identidade feminina

moderna.

Schwichtenberg (1992) defende que Madonna adota estratégias pos-
modernas para desafiar os valores tradicionais sobre o sexo e 0s géneros,
sobretudo nos videoclipes em que desconstréi o género e demonstra a
multiplicidade sexual, o que a leva a trazer para o “centro” grupos até entéo
nas “margens”. (GUERRA et al., 2018, p. 2).

Ainda segundo as autoras, é possivel enxergar que durante toda sua carreira,
Madonna refor¢ca sua performance baseada em empoderamento e destacando a sua
sexualidade e autonomia sobre o seu corpo. Um dos exemplos que afirmam seu
posicionamento, € o clipe de ‘Justify my love’ que chegou a ser censurado pelo alto
teor de erotismo, principalmente na MTV (SOARES, 2012), o que fica claro a partir

da imagem dele extraida a seguir na Figura 1:
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Figura 1 - Madonna no clipe de 'Justify my love'

Fonte: Reproducéo Youtube. <https://www.youtube.com/watch?v=Np_Y740aRel>.

Logo depois de Madonna, surge uma corrente derivada do pds-feminismo
segundo Leal (2014), o ‘girl power’. O termo foi introduzido no cenario pop pela girl
group, Spice Girls na década de 1990, chegando até outras artistas do meio como
Destiny’s Child e Shania Twain, que cantam sobre a independéncia, sexualidade e o

poder feminino, e assim revitalizando a feminilidade como meio de empoderamento.

No entanto, conforme Leal (2014) esclarece, no Brasil a representacéo do ‘girl
power’ explicitamente no mercado musical se personifica na imagem de Anitta, anos
mais tarde, quando a imprensa associa seu discurso de ‘poderosa’ ao feminismo.
Assim, € possivel observar que as mesmas caracteristicas presentes na construcéo
da imagem de Madonna como Diva pop estdo presentes no desenvolvimento da
carreira da artista brasileira, como por exemplo os elementos simbdlicos voltados

para a questao da sensualidade.

A tardia evolucdo dentro da musica pop no Brasil se da pelo fato que

engquanto 0s paises estrangeiros se apropriavam desse discurso durante os anos


https://www.youtube.com/watch?v=Np_Y740aReI
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1990, nessa mesma década, o Brasil ainda estava desenvolvendo uma cultura
‘videocliptica’ como afirma Soares (2012). A MTV tinha acabado de chegar ao pais e
ja incentivava a producédo de clipes, com a ajuda das produtoras publicitarias. Foi
entdo criado em 1995, aos moldes da premiagdo americana VMA (Video Music
Awards), a premiacdo brasileira de videoclipes VMB (Video Music Brasil), partindo
do mesmo conceito da competi¢do original de incentivar a produgéo de clipes no

pais.

Uma das principais produtoras envolvidas na producéo de clipes do pais foi a
Conspiragdo, que deu desenvolvimento a um dos videoclipes ganhadores da
premiacdo VMB, interpretado por Marisa Monte, com uma cancdo caracterizada
como MPB, comprovou que naguela época no mercado brasileiro também havia

divas, segundo Soares (2009). Que afirma:

“Segue o Seco” foi um videoclipe que ndo s6 posicionou a cantora Marisa
Monte no cenario musical brasileiro (...) Trata-se de um videoclipe em que
se encena como cinematografico e que acaba emprestando um estigma de
personagem feminina forte e definida para Marisa Monte. O clipe reforca
alguns aspectos performéticos da cantora, sobretudo, a énfase na
movimentacdo corporal e delibera a convocacdo para o fato de que:
estamos diante de uma diva. (SOARES, 2012, p. 107).

Portanto, € possivel afirmar que a partir dos anos 1980, a musica pop no
mercado fonografico se reconfigurou, com a performance junto com o videoclipe
sendo cada vez mais valorizados no mercado musical e tidos como elementos
fundamentais (SOARES, 2012) na musica. Roy (1999) reforca a ideia que a industria
fonografica viu esses elementos como expoentes que trariam uma maior

autenticidade a trajetéria artistica e logo, ao mercado como um todo.

Soares (2009) ressalta que a prépria imagem da diva pop abordada nesse
capitulo se encontra na perspectiva de legitimacdo e autenticidade que estéao
diretamente relacionadas a materializacdo da imagem da cantora e a satisfacao das
necessidades da industria musical. Pois tanto o autor quanto Shuker (1999)
reconhecem que a busca pelo auténtico é tratada como o critério principal nos
discursos e avaliacbes sobre a musica popular e as grandes gravadoras tendem a

ser vistas mais como comerciais € menos como auténticas.
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2.3. A ascensao do funk no mercado musical

Para aprofundar a compreenséo do comeco da insercéo da cantora Anitta no
mercado musical, é inevitdvel ndo se aprofundar no género que a deu notéria

visibilidade em sua carreira, o funk.

Este subtépico, portanto, é dedicado a performance do funk na industria
musical além de cultural e socialmente. Buscando contrastar suas caracteristicas
com o pop abordado no capitulo anterior, e elucidar a pesquisa sobre o

reposicionamento de Anitta.

2.3.1. A origem e os desdobramentos do funk no Brasil

Segundo Lopes (2010), o funk chega ao Brasil, mais especificamente na
periferia carioca, através da disseminacao, por canais informais de comunicacéo, da
cultura negra transformada inicialmente em hip hop nos Estados Unidos, que se
ramifica em outros estilos também como por exemplo o reggaeton nos paises
hispanohablantes. Entretanto com o tempo, o funk acaba moldando uma
personalidade prépria a partir da diversa mistura de outros géneros em apenas um,

como afirma Lopes a seguir:

No funk encontramos varias performances que evidenciam essa mescla: a
fala cantada do rapper, muitas vezes, carrega a energia dos puxadores de
escola de samba, a vulnerabilidade do corpo do break é acentuada com o
rebolado e a sensualidade do samba e o sampler vira batida de um tambor
ou atabaque eletrénico. (LOPES, 2010, p. 20).

Assim como o hip hop e outras musicas derivadas da cultura negra, o funk
ultrapassa a barreira de ser apenas um estilo musical puramente mercadoldgico e se
torna a performatizagcdo da cultura de um grupo minoritario e marginalizado pela
sociedade (LOPES, 2010). Assim, a identificagcdo dessa comunidade com o funk, se
torna de fato concreta nos anos 1980, quando o género conseguia juntar cerca de

um milh&o de pessoas, referidos como funkeiros, nos 600 bailes, regados de muitos
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passos de danca e coreografia, que existiam na cidade do Rio de Janeiro, de acordo
com Vianna (1990).

Ainda para Vianna (1990), a origem do género no Brasil, vai totalmente contra
ao conceito apocaliptico de uma ‘homogeneizagao cultural da sociedade’, modo
como ele se refere ao falar sobre a influéncia da midia dentro da populacéo,
justamente porque como ja havia sido citado, o funk ndo tinha um espaco dentro

desses veiculos de massa para ser divulgado. O autor esclarece no seguinte trecho:

A existéncia do mundo funk carioca contraria em varios pontos as teses
anteriores sobre o funcionamento da inddstria cultural no Brasil. O consumo
de funk no Rio ndo pode de maneira alguma ser considerado uma
imposicdo dos meios de comunicagdo de massa. Pelo contrario: parece até
haver um compld (para usar, sem pretensdo de seriedade, um termo
maquiavélico) dessas midias com o objetivo de ignorar o fendmeno.
(VIANNA, 1990, p. 246).

Como o funk veio para o pais de forma ‘clandestina’, esse género musical nao
era explorado no Brasil. Segundo Vianna (1990) os discos eram, portanto,
importados de forma ilicita dos Estados Unidos pelos organizadores de eventos
cariocas e eram disputados pelas ‘equipes de som’, inclusive a famosa Furacao
2000.

Assim, as trilhas das grandes festas eram marcadas pela lingua inglesa,
ainda mais depois da chegada do Miami Bass, estilo com batidas mais graves e
mais aceleradas que mais tarde acaba servindo de inspiracdo para as producdes
nacionais. E em consequéncia de uma barreira linguistica, os préprios cariocas
davam apelidos aportuguesados para essas musicas para que tivesse uma forma
mais facil de se referir a elas como a musica ‘Whoop! There it is’ do Tag Team que
passa a ser ‘Uh! Tereré!’, conforme S& (2007) exemplifica.

A autora esclarece que isso se segue até 1985, quando o DJ Malboro
influenciado pelo pesquisador Hermano Vianna que 0 presenteia com uma bateria
eletrdnica, comecou a criar produgdes completamente nacionais e as apresentar nos
eventos lotados do Rio de Janeiro, destacando-se com a versao de ‘Melé da Mulher

Feia’.

Até que entre em 1993 e 1994, as musicas que embalam as noites cariocas

sdo produgbes ‘100% nacionais’ de acordo com Sa (2007), que afirma “A
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nacionalizacdo se da em cima da batida sonora do Miami Bass e da pratica do
sampler — a pratica de pegar-recortar-copiar-misturar que, sob influéncia do rap,

tornou-se caracteristica da musica eletrénica”. (SA, 2007, p.11).

Conforme Lopes (2010), consequentemente, as composi¢cfes dessas musicas
por serem produzidas justamente dentro da periferia e das favelas, aborda assuntos
voltados para a realidade local das comunidades, mas que mesmo assim ainda
utiliza de varias referenciais até mesmo da musica pop na criacdo das producdes
funk.

Porém é com a nacionalizacdo do género musical e a reverberacdo do
assunto em territorio brasileiro que comecam a surgir inimeras criticas e represalias

feitas pela populacéo ao estilo produzido pela comunidade carioca.

Tanto a musica funk quanto os préprios funkeiros passaram por um processo
de demonizacdo pela midia e consequentemente pela opinido publica (LOPES,
2010). Isso acontece principalmente quando os funkeiros/ moradores da favela
comegaram a serem associados a violéncia devido ao evento que ficou conhecido
como ‘arrastao’ devido ao incidente que aconteceu nas praias cariocas em outubro
de 202. A respeito disso Sa (2007) esclarece sobre o acontecimento:

Foi quando gangues de faccdes rivais de morros se encontraram,
provocando panico, confusdo e talvez alguns roubos entre os banhistas.
Veiculado no Jornal Nacional, principal telejornal da Rede Globo sem
identificar os agentes dos distirbios, a reposta imediata das autoridades
consultadas foi a de que “eram os funkeiros”. Seguiu-se um enorme debate
e a associacdo entre os bailes funk e a violéncia atravessou a década de
90, presente no imaginario da midia, das autoridades policiais e da classe

media, com medidas de repressdo, cartas nos jornais e ondas de
demonizacgdo do fendmeno na midia (SA, 2007, p.11-12).

A partir disso dissemina-se entdo um grande preconceito musical dentro da
populacao brasileira onde o funk passa a ser massivamente atacado e tratado como
uma alienacdo e como um mau exemplo pelo conteddo de suas composi¢cdes que
retratavam o dia a dia na favela (HOLZBACH et al., 2015).

A prépria cantora Anitta a respeito desse assunto esclarece sobre o
preconceito musical quando disse em sua palestra na Universidade de Harvard (O

GLOBO, 2018) que na realidade o preconceito com o funk se da exclusivamente por
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ele vir da periferia e do pobre, e portanto as letras s&o condizentes com a realidade
qgue aquele grupo social vive. A artista especificamente fala que:
Antes de cantar eu nunca tinha ido a zona sul do Rio de Janeiro. E muito
dificil vocé cantar o barquinho vai, a tardinha cai... se vocé nunca viu essas
coisas — disse ela, aplaudida em pé pelos estudantes brasileiros. — O
funkeiro canta a realidade dele. Se ele vé gente com arma, gente se
drogando, se prostituindo... € a realidade dele! Para mudar as letras do

funk, vocé tem que mudar a realidade de quem estad naquela area. (O
GLOBO, 2018).

Esse estigma social a respeito do funk se tornou algo tdo alimentado
socialmente que em 2017 surgiu até mesmo um projeto de lei (SENADO, 2017) que
tinha como proposta a criminalizacdo do género musical por ser considerado um
‘crime’ de saude publica contra os jovens e as familias. Porém, o projeto criticado
pela maioria pelo seu teor preconceituoso e por ser considerado uma ofensa as
liberdades individuas acabou sendo rejeitado pelo Senado em setembro do mesmo
ano (O GLOBO, 2017).

Apesar dessas barreiras que o funk enfrentou desde o seu inicio, o ritmo
continuou se expandindo no territério nacional e um dos grandes fatores para que
isso acontecesse, segundo Costa (2016) foi o advento massivo da internet e as
redes sociais que tornaram o género mais independente dos veiculos tradicionais

gue a principio o ignoravam e passou a chegar de modo mais direto ao publico.

Entretanto, ainda seguindo o discurso da autora, a consequéncia da internet
nao se limitou apenas em divulgar o estilo musical, afetou também a prépria
organizacdo e producdo dentro do meio musical, devido as diferentes e infinitas
plataformas que a comunicacdo virtual permite, tornando viavel que trabalhos
fossem lancados sem a ajuda de grandes empresérios, dando também uma voz

mais ativa aos proéprios funkeiros.

Isso se comprova, quando da ascenséo do funk durantes os anos 2000
passam a surgir diversos subgéneros dentro do estilo musical como o funk pop ou
melody, o proibidao, o funk ‘do morro’, mais voltado as criticas a sociedade (COSTA,

2016), e o funk ostentacdo em Sao Paulo (BONFIM, 2015) que consequentemente
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leva a criacdo de uma das maiores produtoras do Brasil®,a Kondzilla, que entdo
passa a investir em clipes do ritmo, o impulsionando mais ainda entre o publico e

alcancando lucro e sucesso.

Claramente esse avanco em S&o Paulo reflete também no funk carioca, que
fica aos cuidados da produtora Tom Producdes (BONFIM, 2015) e que, como a
Kondzilla, financia clipes do género e acaba chamando mais ainda a atencédo da
industria fonogréfica pela proporcéo que os trabalhos dos artistas cariocas tomaram

dentro do publico.

Assim o funk passou a ocupar areas além da periferia do Rio de Janeiro (SA,
2007), como por exemplo em festivais musicais da Zona Sul da cidade, programas
de televisdo e novelas e foi nesse momento que O ritmo conseguiu uma maior

aceitacdo dentro da grande midia, assim como seus representantes, os MCs.

2.3.2. Funkeira: a atuacao da mulher dentro do género

A principio dentro do funk, os artistas geralmente chamados de MCs, Mestre
de CerimOnia, eram poucos que cantavam nos grandes bailes funks, foi em 1990
gue esses artistas ascenderam e passaram a liderar esses espacos junto com o0s
DJs que mixavam e construiam as batidas das musicas, segundo Lopes (2010).
Destacando entre os MCs, 0s seguintes homes: MC Serginho e Lacraia, Bonde das

Tigronas, MC Tati-Quebra Barraco e MC Claudinho e Bochecha.

Entretanto, assim como todo o cendario musical da época, inclusive o pop ja
citado anteriormente, o funk também era dominado por vozes masculinas e devido a
isso possuia uma narrativa indiscutivelmente machista, conforme Oliveira (2008)
elucida. Segundo a autora, o discurso textual do género se baseava na reproducéo
da hierarquia de género, onde as composi¢des acabavam por rotular as mulheres

atraves de caracteristicas que as classificavam em:

(1) a fiel, que fica em casa, ndo participando dos bailes e dos encontros
amorosos s; (2) a feia, que é sempre ironizada por seus atributos fisicos e
retratada como inferior ao homem, ainda que seja sua esposa; (3) a

Maior produtora de funk do Brasil vai se unir a R&dio Globo. Disponivel em:
<https://www.meiahora.com.br/amp/celebridades-e-tv/2020/06/5930996-maior-produtora-de-funk-do-
brasil-vai-se-unir-a-radio-globo.html>. Acesso em: 29 ago. 2020.



https://www.meiahora.com.br/amp/celebridades-e-tv/2020/06/5930996-maior-produtora-de-funk-do-brasil-vai-se-unir-a-radio-globo.html
https://www.meiahora.com.br/amp/celebridades-e-tv/2020/06/5930996-maior-produtora-de-funk-do-brasil-vai-se-unir-a-radio-globo.html
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gostosa, gatinha, que é bonita e satisfaz 0 homem, e a quem ele convida
para 0s encontros amorosos; e (4) a mulher emancipada, que paga a
companhia amorosa e escolhe seus parceiros, mas que assume
abertamente a posicdo de objeto sexual masculino e é considerada pelos
homens como promiscua. (OLIVEIRA, 2008, p. 7)

Contudo, o cenério funk seguiu 0 mesmo até o inicio dos anos 2000, quando
as mulheres passaram a ganhar mais voz e visibilidade dentro do meio, abordando
assuntos como as suas experiéncias enquanto uma mulher periférica e também
falando sobre o seu proprio corpo e sexualidade, subvertendo, portanto, o discurso

de dominacéo reproduzido pelos homens, de acordo com Lopes (2010).

Cabe aqui dizer que o corpo acaba sendo tanto falado e explorado em
musicas pop e no funk pois ele € uma das partes esséncias da performartizacéo e
da identidade se tornando uma forma de existéncia politica, principalmente se
tratando sobre a questdo do empoderamento feminino, isso se da devido “a
constituicdo do sujeito contemporaneo sempre esteve relacionada com a construcao
de uma certa corporalidade gerada pelo poder/saber das instituicbes modernas”
(FOUCOUALT apud LOPES, 2010, p. 158).

Assim, segundo Bonfim (2015), na carreira de algumas funkeiras,
principalmente no funk carioca, a performatizacdo é mais voltada para o préprio
corpo do que a voz justamente para materializar as composi¢cdes das musicas por
meio de uma apresentacdo com roupas que acentuam as curvas e passos
coreografados que seduzem e provocam sao fatores que tem como objetivo mostrar

a relacdo de dominacdo da mulher com o homem.

O estilo das funkeiras se apresentarem, contudo, levantou diversos
guestionamentos e criticas relacionados a um suposto declinio do movimento

feminista, segundo a autora:

A exibicdo minuciosa de corpos moldados por intervencdes cirargicas e
estéticas, por exemplo, ndo é algo que deve ser ignorado. Ainda mais
guando se considera a cooptacdo (até desejada pelas proprias funkeiras) e
veiculacé@o desses corpos pela midia. De fato, ndo ha nada de transgressor
nisso. O aspecto positivo €, no entanto, a visibilidade que elas ganham para
poder fazer circular as suas vozes (BONFIM, 2015, p.74).

Entretanto Bonfim (2015) entende que a personagem da funkeira ndo se

apresenta como objeto, principalmente na vertente do funk ‘proibidéo’, e sim como
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‘sujeito do seu proprio desejo e para ela isso se exemplifica na carreira de uma das

grandes precursoras e referéncias do funk feminino, Tati-Quebra Barraco.

A funkeira alcangou seu primeiro sucesso em massa com a musica ‘Boladona’
e desde entdo foi intitulada como a rainha do funk carioca. A MC identificada pelos
borddes e refrdes marcantes como “Sou feia mas to na moda” acabou sendo a
personificacdo da mulher funkeira dentro do meio musical, quebrando a dominacéo
masculina e os padrdes estéticos e corporais impostos as mulheres (BONFIM,
2015).

Tati nas suas musicas usa de letras debochadas, que propositalmente
desafiam a autoridade masculina e colocam as mulheres em posicdo de
empoderamento, principalmente as negras. Percebe-se isso por exemplo na musica
‘Nem ligo’ onde a MC canta: “Nosso caso € s6 um lance / Mas vocé quer
compromisso / Nem ligo, nem ligo / Separou da namorada / Pra poder ficar comigo”,
deixando claro a relacdo de subalternidade do homem em relacdo a mulher, no caso

a prépria cantora.

Apesar das mdusicas, de uma forma geral, girarem em torno do
relacionamento romantico, Tati Quebra-Barraco também mostra a faceta politizada
do funk (COSTA, 2016) usando sua voz e visibilidade para trazer a tona assunto
como o genocidio indigena causado pela chegada de Pedro Alvarez Cabral no
Brasil, fazendo referéncias também pela histéria da mulher negra no pais, como na
musica ‘Nao foi Cabral’ que ela entona os versos: “Nao me leve a mal / Quem
descobriu o Brasil / Nao foi Cabral / (...) Ninguém trouxe familia / Muito menos filho /
Porque ja sabia / Que ia matar varios indios / (...) Falando de sofrimento / Dos tupis
e guaranis / Lembrei do guerreiro / Quilombo Zumbi / Zumbi dos Palmares / Vitima

de uma emboscada / Se nao fosse a Dandara / Eu levava chicotada”.

Entretanto, essa pauta ndo era levantada pela funkeira apenas nas musicas.
Como afirma Costa (2016), o posicionamento da artista durante entrevistas também
eram expressivos e defendiam o valor e a importancia da representagdo da mulher
tanto em sociedade quanto no &mbito da musica no funk. A autora conclui, portanto,

que:

Com precursoras como Tati Quebra Barraco e uma “nova” geragdo com Mc
Sabrina e Mc Carol e ainda um coletivo de funk feminista como o Pagufunk,
o cenario do funk carioca esta bem diferente daquele dos anos 1980 e
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1990, o que é 6timo. Ao ter voz para fazer suas proprias musicas e cantar
suas escolhas, posicionamentos e ideias, essas funkerias rompem um
pouco todo dia com as imposi¢cdes machistas e misdginas que sofrem nao
somente no funk, mas também nas suas vivéncias e experiéncias das
comunidades onde moram. (COSTA, 2016, p.10)

De acordo com os apontamentos levantados por Bonfim (2015) e Costa
(2016), é possivel dizer que o pioneirismo de Tati Quebra-Barraco foi essencial para
que o funk feminino despontasse e que outras mulheres que sucederam a Tati
fossem encorajadas pelo posicionamento e ideais da mesma a participar dessa
“revolucao”. Partindo disso, surgem artistas como MC Carol, Valesca Popozuda, MC
Marcelly e MC Anitta, que dariam uma nova cara ao estilo musical dentro das
diversas vertentes do funk, criando um espaco de luta com um discurso de
empoderamento feminino que acabaria também refletindo na vida dessas mulheres

em comunidade.
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3. Marketing e ainddstria musical

No desenvolvimento desse capitulo, usando Kotler como autor fundamental
para a sua elaboracao, sera abordada a definicdo do marketing, os elementos que o
englobam e como ele se relaciona com o mercado musical nas estratégias criadas
para que os artistas consigam impulsionar a sua musica em um meio tdo competitivo
quanto o do entretenimento. Procurando, com isso, fundamentar os conceitos que
giram em torno da artista Anitta enquanto uma marca, representacdo do patriménio
imaterial na industria fonografica e a gestdo e planejamento da mesma através do

processo de branding.

3.1. Definicao e ocupagéo dentro do mercado musical

Para Kotler e Keller (2006), o marketing é sobre a satisfacdo das
necessidades humanas e sociais ou resumidamente dizendo ele ‘supre
necessidades lucrativamente’, podendo ser aplicado desde produtos e servicos até
lugares e pessoas (artistas). Esse ultimo acabou virando um importante e rentavel
negécio, onde € raro encontrar uma celebridade que ndo possua nenhuma ligacéo
com uma empresa de marketing e de relagdes publicas. Mas para uma melhor
definicdo, os autores citam a American Marketing Association (2004) que diz que:

(...) ¢ uma funcgdo organizacional e um conjunto de processos gque envolvem
a criagdo, a comunicacao e a entrega de valor para os clientes, bem como a
administracdo do relacionamento com eles, de modo que beneficia a
organizacdo e seu publico interessado (AMERICAN MARKETING
ASSOCIATION, 2004 apud KOTLER & KELLER, 2006).

Os autores também apontam que a parte principal do marketing ndo € vender
produtos; citando Peter Drucker (1973), eles esclarecem que o propdsito desse
conjunto de processos € entender além de tudo o publico para quem determinado
produto vai ser voltado, fazendo com que ele mesmo se venda sozinho por atender

a necessidade daquele target.
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Para que o marketing seja bem aplicado, € preciso entender os 5 conceitos
bésicos que englobam esse processo. Segundo Kotler e Armstrong (2015) seriam

eles:

e Necessidade, desejos e demandas: que seria a transformacdo da
necessidade basica ou social, intrinseca ao homem, em desegjo,
moldado pela cultura e personalidade, até se tornar demanda, quando
0 desejo tem suporte no poder da compra.

e Ofertas ao mercado: produtos, servicos e experiéncias: sao produtos/
servigos/ informagdes/ experiéncias que sao oferecidas dentro de um
mercado para satisfazer uma determinada necessidade.

e Valor e satisfagdo do cliente: envolve as expectativas do cliente em
relacgo a escolha de algum produto ou servico, gerando
consequentemente uma resposta positiva ou negativa de acordo com
sua satisfacao.

e Trocas e relacionamentos: é a tentativa do profissional do marketing
em gerar uma resposta sobre um determinado produto/ servico,
procurando obter um relacionamento estavel com o cliente a partir do
gue o profissional oferece a ele, num valor superior.

e Mercados: é sobre a administracdo da relacdo com os consumidores
gue constituem os mercados, para gerar um relacionamento lucrativo e

gue beneficie ambas as partes nesse espaco de troca de valores.

E a partir da compreens&o desses conceitos do marketing que as estratégias
terdo como base para serem elaboradas para conseguirem impulsionar dentro do
mercado a marca de um determinado produto ou servigo (KOTLER & ARMSTRONG,
2015).

Marca, de acordo com Vasquez (2007), tem um significativo valor dentro de
uma empresa. Além de uma identidade visual, que identifica, diferencia, associa e
reforca, ela € um conjunto de diversas associacfes de diferentes naturezas,
elaboradas dentro das estratégias voltadas para o marketing ela visando um

posicionamento sélido no mercado. Mais especificamente nas palavras do autor:

As marcas sdo valiosas para as empresas. Apesar de ndo serem ativos
fisicos, fazem parte do patrimdnio das corporacfes. As transagfes das
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marcas (vendas, aquisicoes efusdes) revelam seu valor monetario e, por
conseguinte, determinam o quanto elas significam. Em um mercado cada
vez mais disputado, faz-se necessario construir uma marca forte, sélida e
competitiva que alcance ndo sé os objetivos comerciais, mas, também, que
conquiste a mente do consumidor (VASQUEZ, 2007, p. 201).

Para exemplificar melhor esse conceito, pode-se usar o proprio caso da
carreira da cantora Anitta, ja que ela conseguiu criar um valor tdo solido perante o
publico que isso acabou atraindo outras marcas a se vincularem a ela dentro da
publicidade devido a sua influéncia’, chegando até a ser a artista lider no posto de

mulheres mais bem pagas na publicidade brasileira®.

Assim, a constru¢do de uma marca é importante para que o publico-alvo crie
uma identificacdo com a marca gerando um relacionamento com ela. Através de
Kapferer (1998), o autor ainda cita que a marca € multiforme, pois ela a0 mesmo

tempo é signo, palavra, objeto e conceito.

O autor ainda define que a identidade da marca deve ser baseada em 4
principios fundamentais: ela deve ser Unica e intransferivel, para que consiga se
destacar em meio a outras, deve ser atemporal e constante dentro do mercado,
consistente e coerente em seus discurso e, objetiva e adaptavel para se comunicar

com o publico.

E para que ocorra a execucdo de todos esses fundamentos na pratica, tem
uma gestao por tras da marca para que eles sejam aplicados corretamente, o que

define o branding. De acordo com Hiller (2012)

O branding prega que tudo comunica a marca. Por exemplo, a cor dos
caminhfes da empresa estd comunicando a marca de sua empresa, a
forma como os funcionarios se vestem estd comunicando a marca, o jeito
gue a recepcionista atende o telefone esta comunicando a marca, 0 que
vocé conversa sobre a empresa com seu colega durante um chope esta
comunicando a marca, ou seja, tudo comunica a marca de sua empresa.
Por isso, todas as interferéncias sobre uma marca devem ser
cuidadosamente planejadas e executa- das. A¢des de branding bem ou
malsucedidas sdo automaticamente refletidas na imagem que o consumidor
tem da marca. E todos os passos referentes a marca devem sempre levar
em conta resultados de longo prazo. (HILLER, 2012, p. 55)

" Em 2019, Anitta ganhou pelo menos R$ 80 milhdes com publicidade. Disponivel em:

<https://www.metropoles.com/colunas-blogs/pipocando/em-2019-anitta-ganhou-pelo-menos-r-80-
milhoes-com-publicidade>. Acesso em: 1 set. 2020

® Anitta ultrapassa lvete Sangalo e se torna cantora lider de publicidade na TV. Disponivel em:
<https://portalpopline.com.br/anitta-ultrapassa-ivete-sangalo-e-se-torna-cantora-lider-de-publicidade-
na-tv/>. Acesso em: 1 set. 2020.



https://www.metropoles.com/colunas-blogs/pipocando/em-2019-anitta-ganhou-pelo-menos-r-80-milhoes-com-publicidade
https://www.metropoles.com/colunas-blogs/pipocando/em-2019-anitta-ganhou-pelo-menos-r-80-milhoes-com-publicidade
https://portalpopline.com.br/anitta-ultrapassa-ivete-sangalo-e-se-torna-cantora-lider-de-publicidade-na-tv/
https://portalpopline.com.br/anitta-ultrapassa-ivete-sangalo-e-se-torna-cantora-lider-de-publicidade-na-tv/
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Kotler et al. (2017) complementa que as a¢fes de branding, além de estarem
representando a imagem de uma empresa, devem se assegurar que a marca esteja
tendo uma comunicacdo clara com os consumidores para que eles consigam
interpretar eficientemente ndo s6 a linguagem verbal como também a linguagem

visual.

Portanto, seguindo a visdo de Kotler et al.(2017) e Hiller (2012), pode-se
afirmar que o branding acaba por ser uma etapa decisiva na influéncia de uma
marca, para que ela consiga alcangar suas metas, tenha relevancia no mercado
mantendo-se como um ativo vivo e que realmente consiga um grande poder de
diferenciacédo dentro do mercado, refletindo assim um valor maior no que ela oferece
ao publico. Esse valor agregado ao que a marca oferece ao seu consumidor ganhou
o nome de brand equity, que se refere justamente a parte psiquica do publico na
hora de efetuar uma compra baseada em como eles se sentem e veem 0 que eles
pretendem consumir (KOTLER & KELLER, 2006).

Os autores ainda inteiram que a importancia do brand equity se comprova
qguando na cabeca do consumidor um produto qualquer ganha mais importancia e
mais valor ao saber que ele é de uma determinada marca, ou seja mostrando a
eficiéncia do branding em destacar a diferenciagdo da mesma perante as outras no
mercado, retificando assim uma boa influéncia e um bom posicionamento no

psicolégico de seus consumidores.

Contudo, os conceitos de marca e marketing ndo sédo aplicados somente a um
produto ou a um servico em si, eles também podem ser integrados no
gerenciamento de carreira de um artista musical por exemplo, justamente porque o
mercado do entretenimento é amplamente competitivo, principalmente dentro do seu

mainstream.

Na atualidade, isso acontece devido a evolugdo do modo de se consumir
mausica que antes era fisico, voltados em CDs e Vinis, e agora se tornou em sua
maior parte digital em virtude das plataformas de streaming®, armazenamento e
distribuicdo de dados na nuvem, como o Spotify que hoje em dia € uma das maiores

empresas no mercado musical (GOMES et al., 2015).

% “As transacdes online valeram mais de 70% do volume total de vendas de conteudo musical em
2008. As vendas de albuns fisicos baixaram 14% relativamente a 2007 e 45% relativamente a
2000” (Gongalves, 2009, p. 5).
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7

Assim, num mercado tdo movimentado, é necessério que os artistas, as
celebridades, invistam em estratégias que os impulsionem, num primeiro momento,
a vista do grande publico para que sejam conhecidos e depois continuem investindo
para ganhar estabilidade na memdria desse publico. Elucidando isso, Rein, Klein e
Stoller (1999) definem nove elementos fundamentais para que o planejamento de
uma figura publica, no caso a figura do cantor, seja efetivo, sao eles: particularidade
pessoal distinta; despertar interesse; ndo ser previsivel; multiplas caracteristicas,
porém nem todas devem estar expostas hum primeiro momento; mudancas com o
tempo; ndo se comunicar com o0 publico apenas com palavras, usar também a
imagem; ter motivacado e ndo apenas habito; ser visto desempenhando um papel e

também outras atividades pessoais; ter consisténcia com o passar do tempo.

Ja4 em relacdo as estratégias aplicadas dentro da industria fonogréafica, a
internet se mostrou uma plataforma de grande alcancabilidade como podemos
perceber nos fatos apresentados anteriormente. Portanto, 0s usuarios, que nesse
caso sao os consumidores de musica, passam a ter um importante papel ativo na
repercussao e divulgacao no trabalho dos artistas devido ao uso das redes sociais
que acaba também promovendo uma certa aproximacao do artista com o publico,

segundo Goncalves (2009).

Assim ainda segundo o autor, o marketing voltado para o buzz e para a
viralizagdo que exploram a internet, principalmente as redes sociais e 0S usuarios,
tornarem-se muito comuns dentro de grandes lancamentos no mercado musical,
sendo o buzz marketing voltado para a geracdo de midia esponténea, podendo citar
como exemplo o blackout da artista Taylor Swift para anunciar sua nova era® e o
marketing viral, uma repercussao desenfreada de determinado contetdo, como por
exemplo a musica ‘Say So’ da rapper Doja Cat que viralizou na rede social TikTok™
no final de 2019 com um refrdo e uma coreografia ‘chiclete’ reproduzida pelos
milhares de usuarios do aplicativo, a masica que a principio era s6 uma faixa do seu
segundo album intitulado ‘Hot Pink’, devido a tamanha repercussdo se tornou um
single e o maior hit da carreira da artista, rendendo a ela inUmeras posi¢cdes nas

paradas mais cobi¢cadas dos Estados Unidos, incluindo a lideranca na Billboard Hot

10 Disponivel em: <https://www.socialmediatoday.com/social-networks/what-taylor-swifts-social-media-
blackout-can-teach-you-about-reinvention>. Acesso em: 15 set. 2020.
= Disponivel em: <https://portalpopline.com.br/voce-sabe-quem-e-doja-cat-cantora-e-rapper-ganha-
espaco-no-mainstream-com-o-hit-say-so/>. Acesso em: 15 set. 2020.



https://www.socialmediatoday.com/social-networks/what-taylor-swifts-social-media-blackout-can-teach-you-about-reinvention
https://www.socialmediatoday.com/social-networks/what-taylor-swifts-social-media-blackout-can-teach-you-about-reinvention
https://portalpopline.com.br/voce-sabe-quem-e-doja-cat-cantora-e-rapper-ganha-espaco-no-mainstream-com-o-hit-say-so/
https://portalpopline.com.br/voce-sabe-quem-e-doja-cat-cantora-e-rapper-ganha-espaco-no-mainstream-com-o-hit-say-so/
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100, maior e mais referente chart no pais, ao lancar um remix da masica junto com a

também rapper Nicki Minaj™.

Portanto, assim como a situacdo enfrentada pelo mercado musical, outras
empresas e marcas tiveram que se adaptar a evolugdo dos mecanismos
comunicacionais vigentes no mercado com o0 impacto da internet, pois
simultaneamente acontece também a atualizacdo e renovacdo dos modelos de
branding (HILLER, 2012), e para que haja eficiéncia na comunicagdo com O
consumidor, seja de qualquer mercado, é necessario estar alinhado com os

conceitos disseminados mundo afora.

3.2. O impacto da midia digital nas marcas

Segundo Kotler et al. (2012), o consumidor foi se modificando ao longo dos
anos, pois a medida que as midias digitais e a internet foram evoluindo e se fazendo
mais presente no mercado midiatico, elas redefiniram as formas de se comunicar e
consequentemente de se trabalhar o marketing. Assim, o consumidor passou a ter
uma voz mais ativa no processo de compra, devido a interatividade e a

conectividade oferecidas por esses novos mecanismos. Os autores afirmam que:

Desde o inicio do ano 2000, a tecnologia da informag&o penetrou o mercado
mainstream, transformando-se no que consideramos hoje a nova onda de
tecnologia. Essa nova onda abrange uma tecnologia que permite a
conectividade e a interatividade entre individuos e grupos (KOTLER et al.,
2012, p. 7).

Entdo, a internet, as midias digitais e, portanto, as midias sociais, passaram a
ser ferramentas essenciais para qualquer tipo de divulgacdo e estratégia de uma
marca para que ela pudesse alcancar uma quantidade maior de pessoas em um

espaco curto de tempo.

E para melhor elucidar o tema, se torna necessario falar sobre a diferenca

entre midia digital e midia social. O termo ‘midia digital’ € mais abrangente e se

12w

Say So’, de Doja Cat com Nicki Minaj, lidera a Billboard Hot 100”. Disponivel em:
<https://portalpopline.com.br/say-so-de-doja-cat-com-nicki-minaj-lidera-a-billboard-hot-100/>. Acesso
em: 15 set. 2020.



https://portalpopline.com.br/say-so-de-doja-cat-com-nicki-minaj-lidera-a-billboard-hot-100/
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refere a qualquer tipo de comunicacdo no meio digital (SILVA et al., 2010), como
computadores e celulares. Ja o termo ‘midia social’ segundo Kaplan e Haenlein
(2010) estaria relacionado a varios aplicativos que se baseiam na internet e que tem
em sua estrutura fundamentacdes ideoldgicas e tecnoldgicas da Web 2.0, mas que
principalmente permitem uma troca de informag&o entre os usuarios dos mesmos,
ou seja, pode ser desde um site, uma plataforma online de rede social, como o

Twitter e o Youtube, até blogs.

Portanto, o marketing digital lida tanto com as midias digitais quanto as midias
sociais que estdo inseridas no meio virtual e esta completamente voltado para as
pessoas e 0 seu comportamento, mudado pela ascensao das ferramentas digitais,
procurando uma maneira de conseguir se comunicar de uma maneira eficiente com
esse ‘novo consumidor (TORRES, 2009), que agora como um sujeito mais ativo,
consegue interferir diretamente na imagem da marca. Isso devido a existéncia e
relevancia de inumeras plataformas na internet como as de redes sociais e até
mesmos sites voltados especificamente para a opinido do publico em relacdo a um

produto ou a prépria empresa.

E justamente a opinido de terceiros se tornou um dos fatores principais na
hora da compra, junto com a comunicacao de marketing, anancios em diversos tipos
de midias. Com o relacionamento do consumidor com a marca, entretanto, devido a
conectividade, as opinides de outras pessoas acabaram se tornando mais relevantes
do que a preferéncia do préprio individuo e até mesmo as estratégias de marketing
(KOTLER et al., 2017). Segundo os autores

Na mente dos consumidores, seu circulo intimo de amigos e familiares
fornece uma blindagem contra marcas e empresas ruins. Entretanto, aliada
a presenca de varios dispositivos e telas, a conectividade também traz
distragcbes. Dificulta a concentragcdo dos consumidores e com frequéncia
limita sua capacidade de decidir. Assim, muitos tomam suas decisdes
seguindo a sabedoria das multiddes. Isso € alimentado ainda mais pelo
baixo nivel de confianca na publicidade e pelo tempo limitado que tém para
comparar qualidade e precos. Além disso, por ser tdo conveniente receber
conselhos dos outros, a importancia da propaganda boca a boca esta
crescendo na decisdo final de compra (KOTLER et al., 2017, p. 29).
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Para exemplificar, € possivel falar sobre o crescente uso dos influencers nas
estratégias de comunicacéo de grandes empresas®®, que com grandes nimeros de
seguidores em redes sociais, acabam sendo selecionados para se tornarem
representantes de algum produto e divulga-lo em seus perfis com comentarios
“pessoais” sobre o objeto ou servico utilizado, visando passar mais credibilidade e

confianca ao publico para que a pessoa se sinta motivada a realizar a compra.

Entretanto, com essa nova forma de comunicacdo e a mudanca clara no
comportamento do consumidor, muitas marcas se viram num impasse de precisarem
se atualizar e mudar junto com o ambiente externo para que suas imagens nao
ficassem obsoletas com o passar do tempo, entdo foi necesséaria a utilizacdo de

estratégias que contornassem isso, COmo 0 reposicionamento.

3.3.  Fundamentos da estratégia de reposicionamento

Enquanto o posicionamento de uma marca é a estratégia inicial para ocupar
um lugar claro e de destaque na mente do publico-alvo, segundo Kotler e Armstrong
(2015), a estratégia de reposicionamento é “a ac&o de redefinir os elementos da
identidade de marca a serem ativamente comunicados para um dado publico-alvo”
(TELLES, 2004, p. 73 apud SERRALVO & FURRIER, 2008, p. 4).

Ou seja, 0 reposicionamento serve para encaixar a marca em novos ambitos
seja ho mercado ou ha imagem transmitida ao publico e para isso é necessaria uma
gestdo organizada e em etapas de como promover essa mudanca de forma

eficiente, eficaz através dos meios de comunicacgéo disponiveis.

Com a evolucao tecnoldgica e social na sociedade global, as empresas para
nao perderem o relacionamento com o0s seus determinados publicos também
tiveram que se atualizar e se adaptarem ao discurso atual vigente na atualidade,

onde diversas pautas, como as sociais por exemplo, comecaram a ganhar

13 Disponivel em: <https://agenciamvp.com.br/entenda-a-nova-tendencia-do-marketing-digital-

influencers/>. Acesso em: 15 set. 2020.



https://agenciamvp.com.br/entenda-a-nova-tendencia-do-marketing-digital-influencers/
https://agenciamvp.com.br/entenda-a-nova-tendencia-do-marketing-digital-influencers/
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importancia devido a nova forma mais consciente do consumidor moderno pensar e

se comportar.

Um exemplo € a marca de cerveja Skol, que antes protagonizava um discurso
voltado exclusivamente ao publico masculino e consequentemente machista, e
vendo que n&o cabia mais esse posicionamento nos dias de hoje, montou uma
estratégia de reposicionamento™ no mercado incluindo em seu discurso uma pauta
mais diversificada e voltada ndo s6 para mulheres mas também para o publico
LGBTQ+.

Contudo, para Aaker (1998), a revitalizacdo de um posicionamento € menos
arriscada do que apresentar uma nova marca e inserir um novo produto no mercado
pois a probabilidade de fracasso € maior do que a de sucesso. O autor, fazendo uma
analogia ao proprietario de uma casa, diz que sai mais barato e até melhor, fazer

uma reforma geral do que comprar um imével novo.

Para Copeland (2001) segundo Serralvo e Furrier (2008), os principais
fundamentos para o reposicionamento de uma marca, tanto no seu estagio inicial

guanto final, deve seguir as seguintes etapas:

a) Atentar-se ao posicionamento que o consumidor tem como referéncia da
marca e nao se reposicionar em um ambito tdo distante do atual para que ele
nao se confunda em relacdo a proposta e a imagem da marca;

b) Combinar caracteristicas atuais da marca e as novas para gerar indicacées
mais fortes no novo posicionamento;

c) Entender que a aceitacdo do publico-alvo se deve a uma extenséao légica da
marca pelo consumidor do produto ou servico;

d) Destacar os diferenciais da marca para direcionar a visdo do cliente atual

para a desejada.

1 Disponivel em:  <https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2017/03/09/skol-

assume-passado-machista-e-ressalta-a-importancia-de-evoluir.html>. Acesso em: 15 set. 2020.

* SILVA, Leonardo Vinicius Domiciano da. O reposicionamento de marca da Skol no Brasil: uma
andlise da incorporacdo da causa LGBT no marketing. Trabalho de Concluséo de Curso
(Bacharelado em Comunicagédo Social) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2018.


https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2017/03/09/skol-assume-passado-machista-e-ressalta-a-importancia-de-evoluir.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2017/03/09/skol-assume-passado-machista-e-ressalta-a-importancia-de-evoluir.html
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e) Usar sinais e o desenvolvimento de programas de produto/servico que
garantam a performance dos mesmos, para entregar a nova proposta da

marca e assim, convencer o consumidor.

Assim, uma estratégia de reposicionamento consiste em inserir a nova
proposta da marca na mente de clientes antigos e novos, a0 mesmo tempo em que
a empresa procura destacar seu diferencial, tornando-a mais atrativa em relagao a

outras que ja possuem seu posicionamento bem definido.
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4. Anédlise de reposicionamento da carreira de Anitta

4.1. A origem do furacao Anitta

A histéria de Anitta, ou melhor, de Larissa de Macedo Machado, se inicia no
bairro de Honério Gurgel, na periferia do Rio de Janeiro, tendo o seu primeiro
contato com a musica cantando na igreja (VEJA, 2013). Entretanto, apesar de
sempre ter mostrado aptiddo para as artes como a prépria diz*°, Larissa durante sua
juventude, passou por diversas dificuldades financeiras que a impediram de investir

na carreira desde cedo.

Entdo, a artista, que aos 16 anos havia finalizado o curso técnico em
administracdo, aos 17 dividia sua vida entre o objetivo de ser cantora e estagiar
numa grande multinacional em 2010. Exatamente quando ganhou uma oportunidade
de fazer um teste para a renomada produtora Furacdo 2000, responsavel pelo
sucesso de diversos MCs no meio funk como ja falado anteriormente, depois de
gravar um video cantando uma musica da funkeira Priscilla Nocetti, segundo matéria
de O Globo (2013).

Segundo Felix (2017), foi dessa trajetoria da sua vida da periferia até os
grandes palcos que surgiu 0 elemento que viria a ser o principal posicionamento de
‘Anitta’ como marca para construir o seu sOlido marketing pessoal, o
empoderamento e a representatividade das minorias, sob o discurso que as pessoas
podem chegar onde eles quiserem independe de barreiras sexuais, socias,

econdmicas e etc.

' Em entrevista ao programa Mais Vocé, Anitta revelou que sua familia era de origem humilde e nédo
tinham condicbes de pagar cursos como de teatro por ser muito caro. Disponivel em:
<https://www.terra.com.br/diversao/tv/anitta-largou-multinacional-para-ser-funkeira-parece-
mentira,570df263a9e1f310VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html>. Acesso em: 17 set. 2020.



https://www.terra.com.br/diversao/tv/anitta-largou-multinacional-para-ser-funkeira-parece-mentira,570df263a9e1f310VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/tv/anitta-largou-multinacional-para-ser-funkeira-parece-mentira,570df263a9e1f310VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html

44

Ainda, auxiliada pelo DJ Renato Azevedo, mais conhecido como Batutinha,
um dos produtores da equipe de som, Anitta definiu seu nome artistico baseado na
personagem da minissérie ‘Presenca de Anita’ (O GLOBO, 2013) devido as multiplas
facetas da personagem, e com a ajuda de seu irmao, largou o estagio, se lancou no
mercado funk, onde seu estilo era denominado funk melody, justamente por ter

composi¢ces mais romanticas e menos explicitas do género carioca.

Ainda em 2010, trabalhou no seu primeiro single intitulado ‘Eu Vou Ficar’, que
foi um sucesso nas radios de funk no Rio de Janeiro (SILVA, 2017). A partir da figura
(2) a seguir, podemos entender melhor como Anitta comecgava a estabelecer seu
posicionamento no mercado musical a partir de sua performance visual dessa

musica em DVD lancado pela Furacdo 2000:

Figura 2 - Performance de ‘Eu vou ficar’

langada no DVD Armagedom da Furacdo 2000

Fonte: Reproducgédo YouTube. Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=uBxUAOPeABw>

Como se pode ver na figura e no proprio video disponivel como um todo,
durante o inicio de sua carreira Anitta perfomava, assim como era caracteristico das
funkeiras (BONFIM, 2015), marcado por uma sensualidade suburbana carioca,
através de roupas justas e curtas, além de uma coreografia que cumpria 0 proposito
de seduzir o publico ao cantar sobre a independéncia da mulher na composicdo de


https://www.youtube.com/watch?v=uBxUAOPeABw
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seu primeiro single: “Eu vou ficar, eu vou trair/ Vocé merece mais do que me fez

sofrer/ Vou me acabar, vou viver, zoar/ Vou te esquecer até o amanhecer”.

A cantora passou dois anos (2010-2012) com a produtora Furacdo 2000, o
que rendeu a ela participacdes em diversos contetidos produzidos pela empresa®’,
fora as musicas, e trouxeram a fama de sincera e auténtica pela sua forma de agir. A

' ‘musicas de sucesso,

época também rendeu o prémio de ‘Revelacdo do Funk
como ‘Fica s6 olhando’ e seu primeiro clipe, ‘Menina Ma’, além do seu debut single

(estreia em portugués).

Em ‘Fica s6 olhando’, que entrou na segunda versdo do DVD Armagedom e
foi um dos maiores sucesso de Anitta inicialmente (GSHOW, 2013), ja era possivel
ver a veia mais pop da artista na performance, que como podemos ver na Figura 3,
contava com uma coreografia ao lado de suas bailarinas, um dos principais
elementos relacionados a expresséao performatica da ‘Diva Pop’ dentro do mundo da
musica’®, a danca coreografada acaba, portanto, sendo parte da composicdo da
artista tanto quanto o figurino, cenario e etc. O look mais elaborado do que apenas
uma simples camisa e um short curtos, termina por diferenciar essa performance da

sua anterior e consequentemente da de outros MCs.

Figura 3 - Performance de ‘Fica s6 olhando’ no DVD

Armagedom I

' Anitta na Furacdo 2000. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=itzVzKK733E>.

Acesso em: 17 set. 2020.

8 Anitta no Programa "De Frente Com Gabi" (Entrevista). Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=DVP7mtVIjko>. Acesso em: 17 set. 2020.

1A, Ludmilla, Anitta e Pabllo Vittar formam time de divas do pop do Brasil. Disponivel em:
<https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-
arte/2019/06/26/interna_diversao_arte,765679/divas-do-pop-do-brasil.shtml#tags>. Acesso em: 30
set. 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=itzVzKK733E
https://www.youtube.com/watch?v=DVP7mtVljko
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2019/06/26/interna_diversao_arte,765679/divas-do-pop-do-brasil.shtml#tags
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2019/06/26/interna_diversao_arte,765679/divas-do-pop-do-brasil.shtml#tags

46

Fonte: Reproducao YouTube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=TLYmwHtXm-4>

Evidenciando ainda mais essa veia pop, Anitta de fato comecou a se
enquadrar nos moldes artisticos do mercado pop para além do lugar do funk carioca
ao lancar seu primeiro clipe ‘Menina Ma° no comeco de 2012 (Figura 4), onde ela
incorpora uma personagem sensual e provocante em busca de vinganca do homem
que a esnobou. A proposta do clipe, segundo a cantora, era conseguir se destacar
dos clipes de funk carioca da época e, ao invés de ser protagonizado nos préprios
palcos, como os da MC Marcelly e MC Carol, ela queria que tivesse uma narrativa
por trds das cenas. Assim a producéo, roteiro e até mesmo o ator que estrelaria o
video foram inteiramente pensados por Anitta, que investiu o proprio dinheiro para

realizar seu primeiro trabalho visual apostando em seu sucesso (EXTRA, 2013).

Figura 4 - Anitta em seu primeiro clipe ‘Menina
ma’

Fonte: Reproducao YouTube. Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=2IsE4U636yQ>

Contudo, foi através do alavancamento de sua carreira dentro da Furacao

2000 que a artista chegou até os olhos da empresaria Kamila Fialho, que apostou

%0 Antes de trabalhar com diretor americano, Anitta produziu o clipe de ‘Menina ma’. Disponivel em:
<https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/antes-de-trabalhar-com-diretor-americano-anitta-produziu-
clipe-de-menina-ma-8848697.html>. Acesso em: 17 set. 2020



https://www.youtube.com/watch?v=TLYmwHtXm-4
https://www.youtube.com/watch?v=2IsE4U636yQ
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/antes-de-trabalhar-com-diretor-americano-anitta-produziu-clipe-de-menina-ma-8848697.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/antes-de-trabalhar-com-diretor-americano-anitta-produziu-clipe-de-menina-ma-8848697.html
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em Anitta e passou a empresariar a cantora a partir de 2012 (O GLOBO, 2013), ano
em que sua carreira comecou a alcar visibilidade no mercado nacional e a

performatizacdo do pop comecou a se destacar mais em suas producdes®.

4.2. A ascensdo metedrica da Poderosa

Apesar do sucesso que Anitta ja estava conquistando dentro do espaco que a
Furacdo 2000 a proporcionava, a artista sentia uma falha na sua carreira que seria
justamente a falta de um planejamento profissional, segundo a Veja (2013). A
cantora, inclusive, ao ser entrevistada no programa ‘De frente com Gabi’ em 2013,
revelou que por sua produtora ter um catalogo muito grande de MCs, ndo havia um

trabalho individual para que ela tivesse um ivestimento maior em sua carreira.

Assim, no comeco todo o trabalho desde do figurino até a logistica de shows
era realizada pela MC, vide a producgao do clipe ‘Menina ma’, que segundo a propria
em sua palestra sobre empreendedorimso??, sua formac&o técnica em administracdo
e seu estagio na empresa multinacional que a ajudaram a desenvolver essas

habilidades empresariais para usar em sua carreira.

A cantora também contava com a ajuda do seu irmdo como sécio e na
divulgacdo de musicas com a ajuda de DJs locais, os maiores responsaveis pela
disseminacdo do funk desde seu surgimento ja que o género ainda enfrentava
barreiras para estar nas principais programacdes das radios, portanto, eles serviram
como um suporte para a consolidacdo do seu sucesso para além do nicho a

principio no Rio de Janeiro.

Contudo, é com a empresaria Kamilla Fialho que Anitta conseguiu deixar a
Furacdo 2000, pagando uma multa de mais de 200 mil reais para que a produtora a
liberasse e a cantora pudesse investir profissionalmente na expansdo de sua
carreira (VEJA, 2013). A partir, entdo, do novo contrato assinado, deu-se inicio ao
que podemos chamar de “Era Anitta”, marcada pela transformacdo da imagem da

persona da artista tanto fisicamente, o que implica em uso de silicone, ajuda de

2L Anitta no Programa "De Frente Com Gabi" (Entrevista). Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=DVP7mtVljko>. Acesso em: 17 set. 2020.
22 Anitta revela o segredo de seu sucesso | FIRE FESTIVAL 2018. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=zOFXGRWKUIE. Acesso em: 24 set. 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=zOFxGRWKUIE
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personal trainer e rinoplastia, quanto artisticamente, teve aulas de coaching, inglés,
de canto, interpretacdo e expressédo corporal (FELIX, 2017), visando seguir oS
padrées de divas pop internacionais € o que culminou no seu debut album que

solidifica a apresentacao da artista para o publico nacional.

O primeiro trabalho dessa Era comecou com a producdo do lead single
(primeiro single de uma Era) ‘Meiga e Abusada’ (Figura 5), langcado em dezembro de
2012 e assinado por apenas ‘Anitta’, ndo mais como MC, seguindo a estratégia de

outros antigos MCs naquele momento, como Naldo, para obter maior alcance.

A musica, presente inicialmente no EP (um mini-album) ‘Anitta’, lancado em
agosto de 2012 e que depois se transformaria em seu primeiro album, fala sobre
mulheres que se impdem sobre a ilusdo que os homens criam para conquista-las.
Nele, ja € possivel observar a sonorizacdo e performatizacdo mais pop da producéo,
que de cara ja contou com um grande investimento de Fialho, R$ 40 mil reais, e
super producao no clipe que foi filmado na cidade de Las Vegas nos Estados Unidos
e dirigido pelo mesmo diretor do clipe ‘Countdown’ de Beyoncé, que elogia a

autenticidade que Anitta consegue passar em seu trabalho?.

Seu primeiro single sob nova direcdo pode ser considerado o pontapé inicial
que a Anitta precisava para se lancar no mercado nacional. A musica ficou entre as
dez mais pedidas nas radios e rendeu a cantora a entrada na trilha sonora da novela
‘Amor a vida’ e de quebra um contrato com a gravadora Warner Music logo apés um
més de lancamento (FELIX, 2017).

Figura 5 - Anitta em cena de ‘Meiga e Abusada’

——

2 Diretor do clipe 'Meiga e abusada’ diz que Anitta foi a cassino ‘escondida’. Disponivel em:
<http://gl.globo.com/musica/noticia/2013/06/diretor-do-clipe-meiga-e-abusada-diz-que-anitta-foi-
cassino-escondida.html>. Acesso em: 24 set. 2020.



http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/06/diretor-do-clipe-meiga-e-abusada-diz-que-anitta-foi-cassino-escondida.html
http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/06/diretor-do-clipe-meiga-e-abusada-diz-que-anitta-foi-cassino-escondida.html
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Fonte: Reproducgdo YouTube. Disponivel em:
<https://youtu.be/IBl402exar4>

Meses depois de sua primeira aposta nacional, surge seu primeiro grande hit,
composto pela propria, o ‘Show das Poderosas’ que inicia de fato o sucesso
comercial em larga escala de Anitta ao se destacar entre artistas ja consagrados no

mercado como mostra a seguir na Figura 6.

Figura 6 - Infografico de comparagédo do clipe ‘Show das Poderosas’

Anitta superpoderosa

Fonte: Anitta supera Sandy, Ivete, Leitte e Paula Fernandes juntas no YouTube.
<http://glo.bo/1201nfy>.

A producdo que dava uma continuidade ao discurso de protagonismo
feminino, e era intitulada como um investimento no funk pop (SA,2019) com uma
coreografia ‘chiclete’, estilo stilleto, comum nas coreografias de Beyoncé, que

viralizou e foi um dos maiores fatores da musica ter estourado. A producdo bateu o


https://youtu.be/IBl4O2exar4
http://glo.bo/1201nfy
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recorde de primeiro clipe de uma artista a chegar a 100 milhdes de visualizagdes®,
alcancou o topo das radios e do itunes na época e de quebra, o seu estilo, que havia
se tornado uma mistura de diva pop com funkeira, culminou no sutid metalizado
utilizado por ela no clipe que se tornou uma figura iconica do imaginario pop da

época (Figura 7). Foi a receita certa para um sucesso metedrico.

Figura 7 - Cena do clipe ‘Show das Poderosas’

P> »l o) 128725

Show das Poderosas (Clipe Oficial) - Anitta

159 469.191 visualizagdes + 19 de abr. de 2013 @ ssomi. @) 78 COMPARTILHAR SALVAR

Fonte: Reproducéo Youtube. Disponivel em:

<https://youtu.be/FGVIL3CYRwg>.

A musica, como parte de sua estratégia de divulgacéo, teve performances em
programas de televisdo em importantes programas como Encontro®® e Esquenta®,
onde a cantora mantia seu bom humor e sinceridade nas entrevistas mas desta vez
mais “comportados” do que em suas apari¢cdes nos programas da Furacao 2000. E
se consagrou nhas premiacbes vencendo como ‘Musica Chiclete’ no Prémio

Multishow e ‘Musica do Ano’ no Melhores do Ano da Globo, episédio este que gerou

*  Anitta bate recorde com video de Show das Poderosas. Disponivel em:

<https://www.eonline.com/br/news/643642/anitta-bate-recorde-com-video-de-show-das-poderosas>.
Acesso em: 25 set. 2020.

*  Anitta encerra o programa com ‘Show das Poderosas’. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/2478836/>. Acesso em: 25 set. 2020.

*® Com visual de parar o transito, MC Anitta agita o programa. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/2384027/>. Acesso em: 25 set. 2020.



https://youtu.be/FGViL3CYRwg
https://www.eonline.com/br/news/643642/anitta-bate-recorde-com-video-de-show-das-poderosas
https://globoplay.globo.com/v/2478836/
https://globoplay.globo.com/v/2384027/
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uma grande repercurssdo ao Anitta aparecer com o0 nariz operado devido a

rinoplastia®’.

Contudo, a estratégia de promocao nao ficou focada apenas na realizacao de
performances da musica. Ainda em 2013, Anitta fez sua estréia no mundo dos
comerciais e pratagonizou uma propaganda da marca de camisinhas Olla, e fez uma
nova versdo de sua musica ‘Show das Poderosas’ referente as qualidades do
produto que anunciava e ao sexo seguro?®. O contetido acabou gerando uma grande
repercussao por falar sobre sexualidade de forma explicita e foi denunciado ao

Conar que sugeriu a mudanca de horario pra veicular a marca®.

Depois de seu boom no mercado, Anitta conseguiu por o pop em outro
patamar e isso refletiu na sua agenda de shows, que tinha como estratégia
diferentes formatos de shows e producdes, desde o publico classe A até o classe C,
do adolescente até o universitario, para que a comunicacdo conseguisse ser

eficiente com o publico®.

Assim, a Veja em 2013 afirmou que Anitta havia conseguido inserir de vez o
funk no mainstream, pelo fato da musica ter sido o funk com melhor desempenho,
ficando em quarto lugar entre as mais tocadas daquele ano (Figura 8), com Naldo
em seguida desbancando as musicas sertanejas e estrangeiras que dominavam o

mercado.

Figura 8 — Ranking das musicas mais tocadas nas radios em 2013

Vidro Fumé [Bruno & Marrone)

Te Esperando (Luanh Santana)

2" “Show das Poderosas”, da Anitta, ‘ seis anos apo6s langamento.
Disponivel  em: , G fpsas-da-anitta-volta-ao-top-100-do-
itunes-seis-anos-apos-lancamento/>. Acesso em: .

- - = v
**0Olla Poderosa — Anitta. Disponiyelem: Acesso em: 29 set. 2020
29 Campanha da Olla Disponivel em:
<https://exame.com/marketing/campanha-da-olla-com-anitta-tera-que-mudar-de-horario/>. Acesso

em: 29 set. 2020.
% Anitta, do "Show das Poderosas”, diz que ndo ficou rica e que UPPs deixaram funk "light".
Disponivel em: <http://folha.com/n01314475>. Acesso em: 25 set. 2020.



https://portalpopline.com.br/show-das-poderosas-da-anitta-volta-ao-top-100-do-itunes-seis-anos-apos-lancamento/
https://portalpopline.com.br/show-das-poderosas-da-anitta-volta-ao-top-100-do-itunes-seis-anos-apos-lancamento/
https://youtu.be/UBlGOe7L86Q
https://exame.com/marketing/campanha-da-olla-com-anitta-tera-que-mudar-de-horario/
http://folha.com/no1314475
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Fonte: Anitta supera Sandy, Ivete, Leitte e Paula Fernandes juntas no YouTube.

<http://www.clicrbs.com.br/sites/swf/zh grafico sertanejos/slider.html>.

Aproveitando o seu primeiro sucesso nacional que se mantinha estavel nas
paradas mesmo depois de meses, Anitta e a equipe viram a oportunidade de lancar
o0 debut album da artista e alavanca-lo ainda mais com a recente repercussao.
Usando como estratégia de divulgacao lancar mais um single, a musica “Nao Para”,
gue passou a ocupar o primeiro lugar das mais vendidas no iTunes, desbancou a

prépria Anitta, que ocupava antes o primeiro lugar com ‘Show das Poderosas™".

Quando o album lancou, j& havia, portanto, uma expectativa em cima da
producdo que ndo decepcionou e em pouco em menos de 24h ja era a mais vendida
(EXTRA, 2013) e um més depois ganhou um disco de ouro por ter alcancado a
marca de 30 mil copias vendidas (FOLHA, 2013). O album também rendeu a Anitta
sua primeira indicagdo ao Grammy Latino pela faixa ‘Zen’ como ‘Melhor Cancéao
Brasileira’®?. Para a critica do Jornal O Globo (2013), o album era uma mistura dos
géneros modernos com a ‘crueza’ do funk carioca, comparada com a sonoridade de
Kelly Key. O jornal alegou que o processo de ‘fabricagao’ que Anitta teria passado
para se tonar mais comercial ndo fazia dela nem menos nem mais artista pois a

musica pop hdo era um terreno para iniciantes®.

Para o lancamento do album, foi também desenvolvida a primeira identidade
visual e com isso a primeiro logo de Anitta (Figura 9), que apostava na dualidade da
cantora: as asas que remetiam a pureza e inocéncia e o rabinho de diabo que

voltava para a sensualidade e malandragem da sua personalidade.

> Em menos de um dia, a4lbum de Anitta jA é o mais vendido na internet. Disponivel em:

<https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/em-menos-de-um-dia-album-de-anitta-ja-o-mais-vendido-
na-internet-8896716.html>. Acesso em: 25 set. 2020.

Anitta concorre ao Grammy Latino. Disponivel em:  https://gl.globo.com/pop-
arte/musica/noticia/2018/09/20/anitta-agradece-indicacoes-ao-grammy-latino-eu-nao-consigo-
acreditar.ghtmi>. Acesso em: 25 set. 2020.

Critica: Show da ‘poderosa’ Anitta num belo &album conceitual. Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/cultura/critica-show-da-poderosa-anitta-num-belo-album-conceitual-
9111020>. Acesso em: 25 set. 2020.



http://www.clicrbs.com.br/sites/swf/zh_grafico_sertanejos/slider.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/em-menos-de-um-dia-album-de-anitta-ja-o-mais-vendido-na-internet-8896716.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/em-menos-de-um-dia-album-de-anitta-ja-o-mais-vendido-na-internet-8896716.html
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2018/09/20/anitta-agradece-indicacoes-ao-grammy-latino-eu-nao-consigo-acreditar.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2018/09/20/anitta-agradece-indicacoes-ao-grammy-latino-eu-nao-consigo-acreditar.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2018/09/20/anitta-agradece-indicacoes-ao-grammy-latino-eu-nao-consigo-acreditar.ghtml
https://oglobo.globo.com/cultura/critica-show-da-poderosa-anitta-num-belo-album-conceitual-9111020
https://oglobo.globo.com/cultura/critica-show-da-poderosa-anitta-num-belo-album-conceitual-9111020
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Figura 9 — Primeira logo de Anitta

it

Fonte: <https://logos.fandom.com/wiki/Anitta>

Ao longo desse inicio de carreira onde Anitta também teve outros sucessos,
como ‘Bl4 BlI& BI&’, com uma pegada mais eletrbnica, sua parceira romantica com o
rapper Projota, ‘Cobertor’, e o single ‘Na Batida’ que, de acordo com o site
Metropoles (2015), é onde aconteceria de fato a transicdo de Anitta para o pop,
principalmente devido ao clipe que contém varias referéncias a divas pop

internacionais como Britney Spears®.

Esses sucessos pOs ‘Show das Poderosas’ foram lancados em seu segundo
disco, Ritmo Perfeito, e presentes também no seu album ao vivo, ‘Meu Lugar’, feito
durante um show na HSBC Arena, que tinha como conceito a mesma marca de sua
logo, a dualidade entre céu e inferno®, trazendo a performatizacdo pop que a

cantora ja vinha investindo aprofundadamente desde de 2013.

Entretanto, apesar do sucesso e soar mais popular para o publico, a carreira
de Anitta foi rodeada por diversas pélemicas® e ataques principalmente depois de
aparecer na premiacdo Melhores do Ano em 2014 depois da rinoplastia (R7, 2015).
Ela foi chamada pejorativamente como funkeira e recebeu diversos outros ataques

atrelados a um lugar social periférico ocupado pelo funk: feia, pobre e favelada. Os

* Do funk ao pop: conheca a nova e interessante fase de Anitta. Disponivel em:

<https://www.metropoles.com/entretenimento/musica/do-funk-ao-pop-conheca-a-nova-e-interessante-
fase-de-anitta?amp>. Acesso em: 29 set. 2020.

®  Anitta lanca DVD 'Meu lugar' em SP. Disponivel em: <http://gl.globo.com/sao-
paulo/musica/noticia/2014/06/anitta-lanca-dvd-meu-lugar-em-sp.html>. Acesso em: 25 set. 2020.

* Video mostra Anitta xingando fa que atirou lata no palco. Disponivel em:
http://gl.globo.com/musica/noticia/2013/09/video-mostra-anitta-xingando-fa-que-atirou-lata-no-
palco.html>. Acesso em: 26 set. 2020.



https://logos.fandom.com/wiki/Anitta
https://www.metropoles.com/entretenimento/musica/do-funk-ao-pop-conheca-a-nova-e-interessante-fase-de-anitta?amp
https://www.metropoles.com/entretenimento/musica/do-funk-ao-pop-conheca-a-nova-e-interessante-fase-de-anitta?amp
http://g1.globo.com/sao-paulo/musica/noticia/2014/06/anitta-lanca-dvd-meu-lugar-em-sp.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/musica/noticia/2014/06/anitta-lanca-dvd-meu-lugar-em-sp.html
http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/09/video-mostra-anitta-xingando-fa-que-atirou-lata-no-palco.html
http://g1.globo.com/musica/noticia/2013/09/video-mostra-anitta-xingando-fa-que-atirou-lata-no-palco.html
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ataques ocorreram principalmente através de hashtags no Twitter, porém a cantora

Nnao 0s comentava.

Ainda em 2014, Anitta rompeu de vez com sua empresaria até entdo, Kamilla
Fialho, sob a acusdo de desvio de dinheiro e 0 processo comecou a correr
judicialmente em paralelo a carreia musical da cantora que passou a ser gerenciada
diretamente por ela (FELIX, 2017) e levaria a artista a sua consolidacao e ao inicio

de sua definicdo como “uma das maiores pop stars brasilerias no mundo™’.

4.3. O “tiro certo” de Anitta

Ao finalizar a divulgacdo de seu segundo album, Ritmo Perfeito, no comeco
de 2015, Anitta jA comecou a se preparar para um dos momentos mais marcantes
de sua carreira depois de ‘Show das Poderosas’, segundo Griebeler (2018), a Era
Bang.

Segundo o Metrépoles (2015), diferente de seus albuns e faixas anteriores,
em Bang, seu terceiro album, Anitta se entregou de vez ao pop, se apropriando
completamente dos elementos pertencentes ao imaginario da cultura pop
internacional, usando como inspiracdo principal 0 movimento artistico pop art, como
podemos ver mudanca da sua logo (Figura 10) e da capa do album (Figura 11), que

definiu toda sua Era responsavel pela transformacdo da sua marca.

Figura 10 — Mudanca de logo para Era
Bang

watl® ZNTTA

Anitta Signs With Warner Records, Will Soon Launch US Debut Album. Disponivel em:
<https://www.billboard.com/articles/news/international/9405316/anitta-signs-warner-records-
announcement/>. Acesso em: 05 out. 2020.
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Fonte: <https://logos.fandom.com/wiki/Anitta>.

Figura 11 — Capa do album Bang

Fonte: Reproducéo do Instagram (@anitta)

Logo no inicio da divulgacdo de seu novo album, com o langcamento do buzz
single ‘Deixa ele sofrer’, que investiu mais explicitamente numa estilizacdo pop,
segundo o Extra (2015), presente da musica até o figurino e o cenario (Figura 12),
garantiu para Anitta o titulo de primeira cantora brasileira a ocupar o topo do chart do

Spotify Brasil, que comecava a se introduzir no pais®.

Figura 12 — Cenario do clipe de ‘Deixa ele sofrer’

% Anitta se torna a 12 cantora brasileira a ocupar o topo do ranking do Spotify. Disponivel em:
<https://www.purepeople.com.br/noticia/anitta-se-torna-a-1-cantora-brasileira-a-ocupar-o-topo-do-
ranking-do-spotify a67957/1>. Acesso em: 30 set. 2020.



https://logos.fandom.com/wiki/Anitta
https://www.purepeople.com.br/noticia/anitta-se-torna-a-1-cantora-brasileira-a-ocupar-o-topo-do-ranking-do-spotify_a67957/1
https://www.purepeople.com.br/noticia/anitta-se-torna-a-1-cantora-brasileira-a-ocupar-o-topo-do-ranking-do-spotify_a67957/1
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Fonte: Extra. Disponivel em: <https://extra.globo.com/tv-e-

lazer/musica/anitta-lanca-deixa-ele-sofrer-fala-sobre-novo-cd-tera-

uma-estetica-mais-colorida-16795525.html>.
Nessa nova fase da cantora jA& podemos ver também uma nova forma de

marketing adotado pela artista em seus trabalhos, os patrocinios. No caso de ‘Deixa
ele sofrer’, Anitta usa da estratégia de product placemant (Figura 13), que nada mais
€ do que a insercdo da propaganda de uma marca de forma mais natural dentro do
conteudo de entretenimento, para divulgar a Tang. A marca de sucos foi parceira da
artista para a producao do clipe e foi inserida na narrativa como elemento principal
para fazer o coprotagonista se apaixonar por Anitta.

Figura 13 — Cena inicial do clipe ‘Deixa ele sofrer’

Fonte: Reproducao Youtube. Disponivel em:
<https://youtu.be/geFj kMvasQ>

Depois de seu pontapé inicial, comecaram as estratégias da promocéo de
carro-chefe que da o nome ao seu terceiro album, o single ‘Bang’ (Figura 14).
Visando gerar um buzz para o novo trabalho, foi lancada entdo uma acdo na rede

social Twitter, intitulada ‘Descubra Bang’, onde os fas que mais utilizassem a


https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/anitta-lanca-deixa-ele-sofrer-fala-sobre-novo-cd-tera-uma-estetica-mais-colorida-16795525.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/anitta-lanca-deixa-ele-sofrer-fala-sobre-novo-cd-tera-uma-estetica-mais-colorida-16795525.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/anitta-lanca-deixa-ele-sofrer-fala-sobre-novo-cd-tera-uma-estetica-mais-colorida-16795525.html
https://youtu.be/geFj_kMvasQ
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hashtag (Bang + sigla do estado) teriam acesso a uma pré-estreia exclusiva do clipe

ao lado da cantora no estado vencedor®.

Figura 14 — Capa do single ‘Bang’

Fonte: Audiograma. Disponivel em:

<https://www.audiograma.com.br/2015/10/bang-anitta-lanca-single-e-clipe-

que-marcam-fase-inovadora-de-sua-carreira/>

Com toda repercussdo de sua ac¢do de marketing, incluindo uma discussao
via Twitter®®, Anitta, lancou seu novo single com mais meios de promog&o, como a
rede social Instagram, com posts exclusivos do seu lancamento, e também usou
como estratégia o programa de clipes TVZ do canal Multishow, onde a cantora fez
uma participacdo especial para lancar o clipe tanto na TV quanto na internet
simultaneamente (GRIEBELER, 2018).

Apostando na férmula que usou em ‘Show das Poderosas’, musica e
coreografia viral sob o discurso de uma mulher conquistadora, mas dessa vez se
diferenciando no visual, a artista conseguiu logo nas primeiras horas bater 1 milh&o
de visualizacdo de acordo com o Popline (2015), além também de liderar o ranking

das musicas mais vendidas no iTunes Brasil.

N&o s o publico se rendeu ao novo lancamento de Anitta, a midia também

aclamou ‘Bang’ como ‘o maior hit de sua carreira’ e a responsavel pela consagracao

%9 “Bang”: Anitta lanca single e clipe que marcam fase inovadora de sua carreira. Disponivel em:

<https://www.audiograma.com.br/2015/10/bang-anitta-lanca-single-e-clipe-que-marcam-fase-
inovadora-de-sua-carreira/>. Acesso em 01 out. 2020.

A briga entre a Anitta e o Cid. Disponivel em: <https://vejasp.abril.com.br/blog/pop/a-briga-entre-a-
anitta-e-o-cid-do-nao-salvo-e-a-historia-mais-confusa-gue-voce-vai-ler-hoje/>. Acesso em: 01 out.
2020.



https://www.audiograma.com.br/2015/10/bang-anitta-lanca-single-e-clipe-que-marcam-fase-inovadora-de-sua-carreira/
https://www.audiograma.com.br/2015/10/bang-anitta-lanca-single-e-clipe-que-marcam-fase-inovadora-de-sua-carreira/
https://www.audiograma.com.br/2015/10/bang-anitta-lanca-single-e-clipe-que-marcam-fase-inovadora-de-sua-carreira/
https://www.audiograma.com.br/2015/10/bang-anitta-lanca-single-e-clipe-que-marcam-fase-inovadora-de-sua-carreira/
https://vejasp.abril.com.br/blog/pop/a-briga-entre-a-anitta-e-o-cid-do-nao-salvo-e-a-historia-mais-confusa-que-voce-vai-ler-hoje/
https://vejasp.abril.com.br/blog/pop/a-briga-entre-a-anitta-e-o-cid-do-nao-salvo-e-a-historia-mais-confusa-que-voce-vai-ler-hoje/
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de Anitta como o maior nome do segmento pop funk no pais (PUREBREAK, 2015).
Classificacdo dada, devido a principal caractéristica de Anitta, desde seu primeiro
album, de fundir elementos referentes as divas pop internacionais na sua
performance, como a coreografia com o balltet, looks chamativos e a super
producdo em suas apresentacdes e clipes, com os elementos do funk em suas
musicas, ou seja, um género marginalizado socialmente, configurado sob os
mecanismos do imaginario pop levando ndo s6 a aceitacdo do mesmo como

também seu crescimento.

Com toda a estética de seu album trabalhado sob a responsabilidade do
diretor visual do designer Giovanni Bianco, conhecido por trabalhos com Madonna®*,
a producéao do single, ‘Bang’, com os elementos da pop art e dos quadrinhos (Figura
15 e 16), abordados durante todo o projeto, conseguiu bater diversos recordes,
incluindo o de clipe mais rapido a bater a marca de 100 milhes de visualizacdes*?.

Figura 15 — Os elementos de ‘Bang’

Anitta - Bang (Clipe Oficial)

Fonte: Reprodugao Youtube. Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=UGov-KH7hkM>.

1 Anitta fala sobre novo album. Disponivel em: <https://vejario.abril.com.br/cidade/anitta-fala-sobre-
novo-album-com-mesmo-designer-de-madonna-e-comenta-polemicas/> 01 out. 2020.

4 ‘Bang’, de Anitta, bate recorde no YouTube brasileiro. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/cultura/bang-de-anitta-bate-recorde-no-youtube-brasileiro/>. Acesso em: 01
out. 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=UGov-KH7hkM
https://vejario.abril.com.br/cidade/anitta-fala-sobre-novo-album-com-mesmo-designer-de-madonna-e-comenta-polemicas/
https://vejario.abril.com.br/cidade/anitta-fala-sobre-novo-album-com-mesmo-designer-de-madonna-e-comenta-polemicas/
https://veja.abril.com.br/cultura/bang-de-anitta-bate-recorde-no-youtube-brasileiro/
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Uma semana depois do langamento de seu terceiro album, ‘divisor de aguas’
segundo a prépria intérprete para a Veja Rio**, o termo diva pop e a comparacéo
com cantoras pop a nivel mundial ficaram ainda mais evidente ao se falar sobre
Anitta** *°. Segundo a Veja (2015), com o album mais pop do que nunca e que
chega perto de producfes internacionais, a artista foi alcada ao posto de alvo
principal da cena pop brasileira que apesar de se apropriar do género de um jeito
mais ‘internacionalizado’ mantém elementos de ritmos mais diversificados como o
samba, reggae e R&B, presentes nas parcerias com cantores relacionados a esses
géneros, por exemplo na musica ‘Essa mina é louca’, seu terceiro single que mistura

samba e reggae.

Contudo, de acordo com Silva (2017), a Era Bang além de proporcionar um
disco de platina para Anitta devido as vendas de seu album, um prémio no EMAs
(European Musica Awards) como Worldwide Act Latin, sendo a primeira atista

brasileira a ter vencido a categoria.

Ainda rendeu uma expanséo de linha de produto, um show esclusivamente
voltado para o publico infantil tendo em vista o seu sucesso entre eles, chamado
Show das Poderosinhas (Figura 16). Na mesma figura, também é possivel notar a
transformacao dos looks de Anitta, totalmente estilizados de acordo com o conceito
desse novo momento, findando em uma producdo que de fato pode se chamar de
espetaculo devido ao forte apelo visual extravagante, colorido, repleto de passos

sincronizados e looks chamativos, fatores tradicionalmente relacionados a uma diva

pop.

3 Anitta fala sobre novo album, feito com mesmo designer de Madonna, e comenta polémicas.
Disponivel em: <https://vejario.abril.com.br/cidade/anitta-fala-sobre-novo-album-com-mesmo-
designer-de-madonna-e-comenta-polemicas/>. Acesso em 02 out. 2020.

Anitta mira — e acerta — em pop alegre e vibrante em novo CD. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/cultura/anitta-mira-e-acerta-em-pop-alegre-e-vibrante-em-novo-cd/>. Acesso
em 02 out. 2020.
> Voceé provavelmente vai se surpreender com o novo clipe da Anitta. Disponivel em:
<https://www.buzzfeed.com/br/florapaul/anitta-sabe-ser-diva-pop-sim#.rn2ggVLDR8>. Acesso em 02
out. 2020.



https://vejario.abril.com.br/cidade/anitta-fala-sobre-novo-album-com-mesmo-designer-de-madonna-e-comenta-polemicas/
https://vejario.abril.com.br/cidade/anitta-fala-sobre-novo-album-com-mesmo-designer-de-madonna-e-comenta-polemicas/
https://veja.abril.com.br/cultura/anitta-mira-e-acerta-em-pop-alegre-e-vibrante-em-novo-cd/
https://www.buzzfeed.com/br/florapaul/anitta-sabe-ser-diva-pop-sim#.rn2qgVLDR8
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Figura 16 — Show das Poderosinhas

Fonte: Ego O Globo. Disponivel em:

<http://ego.globo.com/famosos/noticia/2016/10/anitta-usa-

roupa-transparente-em-apresentacao-no-rio.html>

4.4. A escalada rumo ao mercado internacional

Apos a finalizagdo da Era Bang, enquanto colhia os frutos do sucesso do
mesmo, Anitta se encontrava em uma grande estabilidade na sua carreira no
territorio nacional. A prova disso foi sua performance no Prémio Multishow de 2016,
um meadley de seus grandes sucesso, com um ballet com varios dancarinos, muita
coreografia e troca de roupa, foi comparada a de divas pop internacionais, que ja
seguiam essa caracteristica no mercado, e acabou consagrando a artista como o
maior nome da cena pop brasileira da atualidade*®. Ou seja, todas as recentes

4 Retrospectiva Prémio Multishow: 2016, o ano de Anitta e Luan Santana. Disponivel em:

<https://multishow.globo.com/especiais/premio-multishow-2017/noticia/retrospectiva-premio-
multishow-2016-0-ano-de-anitta-e-luan-santana.ghtml>. Acesso em: 07 out. 2020.



http://ego.globo.com/famosos/noticia/2016/10/anitta-usa-roupa-transparente-em-apresentacao-no-rio.html
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2016/10/anitta-usa-roupa-transparente-em-apresentacao-no-rio.html
https://multishow.globo.com/especiais/premio-multishow-2017/noticia/retrospectiva-premio-multishow-2016-o-ano-de-anitta-e-luan-santana.ghtml
https://multishow.globo.com/especiais/premio-multishow-2017/noticia/retrospectiva-premio-multishow-2016-o-ano-de-anitta-e-luan-santana.ghtml
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conquistas proporcionaram a cantora uma solida ‘seguranca’ que a levou a
pesquisar, explorar e experimentar novas meios e plataformas dentro ndo sé do

mercado brasileiro, mas do internacional também.

Como exemplo dessas novas experiéncias que serviriam pra alavancar ainda
mais a imagem e a carreira, podemos citar a inser¢cdo da Anitta na TV, que
apresentou por dois anos (2016-2017) um programa musical do canal Multishow, o
Musica Boa. Nele, a artista conseguiu explorar e exibir toda a sua versatilidade na
musica desde o funk até o sertanejo e MPB, devido a dindmica do programa onde o
apresentador canta cancées de diversos convidados familiares ao publico®’.

A plataforma também acabou sendo essencial para que Anitta tivesse um
alcance a todos os tipos de publicos que ndo consumisse o funk ou o pop
naturalmente, jA que eram varios convidados de diferentes géneros musicais se
apresentando num mesmo episédio. Entretanto, o essencial mesmo para a carreira
da artista durante o periodo p6s-Bang foi a sua reinvencao através da aproximacao
da lingua e do mercado hispénico.

Além de explorar sua imagem na TV, Anitta também comecou a dar,
timidamente, 0s primeiros passos para uma carreira internacional explorando ritmos
hispanicos através de duas colaboracfes com dos dois destaques desses géneros
na atualidade. Primeiramente uma participagcdo no remix da musica “Ginza” do J
Balvin, e logo depois uma colaboragdo com Maluma intitulando como ‘Sim ou Né&o’
(Figura 17).

Figura 17 — Cena do clipe ‘Sim ou Nao’

sponivel em:
a-boa-ao-

Anitta Feat, Maluma - Sim Ou Ndo (Clipe Oficial)

iy M L LRI - M MA


http://ego.globo.com/show/noticia/2016/04/anitta-estreia-como-apresentadora-do-musica-boa-ao-vivo-no-multishow.html
http://ego.globo.com/show/noticia/2016/04/anitta-estreia-como-apresentadora-do-musica-boa-ao-vivo-no-multishow.html

62

Fonte: Reproducao Youtube. Disponivel em:
<https://youtu.be/7YrghfwleNo>.

A musica teve em sua producdo e divulgacdo uma parceria com a marca
Samsung (Figura 18) que se tornou um dos grande sucesso na carreira de Anitta e 0
maior de Maluma no pais mesmo enfrentando problemas devido parte da musica ser
em espanhol*® j4 que o mercado no Brasil mudou e n&o consome em grande
quantidade musicas estrangeiras, principalmente a masica latina, tanto que Maluma

e J Balvin j& tinham hits mundo afora mas entre os brasileiros ndo eram conhecidos.

Figura 18 — Anitta ensinado a coreografia da musica com
video em parceria a Samsung

Fonte: Reproducéo Purebreak. Disponivel em:
<https://www.purebreak.com.br/noticias/anitta-ensina-coreografia-de-sim-
ou-nao-megahit-com-maluma-aprenda/39426>.

®  Brasii é o pais mais isolado musicalmente no mundo. Disponivel em:

<https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/10/brasil-e-o0-pais-mais-isolado-musicalmente-no-
mundo.shtml>. Acesso em: 07 out. 2020.



https://youtu.be/7Yrghfw1eNo
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/10/brasil-e-o-pais-mais-isolado-musicalmente-no-mundo.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/10/brasil-e-o-pais-mais-isolado-musicalmente-no-mundo.shtml
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Visando também a chegar a outros mercados latinos hispéanicos, Anitta
chegou a fazer uma versdo remix inteiramente em espanhol da musica, mas
seguindo a mesma mistura inicial entre o reggaeton com o ‘funk rasteirinha’, uma

vertente do funk com uma pegada mais lenta®”.

Entretanto o que trouxe a ela sua primeira visibilidade internacional foi a
performance nos Jogos Olimpicos em 2016 ao lado de Caetano Veloso e Gilberto
Gil que rendeu a cantora inimeras criticas positivas na imprensa internacional, como
o jornal The New York Times que a comparou a Beyoncé™ e a revista Billboard®
que a chamou de ‘sensacao’, onde é possivel notar também a apresentacdo da
cantora como ‘funk artist/ pop star’, comprovando o reconhecimento da cantora em
ambos géneros. A revista ainda ressaltou que essa repercussao poderia ser chance

de comecar a carreira internacional, o que de fato aconteceu.

Um ano apds o evento, Anitta ja estava executando sua nova estratégia de

marketing para entrar de vez no mercado internacional®?

. Depois do lancamento de
sua participacdo na musica ‘Switch’ da cantora australiana Iggy Azaela, com direito a
performance num dos maiores talk shows dos EUA, a brasileira, visando aproveitar o

momento de destaque, logo langou o seu primeiro single totalmente em espanhol.

‘Paradinha’ foi o pontapé inicial para que Anitta adentrasse no mercado latino
com uma sonoridade familiar, o single adotava uma roupagem mais latina com
batidas do reggaeton, visando contornar a barreira linguistica presente no mercado
musical internacional e ganhar maior visibilidade com a crescente do reggaeton e do

espanhol no mundo®®.

9 Anitta seduz astro da musica latina e flerta com reggaeton em "Sim ou N&o". Disponivel em:
<https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/27/anitta-lanca-clipe-de-sim-ou-nao-parceria-
com-o-cantor-colombiano-maluma.htm >. Acesso em 07 out. 2020.

® A Gilded Olympics Begin With the Opening Ceremony in Gritty Rio. Disponivel em:
<https://www.nytimes.com/2016/08/06/sports/olympics/summer-games-opening-ceremony-rio.html>.
Acesso em 07 out. 2020.

*L Rio Olympics: Anitta, Caetano Veloso, Gilberto Gil to Perform at Opening Ceremony. Disponivel
em: <https://www.billboard.com/articles/columns/latin/7438960/rio-olympics-anitta-caetano-veloso-
gilberto—gil>. Acesso em 08 out. 2020.

Paradinha! Anitta canta em espanhol e ensina o "quadradinho" em Nova York. Disponivel em:
<https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/05/31/anitta-rebola-e-muito-em-nova-york-com-
novo-single-em-espanhol.htm>. Acesso em: 08 out. 2020.
>3 Reggaeton registrou crescimento global esmagador em relagdo ao pop nos Ultimos trés anos.
Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/cultura/musica/reggaeton-registrou-crescimento-global-
esmagador-em-relacao-ao-pop-nos-ultimos-tres-anos-21788873>. Acesso em 08 out. 2020.



https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/27/anitta-lanca-clipe-de-sim-ou-nao-parceria-com-o-cantor-colombiano-maluma.htm
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https://www.billboard.com/articles/columns/latin/7438960/rio-olympics-anitta-caetano-veloso-gilberto-gil
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/05/31/anitta-rebola-e-muito-em-nova-york-com-novo-single-em-espanhol.htm
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Com o objetivo de conseguir se destacar no mercado internacional, a
estratégia que se tornou frequente na carreira de Anitta foi o co-branding, tanto em
colaboragcbes com outros cantores quanto com outras marcas, que segundo Kotler e
Keller (2006), € uma ‘fusdo’ entre marcas que acaba gerando um aumento no
alcance dentro do mercado, unindo as caracteristicas mais marcantes de cada uma,

agregando mais valor e apresentando a um novo publico.

Portanto, pode se dizer que a unido da cantora brasileira a artistas
internacionais ja reconhecidos no mercado através dos feats (participacdo), foi
essencial para que a brasileira fosse notada pela industria, como por exemplo pela
revista norte-americana W Magazine (2020) que apresenta Anitta como uma das
superstars globais nessa nova fase da musica, se referindo a ela como ‘Brazil’s
biggest pop export is funk carioca queen Anitta’ (tradugao: A maior exportacdo do
pop no Brasil é a rainha do funk carioca Anitta). Podendo perceber entdo, mais uma

vez, a cantora sendo citada como referéncia internacional no funk.

Contudo, a cantora teve suas explosivas producfes ultrapassando até seus
maiores e marcantes sucessos, ‘Show das Poderosas’ e ‘Bang’, com o feat. com o
grupo musical internacional Major Lazer e a drag queen Pabllo Vittar, que se tornou
0 quarto clipe mais visto da histéria do Youtube em menos de 24 horas™*, e o projeto
‘CheckMate’, a estratégia mais ousada e inovadora de Anitta para entrar de vez na
industria fonogréfica internacional, tendo a ajuda da empresa norte-americana Shots

durante a execuc¢ao desse projeto.

Ao invés de focar no lancamento de um album, Anitta percebendo a rapidez
do consumo do mercado mainstream lancou projeto ‘CheckMate’, que consistia no
trabalho de musicas individuais, singles, de forma versatil e num curto espaco de
tempo casando com a nova forma de consumo de musica, compreendendo que o
relacionamento entre o mercado musical e o publico na atual era do streaming se
baseia no dinamismo e na efemeridade de tendéncias e novidades (POPLINE,
2017). O projeto acabou se tornando objeto de pesquisa como a de Nunes (2018)
devido a sua execucdo e sucesso que segundo a autora foi quando Anitta

‘conseguiu se icar, de intérprete de um género desvalorizado como o funk carioca, a

> Clipe de "Sua Cara" bate recorde de visualizagbes no Youtube em 24 horas. Disponivel em:
https://www.omelete.com.br/musica/clipe-de-sua-cara-bate-recorde-de-visualizacoes-no-youtube-em-
24-horas>. Acesso em: 08 out. 2020.



https://www.omelete.com.br/musica/clipe-de-sua-cara-bate-recorde-de-visualizacoes-no-youtube-em-24-horas
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diva pop, propagadora da cultura nacional”’. O projeto ainda tendo sua divulgagao

massiva em conjunto a diversas marcas como C&A (Figura 19).

Figura 19 — Divulgagdo ‘Downtown’ na rede social da C&A

*ChackMate Anitta + #CeAStudios - Tralker de Downtown

langamento oficials
dia 20/11 no @ani !

@ ey

#CheckMate

Fonte: Reproducéo Facebook. Disponivel em:

<https://www.facebook.com/watch/?v=2042438185783150>.
A estratégia

foi executada durante 4 meses, iniciando em setembro, com a proposta da artista
lancar uma musica por més até a sua grande ‘tacada’ em dezembro®®, sendo
acompanhada de perto por veiculos internacionais como Billboard, Idolator,
PopCrush e The Guardian (POPLINE, 2017). Para isso, Anitta, buscando atingir
novos publicos, cantou em inglés, portugués e espanhol passando por ritmos como
bossa nova, EDM, chegando até reggaeton indicado ao Latin Grammy®,
‘Downtown’, que trouxe a artista inimeros recordes incluindo de primeira brasileira a
entrar no disputado top 50 do Spotify Global, e culminando no funk ‘Vai Malandra’, a
grande ‘tacada’ da cantora em que o clipe gravado no Vidigal homenageava a
cultura da favela (Figura 20) e acabou alcancando direto o top 20 do Spotify Global,
tornando a primeira musica cantada em portugués a conseguir essa posSi¢ao
(POPLINE, 2017).

*®* “CheckMate” — o saldo do projeto da Anitta em numeros e conquistas. Disponivel em:
<https://portalpopline.com.br/checkmate-o-saldo-projeto-da-anitta-em-numeros-e-conquistas>. Acesso
em: 08 out. 2020.

®  Anitta concorre  ao Grammy Latino. Disponivel em: <https://gl.globo.com/pop-
arte/musica/noticia/2018/09/20/anitta-agradece-indicacoes-ao-grammy-latino-eu-nao-consigo-
acreditar.ghtmi>. Acesso em: 08 out. 2020.



https://www.facebook.com/watch/?v=2042438185783150
https://portalpopline.com.br/checkmate-o-saldo-projeto-da-anitta-em-numeros-e-conquistas
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Figura 20 — Anitta em cena no clipe ‘Vai Malandra’

Anitta, Mc Zaac, Maejor ft. Tropkillaz & DJ Yurl Marting - Vai Malandra (OMicial Music Video)

iy A9M1 & oz vl M  COMPRRTIOHAN Ty BALVAR

Fonte: Reproducédo Youtube. Disponivel em:
<https://youtu.be/kDhptBT -VI>.

Assim, Anitta terminou o ano sendo a 84° artista mais ouvida no mundo no
Spotify, com mais ouvintes em paises estrangeiros do que no proprio pais
(POPLINE, 2017), sendo possivel entdo dizer que o objetivo da cantora de obter
mais alcance e atingir novos publicos foi conquistado. A prova disso foi a sua maior
participagdo no mercado internacional, seja com o interesse e elogio de criticos em
fazer reviews sobre o seu primeiro album internacional, Kisses®’, seja em
propagandas globais® ou em participacbes em musicas com artistas de peso se
adaptando ao funk da brasileira, como Madonna, Snoop Dogg, Black Eyed Peas e
Cardi B®. Com a ultima, uma mistura de pagodao baiano e funk, rendendo a Anitta

sua primeira entrada no mais importante ranking dos Estados Unidos, a Billboard

> Anitta — ‘Kisses' review. Disponivel em: <https://www.nme.com/reviews/anitta-kisses-review-

2474303.> Acesso em: 09 out. 2020.

58 Disponivel em: <https://www.adidas.com/us/changeisateamperformance>. Acesso em: 09 out. 2020
* cardi B, Black Eyed Peas E Snoop Dogg: os préoximos planos de Anitta. Disponivel em:
https://revista.cifras.com.br/noticia/anitta-cardi-b-black-eyed-peas-snoop-dogg>. Acesso em: 09 out.
2020.
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Hot 100%°, a consagrando como uma das poucas artistas brasileiras a entrar na

parada.

Além dos diversos recordes durante seu agenciamento pela Shots, Anitta
mudou seu gerenciamento de carreira internacional e passou a ser agenciada por
Brandon Silverstein (POPLINE, 2019), chefe da empresa norte-americana S10
Entertainment, o que ajudou a artista a assinar um contrato com o selo internacional
de sua gravadora, a Warner Music (POPLINE, 2020).

0 Anitta aparece pela 12 vez na principal parada dos EUA; lembre outros brasileiros no ranking.
Disponivel em: https://g1l.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/09/28/anitta-aparece-pela-la-vez-
na-principal-parada-dos-eua-lembre-outros-brasileiros-no-ranking.ghtmi>. Acesso em: 09 out. 2020.



https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/09/28/anitta-aparece-pela-1a-vez-na-principal-parada-dos-eua-lembre-outros-brasileiros-no-ranking.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/09/28/anitta-aparece-pela-1a-vez-na-principal-parada-dos-eua-lembre-outros-brasileiros-no-ranking.ghtml
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa tratou de analisar como a artista em questdo, Anitta,
gerenciou sua transicdo de MC para ser considerada uma das maiores divas pop
nacionais dos ultimos anos. Podemos perceber que desde o comeco de sua
carreira, a estrutura de apresentagdo da cantora ja flertava com uma
performatizacdo pop comum no mercado internacional, caracterizada por
dancarinas, coreografia e looks chamativos, elementos otimizados depois da
ascensdo no mercado musical nacional. Logo no seu inicio, a artista brasileira ja
tinha chamado a atencéo de veiculos internacionais como a Forbes que ponderou: 0

Brasil ser ‘pequeno demais para Anitta™’.

Assim, a artista foi trabalhando seu amadurecimento artistico sob a otica de
uma diva pop para que ela conseguisse dialogar com um publico ainda mais amplo.
Isso pode ser percebido tanto na sua comunicacao verbal, adotando uma mudanca
da linguagem e comportamento nas suas entrevistas, quanto na visual, com a

mudanca de logo de sua marca, seu visual, o processo de plastica e etc.

Além disso, Anitta também passou a trabalhar sua versatilidade no mercado
musical, passando a usar uma roupagem mais pop em suas musicas a partir de
‘Show das Poderosas’, ao mesmo tempo em que mesclava o género ao funk,
trazendo referéncias de um ao outro nos seus principais trabalhos. Notou-se ainda,
em paralelo a isso, que ela fortaleceu sua marca em seu marketing pessoal, se
tornando um dos nomes na musica mais compreendidos como promissores dentro

da area®.

Contudo, apesar do estilo musical e a apresentagdo seguindo os padroes
caracteristico do pop mainstream terem se tornado mais frequente em sua carreira,
as contribuicbes de Anitta para a ascensao do funk tanto nacional quanto
internacionalmente podem ser destacados. Nesse sentido, pode ser citada por

exemplo a primeira indicagao de um funk, ‘Para todas elas’, musica com participacéo

® Could Brazil's Latest Music Sensation Anitta Be A Global Superstar In The Making? Disponivel em:
<https://www.forbes.com/sites/andersonantunes/2013/08/30/could-brazils-latest-music-sensation-
anitta-be-a-global-superstar-in-the-making/#347354dc432a>. Acesso em: 10 out. 2020.

°2 Anitta, um exemplo do empreendedorismo no Brasil bem na sua cara! Disponivel em:
<https://rockcontent.com/br/blog/anitta-exemplo-de-empreendedorismo/.> Acesso em: 10 out. 2020.



https://www.forbes.com/sites/andersonantunes/2013/08/30/could-brazils-latest-music-sensation-anitta-be-a-global-superstar-in-the-making/#347354dc432a
https://www.forbes.com/sites/andersonantunes/2013/08/30/could-brazils-latest-music-sensation-anitta-be-a-global-superstar-in-the-making/#347354dc432a
https://rockcontent.com/br/blog/anitta-exemplo-de-empreendedorismo/
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de Anitta com DJ Tubardo e MC Maneirinho, ao Latin Grammy. Outro ponto que
pode ser ressaltado € o aumento expressivo do funk nos streamings, atingindo o

63
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mercado internacional,”” com Anitta liderando o ranking de artistas mais escutados

do género.

Pode-se acrescentar ainda que além do trabalho (producéo e divulgacao) com
0s seus singles, a estratégia de cobranding, a colaboragdo com outros cantores de
diversos géneros que ocorria muitas vezes em paralelo com um trabalho seu com
uma diferente proposta, foi essencial para que a artista conseguisse se manter
presente nos meios ja conquistados por ela, o funk e o pop, e conseguisse até flertar

com outros como foi com o reggaeton através das parcerias com Maluma e J Balvin.

Por fim, devemos compreender que o reconhecimento de Anitta como uma
diva pop ao mesmo tempo em que também é reconhecida a ambito global como
funkeira se da principalmente devido ao fato que o universo pop e as definicbes do
mesmo sao muito amplas e estdo em constante modificacdo a medida que os anos
passam. Isso acontece principalmente devido a principal caracteristica que sustenta
e diversifica o pop, a apropriacdo a outros estilos musicais e sonoridades, tendo
nessa situacao da pesquisa o funk como objeto, o que estaria ligado a um funk pop,
abordado de um jeito novo e mais popular, mas ainda sim com referéncias a suas

raizes.

Se torna necessario também compreender a mudanca na configuracdo do
mercado musical atualmente, e as novas formas que impulsionam os artistas ao
estrelato, levando em consideragéo a internet como uma das principais plataformas

para que isso aconteca, citando novamente a rede social Tik Tok como um exemplo.

Portanto, pode-se concluir que €é essencial a continua pesquisa da
complexidade e das mudancas desse universo e dos seus agentes, buscando
entender a responsabilidade desses atores na expansdo de suas matrizes de forma
globalizada que refletem e se apropriam de elementos culturais distintos, e que
acabam sendo os fatores determinantes nas nocdes que afetam nédo sé a mausica

como também o imaginario pop que se perpetua na cultura e comunidade global.

®® Funk cresceu mais de 3.000% no streaming fora do Brasil desde 2016. Disponivel em:

<https://gl.globo.com/pop-arte/musica/noticia/funk-cresceu-mais-de-3000-no-streaming-fora-do-
brasil-desde-2016.ghtml>. Acesso em: 10 out. 2020.



https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/funk-cresceu-mais-de-3000-no-streaming-fora-do-brasil-desde-2016.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/funk-cresceu-mais-de-3000-no-streaming-fora-do-brasil-desde-2016.ghtml

70



71

6. REFERENCIAS

AAKER, David A. Marcas: brand equity gerenciando o valor da marca. Sao Paulo:
Negdcio, 1998.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE ANUNCIANTES. Glossario Essencial de
Branding. Sao Paulo: ABA, 2016.

ADORNO, Theodor W.; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento:
fragmentos filoséficos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

ADORNO, Theodor W. Sobre o Carater Fetichista da Musica e a Regressao da
Audicdo. In: ARANTES, Paulo Eduardo. Os pensadores: Adorno. Sdo Paulo: Nova
Cultural, 1996.

BARRETO, Rodrigo Ribeiro. A fabricacdo do idolo pop: a analise textual de
videoclipes e a construcdo da imagem de Madonna. Dissertacdo (mestrado) - UFBA,
Brasilia, 2011. Disponivel em: <http://www.repositorio.ufba.br/ri/handle/ri/1075>.

Acesso em: 20 maio 2020.

BORGES, Juliana. “Vai malandra”: retrato ou objetificagdo? Claudia, 2017.
Disponivel em: <https://claudia.abril.com.br/famosos/vai-malandra-retrato-ou-

objetificacao/>. Acesso em: 20 abr. 2020.

BONFIM, Leticia. Funk carioca, voz feminina e o caso Tati Quebra-Barraco.
Dissertacdo (mestrado) - Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, SC,
2015. Disponivel em:
<https://repositorio.ufsc.br/xmlui/bitstream/handle/123456789/134771/333943.pdf?se
guence=1&isAllowed=y>. Acesso em: 28 ago. 2020.

COSTA, Natalia Cristine. As funkeiras, o funk e um discurso que s6 elas podem
fazer. XVI Encontro Estadual De Histéria Da ANPUH, Santa Catarina, 2016.
Disponivel em:
<http://www.encontro2016.sc.anpuh.org/resources/anais/43/1464648385 ARQUIVO
NataliaCristineCostaAsfunkeirasofunkeumdiscursosodelas.pdf>. Acesso em: 28
ago. 2020.



http://www.repositorio.ufba.br/ri/handle/ri/1075
https://repositorio.ufsc.br/xmlui/bitstream/handle/123456789/134771/333943.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.ufsc.br/xmlui/bitstream/handle/123456789/134771/333943.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://www.encontro2016.sc.anpuh.org/resources/anais/43/1464648385_ARQUIVO_NataliaCristineCostaAsfunkeirasofunkeumdiscursosodelas.pdf
http://www.encontro2016.sc.anpuh.org/resources/anais/43/1464648385_ARQUIVO_NataliaCristineCostaAsfunkeirasofunkeumdiscursosodelas.pdf

72

DIAS, Marcia Tosta. Os donos da voz: industria fonografica brasileira e
mundializagdo da cultura. S&o Paulo: Bomtempo, 2000.

SILVA, Paula Vieira Félix da. O show da poderosa: um estudo de caso sobre a
carreira da cantora Anitta. 2017. Trabalho de Conclusdo de Curso (Bacharelado em
Comunicagédo Social) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2017. Disponivel em:
<https://www.bdm.unb.br/bitstream/10483/19627/1/2017 PaulaVieiraFelixdaSilva.pdf
>. Acesso em 24 set. de 2020.

GUERRA, Paula; BITTENCOURT, Luiza; & EVANGELISTA, Simone. Madonna,
Like a Virgin: (P6s) Feminismos e as Maternidades dos Videoclipes de Madonna.
Brasilia: Intercom, 2018. Disponivel em: <https://repositorio-
aberto.up.pt/bitstream/10216/116195/2/293206.pdf>. Acesso em: 23 maio 2020.

GONCALVES, Tiago Miguel Afonso. O futuro do mercado discografico: impacto
das novas tecnologias na difusdo e venda de conteiddo musical. A eficacia do
marketing viral e do Web marketing na difusdo e promocdo de conteudo musical.
Lisboa: ISCTE, 20009. Tese de mestrado. Disponivel em
www:<http://hdl.handle.net/10071/1720>. Acesso em: 09 set. 2020.

GOMES, Carolina; FRANCA, Rosiane; BARROS, Tais; RIOS, Riverson. Spotify:
Streaming e as novas formas de consumo na era digital. Anais do XVII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo. Natal, Intercom, 2015. Disponivel em:
https://www.portalintercom.org.br/anais/nordeste2015/resumos/R47-2598-1.pdf.
Acesso em 09 set. 2020.

GRIEBELER, Gabriela. Anitta, a malandra do marketing: um estudo sobre
construcdo de marca a partir do projeto Checkmate. 2018. Trabalho de Conclusao
de Curso (Bacharelado em Relac¢des Publicas). Universidade Federal do Rio Grande
do Sul, Porto Alegre, 2018. Disponivel em:
<https://www.lume.ufrgs.br/handle/10183/192954>. Acesso em: 05 out. 2020.

GSHOW. Primeiro lugar: Anitta €& sucesso total em 2013 com 'Show das

Poderosas'. Disponivel em: http://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-

Programa/noticia/2013/12/primeiro-lugar-anitta-e-sucesso-total-em-2013-com-show-

das-poderosas.html>. Acesso em: 17 set. 2020.



https://www.bdm.unb.br/bitstream/10483/19627/1/2017_PaulaVieiraFelixdaSilva.pdf
https://www.bdm.unb.br/bitstream/10483/19627/1/2017_PaulaVieiraFelixdaSilva.pdf
https://repositorio-aberto.up.pt/bitstream/10216/116195/2/293206.pdf
https://repositorio-aberto.up.pt/bitstream/10216/116195/2/293206.pdf
https://www.portalintercom.org.br/anais/nordeste2015/resumos/R47-2598-1.pdf
https://www.lume.ufrgs.br/handle/10183/192954
http://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-Programa/noticia/2013/12/primeiro-lugar-anitta-e-sucesso-total-em-2013-com-show-das-poderosas.html
http://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-Programa/noticia/2013/12/primeiro-lugar-anitta-e-sucesso-total-em-2013-com-show-das-poderosas.html
http://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-Programa/noticia/2013/12/primeiro-lugar-anitta-e-sucesso-total-em-2013-com-show-das-poderosas.html

73

HILLER, Marcos. Branding: a arte de construir marcas. Sao Paulo: Trevisan Editora,
2012.

JANOTTI JUNIOR, J. Cultura Pop: entre o popular e a distingéo. In: SA, Simone
Pereira de; CARREIRO, Rodrigo; & FERRARAZ, Rogerio. Cultura Pop. Salvador,
Edufba, 2015.

JANOTTI JUNIOR, J.; CARDOSO FILHO, J. A musica popular massiva, 0
mainstream o underground: trajetdrias e caminhos da musica na cultura midiatica.
Brasilia: Intercom, 2006. Disponivel

em:<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1409-1.pdf>.

Acesso em: 20 maio 2020.

KAPLAN, Andreas M.; HAENLEIN, Michael. Users of the world, unite! The

challenges and opportunities of Social Media. Business Horizons, v.53, n.1, 2010.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administragcdo de Marketing. 12.ed. S&o

Paulo: Pearson Education, 2006.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 3.0. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2012.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 15.ed. S&o Paulo:
Prentice Hall, 2015.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0. Rio de

Janeiro: Sextante, 2017.

LEAL, Tatiane. O show das poderosas: Anitta e a performance do sucesso
feminino. C-Legenda - Revista do Programa de PoOs-graduacdo em Cinema e
Audiovisual. Disponivel em:
<https://periodicos.uff.br/ciberlegenda/article/view/36967>. Acesso em: 12 mar.
2020.

LOPES, Adriana Carvalho. “Funk-se quem quiser” no batiddo negro da cidade
carioca. 2010. Tese (doutorado) - Universidade Estadual de Campinas, Campinas,
SP. Disponivel em: <http://www.repositorio.unicamp.br/handle/REPOSIP/270844>.
Acesso em: 10 ago. 2020.


http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1409-1.pdf
https://periodicos.uff.br/ciberlegenda/article/view/36967

74

MARKENDORF, Marcio. Da star a escritora-diva: a dindmica dos objetos na
sociedade de consumo. Revista Estudos Feministas, Florianépolis, v. 18, n. 2, p.
319, jan. 2010. ISSN 1806-9584. Disponivel em:
<https://periodicos.ufsc.br/index.php/ref/article/view/S0104-026X2010000200003>.

Acesso em: 27 maio 2020.

MOZDZENSKI, Leonardo. Feministas x Stupid Girls: a constru¢cdo midiatica da
identidadefeminina na cultura pop. In: SA, Simone Pereira de; CARREIRO, Rodrigo;
& FERRARAZ, Rogerio. Cultura Pop. Salvador, Edufba, 2015.

MYERS, Katherine. The History of Pop Music In 5 Defining Decades. The
CultureTrip, 2016. Disponivel em: <https://theculturetrip.com/north-

america/usa/california/articles/the-history-of-pop-music-in-5-defining-decades/>
Acesso em: 13 abr. 2020.

NUNES, Leticia Reis. Vai malandra: o checkmate da Anitta. 2018. 49 f., il. Trabalho
de Conclusdo de Curso (Bacharelado em Comunicacdo Social). Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2018. Disponivel em:
<https://bdm.unb.br/bitstream/10483/21850/1/2018 LeticiaReisNunes_tcc.pdf>.

Acesso em: 12 mar. 2020.

O GLOBO. Anitta, a preparada da vez. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/cultura/anitta-preparada-da-vez-9110966>. Acesso em: 17
set. 2020.

OLIVEIRA, Edineia Aparecida Chaves. A identidade feminina no género textual
musica funk. Rio Grande do Sul: Anais do CELSUL 2008, 2008.

OLIVEIRA, B.; CAMPOMAR, M. C. O reposicionamento em marketing como
elemento de competitividade. Sdo Paulo: SEMEAD, 2008. Disponivel em:
<http://sistema.semead.com.br/11semead/resultado/trabalhosPDF/378.pdf>. Acesso
em: 12 mar. 2020.

Pizzani, Luciana, Silva; Rosemary Cristina da; Bello, Suzelei Faria; Hayashi, Maria
Cristina Piumbatolnnocentini. A arte da pesquisa bibliografica na busca do
conhecimento. RDBCI: Revista Digital De Biblioteconomia E Ciéncia Da
Informacéo, 10(2), 53-66. Disponivel em:
<https://doi.org/10.20396/rdbci.v10i1.1896>. Acesso em: 27 abr. 2020



https://theculturetrip.com/north-america/usa/california/articles/the-history-of-pop-music-in-5-defining-decades/
https://theculturetrip.com/north-america/usa/california/articles/the-history-of-pop-music-in-5-defining-decades/
https://bdm.unb.br/bitstream/10483/21850/1/2018_LeticiaReisNunes_tcc.pdf
https://oglobo.globo.com/cultura/anitta-preparada-da-vez-9110966
http://sistema.semead.com.br/11semead/resultado/trabalhosPDF/378.pdf
https://doi.org/10.20396/rdbci.v10i1.1896

75

POPLINE. Anitta bate o proprio recorde em visualizaces com videoclipe de
“Bang”. 2015. Disponivel em: <https://portalpopline.com.br/anitta-bate-o-proprio-

recorde-em-visualizacoes-com-videoclipe-de-bang/>. Acesso em: 01 out. 2020.

POPLINE. “Checkmate”: Conversamos com profissionais do meio musical
sobre as novas estratégias da Anitta. 2017. Disponivel em: <

https://portalpopline.com.br/chequemate-conversamos-com-profissionais-meio-

musical-sobre-novas-estrategias-da-anitta/>. Acesso em: 13 out. 2020.

POPLINE. Que portas se abrem para Anitta com o0 novo empreséario americano?
Entenda o impacto desse contrato na carreira da cantora. 2019. Disponivel em:

https://portalpopline.com.br/que-portas-se-abrem-para-anitta-com-0-novo-

empresario-americano-entenda-o-impacto-desse-contrato-na-carreira-da-cantora/>.
Acesso em: 31 out. 2020.

POPLINE. Anitta foi ouvida 1,1 bilhdo de vezes no Spotify em 2019 e cresceu
56% na Alemanha. 2019. Disponivel em: <https://portalpopline.com.br/anitta-foi-

ouvida-11-bilhao-de-vezes-no-spotify-em-2019-e-cresceu-56-na-alemanha/>. Acesso
em: 20 abr. 2020.

POPLINE. Anitta fala sobre album internacional e contrato com Warner nos

EUA. 2020. Disponivel em: https://portalpopline.com.br/anitta-fala-sobre-album-

internacional-e-contrato-com-warner-nos-eua/>. Acesso em: 31 out. 2020.

REIN, Irving; KOTLER, Philip; STOLLER, Martin. Marketing de alta visibilidade.
Séo Paulo: Makron Books, 1999.

SA, Simone Pereira de. Cultura digital, videoclipes e a consolidacdo da Rede de
Musica Brasileira Pop Periférica. Revista Fronteiras — Estudos Midiaticos, Rio
Grande do Sul, v.21, n.2, 2019.

SA, Simone Pereira de. Funk carioca: musica eletrénica brasileira? Revista E-
Compos, v.10, 2007.

SA, Simone Pereira de; CARREIRO, Rodrigo; & FERRARAZ, Rogerio. Cultura Pop.
Salvador, Edufba, 2015.

SAMSUNG. Em parceria com a Samsung, Anitta langca making of de seu novo

clipe. 2016. Disponivel em: <https://news.samsung.com/br/em-parceria-com-a-



https://portalpopline.com.br/anitta-bate-o-proprio-recorde-em-visualizacoes-com-videoclipe-de-bang/
https://portalpopline.com.br/anitta-bate-o-proprio-recorde-em-visualizacoes-com-videoclipe-de-bang/
https://portalpopline.com.br/chequemate-conversamos-com-profissionais-meio-musical-sobre-novas-estrategias-da-anitta/
https://portalpopline.com.br/chequemate-conversamos-com-profissionais-meio-musical-sobre-novas-estrategias-da-anitta/
https://portalpopline.com.br/que-portas-se-abrem-para-anitta-com-o-novo-empresario-americano-entenda-o-impacto-desse-contrato-na-carreira-da-cantora/
https://portalpopline.com.br/que-portas-se-abrem-para-anitta-com-o-novo-empresario-americano-entenda-o-impacto-desse-contrato-na-carreira-da-cantora/
https://portalpopline.com.br/anitta-foi-ouvida-11-bilhao-de-vezes-no-spotify-em-2019-e-cresceu-56-na-alemanha/#respond
https://portalpopline.com.br/anitta-foi-ouvida-11-bilhao-de-vezes-no-spotify-em-2019-e-cresceu-56-na-alemanha/#respond
https://portalpopline.com.br/anitta-fala-sobre-album-internacional-e-contrato-com-warner-nos-eua/
https://portalpopline.com.br/anitta-fala-sobre-album-internacional-e-contrato-com-warner-nos-eua/
http://www.compos.org.br/ler_publicacoes.php?idPublicacao=MzI=
http://www.compos.org.br/ler_publicacoes.php?idPublicacao=MzI=
https://news.samsung.com/br/em-parceria-com-a-samsung-anitta-lanca-making-of-de-seu-novo-clipe?awc=18739_1602134610_1ec1339dafc35c3d75909f2f8f51b3c0

76

samsung-anitta-lanca-making-of-de-seu-novo-
clipe?awc=18739 1602134610 1lec1339dafc35c3d75909f2f8f51b3c0>. Acesso em:
06 out. 2020.

SERRALVO, Francisco Antonio; FURRIER, Marcio Tadeu. Reposicionamento de
Marcas: estudo de casos brasileiros. Revista Brasileira de Gestdo de Negécios -
RBGN, Séo Paulo, v.10, n.26, 2008. Disponivel em:
https://www.redalyc.org/pdf/947/94702602.pdf. Acesso em: 09 set. 2020

SHUKER, Roy. Vocabularios de musica pop. Sao Paulo: Hedra, 1999

SILVA, Aline Lisboa da; VIEIRA, Eloy Santos. O uso das redes sociais como
meétodo alternativo de ensino para jovens: analise de trés projetos envolvendo
comunidades virtuais. Anais do IV Coloquio Internacional Educacdo e
Contemporaneidade. Laranjeiras, Sergipe, Brasil, 2010. Disponivel em:
http://educonse.com.br/2010/eixo_09/e9-1a.pdf. Acesso em: 09 set. 2020.

SILVA, R. Pre-pa-ra que agora €é hora: estratégias de visibilidade em trés

performances pop de Anitta. Sdo Paulo: Anagrama, v. 11, n. 1, 8 ago. 2017.

SIQUEIRA, Mércio André Padrdo de. A desconstrucédo da fanfiction: resisténcia e
mediacdo na cultura de massa. Dissertacdo (mestrado) Universidade Federal de
Pernambuco, 2008. Disponivel em:
<https://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/2963>. Acesso em: 27 maio 2020.

SOARES, Thiago. Abordagens tedricas para estudos sobre cultura pop. Revista
Logos, Rio de Janeiro, 2014. Disponivel em: <https://lwww.e-
publicacoes.uerj.br/index.php/logos/article/viewFile/14155/10727>. Acesso em: 12
mar. 2020.

SOARES, Thiago. A construcdo imagética dos videoclipes: cancdo, géneros e
performance na analise de audiovisuais da cultura midiatica. Tese Doutorado (Pés-
Graduacdo em Comunicacdo e Cultura Contemporaneas). Universidade Federal da
Bahia, Salvador. 2009

SOARES, Thiago. Percursos para estudos sobre mdsica pop. In: SA, Simone
Pereira de; CARREIRO, Rodrigo; & FERRARAZ, Rogerio. Cultura Pop. Salvador,
Edufba, 2015.


https://news.samsung.com/br/em-parceria-com-a-samsung-anitta-lanca-making-of-de-seu-novo-clipe?awc=18739_1602134610_1ec1339dafc35c3d75909f2f8f51b3c0
https://news.samsung.com/br/em-parceria-com-a-samsung-anitta-lanca-making-of-de-seu-novo-clipe?awc=18739_1602134610_1ec1339dafc35c3d75909f2f8f51b3c0
https://www.redalyc.org/pdf/947/94702602.pdf
http://educonse.com.br/2010/eixo_09/e9-1a.pdf
https://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/2963

77

SOARES, Thiago. Videoclipe: O elogio da desarmonia. Jodo Pessoa: Marca de
Fantasia, 2012.

STAKE, RE. Pesquisa Qualitativa: Estudando como as Coisas Funcionam. S&o
Paulo: Penso, 2011.

SUPER INTERESSANTE. Que industria fatura mais: do cinema, da musica ou

dos games? 2018. Disponivel em: < https://super.abril.com.br/mundo-estranho/que-

industria-fatura-mais-do-cinema-da-musica-ou-dos-games/>. Acesso em: 13 jun.
2020.

TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital: tudo o que vocé queria saber
sobre marketing e publicidade na Internet e ndo tinha a quem perguntar. Sao Paulo:
Novatec, 2009.

TREVISAN, Michele Kapp. A era MTV: analise da estética de videoclipe (1984-
2009). 2011. 265 f. Tese (Doutorado em Comunicagdo Social) - Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2011.

VALENTE, Heloisa. Madonna, madonnas e prime-donne: da diva assoluta as
divas pop. In: BAITELLO JUNIOR, Norval; GUIMARAES, Luciano; MENEZES, José
Eugenio de Oliveira; PAIERO, Denise. Os simbolos vivem mais que os homens:

ensaios de comunicacao, cultura e midia. Sdo Paulo: Annablume, 2007.

Vasquez, Ruth. ldentidade de marca, gestdo e comunicagdo. Organicom -
Revista Brasileira de Comunica¢do Organizacional e relacdes publicas. Sdo Paulo,
v.4, n.7. 2007. Disponivel em:

http://www.eca.usp.br/departam/crp/cursos/posgrad/gestcorp/organicom/re vista7/19

8a211.pdf. Acesso em: 08 set. 2020.

VEJA. A formula poderosa que deu origem ao furacdo Anitta. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/cultura/a-formula-poderosa-que-deu-origem-ao-furacao-

anitta/>. Acesso em: 24 set. 2020.

VEJA. Anitta mira — e acerta — em pop alegre e vibrante em novo CD. 2015.
Disponivel em: <https://veja.abril.com.br/cultura/anitta-mira-e-acerta-em-pop-alegre-

e-vibrante-em-novo-cd/>. Acesso em: 02 out. 2020.



https://super.abril.com.br/mundo-estranho/que-industria-fatura-mais-do-cinema-da-musica-ou-dos-games/
https://super.abril.com.br/mundo-estranho/que-industria-fatura-mais-do-cinema-da-musica-ou-dos-games/
http://www.eca.usp.br/departam/crp/cursos/posgrad/gestcorp/organicom/re_vista7/198a211.pdf
http://www.eca.usp.br/departam/crp/cursos/posgrad/gestcorp/organicom/re_vista7/198a211.pdf
https://veja.abril.com.br/cultura/a-formula-poderosa-que-deu-origem-ao-furacao-anitta/
https://veja.abril.com.br/cultura/a-formula-poderosa-que-deu-origem-ao-furacao-anitta/
https://veja.abril.com.br/cultura/anitta-mira-e-acerta-em-pop-alegre-e-vibrante-em-novo-cd/
https://veja.abril.com.br/cultura/anitta-mira-e-acerta-em-pop-alegre-e-vibrante-em-novo-cd/

78

VIANNA, Hermano. Funk e cultura popular carioca. Rio de Janeiro: Revista
Estudos Historicos, 1990. Disponivel em:

<http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/reh/article/view/2304>. Acesso em: 10
ago. 2020.




