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RESUMO

A pesquisa analisa o AdoroCinema, um portal de contetdo, criado em 2000, que
relne noticias sobre o cinema e as séries de televisdo. O trabalho questiona como
tem sido caracterizada a producao de conteudo em portais brasileiros do segmento
de cultura, focado no cinema, a exemplo do AdoroCinema, bem como de que forma
os atributos das Ultimas gera¢des do webjornalismo sao aplicados na estrutura deste
portal. Busca refletir sobre as caracteristicas de portais de conteudo especializado
voltados ao segmento de cultura e focados em cinema no Brasil a partir da analise
do site, levando em conta o contexto atual da web, segundo uma compreensao
sobre as fases de evolugcdo do webjornalismo. Procura compreender também a
arquitetura do portal em termos de organizacao das sec¢Oes, caracterizando os tipos
de textos jornalisticos encontrados nas secfes, e identificar os atributos do
webjornalismo que sdo encontrados no portal para a producdo de seu conteudo,
com atencdo especial para os aspectos de interatividade e participacdo do usuério.
A pesquisa analisa ainda a relevancia do auxilio do publico no portal na producéo de
conteudo e discute a importancia do modelo de site de rede social para o
AdoroCinema. As hipéteses foram confirmadas ao longo deste trabalho, pois
percebeu-se que os conteudos divulgados no portal utilizam os recursos das Ultimas
geracbes do webjornalismo como a multimidialidade e os bancos de dados, como
também a participacdo e interacdo dos usuarios se dao principalmente através do

site de rede social.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Cultural. Webjornalismo. AdoroCinema.



ABSTRACT

The research looks at AdoroCinema, a content portal created in 2000 that brings
together news about the cinema and television series. The work questions how the
production of content in Brazilian portals of the culture segment, focused on the
cinema, as AdoroCinema has been characterized, as well as how the attributes of
the last generations of webjournalism are applied in the structure of this portal. It
seeks to reflect on the characteristics of specialized content portals focused on the
culture segment and focused on cinema in Brazil from the site analysis, taking into
account the current context of the web, according to an understanding of the
evolutionary stages of webjournalism. It also seeks to understand the portal
architecture in terms of the organization of the sections, characterizing the types of
journalistic texts found in the sections, and identifying the attributes of webjournalism
that are found in the portal for the production of its content, with special attention to
the interactivity aspects. and user participation. The research also analyzes the
relevance of the portal's public assistance in content production and discusses the
importance of the social networking site model for AdoroCinema. The hypotheses
were confirmed throughout this work, as it was noticed that the contents published on
the portal use the resources of the latest generations of webjournalism, such as
multimedia and databases, as well as the participation and interaction of users
mainly through the site of social network.

KEYWORDS: Cultural Journalism. Web journalism. AdoroCinema.
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1. INTRODUCAO

O AdoroCinema é um site focado em conteudo sobre cinema e séries criado
no dia 1° de abril de 2000. Além do portal com mais de 600 mil usuarios
cadastrados, o AdoroCinema também possui mais de oito milhdes de curtidas em
sua pagina do Facebook e, desde este seu inicio, tem passado por alteracdes, que
vao desde os textos até o design. Sua ultima atualizacdo foi em 2012, com um
layout mais atual e novas fungbes, como a inser¢cdo de videos em HD em seus
contelidos e suas matérias'. Surgido no inicio dos anos 2000, o AdoroCinema
possui em 2019 atributos presentes ao que alguns tedricos do campo costumam
listar como a terceira fase do webjornalismo como, segundo Santos (2016 apud
MIELNICZUK, 2005), a hipermidia, que € o uso de imagens, videos e textos, além
da divulgacdo de contetdo em tempo real.

Assim como o jornalismo generalizado mudou sua forma de producdo com a
chegada das novas tecnologias, o jornalismo segmentado de cultura também
recebeu transformagdes importantes para a sua atuacdo. Desta forma, o trabalho
visa questionar: como tem sido caracterizada a producdo de conteddo em portais
brasileiros do segmento de cultura, focado no cinema, a exemplo do AdoroCinema?
E de que forma os atributos das ultimas geracfes do webjornalismo séo aplicados
na estrutura deste portal em especifico?

A pesquisa parte da hipétese de que um portal vertical como o AdoroCinema
aposte atualmente em uma interacdo com O Seu usuario, em sintonia com as
demandas mais atualizadas das novas midias digitais. Supde-se que 0s textos do
site continuem apostando na maior autonomia do leitor através dos hiperlinks nos
textos, em que ele pode decidir onde, como e qual sera sua leitura. Acredita-se na
hipétese de que ha possibilidade de interacdes dentro do préprio portal, dada a
incorporacao de site de rede social, em que 0s usuarios seguem outras pessoas em
sua conta, acessam o perfil dos amigos, ou seja, fungdes encontradas em redes

sociais.

1AdoroCinema: <http://www.adorocinema.com/servicos/sobre-nos/>



http://www.adorocinema.com/servicos/sobre-nos/
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Acredita-se também na hipotese de que o portal se utiliza de recursos de
imagens animadas, videos, conteddos personalizados em suas secoes,
caracteristicas encontradas nas ultimas geracdes do webjornalismo, como também o
uso de banco de dados. Apesar de o publico ter certa participacdo no portal,
principalmente nas criticas, na rede social e secdo de comentarios, o portal ndo
chega a explorar devidamente o jornalismo colaborativo, visto que a principio o
publico ndo contribui para a producao de matérias.

A pesquisa tem como objetivo geral refletir sobre as caracteristicas de portais
de contetdo especializados voltados ao segmento de cultura e focados em cinema
no Brasil a partir da andlise do site AdoroCinema, levando em conta o contexto atual
da web, segundo uma compreenséo sobre as fases de evolugdo do webjornalismo.
Como consequéncia, temos como objetivos especificos: compreender a arquitetura
do portal AdoroCinema em termos de organizacdo das suas sec¢fes; caracterizar 0s
tipos de textos jornalisticos encontrados nas sec¢fes a partir das quais a arquitetura
do site se organiza; identificar os atributos do webjornalismo que sédo encontrados no
portal para a producdo de seu conteudo, com atencdo especial para os aspectos de
interatividade e participacdo do usuario; avaliar a relevancia do auxilio do publico do
portal na producéo de contetdo e também discutir a importancia do modelo de site
de rede social para o AdoroCinema.

A pesquisa, de carater qualitativo, trata-se de um estudo de caso a partir da
andlise da producédo de conteddo no portal. No primeiro capitulo sera abordada a
origem do Jornalismo Cultural, contextualizando sua histéria no Brasil, apresentando
as principais caracteristicas, além da segmentacdo tematica dentro da area. No
segundo sera abordado o webjornalismo, no qual serdo desenvolvidas as fases do
jornalismo neste novo formato a partir da diversidade de autores que tratam do
tema. No terceiro, adotando o AdoroCinema como objeto de estudo, serdo
apresentados e discutidos os resultados a partir das informacgbes coletadas que
norteiam este capitulo através da pesquisa documental para fins de analise do site.

O jornalismo cultural no formato da web tem sido assunto de pesquisas no
campo da comunicacdo, porém esta monografia apresenta um tema com foco
diferenciado, que se desenvolve em torno de uma discussdo sobre as geracdes do
webjornalismo aplicada a compreensdo de uma localizacdo de onde o portal se
encontra atualmente nesse sentido, incluida a interacdo dos leitores. Além de néo

ter sido encontrado como objeto de monografias do curso de Jornalismo do UniFOA,
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também ndo foram encontrados trabalhos no Google Académico com o0s eixos de
Jornalismo Cultural e Webjornalismo, tendo o AdoroCinema como objeto,
justificando a escolha. Ainda mais tendo em vista que o AdoroCinema, produz
contetdo para web h& 19 anos e é reconhecido por ser o maior especializado no
assunto sobre cinema, permitindo discutir questdes importantes relacionadas ao

tema das transformacdes do jornalismo segmentado no ambiente web.
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2. JORNALISMO CULTURAL

Neste primeiro capitulo sdo abordadas as origens desta segmentacdo como
também a contextualizacdo do jornalismo cultural no Brasil, além de discutir as
caracteristicas especificas deste estilo de jornalismo e sua segmentacdo tematica
em assuntos como teatro, musica, séries de televisdo e o cinema, que € o foco deste

trabalho.

2.1 Origens do Jornalismo Cultural

N&o ha uma data definida para o inicio do jornalismo cultural no mundo, mas
comumente a bibliografia aponta que a primeira publicacdo teria surgido no século
XVIII, mais precisamente no ano de 1711, com a criagdo de uma revista britanica
chamada The Spectator, criada por dois ingleses Richard Steele (1672-1729) e
Joseph Addison (1672-1719).

Nesta publicagdo eram abordados diversos temas culturais, como obras
literarias, Operas, pecas teatrais, musica, entre outros. Piza (2004) ressalta que
Richard Steele e Joseph Addison queriam que a cultura da época se tornasse mais
democratica, acessivel a todos e menos erudita. A revista tinha como publico-alvo o
homem da cidade do século XVIII, que comecgava a se preocupar com as mudancas
que aconteciam na sociedade da época, como comportamento e politica.

Este segmento do jornalismo surgiu logo apés o periodo do Renascimento,

como afirma o autor Daniel Piza em seu livro Jornalismo Cultural:

Dizendo ainda de outra forma, o jornalismo cultural, dedicado a valorizagao
de ideias, valores e artes, € produto de uma era que se inicia depois do
Renascimento, quando as maquinas comecaram a transformar a economia,
a imprensa ja tinha sido inventada (por Gutenberg em 1450) e o
Humanismo se propagara da Itdlia para toda a Europa, influenciando o
teatro de Shakespeare na Inglaterra e a filosofia de Montaigne na Franca.
(PIZA, 2004, p. 12)

O jornalismo cultural influenciou e esteve presente em movimentos sociais e
politicos da historia, principalmente no lluminismo e também na Revolugéo
Francesa, devido ao aparecimento de criticos e ensaistas e ao poder da imprensa
na Europa da época. Entre os criticos influentes deste século estdo Samuel Johnson
(1709-1784), que trabalhava na revista The Rambler e Charles Lamb na London
Magazine (PIZA, 2004).
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O critico tinha um papel fundamental na sociedade neste periodo. Quando se
pensa em jornalismo cultural, as criticas de filmes, séries de televisdo e obras
literarias continuam sendo consideradas o principal atributo desta editoria. O inglés
Samuel Johnson é considerado o primeiro critico e o “pai” de todos os outros
profissionais, ainda segundo Piza. Ele conseguia, ao analisar e opinar sobre uma
obra, relacionar temas politicos, sociais e econdmicos que aconteciam em sua
época.

A influéncia e relevancia do jornalismo cultural no inicio se restringiam aos
paises da Europa, como Inglaterra, Franca e Alemanha. Com o aparecimento de
diversos ensaistas como Denis Diderot (1713 -1784) e Charles Baudelaire (1821 -
1867). Apenas em meados do século XIX que a editoria comecou a chegar ao
restante do mundo, como nos Estados Unidos e também ao Brasil.

Com o passar do tempo e com a estabilizacdo das atividades industriais no
século XIX, o jornalismo cultural se tornou ainda mais influente e importante para a
sociedade. O jornalista deste segmento passou a ser reconhecido e visto como
especialista. “Ele podia desenvolver uma carreira exclusivamente como critico e
articulista, independente de academias ou de uma obra ficcional: a tarefa tinha sua
prépria dignidade” (PIZA, 2004, p.15).

No século XIX, a economia e a cultura dos Estados Unidos cresciam e se
consolidavam. Na era da Pré-Guerra Civil, um nome ficou marcado no pais, Edgar
Allan Poe, conhecido atualmente pelo seu conto ‘O corvo’ e por inUmeros contos de
terror e suspense, e reconhecido como ‘“critico e ensaista que modernizou o
ambiente intelectual da América” (PIZA, 2004, p. 16). Outros profissionais foram
surgindo nos Estados Unidos, gracas ao renomado Edgar Allan Poe, como Henry
James, do jornal New York Tribune, que ficou conhecido por suas resenhas e
criticas literarias.

Com a modernizacdo da sociedade e da imprensa em geral, o jornalismo
cultural na América também sofreu transformagcfes no século XX, com a
preocupacao de noticiar os fatos e reportagens. Ballerini (2015) afirma que os textos
do segmento tornaram-se mais imparciais € menos opinativos. Além disso, surgiram
as divisbes dos géneros jornalisticos, como também o aparecimento das
reportagens e noticias sobre entretenimento e produtos culturais. O autor ainda

aponta que principalmente nos Estados Unidos houve a capacitagdo dos
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profissionais em jornalismo cultural. Eles ndo eram mais apenas poetas e musicos
gue escreviam criticas sobre as obras.

Entre os veiculos de comunicacdo existentes, a revista sempre esteve
presente e foi fundamental para a relevancia do jornalismo cultural ao longo dos
séculos, com suas criticas, resenhas e reportagens. Porém, esta producédo tem se
tornado menos frequente devido a chegada das novas tecnologias do século XXI,
gue veremos em breve neste trabalho.

Gomes (2009) destaca que atualmente nos Estados Unidos e na Europa a
producado de conteudos culturais € caracterizada por guias semanais do cinema e da
televisdo. O autor afirma que nos Estados Unidos, a cultura se sobressai nas
editorias especializadas dos jornais generalistas. Em contrapartida, na Franca
predominam as revistas de formato especializado, como € o caso da Cabhiers du
Cinéma, fundada em 1951 e que ainda hoje publica edi¢des tanto em francés como

também em inglés.?

2.20 Contexto Brasileiro

No inicio do século XIX as publicagbes culturais brasileiras ocupavam
pequenos espagos nos jornais, 0s textos eram curtos e possuiam apenas notas
sobre as artes e obras literarias. “Assim, durante anos, o jornalismo cultural limitou-
se ao rodapé das paginas” (BALLERINI, 2015, p. 21).

O jornalismo cultural foi reconhecido como uma editoria no Brasil apenas no
final do século XIX devido aos textos e poesias do escritor brasileiro Machado de
Assis. Nesta época, ele escrevia ensaios e criticas de pecas teatrais e literarias,
como as sobre as obras de Eca de Queiroz.

Diversos autores reconhecidos nacionalmente passaram no inicio das suas
carreiras pelo jornalismo cultural, como criticos e ensaistas, como € o caso do
escritor José Verissimo, que foi considerado um dos grandes criticos brasileiros da
época.

Apesar de esta segmentacao ter tido um inicio tardio no Brasil, os textos e

publicacdes tinham e seguiam as mesmas caracteristicas presentes no continente

2 Cahiers du Cinéma ganha versao em inglés. Disponivel em:
<https://www.omelete.com.br/filmes/cahiers-du-cinema-ganha-versao-em-ingles> Acesso em: 14 mai.
2019.



https://www.omelete.com.br/filmes/cahiers-du-cinema-ganha-versao-em-ingles

17

europeu nos primordios do jornalismo cultural, em que eram abordadas e escritas
publicacdes sobre teatro e literatura.

O primeiro veiculo brasileiro a abordar a cultura, segundo Silva (1997 apud
BALLERINI, 2015) foi o Correio Braziliense, na editoria de Armazém Literario, que
era dividido em literatura, artes e ciéncia.

No final deste século XIX, as transformacdes no jornalismo em geral, ja ditas
no topico anterior, também afetaram a area de cultura no Brasil. Surgiam, entdo, no
pais, as criticas em formatos de periddicos literarios, geralmente em revistas como:
Revista Brasileira e Revista Mensal.

Assim como no restante do mundo, o jornalismo cultural brasileiro no século
XX também possuia a caracteristica informativa e o critico tinha um perfil
profissional. Um dos autores mais conhecidos pelos romances do século foi Lima
Barreto, que escrevia sobre os bastidores das redacdes de jornais (PI1ZA, 2004).

No final da década de 1920, com a sociedade moderna surgiu uma nova
publicacdo cultural, a revista O Cruzeiro, que foi reconhecida e marcada, segundo
Piza (2004), por produzir reportagens investigativas e divulgar textos de autores
nacionais como Manuel Bandeira, Vinicius de Moraes e Rachel de Queiroz. O autor
ainda comenta que O Cruzeiro conseguia através dos escritores atingir a todas as
classes da sociedade da época. Em contrapartida, nas décadas de 1930 e 1940
houve o enfoque das cronicas brasileiras em jornais culturais, como as de Carlos

Drummond de Andrade, Machado de Assis e Rubem Braga.

Se a tradicdo local em jornalismo literario — reportagens mais longas e
interpretativas, perfis, etc — é pequena, o gosto nacional pelas crbnicas, até
certo ponto, sempre foi uma forma de atrair a literatura para o jornalismo,
praticada por jornalistas, escritores e sobretudo por hibridos de jornalista e
escritor (PIZA, 2004, p. 33).

Nos anos 1950 surgiu o Caderno B, considerado referéncia entre os cadernos
de cultura no pais. Esta publicacdo pertencia ao Jornal do Brasil, que ja tinha se
estabelecido como impresso. Reynaldo Jardim e Amilcar de Castro foram os
criadores do Caderno e encontraram dificuldades para produzir devido ao modelo
antiquado do jornalismo que era frequente no Jornal do Brasil.

Segundo Barreto (2009), o Caderno B tinha como objetivo abordar assuntos
culturais e se tornar um produto cultural, com suas linguagens mais criativas e uma

diagramacdo mais moderna para a época que era produzida. Entre os escritores
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mais conhecidos do caderno estavam Clarice Lispector e Carlos Drummond de
Andrade, que escreviam suas cronicas semanalmente no Caderno B.
Apés o Caderno B, os grandes jornais do pais comecaram também com as

producdes de cadernos culturais.

E, desse modo, os cadernos culturais alcancaram uma particularidade:
transformaram-se em suplementos diarios de cultura com reportagens,
resenhas criticas, colunas assinadas e o servigo (tijolinhos-notas com o
roteiro de cinemas, teatros, casas de shows, enderecos, horarios), aspectos
gue ndo existem nem na América do Norte nem na Europa, uma vez que o
jornalismo cultural se resume a um caderno semanal nos grandes diarios ou
a revistas especializadas, independentes (BARRETO, 2009, p. 103).

Durante as décadas que se seguiram, 0s suplementos ganharam forca
principalmente dos jornais, com as criticas literarias, ainda dominadas no Brasil.

Na ditadura militar muitos jornais generalistas e culturais foram fechados com
a censura, porém a producdo continuou com a imprensa alternativa, comum na
época. Entre os veiculos alternativos da cultura estavam O Pasquim e Opinido, que
segundo Gomes (2009, p. 18): “aliaram em doses maiores ou menores o combate a
ditadura, o humor, a denuncia e a cobertura cultural diferenciada da praticada pelos
jornais diarios.”

ApoOs esse periodo de regime militar, os jornais Folha de Sdo Paulo e Estado
de S&o Paulo estabelecem em 1980 seus cadernos culturais conhecidos como
llustrada e Caderno 2. Estas publicacbes tiveram destaque até meados dos anos
1990. Piza (2004) compara estes suplementos: a llustrada tem como foco o cinema
norte-americano e a mauasica pop, em contrapartida o Caderno 2 aborda mais
fortemente a literatura e o teatro.

No final do século XX, meados de 1990, os textos jornalisticos se tornam
menos opinativos e comegcam a ser abordados temas que até entdo ndo eram vistos
pelo segmento do jornalismo como pertencentes ao cultural, como moda,
gastronomia e design.

Na década de 1990 os suplementos produzem além das criticas, os guias de
programacao da televisdo e cinema, palavras cruzadas e histérias em quadrinhos
(BALLERINI, 2015). Itens que sdo encontrados ainda nos dias atuais nos cadernos
culturais impressos.

Um marco importante desta época, para Gomes (2009), foi em 1997 com os

lancamentos das revistas Bravo! e Cult, que faziam as coberturas culturais. A
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Bravo!® parou as atividades em formato impresso em 2013 e ha apenas o seu site.*
E a Revista Cult ainda pode ser encontrada em algumas bancas e livrarias do pais,
como também em seu formato online.®

Esta crise das revistas culturais que ocorre atualmente é devido
principalmente a chegada das novas tecnologias e sites especializados de cultura
em geral e cultura pop, cada vez mais comuns na internet, como veremos em breve

neste capitulo e nos outros que seguirao.

2.3 Caracteristicas e Tipos de Texto

Neste tépico sdo abordados as caracteristicas e o0s tipos de textos
encontrados no jornalismo cultural. Os aspectos deste segmento podem se
diferenciar dos que sdo encontrados no jornalismo generalista.

Por outro lado, este segmento segue as caracteristicas de noticiabilidade do
jornalismo generalista, principalmente nos formatos impressos com os cadernos e
também o online. Entre os critérios estdo a “periodicidade, atualidade,
universalidade, difusdo, proximidade, etc” (GADINI, 2006, p.235). Porém, atendendo
ao seu publico-alvo. Gadini (2006) ainda ressalta isso usando como exemplo de
atualidade as noticias sobre lancamentos de filmes e mdusicas, aniversarios de
autores e artistas, programacéao da televisao, etc.

Piza (2004) critica em sua obra que os cadernos impressos sao superficiais
devido ao enaltecimento dos artistas nas entrevistas feitas pelos jornalistas. As
criticas também se tornam menores e desvalorizadas, como também reportagens de
eventos culturais, geralmente escritas como as matérias enviadas pelas assessorias
de imprensa dos artistas. Para ele, os temas mais lidos nos veiculos pelo publico no
momento de sua escrita eram a televisdo brasileira, como as novelas, o cinema

norte-americano e a musica pop.

8 Revista Bravo! é relancada com plataforma digital e versdes trimestrais impressas. Disponivel em:
<https://ffw.uol.com.br/noticias/arte/revista-bravo-e-relancada-com-plataforma-digital-e-versoes-
trimestrais-impressas/> Acesso em: 05 mai. 2019.

4 Revista Bravo! Disponivel em: <http://bravo.vc/> Acesso em: 05 mai. 2019.

5 Revista Cult. Disponivel em: <https://revistacult.uol.com.br/home/> Acesso em: 05 mai. 2019.



https://ffw.uol.com.br/noticias/arte/revista-bravo-e-relancada-com-plataforma-digital-e-versoes-trimestrais-impressas/
https://ffw.uol.com.br/noticias/arte/revista-bravo-e-relancada-com-plataforma-digital-e-versoes-trimestrais-impressas/
http://bravo.vc/
https://revistacult.uol.com.br/home/
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O jornalismo cultural atualmente € marcado principalmente pelas criticas,
colunas de opinido, noticias, reportagens e informagcbes sobre roteiros e
programacoes da televiséo e cinema.

Para Gomes (2009) o jornalismo cultural possui apenas dois géneros:
informativo e opinativo, principal género deste segmento. No informativo ha os
mesmos tipos de textos que aqueles produzidos no jornalismo generalizado, porém
0 autor também considera as resenhas como um modelo deste género. Além das
agendas, com as programacdes culturais e memoéria que sdo “notas lembrando fatos
ocorridos na data” (GOMES, 2009, p. 8).

Também sédo informativos, segundo Piza (2004), as datas de aniversarios e
falecimentos de celebridades, autores de obras, musicos e artistas. Além das listas
de filmes e obras literarias, com comentarios de jornalistas. Todos estes atributos
podem ser encontrados tanto nos cadernos culturais de jornais de grandes
circulacdes como o O Globo, como também em revistas especializadas e nos dias
atuais em sites de cultura em geral e principalmente de cultura pop, que tem atraido
gradualmente publicos mais jovens, como € o caso do AdoroCinema.

Para ilustrar e categorizar os géneros informativo e opinativo do jornalismo
cultural, segundo os estudos do autor Fabio Gomes, em sua obra Jornalismo
Cultural (2009), séo utilizadas tabelas apresentando suas caracteristicas a seguir.

Tabela 1: Formatos do Género Informativo

Informativo

Entrevista — Texto tradicional, com perguntas e respostas do jornalista e a fonte, que

neste caso sao os atores, diretores, escritores e artistas.

Nota — O jornalista relata de forma breve as informacdes sobre um filme, obra literéria,

musica, etc, e ndo ha necessidade dos fatos ocorrerem no instante.

Noticia — Uso do lide jornalistico (0 que, quando, quem, onde, por que € como)

informar sobre eventos culturais que irdo ocorrer.

Reportagem — Apresenta as mesmas caracteristicas da reportagem generalista, como

analise e interpretacdo de um tema cultural.

Resenha — Contetdo que descreve sobre os principais pontos de um filme ou obra.

Gomes (2009), tipo de texto que pode ter comentarios ou ndo dos autores.

Fonte: GOMES (2009).
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Tabela 2: Formatos do Género Opinativo

Opinativo

Coluna — Textos pequenos sobre um assunto especifico que séo publicados em jor-

nais, revistas e sites.

Comentéario — Conteudo de opinido sobre um filme, livro ou evento, que pode inserir

depoimentos dos escritores e artistas.

Critica — Principal género deste segmento. O critico analisa e emite a opinido de forma
justificada sobre um filme, livro, peca de teatro, etc.

Ensaio — Texto de opinido sobre um artista ou obra que possa promover uma reflexao

na sociedade.

Fonte: GOMES (2009).

Ao contrario de Gomes, Melo (2009) conceitua a resenha como opinativa e
que surgiu logo apos a critica. Este tipo de texto auxilia nas decisdes e opinides dos
leitores sobre o assunto ou produto cultural.

Piza (2004) aborda ainda de forma mais aprofundada as caracteristicas que
determinam as criticas. O texto desta categoria deve ser claro, coerente e agil. Para
ele, a critica deve possuir informacdes sobre a obra ou filme, como a histéria
resumida, os autores, diretores, etc. Além disso, deve apresentar as qualidades e os
defeitos, de acordo com a opinido do critico.

O profissional de critica deve ter a possibilidade de “ir além do objeto
analisado, de usa-lo para uma leitura de algum aspecto da realidade, de ser ele
mesmo, o critico, um autor, um intérprete do mundo” (PIZA, 2004, p. 70).

No género opinativo ha também as colunas de opinido, que até entdo seguem
0S mesmos atributos que uma critica, porém a linguagem é mais informal e pessoal.
Pode ser, segundo o mesmo autor, caracterizado como um modelo de diario de
opinido.

Neste segmento do jornalismo, as reportagens possuem atributos especificos
que diferem do tradicional, como a inser¢ao de matérias mais “frias”, que narrem os
eventos e lancamentos de filmes que ainda irdo ocorrer, por exemplo.

Piza (2004) destaca que o conteudo de uma reportagem cultural também
aborda questdes consideradas reflexivas e importantes como o0s problemas

enfrentados por algum érgdo publico cultural como museus, desfazendo padrdes e
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preconceitos existentes de que os assuntos do jornalismo cultural sdo apenas
superficiais.

Além de todos estes tipos de textos que acercam o jornalismo cultural ha o
perfil, em que o foco é abordar sobre a vida, curiosidades e carreira de uma fonte,
que pode ser um autor, ator ou artista. No perfil, podem ser obtidas também
informacdes sobre 0 personagem com pessoas proximas a ele, ainda segundo Piza
(2004).

Além dos géneros ja falados anteriormente, no segmento de cultura também
pode haver a caracterizacdo do género utilitario ou servicos, como é conhecido
popularmente, que trata sobre informacBes que auxiliam o seu publico em seu
cotidiano. Segundo Melo (2009), o utilitario no jornalismo cultural apresenta quatro
formatos: o indicador, roteiro, servigo e cotagcao. O indicador, por exemplo, seriam 0s
guias de televisdo e cinema. Como exemplo de roteiro, podem ser citadas as opcoes
de locais e produtos oferecidos para o publico. Servico seriam 0s resumos das
novelas e indica¢cbes de filmes. E por ultimo, a cotacdo que pode ser considerada
como uma bolsa de valores, que determinam as preferéncias do publico como as

salas de exibicao de filmes.

2.4 Jornalismo Cultural e sua segmentacao tematica

Neste ultimo tépico do capitulo sdo abordados o conceito de segmentacao e
sua funcionalidade, além de também caracterizar e explicar mais detalhadamente
sobre a segmentacdo tematica que existe dentro do jornalismo cultural, tanto nas
revistas especializadas como no formato online.

A segmentacdo, como a palavra ja diz, refere-se a divisdo dos conteidos em
temas especificos analisando seus variados publicos e as demandas dos mercados.
Conforme diz Carvalho (2007, p.7) sobre a divisdo em mercados: “entende-se
segmentagdo como os tipos de empresas que se dedicam a diferentes ramos de
atividades, os jornais, por exemplo, estdo inseridos no segmento da informagao”. A
segmentacao dos publicos, por sua vez, é relacionada aos interesses pessoais dos
leitores, como também por condi¢gbes socioecondmicas e geograficas.

O jornalismo cultural € um exemplo de segmento por ser separado por
assuntos tematicos e ter coberturas de musica, teatro, livros e cinema, que é o foco

desta monografia. Esta segmentacdo do jornalismo cultural comecou cedo no Brasil
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com a chegada das revistas especializadas de cinema, como a Revista SET, que
publicou noticias e reportagens sobre a cobertura do cinema de Hollywood e
brasileiro, por cerca de 20 anos, época em que o online ainda ndo existia®. SET
parou de ser produzida no ano de 2009, devido as demandas da internet.’

Outra revista especializada em cinema, publicada e que circula no Brasil,
mesmo que principalmente em capitais e metropoles, € a Preview. A revista
comecou em 2009 e aborda atualmente também outros assuntos como tecnologia e
televisdo. Apesar de circular em formato impresso nas bancas e livrarias, o veiculo
ainda possui um site onde publica noticias e criticas sobre o mundo do cinema.

Com a chegada da internet houve o crescimento de sites de cultura,
principalmente voltados ao cinema, para atingir publicos mais jovens que se
interessam pelo ramo. A web possibilitou uma alternativa de producao no jornalismo
cultural devido aos altos gastos com as impressfes das revistas e também a
variedade de assuntos veiculados em tempo real.

Piza (2004, p. 31) afirma que: “Incontaveis sites se dedicam a livros, artes e
ideias, formando féruns e prestando servigcos de uma forma que a imprensa escrita
nao pode, por falta de interatividade e espacgo”. Atualmente, podem ser citados
diversos sites que produzem conteddos sobre cinema como o Cinema com
Rapadura, lancado em 2004 e o AdoroCinema, objeto de pesquisa desta
monografia. Além de sites que divulgam também sobre a cultura pop em geral e
historias em quadrinhos como Omelete fundado em 2000 e Jovem Nerd, de 2002.

Inicialmente, a web possibilitou as mudancas na producdo de contetdos do
jornalismo cultural de forma positiva, como trataremos no segundo capitulo desta
monografia, no qual sera abordado o webjornalismo e todas as consequéncias das

transformacdes deste novo modelo no segmento de cultura.

6 Memorias de um cinéfilo: a revista SET Cinema & Video. Disponivel em:
<https://blogcineonline.wordpress.com/2015/08/20/memorias-de-um-cinefilo-a-revista-set-cinema-
video/> Acesso em: 13 mai. 2019.

7 Revista SET € cancelada. Disponivel em: <https://www.omelete.com.br/filmes/revista-set-e-
cancelada>. Acesso em: 13 mai. 2019.



https://blogcineonline.wordpress.com/2015/08/20/memorias-de-um-cinefilo-a-revista-set-cinema-video/
https://blogcineonline.wordpress.com/2015/08/20/memorias-de-um-cinefilo-a-revista-set-cinema-video/
https://www.omelete.com.br/filmes/revista-set-e-cancelada
https://www.omelete.com.br/filmes/revista-set-e-cancelada
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3 WEBJORNALISMO

Neste capitulo sdo abordados o conceito de webjornalismo, suas principais
caracteristicas, mais especialmente as suas chamadas geracdes ou fases,
seguindo, a partir de uma revisdo bibliogréfica, os estudos de autores que tratam
deste tema. Além disso, serdo discutidos conceitos de cultura da convergéncia e
cultura participativa, como também sobre os de modelos de sites de redes sociais,
para contribuir mais particularmente para a discussdo sobre as questbes de

interatividade presentes em algumas das ultimas fases/geracdes do webjornalismo.

3.1 Caracteristicas e geracfes do webjornalismo

Os autores que discutem sobre o webjornalismo e suas caracteristicas podem
divergir sobre as fases ou geraces deste novo formato de fazer o jornalismo, cada
vez mais presente nos dias atuais. Porém todos reconhecem que no comeco 0sS
contetidos eram transcritos da mesma forma que 0s impressos e que atualmente ha
a personalizacao de conteludos.

Assim como no generalista, o jornalismo cultural também recebeu
transformacdes das novas tecnologias. Conforme Canavilhas (2001) aponta em sua
obra, o webjornalismo é uma nova forma de produzir o jornalismo. Para ele, este
novo formato é como o telejornalismo ou o radiojornalismo, ou seja, um novo veiculo
para divulgar informacdes. O apice deste movimento de transicdo para o jornalismo
ocorreu ao final dos anos 1990, que segundo Prado (2011, p. 31), aconteceu quando
0s jornalistas comecgaram a receber salarios mais altos, as equipes de profissionais
aumentaram e a internet passou a ser vista como um mercado.

Assim como o radio e a televisdo, a web possui caracteristicas e linguagens
especificas para divulgar informacBes e atingir seus publicos. Em sua obra
Webjornalismo, Prado (2011) aponta os principais atributos deste novo formato
defendidos por Palacios (2004) como: multimidialidade, interatividade,
hipertextualidade, personalizacdo, memoria e atualizacdo continua. Estes que serédo
desenvolvidos ao longo deste capitulo.

Em contrapartida, Mielniczuk (2003) conceitua em sua Tese: Jornalismo na
web: uma contribuicdo para o estudo do formato da noticia na escrita hipertextual,
uma outra caracteristica denominada instantaneidade, que poderia ser caracterizada

também como atualizacdo continua, defendida por Palacios. Para ilustrar e explicar
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melhor cada um destes atributos do webjornalismo séo utilizadas tabelas, segundo a
autora Mielniczuk (2003):
Tabela 3: Caracteristicas do Webjornalismo

Multimidialidade: conceituada como o uso de imagens, video, audios, infograficos e mais

recentemente os gifs animados em uma mesma noticia ou reportagem jornalistica.

Interatividade: pode ser considerada a relacéo do leitor com o veiculo de comunicacéo,
como também com os outros leitores através da caixa de comentarios, por exemplo.

Além de também haver interatividade através dos hiperlinks® e do uso de e-mails para con-
tato direto com o site.

Hipertextualidade: Sao links localizados dentro de uma matéria, em que o leitor pode deci-
dir como sera a sua leitura e ao clicar entra em outro contetdo. Geralmente, os hiperlinks

sdo utilizados para encontrar arquivos de outras matérias relacionadas do site.

Personalizacédo: consiste na producdo de contelddos que atenda aos leitores individual-
mente. Os sites possibilitam que os leitores possam escolher os assuntos do seu interesse.
Um exemplo de personalizacdo é o newsletter, que segundo a autora, o leitor se cadastra

no jornal e recebe por e-mail o conteddo que se interessar.

Memoaria: € o arquivo das noticias dos sites de jornais. A maioria dos veiculos disponibiliza
aos seus leitores, contelidos de uma semana, més anterior ou também de desde o inicio do

site, como é o que vemos no AdoroCinema.

Instantaneidade ou atualizagdo continua: caracteristica marcante e presente em todos
0s sites jornalisticos nesses ultimos anos, trata-se da divulgacéo de noticias em tempo

real, em que a cada minuto uma informacao pode ser atualizada.

Fonte: MIELNICZUK (2003)

Entende-se que essas caracteristicas ndo estdo presentes apenas em uma
fase/geracdo do webjornalismo. Todas as geracdes, em algum momento, possuem
esses atributos, seja a multimidialidade ou a interatividade, visto que o0s sites
jornalisticos demandam por recursos avancados da tecnologia.

Conforme falado anteriormente, autores divergem sobre as fases do
webjornalismo, entre eles Silva Jr (2002), que discute em seus estudos que ha trés

fases: transpositiva, perceptiva e hipermidiatica. Para o autor, o transpositivo era

8 Hiperlinks: “elemento basico de hipertexto, um hyperlink oferece um método de passar de um ponto
do documento para outro ponto no mesmo documento ou em outro documento” (FERRARI, 2010, p.
99).
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encontrado principalmente nos primeiros jornais para a web. As noticias e producdes
eram transcritas de forma direta aos impressos. Na segunda fase, o do jornalismo
perceptivo, hA o uso de novos recursos tecnologicos, conforme aponta Silva Jr
(2002, apud MIELNICZUK, 2003):

Nesse estagio, permanece 0 carater transpositivo, posto que, por rotinas de
automacdo da producdo interna do conteldo do jornal, ha uma
potencializacdo em relacdo aos textos produzidos para o impresso.
Gerando o reaproveitamento para a versao online. No entanto ha a
percepcdo por parte desses veiculos, de elementos pertinentes a uma
organizagdo da noticia na rede.

Ainda ha uma terceira fase, classificada como a do jornalismo hipermidiético,
em que sao utilizados os hiperlinks, convergéncia entre os suportes e a divulgacao
de um contetdo em diferentes plataformas.

Em contrapartida, Mielniczuk (2003) conceitua em seus estudos que o
webjornalismo possui trés geracdes, cada uma com seus atributos especificos. Para
a autora, webjornalismo é a forma como uma noticia, reportagem ou cobertura é
divulgada e apresentada na web. Assim como, no modo do jornalismo transpositivo
de Silva Jr, a primeira geracdo neste caso, € caracterizada como a transcricdo dos
jornais impressos. Nesta época, 0s grandes jornais como o Estado de S&o Paulo e o
Jornal do Brasil transformaram seus impressos para o formato online, divulgando os
mesmos conteldos e editorias. “A disponibilizacdo de informacdes jornalisticas na
web fica restrita a possibilidade de ocupar um espaco, sem explora-lo, enquanto um
meio que apresenta caracteristicas especificas” (MIELNICZUK, 2003, p. 33)

A segunda geracao, que ocorreu principalmente no final da década de 1990, é
marcada por novas caracteristicas, apesar de seguirem os métodos dos veiculos
impressos. Nesta etapa, surgem os primeiros links, como sdo conhecidos
atualmente, que séo utilizados entre os intervalos dos jornais. Além do uso dos e-
mails entre os leitores e o jornal. A terceira geracdo surge com objetivo de
desenvolver veiculos proprios para a web, ao invés de criarem versdes online do
formato impresso. Nessa geracdo surgem novos recursos tecnolégicos como sons e
animacgoes, interacdes com a participagdo do publico, enquetes, personalizagdo de
conteudos para atrair os leitores, além do uso de hipertextos como forma de narrar
os acontecimentos. (MIELNICZUK, 2003).

Esta terceira geragdo, conforme ainda afirma a autora € marcada por ser a
mais avancada das trés fases, em termos de recursos tecnoldgicos que contribuiram

para a divulgacédo de conteudos em tempo real, melhoria na qualidade das imagens,
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videos e sons, como também o aumento no numero de leitores. Esta fase do
webjornalismo se destaca por apresentar as caracteristicas, ja ditas anteriormente,
como: multimidialidade, interatividade e personalizagéo.

Atualmente, tém sido encontrados diariamente novos veiculos que sao
exclusivamente para o formato online e que apresentam as caracteristicas desta
terceira geracao defendida por Mielniczuk. Porém, devido aos novos avancos que
aparecem cada dia mais frequentes, novas geragbes/fases do webjornalismo tém
surgido.

Uma dessas novas geracdes seria o jornalismo de banco de dados, em que
as informacdes sdo armazenadas no proprio site e o leitor pode encontrar de forma
rapida e facil as noticias e reportagens. Dalmonte (2009) considera que o banco de
dados seja uma quarta geracdo do webjornalismo. O autor cita ainda Machado
(2004, p.5):

O uso das bases de dados permite a ininterrupcéo do fluxo informacional, o
gue torna possivel e confiavel o acesso as informagdes, podendo estreitar
ainda mais as relagdes entre uma organizacao jornalistica e seus leitores. O
texto Webjornalistico, incrementado pelo banco de dados, pode viabilizar
varios caminhos a determinados contelidos e o usuario pode acessa-los a
qualguer momento.

Diferentemente, Barbosa conceitua o banco de dados como uma das
caracteristicas da terceira gera¢do do webjornalismo. Com a base de dados, os sites
jornalisticos se tornam mais dinamicos e flexiveis, possibilitando uma maior
participacdo do leitor, conforme a autora afirma “as bases de dados podem ser
entendidas como 0 aspecto que torna o produto digital uma experiéncia mais
auténtica e envolvente para o usuario” (BARBOSA, 2007, p. 130).

E conforme vao surgindo recursos tecnoldgicos para serem utilizados neste
novo formato de jornalismo, novos estudos sdo encontrados sobre as geracdes/
fases mais recentes do webjornalismo. Uma nova geracdo pode estar surgindo,
conforme aponta Nunes (2013), em sua dissertacdo intitulada A convergéncia
midiatica e editorial no jornalismo mével: uma analise do The Daily, voltada para os
dispositivos méveis como tablets e apps. Esta quinta geracdo do webjornalismo,
direcionada para os aplicativos, apresenta certas caracteristicas especificas e que
podem n&o aparecer nas outras geracoes, ja faladas anteriormente. Como, segundo

Nunes (2016, p. 26) apresenta, nesta geracdo ha: “independéncia do espaco web;
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mobilidade; amplificacdo do potencial off-line® e construcéo visual, de organizacéo
de conteudo, hierarquizacdo noticiosa e design grafico com forte influéncia dos
veiculos jornalisticos de papel” (NUNES, 2016, p. 26).

Estes dispositivos méveis possuem diversos modelos como: 0s que sao
idénticos do formato impresso ou dos sites; aqueles que utilizam caracteristicas do
impresso, mas também da web, chamados por Nunes de webmodveis. Além das
edigcbes digitais, que: “adicionam a questdo da finitude — possibilidade de se
vislumbrar um caminho a seguir e a possibilidade de esgotar o conteddo ali
compilado — sugerindo uma linearidade de leitura em que € possivel visualizar o
inicio, meio e fim das edigbes” (NUNES, 2016, p. 27).

Assim como ha os veiculos de conteudos generalistas que migraram para 0s
dispositivos moveis, como o do jornal O Globo, o jornalismo cultural ndo seria
diferente. Este segmento tem-se utilizado dos aplicativos para divulgarem todo o seu
conteudo cultural, como € o caso, do portal AdoroCinema.

Com os seus smarthpones e tablets, os leitores podem buscar assuntos de
seu interesse através dos aplicativos, que ndo conseguiria no formato impresso ou
até mesmo nos sites. Segundo Ballerini (2015, p. 178): “ao ir para a pagina com a
critica do novo filme, no lugar da foto ha o trailer, que comeca imediatamente ao
tocar na imagem”. Ou seja, estes aplicativos possuem novos recursos, como

também, possibilitam uma nova forma de interatividade com os leitores.

3.2Convergéncia

Com os avancos tecnologicos no jornalismo e na web, a forma de produzir
conteudo e receber informacées também mudou. Nos tempos atuais, com a
convergéncia, em uma Unica matéria jornalistica, podem ser encontradas
caracteristicas de um conteudo para TV, como videos e imagens, como também
audios, derivados do radio, além dos hiperlinks e textos dos veiculos impressos.

Nesse sentido, torna-se importante a proposicdo de Jenkins (2009) sobre a
ideia de cultura da convergéncia. Para o autor, o conceito pode ser compreendido
através de um tripé formado pelas definicbes de convergéncia midiatica, inteligéncia

coletiva e a cultura participativa.

9 Pode-se ler em formato off-line, porém os videos e o conteddo em tempo real ndo podem ser
acessados.
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A convergéncia pode ser entendida como a divulgacdo de informacfes em
diferentes plataformas, a participacdo de diversos tipos de midia e a participacéo
dos leitores nos veiculos de comunicagao, ou seja, “a convergéncia € uma palavra
que consegue definir transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e
sociais, dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando”
(JENKINS, 2009, p. 29).

Martino (2015) trata também sobre a cultura da convergéncia de Jenkins
(2009) e aponta que a convergéncia cultural se d4 devido a interacdo entre as
pessoas que compartilham ideias e mensagens, ajudando com suas contribuicdes
no meio. A convergéncia acontece quando diferentes referéncias culturais se juntam
ao encontrar um grupo social. Como exemplo, as pessoas que sdo fas de
determinado assunto, como musica, celebridades e filmes de cultura pop se
encontram para falar sobre novos conteddos que sairam sobre os idolos.

A convergéncia pode ser considerada quando as pessoas relacionam 0s
elementos das midias com a sua realidade. Martino usa um caso simples para

exemplificar esta ideia:

Quando alguém vé uma pessoa na rua e acha parecida com algum
personagem de uma série de TV, € um momento de convergéncia — a
associacdo da mensagem da TV com uma pessoa real em um processo
gue ocorre em minha mente (MARTINO, 2015, p. 35).

Ou seja, a convergéncia ndo é apenas tecnologica, mas também depende
dos aspectos culturais para se aproximar da realidade. O autor ainda afirma que a
cultura da convergéncia permite que as pessoas sejam produtores de mensagens e
as novas tecnologias as auxiliam neste processo.

Conforme falado anteriormente, Jenkins (2009) propde o tripé da cultura da
convergéncia e define inteligéncia coletiva, tomando de empréstimo as contribui¢cdes
de Pierre Levy, como o consumo e a producdo de informacgles feitas de forma
coletiva a partir das possibilidades da web 2.0. Para o autor, a inteligéncia coletiva é
uma nova forma de poder midiatico. “Nenhum de nés pode saber de tudo; cada um
de nés sabe de alguma coisa e podemos juntar as pecas, se associarmos n0ossos
recursos e unirmos nossas habilidades” (JENKINS, 2009, p. 30).

Martino também concorda com o conceito de Pierre Levy sobre a inteligéncia
coletiva. Para o autor (2015) todos os leitores podem contribuir e compartilhar as
informacdes, através de seus conhecimentos, que ndo pertencerdo a nenhuma

pessoa especificamente e poderdo ser usados por qualquer um. Para exemplificar o
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conceito, ele lembra de quando se ha duvidas sobre instalagcdo de tomada, e, com
um video no Youtube de outra pessoa sobre isto, 0 caso € resolvido.

Enquanto isso, a cultura participativa é considerada como o modo em que 0s
usuarios participam e interagem com as novas midias de forma mais ativa do que
em contextos anteriores.l® Para Jenkins (2009), agora os consumidores e 0s
produtores participam na producdo dos conteudos. Os leitores tém a possibilidade
de produzir e recriar os conteudos.

Como exemplo de cultura participativa, podemos citar a criagdo e edicdo de
videos, imagens e textos para internet, feitos pelos leitores do veiculo. E habitual
encontrar na internet, por exemplo, filme feito e editado por um f& com uma nova
trilha sonora. Podem ser achados, diariamente, videos de filmes de géneros da
cultura pop, como Harry Potter e Star Wars, com novas versdes criadas pelos
préprios fas.

Com as novas tecnologias e a convergéncia midiatica, houve a possibilidade
de uma maior participacéo e colaboragdo do publico no jornalismo. A interacéo entre
os leitores e os veiculos tornou-se mais dindmica, diferentemente do que era visto
na época que nao havia meio digital e os veiculos tradicionais, como jornal e TV,
dominavam a producdo.

Além disso, a convergéncia permitiu uma autonomia do publico, que tem
buscado mais novidades nos assuntos, possibilitando que as informagdes cheguem
aos mais variados tipos de classes sociais, dos intelectuais até aos estudantes de

uma periferia, conforme aponta Squirra (2012).

3.3Sites de Redes Sociais

Neste ultimo tépico do capitulo sdo abordados os conceitos de sites de redes
sociais, seguindo os estudos e atributos da autora Raquel Recuero (2009). Ao longo
do tempo, a comunicacdo acontece através das relagdes sociais e com a chegada
da web, essa relacdo tornou-se mais evidente com as redes sociais, como
conhecemos hoje enquanto plataformas na internet. A tecnologia possibilitou que as
midias digitais proporcionassem novas interagdes entre as pessoas em diferentes

lugares.

10 “Cultura participativa: cultura em que fas e outros consumidores sdo convidados a participar
ativamente da criagao e da circulagdo de novos conteudos” (JENKINS, 2009, p. 378).
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Neste meio digital, as redes sociais apresentam caracteristicas especificas
qgue evidenciam sua utilidade para o publico. Martino (2015), tomando como base o0s
estudos de Merklé, comenta que as redes possuem trés principais atributos em
comum: a personalizagéo do perfil, em que o publico tem a possibilidade de criar o
perfil da forma que escolher, a possibilidade de acessar o perfil de outras pessoas
gue também estdo na rede social e de interacdo com elas, descobrindo e cultivando
interesses em comum.

Uma rede social pode ser caracterizada como uma relacao entre as pessoas
gue buscam conhecer e compartilhar seus interesses e temas preferidos. As redes
sociais, segundo Recuero (2009), formam um conjunto dos elementos: atores, que
seriam as pessoas ou instituicdes, e as conexdes, que sdo consideradas como as
interacdes ou lagos sociais.

Exemplificando estes elementos, podem ser caracterizados como atores 0s
perfis de Twitter, Facebook e como também os blogs, que ndo séo vistos téo
frequentemente nos dias atuais. Para a autora, eles sao representacdes dos atores
sociais, onde acontecem as interagdes. Enquanto que, como falado anteriormente,
as conexdes se dao pelas intera¢cdes como, por exemplo, 0s comentarios sobre uma
postagem de uma pessoa em seu perfil no Facebook.

Os sites de redes sociais sao locais onde pessoas se relacionam e interagem
a partir da elaboracéo de perfis pessoais. Estes sites sdo usados para dar relevancia
as redes sociais na internet. Entre os exemplos mais conhecidos entre 0s usuarios
de sites de redes sociais, pode-se citar o Facebook, o Instagram e o Twitter. Assim,
Recuero (2009) caracteriza o0 site como oposicdo as redes citadas, devido ao
aspecto tecnoldgico que possibilita interagdes e ampliacdes das redes sociais que ja
constituimos ha tempos no modo offline.

Com o aparecimento das plataformas digitais e dispositivos méveis, ha uma
relevancia e os usuarios buscaram ainda mais os sites de redes sociais, devido a
facilidade de acesso deles, diferente do que era visto anteriormente, assim como
aponta Martino (2015, p. 58): “a possibilidade de participar das redes online a partir
dos dispositivos moéveis, como celulares e tablets, de alguma maneira permite a
transposicdo continua das barreiras entre mundo fisico e mundo online”.

Para definir o conceito de um site de rede social, Recuero (2009) utiliza dos
estudos de Boyd e Ellison (2007). Os autores conceituam que para ser considerado

um site de rede social, este formato deve possuir algumas caracteristicas como a
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criacdo de um perfil pessoal, interacdo entre os diferentes usuarios nos comentarios
de uma publicacdo, por exemplo e a exposicdo da rede social da pessoa. Ou seja,
estes sites sdo considerados um tipo de plataforma digital de comunica¢do, como
por exemplo, o site de rede social que o AdoroCinema possui e sera abordado no
préximo capitulo.

Nos sites de redes sociais, para citar como exemplo o Facebook, os usuarios
criam uma conta onde colocam informacgdes pessoais, como nome e localidade, e
também assuntos de seu interesse, como cinema, TV e mausica. Além disso, 0s
usuarios conseguem encontrar redes sociais de outras pessoas que as utilizem.

Estes sites também podem ser atribuidos a dois conceitos: apropriacdo e
estrutura, que sao definidos por Boyd e Ellison (2007), como aponta Recuero (2009).
A apropriacdo, que segundo eles, seria 0 que da o sentido a uma rede social e em
contrapartida, a estrutura seria a exposicdo da rede, diferenciando o site de rede
social de outros meios de comunicacao digital.

Com estes conceitos, Recuero (2009) também conclui que a apropriacdo € a
forma que esta plataforma, conhecida como site de rede social, é utilizada pelos
atores, com as interacdes presentes em cada tipo de site de rede social. A autora
defende que a estrutura possui duas nocdes, uma sendo a lista dos amigos e
seguidores de uma rede social e a outra em que acontece através das conversas
informais dos usuarios.

O que torna um site de rede social ndo é a plataforma propriamente dita, mas
0S usuarios, no caso dos atores que a utilizam como forma de interagir, conhecer e
usufruir das variadas a¢fes do site de rede social. Partindo deste principio, Recuero
classifica como os sites de redes sociais propriamente ditos e sites de redes sociais
apropriados.

Os sites de redes sociais propriamente ditos tém como objetivo expor as
redes sociais conectadas aos usuarios, como descreve a autora, a ‘publicizacao’ das
redes, ou seja, a interacdo entre 0s usuarios se da através da divulgacdo. Como
exemplo desta categoria podem ser citados o Facebook e o Instagram, em que 0s
usuarios conseguem interagir com outros, apenas depois de criar um perfil pessoal.

Por outro lado, os sites de redes sociais apropriados ndo tém como objetivo
principal divulgar as redes sociais, mas 0s proprios usuarios comecam a utilizar apos

as interacbes com os comentarios. Recuero (2009) exemplifica com o Fotolog que
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comeca a ser criado apenas depois que o usuario publica alguma foto ou
comentario.

Outro ponto importante sobre os sites de redes sociais € a questdo do capital
social, que é a relacdo do poder e visibilidade que uma pessoa possui no ambiente
digital, como aponta Martino (2015) com base na pesquisa de Bourdieu, em que o
capital social aconteceria devido ao nimero de contatos que 0 USUArio possui em um
site de rede social. O capital social diz respeito a uma valorizagcdo na quantidade de
pessoas que um usuario mantém relacbes, posto que quanto mais pessoas
conhecer mais ele sera visto.

O capital social se relaciona com os sites de rede social ao buscar
compreender a influéncia da plataforma que é o site e como acontece a
popularidade dos usuérios, visto que é diferente do que acontece fora do mundo
digital. Recuero (2009) discute os tipos de capital social que existe, com base nos
estudos de Bertoline e Bravo (2001), em que os sites de redes sociais possibilitaram
que 0s usuarios (atores) aumentassem suas relacoes.

Entre esses valores dos sites de rede social, podem-se destacar, como
aponta a autora: a visibilidade, a reputacdo, a popularidade e a autoridade. Para
Recuero (2009) as plataformas ajudam os usuarios a ficarem mais conectados entre
outras pessoas, aumentando a sua visibilidade, ou seja, 0s usuarios sdo mais vistos
no mundo online. Enquanto que a reputacdo é como 0 usuario é visto e se comporta
na frente de outras pessoas, como afirma Recuero (2009, p. 109): “o conceito de
reputacdo implica diretamente no fato de que h& informacgbes sobre quem somos e o
gue pensamos, que auxiliam outros a construir, por sua vez, suas impressoes sobre
nés”. Outro valor apresentado neste estudo é a popularidade, que segundo Recuero
esta pautado na audiéncia. Por exemplo, para saber se um usudrio é popular no site
de rede social basta olhar o nUmero de seguidores e comentarios em seu perfil. E
por ultimo temos o valor de autoridade que ainda para a autora € uma questao de
influéncia na rede social, em como um determinado ator influencia os outros. Os
atores (usuarios) sédo reconhecidos como autoridade em um determinado assunto.

Como percebe-se com o0 webjornalismo, houve mudancas na forma como é
produzido os conteldos jornalisticos e a interagdo entre os veiculos e seus publicos.
A partir desta pesquisa, o terceiro capitulo ira discutir e verificar como 0s conceitos
tratados até agora sobre jornalismo cultural e webjornalismo s&o aplicados no portal

AdoroCinema.
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4 PORTAL ADOROCINEMA

Neste ultimo capitulo, a partir de um levantamento historico sobre as
transformacdes do AdoroCinema, baseado em pesquisa documental dentro do
préprio portal, vai se analisar o objeto de estudo, identificando marcos importantes
da evolucdo do site enquanto portal e compreendendo a sua situacdo atual em
relagdo as geragfes mais atuais do webjornalismo em sua arquitetura. Além disso,
sera analisada a presenca do uso de formatos e géneros jornalisticos, bem como
discutidos os aspectos de site de rede social envolvidos em parte pelo

AdoroCinema.

4.1 Analise da evolucéao histérica do portal AdoroCinema

O AdoroCinema € um portal de noticias sobre cultura, em que sdo abordados
conteudos de filmes, e, também, de séries, que surgiu como um passatempo entre
amigos no dia 1° de abril de 2000. O contetdo do site relne atualmente noticias
sobre obras cinematograficas nacionais e internacionais e de séries de televisao,
com criticas, entrevistas com atores e diretores de cinema, informacdes sobre
bilheterias, trailers, entre outros.

O objeto desta pesquisa pode ser considerado como um portal de noticias ao
apresentar as se¢fes mais comuns de um portal e defendidas por Ferrari (2009)
como a ferramenta de busca, em que os usuarios podem, através deste recurso,
buscar de forma mais rapida uma critica do filme favorito, informacdes sobre uma
série ou filme que pretende assistir como as personalidades e diretores ou videos
dos trailers. Além disso, o portal apresenta também a secao de noticias, conforme a
autora conceitua, em que as informacdes sao encontradas na barra de navegacao.
Estes recursos sdo uma forma de atrair e chamar a atengcéo do publico para seu
veiculo.

Ferrari (2009) ainda aponta que os portais podem ser horizontais, que
produzem conteddos generalistas e 0s verticais que sdo 0s portais segmentados,
como € o AdoroCinema. O AdoroCinema é um vertical ao produzir conteudos
personalizados sobre cultura, principalmente sobre cinema e séries. O publico, ao
acessar o site, ira encontrar assuntos e temas especificos sobre este segmento do

jornalismo de forma mais aprofundada do que visto em jornais generalistas, por
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exemplo. Com o portal vertical, os usuarios conseguem contetdos personalizados e
ha possibilidade de uma maior interacdo com o leitor.

No inicio do AdoroCinema, nos anos 2000, percebe-se que o uso de recursos
tecnologicos € mais escasso, restrito as possibilidades disponiveis na época,
conforme é visto na homepage do portal dos anos 2000 a seguir:

Figura 1: Layout da Homepage do AdoroCinema nos anos 2000

ﬁ LRLRE A
» _ SRGCINEMATES.3

Chico Xawar réama ter pacografado eeein da aniay Kubrick

ey
" Y

P CENSURA, Dogma € velade ne grande circafic nacanal
P Ao nvarerte o laogaments de Chald de Guilherms Fortes.

A1 e Jareiro, dessa Wozeio 6

P oo Eslagio prepers Ssngamert
w82 em Ipanema

Fonte: adorocinema.com??

Como pode ser vista nesta figura, o layout € mais simples, ndo ha divisdo das
secdes, como é atualmente. Na homepage, ja hdo se tem muitos recursos visuais,
como imagens e 0 que ja se é notavel € a presenca dos hiperlinks, que guiam os
contetidos para uma outra pagina.

Em um ano, o portal recebeu mudancas, conforme o AdoroCinema aponta em
sua secao ‘Sobre o AdoroCinema’. Nesta época, comegam a surgir informacgdes
sobre os filmes e o portal jA mudou seu layout. O AdoroCinema ndo passou pela
primeira geracdo do webjornalismo, defendida por Mielniczuk (2003), visto que ele ja
surgiu na versao online. Em 2001, quando houve a primeira mudanca no visual, o
portal pode passar pela segunda geracdo do webjornalismo, pois, pela homepage
apresentada neste trabalho, pode encontrar os links para seguir a leitura.

No inicio do portal, percebe-se que nos contetdos ha poucos recursos como
imagens. Nesta época ha presenca da hipertextualidade, defendida por Mielniczuk

(2003), caracterizados pelos hiperlinks que sé&o os textos que direcionam os leitores

11 AdoroCinema comemora 15 anos. Disponivel
em:<http://www.adorocinema.com/slideshows/filmes/slideshow-112494/> Acesso em: 30 jun. 2019.
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para outros conteudos. Percebe-se também que por volta do ano de 2008, comecam
a surgir contetdos com recursos visuais, como imagens, porém o texto e os links
ainda sado caracteristicas marcantes do portal. Ao buscar conteidos mais antigos,
desta fase j& em 2008 na secdo de noticias do site, percebe-se que 0s principais
conteudos divulgados eram entrevistas e coletivas de imprensa, onde eram usados
poucas imagens e links que levavam os usuarios para a ficha do filme, conforme
visto na figura a seguir:

Figura 2: Noticia do AdoroCinema em 2009:

Wolverine no Brasil

por Roberto Cunha & Francisco Russo

Fomos conferir a coletiva de imprensa de X-Men Origens: Wolverine no Copacabana
Palace e, para variar, alguns problemas se repetiram. Fora o fato de que foi marcada de
maneira relampago, o que impressionou foi a distribuicdo de credenciais sem identificacio
na hora do evento. E esse descontrole se repetiu durante a sess#o de fotos no Forte
Copacabana quando, do nada, surgiram fis gritando e atrapalhando o trabalho dos
profissionais ali presentes.

Fonte: adorocinema.com?2

Conforme pesquisa no proprio AdoroCinema, no ano de 2012 o portal passa
por mudancas significativas, que sao ainda encontradas atualmente, como a
insercdo de videos, imagens, caracteristicas presentes na terceira geracdo do
webjornalismo defendido por Mielniczuk. Além disso, neste periodo ocorreram
modificacdes também na estrutura do site, como a programagéo, em que o publico
pode encontrar os horarios e as sessdes de filmes de forma mais rapida, além da

secao de trailers.

4.1.2 AdoroCinema nos dias atuais

12 “Coletiva  ‘X-Men  Origens:  Wolverine® -  Hugh  Jackman. Disponivel  em:
<http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-50646/> Acesso em: 22 set. 2019.



http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-50646/

37

Atualmente, o portal continua apresentando estas caracteristicas desde 2012,
em consonancia com a defesa de Mielniczuk (2003) de que a terceira geracao do
webjornalismo seria a mais avancada das trés. Desde esta época até 0 momento de
2019, os recursos utilizados pelo AdoroCinema receberam melhorias: as imagens
ficaram mais nitidas, houve um aumento no numero de videos e sons, com a
insercdo dos trailers nas noticias e a divulgacdo de conteddos em tempo real;
atributos apontados por Mielniczuk que s&o da terceira geragéo.

O portal apresenta a multimidialidade e a hipertextualidade conceituados pela
autora como imagens, videos e até gifs em um mesmo conteddo jornalistico, como é
o exemplo da noticia do AdoroCinema sobre as estreias da semana, divulgada no
dia 19 de setembro.

Figura 3: “Rambo: Até o Fim é a maior estreia da semana”

Rambo: Até o Fim é a maior estreia da semana

O Mal N&o Espera a Noite - Midsommar também é destaque

John Rambo esté de voita! O quinto filme da franquia, Rambo: Até o Fim, é a maior
estreia desta semana, presente em 578 cinemas e 737 salas espalhadas por todo o pais.
Nada mal para um veterano de 37 anos nas telonas.

0O segundo filme com maior circuito a chegar aos cinemas nesta semana & o terror O Mal
Néo Espera a Noite - Midsommar, que vem no embalo do sucesso de critica de
Hereditario, filme anterior do diretor Ari Aster. O longa esta disponivel em 129 cinemas e
149 salas.

SICA O ADOROCINEMA

lancamento apenas em Fortaleza do premiado A Vida Invisivel. filme nacional dirigido [ a |AdoroCinema @

Asemana ainda conta com 11 outras estreias, de menor porte, com destaque para o

Fonte: adorocinema.com?3

Neste exemplo, ha o uso de uma imagem no inicio da noticia, para apresentar
o filme destaque da semana. As outras estreias sdo apresentadas de forma de
videos dos trailers com uma melhor qualidade. Nesta matéria, ha presenca ainda
dos hiperlinks ao longo de um texto, onde o leitor tem a autonomia de ler da maneira
gue escolher, seja as criticas ou as fichas dos filmes. Como também, ha um

hipertexto que vai direto para a pagina de programacdo de cinemas, em que O

3 Rambo: At¢ o Fim é a maior estreia da semana. Disponivel em:
<http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-150828/> Acesso em: 19 set. 2019.
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usuario encontra os horarios das sessdes da semana, em diversos cinemas do pais.

Conforme é visto na figura a sequir:

Figura 4: Noticia do dia 19 de setembro

Para informacoes sobre os NOranos das SeSSoes. acesse NOSSO guia de programacao

Confira abaixo os trailers. criticas e a opinido da imprensa sobre os fimes que estreiam
nesta semana

Rambo: Até o Fim

g SR A 2 B e SN
T - . . a

j
5

Rambo: Até o Fim Trailer (2) Legendado

"Rambo: Até o Fim ndo € um filme mediano qualquer, ele esta ciente da importancia de
Stallone no imaginario coletivo e se pauta nisso para garantir sua relevéncia, tanto para
fins de entretenimento quanto de analise critica”

Leia a critica completa e a opinido da imprensa

O Mal Ndo Espera a Noite - Midsommar

4

‘ Y
_ﬁ -11

Fonte: adorocinema.com

Outro atributo da terceira geracao do webjornalismo que Mielniczuk (2003)
estuda € a interatividade do publico com o veiculo. O portal apresenta este aspecto
ao abrir a secdo de comentarios ao final de cada matéria, como também os
profissionais do AdoroCinema divulgam conteldos com enguetes que Sao
recorrentes e semanais. Em setembro deste ano foram produzidas seis enquetes.
Estas enquetes sdo uma forma dos usuarios interagirem com o portal, como é o
caso da mais recente “Enquete da Semana: Quem interpreta o melhor Batman?” 4.
Neste conteludo, além da interatividade com a enquete, ha a presencga de recursos

visuais. Ao final do texto, h4 o formato da enquete interativa, em que os leitores

4 Enquete da Semana: Quem interpreta o melhor Batman?. Disponivel em:
<http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-150807/> Acesso em: 22 set. 2019.
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escolhem o melhor ator que interpretou o super-herdi nos cinemas na opiniao deles.
Quando o usuario vota, logo ap6s aparece o ranking com o numero de votos de
cada categoria.

Outro tipo de interatividade entre publico e veiculo encontrada no portal
AdoroCinema é através dos e-mails, em que os leitores podem enviar sugestbes de
pauta, informacdes sobre filmes, pedido de informacfes e questdes sobre
publicidade. O usuario encontra esses itens ao rolar a pagina até o final na secéo
‘Contato’.

O AdoroCinema também € marcado por produzir conteudos em tempo real
gue Mielniczuk conceitua como instantaneidade ou atualizacdo continua. Conforme
falado anteriormente no segundo capitulo, essas caracteristicas apresentadas no
portal podem aparecer em mais de uma geragdo do webjornalismo. Assim que vao
surgindo inovacfes tecnoldgicas em diversos setores, no jornalismo nao seria
diferente e a partir de estudos apresentados no segundo capitulo, aparece uma
quarta geracao do webjornalismo, segundo Dalmonte (2009), chamada de banco de
dados.

O portal deste estudo apresenta esta geracao ao disponibilizar ao seu publico,
de forma acessivel, os conteddos mais antigos do site. Dalmonte (2009) acredita
gue com o0 banco de dados possibilita 0 acesso mais facil as informacbes e
intensificar a relacdo entre o veiculo jornalistico e os leitores. O AdoroCinema
disponibiliza aos usuarios, noticias de seu site desde o inicio, em que eles podem
acessar a qualquer momento os contetudos sobre determinado filme. Por exemplo,
na ultima pagina, de niamero 1850, da secado de ‘Noticias de Filmes’, aparecem
matérias dos anos de 2002, 2007, 2008. Com esse banco de dados, foi possivel
também a realizacao desta pesquisa histérica sobre as gera¢des do webjornalismo.

Percebe-se que esse banco de dados também aparece na secéo de ‘Noticias
de Séries’, neste caso, o0 primeiro registro foi do ano de 2011, acreditando ser o
periodo em que o portal comeca a produzir conteidos também para as séries de
televisao.

Assim como falado no segundo capitulo, uma quinta geracdo do
webjornalismo, segundo Nunes (2016), tem surgido e tem sido usada para
dispositivos moveis e aplicativos. O AdoroCinema tem usado do elemento
fundamental dessa geracao através de um aplicativo para os sistemas Android e iOS

de forma gratuita. O aplicativo AdoroCinema apresenta 0os mesmos contetdos e
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secbes disponiveis no site, a diferenca é que as informacfes sdo organizadas e

distribuidas de acordo com o formato mobile.

Figura 5: Aplicativo AdoroCinema

AdoroCinema

FILMES

Salas de cinema

©Q MAIS PROXIMO

© Multiplex Park Sul

Em cartaz D

Abominavel It - Capitulo2 Rambo: Atéo...
Trailers >

Fonte: Aplicativo para Android. Disponivel em Google Play: https://bit.ly/2n4CAyz

Apesar de o AdoroCinema seguir o conceito de Nunes (2016), ao ter criado
um conteudo para aplicativos, ele ndo segue algumas caracteristicas determinadas
pela autora, como “amplificacdo do potencial off-line”. Pois o aplicativo do portal nao
oferece o recurso off-line para os usuarios lerem as noticias e conteudos diversos.
Os usuarios ndo conseguem ler e utilizar o aplicativo se ndo estiverem conectados a
internet.

O aplicativo do portal pode ser considerado como uma das segmentacdes
caracterizadas por Nunes de webmdveis ao possuir as caracteristicas parecidas com
o site do AdoroCinema. Ele pode ser considerado como uma transposicao do site

para o mobile.

4.2 Arquitetura do AdoroCinema


https://bit.ly/2n4CAyz
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O AdoroCinema divulga conteddos segmentados sobre o cinema e apresenta
secdes que permitem que 0s usuarios encontrem os assuntos de seu interesse. Pelo
fato de o portal ser um veiculo de jornalismo cultural, ao abordar sobre as obras
cinematograficas e séries de televisdo, ele apresenta alguns dos principais géneros
jornalisticos deste segmento: opinativo, informativo e utilitario.

O AdoroCinema é dividido em secbes de conteudos diversos, onde a
homepage utiliza recursos digitais para mostrar as principais noticias do dia. O
usuario encontra na pagina inicial os destaques do dia ao passar com 0 mouse para
o sentido direito da tela, de forma mais rapida, conforme € visto na figura a sequir:

Figura 6: Homepage do AdoroCinema em 2019

ADOROCINEMA

FILMES ~ PROGRAMAGAO  TRAILER  NOTICIAS ~ SERIES  FILMES ONLINE MEU ADOROCINEMA

Descubra nossa busca por horirios de filmes, as noticias e matérias es,

Tudo Que Vocé Mais Gosta

Goborlay  Venna Se ier & Se Emocionr com eus ([ verwas

Programas Preferidos

ANALISE

% Frozen2

Descubra os detalhesiio

FILMES

Fonte: adorocinema.com

Logo abaixo do destaque, 0s usuarios podem encontrar as estreias de filmes
da semana no Brasil, uma lista com os mais esperados pelo publico. Além dos
ultimos trailers lancados, noticias e as criticas, como também os setores das séries e
personalidades.

Na primeira se¢do analisada, “Filmes”, ficam localizados os filmes em cartaz
no momento, a agenda de estreias da semana e bilheterias brasileiras e norte-
americanas. Estas categorias desta secdo podem ser caracterizadas como género
utilitario ou de servigos, conforme aponta Melo (2009). Este género do jornalismo
cultural é aplicado no portal ao auxiliar os leitores com informac¢des que os guiem
sobre quais filmes estao estreando na semana.

Conforme pesquisa, o género utilitario possui alguns formatos, entre eles o

servi¢co e no portal no setor desta se¢édo ha os filmes em cartaz. O AdoroCinema se
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caracteriza nesse formato de servico pontuado por Melo (2009), ao mostrar as
sinopses dos filmes da semana. Enquanto ha também as bilheterias de filmes, que
pode ser considerada como cotagdo, na comparagdo que Melo faz com a bolsa de
valores. Com as bilheterias, o publico pode encontrar quais obras estdo sendo mais
procuradas e rentaveis.

Nesta secéo de ‘Filmes’, caracterizada como utilitaria, ha ainda a categoria de
‘filmes mais esperados’, em que é feita uma agenda com os filmes mais pedidos
pelo publico e o usuéario pode se programar para assistir apos verificarem as datas
oficiais de lancamento. Enquanto que, ainda nesta secdo, sdo encontradas as
criticas de filmes, principal formato do género opinativo. No AdoroCinema, ha trés
formas de criticas: as do préprio portal, em que sao feitas pelos profissionais do site;
as feitas pela imprensa em geral, em que os usuarios conseguem ler através dos
hiperlinks; e a dos proprios usuarios, através do cadastro, que sera analisada em
breve.

As criticas do AdoroCinema sdo avaliadas pelos profissionais através de
estrelas, como se fossem notas. Os textos seguem as caracteristicas defendidas por
Piza (2004) ao serem claros e coerentes. Os autores expressam suas opinides
positivas e negativas sobre a obra, além de apresentarem um resumo da historia.

Nas criticas dos profissionais, 0os autores analisam os filmes justificando sua
analise, conforme Gomes (2009) apresenta este formato do género opinativo. Neste
setor das criticas do AdoroCinema, os filmes séo avaliados através das estrelas, as
menores sdo consideradas fracas e conforme vao seguindo chegam a 6timas. Os
textos continuam apresentando os hiperlinks para que os leitores facam sua leitura
da forma que quiserem, ao seguir para as paginas dos atores, diretores, etc. Além
disso, sado utilizados ainda os recursos visuais da terceira geracao do webjornalismo,
com as imagens dos filmes.

Nas criticas da imprensa em geral que o site congrega em seu agregador, 0s
veiculos também avaliam através das notas em estrelas. Os sites mais comuns que
aparecem as criticas sdo: Omelete, O Globo e o Observatorio do Cinema. Para ler
as criticas dos outros veiculos, os usuarios seguem através dos hiperlinks

encontrados como “A critica completa esta disponivel no site O Globo” 15

15 AD ASTRA: Rumo as estrelas. Criticas da imprensa. Disponivel em: <
http://www.adorocinema.com/filmes/filme-247520/criticas/imprensa/ > Acesso em: 28 set. 2019.
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43

Ainda no género opinativo, caracterizados por Melo (2009) e Piza (2004), no
AdoroCinema séo encontradas as criticas feitas pelos usuarios, apés o cadastro no
site. Nelas, os usuéarios podem avaliar também através das estrelas e, ao clicar no
“Escrever minha critica”, as pessoas conseguem emitir as suas opinides sobre
determinado filme. Apds publicar o texto opinativo, outros usuarios podem ler e
também opinar sobre os filmes.

A secgdo seguinte do portal € a “Programagdo” em que os usuarios podem
buscar as sessdes e horarios de filmes de redes de cinemas mais proximos deles.
Esta secdo pode ser considerada como roteiro, dentro do género opinativo,
conforme aponta Melo (2009). Para exemplificar o roteiro, o autor compara com as
opcdes de locais culturais para o publico.

Outra segao analisada é a de “Trailers”, em que séo divulgados os videos dos
filmes mais recentes e aqueles que serdo exibidos em breve nos cinemas. Nesta
categoria do AdoroCinema ha presenca da multimidialidade, da terceira geracao do
webjornalismo conceituada por Mielniczuk (2003). Um dos atributos da
multimidialidade € a reunido de videos, como a secao do AdoroCinema comprova
esta caracteristica.

Na secao de “Noticias” ha a separacao entre noticias de filmes e séries, mas
apresentam as mesmas caracteristicas e géneros jornalisticos. Além disso, as
informacdes sdo segmentadas em secdes: entrevistas, festivais, negoécios,
personalidades, pré-producéo, visto na web e lancamentos. Esta se¢do de noticias é
caracterizada pelo género cultural informativo, que, para Gomes (2009), possui 0s
mesmos atributos que possuem no jornalismo generalizado.

Conforme discutido no primeiro capitulo, um dos formatos do género
informativo é a noticia e no AdoroCinema ela é encontrada nesta secdo. As noticias
do portal apresentam o lead jornalistico e respondem igualmente as suas principais
perguntas, porém relacionadas a assuntos sobre o cinema, tanto de estreias como
também os bastidores de producbes. Além disso, nas noticias os profissionais do
portal divulgam as “Dicas do dia”, em que eles informam ao publico a programagao
de filmes que irdo passar na televisdao no dia, como forma de agenda, situadas,

porém no ambito do género utilitario. Todas estas noticias apresentam as
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caracteristicas da terceira geracdo do webjornalismo como os hiperlinks, imagens,
videos e gifs, conforme a matéria divulgada no dia 28 de setembro.16,

Ainda na secdo de noticias sdo divulgadas as entrevistas, outro formato do
género informativo conceituado por Gomes (2009). Estas entrevistas apresentam as
mesmas caracteristicas, com perguntas dos profissionais do AdoroCinema e as
respostas das fontes, que sdo atores ou diretores de cinema. O AdoroCinema
também produz entrevistas exclusivas, em que frequentemente sdo feitas através de
videos profissionais, recurso da terceira geracdo do webjornalismo, tendo os seus
destaques em forma de texto corrido.

O AdoroCinema também divulga noticias sobre os principais festivais de
cinema nacionais e internacionais, como o Festival do Rio, Festival de Toronto e
Oscar. Ele também divulga noticias de negdcios e bilheterias e personalidades como
premiacdes de atores e diretores.

Outra secdo do AdoroCinema € a de “Séries” que apresenta os mesmos
formatos dos géneros jornalisticos anteriormente discutidos na andlise e defendidos
por Gomes (2009), Piza (2004) e Melo (2009), como as noticias do género
informativo e as criticas em que o0s usuarios podem opinar sobre as séries de

televisao.

4.30 AdoroCinema e sua rede social

O AdoroCinema possui uma forma diferente de interacdo do veiculo com o
publico, e entre os usuérios. O portal possui uma plataforma de cadastro chamada
de “Meu AdoroCinema”, em que os usuarios podem criar sua lista de filmes e séries

de televisao preferidos.

Figura 7: Pagina inicial do Meu AdoroCinema

16 “Dicas do Dia: Maus Momentos no Hotel Royale e Animais Fantasticos — Os Crimes de Grindelwald
estreiam na TV”. Disponivel em: <http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-150945/>
Acesso em: 28 set. 2019.
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ADOROCINEMA - o masin s s a

FILMES PROCRAMACAO  TRAILER NOTICIAS  SERIES  FILMES ONLINE MEU ADOROCINEMA

-
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& MINHAS CRITICAS
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Fonte: adorocinema.com?’

A partir de um cadastro gratuito no site, os usuarios tém a possibilidade de
selecionar os filmes e séries que assistiram, criar colecbes, como listas de obras
favoritas. O Meu AdoroCinema é considerado um site de rede social ao permitir que
0s usuarios criem um perfil pessoal, interajam com outros usuarios ao seguir 0s
perfis e tenha seu perfil exposto para outros, conceitos explicados por Recuero
(2009), que emprega os estudos de Boyd e Ellison (2007).

Os usuarios, ao seguir outras pessoas em suas contas, comegcam a ver as
atividades deles, caracteristicas de um site de rede social, o que torna também o
Meu AdoroCinema um site, ao permitir ao usuario olhar quais filmes a pessoa
assistiu, avaliou e fez a critica, no feed do site de rede social do portal. Assim como
falado no segundo capitulo, a autora Recuero classifica os sites de redes sociais em
propriamente ditos e sites de redes sociais apropriados. O Meu AdoroCinema pode
ser considerado como um site de rede social propriamente dito porque precisa
primeiro criar um perfil para se comunicar com outras pessoas, € apds isso, pode

seguir estas pessoas e ver o que elas compartilham.

Figura 8: Perfil publico

17 Pagina inicial do Meu AdoroCinema. Disponivel em: <https:/meu.adorocinema.com/meus-
filmes/seen/> Acesso em: 28 set. 2019.
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Fonte:Disponivel em:
http://www.adorocinema.com/usuarios/Z20181023145347740678735/

Nesta figura acima do Meu AdoroCinema é o exemplo de como 0s usuarios
encontram e acessam ao perfil das outras pessoas. Assim, como um site de rede
social como a autora defende, este apresenta um perfil pessoal com foto, as
preferéncias dos usuarios, as atividades como o niumero de avaliacdes em filmes e
namero de criticas que escreveu no portal, além dos seguidores.

Além do site de rede social com as caracteristicas ja discutidas, o Meu
AdoroCinema possibilita que os usuérios participem da producdo de conteddo do
portal, com suas criticas e avaliacfes dos filmes e séries. Ao clicar em uma ficha de
filme, o usuario pode selecionar o icone “Vou Ver” e logo o filme ira aparecer no seu
perfil na opgéao de “Quero Ver’. Além disso, aparece um icone em que ha o espago
para o usuario escrever a critica e emitir a opinido sobre determinado filme ou série.
Como também o publico participa na se¢do de comentarios no final de cada matéria.
Nesse sentido, compreende-se que 0 portal, assim como o site de rede social, se
insere na proposta de cultura participativa, defendida por Jenkins (2009) como
elemento da Cultura da Convergéncia, por permitir que 0s usuarios participem mais
ativamente nessas questdes do portal AdoroCinema, algo que acaba nao ocorrendo
em outros espacgos do site. Ja que, com excec¢do das criticas, o publico ndo contribui
para a construcdo dos textos produzidos pelo site, como se pensava que seria uma

tendéncia até pouco tempo.
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5 CONCLUSAO

O AdoroCinema tem produzido contetdos tematicamente segmentados sobre
cinema desde o inicio dos anos 2000 e a pesquisa permitiu compreender como 0
portal tem se transformado seguindo os recursos tecnolégicos que vao aparecendo
na internet. O trabalho teve como objetivo geral refletir sobre as caracteristicas de
portais de conteudos especializados e focados em cinema no Brasil, a partir da
analise do AdoroCinema, segundo a compreensdo sobre as fases de evolucdo do
webjornalismo diante das diferentes geracfes apontadas por autores da area. Tal
objetivo foi atendido, pois, feita a pesquisa historica sobre sua evolucao, verificou-se
como o portal tem buscado se adequar as novas tecnologias do webjornalismo ao
utilizar os recursos audiovisuais e a interatividade em seus contetdos para atingir o
publico.

A pesquisa partiu da hipotese de que o portal apresentava os atributos das
ultimas geracdes do webjornalismo como os hiperlinks, multimidialidade e banco de
dados, o que foi respondida. Notou-se que as matérias do site sempre utilizam os
hiperlinks, possibilitando que os usuarios decidam como querem ler os conteudos,
além do uso dos videos de trailers de filmes nas noticias, que deixam a leitura mais
dindmica, atendendo as demandas do consumo digital. Além disso, também foi
comprovada a hipotese de que o publico ndo chega a explorar completamente a sua
participacdo na producdo de matérias. Conforme notado, a participacdo e interacao
do publico se da principalmente através do site de rede social, onde ele pode além
de criar um perfil pessoal e ter todas as funcdes de uma rede social, escrever as
criticas de filmes e avaliar as obras da forma que achar melhor. Porém, ha de se
ressaltar como é notavel que esta incorporacdo de site de rede social dentro do
proprio AdoroCinema pode ser considerada uma nova forma de interacdo entre o
publico e um veiculo jornalistico.

Por fim, o trabalho possibilitou compreender também como o portal organiza
suas secoes, diferentemente do que é visto em outros sites de cultura, j& que além
de divulgar e produzir conteudos sobre o cinema, ele também presta servicos aos
usuarios ao fornecer horarios de sessdes de cinema pelo Brasil todo, por exemplo.

As limitacOes desta pesquisa estao relacionadas ao fato do trabalho possuir
um foco bastante amplo ao se propor analisar o contetudo da arquitetura das secdes

do site e as geracbes do webjornalismo presentes nele diante de sua evolucao
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historica. Porém, acredita-se que a monografia sirva de base inicial para outros
estudos que busquem o aprofundamento das analises sobre os diversos aspectos
abordados, como as diferentes formas de interatividade e participacdo do publico,
que tém sido cada vez mais comuns no ambiente digital, seja em relacdo ao

AdoroCinema ou em outros portais e sites tematicos.
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