FUNDAGAO OSWALDO ARANHA
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOLTA REDONDA
CURSO DE GRADUAGAO EM JORNALISMO
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

ANNY CAROLINY DE OLIVEIRA BERGAMI

‘DIARIO DE ITATIAIA’:
UMA ANALISE COMPARATIVA DA PRODUGAO JORNALISTICA NO
SITE E NO INSTAGRAM

VOLTA REDONDA
2025



FUNDAGAO OSWALDO ARANHA
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOLTA REDONDA
CURSO DE GRADUAGAO EM JORNALISMO
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

‘DIARIO DE ITATIAIA’:
UMA ANALISE COMPARATIVA DA PRODUGAO JORNALISTICA NO
SITE E NO INSTAGRAM

Trabalho de Conclusédo de Curso
apresentado ao curso de Jornalismo do
UniFOA como requisito parcial para
obtencdo do titulo de bacharel em

Jornalismo.
Aluno: Anny Caroliny de Oliveira Bérgami

Prof?. Ms. Angélica Aparecida Silva Arieira

VOLTA REDONDA
2025



4
:
|

i*OA @ I Construindo o futuro com vocd.

FOLHA DE APROVACAO

Trabalho de Conclusiio de Curso intitulado Didrio de Itatiala: Uma andlise comparativa
da producdo jornalistica no site e no Instagram elaborado por Anny Caroliny de
Oliveira Bérgami

apresentado publicamente perante a Banca Avaliadora, como parte dos requisitos para

conclusdo do Curso de Jornalismo.

Aprovadoem ()b de \) de X5

Banca Avaliadora:

LUUON
Professor{a) orientador{a) /Angélica Aparecida da Silva Arieira, Mestre, UniFOA

ZLa L 4

Professor{a) avallador(a) - Heitor da Luz Silva, Doutor, UniFOA

(RChaA

Professor(a) avaliador(a) - Rebeca Baltazar Chaves, Mestre, UniFOA

R
Q w— & YIS Tt P | ot Mt - U




AGRADECIMENTO

Gostaria de agradecer, primeiramente, a Deus e a
Nossa Senhora, por me concederem for¢ga e amparo
em toda a minha trajetoria. E, também a minha mae,
Bernadete, cuja Iluta e determinagdo sempre me
inspiram, e que, com amor e dedicagao, buscou
proporcionar o0 melhor para mim e para minha irma.
Bem como a minha irma, Fernanda, € ao meu
namorado, Delson, pela forca e pelo incentivo ao

longo desta caminhada académica.



RESUMO

Com a evolugéo da internet o jornalismo precisou passar por alteragdes significativas
para se adaptar ao meio digital. O webjornalismo desenvolveu significativas diferengas
na sua linguagem e estrutura, em relagdo as midias off-line, seja pela adicdo de
recursos multimidia ou pela velocidade na publicacdo das noticias. Nas redes sociais,
em particular, essas diferengas se tornam ainda mais notaveis, dada a popularizacéao
dos feeds, que é o local em que se encontram todas as publicacbes de cada perfil, na
plataforma do Instagram. O objetivo geral desta pesquisa foi analisar e comparar as
diferencas e semelhancas entre os conteudos do Diario de Itatiaia, jornal
autodeclarado independente, publicados no site e no Instagram, buscando
compreender como o jornalismo independente tem se apropriado do Instagram para
a divulgacao de noticias. Os resultados encontrados demonstram que o jornal adapta
seu conteudo jornalistico as especificidades de cada plataforma, ainda que a maioria
do material tenha sido replicada em ambas. Além disso, o Instagram se apresenta
como uma estratégia complementar de comunicag¢do, ndo necessariamente voltada
ao mesmo publico do site.

Palavras-chave: Instagram, jornalismo, webjornalismo, jornalismo independente e
Diario de Itatiaia



ABSTRACT

With the evolution of the internet, journalism has undergone significant changes to
adapt to the digital medium. Web journalism has developed significant differences in
its language and structure compared to offline media, whether through the addition of
multimedia resources or the speed with which news is published. On social media, in
particular, these differences become even more notable, given the popularity of feeds,
which are the place where all posts from each profile are located, on the Instagram
platform. The general objective of this research was to analyze and compare the
differences and similarities between the content of Diario de Itatiaia, a self-proclaimed
independent newspaper, published on the website and on Instagram, seeking to
understand how independent journalism has used Instagram to disseminate news. The
results demonstrate that the newspaper adapts its journalistic content to the
specificities of each platform, even though most of the material has been replicated on
both. Furthermore, Instagram presents itself as a complementary communication
strategy, not necessarily aimed at the same audience as the website.

Keywords: Instagram, journalism, web journalism, independente jornalismo e Diario
de Itatiaia.
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1 INTRODUGAO

Steve Johnson (2014) explica que a tecnologia ndo existe s6 em nosso
presente, ela sempre esteve em nossas vidas e vai se modificando e se adaptando
ao longo da historia. Logo, se pode observar que o avango tecnolégico também esteve
presente no jornalismo, que se adaptou as essas constantes modificagdes, como no
caso da invencgao da prensa, do radio e da televisdo. Com a internet veio o que Pierre
Lévy (1998) chama de Ciberespacgo, considerado uma extensdo do mundo real,
criando uma realidade onde as pessoas ndo sO se conectam entre si como criam
comunidades e tém acesso a todo tipo de informacao. Com a popularizacao das redes
sociais, como o Instagram, o jornalismo tradicional encontrou um novo campo para se
expandir e se reintegrar as novas demandas de consumo de noticias, que exigem
mais agilidade, concisdo e multimodalidade.

O Instagram, em particular, se tornou uma das plataformas mais relevantes
para a distribuicdo de conteudo jornalistico, oferecendo uma combinagao Unica de
imagens, videos curtos e interacdo direta com os usuarios. Nesse cenario, 0
jornalismo precisou se ajustar nao sé ao novo formato de conteudo, mas também a
mudang¢a no comportamento do publico, que se tornou mais exigente em relagcéo a
rapidez e ao formato da informacéao. Pollyana Ferrari (2010) destaca que a adaptagao
do jornalismo a midia digital envolve transformacdes significativas na linguagem e no
formato das noticias. No ambiente online, os jornalistas precisam ser criativos para
manter a relevancia e a credibilidade, criando conteudos mais curtos e dinamicos,
além de incorporar elementos multimidia como videos, audios e graficos (Ferrari,
2010, p. 52).

Neste contexto, a presente proposta de pesquisa busca analisar as possiveis
adaptacdes que o Diario de Itatiaia, o DI, um jornal autodeclarado independente, faz
em relacdo as midias sociais, mais especificamente para o Instagram. Diante disso,
serao observadas e identificadas quais as transformagdes na linguagem e na estrutura
do conteudo jornalistico. Através dessa analise, sera possivel compreender de que
forma o jornal se adapta as exigéncias da midia social, explorando as potencialidades
da plataforma ao publicar suas noticias do site tanto para o feed quanto para o story
do Instagram, explorando as potencialidades da plataforma sem comprometer a
clareza e a precisdo das informacdes. A pesquisa se concentra no quantitativo de
matérias, identificando quais sdo publicadas em apenas um espaco, se a plataforma
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digital € um meio de divulgagao, ou seja, apenas de expansao do conteudo ou se é
um canal de chamamento para o conteudo presente no site. Para isso, o site e o
Instagram do veiculo serdo observados durante o periodo de uma semana, tempo
considerado suficiente para as devidas comparacgdes.

Nilson Lage, em “Teoria e técnica do texto jornalistico” (2015), destaca que
“‘pequenas alteragdes no estilo do texto podem qualificar um género ou especificar o
tempo e espago em que foi produzido” (Lage, 2015, p.61). Logo, essa observagao
evidencia que a mudanga na linguagem dos textos jornalisticos para o Instagram é
uma consequéncia do passar do tempo, uma vez que as linguagens mudam conforme
evolucdes culturais e sociais.

A justificativa para essa pesquisa reside na importancia de compreender as
adaptagdes do jornalismo diante das novas tecnologias e, mais especificamente, no
ambiente das redes sociais. Johnson (2014, p.12), por exemplo, traz uma visdo sobre
as transformag¢des que a sociedade passa, citando objetos que ja foram grandes
transformacgdes tecnoldgicas e que hoje sdo essenciais, como o vidro, exemplificando
que a sociedade esta em constante evolugdo. E, para se alinhar com a evolucao
social, o jornalismo também passou e continua passando por mudangas ao longo do
tempo para se adaptar as novas tecnologias.

O jornalismo digital, especialmente nas midias sociais, estda em constante
evolugdo, e essa transformacdo traz tanto desafios quanto oportunidades para os
profissionais da area. Pierre Lévy (1999, p.22) cita o ciberespago, um meio de
comunicagao que surge da interconexao mundial dos computadores e serve como um
local de troca entre as pessoas. Dentro desse ambiente digital se encontram as redes
sociais, espago do qual o jornalismo precisou se adaptar para participar.

Portanto, a pesquisa se tornara relevante ao contribuir para o entendimento de
como o jornalismo esta se moldando na era digital, destacando como as redes sociais,
como o Instagram, influenciam as praticas jornalisticas e qual o impacto dessas
mudancas para os leitores e para os profissionais da comunicagao. Através dessa
analise, espera-se compreender melhor as transformagdes no formato e na linguagem
do conteudo jornalistico e, dessa forma, oferecer subsidios para a reflexdo sobre o
futuro do jornalismo em plataformas digitais.

A hipotese que orientara a presente proposta de pesquisa tem como tematica
a utilizagdo do Instagram como uma extensdo estratégica do site e a possivel
adaptagao que o jornal “Diario de lItatiaia”, um jornal autodeclarado independente,
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realiza ao transpor o conteudo do site para as midias sociais, mais especificamente
para o Instagram. Na internet, o webjornalismo desenvolveu significativas diferencas
na sua linguagem e estrutura, em comparagédo com as midias offline, seja com adigao
de recursos multimidia ou na velocidade da publicagdo. Nas redes sociais, em
particular, as diferencas parecem ser ainda mais notaveis, dada a popularizagao dos
feeds, que é o local em que se encontram todas as publicagdes de cada perfil, na
plataforma do Instagram.

Diante disso, ha adaptag¢des consideraveis entre o conteudo feito para o site
para o conteudo que é publicado no Instagram? Se sim, quais sao as diferengas entre
as postagens jornalisticas do “Diario de Itatiaia” no site para o Instagram? Quais sao
as principais adaptagdes? Ha adaptagdes somente a permissdo ao formato que as
plataformas sugerem ou ha uma adaptagdo no conteudo e no que € produzido
jornalisticamente, como titulo?, lead?, sublead 2 e legendas*?

Em uma breve observacio, considera-se que os conteudos em ambos os
espacgos parecem ser muito semelhantes, embora existam poucas diferencas. No
entanto, ndo é possivel mensurar nesta primeira abordagem se ha grandes alteragoes
no conteudo daquilo que se é produzido. Ha algumas diferengas, como em relagao ao
conteudo multimidia, que o Instagram permite e o site ndo, mas nao aquilo que
jornalisticamente teria significaAncia, uma vez que o lead e o titulo se mostram
semelhantes.

Para desenvolver essa analise, o trabalhou adotara uma abordagem qualitativa
e descritiva, com foco na analise comparativa das estratégias de divulgacao de
conteudo utilizadas pelo jornal em seu site oficial e em sua pagina no Instagram.
Ademais, sera realizada uma observagao das postagens publicadas em ambas as
plataformas ao longo de uma semana, periodo considerado suficiente para identificar
padrdes de publicagdo e eventuais divergéncias. Os dados coletados serao
organizados em tabelas, com o objetivo de facilitar a visualizagao das informacdes e
permitir uma analise precisa das semelhancas e diferengas entre os canais. Serao
contabilizadas as matérias publicadas, analisando quais conteudos se repetem, quais

sdo exclusivos de uma das plataformas, e se ha transposicado ou adaptacao de

! Titulo € uma frase introdutoria que chama a matéria. Ele que apresenta um texto.

2 Lead é o primeiro paragrafo da matéria, contendo as principais informagdes e responde as perguntas:
O que? Quem? Onde? Quando? como? E por qué?

3 Sublead é o segundo paragrafo e complementa o lead aprofundando o contetido

4 Legendas s&o os textos que acompanham as publicagdes do feed do Instagram
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elementos jornalisticos em algum dos meios. Também sera verificado se o Instagram
funciona como uma extensao do site, servindo como estratégia de chamada para o
conteudo completo, ou se possui autonomia editorial. Por fim, verificara se os formatos
adotados sdo independentes entre si ou apresentam correlacdo em sua estrutura
comunicacional.

No primeiro capitulo vai-se explorar o desenvolvimento do webjornalismo,
abordando desde seu surgimento até sua inserg¢ao nas redagdes jornalisticas e como
evoluiu até os dias atuais com as redes sociais. O segundo capitulo focarad na
independéncia do jornalismo, principalmente no Brasil, e como ele se adaptou a
internet. Por fim, o terceiro capitulo fard um comparativo entre o site e o Instagram do
jornal Diério de Itatiaia, analisando as diferencas de abordagem editorial entre as duas

midias.
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2 WEBJORNALISMO

Este capitulo aborda sobre o conceito do webjornalismo, como ele surge na
internet, as principais caracteristicas, a linguagem utilizada, a evolugéo da web, desde
a web 1.0 até a web 4.0, e por fim as redes sociais e como o jornalismo migrou para

as redes sociais.

2.1 Conceito do webjornalismo

O Webijornalismo surgiu a partir da migragéo do jornalismo convencional para
a internet, e o computador foi o primeiro recurso tecnoldgico a ser incorporado as
redacdes, passando a ser essencial ha organizagao e até para a facilitar o trabalho
dos jornalistas.

Desde sua inser¢ao nas redagdes jornalisticas a partir da década de 1980, o
computador ganha um protagonismo crescente na execucdo de praticas
jornalisticas. Com a digitalizacdo das redagdes, a maquina passa a
centralizar os processos de gestao de informagdes, ajudando os jornalistas a
organizar bancos de dados e redes internas (Forechi, Flores e Melo, 2020,
p.32).

Web (“rede”, em inglés), de acordo com o dicionario online de Portugués é um
dos nomes que a Internet, uma rede mundial de computadores, ficou conhecida em
1991. Essa rede que “conecta ou une os computadores do mundo inteiro,

da tecnologia World Wide Web (www)”. Confortin e Sprandel definem a internet como:

Um conjunto de centenas de redes de computadores conectados em diversos
paises que compartilham informacbes através de conexdes via linha
telefénica comuns, linhas de transmiss&o de dados delicadas, satélites, linhas
de microondas e cabos de fibra 6ptica (Confortin e Sprandel, 2007, p.2).

Ja sobre o jornalismo, Beltrao (1992) apud Confortin e Sprandel (2007) explica
que “é a informacao de fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos
periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar a
opinido publica, no sentido de promover o bem comum”. Logo, “webjornalismo” é o
jornalismo que é feito dentro desse universo digital (Confortin e Sprandel, 2007, p. 2)

(...) o uso de tecnologias digitais para pesquisar, produzir e distribuir (ou
tornar acessivel) noticias e informagdes para uma audiéncia informatizada.
Mesmo assim, ele alerta que a definicdo de jornalismo digital esta em
constante transformacgao devido aos avangos tecnolégicos, e mais importante
ainda, devido a mudangas no jornalismo como instituicdo assim como
conceito (Kawamoto, 2003, apud Raséra, 2010, p.2).
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Em seu inicio, o webjornalismo era apenas a cépia do jornalismo impresso na
web, entretanto, conforme a internet foi ganhando forga, veio a necessidade do

jornalismo se adaptar em linguagem e estrutura multimidia.

Primeiramente, quando a rede chegou nas redagdes néo exigia-se muito:
apenas era copiado o que ja havia impresso no jornal para a tela quadrada
do monitor do computador. Ainda n&o existia a interagcdo do usuario com as
redagdes, mas com o passar do tempo isso mudou. Nao apenas a noticia
chegaria até o leitor, mas ele também traria a noticia até a redacdo. A
chamada web 2.0 permitiu o contato entre produtor de conteudo e publico,
que se tornou cada vez maior. (RUFO, Isadora e RENNO, Filipe, 2019, s/p).

Arnt (2002, p.5) explica que os jornais on-line surgem no inicio da internet,
embora ainda com poucas noticias, na verdade transposi¢des dos veiculos off-line.
Posteriormente a web passaria a disponibilizar edi¢gdes antigas dos jornais impressos.
Mas é s6é em 1997 que “acontece uma verdadeira explosao do jornalismo online, com
os grandes jornais mundiais criando versdes digitais, mas, também, com o
aparecimento de jornais independentes, de opiniao” (Arnt, 2002, p.5).

Existem “trés estagios do desenvolvimento dos sites jornalisticos”, segundo
Silva Jr. (2002) apud Pontes (2009, p.4). O transpositivo, “estagio em que os sites
apenas faziam uma transposi¢cao do material encontrado no impresso, com a mesma
formatacéo e organizagao”, o “estagio perceptivo, onde a transposi¢ao dos conteudos
do impresso permanece, mas ha uma percepgado maior para as tecnologias e
caracteristicas proprias da web”, e o “terceiro e atual estagio € tido como o
hipermediatico, por causa do uso mais intensivo dos recursos hipertextuais e a
convergéncia entre suportes distintos”.

Assim, durante esse processo de migragdo do impresso para o ambiente
virtual, o jornalismo passou adotar uma linguagem propria, ndo sendo mais apenas
uma transposic¢ao do conteudo do impresso para o on-line. Isso porque com 0 avango
das tecnologias a linguagem jornalistica precisa se adequar ao novo formato da

internet para manter o interesse dos leitores.

Um jornal na WWW n&o é um jornal em papel visto numa tela. Ele tem que
ser mais: oferecer “links”, propor leituras nao lineares, tornas disponiveis
arquivos, estimular a participacédo do publico, embutir recursos como sons e
imagens fixas e animadas etc. Nao se trata mais de “um jornal”, como papel
de embrulhar peixe, mas de uma outra midia, de natureza hipertextual.
(Lemos, 2001 apud Piccinin, 2001, p.10)


https://www.tecmundo.com.br/web/183-o-que-e-web-2-0-.htm
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Desse modo, fica evidente que a evolugdo dos sites jornalisticos exige uma
mudanga estrutural e linguistica, necessaria para construir um novo modo de produzir
e consumir noticias. Ao incorporar recursos hipertextuais, interatividade e multiplas
midias, o jornalismo digital consolida-se como um formato préprio, capaz de atender

as exigéncias do ambiente online e as novas formas de leitura dos usuarios.

2.2 Linguagem webjornalistica

A origem etimoloégica da palavra ‘texto’ é textum, que significa tecido ou
entrelagcamento” (Canavilhas, 2014, p. 4). Entretanto, o autor observa que, na web, “o0
texto transforma-se numa tessitura informativa formada por um conjunto de blocos
informativos ligados através de hiperligacdes (links), ou seja, num hipertexto” (idem,
p. 4).

Conforme o jornalismo foi ganhando espaco e diferentes lugares e instrumentos
de transmissdo, cada meio de comunicagcdo passou a desenvolver sua propria
linguagem e formato. Portanto, o jornalismo on-line também passou a ter suas

particularidades.

O Jornalismo on-line, assim como o radiojornalismo e o telejornalismo,
desenvolveu suas proprias técnicas de informagdo conforme suas
necessidades e condicbes tecnoldgicas de trabalho. Cada uma dessas
“novas midias” foram definindo seu modelo e estrutura jornalistica, desde
formato de informagédo, meios de transmissdo, textos, palavras técnicas,
imagens e sons. Recriando e evoluindo a forma de repasse de informacgao a
sociedade. (Confortin e Sprandel, 2007, p. 5)

Rey e Oliveira Jr. (2013, p.3) relatam que o webjornalismo, além de utilizar uma
linguagem propria e especifica para a internet, também explora e faz o uso “de todas
as potencialidades que a web oferece para o campo jornalistico” e oferece ao publico
“‘um outro produto e porque nao dizer um outro jornalismo” (idem, p.3). Ou seja, € o
jornalismo tradicional adaptado para o formato digital e publicado em sites ou
plataformas de midia com texto, imagem e entre outros formatos oferecidos pelas
redes.

Palacios (1999, p.2) definiu seis caracteristicas para se referir aos recursos
oferecidos pela web e que os jornais utlizam. Entre elas estao:
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, customizagdo do

conteudo/personalizacdo, memoria e instantaneidade”.
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Ele explica que a multimidialidade/convergéncia se refere a “convergéncia dos
formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do fato
jornalistico” devido ao “processo de digitalizacdo da informagdo e sua posterior
circulagao e/ou disponibilizagdo em multiplas plataformas e suportes, numa situagao
de agregacgao e complementaridade” (Palacios, 1999, p.3).

Ja a interatividade é explicada pelo fato de a noticia on-line possuir “a
capacidade de fazer com que o leitor/utente se sinta mais diretamente parte do
processo jornalistico”, através da “troca de e-mails entre leitores e jornalistas, através
da disponibilizagdo da opinido dos leitores” (Palacios, 1999, apud Bardoel e Deuze,
2000, p.4)

Ja sobre a hipertextualidade, Palacios (1999, p.4), explica que “possibilita a
interconexao de textos através de links”, ou seja, através de um texto que quando
clicado redireciona o internauta para outro conteudo. Enquanto a customizacédo do
conteudo/personalizacdo, em conformidade com o autor, “consiste na opcgao oferecida
ao Utente para configurar os produtos jornalisticos de acordo com os seus interesses
individuais. Ha sites noticiosos que permitem a pré-selecdo dos assuntos, bem como
a sua hierarquizacao e escolha de formato de apresentacao visual (diagramacéao)”
(Paléacios, 1999, p.4).

Palacios esclarece que a memdria no webjornalismo “pode ser recuperada
tanto pelo produtor da informacgéo, quanto pelo utente, através de arquivos online
providos com motores de busca (search engines) que permitem multiplos
cruzamentos de palavras-chaves e datas (indexacao)” (Palacios, 1999, p.4).

Por fim, a Instantaneidade/Actualizagao Continua se caracteriza pela “rapidez
do acesso, combinada com a facilidade de produgdo e de disponibilizagao,
propiciadas pela digitalizacdo da informacdo e pelas tecnologias telematicas”,
permitindo uma “extrema agilidade de actualizacdo do material nos jornais da web”.

Ja em conformidade com Rey e Oliveira Jr. (2013, p.4) a “multimidialidade”,
mistura de texto, som e imagem, € uma forma do webjornalismo criar um conteudo

proprio, mais interativo e diferente do que ja foi postado no impresso.

A mistura de texto, som e imagem, enfim, encontrou o suporte ideal, que é a
web, para que jornalistas pudessem modificar o jeito de se produzir
conteudos jornalisticos. Com a difusdo da convergéncia midiatica, o
webjornalismo pode deixar de ser apenas um transpositor de noticias do
jornal impresso. Portanto, essa multimidialidade de som, imagem e texto se
torna uma das caracteristicas do webjornalismo contemporaneo. (Rey e
Oliveira Jr., 2013, p. 4).
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Rey e Oliveira Jr. (2013, p.6) defendem ainda que o “hipertexto utiliza da
possibilidade que a web oferece de conectar textos a outros textos por meio de links”.
Esses links levam o leitor para outras paginas compostas por informagdes extras,
fotos, videos e noticias antigas sobre um tema que avangou, por exemplo a matéria
do crime de um internauta em um link na noticia da sua prisao. Por isso, os autores
explicam que “o jornalista agora precisa ndo s6 pensar em escrever um texto claro e
conciso, mas sim pensar nos caminhos que o leitor podera percorrer pelo seu texto
de forma clara pra néo ter duvidas” (idem, p.6).

Com a interatividade o leitor deixa de ser apenas um receptor passivo das
noticias e passa a participar ativamente, através de comentarios, sugestdes e do

compartilhamento.

A interatividade ganhou mais destaque com a chegada do computador,
porém, isso nao significa que outros meios de comunicagdo nao
proporcionam a interacdo. E que hoje as redes fornecem mais tipos de
interagcao do que outros veiculos de comunicagado. Contudo o que acontece é
que a interagao passou a ser uma interagdo entre homem e rede. E algo
primordial para que aconteca a interatividade esta se perdendo: o dialogo.

(Rey e Oliveira Jr., 2013, p.7)

Rey e Oliveira Jr. (2013) apresentam a memadria como um fator importante tanto
para o jornalista quanto para seus leitores, uma vez que ela armazena os conteudos
em “um computador ou até nas nuvens” e permite “disponibilizar na rede todas as
informagbes que foram dadas dias atras sobre algum fato” (idem, p.10).
Consequentemente, é possivel que o leitor releia uma matéria quando surgirem novas
informacdes sobre o caso e o assunto voltar a ganhar destaque, o que facilita a
compreensao ou o resgate do contexto inicial, por exemplo.

De acordo com Rey e Oliveira Jr (2013), a personalizacao utiliza ferramentas
para identificar os interesses dos leitores, “podendo assim oferecer um conteudo mais
adequado a cada tipo de internauta” (ibidem, p.12). E, a Instantaneidade no
Webjornalismo € a possibilidade oferecida pela internet de publicar e acessar as
noticias em tempo real, ou seja, quando a situagao acontece. Os autores explicam
que “instantaneidade € a sexta e ultima caracteristica do webjornalismo, de acordo
com os estudos aqui elencados, a ser definida” e que “muitos acreditam que a
instantaneidade é uma caracteristica propria do webjornalismo” (ibidem, p.13).
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Viana (2001, p.34) observa que o jornalismo digital € marcado pelo imediatismo
e que isso é explicado pelo fato de ter um espaco ilimitado, diferente “das outras
midias, que necessitam de grande quantidade de papel (jornal e revista) ou fita (radio
e televisdo)”, e do baixo custo para produzir as noticias.

Outro ponto apontado por Viana é o fato de que “as pessoas nido leem os textos
na Web, elas ‘varrem’, passam os olhos” (2001, p.41). Isso significa que os textos
precisam ser mais curtos para que elas consigam compreender o acontecimento na
noticia. Ele explica ainda que os textos devem ter elementos que facilitem essa forma
de leitura, como “subtitulos, palavras destacadas e listas sdo alguns destes
elementos. As palavras-chave podem vir com outra tipografia, outra cor ou tamanho,
ou ainda como hiperlink. Ainda assim, textos curtos séo preferiveis” (idem, p.42).

Ainda segundo Viana os sites precisam ser de facil acesso, para que os
usuarios tenham facilidade para interagir e encontrar as informagdes. Além disso,
deve-se levar em conta que os leitores tém o costume de abrir mais de um site ao

mesmo tempo.

As paginas devem ter titulos, os quais aparecerdo na barra de titulos do
navegador. Devem conter também um menu ou cabegalho que permita ao
internauta navegar pelo site sem ter que usar os botées de voltar e avangar
[...]- (Viana, 2001, p. 42)

Assim, é possivel entender que uma pagina organizada com os caminhos de
acesso claros, permite ao usuario encontra o que precisa com mais rapidez, tornando

a experiéncia no site mais simples e eficiente.

2.3 Evolucgao da web

Conforme sua evolucdo, as geragcdes da web receberam as denominagdes:
Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 e Web 4.0. A primeira geragao, ou Web 1.0, que aconteceu
entre 1990 e 2005, ¢ o inicio da internet e de acordo com Branco (2025) “o conteudo
era estatico, institucional e unidirecional” e que “as paginas da internet eram
oferecidas no mesmo modelo de acesso para qualquer tipo de informagao ou
conteudo — de poucos para muitos”. Ou seja, essa geracao foi marcada por sites nos
quais o publico conseguia fazer buscas e compartilhar por meio de links, mas sem
interagcao, sendo apenas um leitor. (Branco, s/p)
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Segundo Magaly Prado (2011, p.182) a primeira geragao “é a da publicacao,
com browser, portais, sites, homepages, linguagem HTML, e-mail, livros de visitas,
féruns, chats, albuns de fotos, os primeiros sistemas de buscas etc”.

Ja aWeb 2.0 é definida como um termo que “foi cunhado pela primeira vez pelo
Dale Dougherty em 2004, conhecido como ‘modo escrita e leitura’, a Web 2.0 tem
como base os conteudos gerados por usuarios através das redes sociais” (Kreps;
Kimppa, 2015; Silva, 2022, apud Tsuchiya, 2022, p.4). Portanto, essa segunda
geragao € marcada por interagao e participacao do leitor, sendo possivel o leitor curtir,
comentar e compartilhas as informagdes.

Magaly Prado (2011, p. 182) aponta a segunda fase como sendo a fase da
“cooperagao, com redes de relacionamento, blogs, marketing viral, social bookmarking
(folksonomia), webjornalismo participativo, escrita coletiva, velocidade e
convergéncia”.

“A principal caracteristica da web 2.0 é a produg¢ao de conteudo por parte do
usuario” (Bento apud Branco, 2025). E é a partir da Web 2.0 que surgem as redes

sociais: Orkut®, Facebook® e Instagram’, por exemplo.
Termo criado por O’Really, surge em 2004 e teve uma explosao de sites, pois
mudou a forma da utilizagdo da Internet pelos usuarios a partir do surgimento
de diversas plataformas de servicos e facilidades tais como ferramentas como
webmail, albuns de fotografia, redes sociais, blog ou podcasts que a tornaram
dindmica. (Guimaraes e Rocha, 2021, apud Bressan, 2009, p.4)
Okada e De Souza (2011) apud Guimaraes e Rocha (2021) explicam que a
Web 3.0 “foi um termo referenciado pelo jornalista John Markoff do New York Times,
e, também conhecida como Web semantica, tornou-se operativa em 2006, propondo-
se a dar sentido aos dados espalhados na rede” (ibidem, p.4). Alexandre Keniji
Tsuchiya (2022, p.6) explica que a terceira geragao, conhecida como Web 3.0, “a
acepcao mais moderna tem como premissa a descentralizagcdo”, ou seja, nessa
geragcao os usuarios conseguem controlar seus dados, o que postam e como
interagem com outros usuarios sem que “alguém” ou empresa seja responsavel ou

controle.

5 Orkut era uma rede social que permitia adicionar amigos, interagir por meio recados, deixar
depoimentos para os amigos e criar um album de fotos (Souza, 2019, s/p).

6 Facebook € uma rede social que os usuarios podem “publicar mensagens e fotos nos seus proprios
perfis, além de visitar e interagir com pessoas conhecidas” (Tilia, 2024, s/p).

7 O Instagram € uma plataforma digital gratuita para compartilhar imagens e videos (mLabs, 2023, s/p).
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Se a Web 2.0 é marcada pela centralidade de plataformas, a Web 3.0 seria
baseada, principalmente, na tecnologia blockchain ou Distributed Ledger
Technologies — DLT, que possibilita o estabelecimento de uma rede
descentralizada, sem um controlador central, o que, por sua vez, permite
registros e programacdo de funcionalidades imutaveis, transparentes e
rastreaveis (IP Capital Partners, apud Tsuchiya, 2022, p.5).

Um exemplo de instrumento surgido da Web 3.0 € a criptomoeda, que permite
que o publico gerencie essa “moeda digital” sem um banco ou governo responsavel.

Guimaraes e Rocha (2021, p.6) definem a web 4.0 como “web pragmatica”, pois
ela tenta deduzir ou entender, o que o usuario quer com base nas “informacdes, dados
ou agdes anteriores do usuario” com o objetivo de melhorar a experiéncia e ajudar nas
decisoes dele.

De acordo com o site posdigital.pucpr.br (2023, s/p), da Pés-graduacgao digital
da PUCPR, em seu artigo “Ja podemos falar em uma Web4 ou Web 4.07”, a Web 4.0,
também pode ser chamada de “internet simbiética”, e “a Web4 ou Web 4.0 é o estagio
de desenvolvimento da internet em que ha uma integragao entre o mundo fisico e o
virtual, entre seres humanos e maquinas, o que possibilita experiéncias mais intuitivas
e imersivas”. A tecnologia ira aprender as necessidades humanas, através das
interacdes entre maquina e humano, com o intuito de antecipar uma resposta sem que
0 usuario precise pedir.

Lee apud posdigital.pucpr.br (2023, s/p) “a Web5 seria a “web emocional”’, uma
espécie de rede interligada em que humanos se comunicariam com maquinas como
se estivessem conversando com outros usuarios. Essa interacao seria emocional e se
tornaria um habito diario, com a ajuda da neurotecnologia”.

Carla Rodrigues (2013, p.77) explica que, na década de 1980, o Brasil ja estava
modificando o0 modo de fazer jornalismo. Isso porque professores da Universidade de
Navarra (Espanha) vieram para o pais para, divulgando uma estratégia que tornava
as noticias mais comercializaveis e, consequentemente, com uma disseminagao mais

veloz.

E o inicio do boom das agéncias de noticias direcionadas para o mercado
financeiro, inspiradas no modelo da agéncia britanica Reuters, cuja tonica
dominante é a velocidade. [...] Para atender as demandas por informagdes
on-line e em tempo real, pregava a necessidade de produzir textos curtos. [...]
Ninguém mais espera a edi¢cdo do dia seguinte [...]. Basta ligar o computador
e acessar os sites onde informacdes quase instantaneas desfilam para o leitor
(Rodrigues, 2013, p. 77).

Com o passar dos anos, é possivel observar a evolugao tecnolégica também
dos meios de informagdo. Santaella apud Forechi, Flores e Melo (2020, p.27)
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destacam que as inovagdes tecnoldgicas sdo elementos utilizados para incrementar
o processo de producdo da linguagem humana. Partindo dessa ideia, elas descrevem
cinco geragdes tecnoldgicas: tecnologias da difusédo, tecnologias do reprodutivel,
tecnologias do disponivel, tecnologias do acesso comunicagdo e tecnologias da
conexao continua.

A primeira geragao tecnoldgica apontada € a tecnologias do reprodutivel, que
envolve tecnologias que ajudam a reproduzir acontecimentos, imagens e textos, se
refere “a era de surgimento e consolidagao do jornal, da fotografia e do cinema como
tecnologias de comunicagao” (Forechi, Flores e Melo 2020, p.27).

Na segunda geracao, no final do século XIX, vem as tecnologias de difuséo,
“consolidadas no radio e, nos anos 1950, na televisdo” (Forechi, Flores e Melo (2020,
p.28). E, se trata da transmissdo em “massa”, ou seja, quando os internautas passam
a receber as informacdes em tempo real, via satélite (radio e TV).

Enquanto a terceira geragao, tecnologias do disponivel, iniciada na década de
1980, é a “etapa de predominio de dispositivos de pequeno porte, como videocassetes
e fotocopiadoras, walkmans e também TV a cabo” (Santaella, 2007 apud Forechi,
Flores e Melo, 2020, p.28). Ou seja, possibilita que o espectador copie documentos
ou até grave noticias e programas para assistir depois.

Ja a quarta geragao é quando surge a internet e os computadores, fase em que
as pessoas podem ir atras das informagdes que desejam a hora que quiser. Apontada
pelas autoras como “o contexto de surgimento do computador e das redes
telematicas” (Santaella, 2007 apud Forechi, Flores e Melo, 2020, p.28).

E, por fim, a quinta geragao, a fase das tecnologias de conexao continua, facilita
ainda mais essa procura do publico por informagdes, pois “remete a fase de
ubiquidade e mobilidade da comunicagdo, em que as redes de pessoas e de
tecnologias se desprendem do aparelho fixo de conexao” (Santaella, 2007 apud
Forechi, Flores e Melo, 2020, p.29). Dessa forma, os usuarios conseguem consumir

os conteudos qualquer hora e lugar através de seus celulares.

2.4 Redes Sociais

Segundo Jesus Araujo e Carvalho (2018, p.2), na internet existem as redes

sociais, que trouxeram uma nova forma da sociedade participar de assuntos do
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cotidiano, “sustentada por aplicativos que dao suporte e facilitam os relacionamentos
e debates sobre diferentes assuntos. O termo rede social virtual € usado para definir
uma aplicacido da web que tem a finalidade de conectar as pessoas”.

E foi com a consolidagado da Web 2.0, caracterizada pela geragéo de conteudos,
que surgem as redes sociais, como Orkut, Facebook e Instagram. E, conforme a
tecnologia avangou, essas midias digitais a acompanharam, resultando em uma
interacao e participacédo cada vez mais ativa do leitor, sendo possivel o leitor “curtir”,
comentar e compartilhar as informacdes. E, para atender ao publico que, em
concordancia com Confortin e Sprandel (2007, p.4), deixa de procurar “por meios de
informacéo tradicionais, principalmente o jornal impresso” devido a esse avango da

internet, o jornalismo tradicional migra para a web.

A midia tradicional ja ndo é mais o grande interesse da maioria das pessoas,
principalmente por parte dos jovens. Para o jornalismo conseguir
adentrar nesse mundo e conhecer melhor seu consumidor foi preciso
reconhecer que muito foi mudado desde a chegada da internet. Inimaginaveis
meios para a propagagdo de noticias sdo utilizados no atual mundo
cibernético. Por isso, podemos dizer que houve uma revolugéo organizacional
dentro da empresa jornalistica para se adequar aos novos modelos que
dispomos atualmente. (Rufo e Renno, 2013, s/p)

A popularizagdo dessas plataformas digitais transformou a relagédo entre
veiculos de imprensa, jornalistas e o publico. E, de acordo com Jesus, Araujo e
Carvalho (2018, p.2), “as mais populares entre os usuarios sao as redes de
relacionamento como Facebook, Instagram, Twitter e Whatsapp, por terem facil
manuseio e maior acessibilidade e dominio” e “elas nos oferecem servigos que sao
indispensaveis ao nosso dia a dia, como o compartilhamento de noticias, fotos, videos
em tempo real e com varios seguidores ao mesmo tempo”.

Ainda de acordo com a ideia de Jesus, Araujo e Carvalho (2018, p.3), as midias
sociais sao uma forma de divulgar as noticias jornalisticas, mas que “é preciso
considerar que antes mesmo da ascensao das redes sociais, ja havia meios de
realizar atividades jornalisticas online”.

O primeiro site jornalistico brasileiro foi o do Jornal do Brasil, criado em maio
de 1995, seguido pela versao eletronica do jornal O Globo. Nessa mesma
época, a Agéncia Estado, agéncia de noticias do Grupo Estado, também
colocou na internet sua pagina. Para entender o surgimento dos portais
brasileiros na segunda metade da década de 90, é necessario olhar um pouco
a histéria da impressa brasileira, composta por grandes aglomerados de

midia, na maioria oriunda de empresas familiares [...] (Ferrari, 2004 apud
Jesus, Araujo e Carvalho, 2018, p.3).
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Os autores relatam que, através da consolidagdo do jornalismo na internet,
aumentaram as publicagdes de noticias nesse meio, e consequentemente, os jornais
comegaram a criar seus perfis nas plataformas digitais (Jesus, Araujo e Carvalho,
2018, p.4). Considerando isso, Lima e Monteiro (2023, p.2) afirmam que o jornalismo
passou a utilizar novas tecnologias, mesmo que sé como um teste, para alcangar mais
usuarios, crescer e até ter uma nova forma de ganhar dinheiro.

O Orkut, pioneiro, proporcionou um ambiente de interagao social ainda limitado,
com poucas fungdes e formas de interacao, através dos recursos: “curtir’, “comentar”
e “compartilhar”, mas ja mudou a forma que o publico interagia. E, ndo foi diferente
entre os jornalistas, pois antes eles sé conseguiam se comunicar com fonte através
do telefone ou pessoalmente, por exemplo, e o Orkut facilitou o contato. Isso porque
a rede social se torna um espaco para pesquisar e encontrar fontes de informacéao
(Medina, 2009 apud Monteiro, 2023, p.23). Embora nao tenha sido originalmente
projetado para uso jornalistico, “muitos jornalistas brasileiros aproveitaram a
popularidade da plataforma para realizar pesquisas, encontrar fontes, obter
informacgdes e até mesmo promover seu trabalho” (Monteiro, 2023 cit in Farfan, 2007,
p.23).

Monteiro (2023, p.23) afirma ainda que “a coleta de informagdes também se
tornou possivel com o Orkut, visto que, diante da necessidade que os seus usuarios
tinham de compartilhar informacdes pessoais (interesses, hobbies, localizacao, etc.)”
e que “os jornalistas usavam o Orkut para promover seu trabalho e compartilhar links
para suas matérias”.

E, conforme foram sendo criadas outras redes sociais € o publico migrando
para elas, os jornalistas foram se fazendo presentes. Com o fim do Orkut, em 2014,
por exemplo, os usuarios migraram para o Facebook, que apesar de ter sido criado
em 2004, apenas em 2011 € que comecgou a ganhar notoriedade. Raquel Recuero
(2009, p.184) explica que no inicio o intuito do aplicativo era atender alunos que
estavam entre a transigcdo da escola para a universidade. Este publico, migra de
cidade e, por consequente, busca conhecer novas pessoas. Além disso, para entrar
na rede era preciso estar em uma instituicdo de ensino reconhecida. A utilizagéo do
Facebook comecou em 2004, apenas em Harvard, mas em 2005 foi aberta para
escolas secundarias e, em seguida, expandiu suas atividades para diversos paises

latino-americanos.
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De acordo com Monteiro (2026, p.24) “assim como o Orkut, o Facebook se
tornou uma plataforma amplamente utilizada pelos jornalistas em suas rotinas
produtivas por oferecer as mesmas possibilidades que a rede social anterior”. Diante
disso, é possivel afirmar que o Facebook continuou sendo utilizado para busca de
fonte e de informacdes, assim como o Orkut.

Mas com tanta informacao sendo publicada na rede o tempo todo, sem critério,
os jornalistas comecaram a postar noticias também. E o que explica Recuero (2001)
apud Monteiro (2023): “Nesse contexto, o jornalismo desempenhou um papel crucial
ao “organizar o caos informacional, desenhando o espago social, trazendo as
informacdes relevantes em determinados espacos, contextos e locais, facilitando o
acesso as informagdes importantes (ibidem, p.24)”.

Monteiro (2018, p.24) explica que uso do Facebook pelos jornalistas evoluiu
com o tempo, oferecendo mais possibilidades para a pratica jornalistica do que
plataformas anteriores, como o Orkut, devido as suas funcionalidades mais completas,
maior alcance e melhor integragdo com outros meios digitais.

Mas apesar de o Facebook ter sido o principal canal por um tempo, nos ultimos

anos outra plataforma ganhou destaque: o Instagram.
A midia social Instagram nasceu em 2010 como uma plataforma exclusiva
para compartilhamento de fotos. Desde entdo, cresceu em popularidade e
expandiu suas funcionalidades, incluindo recursos como videos, histérias
temporarias, IGTV, recursos de compras. Nela, os jornalistas vislumbraram
um novo espago para extensao das divulgagdes de noticias. (Ribeiro et al.,
2018 apud Monteiro, 2018, p.25).

Langado em outubro de 2010, segundo o site oglobo.globo.com, pelo brasileiro
Mike Krieger e pelo norte-americano Kevin Systrom, o Instagram inicialmente era
apenas para dispositivos com sistema iOS (iPhone, iPad e iPod), e em 2012 foi
disponibilizado também para o sistema Android (Jornal O Globo, 2012, s/p).

A plataforma nasceu como uma rede social para compartilhamento de fotos,
porém ao longo dos anos foi implementando novos recursos. E, atualmente, ele conta
com “stories”, que é onde o usuario posta fotos e videos com uma duragao de 24
horas, o “feed’, area principal do perfil, que segundo Mosseri (MOSSERI, Adam,
2022), diretor do aplicativo, “¢ uma mistura de fotos e videos de pessoas que vocé
segue publicagdes sugeridas e muito mais”, o “reels” permite a criacdo de videos

curtos com edicdes e adicao de musicas. Além desses, o Instagram fornece também
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“‘curtidas”, “compartilhamento” e “comentarios”, que ja estavam presentes desde o
Orkut.

Monteiro (2018) afirma que o Instagram possibilitou que os jornalistas
cobrissem eventos e noticias em tempo real através de “postagens no feed, stories e
transmissdes ao vivo” e que foi uma “estratégia que se tornou especialmente util para
cobrir protestos, conferéncias, eventos esportivos e noticias de ultima hora” (ibidem,
p.25). Logo, dessa forma, o jornalista ganhou forga e espago para divulgar suas
noticias no meio digital.

Dessa forma, devido a evolugédo da internet, “um provedor de noticias bem-
sucedido deve estar em todos os lugares, em todas as horas, nos mais diferentes
formatos” para atender a demanda do publico que teve sua postura, em relacdo ao
consumo, mudada (Raséra, 2010, p.7). Por isso, foi necessario também um novo tipo
de consumo de noticias: mais visual, rapido, interativo e adaptado ao que o publico se

interessa.
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3 JORNALISMO INDEPENDENTE

Siqueira e Sousa (2022, p.5) ressaltam que o jornalismo s6 é caracterizado
como independente em regimes democraticos, “quando sua livre manifestacdo nao
sofre censuras ou ameacgas constantes, mesmo que nesses contextos haja espaco
para sua realizacédo, a exemplo de O Pasquim, durante a ditadura militar brasileira”
(Siqueira e Sousa, 2022, p.5).

Diante disso, este capitulo aborda sobre o conceito e as principais
caracteristicas do Jornalismo Independente, sua origem no Brasil e como se

consolidou, principalmente por meio da internet e das redes sociais.

3.1 O conceito de jornalismo independente

Reis (apud Silva, 2022, p. 25) define o jornalismo independente como um
jornalismo realizado “sem vinculagdo econOmica ou editorial a grandes grupos
empresariais, ou seja, feito em contraposi¢ao a midia convencional”. Dessa forma, a
ideia desse tipo de jornalismo é ter a liberdade de informar a populagédo sem
interferéncias e dando espaco para assuntos que, nem sempre tem espago na midia
tradicional.

Ja Patricio e Batista (apud Alves; Santos, 2023, p.5) relatam que além de o
jornalismo independente se moldar “na liberdade e autonomia jornalistica”, ele

também se caracteriza por:
[...] independéncia editorial, autonomia financeira, livre escolha em relagao a
publicidade, financiamento dainiciativa, apoio financeiro por meio de doagdes
e vinculos na identidade cultural, territorialidade, fronteiras comunicacionais
e participacdo de atores sociais. (Patricio; Silva, 2018 apud Alves; Santos,
2023, p.5).

Outra caracteristica comumente associada a esse tipo de jornalismo é poder
se apropriar e dar voz a diversas bandeiras e valores, como “direitos humanos, direito
a cidade, pluralidade, igualdade de género, questao racial brasileira, democratizacao
da midia, empoderamento feminino, midialivrismo, postura contra hegeménica ou
anticapitalista e critica a globalizagao” (Silva, 2017, p.18 apud Silva, 2023, p.21).

Segundo o autor acima “é feito para todos com o objetivo de forjar uma realidade mais
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justa e equitativa” (Silva, 2023, p.21). No entanto, ha autores mais cautelosos quanto

a independéncia desses produtores.

Este novo modelo jornalistico denominado independente busca se destacar
pelo enquadramento diferenciado da midia tradicional - muitas vezes, atuam
com pautas especializadas e de nicho - e por carregarem consigo o "selo" da
independéncia da dominagdo econdmica e politica das empresas
jornalisticas. E, mais uma vez, surge o questionamento se essa "nova"
independéncia é realmente uma garantia de imparcialidade, objetividade e
autonomia editorial (Roxo, 2023, p.4).

Esse formato jornalistico defende uma postura de buscar o interesse publico
como norte principal, propondo uma comunicagao mais plural, participativa e préxima
da comunidade.

Lima afirma que, devido ao jornalismo tradicional deixar de priorizar a noticia,
principalmente em pautas de temas como: politica, direitos humanos e movimentos
sociais, € que o jornalismo independente se coloca. Este tem o intuito de néo s6 se
posicionar no mercado como também de recuperar “valores fundamentais deixados
em segundo plano pelos meios tradicionais e, em ultima instancia, reconquistar uma
credibilidade ‘perdida’ pela fungdo, motivo pelo qual muitos jornalistas migram para o
chamado jornalismo independente. Portanto, pode-se observar que essa mudanga
ocorre principalmente pelo fato de que o jornalismo é entendido como “uma atividade
exercida por profissionais” e “que ocorre no contexto de uma subcultura prépria” (Lima
apud Patricio; Batista, 2018, p.220).

Lima ainda argumenta que esse tipo de jornalismo pode ser chamado por

diferentes nomes.

Além de "jornalismo independente" e "jornalismo alternativo”, outros termos
vém sendo utilizados para (auto)denominagao das experiéncias jornalisticas:
seja a partir de seus status juridicos ou de seus modos de funcionamento,

"«

como "jornalismo sem fins lucrativos”, “cooperativa jornalistica" e "jornalismo
colaborativo"; ou, ainda, a partir de valores e posi¢des ideoldgicas, como

"jornalismo civico", "jornalismo cidadao" ou "jornalismo ativista (Idem, 2020
p.41)

Colodetie (2016) também compartilha da ideia de Lima ao afirmar que existem
diversos termos que podem ser relacionados ao termo ‘jornalismo independente’, que
€ o jornalismo feito fora da midia considerada tradicional, ou “desvinculado da
producgao corporativa”. Ainda, segundo a autora, o termo ‘independente’, por exemplo,
remete a producdo jornalistica livre das “amarras econOmicas encontradas no
contexto do jornalismo corporativo” (Colodetie, 2016, p.49), valorizando a auséncia de

vinculos com anunciantes, grupos politicos ou instituicdbes governamentais. Por outro
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lado, expressdes como jornalismo cidadéo, radical, popular ou comunitario, costumam
estar associadas as iniciativas ligadas a movimentos sociais. Entretanto, embora n&o
exista limites especificos entre as definicbes, uma vez que 0s processos
comunicativos sao marcados por direcionamentos muitas vezes parecidos, ainda
existem diferengas entre elas. Isso porque, “as nomenclaturas definem modelos cujas
linguagens, objetivos, formatos, conteudos, formas de organizagcdo e producéo se
apresentam de modos singulares e ha nuances importantes que as diferenciam”
(Colodetie, 2016, p. 49-50).

Entretanto, embora Colodetie relate sobre as diferencas entre os termos,
Ramos (apud Alves; Santos, 2023), aborda os termos “independente” e “alternativo”
como sindnimos. Ele explica que o jornalismo independente e alternativo pode ser
compreendido como um “[...] contraponto ao jornalismo convencional, mainstream ou
hegemonico [...]” (Ramos apud Alves; Santos, 2023, p.4).

Por se tratar de um jornalismo “livre”, que prioriza a noticia e a informagao, ele
se popularizou e garantiu uma proximidade com a comunidade, principalmente por
sua insercdo na comunidade local, além de ter uma ideia de oposicdo aos
conglomerados de midias e n&o conter vinculos com a midia convencional ou
apadrinhamento politico (Alves; Santos, 2023, p.2-3).

Esse tipo de producdo midiatica esta disponivel em diversos meios de
comunicagao como: “pequenos documentarios no Youtube, podcasts disponiveis em
sites e Instagram, jornal online, radio web, producado de noticias, entrevistas entre
outros”. Além disso, € possivel observar que “nesses arranjos ha a relacdo entre
criatividade e debate publico” (Alves; Santos, 2023, p.3).

Batista (2020, p. 150) apud Alves; Santos (2023, p.5) relata sobre as
“contribuicbes epistemoldgicas acerca do jornalismo independente e alternativo”, ou
seja, 0 conjunto de caracteristicas sistematizadas e organizadas de maneira clara e
estruturada, que sao importantes para entender o impacto desse tipo de jornalismo
para o meio digital. Isso porque a forma como o jornalismo independente se apresenta,
especialmente no ambiente online, tem um papel fundamental nas contribui¢des para
a comunicagao digital, seja pelo formato, pelas abordagens ou pelas formas de
producao e circulacdo de conteudo, evidenciando sua relevancia para a compreensao

das transformacgdes do jornalismo contemporaneo. Assim, o jornalismo independente
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se mostra ndo apenas como uma alternativa aos grandes meios, mas como um agente
ativo nas transformacdes e na democratizagéo da informacao na era digital.
E para explicar isso Batista apud Alves; Santos (2023, p. 5) relatou a existéncia

de 6 caracteristicas, entre elas:

a)autonomia, que se refere aos aspectos econbmicos e editoriais; b)
inovagao, ligado a um modo diferenciado de fazer jornalismo, relacionando
tanto a producgao colaborativa quanto aos formatos; c) transparéncia, ou seja,
€ clara a divulgagcdo do modelo de negdcios, politica de financiamento e
financiadores; d)proximidade, refere-se a relacdo entre as iniciativas
independentes digitais e o publico e f) complementaridade, mesmo opondo-
se ao modelos convencionais de jornalismo, permanecem as nogdes
classicas do jornalismo quanto aos cédigos de ética, métodos e técnicas e
valores deontoldgicos (Batista apud Alves; Santos, 2023, p.5).

Lima (2009, s/p) explica que “na expressao ‘jornalismo independente’, o
adjetivo ‘independente’ significa ‘livre de qualquer sujeicdo’, autdnomo". Porém ele
aborda também sobre o fato de, nos dias de hoje, existir muitas evidéncias de que o
jornalismo enfrenta ameacgas a sua independéncia e autonomia, que podem partir do
Estado, do poder econémico e até de conglomerados empresariais dos quais alguns
grupos de midia fazem parte. Além disso, essas ameacgas podem vir até dos préprios
jornalistas que estao enraizados na cultura de ndo desagradar os donos das empresas
onde trabalham, com o intuito de favorecer o interesse dos proprietarios desses
grupos de midia, mesmo que ninguém mande eles fazerem isso ou que nao esteja
por escrito (Lima, 2009, s/p).

Nesse contexto, € importante compreender que o jornalismo independente nao
surge de forma isolada, mas como parte de um processo mais amplo de
transformacao do jornalismo ao longo da histéria. O jornalismo, como pratica social,
passou por diversas modificagcdes, especialmente a partir da “formatagao industrial de
seu modo de producgao, distribuicdo e comercializagao a partir do século XIX quando
o jornalismo adquiriu sua centralidade no contexto politico-social das nagdes
democraticas ao assumir 0 compromisso com o relato objetivo e imparcial dos fatos”.
Foi nesse momento que se estabeleceu o chamado “pacto de credibilidade” (Paiva &
Sodré, 2011 apud Roxo, 2023, p.1) entre a imprensa e a sociedade, concedendo a
primeira o direito moral de narrar a realidade (Roxo, 2023, p.1).

Portanto, o jornalismo independente pode ser compreendido como uma das
respostas contemporaneas as limitagdes e crises desse modelo tradicional. Ele

representa uma tentativa de resgatar valores como a transparéncia, a
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responsabilidade com o publico e a autonomia editorial, oferecendo uma alternativa
ao sistema hegemonico de midia e reafirmando o compromisso do jornalismo com o

interesse publico.

3.2 Breve historico no Brasil

A chegada da imprensa ao Brasil em 1808, com a instalacdo da Impressao
Régia, a primeira tipografia oficial do Brasil, criada com a chegada da familia real
portuguesa, com a funcdo de imprimir a legislagdo e outros documentos oficiais
(Hallewell, 1985 apud Camargo, 2011, s/p), marcou nao apenas o inicio da circulagéao
de jornais, mas também a formagéo de um espaco publico de debates e de construgao
de ideias.

Marialva Barbosa (2010, p.1) relata que a imprensa brasileira “foi ponto de
partida para uma reconstrugdo do periodo mais ampla do que a mera cronologia e
descricado dos fatos”, funcionando como instrumento de expressao e disputa politica.

Durante o Periodo Regencial e o Segundo Reinado, os jornais tornaram-se
espacos de polémica, pois ndao poupavam criticas aos governantes e eram
frequentemente caracterizados como violentos. Essa postura contestadora contribuiu
para o surgimento de uma cultura politica “para além dos grupos dominantes”
(Barbosa, 2010, p. 3).

Esse carater contestador e plural deu origem a uma tradigdo que se reflete no
jornalismo independente contemporaneo, que, assim como no seculo XIX, busca
desafiar as versoes oficiais e representar vozes marginalizadas.

A autora observa ainda que ao mesmo tempo que surgem os “debates politicos
e ideoldgicos” surge uma nova caracteristica do jornalismo, “que sera determinante
para a sua constituicao: a ideia de imparcialidade”. E, ainda, “ao editar com destaque,
sob uma capa de neutralidade, as noticias policiais e reportagens e ao introduzir a
entrevista nas primeiras paginas, os jornais procuram construir uma representacao
ideal de sociedade” (Barbosa, 2010, p. 3). Dessa forma, o jornalismo independente
atual pode ser compreendido como herdeiro dessa trajetoria histérica de resisténcia e
autonomia inaugurada com a imprensa no Brasil.

Ao surgir, imprensa brasileira se torna importante para “a construgao da opiniao

publica nos impressos que circulavam na época”, e teve um importante papel de
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“agente historico no processo de independéncia do pais”, uma vez que proporcionou
e ampliou a liberdade de expressao e o debate politico, o fez com que formasse e
interferisse na separagado de Portugal do Brasil. Além disso, a imprensa colaborou
para “a constru¢cdo da ordem nacional ao difundir ideias, ja que era um significativo
mecanismo de participagcdo e interferéncia politica presente num momento de
transformagdes”. E, com a suspensao da censura prévia em 1821, “houve um grande
aumento de periddicos, principalmente no Rio de Janeiro, que na época era a capital
do Reino” (Gosch, 2021, p.38-39).

Os jornais surgidos no Brasil entre 1821 e 1823, periodo de intenso debate
politico, de radical transformagédo das instituicdbes, com mais razdo ainda
nasciam impulsionados por esse espirito. Seu propésito, segundo declaram
quase sempre no editorial de estreia, seria o de preparar o povo para o regime
liberal que se inaugurava. Os homens que o faziam acreditavam nas virtudes
magicas do saber e confiavam na educagéo como alavanca de transformacgao
da sociedade (Lustosa, 2000, p. 29-30 apud Gosch, 2021, p.39).

O jornalismo do Brasil desde seu surgimento, durante o “Brasil Colénia, ao
longo do Império e desde a Proclamacgéo da Republica, sempre manteve uma relagao
de interdependéncia com o Estado” (Lima, 2009, s/p).

Esta interdependéncia se materializa através de subsidios, empréstimos
bancarios e financiamentos oficiais; de isengdes fiscais, publicidade legal

obrigatéria ou publicidade oficial e, mais recentemente, até mesmo pela
compra volumosa — e sem licitagdo — de material didatico (Lima, 2009, s/p).

Entretanto, houve momentos em que o jornalismo se desenvolve em “um
jornalismo de combate ao Estado autoritario e defesa das liberdades democraticas”,
como é o caso da “imprensa alternativa’ dos anos 1970 e 80; ou da campanha pelas
‘Diretas Ja’ em 1984-85 ou da campanha pelo impeachment de Fernando Collor de
Mello, em 1992” (Lima, 2009, s/p).

Carvalho e Bronosky (2017, p.27) apresenta o jornalismo alternativo brasileiro
como uma produgao feita por grupos sociais resistentes ao atual sistema, que
promovem o0s chamados movimentos sociais. Estes jornalistas reproduzem
determinados principios e técnicas, reconhecendo a influéncia e credibilidade dos
jornais convencionais, ao mesmo tempo que reivindicam grau maior de veracidade
sobre os relatos.

Lima (apud Reis, 2017, p.2) quando é dito que o jornalismo independente esta
presente na imprensa brasileira desde que ela surgiu no Brasil, no século XIX, e que
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esse tipo de jornalismo esta presente nos mais diferentes contextos politicos, sendo
definido, em geral.

Além disso, Lima (2009) evidencia que embora o jornalismo muitas vezes ao
longo da historia brasileira -como no caso do Brasil Colénia, durante o Brasil Império
e no periodo da Proclamacado da Republica- tenha se submetido aos interesses do
Estado, “ sobretudo nas relagdes da midia regional e local com os governos estaduais
€ municipais”, nos anos de 1970 e 80, em 1984-85 -periodo politico marcado pela
Campanha das “Diretas Ja”- ou 1992, campanha pelo impeachment de Fernando
Collor de Mello, “floresceu um jornalismo de combate ao Estado autoritario e defesa
das liberdades democraticas”.

Carvalho e Bronosky (2017, p.27) apresenta o jornalismo alternativo brasileiro
como uma produgado feita por grupos sociais resistentes ao atual sistema, que
promovem o0s chamados movimentos sociais. Estes jornalistas reproduzem
determinados principios e técnicas, reconhecendo a influéncia e credibilidade dos
jornais convencionais, ao mesmo tempo que reivindicam grau maior de veracidade
sobre os relatos.

Carvalho e Bronosky (2017, p. 30) relatam que é “justamente no periodo
considerado de maior censura no Brasil, quando sao identificadas as principais
iniciativas jornalisticas na histéria do Brasil”. Além disso, Kucinski (apud Carvalho e
Bronosky, 2017) ao apontar a “existéncia de 150 periddicos durante a ditadura militar,
conhecidos como imprensa alternativa ou nanica”. E, ele da exemplos desses
impressos. Sao eles: “Movimento, Pasquim, Opinido, Coojornal, Versus, Em Tempo,
Resisténcia, Pif-Paf’, e entre outros que “tinham em comum a denuncia a violagao de
direitos, torturas, criticavam o modelo econémico, opunham-se ao discurso oficial e a
chamada chuva de releases” do jornalismo convencional e, por isso, muitos foram
presos e censurados previamente.

Nas ultimas décadas, com as novas tecnologias o jornalismo considerado
convencional vem sofrendo transformacgdes, desde a linguagem até as possibilidades
de participagcdo dos diversos publicos. Dessa forma, € possivel notar que tanto o
jornalismo tradicional quanto o jornalismo independente de hoje também estdo em
transicéo.

Através da Internet, especificamente por meio das redes sociais, se torna mais
facil fazer “um trabalho jornalistico nao-convencional, desde a produgdo até a
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circulagao e o alcance” (Reis, 2017, p.2). Isso porque ha um menor custo de produgéo
e distribuicdo, uma vez que é gratuito publicar nas redes sociais. Além disso, existe o
acesso direto ao publico, pois qualquer pessoa com um celular e conexao a internet
tem acesso.

Para exemplificar essa afirmativa, Lima apud Reis (2017, p.2), relembra as
manifestagdes de junho de 2013, “quando as mobiliza¢gdes nas ruas de todo o Brasil
passou a ser transmitidas pelo Coletivo Midia Ninja, a partir de videos disponibilizados
no Facebook e no Youtube e que logo ganharam projegao nacional, a ponto de tais
conteudos serem veiculados pela midia tradicional” (Lima apud Reis, 2017, p.2).

Uma mobilizagao nacional, que fez com que brasileiros fossem “as ruas das
principais capitais do Pais”, no dia 17 de junho de 2013, “para reivindicar por justica
politica e preservacao dos direitos dos cidadaos”. Isso devido ao valor do transporte
publico. E, as manifestagbdes foram “lideradas desde 2012 pelo grupo do Movimento
Passe Livre”, culminou em passeatas contra a politica e a corrupgao (Erthal, p.3,
2014).

A pauta de reivindicagao ampliou-se, abarcando também a violenta repressao
policial, os gastos do Brasil com os eventos esportivos (como a Copa do
Mundo de 2014 e as Olimpiadas), bem como as reivindicagbes mais
genéricas e sem apontamentos mais concretos nas resolugdes dos
problemas, como a luta contra a corrupcdo e melhorias nos sistemas de
saude e educacao (Erthal, 2014, p.3).

A partir desse movimento de transmissdo dessas manifestagdes que ocorreu
uma “mudanca significativa na forma com que as agdes de jornalismo independente
brasileiro passaram a configurar as redes sociais e 0 espago virtual, como principal
meio de veiculagao de seus conteudos” (Oliveira; Ferreira, 2016, p.3).

Além disso, outra motivacao para esse tipo de jornalismo no Brasil foi devido
ao “‘grande numero de demissdes das redagdes e emissoras, além, da falta de
identificacdo dos profissionais em relagdo ao posicionamento editorial dos grandes
veiculos” (Oliveira; Ferreira, 2016, p.3). O que fez com que esses profissionais se
reinventassem através do jornalismo independente.

A Comunicagcdo tem um papel muito importante nos processos politicos,
culturais e econémicos, evidenciado pela crescente integragcao das midias digitais na
vida cotidiana, uma vez que, através da internet as informacdes chegam em todo lugar
e ao mesmo tempo, o que propiciam uma disjungao do espaco-tempo e reorganizam

0 ecossistema comunicativo, ao possibilitar a ascensao de novos players produtores
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de informacido”. Entre eles, destaca-se no Brasil “0 movimento Narrativas
Independentes, Jornalismo e Agéo, popularmente conhecidos pela sigla NINJA, um
grupo de ativistas descentralizado que fazem jornalismo com o objetivo de promover

mudancas politicas e sociais (Waltz, 2017, p.4).

A Midia Ninja se origina em 2011, com o “surgimento da Pds-TV, veiculo do
coletivo de produgdo cultural colaborativa Fora do Eixo. Fundado pelos
jornalistas Bruno Torturra, Rafael Vilela, Felipe Altenfelder, Driage Aguiar,
Pablo Capilé, entre outros colaboradores do coletivo, o NINJA comegou a
atuar em 2012 na cobertura de movimentos sociais, como a Marcha da
Maconha e a defesa dos indios GuaraniKaiowa no estado do Mato Grosso do
Sul. Mas foi em junho 2013 que o grupo conquistou projecao internacional
com a cobertura colaborativa dos protestos de rua que tomaram diversas
cidades do pais. (Deuze, 2008; Shirky, 2011, apud Waltz, 2017, p.4).

De acordo com Reis (2017, p.2) atualmente tem crescido bastante o numero
de meios de comunicagao independentes, como “blogs, veiculos e grupos de midia
independente cuja produgdo passamos a ter acesso, especialmente a partir do
segundo decénio deste século”. Diante disso, ele cita cinco periddicos independentes
nacionais, sendo quatro revistas e um jornal, que estdo no mercado “ao longo de 20,
14 ou 12 anos”, tanto no formato impresso quanto no digital, e que também trabalham
‘com producao de conteudo nas redes sociais (Youtube, Facebook, Twitter)”. “Séo
eles: CartaCapital, Férum, Caros Amigos, Carta Maior e Brasil de Fato” (Reis, 2017,
p.2), além do Nexo, Intercept Brasil -investigativo, ICL Noticias, IstoE e Gazeta de S&o
Paulo. Apesar de uma predominancia histérica de veiculos alinhados a esquerda
(Figura 1) do espectro politico em sua linha editorial, nos ultimos anos veiculos
alinhados a direita, como O Antagonista (Figura 2), também tém surgido e se

estabelecido no Brasil.
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FIGURAS 1 e 2: Print das paginas iniciais dos jornais Brasil de Fato e O Antagonista
BdF o antagonista | |()

DIREITA NO PODER Mundo | Econon

Candidato de centro-

S, ~ = 3 m 81910202519:02 | ® 2 minutos de leitura
direita ROdI‘lgO Paze Israel retoma cessar-fogo em
eleito o novo Gaza apoés ataques do Hamas

presidente da Bolivia

Petro rebate Trump: “O senhor é grosseiro e
ignorante”

ATAQUE A SOBERANIA

EUA anunciam ataque a embarcagio de guerrilha

Donald Trump ameaca presidente colombiana

da Coldmbia sob acusagdo de

cooperar com narcotrafico Deputado apresenta mogio de repidio apds

governistas barrarem convocacio do irmio de Lula

Louvre divulga lista das joias da realeza francesa
. ¥ roubadas

" A o Borges na Crusoé: Carta aos pais de jogador
= brasildefato.com.br ¢ T

Fontes: Brasil de Fato e O Antagonista recorte feito em 20 de outubro de 2025.

Segundo Reis (2017), as publicacbes independentes compartilham
caracteristicas como a contemporaneidade, a autonomia editorial e financeira, e a

possibilidade de apoio direto de leitores.

Em comum, além da contemporaneidade e relativamente mesmo tempo de
circulagédo (todas com mais de uma década de atuagao), pode-se perceber
que tais publicacdes trazem a independéncia editorial como um de seus
principios norteadores. Contam, ainda, com relativa autonomia financeira,
escolhendo, em relagdo a verbas publicitarias, que tipo de financiamento
publico ou privado receberao. O apoio de pessoas fisicas também é possivel
nesses veiculos, a partir de doagdes, cujo procedimento € explicitado ja na
pagina principal de seus sites (Reis, 2017, p. 5)

Portanto, conclui-se que embora tenham surgidos muitos canais de
comunicagao independentes, principalmente com a facilidade das redes sociais, nota-
se, segundo Reis, que” se trata de um jornalismo feito por jornalistas, por profissionais
que estudaram e se especializaram na academia e ndo uma comunicagao realizada

por ndo-comunicadores, oriundos dos proprios movimentos sociais” (Reis, 2017, p.5).

3.3 Independéncia nas redes sociais

Carlson; Lewis e Reis (apud Alves; Santos, 2023, p.5) explicam que foi a partir
da reconfiguracao que atravessa o jornalismo e das atribuicdes advindas da internet
como o uso das redes sociais, que permitiu mais facilidade para produzir, publicar e

alcangar novos publicos por meio de um jornalismo ndo convencional” (Alves; Santos,
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2023, p.5). Dessa maneira, € possivel observar que a tecnologia facilitou a forma que
as noticias sao publicadas.

Devido a desafios como “altos custos de producédo, mercado publicitario,
concorréncia, monopolizacdo e falta de mobilizagdo social” enfrentados pelo
jornalismo independente convencional, a alternativa foi a presenga no universo on-
line, “principalmente nas redes sociais, blogs, sites e outras plataformas digitais”
(Alves; Santos, 2023, p.6).

Embora tenha sido uma forma de continuar no ar para alguns jornais sem
condicdes de se manter, a migracdo para as redes sociais também trouxe desafios e
mudancas significativas. Gosch defende que - devido as transformacdes e inovagdes
gue o mundo digital trouxe para o mundo do trabalho dos jornalistas, como em relacdo
a “espago-tempo; publico-jornalista e a forma de producdo, circulacéo e distribuicdo
do conteudo jornalistico tornaram-se convergentes, multiplataformas, instantaneos e
polivalentes”. Os profissionais passaram por “consequéncias como a precarizag¢ao do
trabalho e a crise no modelo tradicional de imprensa”. (Gosch, 2021, p.27).

Por isso, a necessidade de se adaptar a essa nova forma de producao fez com
gue esses profissionais migrassem para diferentes caminhos na area. E, eles acabam
ainda empreendendo, através da criacdo de novos jornais independentes. O que é

chamado por Gosch de “Jornalismo Independente”.
O jornalismo empreendedor surgiu a partir das necessidades e tendéncias do
mundo globalizado e interconectado, mas para além disso também como uma
das alternativas encontradas para buscar. empregabilidade, autonomia e
independéncia profissional (Gosch, 2021, p.27).

De acordo com Roxo (2023), foi diante de um cenario midiatico mais acessivel
que emergiu esse movimento jornalistico nas redes digitais, conhecido como
“‘jornalismo independente”. Os jornalistas profissionais encontraram nesse espacgo
alternativo, que é as redes sociais, uma oportunidade de “expor suas ideias,
apresentarem novas pautas e novos enquadramentos da realidade com novas
linguagens e formatos”, assim como cidaddaos comuns estavam fazendo.
Precisamente, através dessa classificacdo de jornalismo é possivel que sejam
apresentadas novas pautas e enquadramentos para os acontecimentos da sociedade.
(Roxo, 2023, p.4).

Diante disso, os profissionais encontraram nesse género jornalistico uma

oportunidade de expor perspectivas e pautas alternativas aquelas da midia tradicional.
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Castells e Sbardelotto (apud Alves; Santos, 2023, p.5-6) explicam que os meios
digitais, principalmente as plataformas de redes sociais, atuam como um local onde
as pessoas interagem, se comunicam, consomem informagdes e dissemina conteudo.
Consequentemente, as pessoas tém as plataformas digitais como um ambiente para
exercer sua cidadania.

Alves e Santos descrevem o “jornalismo independente e alternativo no Brasil,
no universo online”, como um género que promove diferentes vozes, se conecta com
comunidades locais e utiliza as plataformas digitais e demais produtos
disponibilizados no ciberespaco para produzir um conteudo criativo que propde uma
reflexado critica da realidade (Alves; Santos, 2023, p.7).

Jenkins et al (apud Roxo, 2023, p.4) citam o processo de “superdistribuicdo”,
como algo presente no jornalismo independente, e que € quando a audiéncia
“contribui de forma significativa para a propagacao das informag¢des de uma forma
organica, em contrapartida as empresas proprietarias das plataformas digitais”, ou
seja, na internet os usuarios selecionam e divulgam os conteudos “através dos
hiperlinks e das ferramentas de compartilhamentos disponiveis nos ambientes
virtuais” (Jenkins et al apud Roxo, 2023, p. 4). Por conseguinte, os usuarios sao ativos
nas redes sociais e sao os principais agentes na distribuicdo das noticias no ambiente
digital.

Portela (apud Silva, 2023, p.45) define o jornalismo independente digital no
Brasil como um género formado por grupos que atuam de forma horizontal, ou seja,
com decisdes compartilhadas e que desejam romper com as praticas “tradicionais de
comando e chefia das redagdes da midia corporativa”. Além disso, eles tratam temas
como “violéncia urbana, desigualdade social, politica, questdes identitarias, entre
outros” (Portela apud Silva 2023, p.45). Consequentemente, promovem um debate
mais critico sobre a sociedade como um todo.

Cabe salientar que essa area do jornalismo no digital se caracteriza pela critica
social que usa a tecnologia como ferramenta de distribuicdo, uma vez que as
plataformas digitais garantem a liberdade de expressdao necessaria, gera
empregabilidade, autonomia, independéncia profissional, praticidade e o baixo custo
de producéo e reproducao das noticias, além de engajar ativamente a audiéncia na
circulagao das noticias.
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4 ANALISE

Neste capitulo sera apresentado o Diario de ltatiaia, jornal independente
escolhido para a analise que se dara em sequéncia. O foco do trabalho é entender
como a midia independente vem se apropriando do Instagram para a divulgacao de
noticias. Tanto o site do veiculo quanto o Instagram do Jornal “Diario de Itatiaia” seréo
observados ao longo de uma semana, periodo considerado suficiente para comparar
se ambos usam a mesma estratégia de publicacdo de seus conteudos. Serdo
apontadas, se houver, as semelhancas e diferencas. Os dados encontrados seréao
dispostos em tabelas na intencdo de facilitar a compreensdo dos resultados e
possibilitar a facil leitura dos fenbmenos postos.

A proposta € verificar o quantitativo de matérias, quais se repetem nas
diferentes plataformas e quais seriam publicadas em apenas um dos espacos.
Pretende-se ainda verificar se o Instagram € um meio a mais de divulgagado do
conteudo, ou seja, uma forma de expansao da produgdo ou uma estratégia de
chamamento para o site. As noticias ficam completas no que diz respeito ao formato
jornalistico padrdo em ambos as plataformas ou ha supressdo de conteudos e
elementos em um se comparado ao outro? Ha de se considerar ainda se os formatos
adotados em ambos os produtos sdo independentes ou correlacionados.

Acredita-se que o jornal Diario de Itatiaia utiliza o Instagram como uma
extensao estratégica do site, adaptando o conteudo para o formato visual e dinamico
da rede, de modo a atrair novos leitores e redirecionar o publico para o site. Assim, as
postagens na plataforma mantém o carater informativo, mas sao simplificadas e
otimizadas para gerar engajamento e promover 0 acesso ao site.

Os conteudos postos nas duas plataformas serdao observados de acordo com
o formato que apresentam, tomando como base a técnica jornalistica. Ou seja, existe
titulo, lide e sublead? Quais as técnicas que se assemelham ou diferenciam de acordo

com a proposta apresentada?

4.1 Diario de Itatiaia

O jornal Diario de Itatiaia € uma producao independente, fundada em 02 de
janeiro de 2020, pela jornalista Gabriela Ferreira. Seu objetivo é fornecer informagdes
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com “seriedade e ética” e informar os leitores sobre os “principais acontecimentos e
divulgar o que a cidade tem de melhor”. Diante disso, o jornal explica seu trabalho
como: “a credibilidade de um trabalho sério para levar até nossos leitores o que tem
de melhor no jornalismo: a informacao”. (Diario de Itatiaia, 2020, s/p).

O jornal citado, autodeclarado independente, segue a légica descrita por
Portela (2019, s/p) que explica que a midia independente “se insere em perspectivas
mais diversas de cobertura”, além de ter mais proximidade com o publico e o “territério
onde ele esta inserido”.

O site do jornal foi desenvolvido dentro da plataforma Wix, um sistema que
permite a criagdo de sites profissionais de forma gratuita. As cores escolhidas, tanto
para a logomarca quanto para o layout do jornal € o branco e o azul.

A seguir apresenta-se a pagina do site do veiculo cuja pesquisa analisou
(Figura 3). Percebe-se que é intuitiva e organizada de forma simples, o que facilita a
navegacao do leitor. No topo da pagina, no canto superior esquerdo, ha uma barra de
pesquisa. J& no canto superior direito, estdo as logomarcas do Instagram, do
Facebook, do Youtube e do TikTok, para direcionar os leitores até as contas do jornal
nas respectivas plataformas, embora o unico que o jornal ainda ndo tem conta é o
Youtube. No centro do topo, encontram-se as respectivas sec¢des: “pagina inicial”,
“‘quem somos”, “noticias”, “contato e sugestdes de pauta”, “quer anunciar?” e “sobre

Itatiaia” (Figura 3).

FIGURA 3: Print da pagina inicial do site Jornal Diario de Itatiaia

DIARIO DE I
= Itatiaia SLEE

cotidiano cultura esporte politica

Caminhoneiro fica ferido em acidente na Dutra, em Engenheiro
Passos

Em seguida, vem as editorias: “cotidiano”, “cultura®, “esporte”, “politica”,
“policia”, “social & eventos”, turismo”, “utilidade publica” e até um espaco para

“videos”.
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Na parte central da pagina aparecem as ultimas noticias, um botdo de “acesse
todas as noticias” e, novamente os atalhos para as redes sociais. Mais abaixo sao
exibidas as matérias mais antigas, uma arte de anuncio, e de novo as editorias. Ao

final do site, ha uma arte para que os leitores entrem em contato com o jornal.

As matérias publicadas no site contém data de publicacéo, tempo estimado de
leitura, titulo, imagem, corpo do texto, editorias correspondentes, links para
compartilhamento no Facebook, no X (antigo Twitter)® e no LinkedIn, além das opcdes
de copiar ou imprimir o contetdo. No final de cada matéria, o leitor encontra sugestdes
de noticias recentes e um espaco para comentarios. Adicionalmente, em algumas
matérias ha links que direcionam para o Instagram, indicando a possibilidade de
assistir ao video relacionado a noticia nessa plataforma, enquanto o site exibe apenas

uma imagem estatica (Figuras 4, 5 e 6).

FIGURAS 4, 5 e 6: Print do fim de uma noticia do site Jornal Diario de Itatiaia

Jovem morre apos ser
baleado dentro de hospital
particular em Resende

Imagens das cameras de seguranca que estao o autor retornou ao veiculo, que fugiu. A vitima

circulando nas redes sociais registraram o chegou a receber atendimento imediato, mas
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atras da vitima, que tenta se abrigar dentro da dois carregadores calibre 9mm dentro da

recepgdo do hospital — mas acaba atingida por mochila que Luiz Gustavo carregava. O local foi
disparos. isolado e aguarda a realizagdo da pericia
Veja o video: (8) Instagram. técnica.

O tiroteio causou panico entre pacientes, he z
A ocorréncia segue em andamento e estd sendo

acompanhantes e funcionarios que estavam no ’
acompanhada pelas autoridades competentes.

local aguardando atendimento.
Até o momento, nenhum suspeito foi identificado

Um jovem identificado como Luiz Gustavo De acordo com a Policia Militar, o caso L e
Martins Rodrigues, de 19 anos, foi morto a tiros Gicotfecet por.oltu dds shad. Apos oS disporos,
: $ o autor retornou ao veiculo, que fugiu. A vitima Veja o video: (8) Instagram
na manha desta segunda-felro (6) dentro do chegou a receber atendimento imediato, mas
Hospital Samer, localizado na Rua Cadete ndo resistiu aos ferimentos e morreu no hospital. POLICIA
Edson, no bairro Montese, em Resende. NOTICIAS E AINDA
Durante as diligéncias, os policiais encontraram TS S
dois carregadores calibre 9mm dentro da
Imagens das cameras de seguranga que estdo mochila que Luiz Gustavo carregava. O local foi
circulando nas redes sociais reaistraram o isolode adguarad asallzaetio'da prcid I X In @ =
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s
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Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

8 A plataforma X, antes conhecida como Twitter, € uma rede social onde os usudrios podem postar
mensagens com limite de 280 caracteres.
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Ao longo da analise pdde ser observado que a ha produgéo de noticias locais,
com foco no cotidiano, e se oferece uma cobertura tanto de conteudos factuais,
eventos que estdo acontecendo ou que acabaram de acontecer, quanto de
acontecimentos gerais, como eventos e previsdo do tempo, por exemplo.

Atualmente o jornal esta disponivel em seu site®, no Facebook®, com 7.816
seguidores, no Instagram'!, que conta com 8.167 seguidores, e no TikTok!?, com
1.188 seguidores. Além das noticias, o jornal conta com uma coluna mensal de cultura

e sociedade, com a jornalista e colunista Matilde Basilio (Figuras 7 e 8).

FIGURAS 7 e 8: Print da coluna da Matilde Basilio no Instagram do Diario de Itatiaia
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dos Doutores da Esperanga em Penedo; relangamento
digital da obra O Agricultor Filésofo, de Gustavo Praga;
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20 de setembro

Fonte: site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Embora o jornal tenha comegado sua atuagao com foco em noticias de Itatiaia
e Resende, suas atualizagbes constantes aos poucos tém feito com que também

expanda para noticias de outras cidades da Regidao Sul Fluminense. Um exemplo

9 O site do jornal esta disponivel em: https://www.diariodeitatiaia.com.br/. Acessado: 11/10/2025.
10 Facebook disponivel em: https://facebook.com/diariodeitatiaia. Acessado: 11/10/2025.

11 Instagram esta no link: https://www.instagram.com/diariodeitatiaia. Acessado: 11/10/2025.

12 TikTok disponivel no link: https://www.tiktok.com/@diariodeitatiaia. Acessado: 11/10/2025.
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disso é a noticia de um paciente com suspeita de intoxicagdo por metanol, em Volta
Redonda (Figura 9).

FIGURA 9: Print publicagéo Instagram do Diario de ltatiaia

P
w? diariodeitatiaia e tvpenedo

PACIENTE COM SUSPEITA DE INTOXICACAO
POR METANOL RECUSA EXAMES
LABORATORIAIS EM VOLTA REDONDA

Qv A

@5 D curtido por thaisilva_16 e outras pessoas
diariodeitatiaia A Prefeitura de Volta Redonda, por
meio da Secretaria Municipal de Satde (SMS), informou
que o paciente com suspeita de intoxicagdo por... mais

Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

4.2 Instagram do jornal

O Diario de ltatiaia esta presente no Instagram como @diariodeitatiaia, possui

8.167 seguidores e utiliza diversos recursos da plataforma, tanto no story quanto no
feed (Figura 10).

FIGURA 10: Print do Instagram do Jornal Diéario de Itatiaia
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‘Iwﬂ'ag;wm m Cadastre-se
diariodeitatiaia m Enviar mensagem <+

2.301 8.167 sequidore 269 seguind

DIARIO DE
Itatiaia Didrio de Itatia

@ diariodeitatiaia.wixsite.com/itatiaia + 1

0 PO

Fale conosco Parque Nacio. Esquadrilha F... Nossa ltatiaia EXPO TATIAIA Penedo Riders BLOG

SHOERVE M WALA

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Os principais recursos utilizados pelo jornal no feed da plataforma séo: fotos
(Unicas ou carrosséis com mais de uma foto) videos, audio (através de musicas e até
a noticia em audio, como um recurso extra), texto da matéria na legenda da
plataforma, collab®® com um outro jornal da cidade -com o intuito de aumentar o
alcance e a visibilidade das noticias- e as hashtags -utilizadas para que usuarios
achem o conteudo baseado no tema dele. No que diz respeito ao story, sao utilizadas
imagens, videos, reposts de outros perfis, audios, marcacdes e link para o site,
embora nao seja recorrente.

O Instagram ainda mantém os destaques logo na pagina inicial do perfil, porém
nao ha uma atualizacdo constante dos contetudos disponibilizados nesse recurso.
Entre eles, ha o destaque “fale conosco”, que apresenta o nimero de WhatsApp# do
jornal e um link que direciona o usuario diretamente para o aplicativo, facilitando o
envio de mensagens.

Outro destaque reune conteudos que o jornal ja publicou sobre o Parque
Nacional do Itatiaia, seguido por imagens da cobertura da Esquadrilha da Fumaca, do
Exército Brasileiro, em apresentacao realizada em Resende — cidade que abriga a
Academia Militar das Agulhas Negras (AMAN), principal instituicdo de formacao de

oficiais combatentes do Exército.

13 As collabs do Instagram (ou publicagdes colaborativas) sdo quando uma conta marca outra na
publicagdo. Depois, a outra conta pode aceitar ou recusar a solicitagdo. Ao aceitar, a publicagao
também sera exibida no perfil dela.

4 Whatsapp € um aplicativo de mensagens instantaneas que permite enviar e receber mensagens de
texto, audio, video e fotos.
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Depois, ha o destaque “Nossa lItatiaia”, com fotos e videos que mostram as
belezas da cidade. Na sequéncia, um destaque especial reline a programacao e as
informagodes relacionadas aos eventos de aniversario de ltatiaia. O destaque “Penedo
Riders” é dedicado ao tradicional Encontro de Motos realizado em Penedo, bairro
turistico do municipio, que atrai visitantes de diversas regides.

Ha também o destaque “BLOG”, referente a um antigo projeto do jornal voltado
para dicas de turismo, gastronomia e eventos da cidade; contudo, esse destaque
conta apenas com uma arte de apresentacéo e ndo possui atualiza¢des. No destaque
“6nibus”, o leitor encontra tabelas com os horarios de todas as linhas que chegam e
saem de Itatiaia. Por fim, o destaque “Eleigdes 2022” reune a cobertura feita pelo jornal

durante o periodo da eleicdo suplementar'® que ocorreu no municipio.

Instagram, segundo Alexandre e Vieira (2022), é um aplicativo que “se
transformou em um ambiente que vai além da fotografia” e pode oferecer diferentes
possibilidades de publicacdo de contetudo. Para isso, ele conta com ferramentas,
como o story, que, de acordo com Alexandre e Vieira (2022, p.4) “possui uma duragao
de 15 segundos, e os contetdos nele publicados sao disponibilizados no perfil por até
24 horas”, 0 que gera dinamicidade e rotatividade de assuntos aos usuarios. O story
se apresenta como um conteudo que fica disponivel por 24 horas e € visualizado “logo
acima da descricdo dos perfis dos usuarios sendo apresentados na pagina principal

de seus seguidores” (Zimermann e Guidotti, 2020).

Outro recurso essencial € o feed, cujo conteudo é disposto na area principal do
perfil. Segundo Mosseri (2022, s/p), diretor do aplicativo, “é uma mistura de fotos e
videos das pessoas “que vocé segue”, ou seja, nele as publicagbes presentes séao
aquelas que por intencdo sua em saber sobre essas pessoas ou entendimento de
algoritmo sao consideradas de seu interesse”. No feed & possivel encontrar outra
ferramenta o “reels”, que permite a criacdo de videos curtos com edi¢des e adicao de
musicas.

Nao € uma novidade que o Jornalismo se apropria de mecanismo sociais para
se fazer presente entre seu publico e isso nao foi diferente com o advento das

plataformas digitais. A historia do jornalismo moderno evidencia a transposi¢cao de

15 Eleigéo Suplementar é quando o Tribunal Superior Eleitoral determina que devera ser feita uma nova
eleicdo quando a eleic&o original € anulada ou invalida.
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conteudo para as paginas de Internet proprias dos veiculos, a adogéo de estratégias
especificas para o webjornalismo e jornalismo digital e, mais recentemente, a
aplicacao dos conteudos jornalisticos as redes sociais. Tal movimento embora tenha
partido dos grandes conglomerados comunicacionais parece nao ter se restringido a
eles, tendo em vista a prépria natureza da Internet permite a producédo de conteudo
de maneira independente. E nesse cenario que essa pesquisa compreende se fazer
presente o Diario de Itatiaia. Embora ndo seja um veiculo tradicionalmente comercial
por natureza parece ter se valido das redes sociais tal qual os grandes conglomerados
o fizeram. Ou seja, utilizando como uma ferramenta até de convergéncia de conteudo.

Como explica Jenkins (2006, p. 32), “convergéncia € uma palavra que
consegue definir transformagdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,
dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando”. O autor ainda
ressalta que “a convergéncia das midias é mais do que apenas uma mudanga
tecnolégica”, isso porque ela “altera a légica pela qual a industria midiatica opera e
pela qual os consumidores processam a noticia e o entretenimento” (Jenkins, 2006,
p. 32).

Dessa forma, é possivel compreender que o Diario de Itatiaia se insere nesse
processo de convergéncia midiatica, apropriando-se das redes sociais, em especial
do Instagram, como espaco de difusao, interacdo e reconfiguragcado de suas praticas
jornalisticas.

No caso do “Diario de Itatiaia”, o feed é utilizado para a divulgagao de matérias
em formato de imagens, videos e carrossel, que sdo publicagdes com até 20 fotos e
videos. Na primeira pagina de cada matéria é colocada a manchete, geralmente em
letras brancas sobre uma tarja azul, acompanhada da logomarca e, em alguns casos,
da editoria ou da cidade onde o fato ocorreu. Os videos publicados seguem o formato
de reels.

Além do feed, o jornal explora o potencial dos stories, que, de acordo com

Zimermann e Guidotti (2020, p.12) oferece diversos recursos interativos:

[...] que podem ser inseridas em uma foto ou video: criagdo de enquetes,
marcagbes de outras contas, inser¢cao de gifs, direcionamento para o chat,
perguntas, divulgac&o de links por usuarios com mais de dez mil seguidores,
criagdo de videos ao vivo, edigédo de videos, uso de filtros e adigdo de hastags
e de geolocalizagdo (Zimermann e Guidotti, 2020, p.12).
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Por conseguinte, no story, o Diario de Itatiaia reproduz noticias préprias e de
outros veiculos (Figura 11), como érgéos oficiais ou sites de jornais nacionais -tanto
em videos quanto em imagens-, compartilha imagens com atualizagdes de fatos em
andamento, como a informacg¢ao de um acidente que acabou de acontecer e s6 se tem
informagdes preliminares (Figura 12).

FIGURAS 11 e 12: Prints dos Stories do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia
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Fonte: Instagram Diario de lItatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.
O jornal também reposta conteudos de seguidores e de instituicbes locais,
como campanhas solidarias (Figura 13) e publicagées do Parque Nacional do Itatiaia,

que é um dos principais pontos turisticos de lItatiaia (Figura 14).

FIGURAS 13 e 14: Prints dos Stories do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia
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Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Além disso, vale ressaltar que, embora o jornal tenha duas plataformas
recorrentes de produgédo autbnoma, atualmente, no feed do Instagram, tem uma
espécie de parceria com um jornal chamado TV Penedo, e juntos postam noticias em
collab um com o outro. ATV Penedo é um jornal on-line, da regido Sul Fluminense,
que esta presente tanto no site quanto no Instagram.

A collab entre os jornais se trata de algo mais recente. Ao analisar as
publica¢des postadas no feed do Instagram, € possivel notar que a primeira postagem
em conjunto foi em 8 de janeiro de 2025.

Essa collab € uma forma de os jornais unirem for¢cas e fazer as noticias
chegarem em cada vez mais pessoas. Sdo “estratégias de marca muito eficientes
guando bem selecionadas as parcerias e os contextos, atingindo um numero maior de
consumidores em potencial ao aproveitar a audiéncia do parceiro” (Coelho, 2021, p.
24).

Segundo Leado apud Coelho (2021, p.24) “collab é o diminutivo da palavra
inglesa collaboration”, que em portugués significa colaboracéo. Coelho (2021, p. 24)
explica que essa estratégia tem o intuito de juntar marcas, que podem ser ou ndo do
mesmo segmento, para um publico especifico.

Essa producgao de conteudo diversificada vem ao encontro do que Portela nos

traz na citacdo que se segue:

Sao grupos que se estruturam em coletivos, tentando estabelecer maior
horizontalidade na tomada de decisdes e, de alguma forma, romper com
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praticas tradicionais de comando e chefia das redacdes da midia corporativa.
Veem na diversidade de fontes um trago essencial do fazer jornalistico. Mas
entendem que a diversidade de género, raga, classe e territorio deve comegar
dentro das redacgdes, entre os produtores de conteudo que, com olhares e
vivéncias distintas, vao trazer mais amplitude e complexidade para os temas
abordados (Portela, 2019, s/p).

4.3 Comparacao entre o site e o Instagram

Durante o periodo analisado, de 4 a 11 de outubro de 2025, foram publicadas
17 noticias no site oficial do DI, 15 postagens no feed do Instagram e 57 publicacdes
nos stories da mesma plataforma. A partir desses dados, é possivel identificar que o
Instagram, especialmente por meio dos stories, € amplamente utilizado como uma
extensdo dindmica e interativa do conteudo. Isso porque o story do jornal tem a
possibilidade de o usuario reagir com emojis, responder enviando uma mensagem
para o jornal que podera respondé-lo, reposta os proprios conteudos para que 0s
usuarios possam clicar e abrir a publicagao do feed e até reposta postagens que os

leitores o marcaram.

GRAFICO 1: Quantidade de publicacdes
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Fonte: Elaborado pela autora

Observa-se que além de um volume elevado de publicagbes nos stories, ha
uma discrepancia entre os conteudos publicados no site e no Instagram: cinco noticias
presentes na rede social ndo estao disponiveis no site, enquanto sete publicadas no
site ndo foram replicadas no Instagram. Essa diferenca indica um processo de selegao
e adaptacdo de conteudos de acordo com as caracteristicas e o publico de cada
plataforma. Como exemplo, destaca-se a matéria “Policia Rodoviaria Federal realiza
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orientagbes aos romeiros, na Dutra” (Figuras 15 e 16), que foi divulgada no site sem

replicacédo no feed, mas aparece de forma breve nos stories.

FIGURAS 15 e 16: Prints do Instagram e do Jornal Diario de Itatiaia
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Nesta manhd@, um grupo de Romeiros que
caminhava na BR 116, KM 293, em dire¢do
ao Santudrio de Aparecida-SP, foi
orientado quanto aos cuidados durante a
caminhada.

A PRF reforga que alguns cuidados
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contrario ao dos veiculos; usar coletes
refletivos; programar seus trajetos
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existentes; e usar roupas confortaveis e
compativeis com as mudangas climaticas,
faz toda a diferenca para garantir a
seguranga durante o percurso previsto.
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Romeiros, na Dutra
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Nesta manha, um grupo de Romeiros que
caminhava na BR 116, KM 293, em diregdo ao
Santudrio de Aparecida-SP, foi orientado quanto
aos cuidados durante a caminhada.
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Fonte: Site e Instagram Diario de Itatiaia recortes feitos em 11 de outubro de 2025.

Por outro lado, a noticia sobre a queimada em um terreno em um bairro de

Itatiaia (Figura 17), foi publicada exclusivamente no Instagram, sem registro
correspondente no site”. Isso porque a noticia ainda estava em apuragao pelos 6rgaos
responsaveis, como corpo de bombeiros, e o jornal adiantou as formacgdes oficiais que

ja haviam sido divulgadas pelo 6rgéo e pelos moradores do entorno.
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FIGURA 17: Print do Instagram do Jornal Diario de lItatiaia

Qe Vv A

0 Curtido por ana.staciaoliveira e outras pessoas
diariodeitatiaia O fogo que atingiu um terreno na tarde
deste sébado, dia 4 de outubro, no bairro Jardim
Itatiaia, ja foi pelo Corpo de LA
fumaga pdde ser sentida em diversas ruas proximas,
gerando preocupagao entre os moradores.

0 incéndio comegou por volta das 17h30, préximo a
sede da APAE, na Rua 31. Segundo testemunhas, as
chamas se espalharam rapidamente e chegaram a
ameagar residéncias vizinhas e o prédio da instituigao.

Né&o ha registro de feridos, e as causas do incéndio
ainda est@o sendo apuradas.
Ha 25 minut

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

A plataforma social oferece recursos que nao estdo presentes no site, o que
transforma a experiéncia de consumo de noticias. O site possui logo no final da noticia
os botdes de compartilhar, copiar o link, imprimir e comentar (Figura 18). Um recurso

limitado em relagao ao Instagram.

FIGURA 18: Print Interagdes site do Diario de Itatiaia

POLICIA
NOTICIAS E AINDA

Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

No Instagram permite um maior nivel de interagdo com o publico, seja por meio
de curtidas, comentarios, reagdes com emojis nos stories, compartilhamentos diretos,

e salvamento de postagens (Figura 19). Ademais, a possibilidade de repostar
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conteudos de outros veiculos ou de postagens do préprio perfil confere ao Instagram

uma caracteristica mais colaborativa na distribui¢do de informagdes.

FIGURA 19: Print interacdes Instagram
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@ Curtido por ana.staciaoliveira e outras pessoas
diariodeitatiaia O fogo que atingiu um terreno na tarde

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Do ponto de vista jornalistico, nota-se que, na maioria dos casos, os titulos e 0
corpo principal das matérias mantém certa coeréncia e continuidade entre as
plataformas. No entanto, ha casos em que ocorre um encurtamento ou condensacao
do conteudo ao ser adaptado para o Instagram. Um exemplo disso é a cobertura sobre
a invasao a Escola Municipal Padre José Wyrwinski, em ltatiaia.

No site, foram publicadas duas matérias distintas: a primeira relatando
detalhadamente a primeira invasao, incluindo a dindmica do ocorrido, itens furtados e
a nota da prefeitura (Figuras 20, 21 e 22).

FIGURAS 20, 21 e 22: Prints do site do Jornal Diario de ltatiaia

ha 3dias - 1 min de leitura

Escola Municipal Padre José
Wyrwinski é invadida durante
a madrugada em ltatiaia

T A
A Escola Municipal Padre José Wyrwinski,
localizada no bairro Vila Esperanga, em Itatiaia,
foi alvo de invasao na madrugada desta quinta-

feirg, dia 9 de outubro. Segundo informagdes

i ©

feira, dia 9 de outubro. Segundo informagdes
registradas pela dire¢cGo da unidade, parte dos
alimentos da merenda escolar foi furtada e
outros ficaram espalhados e com embalagens

violadas.

De acordo com o boletim de ocorréncia, a
diretora da escola foi informada pelas
funciondrias da cozinha que ao chegarem para
o trabalho encontraram sinais de arrombamento
em uma janela de metal situada na area do
refeitério. Elas também notaram marcas de
pegadas sobre mesas e bancos proximos &

janela.

Foram furtados um frasco de sanitizante
utilizado na lavagem de frutas, um pudim
armazenado na geladeira e uma camera de
monitoramento que estava fora de uso. A
diregGo acredita gue a invasa@o tenha ocorrico
entre a noite de quarta-feira e a manhéa desta
quinta. Ainda segundo o relato, a escola j@ havia
sido invadida na semana anterior, quando a
mesma janela e uma grade precisaram de

reparos.

 f] ©

reparos.

Imagens que circulam nas redes sociais
mostram o inferior da cozinha revirado e os
alimentos espalhados, o que obrigou a dire¢do a
descartar parte dos mantimentos por risco de

contaminagao.

A Prefeitura de Itatiaia, por meio de nota,
confirmou o ocorrido e informou que todas as
providéncias cabiveis foram tomadas, incluindo
o registro do boletim de ocorréncia. Segundo o
comunicado, novos alimentos foram enviados a
unidade para garantir a alimentagdo dos alunos
e evitar prejuizos nas aulas, que nao foram

suspensas.

A Prefeitura acrescentou cinda que uma equipe
de manutengao foi encaminhada & escola para

reforcar a seguranca e evitar novas ocorréncias.

POLICIA
NOTICIAS LATERAL

5]

Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.
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Ja a segunda aborda um novo episodio de invasao, informando que, embora

nao tenha havido furto, o fato reiterou preocupagdes anteriores (Figuras 23, 24 e 25).

FIGURAS 23, 24 e 25: Print do site do Jornal Diario de ltatiaia

ha 4 dias - 1 minde leitura

Escola Municipal Padre José
Wyrwinski volta a ser
invadida

Sk =

A Escola Municipal Padre José Wyrwinski,
localizada no bairro Vila Esperanga, em Itatiaia,
foi invadida entre ontem e hoje, sexta-feira (10).
De acordo com informagdes apuradas pelo
Diario de Itatiaio, acredita-se que a invasao

ncorretl entra as 17 h de ontem & 6h de hoie

]

ocorreu entre as 17 h de ontem, e 6h de hoje.
Segundo o registro de ocorréncia, ocorreu
vandalismo no interior, ocasi@o em que janelas
foram danificadas e o interior da cozinha do
estabelecimento foi novamente revirado. A

unidade néo dispde de cameras de seguranga..

Desta vez, segundo funcionarios da unidade,
nada foi furtado, mas a diregdo constatou novos
sinais de arrombamento e fentativa de acesso

as areas internas da escola.

Na madrugada anterior, de quarta para quinta-
feira (9), a escola também havia sido invadida.
Na ocasido, os autores entraram pela janela de
metal do refeitorio, deixando marcas de
pegadas sobre mesas e bancos. Parte dos
alimentos da merenda escolar foi furtada e
outras embalagens foram violadas, o que
obrigou a direcdo a descartar os produtos por

risco de contaminagdo.

De acordo com o boletim de ocorréncia foram
levados um frasco de sanitizante, um pudim

armazenado na geladeira e uma camera de

£

obrigou a diregdo a descartar os produtos por

risco de contaminagao.

De acordo com o boletim de ocorréncia foram
levados um frasco de sanitizante, um pudim
armazenado na geladeira e uma camera de
monitoramento que nGo estava em uso. A
unidade ja havia sofrido outro arrombamento na
semana anterior, quando foi preciso consertar a
grade de um corredor e a mesma janela

danificada nas invasodes recentes.

Diante da nova invasao registrada nesta sexta-
feira, o Didrio de Itatiaia solicitou uma nota oficial
a Prefeitura questionando quais medidas
adicionais estdo sendo adotadas para garantir
a seguranga dos alunos, funciondrios e do
patriménio publico, e evitar novas ocorréncias

na Escola Municipal Padre José Wyrwinski.

POLICIA
NOTICIAS LATERAL

Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Ambas as matérias mantém a estrutura tradicional do jornalismo, com titulo,

lead, sublead/desenvolvimento e conclusdo. Como por exemplo na segunda
postagem do site, que traz o titulo “Escola Municipal Padre José Wyrwinski volta a ser
indadida”, em seguida o lead “A Escola Municipal Padre José Wyrwinski (quem),
localizada no bairro Vila Esperanga, em Itatiaia (onde), foi invadida (o qué) entre ontem
e e hoje, sexta-feira (10) (quando). De acordo com informacgdes apuradas pelo Diario
de Itatiaia, acredita-se que a invasdo ocorreu entre as 17 h de ontem, e 6h de hoje.
Segundo o registro de ocorréncia, ocorreu vandalismo no interior, ocasidao em que
janelas foram danificadas e o interior da cozinha do estabelecimento foi novamente
revirado (como). A unidade nao dispde de cameras de segurancga.”, depois o sublead
“‘Desta vez, segundo funcionarios da unidade, nada foi furtado, mas a direcao
constatou novos sinais de arrombamento e tentativa de acesso as areas internas da
escola.” E a conclusao “Diante da nova invasao registrada nesta sexta-feira, o Diario

de lItatiaia solicitou uma nota oficial a Prefeitura questionando quais medidas

adicionais estdo sendo adotadas para garantir a seguranca dos alunos, funcionarios
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e do patriménio publico, e evitar novas ocorréncias na Escola Municipal Padre José
Wyrwinski”.

Ja no Instagram, foi publicada apenas a versdo condensada, que resume 0s
dois eventos em um unico post, ou seja, a segunda publicagao do site (Figuras 26, 27
e 28).

FIGURAS 26, 27 e 28: Print do site do Jornal Diario de Itatiaia

diariodeitatiaia A Escola Municipal Padre José
Wyrwinski, localizada no bairro Vila Esperanga, em
<5 diariodeitatiaia e tvpenedo Itatiaia, foi invadida entre ontem e hoje, sexta-feira (10).

B6b7 patiaia | R.J De acordo com informagdes apuradas pelo Diario de
Itatiaia, acredita-se que a invasdo ocorreu entre as 17 h
de ontem, e 6h de hoje. Segundo o registro de
ocorréncia, ocorreu vandalismo no interior, ocasido em
que janelas foram danificadas e o interior da cozinha do
estabelecimento foi novamente revirado. A unidade ndo
dispde de cadmeras de seguranga..

__“ diariodeitatiaia e tvpenedo
AT Itatiaia  R.J

Escola Municipal Padre José
o . s . Desta vez, segundo funciondrios da unidade, nada foi
WYrWII\Skl é invadida durante furtado, mas a direg3o constatou novos sinais de

arrombamento e tentativa de acesso as dreas internas

a madrugada em Itatiaia by

Na madrugada anterior, de quarta para quinta-feira (9),
a escola também havia sido invadida. Na ocasido, os
autores entraram pela janela de metal do refeitério,
deixando marcas de pegadas sobre mesas e bancos.
Parte dos alimentos da merenda escolar foi furtada e
outras embalagens foram violadas, o que obrigou a
diregao a descartar os produtos por risco de
contaminacdo.

De acordo com o boletim de ocorréncia foram levados
um frasco de sanitizante, um pudim armazenado na
geladeira e uma cadmera de monitoramento que ndo
estava em uso. A unidade j& havia sofrido outro
arrombamento na semana anterior, quando foi preciso
consertar a grade de um corredor e a mesma janela
danificada nas invasdes recentes.

ESCOLA MUNICIPAL PADRE JOSE
WYRWINSKI VOLTA A SER INVADIDA
EM ITATIAIA

Diante da nova invasao registrada nesta sexta-feira, o
Diario de Itatiaia solicitou uma nota oficial a Prefeitura
questionando quais medidas adicionais estao sendo

O O 4 (2; 1 V N v adotadas para garantir a seguranga dos alunos,
o O a er 1Y m funcionarios e do patriménio publico, e evitar novas
?& Curtido por apaeitatiaiarj e outras p ocorréncias na Escola Municipal Padre José Wyrwinski.
diariodeitatiaia A Escola Municipal Padre José = ¥ Curtido por apaeitatiaiarj e outras pessoas i6 2 dias

diari iaia A Escola Municipal Padre José

@ Q ® @ 5 q ® @ A Q & @
Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Essa escolha demonstra uma estratégia de adaptacao editorial, que privilegia
a concisao, provavelmente com o objetivo de se alinhar ao comportamento dos
usuarios da plataforma, que tendem a consumir conteudos de forma mais rapida e
superficial.

No exemplo da noticia sobre o evento “Penedo Music & Beer Festival” existem
mudangas do site para o Instagram. Além dos titulos diferentes (Figuras 29 e 30),
existem também diferengas nos textos, uma vez que o site apresenta um texto mais

completo e mais extenso.
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Figuras 29 e 30: Comparagéao dos titulos do site e do Instagram

O QUE?

TITULO SITE: PENEDO RECEBE O “PENEDO MUSIC & BEER FESTIVAL" NOS

DIAS 31 DE OUTUBRO E 1° DE NOVEMBRO.

4-\ rb O QUE?

TITULO INSTAGRAM SAO DESTAQUES DE EVENTO CERVEJEIRO
QUE ACONTECE NO FINAL DO MES NO CAMPO DO CLUBE FINLANDES

Fonte: Elaborado pela autora

A seguir, apresentam-se as diferencas entre os textos (Figuras 31 e 32). No
site, € possivel identificar que o texto publicado € mais completo e extenso, pois inclui
uma fala do prefeito de Itatiaia sobre o evento e segue uma estrutura mais tradicional,
respondendo ao lead ao informar que o evento acontecera nos dias 31 de outubro e
1° de novembro. Também especifica onde sera realizado (no Campo do Clube
Finlandés) e como sera, ao mencionar que “tera nomes renomados do Brasil, como
Sandra de Sa e a banda Blitz". Por fim, apresenta um sublead explicando que na
sexta-feira se apresentara Sandra de Sa, no sabado sera a vez da banda Blitz e que

ainda havera outras atracdes regionais e opcdes de gastronomia.



PENEDO RECEBE O “PENEDO
MUSIC & BEER FESTIVAL’
NOS DIAS 31 DE OUTUBRO E
1° DE NOVEMBRO

Itatiaia recebe mais um grande ;\;nto no final
do més. Nos dias 31 de outubroe 1°de
novembro sera realizado o “Penedo Music &
Beer Festival’, no Campo do Clube Finlandés,
em Penedo. O festival terd nomes renomados do
Brasil, Sandra Sa e a banda Blitz. A entrada &

gratuita.

Na sexta-feirq, dia 31, a partir das 22h, a cantora
Sandra de Sa promete animar o publico com

[ f

FIGURAS 31 e 32: Print do site do Jornal Diario de ltatiaia

seus sucessos do Soul. Ja no sabado, dia 1°,
também a partir das 22h, serd a vez da banda
Blitz, que levard seus grandes sucessos do rock
nacional.

Em dois dias de evento, o publico também
podera se divertir e curtir boa gastronomia e
apresentacgdes de artistas regionais com a
banda Versao Brasileira, DJ Sandro Dejota,
banda Paiol e Old is Cool.

O Penedo Music & Beer Festival é realizado pela
ACEP (Associag@o Comercial e Empresarial de
Penedo), com apoio da Prefeitura de Itatiaia, e
com as cervejarias: Cervejaria Penelope,

Cervejaria Trevisan e Cervejaria Casa do Fritz.

-Mais um evento que promete movimentar
Penedo e nossa cidade. Tudo pensado para
fomentar a economig, o turismo e arede
hoteleira de nossa cidade. Esperamos que as
familias de Itatidia, regido e até de outros
estados aproveitem esses dois dias de muita
musica boa com grandes nomes e gastronomia
para todos os gostos ~ disse o prefeito, Kaio
Marcio.

[ §]
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Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Ja na legenda do Instagram, o texto € mais condensado, trazendo apenas
informacgdes pontuais que possam rapidamente despertar o interesse do leitor. Ainda
assim, apresenta os dados essenciais, como a explicagao sobre o evento, que sera
realizado nos dias 31 de outubro e 1° de novembro, com apresentagao da cantora
Sandra de Sa no primeiro dia e da banda Blitz no segundo. Além disso, informa o
horario e destaca que também havera shows regionais e opgdes de gastronomia
(Figuras 33 e 34).
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FIGURAS 33 e 34: Print do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia

< Posts

diariodeitatiaia

< Posts

diariodeitatiaia

“w diariodeitatiaia e outras 4
=47 penedo - RJ

\\
O Q:R:Y
ﬁi Curtido por larissaandrade._ e outras pessoas

tvpenedo PENEDO MUSIC & BEER FESTIVAL AGITA O
FIM DE OUTUBRO

E@“‘.
Id

Penedo se prepara para receber mais um evento: o
"Penedo Music & Beer Festival’, que acontece nos dias
31 de outubro e 1° de novembro, no Campo do Clube

M Finlandés.

A entrada é gratuita.

Na sexta (31), as 22h, quem sobe ao palco é Sandra de
S4, com seus classicos do Soul.

N . No sabado (1°), também as 22h, é a vez da banda Blitz,
SANDRA DE SA E BLITZ SAO DESTAQUES trazendo seus sucessos do rock nacional.
DE EVENTO CERVEJEIRO QUE ACONTECE Pr—— o i i .
m dos shows nacionais, o publico podera curtir
NO FINAL DO MES NO gastronomia variada, cervejas artesanais e
CAMPO DO CLUBE FINLANDES apresentacées regionais com Versdo Brasileira, DJ
-y Sandro Dejota, banda Paiol e Old is Cool.

O festival é uma realizagdo da ACEP, com apoio da
Prefeitura de Itatiaia e das cervejarias Penélope,
Trevisan e Casa do Fritz.

e

O Q 3 e 3 V N #PenedoMusicBeerFestival #PenedoRJ #ltatiaia
) ) #FestivalDeCerveja #SandraDeS4 #Blitz

ﬂ: Curtido por larissaandrade._ e outras pessoas #CervejaArtesanal #TurismoRJ

tvpenedo PENEDO MUSIC & BEER FESTIVAL AGITA O #RegidoDasAgulhasNegras

FIM DE OUTUBRO 6 de outubro

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

A utilizacao das redes sociais pelos meios de comunicagdo ainda apresenta

limitagdes significativas, como aponta Rost:

Os estudos que se fizeram até ao momento coincidem no fato de os media
utilizarem em grande medida as suas contas oficiais nas redes apenas para
distribuir automaticamente os mesmos conteudos que publicam nos seus
sitios web. Embora haja exce¢des notaveis, a regra geral é: pouca elaboragao
das mensagens, escassa presencga de conteldos externos ao préprio site,
auséncia de uma narrativa especifica para cada rede social, zero respostas
as perguntas ou intervencdes dos leitores (Rost, 2014, apud Zimermann;
Guidotti, 2020, p.13)

Em relacdo ao uso de recursos multimidia, observa-se uma diferenga
significativa entre o site e o perfil do Instagram do veiculo analisado. Enquanto o site
permite, em geral, apenas uma imagem ilustrativa por matéria, o Instagram oferece
uma gama mais ampla de possibilidades, como videos, musicas, carrosséis de

imagens e postagens em formato audiovisual, que combinam texto em off com

imagens de cobertura. Além disso, ha o uso de legendas e titulos, criando um modelo
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que se assemelha a “nota coberta'®” do telejornalismo, ou seja, uma apropriagdo da
linguagem televisiva adaptada ao ambiente digital.

Um exemplo disso € a publicagéo intitulada “Trio € preso em flagrante por
falsificagdo de receitas médicas em Resende”. Embora siga o formato de uma nota
coberta, ha adaptacdes importantes para o Instagram. Diferentemente da televisao,
onde ha cortes e variacdes de cenas, o formato em “reels” da rede social limita esses
recursos, exigindo uma narrativa continua, com imagens em sequéncia
acompanhadas de texto narrado.

Dessa forma, € possivel perceber que o jornalismo nas redes sociais néo
apenas desenvolve uma linguagem prépria, mas também se apropria de elementos
de outros meios, como a televisao, para criar formatos. O Diario, nesse contexto, adota
o modelo da nota coberta e o adapta ao formato de video curto (reel) do Instagram,

demonstrando uma inovagao narrativa (Figuras 35, 36, 37 e 38).

FIGURAS 35, 36. 37 e 38: Print de reel do feed do Instagram do Diario de Itatiaia

DIARIO PE

.| Itatiaia

¥ DIARLO DI

| iatia

Fonte: Instagram do Diério de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Os stories apresentam atualizacbes rapidas e conteudo colaborativo, porém
poucos conteudos realmente interativos. Nessas publicagdes temporarias, existe a

presenca de conteudos exclusivos, incluindo videos curtos de eventos, como a

16 Nota coberta é usada no telejornalismo, quando o apresentador fala sobre o acontecimento enquanto
vao entrando imagens da situacéo.
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Corrida Solidaria Agulhas Negras Kids & Teens (Figura 39) e postagens sobre eventos
municipais (Figura 40). Também sdo comuns registros do tempo (Figura 41) e de
registros de animais locais, como o flagrante de um tucano em uma arvore (Figura
42), de uma capivara avistada por moradores (Figura 43) ou repost de morador sobre

um local pegando fogo (Figura 44).

FIGURAS 39, 40, 41, 42, 43 e 44: Print do feed do Instagram do Jornal Diario

de ltatiaia

Felizes com essa parceria’

Enviar mensagem.

Gente Itatiaia estd com .
muitos focos de queimada
ultimamente nao sabemos
o que € mas td assustador!

@diariodeitatiaia

Enviar mensagen... Y Q | enviarmensagem.. Qv Q

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Essas atualizagdes nos stories tém duracao de até 15 segundos e evidenciam
o carater imediato e participativo dos usuarios na rede social.
Em sintese, o site do Diario de lItatiaia restringe-se, em geral, a publicagao de

uma imagem ilustrativa por matéria (Figura 45).
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FIGURA 45: Print de video do site do Jornal Diario de ltatiaia

Caminhoneiro fica ferido em
acidente na Dutra, em
Engenheiro Passos

Fonte: Site Diario de Itatlala écorte felto em 11 de outubro de 2025.
Enquanto isso, o Instagram oferece recursos mais dindmicos, como videos,
som e postagens em carrossel, com até 20 fotos, (Figuras 46, 47, 48, 49, 50 e 51).
Além disso, o0 uso dos stories no Instagram, recurso inexistente no site, amplia a
capacidade de divulgacao de conteudo do jornal.
FIGURAS 46, 47, 48 49 50 e 51: Print Carrossel do feed do Instagram

« «
- darodetataae(vpenedo w43 diariodeitatiaia o tvpenedo ) diariodeitatiaia e tvpenedo “ diariodeitatiaia e tvpenedo
Resend

5 Geren e D fene P

CAMINHONEIRO FICA FERIDO EM ACIDENTE
NA DUTRA, EM ENGENHEIRO PASSOS

Q0 Q &Y N oOQoev R oOQev N oQewv R

o9 diariodeitatiaia e tvpenedo «. " diariodeitatiaia e tvpenedo
e e, 57 Resende

Galaxy A34 56

vaev Roaov R
Fonte: Instagram Diario de lItatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.
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Por fim, € possivel observar que embora grande parte dos textos jornalisticos
sejam replicados integralmente em ambas as plataformas, site e Instagram, nem todas
as matérias seguem esse padrao. Ademais, foi possivel observar estruturas visuais,

como emojis e hashtags, presentes em matérias do Instagram (Figura 52).

FIGURA 52: Print noticia do feed do Instagram do jornal
OUTUBRO A 9

ax X
DE NOVEMBRO : § ‘

Receitas especiais em mais de
30 restaurantes.

©visite.viscondedemaua

OQevY W

Curtido por babelcozinha e outras pessoas

tvpenedo A 23 edigao da Temporada da Truta comega
nesta sexta-feira, 10 de outubro, em Visconde de Maua
e Penedo, e se estende até o dia 9 de novembro.

O evento celebra o peixe simbolo das montanhas da
Serra da Mantiqueira, com receitas exclusivas
preparadas em 36 restaurantes da regido das Agulhas
Negras.

Reconhecida pela criagdo da truta arco-iris desde a
década de 1950, a regido transformou o ingrediente em
parte essencial de sua identidade cultural e
gastrondmica.

A temporada movimenta o turismo, valoriza os
produtores locais e exalta a culindria de montanha.

? De10/10 a9/Mm

|| 36 restaurantes participantes
Mais informagdes: www.visiteviscondedemaua.com.br
@temporadadatruta

#TemporadaDaTruta #ViscondeDeMaua
#AgulhasNegras #TurismoGastronémico

#CulindriaDeMontanha #PenedoRJ #ResendeRJ
#MaringadDeMaua #Maromba

Ha 16 minuto

Fonte: Instagram Diario de ltatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

O texto jornalistico do site, composto por titulo, lead, desenvolvimento e
conclusao, nao costuma apresentar sublead, ou subtitulo, que adiciona informagdes

complementares ao assunto logo abaixo do titulo (Figuras 53, 54 e 55)
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FIGURAS 53, 54 E 55: Prints do site do Jornal Diario de Itatiaia

Jovem morre apés ser
baleado dentro de hospital
particular em Resende

Imagens das cmeras de seguranga que estao o autor retornou ao veiculo, que fugiu. A vitima

circulando nas redes socials registraram o chegou a receber atendimento imediato, mas

momento em que Luiz Gustavo caminhava pela ndo resistiu aos ferimentos e morreu no hospital.

rua carregande uma mochila. Em seguida, uma
caminhonete Toyota Hilux se aproxima. © Durante as diligéncias, os policiais encontraram

passageiro desce do veiculo armado e corre dois carregadores cdlibre 9mm dentro da

afris davirime;,que;tentd ss abrigardentrada mochila que Luiz Gustavo carregava. O local foi

recepgao do hospital — mas acaba atingida por 5 e T
. 3 gidap isolado e aguarda a realizagdo da pericia

disparos. L
técnica.

. . N A ocorréncia segue em andamento e esta sendo
O tiroteio causou panico entre pacientes,
. i acompanhada pelas autoridades competentes.
acompanhantes e funciondarios que estavam ne

" Até o momento, nenhum suspeito foi identificado
local aguardando atendimento.

OuU preso.

De acordo com a Policia Militar, o caso

Um jovem identificado como Luiz Gustavo

Martins Rodrigues, de 19 anos, foi morto a tiros aconteceu por volta das 8h20. Apos os disparos, Veig o video: (8) Instagram.

na manha desta segunda-feira (6) dentro do o autor retornou ao veiculo, que fugiu. A vitima

chegou a receber atendimento imediato, mas m

NOTICIAS E AINDA

Hospital Samer, localizado na Rua Cadete
ndo resistiu aos ferimentos e morreu no hospital.

Edson, no bairro Montese, em Resende.
Fonte: Site do Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Em diversas publicagdes, a legenda do Instagram (Figura 56) reproduz

exatamente o mesmo conteudo/texto do site (Figura 57), indicando uma estratégia de

uniformizacgao editorial entre as plataformas, mesmo com diferengas de formato.

FIGURAS 56 E 57: Prints do feed do Instagram e do Jornal Diario de Itatiaia

POR METANOL RECUSA EXAMES
LABORATORIAIS EM VOLTA REDONDA

A Prefeitura de Volta Redonda, por meio da

Secretaria Municipal de Saude (SMS), informou que
Qv W

03, Curtido por thaisilva_16 e outras pessoas
diariodeitatiaia A Prefeitura de Volta Redonda, por
meio da Secretaria Municipal de Satde (SMS), informou caso.
que o paciente com suspeita de intoxicagao por
metanol se recusou a realizar a coleta para os exames
laboratoriais que poderiam confirmar ou descartar o
caso.

o paciente com suspeita de intoxicagdo por metanol
se recusou a realizar a coleta para os exames
laboratoriais que poderiam confirmar ou descartar o

O homem, de 47 anos, foi internado no Hospital Sdo
Jodo Batista (HSJB) na ultima segunda-feira (6),
apresentando sintomas de intoxicagado. Apds

O homem, de 47 anos, foi internado no Hospital Sao
Jodo Batista (HSJB) na ultima segunda-feira (6),
apresentando sintomas de intoxicagdo. Apds avaliagdo
médica, o paciente manteve quadro clinico estavel e
recebeu alta no dia seguinte, sendo orientado a
continuar o acompanhamento domiciliar.

Técnicos da Vigilancia Epidemioldgica e Sanitaria da
SMS realizaram uma visita a residéncia do paciente
nesta quarta-feira (8), mas novamente houve recusa
em realizar os exames necessarios.

Segundo a Prefeitura, o caso foi encaminhado para a
unidade de Atengdo Primaria a Salde mais préxima da
residéncia do homem, e uma nova visita sera feita para
tentar coletar o material. A recusa tem impedido a
confirmagéo ou ndo da suspeita de intoxicagdo por
metanol.

Hé 3 horas

Fontes: Site e Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

avaliagdo médica, o paciente manteve quadro
clinico estavel e recebeu alta no dia seguinte, sendo
orientado a continuar o acompanhamento
domiciliar.

Técnicos da Vigilancia Epidemioldgica e Sanitaria da
SMS realizaram uma visita a residéncia do paciente
nesta quarta-feira (8), mas novamente houve
recusa em realizar os exames necessarios.

Segundo a Prefeitura, o caso foi encaminhado para
a unidade de Atengdo Primaria a Saide mais
proxima da residéncia do homem, e uma nova visita
sera feita para tentar coletar o material. A recusa
tem impedido a confirmag&o ou ndo da suspeita de
intoxicagao por metanol.
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4.4 Analise de caracteristicas

Para analise serdo utilizadas as seis caracteristicas definidas por Palacios
como caracteristicas dos jornais na web (1999, p.2). S&o elas:
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, customizagdo do

conteudo/personalizacdo, memoria e instantaneidade”.

QUADRO 1: Multimidialidade

Critério analisado Instagram  Site

Imagem Sim Sim
Video Sim N&o
Audio Sim N&o
Hiperlink Sim Sim

Fonte: Elaborado pela autora

Palacios e Ribas (2007, p. 47) dizem que as “infografias multimidia”, compostas
por imagens, sons e texto, estdo cada vez mais presentes em sites e jornais, “trazendo
informacao audiovisual animada e proporcionando ao usuario uma nova experiéncia
no contato com o jornalismo diario”. Ou seja, através dos arquivos multimidia o publico
compreende melhor e mais facil as noticias, além de se interessarem mais pelo
conteudo.

E, ao mesmo tempo que se torna mais interessante para o leitor, se torna um
desafio para os jornalistas, pois eles precisam produzir uma mesma matéria em
diferentes formatos e com diferentes elementos, como é o caso da adicdo de emoijis
no Instagram. Para Palacios e Ribas (2007), o jornalista multimidia, € aquele que “é
capaz de circular competentemente por varios suportes, entendendo as
especificidades de cada um e explorando ao maximo duas potencialidades” (Palacios;
Ribas, 2007, p.80).

Diante disso, € possivel analisar as seguintes questdes de multimidialidade no
site e no Instagram do jornal Diario de Itatiaia: apresentam imagem, video, audio e/ou
hiperlink?

Pode-se dizer que todas as noticias, seja no site ou na rede social apresentam
ao menos uma imagem estatica. Isso porque a imagem agrega valor a informacéo,
ajudando a contextualiza-la. Segundo Bradshaw (2007), o jornalista pode “enriquecer

a cobertura adicionando video, audio, fotografias, mapas ou outro meio”.
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Ja em reacao a video, o site apresenta uma secao exclusiva chamada “videos”,
porém ela contém apenas videos referentes a poucas matérias. Os videos estao mais
presentes no Instagram, no modelo de “reels”, como no caso da matéria “Jovem
morre, apos ser baleado dentro de hospital particular em Resende na manha desta

segunda” (Figura 58).

FIGURA 58: Print do feed do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia

JOVEM MORRE, APOS S
DENTRO DE HOSPITAL

o o

® Qa 3 YV [N
Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Ademais, os videos podem ser encontrados também no site, dentro do filtro
“videos”, na pagina inicial, em que tem algumas matérias antigas com videos incluidos
(Figura 59). Isso porque a plataforma wix permite que sejam incorporados videos nos
sites.

E, embora no site tenham sido encontrados apenas videos de matérias antigas,

sao videos relacionados a noticia, assim como no Instagram.

FIGURA 59: Print do site do Jornal Diario de ltatiaia
— DIARIO DE
cidade itati: servigo publico /
policia cultura politica social

Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.
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O audio € um recurso utiliza apenas na plataforma Instagram, tanto em notas
cobertas — adaptadas do telejornal e narradas pela repérter — quanto na insergéo de
trilhas sonoras em publicacbes do feed e dos stories. Um exemplo é 0 uso desse
recurso nos videos sobre a ‘Corrida Solidaria Agulhas Negras Kids e Teen’ (Figuras
60 e 61). Apesar disso, o site também oferece a possibilidade de inser¢cdo de audios
em suas publicagdes.

FIGURAS 60 E 61: Prints do story e do feed do Instagram do Jornal Diario de

Itatiaia

diariodeitatiaia e fraternidadefemininal053
§1 FASSeunds - Sport Motivation

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Por fim, quanto ao hiperlink, ambos os meios de comunicacdo fazem uso do
recurso. Na rede social, o usuario pode repostar publicagdes nos stories, 0 que o
direciona a postagem original, ou compartilhar o print do site acompanhado de um link

que leva diretamente a matéria completa (Figura 62).

FIGURA 62: Print do story do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia

— DIARIO DE
— ltatiaia

cidade itatiaia BLOG servigo publico
policia cultura politica social

Menor é apreendido por trafico de
drogas em ltatiaia

Q Enviar mensagem... o V

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.
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O site, por sua vez, insere hiperlinks no fim da noticia para acesso ao conteudo

com mais midias, como no Instagram (Figura 63)
FIGURA 63: Print do site do Jornal Diario de Itatiaia

A ocorréncia segue em andamento e estd sendo
acompanhada pelas autoridades competentes.

Até o momento, nenhum suspeito foi identificado

Ou preso.

Veja o video: (8) Instagram

POLICIA
NOTICIAS E AINDA

Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Dube apud Ferrari (2010, p. 51) elucida que na web, “além do texto, é possivel

utilizar audios, graficos, video, links etc”. Além disso, também existe a possibilidade

de utilizar uma “combinacéao de todos esses recursos” (Dube apud Ferrari, 2010, p.51).

QUADRO 2: Interatividade

Critério analisado Instagram  Site

Contato Sim
Espaco para sugestdes Sim
Comentarios Sim

Compartilhamento Sim

Fonte: Elaborado pela autora

Sim
Sim
Sim

Sim

Rost (2014) retoma argumentos de sua obra anterior Rost (2006) ao explicar que

a interatividade € quando o meio de comunicagao tem a “capacidade gradual” de dar

o poder aos usuarios “tanto na selegcado de conteudos (“interatividade seletiva”) como

em possibilidades de expressao e comunicagao (“interatividade comunicativa”) (Rost,

2007, p. 55). Ou seja, a interatividade € quando o usuario pode escolher o que quer

ver e participar do conteudo, através dos comentarios.

A interacao no feed do Instagram é feita através da possibilidade de o leitor curtir,

comentar, compartilhar, salvar para ler depois e repostar no story do usuario.

Enquanto no story é através do envio de emojis -que € enviado direto para a caixa de
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mensagem do jornal-, resposta -que também é enviado para a caixa de mensagens
do jornal-, curtir o story ou até compartilhar para que os amigos do usuario também
vejam o conteudo.

Diante disso, o jornal permite que os usuarios entrem em contato com ele para tirar
duvidas e sugerir pautas. Na biografia do Instagram, que € onde se encontra uma
breve descricdo do perfil, tem um link do whatsapp e, também tem o botao

“‘mensagem” (Figuras 64 e 65) para que esse contato seja feito.

FIGURAS 64 E 65: Prints do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia

Instagram B oo
diariodeitatiaia Enviar mensagem e+

8.167 seguidores 269 seguindo

DIARIO DE
Itatiaia

@DIARIODEITATIAIA

site.comyitatiai

P0cO0T O

Fale conosco Parque Nacio... Esquadilha ... Nossa Htatiaia EXPO ITATIAIA Penedo Riders

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Além disso, no site, no canto superior direito se encontra o0 menu, onde &
possivel encontrar um botdo chamado “contato e sugestbes”, é possivel o leitor enviar

um e-mail para o jornal (Figura 66).
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FIGURA 66: Print do site do Jornal Diario de ltatiaia

DIARIO DE
Itatiaia @roa

cotidiano esporte politica 1 utilidade pablica_

Entre em contato
conosco hoje.

v
na

Mensager

Fonte: Site Diario de ltatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Sugestdes de pauta podem ser recebidas através das formas de contato presentes
no site e no perfil da rede social.

A cerca do comentario, € possivel comentar sobre as noticias no site, ao fim da
noticia e no botdo de comentario na rede social. E, Prado (2011, p.51) explica a opgao
do comentario é importante, uma vez que “a transparéncia cresce e aumenta seu raio
de aproximacao” e o leitor ainda fica satisfeito s6 de saber que existe a opcao e
consequentemente ele “volta para procurar mais informagdes” (Prado, 2011, p.51).

A seguir apresenta-se a ferramenta de comentario que é disponibilizada pelo

site ao fim da noticia, para que o usuario possa interagir e dar sua opiniao (Figura 67).

FIGURA 67: Print do site do Jornal Diario de Itatiaia

Comentarios

Escreva um comentario

[ £
Fonte: Site Diario de ltatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Ja na plataforma digital, Instagram, tem um botdo no formato de um baldo de

conversa, onde é possivel realizar comentarios (Figura 68).
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FIGURA 68: Print do Instagram do Jornal Diario de lItatiaia

2 W

QoY W

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

Quanto a opcédo de compartilhamento, site disponibiliza quatro opgdes de
compartilhamento, identificadas pelos icones do Facebook, do X (antigo Twitter), do
LinkedIn e por um botado que permite copiar o link da noticia (Figura 69).

FIGURA 69: Print do site do Jornal Diario de Itatiaia

f X in & =]
Fonte: Site Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025

Igualmente, no Instagram, ha a ferramenta de compartilhamento prépria da
plataforma (Figura 70), que também possibilita o envio do link da publicagcdo e uma
nova ferramenta que é possivel compartilhar uma publicagao direto no feed ou na aba

de reels.

FIGURA 70: Print do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

QUADRO 3: Hipertextualidade

Critério analisado Instagram  Site
Marcacoes Sim N&o

Hashtag Sim N&ao
Fonte: Elaborado pela autora

Moraes e Jorge (2011) apud Canavilhas (2014, p.5) ao explicar que o hipertexto

€ como “um modo de organizagao textual cuja fungao € unir sentidos”, além da
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‘“importancia da néo sequencialidade do hipertexto para possibilitar diferentes
itinerarios de leitura”, e para que assim cada “bloco informativo se autoexplique” e
ajude o leitor a se “no contexto tematico e na macroestrutura do documento”.

Quanto a hipertextualidade, dois critérios sdo as marcagdes e as hashtags. O
Diario de Itatiaia utiliza de marcagdes, ao marcar e repostar publicacbes dos
seguidores, no story do Instagram, bem como hashtags nas legendas das
publicagdes. Entretanto, além de ndo terem hashtags nas noticias do site, a

plataforma ndo possibilita marcacoées.

QUADRO 4: Customizacao do conteudo/personalizacéo

Critério analisado Instagram  Site

Conteudo por editoria N&o Sim
Ferramenta de busca N&o Sim
Linguagem conforme a plataforma Sim N&o
Recomendacéao de leitura Sim N&o

Fonte: Elaborado pela autora

Palacios e Ribas (2007) apresentam a personalizagdo ou customizagédo como
uma opgao para que o usuario configure os produtos jornalisticos “de acordo com os
seus interesses individuais”. E, ainda que a personalizagdo no jornalismo on-line
oferece conteudos diferenciados para cada usuario”, pois alguns jornais pegam as
preferéncias dos leitores com o intuito de “saber suas preferéncias por assuntos”
(Palacios; Ribas, 2007, p.54).

Assim, o Diario de lItatiaia utiliza de alguns recursos para personalizar seu
conteudo para atrair o publico.

A separacado de conteudo por editoria, que esta presente no site através da
separagao de suas noticias por editorias: cidade, policia, servigo publico, cultura,
politica e social. Enquanto o Instagram embora antes do titulo, em algumas imagens
tenha uma palavra para separar se a noticia € de Itatiaia, se € da regido, ndo tem
exatamente um local para a separacgao por editorias.

Outro meio disponivel é a ferramenta de busca. O site assim como o Instagram
tem uma caixinha de pesquisa, embora no site seja direcionada apenas para o que
esta dentro do site e na rede social a busca ¢é feita por tudo e por todos os perfis

existentes.
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No que diz respeito a linguagem utilizada de acordo com cada plataforma, a
maior parte dos conteudos tem os textos transpostos de um canal para o outro. Mas
foram encontradas excegdes, como a noticia “Music Beer Festival agita o fim de
outubro”, e na plataforma digital apresenta mais fotos, reels, emoijis e trilha sonora. O
site s6 permite texto corrido e uma imagem ilustrativa.

No ambito de recomendacdes de leitura, o site do jornal sugere matérias
antigas da prépria publicagdo ao final das noticias, incentivando a continuidade da
leitura. Ja no Instagram, embora haja recomendacdes nos stories — por meio de
reposts de conteudos de outros veiculos, 6rgaos oficiais ou publicagdes anteriores do
préprio jornal —, essas indicagdes funcionam como sugestdes pontuais. No entanto,
a plataforma em si ndo oferece recomendacgdes automaticas de matérias anteriores

do jornal.

QUADRO 5: Memodria

Critério analisado Instagram Site

Arquivo digital Sim Sim
Fonte: Elaborado pela autora

Palacios e Ribas (2007, p.49) afirmam que a web oferece um espaco
“praticamente ilimitado para disponibilizacdo de material noticioso”, eliminando as
limitagdes fisicas do jornalismo tradicional. Essa caracteristica possibilita a
organizagdo, o armazenamento e a recuperagao de dados, além de gerar um banco
de dados que auxilia na apuragao e contextualizagdo de novas matérias. Portanto, a
memoria no webjornalismo se refere a capacidade de armazenar e disponibilizar um
volume quase ilimitado de informagdes ao longo do tempo, permitindo o acesso a uma
especie de acervo histérico do veiculo.

Os sites jornalisticos sdo uma das principais expressoes da caracteristica da
memoria no jornalismo digital. No site do jornal Diario de lItatiaia, a memoria é
estruturada e permanente, pois as matérias permanecem armazenadas em um acervo
digital, organizado por editorias, e através da ferramenta de busca €& possivel
encontra-las, o que permite ao leitor recuperar conteudos antigos e acompanhar a
evolucao das informacbes. E, no Instagram, essa caracteristica € encontrada nos
destaques, quando os stories sdo fixados no perfil, e os usuarios podem assistir

sempre que entrar no perfil (Figura 71).
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FIGURA 71: Print do Instagram do Jornal Diario de Itatiaia

Fale conosco Parque Nac... Esquadrilha... Nossa ltatiaia EXPO ITA1

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.

QUADRO 6: Instantaneidade

Critério analisado Instagram  Site

Publicacdo em ‘tempo real’ Sim Sim
Possibilidade de atualizagéo do contetdo Sim Sim
Comentarios e interacdes em 'tempo real' Sim Sim

Fonte: Elaborado pela autora

Segundo Bradshaw (2007, p.111) “na era da instantaneidade em rede,
suposicoes sobre o que constitui “ser o primeiro” estdo sob pressao”. Ou seja, a
publicacdo e disseminagao de informagdes acontecem em tempo real, permitindo
atualizagdes continuas de fatos em andamento e feedback imediato dos usuarios.

Isso porque “no ambito do consumo, o comportamento do consumidor de
noticias mudou drasticamente nas ultimas décadas — e continuam em transformacao”
Bradshaw (2007, p.112).

O Diario de ltatiaia acompanha essa caracteristica ao apresentar publicacdes
em tempo real, principalmente nos stories. Esse formato permite que o jornal divulgue
o desenrolar dos fatos sem a necessidade de dispor de todas as informagdes para a
elaboracao do texto final. O feed e o site, entretanto, sdo atualizados assim que as
informacdes oficiais sdo confirmadas.

No que diz respeito a atualizagdo das noticias, o site e o feed do Instagram
passam por modificagdes assim que as informagdes oficiais sdo confirmadas, ou seja,
apos a finalizacdo de todos os desdobramentos do caso. Novos dados sao
acrescentados sempre que surgem informacgdes adicionais liberadas ao término da
investigacao.

Por fim, em ambas as plataformas é possivel que o usuario comente assim que
a noticia é publicada. O Instagram, por meio dos stories, oferece ainda a possibilidade

de reagdes com emojis (Figura 72).



FIGURA 72: Print dos Stories do Instagram do Jornal Diario de ltatiaia

Enviar mensagem...

Fonte: Instagram Diario de Itatiaia recorte feito em 11 de outubro de 2025.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente Trabalho de Concluséo de Curso teve como objetivo central analisar
e comparar a adaptagao que o jornal “Diario de Itatiaia”, um jornal autodeclarado
independente, faz ao produzir e distribuir seus conteudos jornalisticos do site para o
Instagram. Os itens de analise foram: feed e story do Instagram e o site.

Aanalise foi feita a partir da comparacéao e da aplicacao das seis caracteristicas
do webjornalismo propostas por Palacios (1999, p.2), entre elas: multimidialidade,
interatividade, hipertextualidade, personalizagao, memoaria e instantaneidade, buscou-
se compreender as adaptagdes de linguagem e de formato que ocorrem em cada
ambiente digital.

Em se tratando da multimidialidade, o jornal Diario de Itatiaia utiliza de
fotografias, videos, audio e hiperlinks em ambas as plataformas, o que faz com que o
leitor tenha mais de uma opcdo de consumir o conteudo. Ja em relacdo a
interatividade, o jornal também garante todos os critérios analisados, com meio de
contato, espago para sugestdes do publico, espago para comentarios e para
compartilhamento.

A hipertextualidade s6 é atendida por parte da rede social, uma vez que nela o
jornal marca leitores, ao repostar participagdes deles, e utiliza das hashtags. Enquanto
o site ndo apresenta nenhuma dessas caracteristicas. No quesito customizagao do
conteudo ou personalizagao, o site apresentou caracteristicas: “conteudo por editoria”,
“ferramenta de busca” e “recomendacao de leitura”, enquanto o Instagram nao foi

capaz de apresentar “conteudo por editoria”, “ferramenta de busca” e “recomendacéao
de leitura”.

O critério analisado em se tratando de meméaria foi o arquivo digital. Embora o
Instagram também mantenha salva as noticias, somente no site elas ficam
armazenadas por editorias e através da ferramenta de busca facilita para que as
matérias sejam encontradas, quando necessario.

Por fim, a instantaneidade tem a ver com atualizagdo das matérias em ‘tempo
real’, ou seja, atualizacdo quando surgem novos desdobramentos do acontecimento.
E, ambas as plataformas o conteudo ja publicado pode passar por edicdes para que
seja atualizado com novas informacdes ou mesmo fazer corregcdes. Ha também um

espaco para que o leitor comente sobre o fato.
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Ja emrelacao a analise dos conteudos publicados, foi possivel perceber que o
Diario de ltatiaia replica a maioria de seus conteudos em ambas as plataformas
digitais. E, ainda, foi evidenciado que o site se consolida através de uma estrutura
mais tradicional, com textos mais completos, organizados por editorias e com foco na
permanéncia e no arquivamento digital, que garante a caracteristica da memaoria do
veiculo.

Em contrapartida, o Instagram se estabelece como a extensdo dinamica e
interativa do site, porém com linguagem prépria, formatos mais interativos e maior
apelo visual. Através de recursos como stories, reels, carrosseéis e uso de hashtags, o
jornal se aproxima do publico e potencializa 0 alcance de suas publicagdes. Ademais,
o Instagram funciona como o principal canal para o consumo rapido e engajador de
noticias, buscando adaptar sua producgao jornalistica as exigéncias das midias digitais
contemporaneas.

Embora esta pesquisa tenha inicialmente se baseado na hipétese de que o
Instagram funcionasse como um instrumento de chamamento para o site, verificou-se
que se trata de plataformas distintas, que replicam o mesmo conteudo, mas possuem
autonomia sobre a forma de apresenta-lo, sem a expectativa recorrente de que o
publico transite entre elas. Apesar de terem sido observadas algumas situagdes de
direcionamento para o site, essa nao é a fungao principal. O Instagram cumpre,
sobretudo, o papel de manter uma presenca do jornal na plataforma, atendendo a um
publico diferente daquele do site.

Além disso, observou-se que a dinamica de publicacdo no Instagram nem
sempre favorece a retencdo do publico. Em diversas situacfes, o jornal repostou
contetdos de outros perfis, 0 que pode levar o usuario a sair da pagina do Diario de
Itatiaia. Isso porque ao clicar na matéria repostada e ser direcionado para outro
veiculo, o leitor pode permanecer no novo perfil e ndo retornar ao jornal. Dessa forma,
o Instagram deixa de funcionar como um espaco de fortalecimento da audiéncia
prépria e acaba, involuntariamente, gerando trafego para outras paginas.

Portanto, conclui-se, que essa pesquisa contribui para uma compreensao mais
ampla sobre as estratégias adotadas por jornais locais para se manterem relevantes
no ambiente digital. Ela também aponta para os desafios que surgem ao tentar
equilibrar a necessidade de inovacao e adaptacao as novas plataformas, sem perder
0 compromisso com a qualidade da informagao. Ao explorar como o “Diario de ltatiaia”
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se adapta ao Instagram, foi possivel perceber como os jornais estdo respondendo as
demandas de um publico cada vez mais conectado e interessado por informacgdes
rapidas e acessiveis, enquanto continuam a enfrentar os desafios de manter sua
esséncia jornalistica e ética intacta em um cenario digital em constante evolugao.

Esse movimento reflete o que Jenkins (2008) denomina cultura da
convergéncia, processo no qual diferentes midias passam a coexistir e interagir,
transformando as praticas de producao, distribuicdo e consumo de conteudo. Assim,
o caso do Diario de ltatiaia exemplifica como veiculos independentes também se
inserem nesse contexto de reconfiguragdo do jornalismo contemporaneo, buscando
novas formas de presenca e relevancia no espaco virtual.

Embora este trabalho tenha focado no jornal Diario de Itatiaia, estudos
posteriores podem investigar como outros veiculos de comunicagdo realizam a
adaptacao de suas noticias no site oficial e no Instagram, permitindo uma comparagao

mais completa diante do jornalismo no ambiente digital.
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