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RESUMO

O jornalismo esportivo € uma pratica que surgiu no século XIX e tem passado por
mudancas advindas de novos recursos tecnoldgicos e de um publico cada vez mais
amplo. Consequentemente essas mudancas de cenario acarretaram alteracdes
guanto aos seus processos, conteudos e linguagens. O presente trabalho busca
compreender o espaco do jornalismo esportivo entre jornalismo e entretenimento na
emissora Rede Globo a partir de uma analise do programa Globo Esporte. Acredita-
se que a utilizacdo de recursos de infotenimento € mais presente do que as
tradicionais técnicas jornalisticas e isso repercute em um cenério de reformulacdo do
fazer jornalismo esportivo. Embora exista uma discusséo latente sobre a funcdo do
jornalismo esportivo e suas potencialidades enquanto promotor de cidadania e
saude cabe uma avaliacdo criteriosa acerca de seu atual posicionamento,
aparentemente mais relacionado a questdes mercadolégicas do que sociais. Para
alcancar os objetivos desta pesquisa, foi realizada a transcricdo de um dia de
programa e a partir disso foram apontados os recursos de infotenimento e
jornalisticos mais evidentes para uma avaliagdo de qual se faz mais presente ao
longo do programa. Foi possivel concluir que, de fato, atualmente existe a opcao de
utilizacdo de mais recursos relacionados ao entretenimento do que ao jornalismo.

Palavras-chave: Jornalismo Esportivo; Infotenimento/Entretenimento; Globo
Esporte;



ABSTRACT

Sports journalism is a practice that emerged in the nineteenth century and has
undergone advanced changes in new technological resources and an increasingly
broad audience. As a result, these scenario changes are changed as to their
processes, content and languages. This paper aims to understand the sports
journalism space between journalism and entertainment in Rede Globo broadcaster
from an analysis of Globo Esporte program. It is believed that the use of information
resources is more a entertainment than traditional journalism techniques and this has
a repercussion in a changing scenario of sports journalism. Although there is a recent
discussion about the role of sports journalism and its potentials, as a promoter of
citizenship and health, a critical assessment of its current position, apparently related
to marketing rather than social issues, is critical. In order to achieve the objectives of
this research, a program day was transcribed and from there the most evident
information and journalism resources were pointed to an evaluation of who is most
present throughout the program. It could be concluded that, in fact, there is currently
an option to use more entertainment-related resources than journalism.

Keywords: Sports Journalism; Infotainment/Entertainment; Globe Sports;
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1 INTRODUCAO

O jornalismo esportivo surgiu no século XIX e passou por diversas mudancas
até os dias atuais. Dentre essas mudancas estdo o tipo de conteudo veiculado e as
adaptacdes aos meios de comunicacdo que surgiram ao longo das décadas. O que
antes era restrito a poucas notas nos jornais impressos, passou a conquistar seu

espaco no radio, na TV e nas plataformas digitais.

Com o avanco da tecnologia, as inovacbes se fizeram presentes nas
alteracdes e atualizacbes na pratica do fazer jornalismo esportivo. Atualmente a
editoria que ja havia sido considerada como menos importante € uma das que mais

movimenta 0S setores comunicacionais.

O jornalismo esportivo televisivo mais tradicional que utilizava bancada e
leitura de teleprompter com uma linguagem simples e objetiva em meados da
década de 1970 deu espaco a um cenario mais descontraido, que utiliza de recursos
de uma éarea mais recente, advinda a partir da Industria Cultural, que € o

infotenimento — um neologismo de entre informacgao e entretenimento.

Na maior emissora de televisdo do pais, a Rede Globo, existe uma divisao
declarada entre Jornalismo, Esporte e Entretenimento. A partir desta situagcéo este
trabalho de conclusdo de curso se propde a verificar em que posicao o0 esporte se
encontra entre o jornalismo e o entretenimento, questionando se atualmente o
jornalismo esportivo’ utiliza mais recursos de entretenimento ou, de fato, do

jornalismo padréo.

Para isso, foi selecionada uma edi¢cdo do programa Globo Esporte — do dia 1
de outubro de 2019, a fim de verificar a hipdtese de que o entretenimento se faz
mais presente nas noticias veiculadas por este programa. O objetivo geral deste
trabalho é pontuar as mudancas ocorridas no jornalismo esportivo ao longo da
histéria e verificar quais caracteristicas jornalisticas e de infotenimento podem ser
observadas no programa esportivo Globo Esporte para a partir disso avaliar o

posicionamento do mesmo enguanto jornalismo ou infotenimento.

Esta pesquisa justifica-se por ser um tema que envolve novas praticas do
fazer jornalistico e busca partir de uma visdo mais critica acerca das potencialidades

desta editoria. Acredita-se que o tema nao se esgota por aqui, mas pode servir para
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uma reflexdo das alteragcdes que o jornalismo sofre por causa de diversos fatores

como avancgos tecnoldgicos e mercadologicos.

Para alcancar os objetivos previstos, a metodologia de pesquisa baseada em
revis@o bibliografica e analise qualitativa contou com a divisdo do trabalho em trés
capitulos. O primeiro traz uma contextualizacao de aspectos histéricos que abordam
as primeiras publicacbes consideradas de jornalismo esportivo no mundo e
principalmente no Brasil. Diante disso, traca um avanco da editoria ao longo das
décadas e suas adaptacfes aos meios de comunicagdo que surgiram principalmente
durante o século XX. Uma apresenta¢cdo da Rede Globo de televisdo e do programa

selecionado para ser objeto desta pesquisa também estéo inseridos neste trecho.

Posteriormente o trabalho aborda o Jornalismo Esportivo, suas caracteristicas
e possiveis funcbes sociais, como a promocdo da saude e da cidadania. A partir
disso, comenta-se sobre a Industria Cultural e sua influéncia na producéo do produto
jornalistico, demonstrando que a noticia passou a ser um produto a venda. Este
novo cendrio da impulso ao desenvolvimento do infotenimento que esta atrelado ao
uso de exageros, espetacularizacdes e utilizacdo de adjetivos que visam entreter o
consumidor deste conteudo, em detrimento das técnicas jornalisticas mais
tradicionais e classicas, como a utilizacdo do lead — que responde as perguntas
guem, o que, quando, como, onde, por que, logo no inicio de qualquer material

jornalistico.

Por fim, a andlise € apresentada no terceiro capitulo de maneira descritiva e
qualitativa a partir do referencial tedrico exposto ao longo do capitulo. A transcrigdo
de todas matérias veiculadas no programa Globo Esporte do dia 1 de outubro de
2019 foi realizada a partir da visualizacado da edicdo na plataforma GloboPlay. As
matérias foram divididas e analisadas mediante caracteristicas iminentes ao

jornalismo trandicional e ao infotenimento.

Concluiu-se que, de fato, a emissora utiliza mais recursos relacionados ao
infotenimento do que ao jornalismo tradicional, comprovando a hipétese inicial deste
trabalho. Os recursos mais comuns foram a utilizacdo de adjetivos, emissdo de
juizos de valor e espetacularizacao das noticias por meio de exageros oriundos de

figuras de linguagem como hipérboles.
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2 JORNALISMO ESPORTIVO E REDE GLOBO

O primeiro capitulo deste trabalho é destinado a tecer uma retrospectiva
acerca dos primordios do jornalismo esportivo especialmente no Brasil e sua
passagem pelos veiculos impressos, suas aparicfes radiofénicas e televisivas,
tracando breves contextualizacdes historicas sobre estes veiculos. A fim de
descrever o objeto desta pesquisa, também sera apresentada a Rede Globo de
televisdo e o programa esportivo Globo Esporte.

2.1Aspectos historicos do Jornalismo Esportivo

De acordo com Goncalves e Camargo (2005), o jornalismo esportivo surgiu
na Franca, em 1854. Suas publicacdes inicialmente eram pautadas sobre técnicas
de esportes como: canoagem, cacga, natacdo, pesca, boxe, entre outros. A revista
francesa Le Sport contava com crdnicas e notas de esportes como turfe e caca —

atividades praticadas pelas elites da época.

A primeira area esportiva a receber uma cobertura mais elaborada dos
veiculos impressos foi 0 hipismo, em meados do século XIX, na Franca. A
grande imprensa sO abriu espa¢go em 1875, num momento de mudancgas
sociais e de crescimento de esportes populares, pois, até entdo, s6 se
registravam notas sobre o boxe, iatismo e esgrima. (FONSECA, 1997 apud
GONCALVES & CAMARGO, 2005, p. 6).

Fonseca (1997) destaca outras publicacdes esportivas pioneiras, dentre as
guais o jornal inglés Sportsman (1952), o italiano Gazzetta dello Sport (1896) e o
espanhol EI Mundo Deportivo (1906). A literatura existente quanto aos precursores
do jornalismo esportivo é divergente, mas € possivel perceber que seus primérdios

remetem, de modo geral, ao final do século XIX e inicio do século XX, na Europa.

No Brasil, Ribeiro (2007) e Tubino (2007) concordam que o jornalismo
esportivo surgiu em 1856 com uma publicacdo que era intitulada de ‘O Atleta’,
voltada aos moradores do Rio de Janeiro com o enfoque em aprimoramento fisico —

ainda bastante distante do modelo que conhecemos hoje de jornalismo esportivo.

Pouco depois, em 1885, circularam O Sport e O Sportsman. Em 1891,
surgiu em Sdo Paulo A Platea Sportiva, um suplemento de A Platea, criado
em 1888. Dez anos depois, em 1898, também em S&o Paulo, surgiram a
revista O Sport e o jornal Gazeta Sportiva (que ndo tem nada a ver com o
jornal que seria criado futuramente), periddico de distribuicdo gratuita que
circulava somente aos domingos. Em nenhuma das publica¢bes o futebol
era prioridade: apenas noticias de turfe, regatas e ciclismo. (RIBEIRO,
2007, p. 26-27).
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No final do século XIX, embora o jornalismo esportivo ja fizesse parte de
algumas publicacbes, ainda n&o tinha uma editoria propria. As noticias eram
dispostas entre outras como politicas, acontecimentos sociais ou econémicas. Em
10 de abril de 1891, em sua segunda edicéo, entretanto, o Jornal do Brasil dedicou
uma atencéo especial para este contexto e passou a publicar uma coluna chamada
“Sport” (MELO, 2012).

Cabe destacar que o futebol — a atual paixdo nacional — somente teve uma
noticia publicada em um jornal esportivo em 1901, no Correio da Manha, que trouxe
informacdes sobre um jogo que havia sido realizado entre Paysandu Cricket Club e
Rio Cricket and Atlhetic Association (RIBEIRO, 2007).

Messina (2004) acredita que o primeiro jornal a ceder espaco ao caderno
esportivo no Brasil foi o jornal Fanfulla, a partir de 1893. O mesmo tinha seu
noticiario escrito todo em lItaliano, e era voltado diretamente ao publico de imigrantes
gue vivia no pais. Segundo o site do jornal Fanfulla, o periddico foi fundado por
Vitaliano Rotelini. Sua linha editorial mudava constantemente e o veiculo era a unica
forma que os imigrantes italianos tinham para se informarem sobre os assuntos de

seu pais naquela época.

No inicio sua publicacdo era semanal sendo veiculado somente aos
domingos. Dentre os jornais (estes também na linguagem italiana) que circulavam
naquele periodo, o referido site do Fanfulla se destacava por ser o mais tradicional
deles. Messina (2004) conta ainda que na época o jornal chamou leitores através de
publicacOes para formarem um time de futebol. A partir de entdo, nasceu o Palestra
Itdlia, o qual futuramente, durante a Segunda Guerra Mundial, teve seu nome

mudado para Palmeiras.

Matilan (2015, p.197) explica que o jornal “passou por diversas modificagdes
de periodicidade, numero de péginas e orientacdo politica, sempre com ampla
recepgao, que lhe garantiu tiragem diaria de 15 mil exemplares em 1910”.

Pozzi e Ribeiro (2006, p.129) comentam que na década de 1910 as
“‘publicagcdes como Jockey (1912), Auto-Esporte (1912), Turf (1915) sdo criadas
exclusivamente para atender a um publico que comeca a se interessar pelos temas

esportivos.” Dentre os destaques midiaticos desta época estdo a revista Vida
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Esportiva (1917) “pois além de ter circulagdo nacional, continha fotos e charges

sobre as principais competicoes”.

Na década de 1920 é criada “A Gazeta Esportiva”, como encarte do jornal “A
Gazeta”, de S&o Paulo. Era comumente divulgado “esportes como automobilismo,
futebol, remo, polo aquatico, boxe e ténis, além de promover encontros esportivos
regionais e internacionais” (POZZI E RIBEIRO, 2006, p.129)

O inicio da década de 1930 é marcado pela fundacdo do Jornal dos Sports,
por Argemiro Bulcdo, que tinha o jornalista Mério Filho como redator (POZZI E
RIBEIRO, 2006). Em outubro de 1936 Mario Filho e Roberto Marinho compraram o
Jornal dos Sports, que se destacava dos demais por suas letras nos titulos se
entrelacarem com imagens que representavam atletas e suas modalidade. Outra
curiosidade foi a mudanca das folhas em preto e branco para a cor de rosa. Diversos
esportes estavam presentes nos cadernos do jornal e seguiam uma ordem de
apresentacdao, como o levantamento de disco, levantamento de peso, o ténis, o
futebol, o golfe, a natacédo, o remo, a corrida (atletismo), o boxe e o hipismo. Assim,
fica claro que a ideia principal era dar vez para que todas as praticas esportivas
tivessem visibilidade (MESSINA, 2004).

Poletto et al (2015) acreditam que em seguida, apds a expansdo do
jornalismo esportivo nos cadernos de jornais, 0 mesmo apareceu em transmissoes
de radios. Existem registros de que a primeira transmissao de radio aconteceu em 7
de abril de 1922, em comemoracéao da Independéncia do Brasil. O autor conta ainda,
gue somente nove anos apOs a inauguracdo da primeira raddio no pais, € que
ocorreu a primeira narracdo esportiva. O locutor foi Nicolau Tuma, considerado o
criador da narracao de futebol, conhecida nos dias atuais como, “narragao em cima
do lance” (POLLETO, 2015, p. 2).

A primeira transmissao esportiva no radio coube a Nicolau Tuma, da Radio
Sociedade Educativa Paulista, ao transmitir o jogo entre as sele¢fes de Séo
Paulo e do Parana pelo VII Campeonato Brasileiro de Futebol no ano de
1931 (POZZI E RIBEIRO, 2006, p. 128).

Tuma ficou famoso por ser também o criador do termo “radialista”. Contudo, a
narracdo feita por Nicolau, ndo foi transmitida para todo o pais. Somente no ano de
1938, dezesseis anos depois da inauguracao da primeira radio, € que foi realizada a

primeira transmissao nacional de uma partida de futebol pelo radio.
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Meneguel e Oliveira (2012) explicam que a inovacdo radiofénica, embora
tenha consolidado de certa forma o esporte, por meio de suas transmissdes, nao
possuia nisso sua funcdo primordial. A influéncia do radio foi tdo forte na época, a
ponto de “criar modas, inovar estilos e inventar praticas cotidianas”. E importante
salientar, que apdés o surgimento desse novo meio de comunicagdo, o0 veiculo se
tornou um aliado inseparavel do cotidiano das pessoas, levando da informacao ao

entretenimento.

Pozzi E Ribeiro (2006, p. 128) apontam que na década de 1950 “o radio se
consolida como forca midiatica, com cerca de 477 emissoras e 500 mil aparelhos
receptores” e a partir disso “locutores esportivos como Geraldo José Almeida,
Oduvaldo Cozzi, Pedro Luis, Jorge Curi e Paulo Planet Borges se destacam como

divulgadores dos grandes matchs nacionais”.

Os torcedores levavam o radinho aos estadios para acompanharem as
narracdes, este artefato de comunicacdo possibilitou a criacdo de um
universo muito interessante em relacdo ao futebol, muitas girias e jargbes
do jornalismo esportivo ascenderam nesta época, porque o radialista
esportivo tinha a funcéo béasica de criar a imagem da disputa para aqueles
gue estavam distantes do campo de jogo. O imaginario era acionado, e,
deste modo, posso afirmar sem nenhuma pretensdo que as ideologias,
identificacGes e simbologias no esporte tiveram seu nascimento com essas
acdes. (CAMARGO, 2001, p. 90).

Entretanto, cabe destacar que nesta década a TV também ja trazia marcos
importantes para o jornalismo esportivo, como por exemplo, a Rede Record que foi a
“pioneira em transmissao esportiva interestadual pela televisdo, com o jogo Brasil e
Inglaterra realizado no Maracana-RJ no ano de 1956”. Além disso, “programas
esportivos como o “Mesa Redonda”, de Geraldo José de Almeida e Raul Tabajara,
se tornam sucesso na televisdo” (POZZI E RIBEIRO, 2006, P. 128)

A titulo de contextualizacédo, cabe salientar que a televisdo surgiu como um
complemento ao aparelho de radio sendo emitido por meio de ondas chamadas TSF
durante a década de 1930 (REMPEL; 2015, p. 28). Segundo Francois Jost (2010
apud REMPEL, 2015), o veiculo televisivo aparece por volta da metade do século
XX, tendo como inventor John Baird, o qual, no ano de 1925, fez a primeira

apresentacao de uma imagem televisiva, ocorrida na Inglaterra.

Francois (2010) comenta que, nessa época, as emissoes televisivas podiam,

inclusive, ser captadas pelos equipamentos de radio. Devido a isso, nota-se que 0
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novo veiculo se aproxima de uma fala televisada. Contudo, esse contexto de

projecdo se assemelha de outro meio: o cinema (JOST, 2010).

De acordo com Sacramento e Roxo (2010), Assis Chateaubriand foi peca
fundamental para a implantacdo da televisdo no Brasil. Empresario e dono do grupo
Diarios e Emissoras Associados, Assis fazia parte de um influente grupo
comunicacional do pais. Nesse mesmo ano, foi criada a TV Tupi, que teve como
primeiro e grande sucesso o0 programa “TV na Taba”, mediado por Homero Silva
(REMPEL, 2016). O programa reunia humor, musicais, esportes, orquestras, além
de esclarecer ao receptor o que era a televisdo. O primeiro telejornal foi transmitido
em 19 de setembro de 1951, chamado “Imagens do dia”. Na mesma época foi
exibida a primeira telenovela brasileira, nomeada “Sua vida me pertence”. Destaca-
se que o teleteatro foi fator fundamental para o desenvolvimento do veiculo, pois
possibilitou a TV conhecer caracteristicas proprias de sua linguagem. O primeiro
teleteatro de destaque chamava “Grande Teatro Tupi” datado em 1951 (SILVA,
2014).

Ao longo desta década, a televisdo brasileira foi se aprimorando e
consolidando como grande veiculo de comunicagdo. Porém ainda era um
produto de dificil acesso devido ao seu alto custo, e que pertencia somente
as pessoas com “status”. Aos poucos, outras emissoras foram surgindo: TV
Paulista (14/03/1952), TV Record (27/09/1953) e a TV Tupi do Rio de
Janeiro (20/01/1951) (SILVA, 2014, p. 13).

Ja na década de 1960 era possivel observar que “a transmissao esportiva na
televisdo se inicia com profissionais advindos do radio e uma nova forma de
linguagem comega a se consolidar” e além disso, o esporte ganha uma projecao
consideravel, tendo, por exemplo, “a participacdo 1.442 membros dos meios de
comunicacao de todo o mundo para a cobertura esportiva dos Jogos Olimpicos de
Roma em 1964” (POZZI e RIBEIRO, 2006, p. 129).

Em 1966 a “Grande Resenha Facit” foi a primeira mesa-redonda de futebol
na TV Globo, veiculada sempre aos domingos. O site Memoria Globo relembra que
‘o programa era composto por comentaristas que discutiam a atuacdo e o
desempenho dos times cariocas, principalmente nos jogos disputados no Maracana

no final de semana”.

O programa foi criado na TV Rio por Walter Clark e Luiz Mendes, em 1963,
com o nome de Grande Revista Esportiva. Passou a se chamar Grande
Resenha Facit logo depois que ganhou o patrocinio da empresa Facit,
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fabricadora de maquinas de escrever. A mesa-redonda foi trazida para a TV
Globo em setembro de 1966. Pouco antes da sua estreia, entre 0s meses
de junho e agosto, por ocasido da Copa do Mundo da Inglaterra, foi exibido
na emissora o programa Facit com a Selecdo. Os integrantes da mesa
discutiam os jogos com paixao de torcedor. Os comentarios eram sempre
inflamados e geravam polémica (MEMORIA GLOBO).

A cobertura esportiva passa a ganhar mais forca e espaco a partir da década
de 1970, com o lancamento dos primeiros satélites de comunicacdo e com a TV em
cores. A partir desta década, a Férmula 1 ganha destaque na cobertura midiatica e
movimenta o mercado de patrocinio automobilistico. Entretanto, ainda haviam
restrices tecnoldgicas que dificultavam transmitissées ao vivo (POZZI e RIBEIRO,
2006, p. 129). Em outubro de 1977 surge a “Copa Brasil”, “primeiro noticiario
esportivo diario da TV Globo, criado pelo jornalista Hedyl Valle Jr.e com
apresentacdo de Léo Batista” (MEMORIA GLOBO).

O noticiario apresentava 0s principais destaques dos campeonatos
estaduais e nacionais de futebol, além de trazer entrevistas com técnicos,
jogadores, preparadores fisicos e dirigentes e exibir uma selecdo com 0s
gols da rodada. Copa Brasil serviu de piloto para o programa Globo Esporte,
langado em agosto de 1978 na mesma faixa de programacio (MEMORIA
GLOBO)

Apenas um anos depois, em 1978, surge o programa Globo Esporte, que
segundo o proprio site da emissora “tem a proposta de trazer para perto do
telespectador o espetaculo e a emocéo do esporte”. O programa ainda esta no ar e
passou por modificagbes ao longo dos anos — que serdo melhores expostas ao

longo deste trabalho.

Pozzi e Ribeiro (2006, p. 129) atribuem a década de 1980 um grande
crescimento de “programas diarios de radio e televisdo dedicados exclusivamente ao
esporte”. Além disso, os domingos passam a ter um espago reservado para
coberturas esportivas. Surge o espetaculo esportivo “impulsionado pelo investimento
financeiro das emissoras de televisdo, que procuram garantir a cobertura de eventos
“‘exclusivos” em seus canais, tais como Olimpiadas e a Copa do Mundo de Futebol”.
Além disso, “os esportes comegam a se adaptar as novas realidades de patrocinio,
marketing e transmissdo”. Neste cenario ja existem canais especializados em
esportes na TV por assinatura, como a ESPN e “consolida-se o conceito de venda
dos direitos de transmissao para as empresas de midia, que passam a cobrir estes

custos com a venda de publicidade”.


http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/hedyl-valle-jr.htm
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E a partir das inovagdes tecnolégicas e profissionalizaces dos esportes na
década de 1990 que o cenario esportivo passa a se modificar significativamente,
segundo Pozzi e Ribeiro (2006, p. 129)

O modelo de TV paga se populariza no mundo, com o aumento significativo
da quantidade de canais, o advento do sistema de pay-per-view, no qual se
paga pelo direito de se assistir a uma programacdo especifica, e o
aparecimento da TV digital, que significa um grande avanco em termos de
gualidade de imagem e possibilidades de interatividade com o
telespectador.

Devido as novas tecnologias e equipamentos disponiveis para as coberturas
e transmissdes esportivas, 0 esporte comegou a ser passado com mais emogao e
tornou-se o principal conteddo de interesse para a atracdo de assinantes as TVs
pagas. Como neste tipo de ambiente é possivel segmentar o publico por nichos de
interesse e mercado, isso fomentou o0s canais a movimentarem o mercado de
compra de direitos de transmissdo de diversos campeonatos (POZZI e RIBEIRO,
2006, p. 129).

A partir dos anos 2000 esta realidade foi incorporada aos avancos da internet
e atualmente as coberturas esportivas estdo em todos os tipos de veiculos de
comunicacao: impressos e portais de noticias, radio, TV e internet, de maneira

convergente.

Cabe destacar que com todos esses cenarios, a TV no Brasil ainda é o
principal veiculo de comunicacéo para os brasileiros. A Pesquisa Brasileira de Midia*
(PBM) divulgada pelo Governo Federal em 2017 aponta que a televisdo é a midia
“de maior utilizacdo para as pessoas se informarem no Brasil. Praticamente nove de
cada dez entrevistados fizeram mencéo em primeiro ou segundo lugar a TV como o
veiculo preferido para obter informac6es”. Além disso, “77% disseram que assistem
televisdo os sete dias da semana” e que “0 consumo médio diario da televisao nos
dias de semana indicado foi de trés horas e 21 minutos. Aos fins de semana, o
tempo médio de consumo do veiculo foi maior do que o registrado de segunda a
sexta-feira: trés horas e 39 minutos” (BRASIL, 2017, p.6).

! Levantamento quantitativo domiciliar sobre os habitos de consumo de midia pela populagéo brasileira.
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2.2 Rede Globo

De acordo com o site do Grupo Globo, o inicio da rede se deu no ano de
1925, por Irineu Marinho. Irineu, que fazia parte do Conselho Diretor do jornal A
Noite, e decidiu deixar o veiculo para fundar outro meio de difusdo de informacéo: o
jornal O Globo. A escolha do nome O Globo, ocorreu através de voto popular. Seu
fundador, Irineu Marinho, morreu 25 dias ap6s a inauguracdo de sua primeira sede,
no Rio de Janeiro. Em consequéncia disso, Eurycles de Mattos continuou os
trabalhos no lugar de Irineu, e seu filho Roberto Marinho esteve presente na
empresa como secretario. Cinco anos depois, Roberto assumiu o posto de
presidente do jornal e assumiu as transformagdes que levaram ao crescimento do

veiculo de comunicagéo.?

O site destaca que, o segundo grande marco de Roberto Marinho, foi fundar a
Radio Globo, em dezembro de 1944. O veiculo trouxe com uma programacao
repleta de shows e programas de auditério da ABI (Associacdo Brasileira de
Imprensa) e Teatro Rival. Os assuntos abordados em sua programacao eram sobre

radioteatro, noticias, esporte e masica, e eram veiculados pela Radio Globo AM.

ApoOs 13 anos de desenvolvimento da radio Globo surgiu entdo o primeiro
canal televisivo da emissora. O presidente da época, Juscelino Kubitschek,
concedeu a autorizagdo que originou a criagao do Canal 4, conhecida atualmente
como TV Globo. Porém, a emissora s6 foi inaugurada no dia 26 de abril de 1965, no

Rio de Janeiro. 3

A criacdo da Globo movimenta o mercado de televisdo no Brasil, fazendo
com que varios profissionais, tanto na area jornalistica quanto artistica,
encontrem na Globo a oportunidade para desenvolver suas carreiras e
estimular a produgéo de contetido nacional.(GRUPO GLOBO, s/p)*

Com do passar dos anos, a emissora se consolidou no mercado televisivo,
principalmente no que tange as areas de jornalismo e entretenimento. Ou seja,
oportunizando a insercdo de profissionais no ambito jornalistico e artistico. Vale

destacar que, a TV Globo possui apenas cinco emissoras proprias, de dominio da

2 Disponivel em: http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm
3 Disponivel em: http:/historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm
4 Disponivel em: http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm



http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm
http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm
http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm
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Familia Roberto Marinho, e 118 afiliadas distribuidas em todo pais, concedentes a

grupos empresariais que chegam a atingir 5.490 municipios brasileiros. °

A programacdo da rede Globo é composta por diversos jornais, novelas e
programas de entretenimento. Cabe destacar para esta pesquisa que em seu
proprio site existe uma divisdo diferenciada entre ‘Jornalismo’, ‘Entretenimento’ e
‘Esporte’, 0 que nos demonstra que o Esporte é tratado como uma segmentacao a
parte pela empresa, ndo sendo enquadrado nem como Jornalismo, nem
Entretenimento (MEMORIA GLOBO).

2.3 O Globo Esporte

De acordo com o site Memaria Globo, o programa Globo Esporte foi fundado
em agosto de 1978. Inicialmente, ele era produzido apenas com matérias sobre
torneios estaduais e nacionais de futebol. Contudo, em menos de um ano de
exibicdo, jA estava veiculando reportagens sobre outras modalidades, como:
natacdo, basquete, ténis, boxe, motociclismo, entre outras.

Em seu inicio, o0 modelo de jornalismo era seguido de maneira bastante
tradicional, com o apresentador como ancora, sentado na bancada e lendo o
teleprompter. O jornalista Léo Batista que iniciou os trabalhos na TV Globo na Copa
do Mundo de 1970 foi um dos primeiros apresentadores do programa, junto com o

jornalista Fernando Vanucci.

Figura 1: bancada do Globo Esporte em 1978

> Disponivel em: http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm



http://historiagrupoglobo.globo.com/hgg/index.htm
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Fonte:Meio e Mensagem. Disponivel em

<https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2013/08/14/o0s-35-anos-do-globo-esporte.html>

Ainda segundo o site, o programa mescla entre as fronteiras do jornalismo e
do entretenimento. Trocou as pautas longas pelas curtas, e o assunto principal
passou a ser “times e atletas, os resultados, os melhores lances de jogos e

campeonato, além de procurar o lado inusitado do fato esportivo”.

Globo Esporte tem a proposta de trazer para perto do telespectador o
espetaculo e a emocgdo do esporte, além de acompanhar o cotidiano e o
trabalho de atletas, destacar exemplos de esportistas e treinadores que
superam as dificuldades do dia a dia e mostrar projetos que utilizam o
esporte como ferramenta de inclus&o social (MEMORIA GLOBO).

A intencgdo, a partir disso, era atrair desde os apaixonados por esporte até os
menos interessados. Com isso, uma nova cara foi dada ao programa que tinha como
principal objetivo fazer do jornalismo, entretenimento (MEMORIA GLOBO). Oselame
(2010) aponta que o apresentador Thiago Leifert, em Sao Paulo, apresentou um
novo modelo de jornalismo esportivo para a televisdo. Nesse novo modelo, a
bancada, o teleprompter e a seriedade na transmissdo da noticia, deram espago
para a leveza na apresentacao, a distracdo do publico e ao humor. O novo modelo é
demonstrado na Figura 2 que expde uma diferenca significativa quando comparada

ao modelo da Figura 1, do inicio do programa esportivo.

Figura 2: novo modelo do Globo Esporte com apresentacédo de Thiago Leifert



https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2013/08/14/os-35-anos-do-globo-esporte.html
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Fonte: Rede Globo. Disponivel em <http://redeglobo.globo.com/sp/tvtribuna/noticia/2015/07/renato-

cury-se-despede-de-tiago-leiffert-no-globo-esporte-de-sabado.html>

Anos depois do surgimento do programa, o cenario foi modificado para,
segundo a Memodria Globo, levar para o publico algo que transmitisse realmente o
gue eles buscavam, uma linguagem visual e agilidade durante a apresentacdo do
programa Certamente estas adaptacdes dialogam com as mudancas possiveis a
partir dos avangos tecnoldgicos e inovagdes nas transmissdes, conforme foi citado
no inicio deste capitulo por Pozzi e Ribeiro (2006). O diretor de arte do entédo
programa, Delfim Fujiwara, era o responsavel por aprimorar cada vez mais as cenas
que fariam parte das mirabolantes matérias que seriam veiculadas (MEMORIA
GLOBO).

Quarenta quadros eletrbnicos, criados pela Editoria de Arte da Central
Globo de Jornalismo, passaram a ser utilizados de acordo com o assunto
abordado pelo apresentador. O estadio ganhou também painéis e
iluminacdo especial. Outra novidade foi a movimentacdo da logomarca do
Globo Esporte, que deixou de ter um lugar fixo na tela, passando a aparecer
em diferentes posicdes (MEMORIA GLOBO).

Tais mudancas podem ser visualizadas na Figura 3 que demonstra a
dinamicidade do estudio atual. E com todas as adaptacdes feitas no decorrer dos
anos, o Globo Esporte foi conquistando a atencdo dos telespectadores, conforme o
esperado. O atual apresentador, Alex Escobar, reforgca dizendo que “o esporte é

entretenimento, e por isso o desafio é noticiar e divertir’ (MEMORIA GLOBO).

Figura 3: Cenario Interativo do Globo Esporte

-
/
[



http://redeglobo.globo.com/sp/tvtribuna/noticia/2015/07/renato-cury-se-despede-de-tiago-leiffert-no-globo-esporte-de-sabado.html
http://redeglobo.globo.com/sp/tvtribuna/noticia/2015/07/renato-cury-se-despede-de-tiago-leiffert-no-globo-esporte-de-sabado.html

26

Fonte: Rede Globo. Disponivel em <
http://redeglobo.globo.com/novidades/esportes/noticia/2011/03/apresentadores-do-esporte-da-rede-
globo-falam-sobre-o-novo-cenario.html>

O novo modelo, entretanto, ndo agrada a todos. Em 2018, por exemplo, o
jornalista Juca Kfouri criticou o excesso de entretenimento na producdo de
jornalismo esportivo e alegou que “Sofremos da ‘leifertizacdo’ do jornalismo

esportivo”®

“Nos sofremos da leifertizacdo do jornalismo esportivo. E muita gracinha.
Briga-se pra saber quem é mais engracadinho, quem faz a melhor piada.
N&o estou pregando o mau humor, é bom dar risada. Mas tem uma hora pra
rir e uma hora pra chorar. Ndo podemos eliminar o que ha de sério no
esporte, porque as coisas se misturam, sdo faces da mesma moeda. Néo
d& para pensar o Brasil sem pensar o futebol brasileiro. Ndo da pra pensar
o futebol brasileiro sem pensar na politica, na supraestrutura do Brasil.”
(KFOURI in EL PAIS, 2018, s/p)

A divergéncia de opinibes € um dos fundamentos que auxiliaram o inicio
desta pesquisa. Ao longo desta monografia pretendemos demonstrar de que modo o

Globo esporte € tratado atualmente.

2.4Principios Editoriais do Grupo Globo

O Grupo Globo disponibiliza em todas as suas plataformas um documento
gue pauta os principios editorias que regem as regras da empresa. Com isso,
objetiva-se apresentar aos cidaddos uma breve definicAdo do jornalismo

desempenhado pelo Grupo.

Tais elementos jornalisticos’, os quais sdo divididos em trés amplas secées,
que versam desde (1) “Atributos da “Informagédo de Qualidade”, (2) “Fontes, publico

e veiculo que trabalha” e (3) “Valores cuja Defesa € um Imperativo do Jornalismo”.

O objetivo € ndo somente diferenciar-se, mas facilitar o julgamento do
publico sobre o trabalho dos veiculos, permitindo, de forma transparente,
que qualquer um verifigue se a pratica é condizente com a crenca. As
Organizacdes Globo [hoje Grupo Globo], diante dessa necessidade,
oferecem ao publico o documento “Principios Editoriais das Organizagbes

5 El Pais. Juca Kfouri: “Sofremos da ‘leifertizagdo’ do jornalismo esportivo”, 2018. Disponivel em <
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/02/27/deportes/1519749247 316900.html>

7 O Grupo Globo afirma em seu site, que os referidos elementos ja existiam nos padrdes Globo desde
os primérdios de sua criagdo. Contudo, foi s6 no ano de 2011 que passaram a se encaixar na Era
Digital.


http://redeglobo.globo.com/novidades/esportes/noticia/2011/03/apresentadores-do-esporte-da-rede-globo-falam-sobre-o-novo-cenario.html
http://redeglobo.globo.com/novidades/esportes/noticia/2011/03/apresentadores-do-esporte-da-rede-globo-falam-sobre-o-novo-cenario.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/02/27/deportes/1519749247_316900.html
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Globo” [hoje “Principios Editoriais do Grupo Globo”].2 (GRUPO GLOBO,
2011).

Portanto, € valido lembrar que os elementos ja citados, ndo sao referentes a
um manual, e sim a uma carta de principios. Cujo tém o objetivo de esclarecer o que
ndo pode faltar no exercicio jornalistico praticado nos mais variados segmentos da
Rede Globo (GRUPO GLOBO, 2011).

Dentre os atributos da informacdo de qualidade, segundo os principios
editorais, esta a isencdo que é “a palavra-chave em jornalismo”. Embora o grupo
alegue que “impossivel que alguém possa se despir totalmente do seu subjetivismo”
acredita que € possivel “atingir um grau bastante elevado de isenc¢ao”. Para isso, afirma-
se que “os veiculos jornalisticos do Grupo Globo devem ter a isengado como um objetivo

consciente e formalmente declarado”.

Todos os jornalistas envolvidos na apuragao, edicdo e publicagdo de uma
reportagem, em qualquer nivel hierarquico, devem se esforcar ao maximo para
deixar de lado suas idiossincrasias e gostos pessoais. Gostar ou nao de um
assunto ou personagem nao é critério para que algo seja ou nao publicado. O
critério é ser noticia;(GRUPO GLOBO)

Ponto interessante dos principios editoriais é a separacado entre os veiculos
cujo proposito é informar — sendo estes considerados jornalisticos — e os veiculos
gue defendem causas e fazem propagandas — sendo a estes atribuidos a funcéo de

propaganda e afirma que “. O Grupo Globo tera sempre e apenas veiculos cujo

propésito seja conhecer, produzir conhecimento, informar”.

8 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/principios-editoriais-do-grupo-globo.pdf
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3 JORNALISMO, ESPORTE E INFOTENIMENTO

Este capitulo trard alguns conceitos-chave para a articulacdo entre o
jornalismo esportivo e 0 entretenimento. Serdo apresentados alguns aspectos que
caracterizam do jornalismo esportivo e sua potencial funcdo social, bem como de
gue modo é possivel observar o infotenimento nos produtos jornalisticos, com intuito
de a partir disso verificar de que modo se da essa inser¢cdo no objeto selecionado

para esta pesquisa, que € o programa esportivo Globo Esporte.

3.1Caracteristicas do jornalismo esportivo e sua funcao social

De acordo com Barbeiro e Rangel (2013), jornalismo esportivo antes de
gualquer coisa é jornalismo. Um profissional da area precisa antes de tudo exercer
sua fungdo de acordo com suas exigéncias. E necessario deixar de lado qualquer
relacionamento que ndo seja o profissional, guardar sempre suas fontes de
confianca, nunca procurar cobrir eventos esportivos de seu interesse, entre muitas
outras funcbes que devem ser cumpridas no exercicio de sua funcdo. Barbeiro e
Rangel (2013, p. 113) afirmam ainda, em sua obra “Manual do Jornalismo
Esportivo”, que “a ética no jornalismo tem a mesma importancia que qualquer outra
area, uma vez que ela baliza as agcdes humanas, critica a moralidade e se constitui

em principios e disposicdes”.

Segundo os mesmos autores, outro fator importante do jornalismo esportivo é
ndo esquecer jamais a que ele esta atrelado. E funcédo do jornalista fiscalizar os
poderes politicos e econdmicos da sociedade, afinal, as verbas publicitarias pablicas
e privadas vem dai. Pode parecer que ndo, mas o jornalismo esportivo tem sim
muito em comum com essas areas. Também é de grande interesse do esporte que
eles andem corretamente, e é obrigacdo do jornalista denunciar, caso o interesse
publico ndo seja mais o principal objetivo dele e sim o interesse particular
(BARBEIRO; RANGEL, 2013).

Messa (2005) colabora ainda para uma visdo mais critica do jornalismo
esportivo quando coloca que a fungao primordial dessa editoria ndo deveria ser a de
fomentar o mercado com noticias voltadas ao entretenimento e que satisfagam a
massa de torcedores, e muito menos fazer mitificar atletas, mas sim promover a

saude, o bem-estar e a cidadania.
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O autor diz ainda que os torcedores buscam matérias sobre esporte, a fim de
saber sobre partidas, seus idolos e a vida pessoal deles, campeonatos, entre outras
curiosidades. Porém, na verdade, a real busca pelas noticias esportivas deveria ser
para saber como o esporte realmente funciona, suas técnicas e demais informacdes
capazes de serem Uteis na aquisicdo de conhecimento sobre o assunto e ndo que

pudesse ser comparado a noticias de fofoca.

Assim, entende-se que ao invés do jornalismo esportivo ser de cunho social e
cumprir sua real funcdo, ele por diversas vezes € elaborado de forma a atuar
mercadologicamente, buscando lucrar com a paixdo de torcedores fanaticos que
também ndo se esforcam para obter informacdes diferenciadas e continuam
procurando mais e mais informacdes fateis, tratando o esporte como total distracéao
e entretenimento ao contrario de um jornalismo que seja capaz de cumprir uma

funcéo social.

Visto isso, existe uma inquietacdo para a autora desta pesquisa que acredita
gue esse seja o principal modo de producdo do jornalismo esportivo na atualidade:
levar entretenimento para as pessoas e ndo o que realmente deveria ser, que para
ela, é informacdo. O lucro advindo das marcas, atletas famosos, patrocinadores e
torcedores € muito mais vantajoso para a imprensa esportiva do que ensinar as
pessoas quais as finalidades do esporte, de que maneira ele pode melhorar a vida
das pessoas e 0 quao bem ele faz para a saude quando praticado regularmente,

dentre outros assuntos relacionados ao bem-estar e cidadania.

O professor Luciano Maluly, da Escola de Comunicacdo e Artes da
Universidade de Sao Paulo, langou recentemente um livro intitulado “Jornalismo
Esportivo — Principios e Técnicas” com objetivo de rediscutir o cenéario exposto e
apontar as caracteristicas do jornalismo esportivo praticado atualmente e sua
tendéncia a valorizar somente grandes eventos e poucas modalidades. Maluly
(2017) defende que haja um estimulo & producéo de conteddo sobre outros esportes
e também a atividades fisicas de modo geral. Para ele, “o0 esporte ndo é s6 o evento,
nao € sO o atleta. Tem que ter uma pauta social, ligada a cidadania. Tem que ter

uma relacdo entre o atleta e a populagdo™®.

% Entrevista concedida a Universidade de S3o Paulo. Disponivel em: < https://jornal.usp.br/cultura/professor-
da-usp-defende-papel-social-do-jornalismo-esportivo/>. Acesso em 9 ago. 2019.
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Cardoso (2018) concorda que o Jornalismo Esportivo ndo tem somente como
obrigacéo informar sobre a vida pessoal dos atletas e suas polémicas. Ele tem sim
gue fazer uma ponte entre as pessoas e 0 esporte. Para que talvez assim, praticas

saudaveis passem a fazer parte do cotidiano desses individuos.

Oselame (2010) contribui para esta discussdo atribuindo ao jornalismo
esportivo uma caracteristica diferente das outras editorias: a emocdo. A autora
defende que esse aspecto € um privilégio do esporte e devido a ele, muitas vezes se

perde o foco do que é — ou deveria ser — a funcao social desta prética profissional.

Com isso, é possivel compreender o que vem sendo dito neste trabalho: o
jornalismo esportivo € tratado tanto por parte dos profissionais quanto pelo publico

gue o procura, como instrumento de lazer, diversao e entretenimento

Uma reflexdo interessante veiculada no site Sportsjob!® é que o que esta
sendo esquecido é que todos os dias, as mesmas pessoas que estdo sentadas
horas na frente da televisdo, também praticam algum esporte, que seja uma
caminhada. Entdo, se em vez de apenas lucrar a editoria esportiva também fosse
buscado levar para essas pessoas informacfes relevantes sobre o que elas ja
praticam todos os dias, poderia ser completamente inovador no jornalismo esportivo,
afinal, é para isso que ele serve e era isso que deveria ser feito todos os dias,
conforme posicionamento sustentado também por outros autores ja citados nesta

pesquisa.

Oselame (2010) atenta para outra questdo que também deve ser avaliada
criticamente. A autora lembra que quando a logica da produgdo do contetdo
jornalistico esta atrelado ao entretenimento apenas, € 0s principios que devem
nortear a pratica jornalistica e técnicas basicas como apuracdo, pesquisa,
relacionamento com as fontes e preocupa¢des com questdes éticas e de conflitos de

interesses — tende, aos poucos, desaparecer.

Uma peculiaridade do jornalismo esportivo € que os profissionais tém de
tomar cuidado e escolher muito bem suas fontes — com ainda mais rigor do que em
outras editorias. Muitos presidentes de clubes esportivos tém outras funcdes, como

por exemplo serem donos de radios, jornais ou TVs, e isso, pode ser prejudicial ao

10 A Sportslob é a primeira empresa do Brasil especializada em recrutamento on-line direcionada ao
profissional da 4rea de esporte e salide. — Disponivel em: https://sportsjob.com.br Acesso em 9 ago. 2019.
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profissional, caso ele se envolva com fontes equivocadas e com interesses escusos,

as areas econdmicas e politicas podem abalar o ambiente esportivo.

Passando neste momento para uma parte pratica do jornalismo esportivo,
abordaremos sobre a elaboragédo do contelddo para esta editoria. O fazer jornalismo
esportivo como ja foi citado anteriormente, apresenta-se da mesma maneira que em
outras areas da profissdo, ou seja, € preciso ter. pauta, apuracdo e redacao: o
basico (UNZELTE, 2009). A seguir, sera descrito brevemente a execucao de cada
um deles com o principal referencial teérico do autor Celso Unzelte, do livro
Jornalismo Esportivo: relatos de uma paixao, que € uma referéncia no que tange a

esta tematica.

De acordo com Unzelte (2009), pauta é todo 0 assunto que precisa conter na
reportagem. Além disso, € também um roteiro do que esta previsto para acontecer
na matéria. E na pauta que o repérter tem tudo que precisa para conduzir a
reportagem, ela é a base de tudo. Se for feita de maneira errada, pode acabar com
todo o trabalho. Ela precisa ser planejada, as fontes bem checadas, o entrevistado
sempre confirmado com antecedéncia para que ndo ocorra surpresas no dia da
elaboracdo da matéria. Para a realizacdo de uma pauta se exige tempo e dedicacgdao,
porque ela é o alicerce da reportagem e um erro pode derrubar todo um trabalho de

longo tempo.

Ainda segundo o autor, entende-se que ela é algo essencial e indispensavel
para um jornalista, sendo ele de qualquer area. O esporte também exige que se
tenha um cronograma do que sera realizado. Cobrir uma partida de futebol, por
exemplo, pode parecer algo simples aos olhos de um torcedor, mas néo é sé chegar
no estadio e narrar o jogo, € necessario elaborar uma pauta, com perguntas para

jogadores e técnicos, montar um prévio roteiro do que pode acontecer.

Mesmo que toda partida de futebol seja Unica, afinal, ndo se pode adivinhar o
gue ira acontecer dentro de campo, se pode prever e colocar na pauta, para que o
reporter ndo esteja despreparado para quando o inusitado acontecer, seja ele bom

ou ruim.

Depois da elaboracdo da noticia, a partir dos dados da pauta e resultados
advindo das partidas, quando o assunto estiver relacionado a um jogo, 0 momento

posterior é da edigdo. A edicdo deixa a matéria pronta para ir ao ar e ser veiculada.



32

Sem edicdo, muitas reportagens poderiam ficar demasiadamente extensas, por
exemplo, porque durante a producdo pode haver excesso de informacdo de um
entrevistado. Por isso, a edi¢cdo se encarrega de enxugar ao maximo para que o que

for transmitido em video tenha objetividade e clareza para quem assiste ou |é.

J& a veiculacdo da matéria nada mais € do que a publicacédo dela, seja nos
veiculos impressos, online ou televisivo. O que se espera apoés veiculacédo, é que o
produto, no caso a matéria, alcance um numero gradativo de leitores ou
telespectadores. A elaboracdo de todo este processo exige tempo, trabalho e
dedicacgéao do profissional e da equipe envolvida.

3.2 Industria Cultural

Para compreender o cenario apresentado acima, vale contextualizar acerca
de um conceito bastante relevante para o ambito da comunicacdo que é sobre
Industria Cultural. Falar em industria cultural € falar em um dos termos mais famosos
das Ciéncias Sociais e da contemporaneidade. Isso porque ele esta envolto em uma
das criticas mais contundentes ao capitalismo e, portanto, & massificacao da cultura
(MARTINO, 2010). Segundo Luis Martino (2010), o primeiro registro do termo data
de 1940, em um ensaio intitulado “Arte e cultura de massa”, do fildsofo alemao Max
Horkheimer, integrante do Instituto de Pesquisa Social da Escola de Frankfurt!l, na
Alemanha. Para Horkheimer, sublinha Martino (2010, p. 47), “o autor identificava que
a cultura era criada conforme as exigéncias de um modelo empresarial de

producao”.

Entretanto, o termo repercutiu no ambito académico a partir da publicacdo da
obra Dialética do Esclarecimento, em 1947, por Horkheimer e Theodor Adorno,
sendo este um dos criticos expoentes da primeira geracdo da Escola. Na referida
obra, afirma Martino, o termo Industria Cultural surgiu como resultado de analises
feitas acerca das relagdes entre a cultura e Modernidade. De acordo com Douglas
Kellner (2001, p.44), a expressao foi criada a fim de “indicar o processo de
industrializacdo da cultura produzida para a massa e 0s imperativos comerciais que

impeliam o sistema”.

110 Instituto foi fundado em 1923 por Carl Griinberg e “tinha como objrtivo fazer um levantamento histérico
das lutas do movimento operario alemdo. Reunia pensadores marxistas e era ligado a Universidade de
Frankfurt”. Por fim, conta Martino (2010), “em 1929 Griinberg foi substituido por um jovem filésofo, Max
Horkheimer”.
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Em suma, a critica a industria cultural por Adorno e Horkheimer se baseava
no principio de que “o lucro orienta a produgao, e o espago da criacao individual é
eliminado em virtude da légica da producgao coletiva” (MARTINO, 2010, p. 49). Ou
seja, os filésofos alemaes atentaram para substituicdo do artista, o artesdo, criador
de um produto, pela linha de producéo, a qual segmentava o trabalho cultural em

variadas etapas.

A imaginacao e o ato criador sdo adaptados as exigéncias da producao.
Férmulas e modelos substituem a espontaneidade e os padrées tomam
lugar da inovagdo. Ha pouco espago para a novidade na industria cultural:
qualquer coisa que cologue em risco o lucro € uma ameaca. O espaco para
0 experimentalismo € minimo: n&o agradar ao publico contraria a logica da
producdo (MARTINO, 2010, p. 49).

Portanto, € possivel compreender que a Industria Cultural altera 0 modo como
a cultura é produzida, gerando, como visto, muitas criticas a respeito. Desse modo,
0 assunto estd longe de cessar, visto que cada vez mais a sociedade capitalista
evolui. Adorno e Horkheimer apenas iniciaram essa discussdo. Ao que se propde
essa pesquisa, é importante compreender que 0s processos de producéo, inclusive
de noticias, estédo atrelados a estes interesses de massificagdo oriundos da Industria
Cultural, no sentido de que estes ‘produtos’ sdo expostos para diversas pessoas
simultaneamente. Rudiger (2010, p.217) corrobora ao afirmar que “nenhuma acéao
estd completamente isenta da atitude mercadolégica da industria cultural” e “o
jornalismo se tornou um dos eixos de sustentacdo da industria cultural” (p.222).

Diante disso,

As politicas editoriais sédo cada vez mais influenciadas ndo apenas pelos
resultados e analises das pesquisas de mercado, mas pelos conceitos e
praticas mercadoldgicas, a ponto de a habilidade em saber fazer negécios
ter se tornado um elemento altamente valorizado neste mercado profissional
(MARCONDES, 1993 apud RUDIGER, 2010, p.222)

Rudiger (2010, p. 225) conclui que o jornalismo “se sujeitou a pratica da
indastria cultural e, por essa via, converteu-se em empresa que, mesmo quando nao
faltam os fatos ou estes ndo sdo reclamados, acostumou-se a cria-los para o
mercado, interferindo notavelmente em todo esse movimento”, ou seja, 0s jornais
alteraram suas producgbes para lidarem com a Industria Cultural e por isso “as
empresas, agora, tém de fabricar fatos jornalisticos, fornecendo ou ndo a vida um
pretexto imediato para tanto, visto que serem negocio que ndo pode parar, para

aguardar a natureza ou a histéria”. Isso gera reflexo no que é veiculado, pois “o0
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conhecimento comum estd se tornando oriundo de um processo cada vez menos
espontaneo e mais artificioso” pois faz parte de “um movimento em que a
curiosidade é indissociavel da ambicdo mercantil e os chamados “fatos brutos” vao

ficando sempre menos presentes”.

3.3 O infotenimento e o esporte

A categorizacao de ‘infotenimento’ caminha lado a lado ao ‘entretenimento’. A
palavra ‘infotenimento’ significa informacdo mais entretenimento. Ambos tém a
intengdo de mudar a visdo do seu publico alvo, distraindo-o com seu contetdo ou
até mesmo o divertindo (TORRES, 2010).

Dejavite (2007) explica que as pessoas buscam atualmente informacdo de
forma divertida. Ou seja, elas querem ter acesso a informac¢do, ao mesmo tempo em
gue se distraem com o conteddo. Esses assuntos habitualmente sdo referentes a
“estilos de vida, as fofocas e as noticias de interesse humano” (idem, 2007, p. 2). A
autora ressalta que o termo infotenimento, surgiu na década de 1980, porém, s6 se
fortaleceu mesmo na década de 1990. A definicdo dele se divide em duas partes,
que sao: “no aumento de elementos de entretenimento em géneros de noticias
informativas” e “na elevagdo e no estabelecimento de géneros de infotenimento

existentes atualmente” (ibidem, 2007, p. 2).

Segundo a autora, o papel de entreter no jornalismo € que supre as
necessidades basicas do receptor da informacdo. Ou seja, para ela, o0s
telespectadores procuram o jornalismo principalmente para a distracdo. Mas
Dejavite (2007) deixa claro que separar as fun¢ées de informar e entreter ndo é algo

tdo simples.

No jornalismo, em especial, a funcdo de entreter tem sido preterida. O
entretenimento oferecido no conteldo editorial € julgado como um subproduto
ou um desvio da atencdo do receptor de assuntos tidos de maior importancia.
Outras vezes, 0s receptores que solicitam este tipo de conteldo séo
considerados alienados do mundo onde vivem. Assim, as matérias de
entretenimento no espaco editorial seria a informacéo para aquele que néo
procura informacao (DEJAVITE, 2007, p.1).

O jornalismo e o entretenimento sdo separados por uma fronteira ainda nao
nitida, sendo assim, torna-se dificil delimitar o significado de informar e entreter
(DEJAVITE, 2007).
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Para a autora o jornalismo tem como principal objetivo informar e formar
criticos de opinido diante do que acontece ao redor do mundo, tendo como foco
principal transmitir a verdade e a transparéncia dos fatos, ao contrario do
entretenimento, que busca explorar a ficcdo através da diversdo e atencdo do
publico que consome esse tipo de contetdo. Diante disto, é contestada a ideologia
do infotenimento como pratica jornalistica, devendo ser modificada aos poucos
(DEJAVITE, 2007).

Dejavite (2007) ainda afirma que o infotenimento satisfaz as curiosidades,
fazendo com que o desejo do consumo ultrapasse os limites e nutram a imaginacao.
Por possuir o carater hibrido, este novo modo de fazer jornalismo, baseia-se em
conceitos pré-estabelecidos, contrapondo o conteddo sério ao conteldo ndo serio,
seja no ambito académico ou profissional. Todavia, a autora salienta que as pessoas
tornaram-se menos informadas ao consumirem matérias que ndo agregam
conhecimento de mundo e sim matérias que buscam trazer conteldos pessoais ou

gue divirtam o publico que ira consumir esse produto.

Relacionando o infotenimento ao esporte, Santos et al (2017), acreditam que
0 esporte interfere muito na vida das pessoas. Ou seja, que a cultura esportiva,
influencia as escolhas do modo de vida dos espectadores que seguem fielmente
seus idolos. A presenca desse jornalismo, que além de informar, também tem a

funcdo de entreter, e € capaz de modificar os habitos do cotidiano dos individuos.

Através do que é divulgado nas televisdes, radios, jornais e midias digitais, os
contetidos vao tomando espaco no dia a dia das pessoas. E é exatamente essa
relacdo solida que existe entre a informacéo e o esporte, que subsidia o crescimento
da economia que movimenta o mercado esportivo, em funcdo das propagandas

esportivas que circulam nos veiculos de comunicacao (SANTOS e col. 2017).

Se no inicio do processo de midiatizacdo e mercadorizacdo do esporte ele
se configurou mais como um potente meio de exposi¢éo publicitaria para
marcas de diferentes produtos que buscavam visibilidade, agora o esporte
o0 proprio produto (Santos et al. 2017, p. 94).

De acordo com o autor, o esporte € o melhor entre os produtos de
entretenimento. Afinal, com ele ja estdo inclusos todos os elementos necessarios
para a elaboracdo do show que a apresentacdo esportiva se tornou. Um exemplo
sdo megaeventos esportivos, como a Copa do Mundo e Jogos Olimpicos.
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Estes eventos estdo relacionados ao que chamamos de Sociedade do
Espetaculo. Guy Debord (2003) assegura que a sociedade € dominada por coisas
superficiais, sendo assim, a mercadoria domina tudo em sua volta, distanciando os

ser humano entre si perante seu produto global.

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, é simultaneamente o
resultado e o projeto do modo de producdo existente. Ele ndo é um
complemento ao mundo real, um adereco decorativo. E o coracdo da
irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas particulares de
informacao ou propaganda, publicidade ou consumo direto do entretenimento,
0 espetaculo constitui o0 modelo presente da vida socialmente dominante. Ele
€ a afirmacéo onipresente da escolha ja feita na producao, e no seu coroléario
— 0 consumo. A forma e o conteldo do espetaculo sao a justificacao total das
condicdes e dos fins do sistema existente (DEBORD, 2003, p.15).

Diante disto, o autor referido atribui 0o conceito de espetaculo a diversidade
dos fenbmenos aparentes, sendo reconhecidos e organizados por sua realidade
total, podendo afirmar que espetaculo é a afirmacédo do modo como a vida humana é
vista perante a sociedade.

Para Santos et al (2017), a midia e o esporte construiram uma relacdo de
sintonia - ambos caminham juntos ha tempos e dominaram o mercado midiatico. A
midia por sua vez, se sobrepfe ao esporte a partir do momento que seu dialeto
textual e audiovisual, sdo de suma importancia ao receptor da mensagem. O
esporte, entretanto, € a paixdo do torcedor, a emocao, o coracdo. Ele trabalha,
literalmente, a parte interior daquele se interessa por ele. Ou seja, 0 esporte passa a
ser da midia. E sendo ele bem produzido e apresentado, ganha seu espaco de

maneira surpreendente.

E foi a partir desse crescimento, que o jornalismo esportivo entrou em seu
novo palco. Empresas midiaticas buscam inovacdes para seus mercados, € 0
esporte produz essas novidades. O direcionamento dessas empresas € encontrar
guem produza noticias que gerem lucros para a inddstria cultural. Portanto, a partir
disso, é feita uma unido entre a informacdo e o entretenimento (SANTOS, 2017,
MEZZAROBA, 2017; SOUZA, 2017).

Medeiros e Souza (2017) pontuam algumas caracteristicas do jornalismo de
entretenimento, baseando-se em outros autores, tendo em vista que o jornalismo
relacionado ao entretenimento possui algumas caracteristicas divergentes do
jornalismo tradicional. Dentre elas, Rocha (2012) atribui o uso de uma linguagem

sensacionalista, voltada a espetacularizacdo do fato noticiado. E possivel notar
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emocao e exagero no texto — seja escrito ou falado — para chamar atengcéo do
espectador. Barthes (1964) contribui com o conceito de fait divers (fatos diversos)
gue sao noticias que “enquadram as situagbes que fogem da normalidade do
cotidiano, sendo capazes de chocar e tornando-se assim um grande atrativo para o
publico, ao mexer com sua imaginagédo e emoc¢édo” (MEDEIROS; SOUZA, 2017, p.4)

Outros recursos caracteristicos ainda relacionados ao sensacionalismo sdo o
uso de adjetivos e figuras de linguagem que devem ser evitados no jornalismo
tradicional. E importante compreender que o texto jornalistico em qualquer
plataforma, inclusive na TV, “deve ser claro, conciso, direto, preciso, simples e
objetivo”, a “linguagem deve ser coloquial e o jornalista precisa ter em mente que
estd contando uma histéria para alguém”. Além disso, € preciso seguir o lead e
responder logo no inicio da noticia as perguntas-chave do jornalismo: quem, o que,
guando, como, onde e por que. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p.149-150)

3.4 O padrao globo de jornalismo esportivo

Mariana Corsetti Oselame em um artigo intitulado Padrdo Globo de
Jornalismo Esportivo elenca seis caracteristicas do atual modelo de producdo do
programa Globo Esporte. Tais caracteristicas serdo expostas para colaborarem com
a percepc¢ao de que maneira o entretenimento tem se feito presente no programa e
as que forem possiveis de verificagcdo auxiliardo a analise que sera realizada no

proximo capitulo.

As caracteristicas sdo: a banalizacdo da noticia, 0 descaso com as técnicas
jornalisticas, a exacerbacdo do humor, a reinterpretacdo do conceito de criatividade,

0 empobrecimento do texto e a tendéncia a transformar o jornalista na noticia.

Quanto a banalizacdo da noticia “0 que interessa ndo € mais a competicao
em si, mas o que ela pode trazer de curioso, inusitado e engracado” (2010, p.65) -0
gue converge com o fait divers de Barthes (1964).

O descaso com as técnicas jornalisticas “ja ndo se tem o compromisso com a
apuracao e checagem dos fatos, das fontes e das versées” (OSELAME, 2010, p.66).
Uma caracteristica comum atualmente no jornalismo esportivo € inclusive noticiar o
que ‘pode ser e ainda ndo é, um evento futuro incerto, que ndo pode ser

confirmado. Exemplo: pode ser que o atleta fulano assine contrato com o time tal.
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Ainda relacionado a este descaso, a autora concorda com Barbeiro e Ragel (2006)
no que tange a possivel influencia da emocdo do jornalista para lidar com o
jornalismo esportivo, 0 que gera um reflexo na producao final. Cabe retomar que
esta percepgcdo também dialoga com a caracteristica do sensacionalismo citado por
Rocha (2012) anteriormente.

A terceira caracteristica que Oselame (2010, p.67) apresenta é a exacerbacao
do humor e “as matérias ja ndo sdo apresentadas no formato tradicional e com as
informacdes essenciais do lead: quem, quando, onde, como, por que. Prevalece a

busca pelo engragado”.

Levado as ultimas consequéncias, o humor esta na edicdo das imagens,
nos textos, na trilha que ilustra as narra¢des de gols ou matérias. Tudo
vira piada, tudo é motivo de riso. Até mesmo a entonacao dos repérteres
parece ter sido alvo de orienta¢cdes (OSELAME, 2010, p.67)

Ja a reinterpretacdo da criatividade estaria atrelada a uma simplificacdo da
linguagem que chega ao ponto de “banalizar a noticia, privilegiar a especulagéo (ela

€ mais atraente que a informacao) e exacerbar o humor” (idem, 2010, p.67).

A quinta caracteristica chamada de empobrecimento do texto esta
relacionada a informalidade excessiva. Barbeiro e Rangel (2006) consideram que

existe uma utilizacdo exacerbada de uso de chavoes e figuras de linguagens.

Por fim, a tendéncia de transformar o jornalista em celebridade é sustentada

por (Blazquez, 1999, p.515) que afirma que

Na informacdo televisionada, existe o grande risco de converter a
informacdo em mero espetaculo e de fomentar o culto a personalidade do
jornalista, do entrevistador e dos apresentadores dos programas. Vicios
comuns a nos que estamos ja quase habituados e contra os quais ninguém
se atreve a protestar

Mediante as ponderacdes apresentadas neste capitulo sobre as
caracteristicas do infotenimento e de que modo deve ser escrito um texto
jornalistico, a seguir sera realizada uma analise de uma edicdo do programa Globo
Esporte, da TV Globo.
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Mediante a revisdo bibliografica realizada nesta pesquisa, a andlise do

programa Globo Esporte por meio de uma transcricdo do programa do dia 1 de

outubro de 2019. A transcricdo realizada é referente a todas partes do programa

gue contam com a chamada?? do apresentador para a matéria, e todas as matérias*®

veiculadas nesta edicdo. Nesta data o apresentador do programa foi Alex Escobar.

O dia foi escolhido de forma aleatoéria.

Foram selecionadas as seguintes caracteristicas que serdo destacadas em

suas aparicbes mais evidentes no texto transcrito (Tabela 1), a fim de verificar quais

aspectos jornalisticos sdo seguidos e quais aspectos de infotenimento podem ser

percebidos — considerando que o Esporte é apresentado como um produto a parte,

gue ndo esta inserido nem no Jornalismo, nem no Entretenimento, conforme a

propria emissora o expde e ja foi mencionado nesta pesquisa.

Tabela 1: critérios de analise e legenda

Caracteristica

Critério

Legenda

Resposta as perguntas: quem, o que,

Lead guando, como, onde, por que no inicio da Marcacao Azul

matéria (BARBEIRO; LIMA, 2013)
. Caracterizar ou qualificar com -

Adjetivacao L d Negrito
adjetivos

Sensacionalismo: exageros, Utilizacao de palavras pouco formais e que

hipérboles e figuras de d&o a sensacéo de espetacularizacao. Sublinhado

linguagem, emoc&o (ROCHA, 2012); BARBEIRO E LIMA (2006)

Fait divers Situacdes inusitadas. (BARTHES, 1968) Verde

Tendéncia em Transformar o Foco na figura do jornalista. (OSELAME, Vermelho

jornalista em celebridade 2010; BLAZQUEZ, 1999)

R Noticias que valorizam demasiadamente o
Tendéncia em transformar o Italico

atleta em idolo/mito

personagem e ndo possuem valor
informativo relevante. (MESSA, 2005)

Fonte: elaborado pela autora.

12 Momento em que o apresentador do programa introduz o tema que serd tratado na noticia que serd inserida

a seguir no video.

13 Todos os videoteipes foram nomeados como matérias para uma melhor compreens3o da proposta.
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Para melhor organizagdo, optou-se por trazer a transcricdo em ordem
cronoldgica de aparicdo, e ao final de cada matéria transcrita, uma analise sobre a

presenca dos recursos que puderam ser observados e marcados no texto transcrito.

Cabe explicar que cabeca, significa a fala do apresentador antes da exibicao
da noticia/matéria. Off € quando o reporter fala durante a matéria, mas nao aparece
no video. Passagem é o momento em que o reporter aparece no video, narrando
alguma parte da noticia. E, por fim, sonora é a entrevista exibida com a fonte da

matéria — os entrevistados.

Todas insergbes foram nomeadas como ‘matérias’, embora muitas ndo sigam
0s critérios técnicos que as denominariam deste modo. Lembrando também, que s6
foram analisadas os respectivos elementos ditos acima, os demais que compdem
um programa televisivo, como notas peladas!4 por exemplo, ndo se encaixam na

andlise feita nesta monografia.

4.1 Matéria 1

Chamada/Escobar. Com o apoio precioso do super Market, mais de cem lojas
espalhadas pelo Rio de Janeiro, t4 (sic) comecando mais um cafezinho do Escobar (gritos).

Hoje é Piratininga.
[Trilha sonora]
Sabado néo teve gol
O cartaz se enganou
O Gabigol nada feito
Olha o Var o que fez
Anulou um, dois, trés
Vasco ndo teve jeito
Ganso abriu o bico
Deu a maior confuséo
Flu detonou o Oswaldo

E venceu com o Marcdo

14 Noticia lida pelo apresentador do telejornal sem o recurso de imagens.
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Nessa quarta vai ter emocéao!

L& laia...

Cafézinho com o Escobar

Laia

Cafézinho com o Escobar

E s6 chegar

Cafézinho com o Escobar

[Fim da trilha sonora]

Al6 Piratininga! (gritos)

(som com vinheta)

[Escobar] O Botafogo vai jogar com o Fortaleza!
[Entrevistado 1] Gracas a Deus! Hoje!

[Escobar] No Globo Esporte ja saberemos o resultado. Eu queria que vocé olhasse aqui ha

bola de cristal qual é o resultado.

[Entrevistado 1] Vou olhar! 2x0 Botafogo.

[Escobar] Vocé viu aqui? 2x0 Fogéo?

[Entrevistado 1] 2x0 Fogao.

(Recorte de video do gol do Fortaleza em cima do Botafogo)

[Entrevistado 1] TO (sic) bolado com o Tite, acabou com o Marcinho

[Escobar] Nao gostou?

[Entrevistado 1] Pow, desfalcou o Botafogo!

[Recorte da entrevista do Tite] Amargo, duro!

[Escobar] O qué que o Marcinho fez para ser convocado para a sele¢éo, explica ai!
[Entrevistado 1] N&o fez nada!

[Escobar] Nada?

[Entrevistado 1] Nada! N&o tem outro, dai teve que chamar o Marcinho!

[Escobar] Vascaino, Wandelei Luxemburgo falou que o Vasco foi prejudicado pelo Var.

[Recorte da entrevista do Luxemburgo] Mais uma vez o Var fez a diferenca contra o Vasco
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da Gama.

[Escobar] Principalmente em qual lance? No impedimento ali ou ndo?
[Entrevistado 2] N&o foi impedimento néo!

[Escobar] Nao foi impedimento?

[Entrevistado 2] N&o foi impedimento!

(Recorte de video de uma fala da novela)

[MUsica]

Vocé néo vale nada, mas eu gosto de vocé

Tudo o que eu queria era saber por que o Var contribuiu pro meu Vascao perder
[Fim da masica]

[Escobar] Vem c4, vem ca! Nao vai embora ndo! Fica aqui! Estéo ligando para vocé?
[Entrevistado 3] E a minha mulher!

[Escobar] E tua (sic) mulher maluco?

(Recorte de uma cena da novela)

[Escobar] Me diz uma coisa, 0 Jesus Portuga ficou bravo pra caramba porque o Sao Paulo

nao queria jogar.

[Recorte da fala do Jesus Portuga] Caia no chdo, e o arbitro parou o jogo porque 0s

jogadores estavam com caimbras musculares.

[Escobar] Tem razdo?

[Entrevistado 4] Tem raz&o! Nao sabe jogar!

[Escobar] Nao sabe jogar?

[Entrevistado 3] N&o sabe jogar! Na retranca ali ele se jogando no chao, fazendo cena...
(Recorte de cena do programa “Se joga” e de partidas de futebol)

[Escobar] Quem joga o futebol mais bonito do Brasil?

[Entrevistado 5] No momento é o Flamengo, no segundo € o Grémio!

[Escobar] No segundo é o Grémio?

[Entrevistado 5] No segundo é o Grémio!

[Escobar] E o que isso quer dizer?
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(Recorte de uma gravacédo do Fantastico)
[Entrevistado 6] O Grémio, caiu de producédo, aquele Luan parou de jogar bola.

[Escobar] Ai eu pergunto a vocés o sequinte: efetiva o Marcao ou contrata outro treinador?

[Entrevistado 7] Eu daria uma chance para ele.

(Imagem do Marcéo)

[Entrevistado 8] Entre o Zé Ricardo e ele eu prefiro o Marcéo.
(Recorte de uma cena da novela)

[Escobar] Vocés acharam justa a demissdo do Oswaldo de Oliveira na gueda de braco com

Paulo Henrique Ganso?

[Entrevistado 7] Deveria! Deveria ser mandado embora sim!

[Escobar] Por qué?

[Entrevistado 7] Cara, ndo tava (sic) dando certo ele no time.

(Imagem do Oswaldo Oliveira mostrando o dedo do meio para a torcida)

[Escobar] Entdo vocés acham certo o Ganso dizer que nao vai voltar, e depois falar que ele

€ burro, ndo sabe nada, que t4 errado?

[Entrevistado 7] Isso vai dar multa pra ele, né? No salario dele.

(Imagem do Ganso)

[Escobar] O que vocé esta esperando do Flamengo e Grémio quarta feira meu irméo?
[Entrevistado 1] 2x0 ta bom.

[Escobar] La em Porto Alegre falaram 3x0.

(Cena da novela)

[Escobar] Aqui 1x0 e ele, tem Razao! Aqui € baile!

[Entrevistado 2] Aqui € baile!

[Escobar] Maracana ¢ baile! E baile! E baile, moleque!

(Toque de mdusica)
[Escobar] Vocé é Grémio? Ela € Grémio!
(Gritos)

[Escobar] A dona Cora é Grémio, maluco!
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(Musica de encerramento do quadro com mausica)

Andlise da Matéria 1

E notavel neste primeiro quadro do programa, que ele n&o se refere a uma
matéria/reportagem e sim a um elemento de entretenimento, a fim de divertir o
publico. Ndo existe o cumprimento de um lead e com isso, percebe-se que o Unico
elemento padrdo relacionado ao jornalismo, presente no mesmo, € a entrevista. A
referida acontece do inicio ao fim e de forma extrovertida, e o reporter interage muito
com os patrticipantes. Na edicdo do quadro existem diversas insercdes de videos
curtos de novelas, outros programas ou falas de terceiros, construindo uma narrativa
gue aparentemente pretende ser descontraida e brincalhona. Um exemplo é na fala
do Entrevistado 6, quando ele diz que “O Grémio, caiu de producdo, aquele Luan
parou de jogar bola” a edigao opta por inserir uma imagem do cantor Luan Santana,
gue ndo tem relacdo alguma com a situacdo, uma vez que o Luan citado é um

jogador.

Entretanto, destaca-se a figura do jornalista como um mediador bastante
descontraido e utilizando uma linguagem néo s6 simples, como bastante coloquial, o
gue converge com o0s padrdes estipulados por Rocha (2012) e Barbeiro e Lima
(2012) e demonstra uma certa espetacularizacdo dos temas tratados durante o

quadro.

Além disso, existe uma grande apari¢cdo de Alex Escobar que danca, canta e
a todo momento interage com o0s entrevistados. A isso € possivel relacionar a
tendéncia de transformar o jornalista em celebridade, uma vez que o préprio nome
do quadro é “Cafezinho com Escobar”, dialogando assim com os apontamentos de

Oselame (2010) e Blazquez (1999).

7

Outra caracteristica que pode ser apontada € a evidente ligacao
mercadoldgica existente do quadro com uma empresa que no caso € o0 mercado
Super Market. Na primeira frase do programa o apresentador destaca com adjetivos
a parceria entre 0 quadro e a empresa quando diz que: “Com o apoio precioso do

Super Market, mais de cem lojas espalhadas pelo Rio de Janeiro”, fazendo um
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merchandising®® para o mercado. Cabe destacar que o quadro inteiro se passa na
frente de uma das lojas do SuperMarket, o que configura claramente uma
articulacdo muito mais mercadolégica e publicitaria do que pautada em critérios
jornalisticos — o que diverge, portanto, dos principios editoriais de jornalismo do
grupo Globo.

Nota-se ainda, que a musica também néo falta no decorrer do quadro e a
letra articula-se com o0s acontecimentos recentes dos jogos de futebol da rodada,
como citacdes ao desempenho do jogador do Flamengo Gabigol e do jogador Ganso
do Fluminense. Tal recurso é bastante incomum em noticias que seguem um critério
jornalistico mais sério e por isso pode ser entendida muito mais proxima de um

modo de entretenimento.

Esta primeira analise, portanto, verifica que sado praticamente nulos o0s
recursos de um jornalismo padréo e existe uma tendéncia bastante forte aos

aspectos relacionados ao infotenimento.

4.2 Matéria 2

[Cabeca/Apresentador] Eee!! Boa tarde! Foi um prazer imenso estar em Piratininga, bater

bola com essa rapaziada ai, foi muito legal! Olha,

muito

. A gente vai comecar mostrando a derrota do

Botafogo para o Fortaleza.

[Reporter OFF1] E o , hein? 43 dias depois da estreia no Cruzeiro

Foi assim 6: Fortaleza recebeu um dinheirdo do Cruzeiro pela multa
resciséria do Rogério. No Cruzeiro o Rogério ndo deu certo, foi demitido. Agora tem uma
grana boa para receber do Cruzeiro pela quebra de contrato. Voltou de graca para o

Fortaleza e ainda deixou um adversério direto 14 embaixo. E_mole? Ja o Botafogo tinha o

Marcinho, convocado para a selecao, tava confiante, quase fez um gol olimpico no

primeiro tempo.

[Narracdo do jogo] Uma cobranca cheia de veneno de Marcinho

15 Merchandising é uma ferramenta de marketing que busca inserir uma marca, produto ou servigo em
programas televisivos ou de radio, sem parecer uma propaganda tradicional.
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[Repérter OFF2] O Marcelo Benevenuto pegou o rebote e machucou em cima do goleiro

Marcelo Goe, dai a bola bateu e voltou pro goleiro de novo. Agora chance por chance, essa

do Cicero foi muito clara. S6 que o Fortaleza assustou mais, acertou a trave duas vezes:

Oswaldo e Welligton Paulista. E, mas o gol s6 saiu mesmo nesse escanteio no segundo
tempo. O ledo agradeceu, o Jackson correu e o Jackson vibrou, o Jackson dedicou para a

familia, s6 que o gol néo foi dele ndo... Marcelo Benevenuto que cabeceou contra.

(Sonora: Eduardo Barroca- Técnico do Botafogo) A gente precisa se reerguer, porque a
competicdo tem essa caracteristica em alguns momentos vocé oscila e a gente ta nesse

momento.

[Repérter OFF3] Terceira derrota do Botafogo e pro Fortaleza o novo de novo, com Rogério

Sene no comando.

[Apresentador] Anima a rapaziada ai, Barroca!

Analise da matéria 2

Pode-se perceber inicialmente que o lead da matéria ndo é muito claro. Ele
ndo responde objetivamente as perguntas que caracterizam este padrdo jornalistico
(o que, quem, quando, onde, como, quando e por que) e est4d mais voltado a uma
narrativa de uma histéria com idas, vindas e polémicas. Até mesmo uma
interrogacao é feita logo no inicio da matéria, quando o repérter pergunta “é mole?”,
utilizando uma linguagem mais do que simples e levando para o telespectador uma
indagacgao acerca do tema, de maneira bastante coloquial. As perguntas do lead que
foram verificadas de maneira mais clara sdo: “quem?” cuja resposta é Rogério Sene

e “O que” que € a volta dele ao Fortaleza.

E possivel verificar também o uso de figuras de linguagem como hipérbole ao
citar que o Fortaleza recebeu um “dinheirao”, tipo de colocagao que ndo € comum no

jornalismo tradicional.

Além disso, o reporter emite juizo de valor ao considerar que o Fortaleza tem
uma “grana boa” para receber e também em um segundo momento quando diz que

uma chance de gol do jogador Cicero foi “muito clara”.

7

Portanto, é possivel considerar que novamente as caracteristicas mais
relacionadas aos padrbes de infotenimento podem ser observadas na matéria, uma

vez que em seu decorrer a linguagem foi bastante coloquial e as técnicas
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jornalisticas pouco exploradas, sendo estas mais relacionadas ao formato de edigédo
qgue conta com os OFF’s e sonoras caracteristicos do ramo televisivo. Além disso, o
foco se deu consideravelmente no treinador Rogério Sene, dando uma
personalizag&o a noticia, do que ao jogo em si. E relevante ser contextualizado que
0 atual técnico foi um jogador nacionalmente reconhecido durante muitos anos. A
utilizacao de trilha sonora também foi uma opcao desta matéria, 0 que novamente
pode ser observado como uma caracteristica incomum para o jornalismo tradicional

gue néo costuma utilizar este tipo de recurso.

4 .3Matéria 3

[Repdrter Off 1]: Um gol coletivo!
[Narracéo do jogo]
[Repérter Off 2]: Apenas o segundo de Caio Henrigue como profissional. O primeiro

foi contra o Bangu pelo carioca.

(Sonora: Caio Henrique — jogador do Fluminense): Eu nunca fui o jogador de fazer
tantos gols, sempre procurei 0 passe, dar uma assisténcia. Sempre fui 0 meia mais

amador. Nao chegava tanto na area.

[Repérter Off 3]: A vitéria sobre o Grémio encerrou uma semana tensa, que teve o
bate boca entre Oswaldo de Oliveira e Ganso, a demissao do treinador e a invasao
ao CT.

(Sonora: Caio Henrique — jogador do Fluminense): Creio que essa vitéria me da um

pouco de alivio para gente (sic), um pouco mais de tranquilidade para essa semana.
[Repérter Off 4]: Tranquilidade e forga para o interino Marcao.

(Sonora: Caio Henrique — jogador do Fluminense): A gente fica bem feliz com ele. E
um grupo que sabe acolher as pessoas, trata bem as pessoas, e se 0 Marcéao

continuar também tem nossa total confianga.

[Repérter Off 5]: Caio Henrique vai perder dois jogos importantes no Fluminense,

contra Cruzeiro e Bahia. Ele deve jogar o classico de domingo contra o Botafogo e

depois se apresenta a selecao olimpica para dois amistosos.
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(Sonora: Caio Henrique — jogador do Fluminense): E a selecdo € o sonho de todo
menino, todo jogador de futebol, e claro que a gente estd querendo ajudar também

o Fluminense, né? Entdo a gente fica bastante dividido.
[Repdrter Off 6]: Dividido entre o sonho e a realidade que espera por ele.
[Fim da matéria, volta para o estudio]

Apresentador: Bela temporada do Caio Henrique.

Anélise da matéria 3

E possivel verificar que a matéria comeca sem responder o lead e surge logo
apdés uma nota coberta'® que a antecedia. Ou seja, ela é inserida de repente na
programacdo. O tema escrito durante o video sobre a abordagem da matéria é:
“ApOs semana tensa, vitoria em cima do Grémio traz tranquilidade para o Flu”. Logo
neste primeiro momento ja podemos perceber que existe a emissao de juizo de valor
ao adjetivar a semana como “tensa”, o uso coloquial da expresséo “vitoria em cima
do Grémio” e novamente um juizo de valor e uso de jargdao ao afirmar que “traz
tranquilidade para o Flu”, sendo “Flu” a abreviagcdo de Fluminense no meio

futebolistico.

Outro fator curioso € que embora a matéria proponha-se a falar da vitéria do
Fluminense, ela seleciona apenas um personagem — o jogador Caio Henrique — e
traz o foco para o atleta, mesmo abordando outros temas que permeavam a
situacdo — dando a ele inser¢cdes com comentéarios por meio de sonoras. Da metade
para o final a matéria comenta sobre a ida do jogador para a Selecdo Brasileira e

assim finaliza a noticia.

Ha de considerar que existiu, portanto, uma valorizacdo de um atleta em
particular — Caio Henrigue — o que dialoga com a tendéncia abordada por Messa
(2005) nesta pesquisa de transformar um atleta ou personagem no tema central do

jornalismo esportivo.

4.4 Matéria 4

[Cabeca/Escobar]: Amanhd meu amigo, primeiro jogo da semifinal da Libertadores,

Flamengo e Grémio em Porto Alegre, vocé vai ver ao vivo na Globo depois de “A

16 Texto lido pelo apresentador e coberto por imagens.
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Dona do Pedacgo”. O ataque do Flamengo a gente sabe, € bom pra caramba, né?

Mas a defesa também.

[Repérter Off 1]: Poderoso ataque que ja fez 100 gols na temporada chama a
atencdo, claro. Mas o setor do time que vem demonstrando evolu¢cao de verdade é
a defesa. O Flamengo levou gols em 8 dos 9 primeiros jogos do mundial de
imprevisto técnico, totalizando 13 nesse periodo. Agora, vamos pegar as ultimas 9
partidas da equipe — a segunda metade do trabalho do treinador portugués. Foram
apenas 3 gols nesse periodo, o primeiro jogo dessa sequéncia foi a vitéria por 2 a 0
sobre o Internacional nas quartas de final da Libertadores. A primeira vez em que o
atual quinteto defensivo jogou junto: Diego Alves, Rafinha, Rodrigo Caio, Pablo Mari
e Felipe Luiz. O entrosamento veio rapido, e a experiéncia de jogadores que
disputavam a pouco tempo 0S principais campeonatos europeus ajudou

bastante.

(Sonora: Rafinha — jogador do Flamengo): A gente procura passar o pouquinho que

a gente viveu ja com 15 anos fora do Brasil, competindo em competi¢cdes dificeis.

[Repodrter Off 2]: Ontem no embarque no aeroporto internacional do Rio de Janeiro
nao teve bloqueio, contencdo - ninguém se esforcando para parar a animacao dos
torcedores. Era a viagem para Porto Alegre, capital gaiucha, onde o Flamengo vai
disputar a primeira partida da semifinal da Libertadores contra o Grémio. Um dos

jogos mais aguardados do ano.

[Reporter/Passagem]: E uma réplica, fica na arena do Grémio e faz parte da
visitacao turistica do estadio. Essa aqui pode tocar, pode passar a mao a vontade.
Agora a verdadeira taca, s6 tocam nela aqueles que conseguem passar pelos
castings mais duros do futebol, e amanha o Flamengo tem um desses.

[Repérter Off 3]: Ha 4 anos o Grémio vem se mantendo como uma das principais

forcas do futebol brasileiro. Foi campedo da Copa do Brasil em 2016; Campeéo

da Libertadores em 2017. Um time que impressiona até mesmo aqueles

acostumados a montar pequenas e discretas fortalezas.

(Sonora: Técnico do Flamengo): Vamos sofrer em alguns momentos do jogo.
Vamos ter uma equipe que vai disputar o jogo conosco. Essa, sim, vai disputar o
jogo conosco. E algumas vezes vai nos colocar nas cordas. Mas também estamos

reparados para isso. Vamos atacar e quando tivermos que defender, temos que
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saber defender. E penso que vai ser um grande jogo.

Analise da matéria 4

E de facil percepcéo, que na chamada da matéria, o apresentador utiliza a
caracteristica mais presente até 0 momento que é a adjetivacdo e emissao de juizo
de valor ao elogiar o ataque a defesa do Flamengo. O repérter segue neste
segmento ao taxar o ataque do time como “poderoso”. Embora esta seja a primeira
matéria mais articulada como noticiosa, com informac6es sobre o jogo que sera
disputado entre Flamengo e Grémio, novamente ndo é possivel perceber um lead
construido de maneira objetiva e direta com as informagfes basicas sobre a partida,
gue poderia ser realizado, por exemplo, como “Flamengo e Grémio disputam
amanha o primeiro jogo da semifinal da Copa Libertadores”. Em vez disso, a opcéo
foi por valorizar o time Flamengo no inicio da matéria para depois em forma de
narrativa mostrar a ida do time para o local do jogo — Porto Alegre — e seguir com a

noticia.

Se comparada as matérias anteriores, o uso de adjetivacdes e jargbes foi
menos utilizado no decorrer do texto, mas bastante evidente, entretanto, no inicio da
noticia. Esta matéria possui uma estrutura mais jornalistica, mas ainda utiliza de
valorizagbes consideraveis, o que sustenta certa espetacularizagdo da situacao

(semifinal da Copa Libertadores) e de um time especificamente - que € o Flamengo.

4 5Matéria 5

[Cabeca/Escobar]: E ao vivo, exclusivo

, . E o super classico

argentino, né? Que inclusive reedita a final do ano passado que o River venceu,

alids, o River esta invicto nessa Libertadores e também vai ser um duelo de dois

goleiros de selecéo,_cara.
[Narracéo do jogo]

[Repérter Off 1]: Foi na Copa do Mundo que a Argentina parecia viver mais uma

crise no gol, mas pouco mais de um ano depois a realidade € bem mais animadora.

[Repérter/Passagem]: O Armani estd acostumado a defender esses gols, ja o
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Andrada s6 tem jogado aqui como visitante, mas o monumental de Nunez é
também a casa da selecdo Argentina e este confronto entre River e Boca pode

também definir o futuro da camisa um (1) Argentina.

[Repérter Off 2]: Armani chegou no River no inicio do ano passado, custou 15
milhdes de reais, foi um dos destaques do River na conquista da Libertadores
sobre o Boca no ano passado — além disso, pela selecdo foi para a Copa do Mundo
como reserva e terminou como titular. Andrada chegou ao Boca depois de boas
temporadas no Lanus, valor 20 milhdes de reais — esse ano ja bateu o recorde de
minutos sem sofrer gols no futebol argentino: 1.128, e desde que o Scaloni assumiu

a selecdo tem sido presenca constante nas convocacoes.

(Sonora: Pumpido — ex-técnico da sele¢cdo Argentina): Para mim tecnicamente
Andrada é um dos melhores goleiros do futebol argentino e isso é bom para nés
gue estamos seguros com dois goleiros que estdo muito bem em seus clubes e que

podem defender a selecéo.

[Repérter Off 3]: Armani e Andrada companheiros de selecdo frente a frente em
mais um super classico e o segredo da classificacdo para final da libertadores

pode estar justamente nas maos deles.

Andalise da matéria 5

s

O lead jornalistico € realizado por Alex Escobar ao iniciar a noticia. Ele
apresenta o “quando” (hoje, as 21h30), “quem” (River Plate e Boca Juniors), “onde”
(no SporTV), “o que” (primeiro jogo da outra semifinal). Apesar de utilizar
adjetivacbes e juizos de valor com o ‘super classico’, cumpriu 0S recursos
jornalisticos. Ao final de sua insercdo faz uso de linguagem informal, como nos

demais momentos do programa, falando ‘cara’.

O reporter, por sua vez, faz uma adjetivacdo ao dizer que Andrada € um dos
melhores goleiros do futebol argentino, e valoriza o atleta, sem fundamentacao
evidente que legitime esta fala. Ao findar da matéria, o jornalista retoma o termo
‘super classico’ usado pelo apresentador, que remete novamente um tipo de juizo de

valor.
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bY

Conclui-se que a reportagem utiliza de termos referentes a linguagem
coloquial, tanto nas falas do repodrter durante off e passagem, como por exemplo, “de
boas temporadas”. Percebe-se também que esta matéria foi a que conteve menos
caracteristicas relacionadas ao entretenimento de acordo com a proposta contida no
guadro elaborado para esta analise.

Matéria 6

[Cabeca/Apresentador]: 35 anos atras, Flamengo e Grémio ja brigaram uma vaga
na final da Libertadores no globoespoesporte.com tem la um especial com varias
curiosidades sobre os trés duelos entre eles na fase semifinal de 84. O Régis

Ro6sing conversou com quem disputou esses jogos com a camisa do Flamengo.

[Reporter Off 1]: Professor Tita me dando aula de golfe. Ensinamentos de quem ja

bateu um bol&o e hoje, com a mesma habilidade bate uma bolinha.

[Narracéo do jogo]

[Reporter Off 2]: Em 1981 Tita foi campedo da Libertadores e do Mundial pelo
Flamengo.

[Narracdo do jogo]

[Repdrter Off 3]: Dois anos depois, em 83, Tita foi para o Grémio e conquistou a
Ameérica pelo tricolor gadcho.

[Narracéo do jogo]

[Repérter Off 4]: Mas antes da final do mundial voltou para o Flamengo para vestir a
camisa 10 de Zico que tinha ido para a Udinésia da Italia. De volta ao Mengdo, Tita

deixou de ser campe&o do mundo pelo Grémio.

(Sonora: Tita): Hoje, se eu tivesse a oportunidade de decidir eu teria ficado no

Grémio e jogado a final do mundial de clubes.

[Repérter Off 5]: Campeéo da Libertadores no ano anterior, o Grémio entrou direto
na fase semifinal, e se juntou a Universidad de Los Andes da Venezuela e
Flamengo em um triangular. Quem fizesse mais pontos iria para a final. Os

venezuelanos perderam todos 0s jogos e ficaram na lanterna.
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[Narracéo do jogo]

[Repodrter Off 6]: Primeiro jogo, Estadio Olimpico monumental em Porto Alegre — o

Grémio saiu na frente com Oswaldo.

(Sonora: Tita): Depois eu empatei. O Jodo Paulo me faz um passe e faco o gol de

empate.

[Narracéo do jogo]

(Sonora: Tita): Ai depois o Grémio deslancha.
[Repérter Off 7]: E que deslanchada Tita, 5 a 1.
[Narracdo do jogo]

[Reporter Off 8]: O Renato, que ainda ndo era chamado de gaucho, marcou um dos

gols.
[Narracéo do jogo]
(Sonora: (Tita): Foi exagerado aquele placar.

[Repdrter Off 9]: Segundo jogo, Maracand, Rio de Janeiro, Andrade abriu o placar

para o Flamengo.
[Narracéo do jogo]

[Repdrter Off 10]: Bebeto, jovem revelacdo de 20 anos fez o segundo.

[Narracdo do jogo]

[Reporter Off 11]: E o terceiro.

[Narracéo do jogo]

[Repérter Off 12]: Guilherme descontou para o Grémio.

(Sonora: Tita): Esse jogo terminou em 3 a 1, e ai nés fomos decidir qual era o time

gue ia jogar a final da Copa Libertadores, num jogo extra em Sao Paulo.

[Reporter Off 13]: Os rubro-negros se mudaram para a capital paulista para apoiar

o Flamengo, entre eles, o senhor Francisco Morais, de 79 anos.

(Sonora: Francisco Morais): Galera saiu do Maracand, mais ou menos, uns 60

O6nibus nosso. Pacaembu lotadasso, mais 90% nosso e 10% deles.
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[Repdrter Off 14]: Pacaembu, 53.500 torcedores pagaram para ver o que Tita ndo

esquece.

(Sonora: Tita): Teve um cruzamento sozinho de cabeca e o Bebeto veio e me

atrapalhou — nem ele conseguiu fazer e nem eu também.
[Narracéo do jogo]

(Sonora: Tita): Esse jogo terminou empatado pela melhor campanha do Grémio, o

Grémio passou para final contra o Independente.

[Repérter Off 15]: Mas ndo foi campeé&o, o titulo ficou com o time argentino. 35 anos

depois o rubro-negro carioca e o tricolor gaucho voltam a se enfrentar numa

semifinal de libertadores, e o coracao do Tita — acho que estar dividido.

(Sonora: Tita): O Flamengo vai jogar contra um time que o Renato ja esta a frente
dele ha 3 anos e os jogadores ja sabem a que jogam — o Flamengo ainda néo, o
flamengo € um time formado ainda, assim, vocé esta trocando o pneu com o carro
andando, entendeu? Tem muita qualidade. Isso ai ndo se discute. E o melhor

plantel hoje do futebol brasileiro.

[Reporter Off 16]: Elamengo e Grémio correndo, no grande prémio libertadores.

Amanha vai ser dada a largada.

(Sonora: Francisco Morais): E esse ano cara, € esse ano que vai acontecer.

Andalise da matéria 6

Esta matéria pode ser considerada uma fait divers se analisada sob a
perspectiva de que é uma curiosidade correlacionada a um fato antigo que
novamente surge no ambito futebolistico. Esses tipos de situa¢des inusitadas sao

ponderadas por Barthes (1968) por esta nomenclatura.

A noticia contempla diversos adjetivos e exageros que aparentemente
pretendem encantar os espectadores e espetacularizar 0 jogo que sera disputado
entre Flamengo e Grémio pela Libertadores. Isso pode ser percebido na insergao
das palavras “duelos” e “deslancha”, por exemplo. Tal situacdo converge com as
caracteristicas estipuladas por Rocha (2012) e apresentadas ao longo desta

pesquisa.
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O lead novamente ndo € seguido e o inicio da matéria constroi uma narrativa
acerca da tematica que é aprofundada ao longo da noticia por meio de entrevistas e

recordacoes.

A utilizacdo de figuras de linguagem também é caracteristica, como por

exemplo o uso de metonimia na frase do repérter “Elamengo e Grémio _correndo,

no grande prémio libertadores”.
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5 CONCLUSAO

A partir da andlise realizada, € possivel perceber, portanto que o jornalismo
esportivo atual esta atrelado a questdes mercadoldgicas e de entretimento. E visto, a
partir das matérias exibidas no dia 1 de outubro de 2019, que foco principal do
respectivo jornalismo, ja citado no decorrer do trabalho, é voltado ao entretenimento
e diversdo do telespectador. As caracteristicas ponderadas pelos principios
editoriais do jornalismo ndo sdo seguidas, uma vez que nao existe a isencao
pretendida e tdo pouco o afastamento da propaganda — conforme visto no quadro
‘Cafezinho com Escobar’ - que evidentemente atrelou a publicidade ao “jornalismo”,

ao trazer uma agao de merchandising do Supermarket.

Foi possivel relacionar esta transformac¢do na linguagem jornalistica aos
novos modelos de producéo, vinculados a tecnologia, inovacfes que auxiliam em
mudancas de cenario e recursos visuais. Além disso, foi possivel verificar que o
jornalismo esportivo se adaptou ao longo da sua trajetéria aos cendrios que surgiam

com o passar do tempo.

Quanto as expectativas de verificacdo da utilizacdo de recursos de
infotenimento e do jornalismo tradicional no programa transcrito, pode-se considerar
gue foram alcancadas e demonstraram uma apropriacdo maior de entretenimento

em detrimento das técnicas jornalisticas.

Dentre as observacdes mais pontuais estdo as frequentes adjetivacbes e
espetacularizacdo de jogos, lances e acontecimentos de modo geral. As
preocupagfes com o texto jornalistico objetivo, simples e direto ndo séo
aparentemente seguidas e o programa visa trazer o conteudo de uma forma mais
despojada, com grande insercéo de trilhas sonoras e trechos de videos oriundos de
outros assuntos — como novelas e outras imagens de arquivo da emissora. Existe
uma tendéncia em construir uma narrativa acerca do fato e n&o tratar o assunto de
forma mais factual e objetiva como preconiza o jornalismo tradicional. Um caso de
fait divers foi verificado. Esta pesquisa considera, portanto, que o jornalismo
esportivo e, por consequéncia, o esporte na emissora Globo, ao menos tendo por
base a andlise aqui realizada esta muito mais atrelado ao entretenimento do que ao

jornalismo em si.
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