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RESUMO

O presente trata de jornalismo musical trazendo um estudo do canal musical Alta
Fidelidade, comandado pelo jornalista Luiz Felipe Carneiro, e canal Régis Tadeu,
comandado pelo proprio Régis Tadeu. Os objetivos do estudo foram: analisar
como os canais de jornalismo musical do YouTube fazem para levar o contetdo ao
seu publico, que liberdades eles tém e que estratégias utilizam. Além disso,
buscou-se conceituar jornalismo musical e suas formas de difusdo; identificar os
modos de utilizacdo do site Youtube, pelos produtores de conteudo musical e o
uso dessa plataforma como ferramenta de difusdo da musica; compreender quais
motivos levam os jornalistas musicais a utilizarem o YouTube como canal de
difusdo de informag&o, descrever como 0s canais de jornalismo musical no
YouTube: Alta Fidelidade e Canal Regis Tadeu, atuam e atingem o seu publico. A
proposta € mostrar a importancia de canais especificos de jornalismo musical,
como os apresentados. Dessa forma, os canais Alta Fidelidade e Régis Tadeu se
destacam no segmento de jornalismo musical, pois apresentam um contetdo
auténtico e, por ser mais direcionado na personalizacdo de seus apresentadores,
agrada o publico que os acompanha.

Palavras-chave: jornalismo musical, Canal Alta fidelidade, Canal Régis Tadeu,

musica, internet.



ABSTRACT

The present is about music journalism bringing a study of the music channel Alta
Fidelidade, commanded by journalist Luiz Felipe Carneiro, and channel Régis Tadeu,
commanded by Régis Tadeu himself. The objectives of the study were: to analyze
how music journalism channels on YouTube do to bring content to their audience,
what freedoms they have and what strategies they use. In addition, we sought to
conceptualize music journalism and its forms of dissemination; identify the ways in
which the YouTube site is used by music content producers and the use of this
platform as a tool for disseminating music; understand what reasons lead music
journalists to use YouTube as a channel for disseminating information, describe how
the music journalism channels on YouTube: Alta Fidelidade and Canal Regis Tadeu,
operate and reach their audience. The proposal is to show the importance of specific
music journalism channels, such as those presented. In this way, the Alta Fidelidade
and Régis Tadeu channels stand out in the music journalism segment, as they
present authentic content and, as they are more focused on the personalization of
their presenters, they please the audience that follows them.

Keywords: music journalism, High Fidelity Channel, Régis Tadeu Channel, music,
internet.
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1 INTRODUCAO

Hoje em dia € possivel perceber que cada vez mais a internet dita regras
e traz transformacdes sociais, culturais e politicas. Outra questao € a rapidez
aliada ao grande numero de informacdes que recebemos a todo instante
(LEMOS, 2010, p. 350). Isso faz com que no meio online novos grupos de
interesses afins sejam formados e passem a difundir seus gostos, a trocar
opinides e informacdes entre si, 0 que cria espécies de vinculos entre os
internautas e possibilita a difusdo de contetados os mais diversos, através de
discussfes que criam uma relacdo pessoal no mundo cibernético.

Esse contexto permitiu que surgisse uma segmentacdo do jornalismo
que vai atingir publicos bastante especificos. De acordo com Portiolli (2017), o
jornalismo segmentado tem como vantagens: atingir o publico certo, pois
guando o conteudo criado é segmentado, é possivel alcancar de forma mais
efetiva o publico de interesse, seja em um jornal, em uma revista, em um portal
de noticias, em um blog ou em outra plataforma.

O jornalismo segmentado ou especializado também proporciona maior
profundidade quando se produz um material para uma publicacdo que aborda
uma tematica especifica. Afinal, o publico que vai ser alcancado pelo material
tem conhecimento e interesse pela tematica. Segundo Lemos (2010), os
mecanismos de recirculacdo se fazem presentes no ambiente da web, fazendo
com gue os conteddos sejam vistos por mais pessoas o0 tempo todo. As redes
sociais fazem o papel de divulgacdo dos conteudos, seja por meio dos
mecanismos de pesquisa que sugerem ao usuario conteldos que se encaixem
em seu perfil ou por meio de compartiihamento dos préprios usuarios, que
permitem que seus amigos virtuais tenham acesso a estes conteudos, fazendo
com gue haja mais alcance que tempos atras, quando este processo era
funcdo de algumas empresas.

No jornalismo especializado que ira tratar de cultura, também ha
segmentacOes. Ballerini (2015), mostra que uma das areas do jornalismo

cultural é o jornalismo musical, que pode ser conceituado como o tipo de



jornalismo que produz a critica, noticias e reportagens sobre topicos musicais
variados.

Ainda segundo o autor, ao se pensar em era digital, as palavras que
mais aparecem na mente de qualquer pessoa sao: mudanca e transformacao.
A ascensdo das redes sociais proporcionou as pessoas uma maior
proximidade, principalmente para quem € criador de conteudo e seu publico,
sobretudo aqueles que trabalham na area de entretenimento musical. Essa
area foi bastante afetada por essa nova era de comunicagéo.

Neste estudo, a analise buscara refletir sobre como jornalistas que ja
trabalharam na midia “tradicional” e migraram depois para a internet continuam
exercendo suas fungdes. Sera apresentada uma analise dos canais musicais
do YouTube: Alta Fidelidade e Régis Tadeu, o primeiro comandado pelo
jornalista Luiz Felipe Carneiro e o segundo pelo préprio Régis Tadeu.

A pesquisa tem como objetivo geral analisar como o0s canais de
jornalismo musical do YouTube fazem para levar o contelddo ao seu publico e
que liberdades e estratégias eles tomam ao serem ali — ao contrario dos
veiculos de imprensa e suas editorias - responsaveis por toda a producao,
edicdo e finalizacdo dos quadros apresentados. Como objetivos especificos,
este estudo pretende conceituar jornalismo musical e suas formas de difuséo;
descrever como os canais de jornalismo musical do Youtube fazem para levar
0 contetdo ao seu publico; Identificar os modos de utilizacdo do site Youtube,
pelos produtores de conteddo musical dessa plataforma, como ferramenta de
difusdo da musica; compreender quais motivos levam os jornalistas musicais a
utilizarem o YouTube como canal de difuséo de informacéao, descrever como 0s
canais de jornalismo musical no YouTube: Alta Fidelidade e Canal Regis
Tadeu, atuam e atingem o seu publico.

O trabalho justifica-se pela necessidade de melhor compreender as
mudancgas ocorridas nos ultimos tempos com relacdo as novas formas de
distribuicdo de informacéo, além de ser um tema de grande interesse para 0s
apreciadores de musica. A proposta deste trabalho é mostrar a relevancia do
desenvolvimento de novas linguagens para falar com publico especificos e com
interesses bem direcionados. Ao fazer a analise de dois canais completamente
distintos, com publicos e linguagens diferentes, sera dada a oportunidade de

conhecimento do que acontece no cenario do jornalismo musical brasileiro.



O presente estudo foi elaborado baseado numa pesquisa exploratoria,
realizada a partir de um levantamento bibliografico, com analise da obra de
renomados autores sobre as principais questdes que compreendem o
jornalismo musical e as novas formas de comunicagdo que estdo sendo
utilizadas para divulgar seu contedudo para um publico cada vez maior. Em
seguida, ap6s a leitura analitica desse material, através da qual foram
destacados os aspectos importantes do texto e do tema abordados, bem como
a interpretacdo do mesmo. Partindo dos estudos de autores como Ballerini
(2015), Santos (2015), Anderson (2016), Bello (2014), Burgerss e Green
(2019), Coruja (2017), entre outros, sera possivel, conforme cita Gil (2019),
criar uma maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais
explicito ou constituir hipéteses, levando ao aprimoramento de ideias e a
descoberta de intuicbes. Quanto aos objetivos, esta pesquisa é caracterizada
como exploratorio-descritiva. E exploratoria porque este trabalho terd como
objetivo proporcionar maior entendimento sobre o tema. A selecéo intencional
dos canais escolhidos se deu em virtude de buscar os elementos mais
significativos para o problema da pesquisa em um ambiente de Internet e
também os dados no site: https://socialblade.com.

Para um melhor entendimento do assunto, o presente estudo esta
dividido em trés capitulos. No primeiro capitulo serdo apresentados o0s
conceitos de jornalismo musical e suas formas de difusdo, bem como um breve
histérico deste jornalismo especializado antes da chegada da internet. No
segundo capitulo havera a descricdo e analise de como o jornalismo
especializado buscou se adaptar a linguagem hipermidiatica da internet, bem
como, uma identificacdo dos modos de utilizacdo do site Youtube, pelos
produtores de conteddo musical nesse veiculo, como ferramenta de difusdo da
mausica. E por fim, no terceiro capitulo, serd apresentado um estudo de caso
sobre os canais de jornalismo musical no YouTube: Alta Fidelidade e Canal
Regis Tadeu, mostrando como atuam e atingem o seu publico, a fim de levar o
leitor a compreender quais 0s motivos que levam os jornalistas musicais a
utilizarem o YouTube como canal de difusdo de informacdo. Serdo analisadas
as trajetorias de ambos os canais, desde sua fundacgéo e primeiro video, até os
dias atuais, a fim de verificar se houve mudancas em seus discursos, bem

como na linha editorial. Os videos serdo comparados em relagdo ao publico-
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alvo, formato, campo mercadologico, duracdo, frequéncia, mensagem e a
abordagem, tanto do canal “Alta Fidelidade” quanto do Canal “Regis Tadeu”.

Os dados para essas andlises foram coletados no site: socialblade.com
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2. O JORNALISMO MUSICAL E SUAS FORMAS DE DIFUSAO

Este capitulo abordara a questdo do jornalismo musical, explicando seu
conceito e sua forma de difusdo. A disseminacdo do uso da internet no final do
século XX fez com que o paradigma jornalistico se modificasse bastante. Isto
porque as novidades tecnologicas também mudaram a forma como o
jornalismo se processa, pois, sendo a forma mais globalizada de comunicacéo,
este consegue chegar a um maior nimero de pessoas. Este processo gera
novas e mais aprofundadas interacbes com o publico, o que possibilita um
aumento tanto do publico quanto da midia.

Entretanto, junto com a internet e as redes sociais, veio a facilidade de
todos serem um pouco jornalistas. Um simples post numa rede social sobre
gualquer acontecimento acaba virando uma noticia que chega, em tempo real,
para um numero ilimitado de pessoas. O aumento estrondoso do alcance da
internet tem sido sentido em todos os lados do jornalismo, sobretudo no
jornalismo musical, foco do presente estudo. Neste capitulo, veremos o

conceito de jornalismo musical e sua aplicacdo na internet.

2.1. O jornalismo especializado e a internet

As novas tecnologias da informacdo, por meio da popularizacdo dos
sites, das redes sociais e da internet como um todo, promovem um novo canal

para o desenvolvimento das atribuicées do fazer jornalistico.

Com a chegada da internet, das Tecnologias da Informacédo e da
Comunicacdo, todos seguidos do aperfeicoamento e da facilidade em
estabelecer Comunicacdo Mediada por Computador (CMC), acabou
por transformar a organizacéo dos sistemas sociais em todo o mundo.
Na cultura, a transformacdo tecnoldgica revelou na constru¢do da
cibercultura e das relacdes sociais por meio da rede, a sociabilidade
(CASTELLS, 2007, p.42).

No meio jornalistico, esta nova forma das relacbes e estruturas sociais,
revelou uma alteracdo também na forma de se comunicar, ja que o modelo
tradicional, emissor, canal, mensagem e receptor, se torna ultrapassado
guando se esta na rede, local onde emissor e receptor tornam-se 0 mesmo

elemento.
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O papel de levar informacédo as pessoas, antes quase um monopolio
pertencente aos veiculos de comunicacdo, como televisdo, radios e jornais, foi
perdendo espaco e dando lugar para a internet, onde qualquer individuo pode
transmitir informagBes a novos publicos. Junto a esse cenario, uma parcela
significativa de jornalistas migrou para esse novo meio de comunicagao e,
gradualmente, muitos deles passaram a veicular suas informacdes apenas no
meio online, como no YouTube (BALLERINI, 2015, p.5).

A midia desenvolve um importante papel de mediagdo entre a esfera
da criagdo e os publicos/espectadores e, também, desempenha uma
func@o decisiva na atividade das organizacGes, através do ato de
“nomear” os valores artisticos (MADEIRA, 2002, p. 127).

Tratar de assuntos ligados a internet é, segundo Veloso (2011), bastante

importante, pois trata-se de uma rede que

surgiu no final da década de 1960, sendo usada a principio pelas
forcas armadas norte americanas. Nas décadas de 1970 e 1980 era
usada por estudantes e professores universitarios para trocar
informacdes através dos e-mails, mas foi na década de 1990 que a
internet se difundiu e alcancou milhares de pessoas pelo mundo a
fora. (VELOSO, 2011, p. 22)

Com relacdo aos novos suportes midiaticos, o jornalismo musical
acabou se beneficiando com o uso da internet, uma vez que, tanto a musica
guanto as noticias do meio musical conseguem chegar a uma maior parte da

populacao atualmente.

O surgimento das redes peer-to-peer, que permitem a dois ou mais
utilizadores partilharem facil e livremente ficheiros entre si,
potencializou os formatos musicais digitais (MP3, FLAC) em
detrimento dos fisicos (vinil, CDs). Aliado ao surgimento de novas
tecnologias e a novas formas de gravacao e de produg¢do musical, tal
fato permitiu que qualquer artista possa partilhar o seu produto de
uma forma simples e sem necessitar de qualquer mediagcao, quer por
si proprio, quer através de plataformas online como o Soundcloud e o
Bandcamp, que vieram substituir os agentes culturais outrora
encarregados de publicitar tais contetdos. Tudo isto se traduz num
aumento de informacdo. Quanto mais informacdo houver, e quanto
mais producdo artistica e cultural houver, mais o jornalismo tradicional
e especializado tem que trabalhar de forma que esta chegue ao
publico, sendo necessariamente obrigado a jogar com estes novos
meios de comunicacdo em rede (CECILIO, 2020, p. 08).

Conforme Cecilio (2015), no jornalismo musical, uma fonte pode assumir
varias formas: testemunhas, arquivos, entrevistas, press-releases. Pode

também acontecer de o jornalista ndo precisar de fontes e seja ele mesmo
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guem dara sua opinido sobre determinado evento, algo comum no jornalismo
especializado. Um exemplo concreto sao as reportagens de concertos ao Vvivo,
nas quais o jornalista, estando presente no local, procede ao mesmo tempo a
coleta, andlise e a veiculacéo da informacéo.

O jornalismo produzido online veio acelerar estes processos, permitindo
aos jornalistas partilhar a informacdo com os seus leitores de uma forma
simples, sem que seja necessario passar pelas diversas fases burocraticas que
o jornalismo impresso ou analdgico exige (redacao da noticia de acordo com o
layout, proof reading, edicédo, impressao e revenda, entre outras).

E um meio mais dindmico, chegando ao seu publico — e a um publico
muito mais vasto — rapidamente, permitindo ainda a interacdo com este, por
meio das redes sociais, caixas de comentarios ou até meras trocas de e-mail, e
fa-lo recorrendo ndo apenas a texto, mas também a imagens, videos, graficos
ou outras ferramentas multimidia.

Na Internet, uma noticia de Ultima hora pode ser dada em escassos
segundos, e até de forma breve, sem ter que recorrer a titulo ou entrada,
podendo o jornalista fazer a partir dai uma recolha de informacéo constante,
gue vai repassando para o meio online a medida que mais informacgéo concreta
Ihe chega as méaos.

O surgimento de ferramentas online permitiu a um ouvinte ouvir direta e
facilmente aquele estilo de musica, da mesma forma como ocorriam com as
redes peer-to-peer nos finais do século XX, que permitiam ouvir uma musica
diretamente no formato digital (como o MP3, por exemplo), até chegar aos
servicos de streaming, a partir da década de 2010. Esse tipo de ferramenta
disponibilizou a escuta de mdusicas, de um modo mais simples, sem ser
necessario recorrer a um formato fisico como o CD. Com o0 aparecimento
destes novos meios de comunicacdo, o meio musical foi obrigado a se
generalizar e a se globalizar.

Silva (2012) concorda que a Internet permite que todos sejamos
produtores, autores e editores, sem quaisquer fronteiras geogréficas. Isto nédo
guer dizer que ja ndo exista espaco para a imprensa especializada. O grande
problema deste género de emissores € nao atingir mais que um pequeno nicho
de fas, ao passo que as revistas ainda em circulagédo, que tém adotado cada

vez mais uma forte presenca online, tém potencial para chegar a muito mais
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publico e, ainda, para incluir muito mais conteudos, que podem ou nao ser
repescados a estes meios e dirigidos as massas. O jornalismo musical € desta
forma um constante trabalho de grupo, em que o input € dado por diversas
fontes e, hoje em dia, também pelos fas.

De acordo com Silva (2014), no jornalismo online é o publico quem
escolhe o que mais lhe interessa, ndo sendo ja necessario, por exemplo,
adquirir um jornal para ler apenas uma noticia. O consumo dessa informacéo é
assim definido ndo por quem a veicula, mas pela audiéncia.

No caso do jornalismo cultural, o online trouxe, inclusive, novas formas
de se fazer jornalismo, que podem nao passar pelas midias tradicionais. Tendo
outros meios de comunicagdo alternativos sido potenciados pela grande
ferramenta que € a Internet, os media ja ndo detém a exclusividade de divulgar
massivamente os produtos culturais (SILVA, 2012). Quanto maior é o

crescimento da producéo cultural, maior sera também o numero destes meios.

2.2. Atribuicdes do jornalismo cultural

O jornalismo cultural pode ser caracterizado como um espaco de
confluéncia entre reporteres, intelectuais ou mesmo criadores, tornando-se por
isso distinto de outras formas convencionais de producao jornalistica, uma vez
gue mobiliza uma estrutura de discurso algo distante daquela que pauta
matérias como a politica, o desporto ou a economia (SILVA, 2012, p. 65). A sua
constituicdo discursiva € assim bastante complexa, ja que o jornalismo de
cultura pode ser entendido, simultaneamente, como producdo e como criacao,
indo além do caréater estritamente noticioso/informativo (BASSO, 2006; SILVA;
CONCEICAO, 2007).

A identidade profissional dos jornalistas de cultura esta também
profundamente ligada a capacidade de julgar os produtos culturais, tal como
demonstra um estudo britanico sobre a autopercepc¢éo destes profissionais em

relacdo ao trabalho que desenvolvem. (SILVA, A. L.; CONCEICAO, F. G, 2022)
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Talvez, por isso, perpasse no jornalismo cultural uma maior liberdade em
relacdo a linguagem utilizada, permitindo-se a utilizagdo de recursos mais
criativos, estéticos ou coloquiais, dada a ligacdo afetiva que se estabelece
entre o jornalista e os seus leitores e, também, a fluidez de fronteiras entre
producdo noticiosa, analitica e critica (BASSO, 2006: 8).

No entanto, para Basso (2006), o jornalismo cultural €, antes de mais
nada, jornalismo, ndo prescindindo de um vinculo com a atualidade e, por outro
lado, com as convencdes associadas ao estilo de escrita jornalistica.

Focalizando brevemente o nosso olhar sobre o jornalismo musical

enquanto subgénero no ambito do jornalismo de cultura, podemos dizer que,

A semelhanca do que acontece no campo jornalistico, de uma forma
geral esta pratica discursiva detém o poder de incluir ou excluir,
qualificar ou desqualificar, legitimar ou ndo, dar voz e dar visibilidade a
determinadas tematicas, grupos, instituicbes e acontecimentos
(BASSO, 2006, p. 7).

A funcéo do jornalismo cultural seria entdo difundir a cultura para mais
pessoas. As industrias culturais contribuiram em larga escala para a
transformacdo do termo, estabelecendo a linha que separava a cultura dita
“classica” da “popular”. Hoje em dia, uma definicdo basica, se ndo mesmo
estereotipada, de “cultura”, engloba tudo aquilo que € manifestacéo artistica
e/ou produto das industrias culturais e criativas, como a literatura, a musica ou
o cinema. Aquilo que entdo constitui jornalismo cultural esta interligado com o
que constitui “cultura”, sendo um tipo de jornalismo bastante diferente do
tradicional, apresentando-se “como um espago em que 0s deveres do jornalista
e do especialista se confundem” (BASSO, 2006, p.03).

J& o jornalismo musical, tanto quanto o cultural, se insere naquilo que
entendemos como indudstrias culturais. Segundo a UNESCO, estas combinam
“criagdo, producédo e comercializacdo de conteudos por natureza intangiveis e
culturais, adicionam ainda valor individual aos conteudos e geram valor
individual e social”. Todos os textos produzidos em imprensa especializada ou
plataformas online fazem assim parte desta industria; o jornalismo cultural
ocupa-se, assim em divulgar estas mesmas industrias a0 mesmo tempo em
que faz parte delas (SILVA, 2012).

Esse tipo de jornalismo esta pautado numa conexao obrigatéria aos
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produtores: artistas, agentes e promotores, de onde parte a informacdo que
depois é passada para as audiéncias, transmitida através de uma
comunicagdo direta com estes por meio de entrevistas ou comunicados de
imprensa.

A producao é constante, o que leva a filtragem de contetdo. Ainda que
0s meios online sejam um importante meio de retencédo de conteudo, é nas
revistas e magazines de grande circulacdo que esta é mais amplamente
dissecada e, posteriormente, formatada para o grande publico. Tal como
antes do surgimento da cultura de massas eram as elites que se ocupavam
das artes e do seu estudo, € neste género de publicacbes que a critica
assume um maior grau de importancia, ainda que esta seja formulada do
mesmo modo que a imprensa musical surgiu.

Para Silva (2014), os jornalistas musicais profissionais provém do
mesmo circulo que os fas e ouvintes que posteriormente colocam as suas
ideias e as informac¢des que recolheram num blog. O jornalismo cultural, e
especialmente o musical, tem como regra uma andlise global de uma
determinada producédo artistica, construindo contetdo a partir da reflexdo e
da critica de uma forma mais ampla.

E um jornalismo com “uma forte presenca autoral, opinativa e analitico-
conceptual” (SILVA, 2012, p. 46). Ainda conforme Silva, esta caracteristica é
indispensavel; de outro modo, se o jornalismo musical se ocupasse apenas da
veiculacdo de uma determinada informacéo, sem proceder a qualquer tipo de
analise, mais ndo seria que um veiculo para publicidade, o que o torna distinto
de outras formas de jornalismo. Um jornalista musical deve ndo apenas saber
escrever de forma correta e informada, mas do mesmo modo levar os seus
leitores a interessar-se pelo objeto analisado.

Esse interesse sera gerado através do discurso do jornalista enquanto
curador musical ou critico, feito de forma por vezes isenta, noutras de forma
apaixonada e subjetiva; acoplada a noticia, pode vir uma sugestéo pessoal do
jornalista musical ao leitor,e um contetdo bastante utilizado é o de playlists?
com musicas escolhidas pela redagao da revista, como por exemplo “A melhor

musica que ouvimos até agora”.

1 Playlists € uma sequéncia de faixas (fonogramas), uma lista de reproducao disponibilizada online.
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Tendo a sua génese sobretudo no século XX, com a disseminacao da
denominada “cultura de massas”, o jornalismo musical tem sido das variantes
que mais cresceram com a Internet (CECILIO, 2020), ja que esta revolucionou
tanto a forma como consumimos musica como a forma como a pensamos,
sendo hoje em dia possivel apontar diversos veiculos, como revistas, revistas
eletronicas, canais do YouTube, entre outros, dedicados exclusivamente a esta
area cultural.

Importa perceber as razdes deste crescimento exponencial, que se inicia
precisamente no momento em que a Internet comega a chegar a um maior
namero de pessoas. No proximo topico veremos um breve historico da

ascensao do jornalismo musical voltado ao rock e ao pop.

2.3. Origens do jornalismo especializado em musica pop

Segundo Giannetti (2002), ja existe h& bastante tempo no Brasil a
pratica de se escrever sobre musica. Antes da internet, o jornalismo era
voltado para as producdes musicais, que surgiram na década de 1940 no pais,
eram veiculados nas revistas, como a Revista do Radio, feita por Anselmo
Domingos 1948 - 1970, a Revista da Musica Popular, a primeira a abrir espaco
para o estilo de Jazz, publicada em 1954. Em 1971, surgiu no Brasil a primeira

revista de musica e comportamento voltada ao publico jovem, a Rolling Stone.

[A revista] buscava sintonia com os hébitos e gostos da juventude,
0 gue renderia a exploragdo de um nicho editorial frequentemente
tratado com condescendéncia e sem profundidade pela grande

imprensa e sem seriedade pelas chamadas “revistas de fas”, que
tratavam apenas de idolos pop e afins.7 (GIANNETTI, 2002, p. 33)

Ainda segundo Giannetti (2002), nessa mesma época, em 1972, surgiu a
Revista Pop (chamada também de Geracdo Pop), publicada pela Editora Abril.
Essa foi a primeira revista totalmente brasileira para o publico jovem da época,
com a formula idéntica a da Rolling Stone Brasil. Entre 1974 e 1977 surgiram a
Revista/Jornal Rock - A Histéria e a Gléria. Esta tinha como diferencial as
matérias especiais, com varios detalhes sobre a biografia dos idolos musicais
da época.

Na década de 1980 nasceu a Bizz, também da Editora Abril, com o

enfoque em jornalismo musical.

A Revista Bizz, optou pelo mercado da musica, mas com uma linha
editorial que visava um publico novo, os jovens, que até aquele
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momento ainda ndo haviam sido enxergados como um publico
consumidor. A revista surgiu com o enfoque na musica
internacional e nacional, num primeiro momento voltado ao rock,
MPB e pop. (GUERRA; FINARDI, 2011, p.2)

Em 1995 a Bizz trocou o seu nome para ShowBizz, mas encerrou
suas atividades no final de 2001, voltando em 2005, seguida por sua
concorrente Rolling Stone Brasil, que retornou as publicacdes em 2006 em sua

segunda versao.

A horizontalizacdo da producdo de conteldos também modificou
formas e perspectivas do consumo e produgcdo musical. Hoje,
artistas de todos o0s niveis, regionais ou nacionais, de Varios
géneros, tem considerado como prioridade a utlizacdo do
YouTube, em paralelo com outros dispositivos midiaticos (redes
sociais e plataformas de musica sob demanda, por exemplo), como
ferramenta para veiculagdo de conteddo musical e para
consolidagéo de carreira (BELLO, 2014).

O chamado rock journalism surge com o aparecimento desse género
musical — o rock n’ roll — na década de 1950, tendo como publico-alvo
sobretudo as fatias mais jovens da populacdo, os ouvintes primarios deste tipo
de musica.

Para Cecilio (2020), o fendmeno sociolégico em que consistiu e
consiste a musica pop/rock exigiu por parte dos media uma maior atencdo aos
seus artistas, a sua producéo cultural e a sua audiéncia, levando ao surgimento
da imprensa especializada nesta area, primeiramente nos Estados Unidos e
Reino Unido.

Nos seus primordios, o jornalismo musical era feito por jornalistas
amadores e semiprofissionais, muito antes do jornalismo digital ter rompido
estas fronteiras; ou seja, foram os fds e 0s ouvintes que criaram uma
necessidade para a existéncia do jornalismo musical, € ao mesmo tempo sao
eles que fazem esse jornalismo, das massas para as massas (CECILIO, 2020).

O crescimento deste na esfera online é, conforme Silva (2014), assim,
mais um assimilar das novas tecnologias do que um resultado destas. Nos
anos 1970 e 1980, com o punk, surgiram centenas de fanzines — literalmente,
magazines feitos por fas — que abordavam o movimento, a sua origem, 0S seus
interlocutores. Com a Internet, estes deram lugar as webzines, que na sua
esséncia cumprem a mesma funcao que as suas antecessoras, mas na Web.

E a medida que o pop/rock se tem desdobrado em multiplos outros
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géneros, pela mao de milhares e milhares de artistas, a sua presenca e
crescimento ndo é apenas normal ou expectavel, mas também essencial para
dar conta destas transformagles, visto que a imprensa, tradicional ou

especializada, ndo tem como acolher tamanha quantidade de informacgéo.

Silva (2012), aponta que o jornalismo musical se encontra hoje numa
zona “heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam a producéo, a
circulagao e o consumo de bens simbdlicos”. (SILVA, 2012, p. 19). Dessa
forma, podemos dizer que o jornalismo cultural consiste numa area teméatica
e discursiva muito particular no ambito do jornalismo em geral, constituindo-
se como um espaco em que os deveres do jornalista e do especialista se
confundem (SILVA, 2012, p. 34).

O trabalho na area tem, mais especificamente, um papel ativo na
construgdo do gosto e no consumo de musica e uma funcdo de
sele¢do no jogo de inclusao/exclusao do campo artistico (FERREIRA
apud NUNES, 2003, p.148)

Pedro Nunes caracteriza os jornalistas de musica como “gatekeepers”
do gosto, incluindo constantemente nos seus textos referéncias no ambito
desse universo, o que reflete uma relagdo com os leitores que implica uma
partilha dos mesmos cdodigos culturais (NUNES, 2004, p. 55)

A utilizacdo de termos técnicos facilita a compreensao daqueles que
sabem, enguanto aliena aqueles que ndo estdo familiarizados com a
terminologia. Nunes (2004) conclui que os jornalistas de musica caminham
numa linha muito fina, entre o pessoal (gosto, interesses) e o profissional
(dever para com os leitores, o 6rgdo para o qual trabalham e, ainda que menos
explicitamente, a industria da musica), apresentando um estatuto de “opinion
makers” (NUNES, 2004, p. 121-122) e contribuindo para a criacdo de uma
comunidade seletiva e conhecedora (NUNES, 2003, p. 148).

Apesar da distancia que pode implicar um status de autoridade, o
jornalista de musica também quer aproximar-se do publico, quer interpela-lo,
quer mostrar-lhe o que viu e ouviu. Essa busca de proximidade pode ser mais
explicita em termos linguisticos, no que se refere a utilizacdo da primeira

pessoa do plural.

2 Gatekeeper é uma teoria do jornalismo que significa “guardido dos portdes” e representa a pessoa
encarregada de filtrar todas as tentativas de contato com um profissional da alta gestdo ou com grande
reconhecimento no mercado
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Por outro lado, a empatia com o leitor também pode expressar-se na
abordagem que o jornalista faz da realidade que cobre, sobretudo tratando-se
de um acontecimento como um concerto ou um festival. Em alguns casos, as
descrigOes subjetivas sdo acompanhadas por uma abordagem que tenta gerar
empatia com o leitor, traduzindo em palavras a experiéncia auditiva e/ou
sensorial do jornalista (NUNES, 2004, p. 221).

2.4. Caracteristicas da web e o jornalismo musical

As mudancas trazidas pela internet afetaram também o consumo de
produtos culturais além da producdo, o consumo e os filtros comunicacionais,
como a critica especializada. Essas mudancas reforcam a importancia de
estudos que abordem as praticas e as fun¢des da critica musical nesse novo
contexto.

A propria estrutura narrativa do texto sobre muasica muda junto com as
praticas auditivas, j& que passa a circular em redes sociais e possibilita um
debate mais aberto com o publico consumidor, reformulando tanto o papel dos
jornalistas como a participacdo mais ativa dos consumidores de musica.

E preciso ressaltar que talvez hoje vivamos em um ambiente de “midias
independentes” das corporacfes de noticia. Boa parte dos blogs de mdusica,
cinema, gastronomia e outras areas da cultura com relevancia na rede ainda
sdo escritos por jornalistas, que quase sempre também atuam em grandes
jornais e revistas.

Ainda que os canais do YouTube e as redes sociais dos portais de
disponibilizagdo de musica na internet tenham como pressuposto a
participagdo dos internautas, estas respostas continuam, em grande medida,
atreladas aos modelos editoriais e de lotes oriundos dos meios tradicionais de
comunicacdo. Entretanto, percebe-se que o publico consegue participar de
uma estrutura de consumo musical que é, em parte, diferente da que € comum
ao jornalismo tradicional quando se apropria dessas ferramentas.

Blogs e sites mantidos por pessoas de outras areas cada vez mais
fogem do formato tradicional de resenhas para tratar de selecéo e valoracdo de
produtos a partir de critérios diferenciados. Portanto, é importante mapear e

compreender quais sdo essas novas estruturas e como elas se relacionam com
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o jornalismo, antes de cairmos nas velhas armadilhas das dicotomias, que ora
sinalizam o fim dos antigos modelos de comunicacdo, ora apontam para a
permanéncia de modos tradicionais de comunicacdo. Faz-se necessario
observar as dinamicas que envolvem tanto a manutencdo de estruturas
sedimentadas na cultura midiatica, a exemplo das velhas formas de relacionar-
se com a musica, como aquelas abertas pela comunicacdo poOs-massiva
(CECILIO, 2020).

Essas novas interrelagbes parecem mostrar que a abordagem do mundo
musical abre um leque de novas possibilidades de consumo atreladas aos
modelos estabelecidos de valorizacdo dessas praticas. Estamos diante de um
processo dinamico de critica e filtragem dos produtos musicais, que muitas
vezes se assenta sobre novos cendrios, mas que, ao mesmo tempo, apontam
para a necessidade de uma compreensdo atenta da critica musical que ainda
permanece e continua sendo parte ativa da producédo de sentido da muasica na

comunicacéo e cultura contemporaneas.
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3. 0 USO DO YOUTUBE COMO CANAL DE DIFUSAO DE INFORMACAO

Neste capitulo ser& feita uma analise da plataforma YouTube, como um
canal para difusdo das informagdes. Para tal, questdées como o surgimento da
plataforma no contexto digital, a cibercultura e a cultura participativa, seréo
abordados. Também sera mostrado como os canais de jornalismo musical do

Youtube fazem para levar o contetdo ao seu publico.

3.1. O surgimento do YouTube no contexto digital

Para um maior entendimento sobre o fenbmeno que o Youtube se tornou
em relacdo a difusdo de informacédo, é necessario que se analise 0s seus
antecedentes e a maneira como a internet se expandiu avangando junto com a
utilizacao da tecnologia digital.

Com um publico bem segmentado e conteudo relevante é possivel fazer
sucesso na internet através de canais musicais. Aliado a isso, o YouTube,
segundo Vieira (2020), permite que todos possam ter voz e se expressar de
forma propria no mundo.

De acordo com Véronique Dumas (2014), o surgimento da internet
causou uma verdadeira revolugéo no funcionamento das sociedades modernas,
da mesma maneira que a imprensa, a maguina a vapor, a eletricidade e o radio.
Uma pesquisa, datada de 2009, feita pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), ja mostrava que 67,9 milhdes de brasileiros estavam
conectados a internet, ou seja, crescendo 71% entre os anos de 2005 e 2009. E
esse crescimento s6 vem aumentando ano a ano desde entéo.

Dumas (2014), afirma ainda que,

Conforme o dicionario Houaiss, internet é uma “rede de
computadores dispersos por todo o planeta que trocam dados e
mensagens utilizando um protocolo comum. A internet surgiu no final
dos anos 1960, em plena Guerra Fria, devido a iniciativa do
Departamento de Defesa americano, que pretendia ter um conjunto
de comunicacdo militar entre seus diferentes centros. Uma rede que
fosse capaz de resistir a uma destruicdo parcial, provocada, por
exemplo, por um atague nuclear (DUMAS, 2014, p. 32).
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A partir da década de 1990, com a melhoria da tecnologia e das
linguagens de programacdo e de computadores, a internet se tornou cada vez
mais acessivel ao publico e foram surgindo sites cada vez mais diversificados.
Para Castells (2007), a internet tem tido um indice de penetracdo mais rapido do
gue qualquer outro meio de comunicacao na histéria. Castells (2007) cita como
exemplo o caso dos Estados Unidos, explicando que o radio levou 30 anos para
chegar a sessenta milhdes de pessoas no pais, enquanto a televisdo alcangou
esse nivel de difusdo em 15 anos e, por fim, a internet o fez em apenas trés
anos apos a criacdo da teia mundial de computadores (www), alcancando
milhares de pessoas, numa velocidade enorme e num curso espaco de tempo.

Castells (2007) ainda afirma que a internet é o centro da comunicacao
global mediada por computadores, sendo dessa forma, a rede que liga a maior
parte das redes. De acordo com dados de Vinton Cerf®3, em junho de 1999 a
internet conectava cerca de 63 milhdes de computadores e era usada por 179
milhdes de pessoas em mais de 200 paises. O numero de conectados era
inicialmente tdo assustador que aconteciam debates para discutir o futuro deste
meio de comunicacao.

Dessa forma, Castells (2007), entdo, questionou:

(...) a internet favorece a criagdo de novas comunidades,
comunidades virtuais, ou, pelo contrario, est4 induzindo isolamento
pessoal, cortando os lagos das pessoas com a sociedade e, por fim,
com o mundo “real”? Howard Rheingold, em seu livro pioneiro “Virtual
Communities” deu o tom do debate defendendo com énfase o
nascimento de uma nova forma de comunidade, que reline as
pessoas on-line ao redor de valores e interesses em comum
(CASTELLS, 2007, p.443).

Junto com o desenvolvimento da internet, cresceu o sistema multimidia,
que possibilitava a captacdo das expressdes culturais e conseguia fazer a
distincdo entre midia audiovisual e midia impressa, cultura popular e cultura
erudita, entretenimento e informacdo, educacdo e persuasdo. Estes materiais
presentes na rede, acabam fazendo da virtualidade a realidade. O Youtube
surgiu para englobar todas essas diversidades da cultura e da comunicacao.

O slogan divulgado como marca do Youtube é: “Broadcast Yourself’, cuja

tradugao é “Divulgue-se” ou “seja um comunicador”. E esse é o espirito dos

8 VintonCerf: Vinton Gray Cerf é um matematico e informatico estadunidense. Referenciado como um

dos fundadores da Internet, é desde 2005 vice-presidente e "Chief Internet-Evangelist" do Google
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videos que circulam nessa rede. Qualquer um que tenha acesso a internet pode
utilizar seus servicos e do dia para a noite, dependendo do conteddo que nele
for publicado, transformar-se de um ilustre desconhecido em um fendmeno de
audiéncia.

Youtube significa: you — vocé, e tube - tubo, uma giria para designar
televisado, logo Youtube em portugués quer dizer mais ou menos como: “Vocé
TV”. Segundo Ohil Meyer (2007) o Youtube foi fundado por Chad Hurley, Steve
Chen e Jawed Karim, todos empregados da empresa PayPal. O dominio do site
“Youtube.com” foi ativado em 15 de fevereiro de 2005, sendo nos meses
seguintes desenvolvido até quando finalmente foi lancado em novembro do
mesmo ano.

De acordo com o site oficial do préprio YouTube, esta plataforma esta
disponivel em mais de 100 paises e suporta 80 idiomas, o que nao é
surpreendente, ja que ha mais de 2 bilhdes de usuarios ativos mensalmente,
conforme dados de 2020. Atualmente esses numeros ja devem ser bem
maiores. Isso equivale a cerca de um terco de todos os usuérios da internet.
Segundo Lemos (2010), essa rede mundial de informacdo estd em constante
mudanca em relacdo a forma como conteudos audiovisuais sdo produzidos e
consumidos, sendo que algumas plataformas democratizaram essa producéo.
Nos contextos atuais, 0 YouTube horizontalizou os processos de producao e
compartilhamento de conteldos audiovisuais, 0 que permitiu que qualquer
pessoa com acesso as ferramentas necessarias para essa producdo pudesse
ser um criador de conteddo e disponibilizar isso publicamente. Essa
democratizacdo foi o que tornou possivel a criacdo de canais como o Alta
Fidelidade e o Regis Tadeu.

Com centenas de milhares de videoclipes em seu site, a estrutura de
Web 2.0 do YouTube ajuda os usuarios a localizar um contetdo importante
rapidamente. Os usuarios podem escolher entre os Mais Recentes, os Tops, 0S
Mais Vistos e Mais discutidos, e encontrar rapidamente o clipe de maior sucesso
do momento. Com essa interface de facil utilizacdo, o Youtube
possibilitou que qualquer pessoa que use um computador acesse a internet e
disponibilize seus videos para a rede mundial de computadores, estando ao
alcance de milhGes de internautas, o que antes da criagdo do site era algo

muito mais complicado. O site entdo teve um crescimento vertiginoso, 0 que
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despertou o interesse do Google, uma das maiores empresas do mundo virtual.
Como o0 Youtube ainda era uma empresa pequena, mas que ja
comecava a constatar os problemas que surgiam para que ela conseguisse
manter uma estrutura compativel com a enorme popularidade do site, precisou
aceitar a oferta bilionaria do Google. No dia 9 de outubro de 2006, foi
anunciado que a companhia seria vendida ao Google por 1,65 bilhdo de
dolares em acoes.

O YouTube como plataforma para esse tipo de trabalho se deu devido a
“‘possibilidade que o site oferece de produgdo e divulgagdo dos videos de
maneira democratica e segmentada, possibilitando o direcionamento a um
publico, permitindo explorar um nicho especifico” (ANDERSON, 2006, p.25).
Outro motivo que viabiliza o trabalho é o fato de que o YouTube tem sido um
espaco importante de novas formas de discussdo e consumo da musica e de

conteudos relacionados a ela (BELLO, 2014).

3.2. O YouTube e a cibercultura

De acordo com Lemos (2010), o engenheiro inglés Tim Bernes-Lee
desenvolveu a World Wide Web, que possibilitou a utilizacdo de uma interface
gréfica e a criacdo de sites mais dinamicos e visualmente parecidos. Com isso
a internet se expandiu rapidamente. Com o tempo, varios sites e redes sociais
se adaptaram a essa modernidade do desenvolvimento da tecnologia, 0 que
possibilitou uma maior conexao entre as pessoas, gradualmente, até os dias de

hoje. Dai surgiu o conceito de Cibercultura, que se caracteriza pelo

[...] conjunto tecnocultural que emergiu no final do século XX
impulsionado pela sociabilidade pds-moderna em sinergia com a
microinformética e o surgimento das redes telematicas mundiais; uma
forma sociocultural que modifica habitos sociais, praticas de consumo
cultural, ritmo de producéo distribuicdo da informacéo, criando novas
relagbes no trabalho e no lazer, novas formas de sociabilidade e de
comunicacao social. (LEMOS, 2010, p. 21).

Estamos hoje vivendo o que Castells(1999) denominou de era da informacéao
ou era do conhecimento. Essa era é caracterizada pela mudangca na maneira
de comunicar da sociedade e pela valorizagéo crescente da informacao nessa
nova configuracdo da estrutura vigente, a medida que a circulagdo de

informacdes flui a velocidades e em quantidades até entdo inimaginaveis.
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Nesse contexto que possibilita a comunicacdo mais agil entre os individuos
independentemente da localizacdo geografica e em meio a um quadro de
mudancas confusas e incontrolaveis, manifesta-se uma tendéncia nas pessoas
de se reunirem em grupos sociais visando compartilhar interesses em comum.
Dessa forma, Hall (2001) afirma que as pessoas passam a viver uma
realidade diferente, na qual as barreiras espaciais, temporais e geograficas ja
nao sao tao significativas, quando as redes globais de intercambios conectam e
desconectam individuos, grupos, regibes e até paises sob os efeitos
globalizantes provenientes da pds-modernidade e/ou modernidade tardia ou,

conforme Giddens (2002), alta modernidade.

3.3. O Youtube e a cultura participativa

Como ja sabemos, o YouTube é uma plataforma de cultura participativa,
que liga as tecnologias digitais acessiveis, conteudo gerado por usuarios e
algum tipo de alteracdo nas relagbes de poder entre os segmentos de mercado
da midia e seus consumidores. Dessa forma, os fds e outros seguidores sédo

convidados a participar da criacéo e circulacdo de novos materiais.
Segundo Caroline Kurovski (2015):

O YouTube tem seu lugar dentro da longa histéria e do futuro incerto
das mudancas da midia, das politicas de participagdo cultural e no
crescimento do conhecimento. Claramente, é tanto um sintoma como
um agente das transicdes culturais e econdmicas que estdo de
alguma maneira atreladas as tecnologias digitais, a internet e a
participagdo mais direta dos consumidores; mas € importante ser
cuidadoso em relacdo as afirmacdes que sao feitas sobre o status
histérico dessas transi¢cdes. Assim como jogos on-line capazes de
suportar grande numero de jogadores (Massively Multiplayer Online
Games — 0s MMOGS), o0 YouTube ilustra as relagbes cada vez mais
complexas entre produtores e consumidores na criacdo do
significado, valor e atuacdo. Nao ha dlvidas de que se trata de um
site de ruptura cultural e econémica. (Kurovski, 2015, p. 07)

A grande midia sé foi admitir a importancia cultural do YouTube quando a
articulagdo deste com formas tradicionais legitimadas puderam ser
demonstradas através de eventos politicos, educacionais, musicais, entre
outros. Com a plataforma, o consumo de midia deixou de ser apenas uma

leitura para se tornar um modelo efetivo de criagdo de conteudo.
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Jean Burgess e Joshua Green (2009) afirmam que o YouTube ndo tem
preocupacdes quanto a origem dos videos, uma vez que eles sdo valorizados
de acordo com seu género e seus usos dentro do site, assim com sua
relevancia na vida cotidiana dos usuarios, e nédo pelo fato de ser um upload feito
por um estadio de Hollywood, uma empresa de Web TV ou por um
videoblogueiro amador. Assim, a YouTube Inc. é vista como a “patrocinadora”
da criatividade coletiva.

Além disso, de acordo com Anderson (2006), o YouTube também
possibilita que haja fluxo de criticas e informacdes a respeito do universo da
masica, cuja audiéncia, que opinava, porém nao muito, atualmente assume uma
posicdo mais ativa, com possibilidade de dar a sua franca opinido acerca do que

esta consumindo.

3.4. Os canais de jornalismo musical e a difusdo de contetudo

De 2005 até hoje, o Youtube se tornou um grande meio de divulgacdo em
varios ambitos, no qual ha uma possibilidade de divulgacdo gratuita de artistas,
amadores ou profissionais. Cada um pode divulgar seu trabalho, necessitando
apenas de uma conta no Google e a partir disso fazer a postagem de suas
musicas e até mesmo de videoclipes, que sdo gravados por produtores de
video, e atingir em pouco tempo milhdes de pessoas.

"Seguindo essa perspectiva, compreendemos que o0 Youtube abrange
tanto profissionais do mercado de trabalho audiovisual, que perceberam no site
uma possibilidade de divulgacdo.” (BERNARDAZZI; HELENA; COSTA; 2017,
p.07). Com a mudanca cultural que o Youtube proporcionou, ele abrange

bilhdes de usuérios no universo conhecido como ciberespaco.

A sociedade atual se mostra cada vez mais imersa no ambiente
conhecido como ciberespaco, onde informacdo e interacdo
interpessoal através de tecnologias, principalmente aparelhos
portateis como smartphones, netbooks, tablets, entre outros se
tornam itens essenciais para 0 uso das plataformas online
(BERNARDAZZI; HELENA; COSTA; 2017, p.12).

Os canais do Youtube, sobretudo aqueles voltados a musica, ajudam a
promover cantores e diversos artistas, sem precisar de vultosos investimentos
financeiros para divulgacdo das musicas, porém com grandes possibilidades de

alcance pela tecnologia audiovisual que a plataforma oferece, jA que consegue
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atingir milhGes de pessoas.

Os videos mostraram as possibilidades que o Youtube oferece tanto para
0s jornalistas que analisam o cenario musical, segmentado por categorias como
género musical e publico, quanto para os proprios artistas. Os canais de
jornalismo musical divulgam as informacdes do seu segmento através de
entrevistas, videos e muito bate papo. O publico também contribui com a
selecdo dos temas e artistas divulgados pelo canal, uma vez que eles tém um
canal direto de comunicacdo para sugestdes e criticas.

Em 2005, quando o Youtube foi langado, ndo havia ainda tanta tecnologia
disponivel e o caminho ainda acontecia de forma lenta, se comparado ao
desenvolvimento e crescimento dos ultimos 17 anos. Apesar de todo sucesso e
bilhdes de visualizagbes que a plataforma tem, nem sempre foi assim.

Segundo Bernardazzi (2017),

apo6s o lancamento da plataforma pelos ex-funcionarios do Paypal** ,
Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, se tornou popular apenas
quando a empresa Google comprou pelo valor de 1,65 bilhdo de
ddlares no ano de 2006 (BERNARDAZZI, 2017, p. 34).

Ainda segundo a autora, o0 site se tornou um dos sites de
compartilhamento de videos que obteve mais acesso desde entdo, com
cerva de 85 milhdes de videos publicados. Com o passar dos anos, os videos
foram aumentando em grande proporgdo e com isso 0 Youtube acabou se
transformando ndo somente em mais um site de upload® de videos e sim em um

grande meio de comunicacao.

Novas ferramentas, acessoérios e instrumentos sdo incorporados e
continuamente somos modificados por eles, na medida em que
precisamos nos adaptar e reconhecer essas novas formas de
comunicacdo (QUEIROZ, 2015, p. 01).

E preciso entender que o Youtube permite ao receptor da mensagem se
relacionar com o emissor. Ja que o chamado Youtuber, ao produzir videos para

seu canal, tem a possibilidade de receber o feedback da sua audiéncia.

O produtor de conteddo ndo é apenas um emissor da mensagem, ele
esta em contato direto com os espectadores. Assim, a relagdo no
Youtube é uma relagao dialogada, em que produtor e consumidor de
conteddo transmitam entre seus titulos e se veem intrinsecamente
relacionados. (BERNARDAZZI, 2017, p. 13 - 14).

4 Site de compras e pagamentos on-line

5 Segundo o dicionario Aurélio, Upload é a acdo de enviar um arquivo para um computador remoto
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Apesar de criado com o proposito inicial de apenas compartilhar videos
entre amigos e pessoas com interesses em comum, hoje o Youtube é
reconhecido também como uma grande ferramenta de comunica¢cdo de massa.
O préprio slogan do Youtube, mostra que seu formato de producdo é livre.
"Atualmente, o slogan do site é "broadcast yourself’, ou seja, como "transmita-
se", demonstrando a mudanca de uma plataforma de armazenamento para uma
ferramenta de expresséo pessoal' (QUEIROZ, 2015, p. 2).

Segundo Coruja (2017), ap6s o crescimento do Youtube, o meio da
comunicacdo passou a entendé-lo como um grande meio de comunicacéo,
deixando de explorar somente o que era produzido na plataforma, mas também

explorar as mudancgas culturais e as mudancas de comunicacao que ele trouxe.

J& podemos compreender, que desde sua criagdo o Youtube mudou
muito, e agora ja faz parte da rotina das pessoas, sejam as que
trabalham com comunica¢@o ou as que buscam na plataforma uma
maneira de aprender ou ter um entretenimento. "Quer vocé o ame,
quer vocé o odeie, o Youtube agora faz parte do cenério da midia de
massa e é uma forga a ser levada em consideracdo no contexto da
cultura popular contemporanea” (BURGESS; GREEN, 2009, p. 8).

A plataforma Youtube, ndo se trata, portanto, de um "depoésito" de
videos, mas uma ferramenta de compartilhamento de videos, além de servir
como um canal digital de comunicagcdo massiva. Segundo Montafio (2015), o
site disponibiliza varias opcbes para que o usuario esteja cada vez mais inserido
na plataforma. Para a autora (2015), ha multiplas faces, ja que é disponibilizado
a opcao de assistir videos relacionados e encaminhar o video assistido para
outros usuarios. A autora usa o termo “interfacear” para o dialogo entre a
plataforma e o usuério, jA que esta € uma maneira bem diferente de
comunicacdo em relacdo a outras plataformas audiovisuais. Atualmente ja pe
possivel criar comunidades pagas, onde o usuario pode acessar conteudos
exclusivos e perdonalizados.

Uma vantagem da plataforma, é ndo ter a necessidade de obter um

grande conhecimento na formagé&o audiovisual.

Os “YouTubers” ndo tem obrigacao de ter ou de obter uma formacéao
na area audiovisual, podendo ter pouco conhecimento técnico sobre o
processo de trabalho dos profissionais envolvidos em producdes de
video ou, em oposicdo a isso, ja serem profissionais do meio
audiovisual, mas que encontram no YouTube como um espago para
divulgacdo de seu trabalho ou para desfrutarem de uma liberdade
criativa (BERNARDAZZI, 2016, p. 2).
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3.5. O uso do Youtube para difusdo de informagéo.

O surgimento das midias sociais foi de fundamental importancia no
processo de criacdo e veiculacdo musical. A musica apoderou-se dos espacos
virtuais conectados, fato que motivou os internautas a explorar as redes
sociais®.

O consumo musical e a consequente popularizagcdo de novos talentos,
gue antes era determinado em ciclos temporais prolongados, hoje,
potencializado e difundido nos diversos espacos digitais conectados, como o
das redes sociais, passa a ser determinado pela disseminagcdo em rede, que
pode alcancar grandes propor¢cdes em questao de minutos.Para Pierre Levy, a
facilitacdo no processo da producdo musical em um estudio digital comandado
por um computador pessoal resultou na multiplicidade de géneros e estilos

musicais e de artistas na era digital.

A dindmica da musica popular mundial é uma ilustracdo do universal
sem totalidade. Universal pela difusdo de uma musica e de uma
audicdo planetarias; sem totalidade, ja que os estilos mundiais sao
multiplos, em via de transformacéo e de renovagdo constantes. [...] A
recepcao € imediata e circula rapidamente entre os diversos grupos
sociais virtuais. Assim, cada musico ou grupo de mdusica funciona
como um operador em um fluxo em transformacdo permanente em
uma rede ciclica de cooperadores (LEVY, 2010, p. 144).

Muitos artistas escolnem a opc¢do de inserir videos de suas
apresentacdes ao vivo e cantando em casa, no YouTube. Nesse contexto, as
radios perderam seu monopodlio de divulgacdo musical. O chamado “jaba”,
depois substituido pelo “contrato de veiculagdo” perde espacgo para a veiculacao
das musicas na internet, uma vez que nesta ndo é preciso pagar para que suas
cangbes se transformem em sucesso, ainda que em determinada fase da
carreira, todos os artistas precisem pagar o jaba (SANCHES; MATTOS, 2003).

Ao disponibilizar uma composi¢céo ou disco na internet, muitos artistas
evitam a intermediacdo. Outros tipos de comeércio direto entre artistas, tais como
vendas em sites proprios, na porta de shows e consércio de ouvintes, entre
outros, também tém se mostrado muito viaveis. Fato € que a plataforma
YouTube configurou-se, ao longo do tempo, na tentativa de encontrar um

modelo de negdcio eficiente, ao mesmo tempo em que mobilizou um discurso

6 Agrupamentos sociais online caracterizados por interesses comuns e que possibilitam o estabelecimento de
relacionamentos interpessoais por meio das midias digitais, como o Facebook, o Instagram, o Twitter e o LinkedIn,

entre outras, para apreciacdo e promogdo de novos artistas.
31


https://www.revistas.usp.br/extraprensa/article/view/150997/162831

de valorizacdo do wusuéario produtor de conteudo. O site promove
intencionalmente um senso de comunidade.

Mesmo com esse discurso, 0 site desenvolveu estratégias de
monitoramento de copyright e estabelecimento de parcerias com produtoras,
grandes empresas do audiovisual, estimulo a producédo de conteudo original de
qualidade, com o objetivo de gerar receita, atraindo investidores com a intencao
de anunciar seus produtos (SANCHES; MATTOS, 2003).

A monetarizagao do site foi prioridade de seus administradores em 2009;
ha acordos frequentes sendo estabelecidos com empresas de midia que
compartilham os lucros dos andncios. O YouTube tem sido considerado um
intermediario cultural que forma o discurso publico dos dUdltimos anos
(SNICKARS & VONDERAU, 2009), sendo uma plataforma que permite, que da
espaco para a construcdo de valores. Dessa forma, a plataforma consegue,
habilmente, navegar entre a l6égica de comunidade e a l6gica comercial, 0 que
induz a uma aproximacdo entre as culturas profissionais e amadoras do
audiovisual, provocando uma mistura entre elas, sendo, além de uma indudstria,
um espaco de contetdo construido pelos usuarios.

Uma ferramenta importante € o monitoramento de comportamento dos
usuarios, medindo estatisticas de visita, avaliagbes, compartilhamento, que se
reverte, em contrapartida, na propria apresentacdo dos videos no browser, ou
seja, na sua navegabilidade, o que permite que o site promova determinados
videos de acordo com a sua performance; um mecanismo que consegue tracar
um panorama de audiéncia dos conteudos, privilegiando-os de forma inteligente.
Porém, nem sempre a inteligéncia artificial consegue fazer a entrega de fora
assertiva.

Trata-se de um equilibrio entre a midia direcionada (heterogeneidade) e
a midia de massa (normalizacéo), permitindo que determinados clipes ganhem
maior visibilidade e rendam mais anuncios e investimentos no site. O fato é que,
guanto mais dados sdo coletados, num maior nimero de tempo, mais o
algoritmo de analise torna-se eficiente e preciso, trazendo melhores resultados
aos anunciantes, por exemplo (SNICKARS & VONDERAU, 2009). E por essa
razdo que, tendo a possibilidade de publicacdo aberta, abre-se espaco aos
amadores e independentes, a0 mesmo tempo em que consegue promover

esses videos, de acordo com a aceitagdo do publico, o que proporciona
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visibilidade e reconhecimento para novos talentos.

E inquestionavel a capacidade de distribuicdo massiva de contetido do
YouTube. Mesmo em se tratando de um video amador, feito sem qualquer
producéo, este pode espalhar-se de forma bastante rapida. Sabe-se, todavia, da
preferéncia dos anunciantes em veicular sua publicidade aos videos
profissionais, onde terdo publico garantido, ndo dependendo da
imprevisibilidade de publico que um conteddo amador pode gerar. Porém,
muitos conteudos semiamadores conquistaram a confian¢a dos anunciantes.

Em sua origem, o YouTube foi considerado um espaco comunitario,
onde pessoas comuns passaram a poder postar videos e interagir com outros
iguais. Trata-se de um discurso e um fato, pois realmente muita gente sente-se
e tem feito parte de uma comunidade, motivada pelo desejo da expressdo
pessoal, criatividade e documentacéo da vida comum. O contetdo gerado pelo
usuario comum possui uma estética propria e alimenta o website. Contudo, fica
cada vez mais claro que as identidades e motivagBes do contelldo amador nao
se separam tdo facilmente de uma identidade e motivagao profissionais
(BURGESS & GREEN, 2009).

Devido ao seu alcance, o YouTube acaba sendo a melhor plataforma
para a difusdo de informacao pelos jornalistas musicais (BURGESS & GREEN,
2009). De forma paralela ao surgimento do radio para outros objetos midiaticos,
vemos uma nova situacdo sobre seu dominio em relacdo a informacdo e a
veiculacdo musical. A influéncia dos novos suportes possibilita uma analise na
mudanca de gosto nos ouvintes e novas oportunidades para os musicos. Frith
(2006, p. 59-60) deixa claras as novas relagbes resultantes dos avangos
tecnoldgicos.

A terceira revolucdo, a atual, esta relacionada ao desenvolvimento e a
aplicacédo da tecnologia digital ao universo musical. Essa tecnologia amplia a
definicdo de proprietario de um produto musical - desde a obra em si (partitura),
passando pela interpretacdo (disco), bem como pelos sons empregados (a
informacéo digital) - e as possibilidades de roubo e pirataria. Além disso, ao
mudar a composicao digital desde a criacdo até o processamento - tornando o
ato de criacdo musical uma pratica multimidia -, intensifica a crise da nocao de
autoria, tornando mais dificil distinguir os papéis de musico e engenheiro, ou

mesmo de criador e consumidor. Esta tecnologia afeta também a circulagéo e
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comercializagdo, produzindo o fenbmeno da “desintermediagao” (facilitando o
contato direto do musico com o publico).

A radiofonia sempre foi 0 meio tradicional para divulgacéo dos artistas e
suas cang¢fes. Com a internet, porém, os musicos estdo criando e distribuindo
suas obras numa relacdo de independéncia com a industria fonografica que Vvé,
a cada dia, surgirem novos selos virtuais.

Neste novo processo, as grandes produtoras perderam seu monopdélio
na distribuicdo musical. Herschmann (2010) afirma que,

analisando as estratégias desenvolvidas pelas majors nas Ultimas
décadas - é que para obterem éxito ou menos fracasso, elas vém
estabelecendo parcerias com as indies, a midia, formadores de opinido
e fés. Se, por um lado, constantemente nos deparamos com matérias
jornalisticas que nos lembram que h& uma crise da indlstria da
masica, por outro, € possivel constatar sem muito esforco que a
musica - ao vivo e gravada - é onipresente no cotidiano da sociedade
contemporénea. Atualmente, a masica gravada, em especial, acentuou
sua capilaridade na vida social, e crescentemente vem sendo
veiculada nos mais diferentes suportes analdgicos e digitais, sendo
comercializada ndo apenas como produto final, mas também como
insumo para a composi¢do de mercadorias ou na forma de produtos e
servicos que sdo oferecidos direta e indiretamente aos consumidores.
(HERSCHMANN, 2010, p. 169)

Esse fenbmeno promove a reconfiguracdo do campo da inddstria cultural,
reorganizando modos de produc¢édo, organizacao, distribuicdo e capitalizacdo. O
gue modifica a linguagem audiovisual e também gera diferentes oportunidades
de trabalho para as pessoas, sem banalizar a qualidade dos produtos que séo
oferecidos. O usuario ndo paga diretamente o produto em si, ele ndo compra o
material audiovisual que serd exibido (assim como a televisdo), mas ele gera
informacdo e movimento na esfera digital, através de seus cliques e
visualizagoes.

Essa caracteristica de monitoramento do comportamento dos usuarios €
extremamente valiosa para 0s anunciantes, e muito mais facil de ser feita do
gue nos esquemas radiodifusores, pois o feedback é imediato; torna-se, por tais
razbes, um espago onde os investidores interessam_se em aplicar recursos, 0
que resulta em uma nova economia audiovisual. As caracteristicas especificas
dessa nova economia merecem uma descricdo detalhada, que n&o cabe neste

trabalho monografico.

Nesse momento, cabe afirmar que as grandes corporacdes, apesar
de lucrarem e fomentarem as producfes coletivas, ndo tém a
potencialidade de, por si mesmas, criarem comunidades horizontais
fundamentadas em marcas ou produtos, pois funcionam com
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tradicBes preexistentes, mas nem por isso deixam de interagir e
negociar com essas comunidades (JENKINS, 2009, p. 110).

O que se sabe, certamente, € que, nesse contexto, o amadorismo
perdeu o carater pejorativo e transforma-se em elemento constitutivo da

indUstria audiovisual.
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4. OS CANAIS DE JORNALISMO MUSICAL NO YOUTUBE: ALTA FIDELIDADE
E CANAL REGIS TADEU

As mudancas que a tecnologia impos a industria fonogréfica trouxeram
mudancas radicais. Mudancas essas que trouxeram a possibilidade de artistas
de renome estarem no mesmo patamar de promessas desconhecidas. Dessa
forma, os jornalistas musicais ganharam seus proprios espagos, uma vez que
podem ser donos dos seus proprios canais na plataforma YouTube, voltado para
um publico bastante especifico. Ao escolher, ele mesmo cria o contetudo
exposto e ainda tem a possibilidade de monetizar as visualizacfes, ou seja, de
ser remunerado por essa plataforma, de acordo com a relevancia e interacdo da
audiéncia com o seu contetdo. Porém, o canal precisa ter relevancia para gerar
renda. A monetizacdo do Youtube é feita pela exibicdo de anuncios durante os
videos. Caso o0 anuncio seja assistido e ndo pulado, o valor pago é cheio. Do
valor de cada exibicdo, uma parte vai para o Youtube e a outra é do canal
parceiro. Além disso, o canal precisa respeitar algumas condi¢cdes para ser
monetizado como: Alcancar 10 mil visualizacdes totais nos videos do canal;
manter, pelo menos, 1.000 inscritos no canal; manter 4.000 horas visualizadas
por ano (12 meses).

O canal “Alta Fidelidade”, comandado pelo jornalista Luiz Felipe
Carneiro, que ja tem sete anos em atividade, estando no ar desde 2015, é um
dos maiores canais musicais do pais, com mais de 100 mil inscritos, digno de
um publico fiel e cada vez maior. Feito por um jornalista especializado, o canal,
que tem atualizacao diaria, traz muitas informacdes e noticias sobre o mundo da
musica. Os inscritos no canal podem assistir videos de grandes discos, 0s
shows historicos, as trilhas sonoras inesqueciveis, os melhores livros sobre
masica, as noticias da semana e o Top 5 sobre qualquer tema ligado a musica.
Luiz também recebe personalidades para conversas descontraidas relacionadas
a tudo que envolve o cenario musical.

Outro jornalista que possui um canal no meio online € Regis Tadeu,
também dentista, baterista e cronista musical. Sua pouca paciéncia com a
mediocridade € conhecida no meio como inversamente proporcional ao seu
conhecimento musical enciclopédico, diariamente compartilhado no seu canal.

L& ele da a sua opinido sobre temas ligados ao mundo do Rock and Roll. Este
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capitulo trara um estudo de caso sobre os canais de jornalismo musical no
YouTube: Alta Fidelidade e Canal Regis Tadeu, mostrando como atuam e
atingem o seu publico. Serdo analisadas as trajetérias de ambos os canais,
desde sua fundacdo e primeiro video, até os dias atuais, a fim de verificar se
houve mudancas em seus discursos, bem como na linha editorial. Também sera
feito um recorte de seis meses de programacdo dos canais, ou seja, 0s videos
de novembro de 2021 a abril de 2022 serdo comparados em relacdo ao publico-
alvo, formato, campo mercadologico, duragdo, frequéncia, mensagem e a
abordagem, tanto do canal “Alta Fidelidade” quanto do Canal “Regis
Tadeu”. Os dados para essas analises foram coletados no site Social Blade,
especializado em pesquisas estatisticas na internet. Ao fazer a analise de dois
canais completamente distintos, com publicos e linguagens diferentes, a
pesquisa permite que seja dada a oportunidade ao publico de ter conhecimento

do que acontece no cenario do jornalismo musical brasileiro.

4.1. Canal Alta Fidelidade

Segundo a descri¢cao do proprio canal, o “Alta Fidelidade” é voltado para
0 publico que gosta de musica em geral. Comandado pelo advogado e
jornalista, Luiz Felipe Carneiro, o canal faz atualizacfes diarias, mostra videos
sobre os grandes discos, os shows histércos, as trilhas sonoras inesqueciveis,
os melhores livros sobre mudica, as noticias da semana e o Top 5 sobre
qualguer tema ligado a musica.

O carioca Luiz Felipe Carneiro, apresentador do “Alta Fidelidade”, cuida
dessa sua paixdo musical mesmo quando ndo esta a frente do seu canal. Ele
também, em 2011, a partir das pesquisas para a sua monografia, escreveu o
livro “Rock In Rio: A histéria do maior festival de musica do mundo”. Depois
escreveu “Os 50 maiores shows da histdria da musica” e, em 2022, langou
“Lado C: a trajetoria musical de caetano veloso até a reinvengdo com a Banda
cé”.

Conforme divulgado pela Revista eletronica “Headbangers New”’ em

uma entrevista em 2022, Carneiro trabalhava como jornalista no Jornal “A Folha

7 Entrevista disponivel em: https://www.headbangersnews.com.br/entrevistas/luiz-felipe-carneiro-nao-
acho-que-live-pode-virar-moda-mas-pode-mudar-alguns-costumes/, acesso em 30 de julho de 2022.
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de Sa&o Paulo”, de onde saiu em 2006, quando voltou para advocacia.

Isso porque recebeu uma boa proposta, com um prazo determinado,
mais ou menos uns dois anos. Em 2008, com o contrato terminando, criou um
blog para falar sobre musica. O blog foi ganhando audiéncia e crescendo.
Carneiro sempre pensou em fazer algo diferente. Nao queria ser mais um
reporter jornalistico. Entéo, aproveitou o seu bom conhecimento sobre musica e
passou a escrever de forma propria, numa época em que, com a facilidade dos
novos tempos, os blogs eram a febre o mercado de entretenimento.

Ainda de acordo com a entrevista, trabalhando também como escritor,

Carneiro disse que o YouTube veio por acaso.

Eu trabalho muito com livro, eu sou contratado assim como Ghost
Writer, revisdo de livro, a minha onda é livro! Eu t6 no YouTube por
acaso, porque por mim, eu estaria no blog até hoje escrevendo.
Parece que tudo tem uma fase, e a fase hoje é do YouTube e do
podcast, né? Daqui a pouco, sei la, se o YouTube acabar por algum
motivo ou se as conexfes ficarem fracas, eu volto pro blog
tranquilamente, entendeu? Eu ndo tenho problema de ser chamado de
“YouTuber” ndo, mas eu me considero um Jornalista que usa uma
plataforma que me convém, e no momento é o YouTube! (CARNEIRO,
2020)

No Canal Alta Fidelidade, Carneiro faz muitas “lives” com artistas, porém,
ele acredita que isso aconteceu muito durante a pandemia porque o artista néo
tinha show para fazer, mas atualmente j4 estd tudo voltando ao normal. Os
artistas ja comecam a ter as agendas cheias de shows, divulgacéo, etc, todavia,
ainda conforme Carneiro, ainda temos o recurso do digital, ndo precisamos estar
presencialmente com o artista para fazer uma “live” com ele. Ele mesmo afirma
gue deixou de fazer entrevistas com pessoas de outros estados, por ndo saber
gue existia esse tipo de recurso de plataforma de video e gravacdo. Apesar de
nao ser o ideal, funciona bem e pode até mudar alguns costumes, porque o
mundo depois da pandemia tende a ser diferente.

O apresentador do canal “Alta Fidelidade” vé o cenario musical como
ativo atualmente. Tem gente que esta na ativa, tem gente que saiu da ativa.
Tem bandas novas que a grande midia ndo da tanta atencdo e as coisas vao
acontecendo. Porém, apesar de ter um canal com mais de 128 mil inscritos, 0
apresentador ndo costuma assistir ao seu canal no YouTube. Segundo ele,
apenas grava e coloca no ar, porque tem outros trabalhos para fazer como
escritor (IDEM, 2020).
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No canal Alta Fidelidade, o apresentador fala o que quer e ndo o que esta

“na moda”. Conforme explicou na entrevista ao canal headbangersnews.

Se sair 0 novo disco da Fafa de Belém e eu tiver a fim de falar, vou
falar. Esses dias um cara reclamou dos meus videos nessa
quarentena, porque ta muita “mistureba”. Eu falo de Nana Caymmi e
Metallica no mesmo video. Isso pra mim nao € um problema, é um
elogio. Porque é exatamente isso que eu quero. Que nao fique aquela
coisa monotematica, do tipo “aaah, eu sou metaleiro!” e ai o outro “ah
nao, eu sé ougo musica brasileira”. Tudo bem, cada um com seu
gosto, mas nao é minha onda nao (CARNEIRO, 2020).

O YouTube acaba funcionando como um aliado na divulgacdo dos
artistas. Tem muito jornalista que trabalhava em jornais e migraram pro
YouTube e que querem fazer o seu trabalho.

O canal “Alta Fidelidade” foi criado em 23 de marco de 2015 e,
atualmente, conta com cerca de 128 mil inscritos e mais de 17 milhdes de
visualizacbes desde a sua criacdo e centenas de entrevistas realizadas por
Carneiro com gigantes nomes da musica brasileira — como, por exemplo, Ney
Matogrosso e Moraes Moreira. Apesar do “Alta Fidelidade” ser um dos maiores
canais musicais do pais, digno de um publico fiel e cada vez maior, 0
faturamento do canal gira em torno de 6 mil dolares anuais, o que ainda nao traz
uma rentabilidade expressiva para seu apresentador em termos de negdcio
principal de atuacao.

Os videos do canal sdo muito explicativos e permitem que até um leigo
ou quem nao conhece as bandas/artistas citados possa entender o assunto. No
canal Luz Felipe Carneiro criou quadros como o: Lado A/Lado B, que fala das
musicas de um determinado artista, mostrando o que foi sucesso e as que
ficaram mais desconhecidas. E também o quadro Histéria do Rock no Brasil, no
qual Carneiro conta os bastidores da formacgé&o da identidade musical brasileira
voltada para o rock.

A maior referéncia jornalistica na vida de Luiz Felipe Carneiro €, segundo
ele, o jornalista esportivo José Trajano. O caderno de esporte foi justamente
aguele em que folheou, na infancia, as primeiras paginas de um jornal, abrindo
seus olhos para o que anos depois seria sua profissdao. Além do gosto pelo
futebol e, é claro, pela musica, Luiz € um leitor assiduo e grande consumidor de
producdes audiovisuais, desde novelas até filmes e documentarios. Essa
mistura de nichos é nitida no Alta Fidelidade, e ndo é dificil encontrar, no canal,

videos e comentarios sobre cinema, livros ou até mesmo futebol. Esse
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sincretismo pop, nas palavras de Carneiro, tem influéncia do Pontapé Inicial,
programa da ESPN Brasil que foi ao ar entre 2006 e 2013 apresentado por

Trajano.

Era um programa que falava da rodada futebolistica, mas ai pegavam
um CD de bossa nova e indicavam, depois um livio do Ruy Castro e
depois ainda havia um comentario politico I& no meio. No final, algum
artista, sei la, o Zé Renato tocava violdo. (CARNEIRO, 2021).

Apesar de ser um canal nitidamente sobre o mundo musical, Luiz acha
chato se restringir a um nicho especifico, tanto que, no Alta Fidelidade, ele
comenta sobre Maria Bethania na mesma proporcdo em que fala sobre a banda
britAnica Iron Maiden. Essa amplitude tematica ndo deriva da vontade de
abranger todos os publicos, mas sim todos 0s seus proprios gostos.

Carneiro fala sobre o que quer e do que gosta. Nao tem editor nem
ninguém dando palpite no que ele deve fazer. Ha, contudo, sempre aqueles que
comentam. Em seu primeiro més de canal, Carneiro ligou a televiséo e observou
0 mesmo José Trajano, sua maior referéncia na profisséo, proferir que a internet
era, em termos de conteudo, o “maior lixo do mundo”. Hoje, poucos anos depois
e seguindo os passos de grandes nomes do futebol como Zico e Gérson,
Trajano tem seu préprio programa no Youtube, no qual posta videos
regularmente.

Antes mesmo de comprar uma camera para gravar 0s videos, Luiz
adquiriu uma pasta, na qual guarda com orgulho cronogramas de postagens e
inUmeros roteiros — alguns, inclusive, que nem sequer foram ao ar. Diz nunca
ter sido CDF na escola, mas que sempre foi “certinho”.

No canal, Luiz Felipe divide os videos em séries de: entrevistas, rock
Brasil Anos 80, Maiores Shows do Rock, Conversa de Botequim, Especial Legido
Urbana, Semana Cazuza, Os Melhores Discos de MPB nos anos 70, SomDois,
1970/1980/1990/2000/2010 e as Playlists sobre: Mduasica Erudita, Melhores
Discos Brasileiros dos anos 80.

4.2. Canal Regis Tadeu

Regis Tadeu € o nome artistico de Reginaldo Carneiro dos Santos
Tadeu®, nascido na cidade de Sdo Paulo, em novembro de 1960. Régis Tadeu,

8 https://pt.wikipedia.org/wiki/Regis_Tadeu
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€ uma pessoa de multiplas habilidades, pois, além de jornalista, também &
critico musical, locutor de radio, baterista, guitarrista, contrabaixista, pianista,
colecionador profissional de discos e CDs, e também dentista e youtuber
brasileiro. Como baterista, tocou nas bandas Muzak, Suburbio, Ness, Made in
Brazil, Jacqueline e Chilli Sauce Trio. Graduou-se em odontologia pela
Universidade Metodista de Sdo Paulo, em 1986 e apos a graduacao trabalhou
em consultorio.

Em 2004, segundo entrevista ao canal “Nonada - Jornalismo e
Travessia™19 Tadeu entrou para o jornalismo especializado a convite da
revista Cover Guitar. O dono da revista precisava de alguém para fazer critica
musical e pensou em mim porgue eu tinha uma consideravel colecdo de discos
e, mesmo sem experiéncia, topei; a partir dai peguei gosto pela coisa. (TADEU,
2014)

Régis Tadeu também foi jurado do Programa Raul Gil, no quadro Jovens
Talentos Kids (SBT), e do programa Super Pop, além de ter sido blogueiro do
site  Yahoo, atuado como produtor e apresentador dos programas Lado
Z e Rock Brazuca, ambos na Radio USP FM e sido diretor de redacdo das
revistas Cover Guitarra, Cover Baixo, Batera, Teclado & Audio e Mosh.

Ainda segundo o canal Nonada, Régis Tadeu é considerado por muitos,
um sujeito ranzinza, amargo, que esta sempre de mau humor. Para outros, é
uma figura engragada; um cara que, na busca por audiéncia, “curtidas” e
comentarios (mesmo que negativos), encarna esse personagem, sempre
disposto a arranjar polémica. O proprio Régis responde ndo ser nem uma coisa,
nem outra; se considerando apenas, sincero e um critico musical sem papas na
lingua, que ndo tem problemas em ser visto com antipatia pelos artistas e muito
menos pelo publico.

Atualmente Regis Tadeu se dedica ao seu canal no YouTube, onde
mostra as suas opinides sobre a musica e os artistas atuais. No seu canal,
costuma fazer criticas a artistas e suas bandas.

O canal Régis Tadeu foi criado em 19 de setembro de 2017 e ja conta com mais

de 520 mil inscritos, cerca de 700 videos publicados e mais de 68 milhdes de

9 Sinceridade ddi: a critica musical de Regis Tadeu. Nonada. 31 de outubro de 2014. Disponi- vel em:
https://www.nonada.com.br/2014/10/sinceridade-doi-a-critica-musical-de-regis-tadeu/, Consultado em 4
de setembro de 2022.
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visualiza¢gdes, com cerca de mais de 4 mil inscritos, mensalmente.
4.3. Trajetoria, Linha Editorial e Publico Alvo

A ideia da criagdo do canal “Alta Fidelidade”, segundo Marcos Tadeu
(2015), surgiu através da sugestdo de um amigo (Chico Rezende) que tinha um
canal de humor na internet e, depois, também que teve um canal de
recomendacdo de filmes. Luiz Felipe Carneiro ja tinha tido um blog onde
escrevia sobre musica, entdo, pensou que o video seria um bom canal. O
problema é que ele era timido e nunca se imaginou falando para as cameras.
Mas mesmo assim, aceitou o projeto. Na semana seguinte, criaram as secoes
do canal (top 5, disco do dia, musica e literatura, grandes shows, etc) e Carneiro
comecou a pensar nos roteiros. Comecou a treinar para falar em frente as
cameras e a estreia ficou para 20 de abril de 2015, a estreia do canal. A data
celebrava os 25 anos do primeiro show do Paul McCartney no Brasil. Dessa
forma ele iniciaria um Top 5 dos grandes shows no Maracana.

O nome “Alta Fidelidade”, surgiu de forma curiosa. O primeiro que
Carneiro tinha em mente ja havia uma banda iniciante. O segundo, também, ja
havia um site. Entéo teve a ideia de olhar para o lado, na estante, e “descobrir’ o
nome”. O primeiro livro que viu foi o “Alta Fidelidade”, do Nick Homby, um dos
seus escritores prediletos. E segundo o proprio Carneiro, esse nome teria tudo a
ver com musica, como nos LPs antigos, que vinham com a inscricao “high
fidelity.

O canal foi fundado com o objetivo de compartilhar assuntos sobre os
melhores discos historicos, os melhores shows, livros sobre musica, videos de
noticias do mundo da musica. Segundo o proprio Carneiro comentou em um de
seus videos, em 2020, pela comemoracéo pelos 100 mil inscritos no canal'?l, a
meta inicial era ambiciosa, a postagem de um video por dia. No inicio, Luiz
Fernando chegava a gravar cerca de 30 videos, de uma vez sO, toda sexta-
feira, antes do canal entrar o ar. As maratonas chegavam a durar de seis a sete
horas. Atualmente o Alta Fidelidade apresenta 3 a 4 videos semanais voltados
para o publico que gosta de rocks classicos, rock nacional, trilhas sonoras de
filmes e tudo o que diz respeito a musica. Para criar cada conteudo no canal,

Carneiro leva varias horas para pesquisar cada pauta e fazer cada roteiro.
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No “Alta Fidelidade”, Carneiro sempre tenta aliar a informagdo com o
“coracao”, ou seja, falar sobre a histéria do disco (ou do show, do livro, ou da
banda) e, ao mesmo tempo, falar sobre a sua experiéncia pessoal com o
produto — por exemplo, falar do dia que comprou um determinado disco, do dia
que viu o show... As suas observagdes sdo pessoais, pois acredita que todo
mundo que gosta de verdade de musica tem essa relacdo bem pessoal com
determinado disco, determinada musica.

Mesmo falando de artistas desconhecidos da nova geracao, o feedback
que o canal tem tido é bastante positivo. Carneiro ja se surpreendeu com a
guantidade de pessoas que conheceu e que gostam de muasica. Inclusive, os
videos sobre a autobiografia do Morrissey (que nem saiu no Brasil) ou o
“Brothers in arms”, do Dire Straits, que ele acreditava que ninguém ia se
interessar, sdo dois dos videos mais acessados do canal.

Ja o canal Régis Tadeu tem como publico os amantes do rock, rock,
punk rock e pos-punk. Cercado por um cenario com centenas de CDs e com
uma imagem de roqueiro radical, usando sempre uma camiseta preta, com
inscricdes sobre rock e Oculos escuros, Régis Tadeu mostra suas ideias e
opinides sobre artistas, shows e 0 que esta além da musica no cenério do rock
and roll mundial.

Com uma linguagem afiada, Tadeu opina sobre o que acontece no
cenario do rock mundial. Seu contetdo gira em torno da sua opinido sobre
artistas como Jeff Beck, Steve Harris, Frank Zappa, entre outros artistas no
mesmo padrdo, mas também Roberto Carlos e Cassia Eller, por exemplo. No
canal ha também entrevistas com grandes nomes da muasica como Alice
Cooper, Rob Halford, Paul Stanley, Sammy Hagar, Phil Anselmo, Billy Gibbon,
entre outros e comentarios sobre grandes festiviais de musica, como o0 Rock in
Rio.

Nas playlists do canal h& quadros diversos, como: “Minha opinido
sobre...”, onde compartilha sua opinido sobre artistas consagrados do cenario

mundial, livros e shows ligados ao cenario musical; “Que falta faz...” onde
comenta sobre a importancia de pessoas como o musico Jimi Hendrix, o
vocalista Chris Cornell, o ator Robin Williams, o jornalista Ricardo Boechat, o
guitarrista Dimebag Darrell, o cantor e multi instrumentista Prince, entre muitos

outros. Em “Por Dentro com Paulo Baron, Regis, junto com Paulo Baron,
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mostra o0s bastidores de shows como o Rock in Rio, das Banda Angra,
Scorpions, Sisters of Mercy e muitos outros.

Na série “Além da musica”, Tadeu fala de assuntos que nao sao
musicais, como por exemplo: comentarios sobre filmes, capas de LPs, os 50
anos do Jornal Nacional, Stephen King e Quentin Tarantino.

Além do conteudo gratuito disponivel no canal, o publico pode ser
membro, pagando uma pequena mensalidade e obtendo contetdos exclusivos
apenas para assinantes e também comprar produtos da loja, voltados para o
mundo do rock. Régis Tadeu, que além de jornalista, critico musical e consultor
artistico, também realiza palestras, workshops e servicos de DJ.

Em relagédo a aparéncia dos canais, o Alta Fidelidade segue uma linha
mais sébria, com identidade visual com fundo preto e letras brancas, indicando
sobriedade e bom gosto, bem no estilo do jornalista Luiz Felipe Carneiro.

Ja4 o canal Régis Tadeu aposta no vermelho vivo na sua identidade
visual, com imagens de fogo e a marca registrada de Tadeu, o cabelo arrepiado

e 0s 6culos escuros de lentes azuis. O que indica o objetivo de “incendiar”.

4.4, Estatisticas dos canais Régis Tadeu e Alta Fidelidade

A partir da observacdo dos canais Régis Tadeu e Alta Fidelidade, foi
possivel perceber que O Canal Régis Tadeu possui quase 400 mil assinantes a
mais que o canal Alta Fidelidade, apesar deste ter mais do que o dobro da
guantidade de videos publicados do que aquele.

Em 15 de outubro de 2022, Régis Tadeu tinha 527 mil assinantes e
somava 72.086.584 visualizacdes de seus videos, enquanto Alta Fidelidade
tinha 129 mil inscritos em seu canal e 18.045.476 visualizagbes no total.
Entretanto, o canal Alta Fidelidade possui mais videos publicados do que o
canal Régis Tadeu. Sdo 1,6 mil uploads do primeiro contra 706 envios do
segundo. As visualizacbes dos videos e as inscricbes no canal estdo
crescendo més a més em ambos 0s canais, proporcionalmente ao niumero de
inscritos. Esses dados podem ser observados nos graficos abaixo onde a linha
vermelha se refere aos dados do Canal Regis Tadeu e a linha azul é referente

ao Canal Alta Fidelidade.
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Gréfico 1: Total de Assinantes
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Gréfico 2: Total de Visualiza¢bes
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Apesar de estar ha mais tempo no ar, e ter sido inaugurado mais de

dois anos antes, o Canal Alta Fidelidade, apesar de ter mais videos publicados

do que o canal Régis Tadeu, tem uma receita menor que o dele. A receita

média do canal Régis Tadeu é de cerca de 70 mil délares anuais, apenas pela
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visualizacdo dos videos. Acrescenta-se a esse valor cobrado pelas assinaturas

de membros do canal (conteddo exclusivo em entrevistas, lives personalizadas,

matérias e séries especiais) e da venda de produtos fisicos como camisetas e

posteres, da loja virtual de Régis Tadeu'®, que representa uma 6tima fonte de

renda para o proprietario. A receita média proveniente da exibicdo de videos do

canal Alta fidelidade é de cerca de 400 délares anuais, conforme dados do site

Socilblade e mostrado na figura abaixo.

Grafico 3: Receita
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Fonte:https://socialblade.com/youtube/compare/UCR_LXN3N28gCJzL65SN1iQ/alta%20fidelidade

Abaixo estdo os ultimos videos publicados no canal Alta Fidelidade:

Tabela 1: Videos Publicados

*DATE- VIDEO TITLE

20221

022

2022-10-1

2022-101

2022-1015

Ringo Starr | Conversa de Botequim | Alta Fidelidade
Episddio 5: Beethoven | Misica Erudita com Jean Go..
“Selvagem?” - Os Paralamas do Sucesso | Melhores d...

Blitz (1982-1984) | Caravana do Delirio | Alta Fid

2022-10-12  Episodio 4: O Classicismo | Misica Erudita com Jea...
2022-10-10 "Rita Lee" (1980) - Rita Lee | Melhores discos bra..
2022-10-08 Mitley Criie | Conversa de Boteguim | Ala Fidelidade
2022-10-05 Episddio 3: O Barroco | Misica Erudita com Jean Go...
2022-10-03 "Bardo Vermelho" - Bardo Vermelho | Melhores disco...
2022-1001  Tim Maia (1970-1973) | Caravana do Delirio | Aha ...

2022-09-28 Episddio 2: 0 Renascimento | Misica Erudita com Je.
2022-09-26  "Cena de cinema” - Lobéo | Melhores discos brasile...
2022-09-24 Mew Order Vs. Pet Shop Boys | Conversa de Boteguim...
2022-09-21 Episddio 1: Do inicio a Idade Média | Mdsica Erudi
2022-0919 "Estrangeirc” - Caetano Veloso | Melhores discos b...
2022-09-17  Adriana Calcanhotto (1990-1998) | Caravana do Deli...
2022-09-14  Jean Goldenbaum e Cldudic Thompson: "Music to heal...
2022-0912 "Nés vamos invadir sua praia” - Ultraje a Rigor | ...
20220910 Taylor Hawkins tribute concert | Conversa de Boteq...

2022-09-07 O predutor da Tropicalia: Um papo com Manoel Baren...

VIEWS

7.2K

1.3K

RATING%

100.0% 52
100.0% 8
100.0% 91
100.0% 19
100.0% 1
100.0% 94
100.0% 87
100.0% 17
100.0% Fil
100.0% 47
100.0% 12
100.0% 57
100.0% 134
100.0% 56
100.0% 36
100.0% 29
100.0% 9
100.0% 126
100.0% 85
100.0% 10

COMMENTS EST. EARNINGS

Fonte: https://socialblade.com/youtube/c/altafidelidade/videos

10 (https://www.lojaregistadeu.com.br)
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Os videos do Canal Alta Fidelidade tém, em sua maioria, duracdo
meédia de 40 minutos cada. Porém, esse tempo pode variar de acordo com o
quadro apresentado, como por exemplo: na série dos “Melhores discos da
década”, todos tinham em média de 8 a 10 minutos. Ja os videos do canal
Régis Tadeu, tém duracdo média de 20 minutos cada. Ja Régis Tadeu faz
videos de cerca de 20 minutos de duracdo, como dito, embora também possa
variar na duracéo, a depender do quadro.

E possivel observar que Carneiro fala pausadamente, de maneira até
um pouco timida, mas tem muitos seguidores fiéis. Ja Régis Tadeu usa
linguagem firme, muitas vezes acida até. No entanto, enquanto ha pessoas que
nao gostam do seu estilo sincero de ser, outras gostam justamente da forma
como Tadeu se coloca nos videos. Seu trabalho de critico musical é revestido,
para muitos de seus seguidores, de uma sinceridade Unica. Regis diz que nao
critica a pessoa e sim o trabalho dele/dela. Por isso, afirma nunca ter se
arrependido de nenhuma opinido que escreveu sobre bandas ou sobre
calouros no Programa Raul Gil, do SBT. Ou nos videos que faz ou entrevistas
gue da. Régis Tadeu afirma néo fazer concessées (AZEVEDO, 2019)

Ultimos 20 videos do canal Régis Tadeu:

Tabela 2: Videos Canal Régis Tadeu

“ENCONTROQ TiTULO DO VIDEO VISUALIZAG AVALIAGAO% COMENTARIO HUSA. GANHOS®
21-10-2022 33.5mil &0,0 438
20-10-2022 88,6 mil 100,0 2K
19-10-2022 230K 100 227
17-10-2022 47 8K 100.( 354
14-10-2022 348K 386
12-10-2022 s Ruir 57,7 mil 100, 600
2022-10-11 142K B4
2022-10-11 103K S8
10-10-2022 437 mil 875
07-10-2022 64,7 mil 100,0° 2K
2022-10-05 62,1 mil 100,C 676
2022-10-03 121,0K 100,( 2K
30-09-2022 404K 465
23-09-2022 Red Hot Chili P ers - Eddie 222K 84
28-09-2022 Br 228K 619
26-09-2022 79,8 mil 1K
23-09-2022 legade Novo Disco - The The ng... and 63,9 mil 61
2022-09-21 Tribunais da Internet € o Jomalismo arde 640K 750
19-09-2022 € - Paciente Nimero o Dis 104.4K 100,( 1K
16-09-2022 Rock aliza a Estupidez Mu 227.0K 10( 3K S

Fonte: https

://ébbiélblade.com/s;outube/channeI/UC

R_LXN3N28gCJ-zL65SNLiQ/videos
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5. CONCLUSAO

Como vimos, para manter o seu publico, Luiz Felipe e Regis Tadeu
dividem seus conteldos em séries de assuntos e varios quadros com foco
majoritariamente na area musical, como critica de albuns de artistas, entrevistas
com musicos, compositores e analises de shows, sempre utilizando uma
linguagem que é interessante aos seus seguidores.

Dessa forma foi possivel confirmar a hipotese levantada de que o
jornalismo musical foi favorecido por esse novo meio de comunicacao, que sao
0s canais da plataforma YouTube, que ndo exigem os mesmos padrdes de uma
emissora de TV tradicional, pois tem uma apresentacdo mais livre e mais
proxima do publico receptor, além de permitir uma maior visibilidade e conteudo
exclusivo e personalizado. Assim, neste novo suporte digitalizado, a
comunicacdo entre jornalista e publico se torna mais fluida, integrada e
convergente, conforme BURGERSS e GREEN (2019)

Entretanto, o sucesso e a manutencdo de um canal sobre muasica no
YouTube néo é para todos. E preciso uma grande estratégia mercadologica nos
bastidores para continuar nesse jogo. Nesse quesito o canal Régis Tadeu sai ha
frente e esta mais bem preparado do que o Alta Fidelidade. O primeiro tem um
grande faturamento e produz receita através da venda de assinaturas, onde o
publico pode pagar para ter um conteddo mais préximo e exclusivo com o
jornalista, além da receita proveniente da venda de produtos fisicos como
camisetas e posteres de sua loja Régis Tadeu. Ja o faturamento do Alta
Fidelidade nado € tdo alto e nem possui nenhuma grande estratégia, ja que no
seu canal tem o objetivo de compartilhar seus estudos e conhecimentos na
area, apenas postando videos e falando sobre assuntos relacionados a musica,
como filmes, livros etc.

A pesquisa realizada servira para auxiliar as pesquisas futuras na area
de jornalismo musical; porém, ha pouca bibliografia referente a jornalismo
musical no YouTube, talvez por ser um veiculo relativamente recente para a
area académica. Contudo, foi possivel perceber a necessidade de se entender
mais sobre as mudancas ocorridas nos ultimos tempos no mundo da
comunicacdo. Cada vez mais o publico estd mais exigente e segmenta-lo de

acordo com 0s seus principais interesses € a melhor alternativa, pois pubicos
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especificos pedem linguagens especificas e direcionadas. Ao analisar os dois
canais percebe-se que, apesar de ambos tratarem de assuntos semelhantes -
a musica -, sdo canais bem diferentes, pois sua comunicagédo € vinculada para
publicos distintos. Assim ha a oportunidade de se conhecer o que acontece no
cenario do jornalismo musical brasileiro.

Com base nos estudos realizados, foi possivel concluir que os canais
Alta Fidelidade e Régis Tadeu se destacam no segmento de jornalismo
musical, pois apresentam um contetdo auténtico e, por ser mais direcionado
na personalizacdo de seus apresentadores, agrada o publico que os
acompanha. O estudo em questdo buscou cumprir com 0s objetivos propostos
e concluiu que, para levar o conteudo para o seu publico, os jornalistas
musicais possuem uma linha editorial bastante clara e utilizam uma linguagem
objetiva e préxima ao seu publico, sem as amarras de um veiculo especifico
pode trazer e sem um direcionamento vinculado a uma linha de alguma
empresa jornalistica, o que facilta a produgcdo de assuntos voltados
exclusivamente para os interesses dos apresentadores e de quem segue 0S

canais.
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