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RESUMO

Este projeto apresenta o desenvolvimento de um livro ilustrado sobre a
preservacao de animais em extincéo, utilizado como ferramenta de conscientizacao
para o publico infantil. Devido a escassez de conteudo nao didatico sobre o tema e a
consequente falta de interesse das criancas pelo mesmo, o objetivo do projeto é a
criagdo de um trabalho editorial que, através de ilustrac@es ludicas e uma histéria de
aventura, desperte a curiosidade das criancas e gere empatia pelos personagens. Por
meio do método “Design Thinking — Inovagdo em Negdcios” de Mauricio Vianna Et al.
(2012), foram feitos amplos estudos e analises sobre diversas areas de conhecimento,
como educacao ambiental e literatura infantil, para a criacdo do passo a passo do
livro desde a concepcdo da ideia, a historia, a roteirizacdo estruturada com o método
Storytelling, a dindmica do storyboard, o desenvolvimento do projeto grafico, as
preparacdes de pré-impressdo, a impressao até a producao final grafica . Cumprindo

todas as especificacdes técnicas e demandas intrinsecas de editoras reais.

Palavras Chave: llustracdo. Educacdo ambiental. Literatura infantil. Storytelling.

Design de personagens.



ABSTRACT

This project presents the development of an illustrated book about the
preservation of endangered animals as an awareness tool for children. Due to the lack
of non-didactic materials on the subject and the consequent lack of interest of children
in the topic, the project aim is the creation of an editorial work that triggers curiosity
and arouses empathy for the animal characters through ludic illustrations and an
adventurous story. Using the Design Thinking — Business Innovation method by
Mauricio Vianna Et al. (2012), the project encompasses a broad study of its various
areas of knowledge, such as environmental education and Children's Literature. The
project presents the creation and the step-by-step development of the book, from the
initial concept, the story, the structured scripting using the storytelling method, the
storyboard dynamic, the development of the graphic design project, the pre-printing
preparation process, the printing, up to the final production of the book to fulfill all the

technical specifications and demands of actual publishers.

Keywords: lllustration. Enviromental Education. Children’s literature. Storytelling.

Character Design.
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1 INTRODUCAO

1.1 Introducéo

Muito tem se discutido recentemente acerca das questdes e problematicas
ambientais, sobretudo, as causadas, promovidas ou potencializadas diretamente pela
acdo humana. A devastacdo em massa da fauna do planeta, devido ao abusivo e
insustentavel uso de seus recursos naturais pela sociedade, € considerada uma das

maiores e mais alarmantes ameacas da atualidade.

Nas ultimas décadas, incontaveis espécies, tanto animais quanto vegetais
sdo extintas diariamente, causando uma perda significativa na biodiversidade e

harmonia dos ecossistemas terrestres, em velocidade e escala criticas.

Frisando que, uma espécie é considerada extinta apenas quando o ultimo
exemplar conhecido morre, sem deixar nenhum herdeiro genético, € notério que uma
raca nunca perece isoladamente. Seu desaparecimento dificulta ainda mais a
sobrevivéncia dos que resistem, pois ao romper suas cadeias alimentares, o0s
ambientes perdem o equilibrio, acarretando em uma futura extingdo de espécies
interdependentes, através de uma reagdo ciclica de exterminio, iniciada e

erroneamente incentivada pelo homem.

Visto que o processo se agrava em razdes e propor¢des sem precedentes,
e que suas consequéncias tornam-se cada vez mais imediatas e destrutivas, é
imprescindivel que seja inserida no cotidiano do povo, uma abordagem primordial
sobre o assunto, conscientizando a populacdo desde a infancia acerca da urgéncia

de romper este ciclo, e 0s meios pelos quais isso pode ser realizado.

A maneira mais eficiente de introduzir uma nova conduta ou tépico de
conhecimento na mente ou rotina de alguém, € através da educacéao infantil, que por
sua vez, possibilita uma aproximacéo antecipada do publico com a tematica desejada
e consequentemente, um enraizamento e uma consolida¢ao deste novo valor ao longo

de suas vidas adultas, e também das futuras geracoes.
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Desta forma, o presente trabalho pretende desenvolver um projeto editorial
grafico (Livro llustrado), focado diretamente no publico infantil, que com a combinacao
da ilustracdo e da leitura, consiga de forma efetiva alcancar o emocional do leitor,
abandonando o carater estritamente didatico até entdo enraizado na tematica
ambiental, em prol de uma experiéncia fantstica e lidica, promovendo a reflexao e

incentivando o respeito pela natureza.

E de conhecimento geral que a leitura, quando iniciada na infancia,
proporciona diversos beneficios, entre eles: Aumentar o seu repertério pessoal e
vocabulério, desenvolver senso critico e questionador, ampliar o conhecimento geral,

estimular a criatividade, e até mesmo mudar opinides e tabus.

Mesmo que a introducao do habito de leitura seja um dos maiores desafios
dos educadores do mundo moderno, em partes gracas a tecnologia e ao dinamismo
das informacdes, € cada vez mais transparente a necessidade de reaproximacao do
ser humano com a busca por conhecimento, e ndo apenas se submeter aos rasos
fragmentos de informacao, fundamentados ou ndo, que sdo constantemente atirados

nas telas de computador e programas de TV.

A criacdo de uma boa experiéncia de leitura pode transformar a vida de
uma crianca, sendo memorizada em sua mente e despertando seu interesse por um
novo universo. Por isso, através do Design Thinking, usando algumas dicas em
conjunto com o método de criacdo Storytelling, o projeto visa enfatizar a importancia
de uma boa relacdo desde cedo com os livros, e unir-se a uma histdria agradavel que
possa ainda influenciar positivamente o leitor, através das nocbes basicas de
Educacdo Ambiental, afim de que se conscientize sobre a responsabilidade humana

sobre a natureza e o motive a protegé-la e preserva-la.

1.2 Justificativa

Segundo a Organizacao das Nacdes Unidas (ONU) desde 2019, mais de
150 espécies animais sdo extintas por dia na Terra, sendo estes, numeros que

crescem cada dia mais, causando uma assustadora baixa na biodiversidade da fauna
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do Planeta. Pesquisas mundiais ainda apontam que até 2050, podem ser extinguidas
do Planeta Terra mais cerca de 1 milhdo de espécies animais.

Neste mesmo viés, atualmente, de acordo com a [IUCN (Uni&o Internacional
para Conservacdo da Natureza) mais de 26.500 espécies estdo ameacadas de
extingdo. Isso representa cerca de um terco da fauna total do Planeta, e mais
especificamente: 40% dos anfibios, 25% dos mamiferos, 31% de tubardes e raias,

27% dos crustaceos e 14% das aves.

As principais causas divulgadas como responsaveis por estes numeros
alarmantes, sdo: O desmatamento, a poluicdo da 4gua, a caca e pesca predatorias
fora de época, emissdo em excesso de CO2 e as mudancas climaticas em geral, como
0 aquecimento global e o assolamento dos habitats e ecossistemas naturais para
cultivo ou pecuaria. De forma geral, todas as praticas exercidas pela sociedade para

habitacdo, exploragdo, agricultura ou comércio sdo altamente responsaveis.

Também vale se ressaltar que, o processo de degradacdo dos recursos
naturais ndo afeta apenas o ambiente exterior, e sim a prépria qualidade de vida
humana, que desde os primoérdios da humanidade, foi linearmente dependente do
meio natural. Como por exemplo, o préprio saneamento basico, que engloba
abastecimento de &gua tratada, coleta e tratamento do esgoto, drenagem de agua
pluviais e recolhimento e destinacdo adequada do lixo, é um fator crucial para

prevencao de patologias e melhor qualidade de vida.

Por este angulo, a Educacdo Ambiental torna-se ainda mais importante
durante a infancia, visto que motiva no periodo ideal a participacdo coletiva dos
cidadaos desde cedo em assuntos e eventos de responsabilidade socioambiental, e
promove mudancas promissoras em relagéo as geracdes passadas que nao tinham o
mesmo acesso a informacdo ou ndo se importavam da mesma maneira em relagédo

ao assunto, por questdes culturais.

De acordo com o Art 2° da Lei 9.795/1999 (BRASIL, 1999), “A Educagéao
Ambiental € um componente essencial e permanente da educacao nacional, devendo
estar presente de forma articulada em todos os niveis e modalidades do processo

educativo, em carater formal e ndo formal”’. Sendo assim, legalmente necesséria.
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Segundo o Ministério da Educacdo MEC (BRASIL, 2013), o ato de ouvir ou
ler historias é valioso para o desenvolvimento pessoal, auxiliando na compreensédo do
mundo e de si mesmos, estimulando a capacidade de comunicacdo, o
guestionamento e a fluidez da imaginacdo. Comprovadamente agindo no campo
cognitivo, social e emocional. Esta leitura, quando iniciada na infancia entdo, tem um
resultado ainda mais perceptivel, pois proporciona diversos beneficios, entre eles:
Aumentar o repertério pessoal e vocabulario da crianca, desenvolver senso critico e

guestionador, ampliar o conhecimento geral, mudar opiniées e até extinguir tabus.

Neste mesmo raciocinio, Abramovich também comenta que “Esses livros
ilustrados (feitos para criancas pequenas, mas que podem encantar aos de qualquer
idade) sdo sobretudo experiéncias [...] de um olhar mdultiplo, pois se vé com os olhos
do autor e do leitor [...] de modo diferente [...] E tio bom saborear e detectar tanta
coisa que nos cerca usando esse instrumento nosso tdo primeiro, tdo denotador de
tudo: a visdo.” (ABRAMOVICH, 1989, p. 146)

Portanto, o Projeto de Design Editorial em questdo visa desempenhar o
papel de ponte entre a Educacdo Ambiental, ja comprovadamente necesséria, € 0
habito de leitura, também muito importante de uma forma ludica e divertida. Sendo
estes dois assuntos que seguem em baixa no interesse das criangas na atualidade, o
Livro infantil pretende facilitar a compreenséao do tema pelo publico e motiva-lo a iniciar

seu proprio ciclo de pequenas mudancas, mesmo que dentro de casa.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

Desenvolver um Projeto Editorial Grafico de um Livro pra Conscientizacao
do publico infantil acerca das complicagbes ambientais e dos animais em risco de

extincdo no planeta, e demonstrar o que deve ser feito para impedir este processo.
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1.3.2 Objetivos Especificos

» Enfatizar a importéncia do habito de leitura na Educagéao Infantil
* Entregar um Projeto Editorial Grafico de leitura leve

* Demonstrar que a llustragdo, quando combinada ao Design, pode auxiliar na solugao

de problemas, principalmente envolvendo criancas e historias
* Promover uma empatia das criancas pelos animais

* Propagar uma conscientizagdo acerca dos animais em risco de extin¢ao

1.4 Métodos e Técnicas

Para desenvolvimento deste projeto, o método utilizado sera o “Design
Thinking”, representado no Livro “Design Thinking — Inovagdo em Negdcios” de
Vianna et al. (2012). No qual é descrito como uma forma de se desvencilhar do
pensamento l6gico em prol da aproximacdo e empatia com o publico, durante todo

processo de criacao.

A escolha foi feita em virtude de seu carater verséatii e centrado na
experiéncia humana, permitindo uma abordagem do problema através da perspectiva

do usuério e possibilitando uma solugéo tangivel.

Ao desafiar os padrbes de pensamento e sentimento, ficou claro que as
solugcbes geradas por meio deste método, costumam trazer uma experiéncia
completa, construindo uma alianca equilibrada entre o conteudo (historia) e a estética

(parte grafica), sendo assim, o ideal para esta proposta.

De acordo com o material escolhido, O Design Thinking apresenta 4 etapas
fundamentais: Imerséo, Analise e Sintese, Ideacao e Prototipacéo.

Primeiramente, a Imersdo, composta por duas partes (preliminar e
profunda), possui funcéo investigatéria, tendo por objetivo aproximar-se do problema,

familiarizar-se e informar-se 0 maximo possivel sobre os contextos trabalhados, afim
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de coletar todos os dados necessarios para se definir o perfil deste publico e o que
seria necessario para atender as suas necessidades. Algumas ferramentas que
auxiliam nesta coleta, sdo: Reenquadramento, Pesquisa Desk, Pesquisa Exploratoria

e Entrevistas Pessoais.

Em seguida, na fase de Andlise e Sintese, o propdsito é criar um material
enxuto para o desenvolvimento da Ideacdo. As informacfes séo filtradas e
organizadas, para que consiga se enxergar padrdes e canaliza-los nos principais
pontos a serem seguidos. Técnicas que possibilitam uma filtragem otimizada, sao:
Cartdes de Insights, Personas, Mapa Conceitual e Critérios Norteadores.

A ldeacao, por conseguinte, € o momento da criacdo em si, tendo como
intuito utilizar as ferramentas de Andlise e Sintese para gerar solu¢des inovadoras e
criativas para o projeto. Sempre visando atender as necessidades do cliente em cada
ideia, sem perder de vista o briefing. Para que seja possivel executar essa etapa com
maestria, faz-se necessario o uso de: Brainstormings (De preferéncia mais de um),

Cardapio de Ideias e Matriz de Posicionamento.

E por ultimo, h4 a etapa de Prototipacdo, onde busca-se a validacédo das
ideias concebidas, através de dois principais meios, a “contextualidade” (feedback do
publico) e a “fidelidade” (viabilidade de producao). E para isso, realiza-se uma série
de testes e tentativas de implementacéo, analisando seus resultados e modificando o
qgue for necessario. Apesar de aparecer por ultimo na linha de etapas, esta pode ser
realizada em paralelo com qualguer uma das outras fases, auxiliando também na
filtragem de ideias e como norte para escolha da solugéo final. Duas ferramentas
essenciais para esta Ultima etapa, sdo o Storyboard e o Modelo de Papel. Desta
maneira, o projeto podera ser previamente visualizado, avaliado e corrigido, tornando

o resultado final muito mais assertivo e pronto para implementacdo no mercado.

1.5 Problematizacao

Mesmo que os Impactos Ambientais ja estejam sendo ativamente discutidos
ha mais de duas décadas, 0 processo de reparacdo ambiental ainda € praticamente

nulo, inclusive, a maioria dos paises desenvolvidos continua cada vez mais exaurindo
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seus biomas, tornando-os insalubres para até mesmo suas proprias criaturas,
resultando em um cenario no qual 80% da fauna corre perigo de extin¢ao, e destes,

grande parte ja ndo sobrevive na natureza, apenas em cativeiro.

Como uma das Unicas solu¢des possiveis é a conscientizacdo do povo
através da Educacdo Ambiental, é de extrema importancia que seja criado um material
leve e ndo macante e desnecessariamente complexo, como a maioria do ensino
ambiental infantil é apresentado. Assim, um novo interesse pode ser despertado. O
Projeto em questdo visa justamente focar nesta abordagem diferente, cativante e
incentivadora, explicando as medidas e mudancas necessarias e dando as criangas,
motivos para segui-las. O Livro pretende trazer uma histdria ladica e fantasiosa, mas
gue mostre ao publico que é possivel reverter este cenario. E para que essa
experiéncia seja completa, serd de suma importdncia um conhecimento sobre as

seguintes questodes:

» Como desenvolver um projeto grafico para publico infantil?
» Como usar tipografia e cores que complementem o semblante do projeto?
* Como utilizar a ilustracao como ferramenta de auxilio ao contar historias?

» Como criar uma histéria emocionante que conscientize o publico?



2 IMERSAO

2.1 Imersao Preliminar

2.1.1 Reenquadramento

m
(=)
=
2
5

HIPOTESE

Design Editorial: Produg¢ao de Livro ilustrado sobre os animais em
extingdo ao redor do mundo para conscientizagdao do Publico Infantil

IMPACTOS

Conscientizagdo Coletiva - Sustentabilidade - Diversao
Legado de Aprendizagem - Aumento nas Vendas - Motivagao
de outros setores da economia - Legado de educacao - Empatia

Figura 1: Diagrama de Reenquadramento
Fonte: A Autora
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Para que houvesse uma melhor visualizacdo do panorama geral do
problema, foi criado um diagrama simples de Reenquadramento, contendo um circulo
menor com 0S primeiros nortes, um circulo maior com 0s principais agentes
participantes, e também uma area com os respectivos impactos do projeto em cada

uma das areas envolvidas.

Também foi desenvolvida uma hipétese com o propdsito de nortear a
iniciacdo do projeto, sendo possivel recorta-la em partes para definir as areas que

seréo pesquisadas e a hierarquia de importancia de cada uma para o resultado.

Da Hipotese: Design Editorial: Producao de Livro llustrado sobre os animais
em extingdo ao redor do mundo para Conscientizacdo do Publico Infantil, as
expressdes recortadas como principais nortes de pesquisa, sdo: Livro llustrado —

Animais em Extin¢cdo — Publico Infantil.

2.1.2 Pesquisa Desk

2.1.2.1 Impactos Ambientais na Atualidade

Conforme foi dito na Resolucdo Conama N°001 de janeiro de 1986, um
“Impacto Ambiental” significa toda e qualquer alteracdo das propriedades fisicas,
quimicas ou biolégicas do Meio Ambiente, podendo esta ser causada por qualquer
forma de matéria ou energia consequente das atividades humanas. E que direta ou

indiretamente, afetar a saude, seguranca e bem-estar dos ecossistemas.

Complementando, ressalta o membro da SBAU (Sociedade Brasileira de
Arborizagdo Urbana) Alessandro Reinaldo Zabotto (UNESP, 2019) que “Séao
denominados Impactos Ambientais “Antrépicos”, as profundas alteracbes causadas
ao meio ambiente natural por meio do desenvolvimento das cidades e do intenso

modo de vida consumista da atualidade.”

Outra questao relevante, é que Segundo Dias (2013), a relacdo do homem
com a natureza € intrinseca ao surgimento do mundo, ja que desde o principio, somos

diretamente dependentes de tudo que ela nos fornece.
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Mas, com o tempo e a evolugédo, a humanidade se perdeu desta ideia. Os
sistemas econdmicos, revolugbes industriais, as guerras e, nos ultimos tempos, a
tecnologia e globalizacdo, levaram o povo se distanciar cada vez mais de suas
origens, criando vidas totalmente artificiais e com valores que os fazem acreditar que

sao capazes de qualquer coisa.

Por muito tempo isso ndo foi um problema, pois o poder de impacto dos
humanos sobre o mundo era infimo. Afinal, a populacdo humana era de

aproximadamente 27 milhdes h& 2.000 a.C.

De acordo com dados do portal WorldO'meter, empresa americana sem
filiacdo politica que fornece estatisticas globais em tempo real, e recebeu a licenca do
ALA (American Library Association) de melhor referencial gratuito, em 2022, a
contagem da populacdo mundial j& ultrapassou 7,9 bilhdes de habitantes. Apuracdo
assustadora, que torna possivel uma visualizacdo mais clara de como a escala de

potencial de impacto exercido pela humanidade foi ampliada.

Em relagéo aos residuos solidos descartados, por exemplo, estima-se que
crescem em propor¢ao superior até mesmo ao crescimento populacional,
devido a diversidade e da durabilidade fragilizada dos produtos modernos.
Um dos motivos dos valores tdo alarmantes se da por culpa do préprio
processo de Industrializacdo, onde o consumo exacerbado de produtos
industrializados leva a geracédo de cada vez mais residuos provenientes dos
mesmos, como sacolas plasticas, caixas, isopor, lata, papel, embalagens em
geral, vidro e residuos organicos. (GUEDES;JUNIOR, 2015)

De acordo com os dados divulgados oficialmente, do ano de 2016 para o
ano 2017, houve um crescimento de 1% na geracao de residuos sélidos, fruto de uma
producao diaria de 214.868 toneladas de residuos, e que resultam em um total anual
de 78,4 milhdes de toneladas. O pior a ser observado, € que dos valores
apresentados, mais de 40% desses residuos coletados foram depositados em locais
totalmente inadequados (ABRELPE, 2017). As estatisticas oficiais de 2022 ainda n&o

foram divulgadas, mas o vetor de residuos descartados continua em modo crescente.

Apds um estudo mais abrangente sobre a situagéo real em que o planeta
se encontra e a escala de propagacdo e intensificacdo dos Impactos Ambientais

Antrépicos, foi feita uma coletanea mais objetiva, utilizando como base um artigo da
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plataforma DW (Deutsche Welle), que concentra em 5 principais ameacas que

precisam ser resolvidas para seus danos regredirem o mais rapido possivel.

* Poluicdo do Ar e Mudancas Climaticas

O ar e 0s oceanos sdo carregados de Carbono, elemento responsavel por
absorver e emitir a radiacdo infravermelha, que aquece 0s oceanos e 0 solo,
impedindo a Terra de Congelar. Porém, com as atividades industriais e a queima de
combustiveis fosseis (entre outros fatores) a concentracdo de CO2 atmosférica
aumentou de 280 ppm (partes por milhdo) para 400 ppm apenas nos ultimos dois
séculos. Aumento assustador, se comparado com o progresso de mais de 10.000
anos de humanidade. Além disso, segundo a OMS (Organizacdo Mundial de Saude),

1 a cada 9 mortes é relacionada com doencas causadas por venenos e agentes

cancerl'genos presentes no ar.

Algumas das propostas mais conhecidas para solucionar ou regredir este
problema séo a substituicdo de combustiveis fésseis por energia renovavel, estudo e

alteracdo de processos industriais e reflorestamento.

* Desmatamento

Atualmente, cerca de 30% da area terrestre do planeta é coberta por
florestas, mas isso representa menos da metade do que existia 11 mil anos atras,
antes da invencédo da agricultura. As florestas tropicais, que costumavam representar
15% dessa area, agora mal chegam de 6% a 7%, resultante das queimadas e
derrubadas de arvores em massa. Como comprovado no item anterior, as florestas
naturais ndo sdo apenas reservas da biodiversidade, mas também retém o carbono
fora da atmosfera e dos oceanos, ajudando a reduzir as mudancas climaticas. Porém,
atualmente cerca de 7,3 milhdes de hectares de floresta sdo destruidos a cada ano,
principalmente nos tropicos, potencializando ainda mais o impacto estudado no ultimo

topico (Poluicdo do Ar e Mudancas Climéaticas)

Algumas solucdes pensadas para a atualidade sao: Conservar 0 que resta

das florestas, replantar espécies nativas em extincdo e bom uso da terra.
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* Extingdo de espécies

Espécies selvagens sdo cacadas até a extincdo para a obtencdo de
comida, marfim, confeccao de itens de luxo (como casacos de pele de Chinchila) ou
para a producao de produtos "medicinais”. A perda e a destruicdo de seus habitats
naturais também é um fator importante para a onda de extingdo de animais na Terra.
Ainda vale ressaltar que os animais, além do direito basico de existéncia, também séo
importantes por fornecerem servicos que beneficiam a humanidade, como a

polinizagéo das abelhas e vespas.

As principais solucfes sdo: combate a caca e pesca desenfreadas e ilegais,
combate ao comercio de animais selvagens, e protecao e recuperacao de habitats
naturais. Mas todos estes aspectos devem ser feitos em um esforco conjunto da
populacao, para que a mesma respeite e entenda qualquer medida restritiva.

» Degradacéao do solo

Segundo a ONU, Cerca de 12 milhdes de hectares de terras agricolas sédo
degradados seriamente todos o0s anos, através de monoculturas, erosao,

compactacao do solo, e a exposicdo excessiva a poluentes.

A solucdo mais préatica é a utilizacdo de técnicas de conservagdo e/ou
restauracdo do solo, como rotacao de culturas, técnica de plantio direto e construcao

de "terracos" para controle de parte da eroséo pluvial

» Superpopulacao

A humanidade, que no inicio do século 20 contava com 1,6 bilhdo de pessoas. Hoje,
sdo mais de 7,9 bilhdes. O paralelo do crescimento populacional com a possivel
ascensao social desgasta cada vez mais 0s recursos essenciais da natureza, como a

propria agua. Este fenémeno é ainda mais potencializado na Africa e na Asia.

A Unica solugdo até o momento € a educacdo sexual e o empoderamento feminino.
Experiéncias mostram que quando as mulheres tém o poder de controlar a sua prépria
reproducdo e tem acesso a educacao e a servigos sociais basicos, o0 niumero medio

de nascimentos por mulher cai significativamente.
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2.1.2.2 Animais em Extingéo

Como registrado pela Organizacao das Nac¢des Unidas (ONU) desde 2019,
mais de 150 espécies sao extintos por dia. Dados estes, que sequer comecaram a
diminuir sua escala de crescimento ainda. NaOmeros ascendentes, que resultaram na

maior baixa na biodiversidade da fauna do Planeta que j& foi vista desde a Era Glacial.

E de fato a primeira vez que a Sociedade Moderna presenciou uma perda
tdo grande em tdo pouco tempo das espécies nativas e dos recursos haturais do
planeta. Além disso, apds pesquisa sobre dados atualizados para 2022, foi apontado
diversas vezes que até 2050, ainda podem ser extintas do Planeta Terra cerca de 1
milhdo de espécies animais, inclusive espécies que no momento Nao correm risco.

Mas com as mudancas climaticas e outras questdes, seréo as proximas da lista.

Segundo a IUCN (Uniéo Internacional para Conservacgao da Natureza) mais
de 26.500 espécies estdo ameacadas de extincdo. I1sso representa cerca de um terco
da fauna total do Planeta, sendo: 40% dos anfibios, 25% dos mamiferos, 31% de

tubaroes e raias, 27% dos crustaceos e 14% das aves.

ENDANGERED 3
ANIMALS SUNGSIL
CRAPHIC HWARANG

Figura 2 — Vencedora do Design Awards 2018 sobre Animais em Extin¢do

Fonte: https://ifdesign.com/en/winner-ranking/project/worksforendangeredanimals/230901



https://ifdesign.com/en/winner-ranking/project/worksforendangeredanimals/230901
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Como foi citado no capitulo anterior, mas vale ser ressaltado, as principais
causas divulgadas como responsaveis pelos numeros alarmantes de espécies em
decadéncia e desaparecendo, sdo: O desmatamento, a poluicdo da agua, a caca e
pesca predatérias fora de época, emissdo em excesso de CO2 e as mudancas
climaticas em geral, como o0 aquecimento global e o assolamento dos habitats e
ecossistemas naturais para cultivo ou pecuaria. Provando que a acdo humana que
esta sendo exercida sob o0 Meio Ambiente é diretamente responsavel pela maioria dos
desequilibrios ambientais, e consequentemente, pela extincgdo em massa de animais

e plantas por todo o Planeta.

Para entender melhor o tema, foi observado de forma mais minuciosa, a
Lista Vermelha de Espécies Ameacadas, disponibilizada gratuitamente e
praticamente em tempo real pela IUCN, que traz dados mais especificos sobre a
situacao real em que cada espécie se encontra. Com base nessas informacoes, a Dra.
Juliana Dias, Bi6loga e Doutora em Gestdo do Conhecimento pela UFSC em 2019,
publicou uma lista simples e informativa sobre a Classificagéo do riscos de extingao:

* Extinta (EX): quando o ultimo individuo da espécie morre, sem deixar nenhum

representante da espécie vivo na natureza ou em cativeiros.

 Extinta em natureza (EW): S&o as espécies que agora sdo encontradas apenas em

cativeiros ou naturalizadas fora de sua area de distribuicdo natural.

» Criticamente ameacada (CR): As que sofrem risco extremamente elevado de

extincao, e serdo extintas em um curto periodo de tempo.

* Em perigo (EN): Quando certas evidéncias demonstram que a espécie podera ser

extinta em algum tempo se as coisas ndo mudarem.

* Vulneravel (VU): Quando a espécie apresenta um risco elevado de se tornar

ameacada, especialmente pela destruicdo dos seus habitats.

* Quase ameacada (NT): Espécies que ainda ndo estdo em risco, mas devido a

indicios, em um futuro préximo, a espécie corre o risco de se tornar ameacada.

* Pouco preocupante (LC): S&o as espécies mais abundantes e que nao correm, por

enquanto, nenhum risco de extingao.
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Pouco
Extinto Ameacado preocupante

Figura 3 — Classificacdo do Risco de Extincao

Fonte: https://www.todamateria.com.br/animais-em-extincao-no-mundo/

E por fim, a critério de exemplificar com mais clareza, também fez-se uma
pequena investigacdo sobre alguns animais que foram extintos, ndo em tempos
distantes e esquecidos, mas praticamente agora, no fim de 2021. Tornando possivel

uma aproximacao e identificacdo ainda maior da causa com a realidade de cada um.

Em Setembro de 2021, o 6rgao “Servigo de Pesca e Vida Selvagem” dos
Estados Unidos decidiu finalmente cessar os esfor¢os na conservagao de 23 espécies

gue ja estavam em situacao critica de ameaca desde o inicio da década de 1960.

Foi feita uma proposta para que retirassem esses animais da Lei de
Espécies Ameacadas (ESA), pois as mesmas ndo tinham mais chance, foi notério que
nada do que estava sendo feito obtinha mais resultado, entédo elas ja haviam de fato
sido extintas. A intencdo do 6rgdo jamais foi abandona-las, mas sim liberar recursos
financeiros para investir em diversas outras espécies que ainda possuem chance de

se recuperarem e sairem do perigo.

Nesta lista, haviam os mexilhdes de agua doce, mais duas espécies de
peixes, uma raca de morcego, uma planta e 11 espécies de passaros. Infelizmente,
entre eles, o pica-pau-bico-de-marfim, animal que foi a inspiracéo do tdo conhecido
personagem “Pica-Pau”. Este ultimo foi o Unico pelo qual a internet demostrou algum

tipo de luto ou arrependimento.

As causas, mesmo que diferentes, tiveram em comum 0 componente da
interferéncia humana. Foram registradas desde perda de habitat florestal e

competicbes por territorio até captura de animais. Segundo a Secretaria do Orgao,


https://www.todamateria.com.br/animais-em-extincao-no-mundo/
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Deb Haaland (Comunicado a UICN, 2021), “Prevé-se que o0s impactos crescentes das

mudancas climaticas exacerbem ainda mais essas ameacgas e suas interagoes”.

Algumas das Espécies Extintas

em 2021
Pica-Pau Toutinegra 8 Mexilhoes de
Bico-de-Marfim de Bachman Agua Doce

Kauai Akialoa Maui Akepa Molokai Creeper

Gambusia

Figura 4 — Alguns dos animais extintos em 2021

Fonte: Acervo pessoal baseado em: https://revistagalileu.globo.com/Um-So-

Planeta/noticia/2021/09/ave-que-inspirou-pica-pau-e-outras-22-especies-sao-declaradas-extintas.html



https://revistagalileu.globo.com/Um-So-Planeta/noticia/2021/09/ave-que-inspirou-pica-pau-e-outras-22-especies-sao-declaradas-extintas.html
https://revistagalileu.globo.com/Um-So-Planeta/noticia/2021/09/ave-que-inspirou-pica-pau-e-outras-22-especies-sao-declaradas-extintas.html
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Afim de complementar e finalizar a pesquisa realizada sobre identificacédo
e aproximacédo do assunto, por fim, uma reportagem recente foi analisada. De acordo
com os dados da BBC News, a Australia colocou oficialmente os Coalas na lista de
Animais em Extincdo em Fevereiro deste ano (2022), apos um declinio exorbitante

nos exemplares. Estima-se que apenas 50 mil deles ainda existem na natureza.

A Espécie ja seguia na lista de observados desde 2012. Agora, em 2022,
Devido & desmatamentos, aumento consideravel de incéndios florestais, seca,
doencas entre outras ameacas, o marsupial ocupa a posicao classificatoria de “Em
risco de Extincdo”, um nivel acima do que ocupava em 2012, quando era listado

apenas como “Vulneravel”.

A Ministra do Meio Ambiente, Sussan Ley (2022) citou que as autoridades
ja estdo desenvolvendo um plano de recuperacdo, e que as solicitacbes para
desenvolvimento de terras serdo avaliadas em relacdo aos impactos sobre a espécie.
J& que ano passado, uma pesquisa de Nova Gales do Sul provou que, a menos que

houvesse uma intervencao urgente, os coalas seriam extintos até 2050.

Os coalas passaram de ndo-listados a vulneraveis e a ameacados de
extingdo em uma década. E um declinio incrivelmente réapido. [...] A decis&o
de hoje é bem-vinda, mas ndo impedira que os coalas resvalem da extin¢éo,

a menos que seja acompanhada por leis mais rigidas e incentivos aos

proprietarios para proteger o habitat deles. (BLANCH, WWF-Australia, 2022)

Figura 5 — Coalas entram em extingdo em 2022

Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/internacional-60419141



https://www.bbc.com/portuguese/internacional-60419141
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2.1.2.3 Livros na Educag&o Ambiental Infantil

Em 1965, na Conferéncia em Educacédo realizada na Universidade de
Keele, da Gra-Bretanha, surgiu pela primeira vez o termo “Educagao Ambiental”.
Cunhado ja com o objetivo de ser inserido majoritariamente na Educacao Infantil, afim
de estabelecer um contato prematuro dos cidaddos com a temética e desenvolver a

conscientizagdo ambiental ao longo dos anos.

Em 5 de outubro de 1988, na promulgacao da Constituicdo Federal utilizada
atualmente, foi oficializado o Capitulo do Meio Ambiente no Brasil. Nele, consta a
Educacdo Ambiental como obrigatdria em todos os niveis escolares, porém néo a cita
como matéria ou disciplina. Nos dias de hoje, continua ndo sendo apresentada como
uma disciplina de fato, mas é constantemente trabalhada através de projetos
interdisciplinares e programas externos, ainda de forma obrigatéria em todos os

segmentos da educacao formal, para se manter integrada e sempre presente.

"A educacdo ambiental € um componente essencial e permanente da
educacédo nacional, devendo estar presente, de forma articulada, em todos
os niveis e modalidades do processo educativo, em carater formal e nao-
formal”. (Lei N° 9.795 — Lei da Educac&o Ambiental, Art 2°, 1999)

Infelizmente, a prética relacionada a Lei N° 9.795 néo é trabalhada como
deveria, principalmente no ensino publico brasileiro. Professores da rede publica
questionam com frequéncia que, apesar da ED (Educacdo Ambiental) ser obrigatoria
desde o Ensino infantil, ndo é oferecido nenhum curso ou material de estudo ou

especializacdo para que os professores capacitem-se na area antes de aborda-lo.

Outro grande questionamento é a falta de materiais relacionados ao
assunto, sendo estes didaticos ou nado. Por um lado, os livros pedagdgicos e
educativos sdo sempre ausente de capitulos ou atividades sobre a EA, e por outro, as
escolas pesquisadas jamais disponibilizam materiais extras, como livros e jogos para

serem utilizados de forma complementar nas aulas.

Vé-se nesse contexto uma lacuna importante a ser preenchida, pois a falta
de material, e no caso de escolas publicas, falta de acesso ao pouco material

existente, atrasa perceptivelmente a evolucdo da consciéncia ambiental do povo.



40

De acordo com a BNCC (Base Nacional Comum Curricular), o processo de
alfabetizacdo das criancas no Brasil deve se iniciar no 12 ano do Fundamental, por
volta dos 6 anos e devido as diferencas pessoais de cada um, espera-se que a
alfabetizacdo integral dos estudantes seja finalizada até o 2° ano do Ensino

Fundamental I, buscando respeitar os limites e a velocidade de cada aluno.

Quadro 1: Escolaridade e Idade Requerida

Educacdo Infantil 1+ Infantil 1
Educacéo Infantil 2+ Infantil 2
Educacdo Infantil ERE Infantil 3
Educacao Infantil 4+ Infantil 4
Educacgdo Infantil 5+ Pré CA
Ensino Fundamental | 6+ Classe de Alfabetizacao
Ensino Fundamental | 7+ 2° Ano
Ensino Fundamental | 8+ 3° Ano
Ensino Fundamental | 2 < 4° Ano
Ensino Fundamental | 10 + 5° Ano
Ensino Fundamental Il 1+ 6° Ano
Ensino Fundamental Il 12 + 7° Ano
Ensino Fundamental Il 13+ 8° Ano
Ensino Fundamental Il 14 + 9° Ano
Ensino Médio 15 + 3 Anos (Nao é o foco)

Fonte: Acervo pessoal da autora baseado em Escola Estadual do Rio de Janeiro

Desse modo, desde os 6 anos de idade, as criangcas comeg¢am a ter contato
com letras, palavras, textos e livros, cada uma em seu proprio tempo. Livros ilustrados,
por exemplo, sdo um grande amparo aos momentos de aprendizagem de leitura, pois

complementam as histérias e as tornam mais interessantes aos olhos dos mais jovens.
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Assim, a utilizacdo de livros infantis ilustrados é totalmente benéfica para
auxiliar na alfabetizacdo das criancas, e importante também no periodo posterior, afim

de manter o interesse do individuo nos livros, e consolidar seu habito de leitura.

Figura 6: 30 Livros infantis mais lidos em 2017 no Brasil

Fonte: https://leiturinha.com.br/blog/os-30-melhores-livros-infantis-de-2017/

E de conhecimento geral que a EA precisa ser um processo continuo e
perene, e ndo pode ser abordada exclusivamente nas escolas, sob pena de diminuir
sua efetividade e poder de convencimento. Ela precisa ser reforcada, aplicada e
exemplificada também em casa e nas ruas, para que as criancas sintam o real reflexo

dessas acdes em suas vidas.

Por isso salienta-se a necessidade de novos materiais ladicos, voltados
para o aproveitamento do tema durante momentos de lazer, para que 0s jovens se
familiarizem com os termos e identifiquem-se com a causa de maneira divertida e
casual. Desta forma, haverd uma relutancia menor em relagdo a questdo quando a
mesma for abordada em sala de aula, e sera possivel um melhor aproveitamento e
fixacdo do conteldo na mente das criangas.

A fim de compactuar com essa ideia, duas ONGs conhecidas no meio, 0
Blog QUIMDIM e o Laboratério de Educacgao, prepararam artigos sobre os “Melhores

livros infantis para desenvolver a Consciéncia Ambiental”.


https://leiturinha.com.br/blog/os-30-melhores-livros-infantis-de-2017/
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» Para as criancas de até 2 anos de idade:
- Cadé os Bichos?

Sinopse: “Em Cadé os bichos? De Cris Eich, mae e filha vao passear na
floresta e conhecer os animais da natureza brasileira, mas o bicho homem também
passou por la e deixou sua marca, enquanto as criancas se divertem e aprendem com

essa historia, os leitores mais experientes serdo tocados pelo seu final abrupto e real”
- Pé-de-bicho

Sinopse: “Em forma de lengalenga, a diversidade da nossa flora aparece
neste delicioso conto acumulativo, em que cada bicho que surge na arvore se

transforma em um convite para explorar a ilustracdo. Livro do estilo Onde esta Wally?!”
- Tapajos

Sinopse: “Nesta obra de Fernando Vilela, acompanhamos o cotidiano de
Caua e Inaé, que vivem em um vilarejo as margens do rio Tapajés. Eles moram em
uma casa de palafitas, e o tempo é marcado pela estacdo das chuvas, quando eles
tém de se mudar de casa. Além da narrativa do texto, ha muito para se ver e conhecer

sobre a vida das personagens conforme observamos as ricas imagens do autor.”

* Para as criangas de 3 até 5 anos de idade:
- Boniteza silvestre

Sinopse: “Nos poemas de Lalau, poesia e informagdo se encontram de
maneira lirica e ao mesmo tempo delicada. Eles tém um ritmo e uma musicalidade
que tornam a leitura muito divertida. Além disso, no texto os leitores podem encontrar

algumas pistas sobre o animal homenageado, seu habitat e suas caracteristicas.”
- Abaré

Sinopse: “Os Matis tém grande amor pela floresta e pelos animais, e para
eles todos séo abarés! A obra traz muitos animais da fauna brasilei-ra. Em uma leitura
compartilhada, é importante nomear com a crianca 0S animais que aparecem na
imagem, em um exercicio de memoria e lin-guagem. Nomes de origem indigena sao

desconhecidos por muitos brasileiros. “
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* Para as criangas de 6 até 8 anos de idade:
- Estranhas Criaturas

Sinopse: “Os animais da floresta sdo convidados para uma festa, mas
guando voltam ndo encontram mais suas casas: sua floresta havia sido devastada.
Estranhas criaturas levaram as arvores embora. Nesta instigante obra, os autores
nunca diferenciam os seres humanos (as estranhas criaturas) dos animais. Para
resolver o problema, os animais da floresta usam entdo as mesmas estratégias que

0s humanos langcaram méao para desmatar a floresta.”
- A Perigosa Vida Dos Passarinhos Pequenos

Sinopse: “Esta obra de Miriam Leitdo traz, costurada em uma historia
central, uma série de pequenas narrativas sobre passaros pequenos. A autora explica
gue tais historias surgiram de fatos observados em seu sitio. Afinal, no cotidiano
acelerado, muitas vezes ficamos ensimesmados e ndo conseguimos parar para
observar o mundo que acontece ao nosso redor. O mundo das pequenices, tédo

reveladoras.”

Figura 7: Livros Brasileiros infantis com Tematica Ambiental

Fonte: https://quindim.com.br/blog/meio-ambiente-para-educacao-infantil/



https://quindim.com.br/blog/meio-ambiente-para-educacao-infantil/
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Por fim, o Portal ReviewBox Brasil (2022) publicou um pequeno Guia de
Compras de livros, reforcando todas estas ideias e pontuando os principais critérios a
serem analisados na hora de buscar por Livros Infantis. Estes sao: Idade da Crianca,

Material do Livro, NUumero de Paginas e Quantidade de cores e elementos interativos.

O fator da idade € enfatizado com o mais importante, pois durante a
infancia, o desenvolvimento intelectual acontece em ritmo acelerado, dividindo este

periodo em diversos pontos, exigindo tipos de livros totalmente diferentes.

* Entre 0 e 2 anos: Utilizagédo de frases rimadas e poucos elementos por pagina, para

simplificar a interpretacdo de cores e formas. Ideal para aplicar texturas e volumes.

* Entre 3 e 5 anos: Titulos educativos, como histérias sobre amizade e diferencas.

Ainda com enredos curtos, formas basicas e nimeros. Poucos elementos por pagina.

+ Entre 6 e 8 anos: E quando se inicia o interesse por enredos mais complexos. Mais
elementos por pagina e histérias que contenham aventura e emoc¢do. Também é

recomendado separa-lo por capitulos, para pausar a leitura e ndo torna-la macante.

* Entre 9 e 12 anos: Livros que ndo necessitam mais de tantas ilustragbes ou
elementos visuais, pois a imaginacao ja esta desenvolvida. A indicacdo é de Ficcdes

Cientificas e historias que possuam elementos parecidos com o cotidiano.

O segundo fator a ser analisado é o Material do Livro. Este ponto é mais
consideravel quando trabalha-se com os dois primeiros publicos (Entre 0 e 5 anos),
pois a Implementacdo de areas de feltro ou tecido ajudam a manter a atencdo de
criancas mais jovens. Nos publicos seguintes, apenas refor¢ca-se que o livro possua

certa robustez para que se mantenha resistente.

O Numero de Paginas, por sua vez, também é de maior importancia nos
dois primeiros publicos, onde o ideal seria historias curtas, que possam ser finalizadas
em pouco tempo. Para as criangas mais velhas, recomenda-se a separagdo em

capitulos, de preferéncia com pontos de suspense ou tensdo para manter o interesse.

E sobre a Quantidade de Cores e elementos interativos, vale se lembrar
gue todo e qualquer produto voltado para o publico infantil (n&do apenas livros) precisa
ser rico em cores e elementos. Pois além de chamar atengéo visualmente, estimula o

desenvolvimento de diferentes areas do cérebro.
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2.1.2.4 Criag&o de Personagens

Outro dos pilares essenciais para uma boa execucdo deste projeto é o
Fundamento da Criac&do dos personagens que irdo compor a histéria. O ato de criacao
de uma personagem por si s6, independentemente do objetivo de uso, ja exige grande
planejamento e técnica. Quando o mesmo é destinado a uma ficcdo e ndo a um

material publicitario, entdo, ainda mais cuidados devem ser levados em consideracao.

Segundo uma publicagéo da Plataforma Design Culture (2017) “Character
Design ou Design de Personagem se trata do projeto de composicdo de um
personagem desde a construcdo béasica de suas formas visuais até detalhes

especificos de sua personalidade.”

Portanto, compreende-se que o termo significa todo o processo criativo de
desenvolvimento de um ser imaginario, passando por todos 0os campos que a tornam
um individuo. E uma ideia que vai muito além de apenas uma ilustracéo, tornando o

processo bem mais metédico e detalhado.

De acordo com a Escola de Arte Digital Revolution, no Guia do Character
Design (2021) é de suma importancia conhecer algumas nomenclaturas utilizadas no

meio de Design de Personagens para que seja possivel aplica-las em seus trabalhos.

» Conceito

Aspectos que determinam sua origem. De onde veio? Em que mundo vive?
Em que época se passa? Que acontecimentos em sua trajetoria afetaram sua
personalidade? Mesmo que as respostas nao estejam totalmente decididas, busca-se
que o maximo de detalhes j4 esteja presente no briefing, para que se possa tracar a

esséncia do personagem e trabalha-lo com mais facilidade ao longo do processo.

* Arquétipo

Vocabulario importado da Psicologia, criado por Carl G. Jung, que
representa os blocos de padrdes de comportamentos e ideias associados a certos
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personagens ou individuos. De forma informal, podem ser comparados a
“estereotipos”, onde individuos do mesmo arquétipo tendem a repetir certas atitudes

guando postos em contextos ou situacdes semelhantes.

* Formas Basicas

As formas geométricas sao recursos muito simples, mas que podem ajudar
a solidificar a esséncia do seu personagem de forma visualmente atrativa. S&ao
elementos importantissimos para a definicdo da silhueta do personagem também,

outra questao que ajuda a concretizar sua individualidade.

Normalmente, formas arredondadas séo utilizadas para representar
personagens bondosos, amigaveis, carinhosos, felizes e mais “palpaveis”, Ihe dando
abertura para se aproximar. Por outro lado, quadrados e retangulos representam a
solidez, acompanhando personagens mais sérios, estaveis, responsaveis, sabios e
confiaveis. E por ultimo, os triangulos, por serem pontudos, sdo mais associados a
agressividade e a instabilidade, pois “machuca”. Costumam ser utilizados em vildes,
personagens maléficos, explosivos, perigosos ou de carater duvidoso. Mas também

associam-se a elementos velozes e energéticos, por parecerem aerodinamicos.

No exemplo abaixo é notério como a aura do personagem € alterada

guando suas formas basicas seguem padrées diferentes.

Figura 8: Formas bésicas aplicadas ao rosto de um Personagem

Fonte: https://revolutionnow.com.br/como-criar-personagens-usando-formas-basicas/



https://revolutionnow.com.br/como-criar-personagens-usando-formas-basicas/
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* Thumbnails

Thumbnails sdo desenhos feitos em espagos propositalmente pequenos,
para que o artista liberte-se de detalhes, focando apenas na configuragao visual geral
do personagem. A intencao é criar op¢des diferentes, testando composicdes distintas
e alternadas em um menor espaco de tempo. Nesta fase ndo € recomendado repetir
as informacdes escolhidas, pois sera feita uma analise posterior para unir estes

melhores elementos e combind-los na criagdo de uma préxima alternativa.

A expressdo Thumbnail vem do inglés “Thumb” que significa dedao, e

“Nail”, unha, para remeter o tamanho do sketch ao tamanho de uma “unha do dedao”.

Figura 9: Exemplo de um quadro de Thumbnails
Fonte: https://www.behance.net/gallery/34354811/Andean-Sky-Interactive-Comic

* Regra do PMG

Concepcao que pode causar estranheza em primeira vista, mas que na
pratica é utilizada em todos os personagens criados por grandes empresas
especializadas, como Disney, Pixar, DreamWorks e Cartoon Network. E o ato de
distorcer propor¢des humanas, alternando entre pequeno (P), médio (M) e grande (G),
para enfatizar as caracteristicas mais relevantes de um personagem, também
auxiliando em sua apresentacao inicial. Pode ser utilizado no personagem, em
objetos que ele carrega e até mesmo em cenarios, para criar uma ambientacdo mais

imersiva e condizente com o estilo da obra.


https://www.behance.net/gallery/34354811/Andean-Sky-Interactive-Comic
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Figura 10: Exemplo de utilizacdo do PMG

Fonte: https://revospace.com.br/artigo/o-quia-do-character-design/

* Lei da Reta vs. Curva

E um conceito que busca trazer o dinamismo para a imagem e um amparo
para a movimentagdo do personagem. Consiste em contrastar linhas curvas com

linhas retas na silhueta do personagem para causar fluidez e ritmo.

Figura 11: Exemplo de utilizacdo da Lei Reta vs. Curva

Fonte: https://revospace.com.br/artigo/o-guia-do-character-design/



https://revospace.com.br/artigo/o-guia-do-character-design/
https://revospace.com.br/artigo/o-guia-do-character-design/
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* Model Sheet

E por ultimo, depois de aplicar todos os conceitos apresentados acima, ha
a fase de montagem da Model Sheet do personagem, em portugués, prancha de
modelos. Esta ird mostra-lo em angulos diferentes, (como por exemplo, de costas, de
frente, 3/4, de lado) para que possa ser animado ou modelado por outro profissional,
caso necessario. Também serve para visualizar todas as caracteristicas impressas na

aparéncia do personagem, provando que tudo se conecta e faz sentido.

A critério de enriquecimento de detalhes, também pode conter algumas
posicées em movimento, como correndo, rindo, lutando, ou até mesmo partes isoladas
do personagem que normalmente ficardo cobertas por outras informagdes (como

roupas, cabelo e etc).

Geralmente a Model Sheet vem acompanhada de uma area ou pagina
adicional chamada de Expression Sheet, a folha de expressdes. Mostrando as
expressdes faciais principais do personagem, geralmente baseando-se em sua
personalidade, fazendo as escolhas afim de mostrar como ele apareceria na maioria

das cenas trabalhadas.

belt buckle detail
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Figura 12: Exemplo de utilizacdo da Model Sheet

Fonte: https://revospace.com.br/artigo/o-quia-do-character-design/



https://revospace.com.br/artigo/o-guia-do-character-design/
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2.1.2.5 Teoria & Psicologia das Cores

Compreende-se por definicao cientifica de “Cor”, a interpretagédo dos sinais
eletro nervosos dos olhos pelo cérebro, quando a luz branca é refletida ou absorvida
pelos corpos. Este termo, mesmo que cunhado na Roma antiga, jamais foi alterado.

De modo simples, se entende por cor a Impressao Visual causada pelos raios de Luz.

Segundo Newton, as sete cores que formam o espectro da luz Branca (luz
natural emitida pelo sol) séo: vermelho, laranja, amarelo, verde, azul, anil e violeta. Ao
longo de seus estudos, também foi Newton a inventar a primeira versado do Circulo
Cromaético (ou Disco Cromatico, como também é chamado) ao juntar todas as cores

possiveis de serem refletidas através do espectro em uma representacdo ordenada.

Posteriormente, no inicio do Século XX, os pintores alemaes Johannes Itten
e Paul Klee, ambos professores da Bauhaus, ampliaram pesquisas na area,
conseguindo gerar 0s sete contrastes basicos avistados no circulo cromatico de hoje.
E desde entdo o modelo do “Disco Cromatico” é utilizado como fundamento basico

em varias areas, como comunicac¢ao, construcao, decoracao e até mesmo saude.

P
'

A

Figura 13: Circulo Cromético

Fonte: https://www.coreslovers.com/post/circulo-cromatico-quando-usar-e-quando-largar



https://www.coreslovers.com/post/circulo-cromatico-quando-usar-e-quando-largar
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Para entender um pouco melhor como funcionam as classificagdes feitas a

partir do Circulo Cromatico, primeiro € preciso entender as cores em si.
» Cores Primarias

As cores primarias sdo o Vermelho, o Amarelo e o Azul. Nao é possivel

fragmenta-las em outras cores, elas sao puras. Todas as outras cores partem delas.

Figura 14:; Cores Primarias

Fonte: https://profissaomestre.com.br/cores-primarias/

» Cores Secundarias

Ja as secundarias, sdo as 3 cores criadas a partir das misturas basicas

das primarias, tendo como resultado o Verde, o laranja e o Violeta.
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Figura 15: Cores Secundarias

Fonte: https://profissaomestre.com.br/cores-primarias/



https://profissaomestre.com.br/cores-primarias/
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52
» Cores Terciarias

E por ultimo vem as cores terciérias, que sdo as ultimas 6 cores do circulo cromético.

Que sdo misturas de cores primarias com cores secundarias.

Figura 16: Cores Terciarias

Fonte: https://brasilescola.uol.com.br/artes/cores-primarias.htm

De acordo com a plataforma Reforma Visual (2017) Outra propriedade
muito importante na comunicacao visual € a Saturacdo. Ela pode ser medida pela
intensidade e/ou pureza de uma cor. Quando menos mistura houver nesta cor, mais
saturada ela sera. E quanto mais misturas forem feitas, menos saturada ela sera.

Concluindo-se assim, que as cores mais saturadas sdo as primarias.

Figura 17: Saturagdo nas Cores

Fonte: https://reformavisual.com/circulo-cromatico/



https://brasilescola.uol.com.br/artes/cores-primarias.htm
https://reformavisual.com/circulo-cromatico/
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As cores também podem ser classificadas por temperatura, sendo divididas
em Quentes e Cores. A Importancia desse conceito se da em relacdo a Psicologia das

Cores, ja que a escolha da paleta de cores podera influenciar a mensagem final.

CORES
FRIAS

CORES
QUENTES

Figura 18: Temperatura nas Cores

Fonte: https://reformavisual.com/circulo-cromatico/

Segundo o site da Reforma Visual (2017), as cores quentes transmitem
extroversao e possuem efeito dilatador, causando a impressdo de aumentar a
superficie que as contém. Ja as cores frias, sdo mais discretas e suaves, também
consideradas cores de contracao, ou seja, tendem a diminuir a superficie que colorem.
Sao boas para indicar momentos mais neutros ou calmos, e sdo recomendadas para
compor partes que nao devem chamar tanta atencéo.

Por fim, ha as combinagdes de “Harmonizagédo”. Que sao agrupamentos de

cores do circulo cromatico que funcionam bem quando aplicadas juntas.


https://reformavisual.com/circulo-cromatico/
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» Cores Complementares: (suplementares ou de contraste), sado tons de lados opostos
do circulo. Funcionam bem para o efeito de intensidade e saturacao.

» Cores Analogas: Combinacdes de 2 a 3 cores adjacentes. Criam um efeito de fluidez

e continuidade por utilizarem tons proximos.

* Triade: Escolher 3 cores que estéo a distancias iguais no disco. Assim causa-se uma

grande sensacao de contraste. As 3 cores primarias formam uma triade, por exemplo.
» Cores Quadradicas: Juncao de 4 cores equidistantes que causam dinamismo.
* Cores Retangulares: Utilizac&o de 4 cores terciarias para obter contraste mais suave.

+ Cores em Fenda: E uma variacdo da combinacdo complementar. Com uma cor

primaria e duas cores complementares, causa mais contraste mas € menos intenso.

COMPLEMENTARES ANALOGAS TRIANGULAGAO
®
Q
®
MEIO-COMPLEMENTARES RETANGULO QUADRADO

I3

Figura 19: Combinac¢des de Cor

Fonte: https://nossoatelie.com/wp-content/uploads/2018/07/novos_circuloscromaticos-01.png



https://nossoatelie.com/wp-content/uploads/2018/07/novos_circuloscromaticos-01.png
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Como dito no artigo “Guide to Creating Color Schemes” de Ann Maulina
(2019) Quando aplicadas a llustracdo, as cores trazem seus proprios significados e
sentimentos especificos. A Escolha da paleta dos personagens, cenarios e do Projeto
Grafico em geral pode indicar a esséncia e género da histéria, mesmo antes de a ler.

Figura 20: Diferentes Esquemas de Cores aplicados ao mesmo quadro
Fonte: https://www.clipstudio.net/how-to-draw/archives/156922



https://www.clipstudio.net/how-to-draw/archives/156922
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No exemplo acima, observa-se que ao aplicar uma iluminacédo de cores
quentes, o sentimento passado pela imagem é totalmente diferente de quando
aplicada uma iluminacéao fria. As sensacdes advindas de cada combinacdo podem
alterar completamente o contexto da cena. E um recurso narrativo excelente para

causar peso e emoc¢ao em uma ilustracgao.

Abaixo, h& varios exemplos realizados pela a artista Ann Maulina, em seu
artigo para a plataforma Art Rocket, de como o resultado de uma boa aplicagdo de
combinac¢des de cores influencia na pratica. Vé-se com clareza que as ilustracdes
possuem mais historia e contexto quando as propriedades da cor sdo utilizadas

corretamente. Unindo saturagéo, luminosidade, harmonia e Contraste.

Monocromatic Analogous Complementary

Figura 21: Exemplos de Combinacdes aplicadas a ilustracéo

Fonte: https://www.clipstudio.net/how-to-draw/archives/156922



https://www.clipstudio.net/how-to-draw/archives/156922
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O motivo dessas diferentes sensacdes experimentadas em cada quadro
pode ser facilmente explicado através de algo chamado “Psicologia das Cores”.

7

A Psicologia das Cores €& um estudo que busca compreender o
comportamento humano em relagédo as cores. Dessa forma, essa area da
psicologia analisa e define quais os efeitos que cada cor gera nas pessoas,
como mudancas nas emocgdes, nos sentimentos, a criacdo de desejos e muito
mais. (ROCKCONTENT, 2020)

A Psicologia das Cores reconhece oito emoc¢fes primarias. Estas sao:
raiva, medo, tristeza, nojo, surpresa, curiosidade, aceitacdo e alegria. Para cada uma
delas ha uma cor, e desta maneira, elas podem influenciar no comportamento

humano, estimulando nosso cérebro de formas diferentes.

AGGRESSIVENESS

mlmg'

DISTRACTION

DISAPPROVAL

Figura 22: Diagrama da CopyPress - Emocdes relacionadas a cada cor

Fonte: https://rockcontent.com/br/blog/psicologia-das-cores/



https://rockcontent.com/br/blog/psicologia-das-cores/
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Como provado anteriormente, a temperatura funciona como uma
simplificacdo desta analise, mostrando como a gama de cores influencia
sentimentalmente na mensagem. Enquanto as cores quentes transmitem energia e

entusiasmo, as cores frias transmitem a racionalidade, a calmaria e o profissionalismo.

Quando aplicadas ao Marketing e ao Design, pode-se traduzir esses
sentimentos em grandes oportunidades de venda. De acordo com pesquisas, 93%
dos consumidores consideram que a aparéncia visual é o fator que mais contribui para
a decisao final de compra. “A cor representa 85% da razdo pela qual vocé comprou

um produto especifico”, segundo Neil Patel do Quick Sprout.

Abaixo, apresenta-se uma imagem com as principais cores do espectro e
alguns de seus respectivos significados. Ao lado, pode-se ver exemplos de empresas
grandes do mercado que utilizaram da Psicologia das Cores na confec¢cdo de suas
marcas. Mas vale ressaltar que todas as cores ainda estao sujeitas a interpretacdes
diferentes no ambito pessoal. E cada uma dela possui tanto sentimentos positivos
guanto negativos, é interessante que sempre se analise os dois antes de aplica-los.
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Figura 23: Exemplos de marcas com cada cor

Fonte: https://www.envox.com.br/blog/a-influencia-das-cores-no-marketing-digital/



https://www.envox.com.br/blog/a-influencia-das-cores-no-marketing-digital/
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2.1.2.6 Diagramacao

A definicdo de Diagramacéo, conforme Redator da Rock Content (2017) é
“Um conjunto de técnicas e praticas do design grafico para distribuir e organizar os
elementos em uma pagina: principalmente, textos e imagens. A diagramacao é
fundamental em websites, blogs, revistas, jornais e outros materiais graficos.” Isto
posto, pode-se assumir que ela é a principal responsavel por organizar a exposi¢ao

dos conteudos de forma geral, utilizando da linguagem visual e suas propriedades.

A grande importancia da Diagramacao ndo esta apenas na estética, e sim
na usabilidade da peca. Uma ma diagramacédo vai além de apresentar incOmodo

visual, pois pode afetar seriamente a funcionalidade da mesma.

Diagramar € a arte de compor um material, seja ele online ou off-line,
utilizando elementos visuais e textuais. Diagramar € muito mais do que fazer
um design bonito. Para ser efetivo nesse trabalho é importante ter em mente
todos os principios basicos do design (forma, cor, ritmo, enquadramento,
modularidade, grid, movimento, etc). Quanto mais entender como tudo
funciona, como as pessoas veem o0 que vocé faz, mais facil sera quebrar
regras e tentar solugdes fora da caixinha. (MISSACI. MIATI, 2016)

Para auxiliar os profissionais, e leigos, designers ou néo, neste processo
tdo importante, tanto a Rock Content (2017) quanto a Gréfica Printi (2014) publicaram
artigos de estudos sobre Dicas para uma melhor diagramacado. Neles, ha a citacao de

6 conceitos essenciais para o reconhecimento desse processo:

1 « Defini¢cdo de Grid

Segundo o site Ciabyte Design (2014) “O grid é uma representacao grafica
que serve como suporte para elementos que compor&o um layout [...] E representado
por linhas horizontais e verticais que promovem o alinhamento dos componentes

graficos da pagina (imagens, textos, anuncios, formas, etc.)”.

Ou seja, o Grid € um recurso fundamental para organizar o layout. Ele ajuda

a definir o espaco disponivel e a quantidade de conteudo distribuida por cada parte.
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E baseado no grid que se define as margens, espacamentos entre cada bloco e
exatamente onde entrardo as imagens e as massas de texto do projeto.

Como enfatiza Beth Tondreau (2009, p.10) os componentes basicos de um
grid sdo: As Colunas, que representam 0s campos verticais que contém textos ou
imagens; Os Modulos, que sao divisbes individuais separadas por espacos uniformes,
e podem ser combinados para formar areas de texto ou imagens maiores; As
Margens, que sdo as bordas periféricas que delimitam o espaco util; As Zonas
Espaciais, que sdo agrupamentos de moédulos ou colunas; As Guias Horizontais, que
sdo alinhamentos que quebram as colunas em varias partes e guiam o leitor pela
pagina; E por fim, os Marcadores, que ajudam na navegacdo pelo documento,
indicando nimeros de pagina, titulos, capitulos e etc.

Figura 24: Componentes de um Grid
Fonte: https://issuu.com/editorablucher/docs/issuu_grid isbhn9788521204947/5



https://issuu.com/editorablucher/docs/issuu_grid_isbn9788521204947/5
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Além dos componentes de um grid, também é importante saber reconhecer

os tipos de grid, que segundo o Blog Futura Express (2020) s&o:
- Grids de Uma Coluna

Utilizado exclusivamente para textos grandes e corridos, continuos, como

livros, relatérios, ou pecas graficas com pouquissimos elementos.

Figura 25: Grid de Uma Coluna
Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-qgrid/

- Grids de Duas Colunas

Esta opcéo é mais flexivel. Pode apresentar um texto dividido ou dois textos
independentes. Suas colunas podem ter larguras idénticas ou diferentes. Se for caso,

a mais larga deve ter o dobro da largura da estreita, para ficar harmonico.

Figura 26: Grid de Duas Colunas

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/



https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/
https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/
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- Grids de Mudltiplas Colunas

Ainda mais flexivel que os ja apresentados, é recomendado para organizar
grandes quantidades de texto e imagens, utilizando colunas variadas. Websites,

jornais, revistas de mercado e tabelas sdo alguns exemplos deste tipo.

Figura 27: Grid de Trés Colunas

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/

- Grids Modulares

Os grids modulares na verdade sdo a juncdo de um grid de mudltiplas
colunas com as guias horizontais, que o partem em varias areas uniformizadas.
Requisitados em projetos mais complexos e com mais informagfes, com graficos e

jornais, pois os modulos ajudam a controlar melhor o contetudo e espaco.

Figura 28: Grid Modular

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/



https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/
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- Grids Hierarquicos

E um grid um pouco diferente, pois ndo possui um padrdo, ele apenas é
composto por zonas hierarquicas, dividindo as telas verticalmente e horizontalmente.
Sites utilizam bastante esse grid devido ao conteudo dinamico e redimensionamento
gue ocorre por causa dos diferentes tipos de tela. Mas esse grid se adapta ao projeto,

entdo pode-se utilizd-lo em livros, revistas, etc. como afirma Futura Express (2020).

Figura 29: Grid Hierarquico

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/

2 « Hierarquizacao da leitura

Além dos grids que representam uma parte essencial da diagramacéo, ha
também outros componentes de grande impacto que auxiliam na organizacdo e

limpeza do conteudo a ser apresentado. Um deles é a hierarquizacdo do contetdo.

Na verdade, antes de comecar a diagramar, precisa-se organizar todas as
informacdes e componentes que estardo presentes naquela peca grafica, e lista-las
por ordem de importancia. Assim que isso estiver pronto, e o grid for definido, sera
facil saber quais elementos precisam ter mais ou menos destaque. Deve-se brincar

com tamanhos e pesos de fonte, para pensar em como cada elemento aparecera.

“Trabalhar bem a hierarquia das informacdes garantira que o seu publico
visualize o trabalho e, em poucos segundos, tenha uma ideia do que se trata dando
continuidade na leitura se aquele conteddo gerar algum impacto significativo para ele.”
(MIATI, 2016)


https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-grid/
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33'252“&2‘3% GUIA PRATICO
DO SEGURADO

SUA SAUDE ESTA
EM NOSSOS PLANOS SUA SAUDE ESTA EM NOSSOS PLANOS

PARA CONSULTAR
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ACESSE O SITE:
www.site.com.br/acesso
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Figura 30: Exemplo de aplicacdo de Hierarquia de Leitura

Fonte: https://www.miati.com.br/blog/4-principios-essenciais-da-diagramacao

3 *» Contraste e Ordem de Leitura

Além hierarquia gréafica estabelecida pelo tamanho dos elementos e peso
das fontes, também ha a opc¢édo de utilizar o contraste de cores para auxiliar na
conducdao do leitor pela peca. Quanto maior o contraste, mais facil sera de direciona-
lo. Como pode ver nas opcdes abaixo, a leitura comeca pela cor mais forte, e isso
pode afetar a mensagem. No primeiro exemplo, inicia-se por “do segurado” antes de

ler-se “guia pratico”, confundindo o leitor.

GUIA PRATICO
DO SEGURADO DO SEGURADO

SUA SAUDE ESTA EM NOSSOS PLANOS SUA SAUDE ESTA EM NOSSOS PLANOS

Figura 31: Exemplo de Contraste de Leitura

Fonte: https://www.miati.com.br/blog/4-principios-essenciais-da-diagramacao
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4 « Espagos em branco

Para que o leitor consiga identificar e absorver o conteddo, é preciso que
haja um espaco consideravel de arejamento entre cada bloco de informacdes. Estes
espacos também sédo chamados de areas de respiro, onde o usuario pode descansar
o olhar e tirar a tensdo da concentracao nos textos. As margens, por exemplo, sdo um
tipo de area de respiro. Ao combina-la com espagos internos entre os itens, sera

possivel enfatizar muito mais as partes importantes do projeto.

Como confirma a Plataforma Rock Content (2020) “Respeitar os espacos
em brancos € um dos segredos de como fazer uma diagramacdo como um

profissional. Quando essa regra ndo € respeitada, as informacdes se misturam,

gerando um visual confuso e pouco atraente.”

5 « Alinhamento e identidade

Ao manter um mesmo padrdo de alinhamento, em combinacdo com as
outras propriedades, cria-se uma identidade na peca gréfica, causando uma sensacao
de harmonia e conforto entre os elementos. Mas manter o padrdo apenas no
alinhamento néo é o suficiente, ele é apenas um apoio. Deve-se padronizar todos 0s

elementos que compdem o projeto, como cores, grafismos, tipografias e etc.

6 * Tipografia

E por ultimo, a tipografia, que também sera melhor abordada no proximo
capitulo. A fonte escolhida interfere no interesse e na credibilidade da obra. E preciso
tomar muito cuidado com este item. Dependendo do espagamento entre 0s caracteres
e seu estilo de construcao (serifado, manuscrito e etc), pode-se prejudicar gravemente

a legibilidade, e um texto ilegivel espanta qualquer leitor.

Fontes serifadas séo indicadas apenas para textos corridos e de midias
impressas, ja as letras mais arredondadas e sem serifa sdo as ideais para circulacao
no meio digital. Mas, independentemente da escolha da fonte, ndo se deve utilizar
mais de dois tipos por material. Apenas escolher um para titulos e outro para o texto.
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2.1.2.7 Tipografia

Segundo a Print (2013) “Tipografia é uma palavra de origem grega (typos
— forma e graphein — escrita) e pode ser definida como o processo de criacdo da

composicdo de um texto, dando ordem estrutural e forma para a comunicacéo.”

Mas como complementa a Futura Express (2020) “Tipografia significa a
“‘impressao dos tipos”, nome mais comum para fontes de letras. Contudo, atualmente
este € o nome dado ao estudo, criacdo e aplicacdo de caracteres, estilos, formatos e

disposicéo visual de palavras.”

Orelha Terminal Titulo
Altura de versal
Altura=X
Linha de base lp ’ gr? l
Haste co  Descendente Bojo Serifa Espora

Figura 32: Nomes e Anatomia de um Tipo

Fonte: https://rockcontent.com/br/blog/tipografia/

7

Ja uma Fonte Tipogréfica, é simplesmente um padrdo ou colecdo de
caracteres tipograficos de uma mesma anatomia utilizados pelos computadores e
celulares de hoje em dia. Possuem mesmo desenho, atributos e proporcdes de
tamanho. Inicialmente, existem 4 classificacfes primarias para as Fontes Tipograficas

de Letras, como se pode conferir abaixo:

ddao

Sans Serif Serif Script Dingbat

Figura 33: Classificacdes de Fontes

Fonte: https://rockcontent.com/br/blog/tipografia/



https://rockcontent.com/br/blog/tipografia/
https://rockcontent.com/br/blog/tipografia/
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« Serif (Serifadas)

As fontes com serifa sdo as mais indicadas para midias tradicionais
impressas ou pecas com estilo retr6. Também sdo as mais adequadas para livros e
volumes maiores de texto. Seus prolongamentos servem para formar uma linha
imaginaria e ajudar na continuidade da leitura, criando uma sensacao de unido entre
as letras das palavras e evitando cansaco desnecessario no olhar. Alguns exemplos

de fontes com Serifa sdo: Times New Toman, Georgia, Courrier, Cinzel e Apple.

Baskerville

Figura 34: Exemplo de Fonte com Serifa

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/

» Sans Serif (Sem Serifa)

As fontes sem serifa sdo as que ndo possuem nenhum tipo de
prolongamento em suas extremidades. Sao recomendadas para textos mais curtos e
pecas de Design Gréfico, por possuirem aspecto mais moderno e transmitirem
clareza, leveza e organizacdo. Também sdo utilizadas para titulos, e em textos
digitais, pois neste caso, a serifa em contraste com a tela brilhosa causa confuséo.

Alguns exemplos de fontes Sem Serifa s&o: Helvética, Arial, Futura, Optima e Kabel.

Avenir

Figura 35: Exemplo de Fonte Sem Serifa

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/



https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/
https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/
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* Script

A tipografia Script, também chamada de cursiva ou manuscrita, € o tipo de
fonte que simula a escrita humana, sendo detalhada e alongada. Costumam ser mais
finas e elegantes. S&o consideradas tradicionais e classicas pois eram usadas desde
a caneta de penas. passam a mensagem de classe e antiguidade, sendo muito
comuns em convites de formatura, casamento e etc. Alguns exemplos de fontes Script

sao: English111, Vivace BT, TypoUpringht BT e Amazone BT.

Billy Ohio

Figura 36: Exemplo de Fonte Script

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/

* Display ou Dingbat

Também inluindo as chamadas de Old School ou Géticas, sdo as fontes artisticas,
bem mais enfeitadas e podem ter simbolos e desenhos nos lugares de algumas letras.
Sao utilizadas para situagdes muito especificas, geralmente para titulos ou detalhes
que tenham a ver com o propésito da peca grafica. Também ocorre de serem criadas

para logotipos e depois registradas. Exemplos: OldEnglish, Goudy Text e Woody

Figura 37: Exemplo de Fonte Display

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/



https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/
https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/

69

Além das classificagfes basicas, segundo o site da Futura Express (2020),
As fontes de letras podem se encaixar em uma determinada familia, tendo como
principal aspecto determinante para esta classificacdo o desenho da fonte. No
entanto, as fontes participantes de uma mesma familia possuem variacdes, tais como
a espessura, altura, inclinacdo e outros detalhes. Este conjunto recebe o nome de
Familia Tipogréfica.

As variacdes mais comuns de serem encontradas séo: Thin, Light, Regular,
Medium ou Semi Bold, Bold e Black ou Extra Bold (todas com a variacdo em Italico
também), além de Condensed, Regular e Extended, que apenas algumas oferecem.

Cada um com suas indicacdes e momentos corretos para seu uso.

Light ltalico
ABCDEFGHIELMMOPOQRSTUNVWEYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVIWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567880 1234567890

Reqular Condensado
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWYYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnoparstuvwyz

1234567890 1234567890

Bold Estendido
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 1234567820

Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Tipografia: Acumin Variable Concept
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz Tamanho: 14pt

1234567890

Figura 38: Variacdes de uma familia tipografica

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/

Ao relacionar-se a literatura infantil, a tipografia ganha algumas novas
delimitac6es. Primeiro deve-se estabelecer que ha uma diferenca muito grande entre

uma tipografia para literatura infantil, e uma tipografia com aspecto infantil.

Quando o objetivo é aplica-la em materiais de leitura para um publico que
ainda esta aprendendo a ler, ou que acabou de dominar a leitura, deve-se evitar ao
maximo letras muito enfeitadas e de dificil definicdo, pois pode confundir a mente do
usuario que ainda nao esta totalmente habituado a leitura e ainda precisa fazer certo

esfor¢co para acompanha-la.


https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/

70

Outro fator que pode dificultar a leitura para as criangas é escolher uma
fonte que possua muitos caracteres semelhantes. Fator que entra em atrito com o
resultado de outras pesquisas, que indicam o interesse de criancas e melhor

legibilidade quando as letras sédo mais uniformizadas e arredondadas.

No fim da pesquisa, concluiu-se que fontes com caracteres semelhantes,
como a Futura, que A, G e O praticamente iguais, s6 sdo indicadas quando o livro
possui algum auxilio para o entendimento (como ilustracdes ou fotos) ou quando séao
textos bem curtos. Desta forma, o leitor ndo dependera apenas da compreensao

rapida da leitura, e tera pontos de descanso ao longo da historia.

De acordo com o Guia de Impressao da Printi (2021) Alguns cuidados que

devem ser tomados ao utilizar softwares graficos para desenvolver projetos.

* Optar por familias tipograficas que dispdem de varios pesos, em vez de tentar alterar

a letra manualmente no software.

» Deixar a tipografia como texto ou vetor quanto converter para PDF, pois quando

rasterizada pode comprometer a legibilidade e perder resolucéo.

» Sempre converter o texto em curva, para manter em vetor e principalmente evitar

problemas de incompatibilidade e bugs quando o receptor ndo possuir aquela fonte.

« Jamais utilizar preto 400% em texto (C 100%, Y 100%, M 100%, K 100%) pois pode
gerar erros de registro e afogar o papel dependendo da gramatura. Utilizar preto K.

d* a7

a* av

Bodoni MT alterada Bodoni MT Bold Fonte Vetor

a a.

Bodoni MT em pixel Bodoni MT em vetor Fonte em preto 400% Fonte em preto

Figura 39: Cuidados com a tipografia

Fonte: https://www.printi.com.br/quia-de-impressao/cuidados-com-tipografia



https://www.printi.com.br/guia-de-impressao/cuidados-com-tipografia
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2.1.2.8 Producéo Gréfica & Impresséo

Com o crescimento da leitura em meios digitais, tanto no formato Kindle
guanto Ebooks em PDF (que podem ser lidos em computadores, celulares ou tablets),
os livros impressos ganharam uma conotacdo bem diferente. Estes agora séo artigos
colecionéaveis, representando um clima de nostalgia, como memoérias agradaveis da

infancia, lembrangas de parentes mais velhos, entre outras.

Atualmente, os livros impressos sao comprados como itens estéticos,
objetos que as vezes nunca serdo sequer lidos, mas que embelezaréo a area em que
forem repousados na casa. Possuem acabamentos mais rebuscados e detalhistas,
buscando uma diferenciacdo marcante na experiéncia de manuseio da peca, algo que
as vezes dificulta a democratizacdo da leitura impressa, pois afeta diretamente seu
preco final. Fator que se deve sempre ponderar e levar em consideragdo no momento

das escolhas definitivas.

A textura das paginas, o verniz localizado, o cheiro do papel, a tipografia,
0s relevos e cores presente na capa, a lombada, a sensacao ao folhear, todos esses
aspectos contribuem agora mais do que nunca para que as obras possuam uma
estética marcante o suficiente para se ressaltar nas prateleiras, em meio a outras
centenas de exemplares. Para que sejam além de uma boa experiéncia de leitura,
mas também um item de decorac¢édo, afim de fazer com que o consumidor sinta que
valerd a pena optar pela versdo fisica invés da digital — que possui preco

consideravelmente inferior.

Em virtude desta nova Era da leitura, € perceptivel a necessidade de
conhecer mais a fundo todas as possibilidades de papeis, tipos de impresséo e
acabamentos disponiveis no mercado, em busca do resultado mais Unico possivel,

utilizando o maximo de recursos que possam enriquecer ou sofisticar o produto final.

Entre todos esses fatores, ha os tipos de papeis, que sao importantissimos
para determinar a qualidade final da obra. Nos casos de livros em modelos mais
tradicionais e néo ilustrados, existem 5 tipos de papel que sdo os mais utilizados na

indUstria gréafica para a confeccéo de livros.
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* Off-Set
- Gramatura: de 56 até 240 g/m2.
- Baixissimo custo e grande variedade de gramaturas.

- Sem revestimento, branco e fosco em ambos os lados, por este motivo, absorve
muito bem a tinta, melhor do que outros papeis, e ainda é resistente a umidade.

- E 0 mais utilizado na industria gréfica por ser altamente versatil.

Figura 40: Exemplo de Papel Off-set

Fonte: https://www.printi.com.br/blog/os-tipos-de-papel-suas-caracteristicas-e-aplicacoes

* Pélen
- Gramatura: de 70 até 90 g/m2.
- Baixo Custo em relagéo a outros papéis.

- Coloracéo levemente amarelada, nao reflete tanto a luz, portanto é mais agradavel
para leituras mais longas, por ser confortavel aos olhos.


https://www.printi.com.br/blog/os-tipos-de-papel-suas-caracteristicas-e-aplicacoes

- E acid-free (n&o recebe acido em sua produgéo para branqueamento das folhas),
possuindo assim um lado ecoldgico mais sustentavel e conferindo um ar mais

sofisticado a obra, além dos beneficios a saude ja citados.

Figura 41: Exemplo de Papel Pdlen

Fonte: https://papelavulso.com.br/produto/variados/papel-polen/papel-polen-bold/

* Couché
- Gramatura: de 90 g/m? até 350 g/m>.

- N&o é tdo barato quanto os anteriores, mas possui 0 melhor custo-beneficio do
ramo por conta de sua versatilidade. Pode ser utilizado tanto para miolos de livros
guanto para capas (em gramaturas mais altas ou com laminacao).

- Também possui as variag@es brilho e fosco, sendo o mais utilizado no mercado
editorial para Livros llustrados.

- Foi considerado um dos mais interessantes para o desenvolvimento do projeto.

- Nao é poroso, por ter camada vedante em ambas as faces, portanto oferece uma
durabilidade superior.
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https://papelavulso.com.br/produto/variados/papel-polen/papel-polen-bold/
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Figura 42: Exemplo de Papel Couché Brilho

Fonte: https://www.papeldepapel.com.br/papeis-a4/papeis-diversos/couche/brilho-a4-170gr/

 Papel Jornal
- Gramatura:de 48 até 50 g/m2.
- Baixo custo. E utilizado na indUstria apenas para grandes e rapidas tiragens.

- Também é poroso e com algumas fibras soltas, fazendo com que textura possa
variar entre aspera, lisa ou acetinada, dependendo da gréfica.

- A qualidade de impresséo bem baixa, sendo recomendado entdo apenas para
Jornais, revistas, blocos, folhetos e materiais promocionais de baixissimo custo.

- E feito a partir de um processamento de pasta mecanica, mas atualmente o uso
desse papel tem caido bastante, por conta de jornais, folhetos e revistas agora nédo
serem mais muito utilizados ou possuirem versodes digitais.


https://www.papeldepapel.com.br/papeis-a4/papeis-diversos/couche/brilho-a4-170gr/
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Figura 43: Exemplo de Papel Jornal
Fonte: https://www.prominent.com.br/pt/Cases-de-sucesso.html

* Supremo ou Triplex
- Gramatura: de 250 até 350 g/mz.

- E 0 mais utilizado para Capa de Livros, pois possui uma superficie com textura
extremamente lisa e ideal para impresses em alta qualidade. E tem alta resisténcia.

Figura 44: Exemplo de Papel Supremo
Fonte: https://helioprint.com.br/blog/tipos-de-papel-para-impressao/



https://www.prominent.com.br/pt/Cases-de-sucesso.html
https://helioprint.com.br/blog/tipos-de-papel-para-impressao/
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Sobre os formatos destes respectivos papeis, ha diversas opgoes e escalas
a serem escolhidos em cada lugar do mundo, assim como formas distintas de

classificacdo. Alguns exemplos de padronizagao sao:

52 mm 105 mm

A8
1| A7 o
4 A4
‘|l As
| A2
A3
£
Al

Figura 45: Formatos de papel da Série A

Fonte: https://www.printi.com.br/guia-de-impressao/formatos-de-papel



https://www.printi.com.br/guia-de-impressao/formatos-de-papel
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Figura 46: Formatos de papel da Série B

Fonte: https://www.creativosonline.org/pt/formatos-de-papel-parte-ii-din-por-din-c.html|
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https://www.creativosonline.org/pt/formatos-de-papel-parte-ii-din-por-din-c.html
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Figura 47: Formatos de papel da Série C

Fonte: https://www.creativosonline.org/pt/formatos-de-papel-parte-ii-din-por-din-c.html

Como foi observado, os papéis da série A sdo os mais utilizados no dia a
dia, inclusive como parametro para outras padronizagdes. Os papéis da série B sdo
sempre maiores do que os da A, e sao utilizados para formatos de sacolas. E a série

C esta sempre entre as duas anteriores, mais comum apenas em envelopes.

Porém, ao fim dessa busca, concluiu-se que o formato ideal para o projeto
seria 20x20 cm, pois € 0 mais comum no mercado de livros infantis, livros ilustrados,
fotograficos ou catalogos. Além de possuir tamanho e formato mais atrativos ao

publico, este esta disponivel na maioria das editoras e graficas como “Padrao Infantil”.


https://www.creativosonline.org/pt/formatos-de-papel-parte-ii-din-por-din-c.html
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Sobre a parte de acabamentos e enobrecimentos das pecas, sua
importancia gira em torno dos pequenos detalhes inseridos em cada impresséo, que
sao capazes de influenciar positivamente o consumidor, demonstrando um diferencial
sofisticado e confiante por parte da marca ou produto. Por isso, foram analisadas

algumas possibilidades:

* Corte Especial

O corte especial € muito comum e consiste na utilizacdo de uma faca que

podera recortar a peca grafica no fim da impressdo em formatos diferentes do

convencional, de acordo com o que o consumidor desejar.

Figura 48: Exemplos de Faca Especial

Fonte: https://lukedesigner.com.br/produto/cartao-corte-especial/

» Cantos Arredondados

Entre a faca especial vista acima e o refile, que € o corte tradicional em
formatos quadrados ou em linhas retas, ha também o acabamento de cantos
arredondados, muito comum em cartdes de visitas e tags. Nao necessita de faca
especial, pois 0s equipamentos que o realizam sdo encontrados por baixo custo.

Consiste no arredondamento de 1 ou mais bordas do impresso.


https://lukedesigner.com.br/produto/cartao-corte-especial/
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Figura 49: Exemplo de Tag com Cantos Arredondado

Fonte: https://www.zinkgrafica.com.br/cateqoria/tags/tag-corte-redondo

* Verniz Localizado

7z

O também chamado de Verniz UV, é usado para destacar elementos,
textos ou areas de impacto na peca, ficando com a aparéncia brilhante e a textura
mais sofisticada. Recomenda-se o0 uso de um papel fosco (ou com laminagao fosca)

para contrastar com o efeito proporcionado.

Figura 50: Exemplo de Verniz Localizado

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-verniz-localizado/



https://www.zinkgrafica.com.br/categoria/tags/tag-corte-redondo
https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-verniz-localizado/
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* Laminacao

A laminacdo é uma fina cobertura plastica, aplicada no papel com uma
mistura de cola e calor. Também chamada de Filme BOPP, além de garantir cores
vibrantes e sensacéo diferenciada ao toque, aumenta a resisténcia da peca, evitando

desbotar e borrar. Alguns tipos muito oferecidos no mercado séo:

- Laminacdo Fosca: Evita marcas de digitais ou de gordura nas pecas ao serem

tocadas, oferece durabilidade maior e esconde imperfeigdes do papel.

Figura 51: Exemplo de Laminacdo Fosca

Fonte: https://www.graficadecuritiba.com.br/3910d/cartao-de-visita-laminacao-fosca

- Laminagé&o Brilho: Oposto da fosca, reflete mais a luz e deixa as cores mais vivas,

mas tende a leitura. E indicada para impressos compostos por imagens.

Figura 52: Exemplo de Laminac¢&o Brilho

Fonte: https://www.promopress.com.br/post/acabamentos-lamina%C3%A7%C3%A30



https://www.graficadecuritiba.com.br/3910d/cartao-de-visita-laminacao-fosca
https://www.promopress.com.br/post/acabamentos-lamina%C3%A7%C3%A3o
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- Soft Touch: Laminacao feita um com BOPP fosco e aveludado, conferindo um toque

mais suave, e um efeito sensorial mais sofisticado.

Figura 53: Exemplo de Laminagéo Soft Touch

Fonte: https://www.futuraexpress.com.br/blog/laminacao-soft-touch/

- Hologréafica: E aplicada como a laminacdo brilho, mas oferece um efeito
tridimensional colorizado na pega, criando efeitos visuais distintos conforme o angulo

de visdo. Gera um impacto de modernidade em quem a manuseia.

www.ate“empe‘

1. mamail.com

Figura 54: Exemplo de Laminag&o Hologréfica

Fonte: https://ateliemperolas.com.br/produto/cartao-de-visita-laminacao-holografica/



https://www.futuraexpress.com.br/blog/laminacao-soft-touch/
https://ateliemperolas.com.br/produto/cartao-de-visita-laminacao-holografica/
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* Hot Stamping

Criado para conferir efeitos metalicos em impressos, € aplicado com a
compressdo de uma folha metalizada por uma chapa quente sobre a superficie do

papel, fazendo-o aderir & peca. E comum em capas de livros de capa dura.

Figura 55: Exemplo de Hot Stamping

Fonte: https://escolaovl.com.br/hot-stamping/

* Relevo Seco

Acabamento feito sem a utilizagc&o de tinta, mas sim a utilizacéo de
saliéncias ou sulcos no papel. A aplicacéo pode ser feita manualmente ou por

maquinario, podendo ficar em alto ou baixo relevo. Muito comum em convites.
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Figura 56: Exemplo de Relevo Seco

Fonte: https://www.vivaconvites.com.br/pd-43c15b-relevo-seco.html



https://escolaovl.com.br/hot-stamping/
https://www.vivaconvites.com.br/pd-43c15b-relevo-seco.html
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2.1.2.9 Storytelling

De acordo com a Rockcontent (2019), o Storytelling vai além da narrativa
por si s, pois se trata de uma Arte de contar Historias a partir de técnicas inspiradas
em escritores e roteiristas experientes, afim de transmitir uma mensagem de forma
inesquecivel. Como complementa a plataforma Agéncia de Resultados Digitais (2020)
Storytelling € a capacidade de transmitir conteido de forma Eficiente, por meio de

enredos elaborados, ricos e de narrativas persuasivas.

Quando escreve-se uma boa histéria, ndo basta que a escrita seja
gramaticalmente correta e que a linguagem seja perfeita, ela precisa transmitir uma
conexdo com o leitor, precisa ser imersiva e emotiva. Em sua maioria, deve motivar o

publico a seguir seus exemplos e desencadear reflexdes e transformacoes.

Ainda segundo a Plataforma da Rockcontent (2019), os principais
componentes responsaveis por alcancar essa conexdo com o leitor quando bem

trabalhados durante o texto sdo: Personagem, conflito, ambiente e a mensagem.

- STORYTELLING -

LYl N .

CREATIVE BRAND CONTENT MARKETING COMMUNICATION VIRAL EMOTION SHARE

& 6

/1\

Figura 57: Storytelling aplicado a produtos ou marcas

Fonte: https://polisenso.com.br/inbound-marketing/storytelling-a-arte-de-contar-historias/

7

Primeiro vem a mensagem. A mesma é dividida em duas partes
fundamentais, que juntas formam o nome da técnica. O “Story” e o “Telling”. Como

percebe-se, Story vem do inglés “histéria” e significa o conteudo que sera transmitido.


https://polisenso.com.br/inbound-marketing/storytelling-a-arte-de-contar-historias/
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Ja o Telling, surge a partir de “Contando” ou “Narrando”, e significa a maneira que

esse contetdo sera exposto ao publico.

Ambos sdo importantes, e podem existir até mesmo de formas separadas,
mesmo que nao seja o ideal. J& que se um Story for realmente forte, € possivel marcar
emocionalmente o leitor mesmo que o telling seja fraco. Mas com uma historia fraca,
€ mais dificil que se salve o conteudo apenas com um telling bem desenvolvido.
Conclui-se entdo que a questdo a se tomar mais cuidado, a principio, € com o Story,
a mensagem a ser passada, mas que as chances de éxito sdo incontavelmente

maiores ao combinar a mesma qualidade em ambos.

Em segundo, vem o Ambiente. Pois 0s acontecimentos precisam se passar
em algum lugar, em algum tempo. Ter estes dados bem definidos e bem conceituados
em sua mente para comecar, ajuda imensamente com o desenvolver da histéria e
com a interacdo dos personagens com o mundo em que vivem. Também aumenta a

credibilidade das situacdes relatadas, causando uma vibracédo do leitor.

Em terceiro, tem-se a Personagem. Toda histéria precisa ter um
protagonista, que ird se responsabilizar por percorrer toda a jornada e desencadear

todos 0s acontecimentos.

Ha dois tipos de protagonistas. O protagonista Estatico e o Dinamico. O
protagonista Estatico é geralmente associado a herdis ou individuos muito poderosos,
pois ele percorre a historia sem evoluir. Ele ja se inicia em um ponto avancado, e seu
papel na jornada € mudar o mundo, e ndo deixar o mundo muda-lo. J& o protagonista
dindmico, € o mais indicado para gerar identificacdo, principalmente com o publico
infantil. E o protagonista que comeca a jornada como um iniciante, e vai se

conhecendo e se desenvolvendo a partir dos conflitos resolvidos.

E isso leva ao ultimo componente. O Conflito. Nao menos importante, o
conflito é o fator que primeiro desperta a curiosidade do publico. E o desafio que
forcara ou motivara o personagem a percorrer todo o caminho da historia, e completar
sua jornada. Um conflito raso demais néo ira despertar a curiosidade da audiéncia,
pois nao intriga o leitor, e ele na maioria das vezes ja sabe como resolvé-lo. O conflito
precisa ser extremamente elaborado e de dificil superacdo, desta forma, a solucéo
para 0 mesmo também sera uma descoberta para o publico, que inicia a historia sem

saber como aquele problema pode ser solucionado.
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Apés estudar todos os componentes, resta apenas descobrir como aplica-
los na pratica. Ha inUmeros modelos de encaixe desses elementos, mas 0 mais

conhecido é o modelo “A jornada do Heréi”, de 12 passos de Joseph Campbell.

1. O Mundo
Comum t 2.0 Chamado
8 3 Aventura

3. Recusa
do Chamado

>

4. Encontro
% com o Mentor

o 5. A Travessia do
by Primeiro Limiar

T4

Aproximagao

da Caverna & 6. Provas,

Secreta g ¥  Aliados e
Inimigos

8. A Provacao

9. A Recompensa

10.0
Caminho
de Volta

J 12. O Retorno
® com o Elixir

T

Figura 58: llustracao da Jornada do Herdi

11. A Ressurreigao

Fonte: https://rockcontent.com/br/talent-blog/storytelling/
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1+ O mundo Comum (ou Introdug&o):

Momento em que o Mundo é contextualizado, junto com sua época e
limites. Também € quando apresenta-se 0 protagonista, na forma de uma pessoa

comum, ao menos inicialmente, para gerar maior conexao com o leitor.
2 » O chamado da Aventura:

Momento em que o protagonista é convidado ou forcado a sair de sua zona
de conforto. E quando o conflito é revelado e sua relagdo com o principal mostra-se
profunda. Ao resolver o problema, o herdi resolve algo de grande importancia em sua

vida, como salvar sua familia, resgatar um melhor amigo, e etc.
3 * Recusa ao chamado

Parte diretamente seguinte a apresentacdo do problema, quando o
protagonista ainda sofre de um conflito interno e duvida de sua propria capacidade.
Afinal, foi mostrado que ele é apenas uma pessoa comum. Geralmente acontece por
motivos que geram empatia com o publico, como medo, inseguranca, raiva e entao

permanece em sua zona de conforto.
4 « Encontro com o Mentor:

Quando alguém de fora do contexto chama a atencéo do herdi, e isso o
motiva a agir. Pode ser um mentor, um desconhecido, ou até um evento. E o
acontecimento chave para que o protagonista decida aceitar o desafio e seguir sua
jornada. Nesta etapa ele também pode ganhar algum item que sirva de suporte para

encoraja-lo, como uma arma secreta, um livro antigo, um treinamento e etc.
5 « Travessia para o novo Mundo:

Um dos pontos cruciais para o diferencial da sua historia. E neste ponto
gue o protagonista descobre algo que ira mudar tudo, pode ser um segredo, uma nova

ideia, um plano, algo que o faga encontrar um caminho para a solugao e seguir firme.
6 * Testes, aliados e inimigos (Personagens Secundarios):

Implementacdo de contratempos e confusdes menores, que sirvam para
gue se apresentem novos personagens a historia. Pode ser o momento de se

apresentarem amigos ou companheiros animais (Técnica muito utilizada na Disney) e
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também o desenvolvimento de inimigos de menor ameaca. Mostrar a desenvoltura do
protagonista ao lidar com mais problemas pode o aproximar ainda mais do publico,
assim como aproxima-lo de novos individuos que irdo o ajudar na jornada. Momento

de aprendizado e evolugéo do herai.
7 » Aproximagéo da Caverna (momento reflexivo):

Chega um ponto em que o protagonista questiona suas habilidades,
entrando em conflito interno novamente. E 0 momento em que o herdi passa por
alguma resolucéo para reafirmar sua capacidade e estar verdadeiramente pronto para

enfrentar a parte final do problema.
8 « Provagao Traumatica:

O personagem é levado a todos os seus limites, em seu maior e principal
desafio, e até estar quase tudo perdido. Mas nesse momento € apresentado toda a
sua evolugdo e conhecimento adquiridos ao longo do caminho, entdo desta vez

consegue supera-lo. Os aliados podem o ajudar e 0 motivar neste quesito.
9 « A Recompensa:

Apos o fim do ultimo confronto, o personagem recebe uma recompensa por
sua vitdria. H4A muito tempo nao utiliza-se mais bens materiais como recompensa, ou
ao menos, ndo como Unica recompensa. Principalmente em histérias infantis, essa

recompensa é a mensagem a ser passada, como a “moral” da historia.
10 « O caminho de volta:

Durante o ultimo trajeto, o personagem precisa fazer escolhas importantes,
como se separar de seus amigos, ou viajar para um lugar muito longe de todos, apés
o fim da jornada, mas as decisdes sédo ponderadas e realizadas, e 0 heroi consegue

finalmente voltar para casa, ou para o local de inicio da historia.
11 « A ressurei¢cado do Herai:

Em seu caminho de volta, j& quase concluido, hd uma ultima desavenca,
como um ultimo susto antes de tudo dar certo definitivamente, é algo rapido e
ameacador, mas diferente do inicio, com toda sua experiéncia, ele consegue supera-

la com mais facilidade. Geralmente a recompensa € utilizada neste momento, como o
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senso de unido depois de tempos de egoismo, ou o sacrificio para ajudar alguém mais
fraco. Algo que o protagonista ndo faria no inicio da jornada.

12 » O Retorno com o Elixir:

Quando o herdi chega no ponto inicial e esta apto para melhorar tudo ao
seu redor, agora com 0s conhecimentos novos que ele possui. E revelada uma nova

identidade e um novo reconhecimento ao heroéi, e ele termina triunfante.

Segundo Joseph Campbell, ao passar pelos 12 estagios, a narrativa esta
completa. Mas é possivel ndo segui-los a risca e ainda obter bons resultados, afinal,

0 método é apenas uma base estrutural para libertar a mente do autor.

Por fim, segundo a Comunidade dos Resultados Digitais (2020), ha vérias
dicas desenvolvidas por usuarios experientes, que ajudam no desenvolvimento de

planejamento do conto, e auxiliam na elevacgédo de sua qualidade, como:

* Elaborar perguntas “nortes” que precisam ser respondidas:
- Para quem sera contado?

- O que seréa contado?

- Qual a finalidade desta historia?

- Em qual meio ir4 conta-la?

* Humanizar seu roteiro

Ter o publico alvo muito bem definido, usar toda a linguagem e estratégia
baseada em uma ou mais personas deste publico. Quanto mais proxima a historia for

do leitor, mais ele se identificara com o protagonista e as aventuras percorridas.

* E Atencéo na linguagem

Uma pesquisa prévia sobre a linguagem adequada para o publico
escolhido é sempre bem-vinda. Visto que uma linguagem inadequada € considerado

um dos principais motivos de desencadeamentos de desinteresse em todas as midias.
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2.1.2.10 Brindes e Itens Promocionais

Como o projeto possui foco direcionado ao publico infantil, e busca resgatar
o interesse das criancas por midias fisicas, outro aspecto a se considerar foi o
desenvolvimento e oferta de produtos simples e divertidos que pudessem acompanhar
o livro em seu langamento, como itens promocionais, afim de aumentar seu valor

agregado, e servir como um atrativo extra para chamar a atencao das criancgas.

Em virtude disso, foram pensados certos materiais de baixo custo e viés
ecolégico, que podem ser incluidos dentro da embalagem do produto de forma

gratuita, sem aumentar excessivamente o custo final de produgé&o do livro.

* Marcador de Paginas:

Feitos de papel, sdo uma alternativa interessante e de baixo custo. Viriam
dentro do livro, e teriam tematicas baseadas nos personagens, contendo pequenos

textos informativos, com davidas ou curiosidades sobre os animais apresentados.

Valor unitario or¢gado: R$ 0,26 / unidade. Para 1000 unidades.

Figura 59: Exemplo de Marcador de Paginas

Fonte: https://www.printi.com.br/marca-pagina



https://www.printi.com.br/marca-pagina
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+ Adesivos Avulsos (Corte Especial):

Também de custo baixo, produzidos em couché adesivo para maior
durabilidade. Seriam feitos com faca especial e baseados nos personagens do livro,
para acompanhar o marcador de paginas.

Valor unitario or¢cado: R$ 0,21 / unidade. Para cada 1000 unidades. Como seriam 5

modelos no total (uma por personagem) teria custo total de: R$ 1,05 para cada.

 ;

Figura 60: Exemplo de Adesivo com Corte Especial

Fonte: https://www.graficasereiarte.com.br/produto/adesivo-personalizado

» Cartelas de Adesivos:

Uma alternativa aos adesivos avulsos, sendo possivel entregar mais artes

unitarias por um preco semelhante, e possui acabamento e estética melhor.

Valor unitério orcado: R$ 1,33 / unidade. Para 1000 unidades. (Cartela A6)

Figura 61: Exemplo de Cartela de adesivo

Fonte: https://www.graficasereiarte.com.br/produto/adesivo-personalizado



https://www.graficasereiarte.com.br/produto/adesivo-personalizado
https://www.graficasereiarte.com.br/produto/adesivo-personalizado
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» Carteirinha de Protetor Ambiental

Produzida em papel, com o formato de um cartdo de visitas comum,
consiste em desenvolver um layout de identificacdo de protetor ambiental. Para que
sirva como recompensa ao leitor, que apds de ler o livro, possui mais conhecimento

para ajudar os animais que os que ainda ndo leram. Custo Baixissimo.

Valor unitario orcado: R$ 0,15 / unidade. Para 1000 unidades. (90 x 48 mm)

Figura 62: Exemplo de Carteirinha Infantil

Fonte: https://www.defensoria.to.def.br/noticia/com-carteira-infantil-especial-dpe-to-incentiva-a-

vacinacao-de-criancas-faca-o-download-do-arquivo

* Caixinha de Lapis de cor com papel reciclado

Com lapis feitos em corpo de madeira reutilizada, e embalagem feita em
papel Reciclado, as Caixas de Lapis de cor sdo uma 6tima opg¢do para manter o
projeto numa linha sustentavel, e ainda assim oferecer brindes interessantes. O
projeto pretende contar com uma sessao de atividades ao fim do livro, e nela também

haveriam artes para colorir.

A Ideia seria incluir as caixas de Lapis na embalagem individual do produto
(plastico que envolve o livro) e seria utilizado para fazer as atividades presentes.
Serviria para agregar valor ao livro e também para atrair a atencdo do publico, ndo
possui um custo tdo baixo quanto os outros brindes apresentados, mas ainda assim é

um valor possivel.


https://www.defensoria.to.def.br/noticia/com-carteira-infantil-especial-dpe-to-incentiva-a-vacinacao-de-criancas-faca-o-download-do-arquivo
https://www.defensoria.to.def.br/noticia/com-carteira-infantil-especial-dpe-to-incentiva-a-vacinacao-de-criancas-faca-o-download-do-arquivo
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Valor unitario orcado: R$ 3,22 / unidade. Para 1000 unidades. (Caixa com 6 cores)

Valor unitério orcado: R$ 4,91 / unidade. Para 1000 unidades. (Caixa com 12 cores)

A AAA A

Figura 63: Caixas de Lapis de cor Recicladas

Fonte: https://www.360imprimir.com.br/caixa-de-lapis

Encerrando a secao de brindes possiveis de serem inclusos no lancamento
do livro, também foi feita uma pesquisa sobre itens adicionais que poderiam ser
comercializados separadamente, caso os leitores gostem muito do produto e seja
viavel a criacdo de uma linha especifica com objetivo comercial, como: Chaveiros,
cartdes postais, bottons, estamparia de roupas e acessoOrios com 0S personagens
(Como blusas, jardineiras e bonés), bichos de Pellcia dos personagens, Garrafinhas

do tipo Squeezer para as criangas levarem para a escola e etc.

Mas para isso, seriam necessarios estudos maiores sobre os materiais e
fornecedores, assim como sobre descartes, pois 0 projeto ainda visa se manter em
um viés ecologicamente correto, entéo seria feita uma busca sobre itens com o menor

impacto ecoldgico possivel.


https://www.360imprimir.com.br/caixa-de-lapis
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2.1.3 Pesquisa Exploratéria

Ainda na fase de coleta de dados, foi avaliada a importancia de visitar
espacos fisicos e entrar em contato com pessoas, para adquirir maior sensibilidade

sobre o0 assunto e entender melhor as opinides e angustias do publico-alvo.

2.1.3.1 Escola Municipal de Resende

Para a realizacdo da Pesquisa de Campo, foram escolhidos alguns
ambientes a serem analisados. O primeiro foi uma escola do Municipio de Resende,
gue permitiu uma visita as salas de aula da area de Educacéo infantil. As salas sao
aconchegantes e a maioria dos moéveis sdo bem coloridos. Ha estantes de livros
infantis, revistas para colagem e copos com lapis de cor ao fundo das salas, e na
maioria delas ha diversos trabalhos de alunos pendurados nas paredes. As mesas,

em sua maioria, ndo sdo individuais, incentivando sempre o trabalho em equipe.

Um dado de grande importancia, foi que segundo as Professoras
presentes, nesta escola a leitura € introduzida durante a alfabetizacdo, no Primeiro
ano do Ensino Fundamental I, e desenvolvida ao longo do mesmo ano, sempre
motivando os alunos e evitando pressiona-los. Alguns poucos se adaptam super
rapido e logo ja sentem vontade de levar livros e revistas para casa, para mostrar aos
pais, mas a maioria ainda apresenta grande relutancia em relacdo aos mesmos.

Parece que sentem até medo, como disseram.

Também foi comentado pelas professoras que o tema de “Animais em
Extincao” especificamente, ainda nao foi abordado em nenhum dos livros trabalhados
com as criangas, 0s Unicos disponiveis sdo sobre animais em geral, seguindo os
padrbes de apenas apresentar 0 nome, e no maximo, onde vivem. A educacao
ambiental propriamente dita, s6 é abordada oficialmente a partir do 3° ano, quando
entra nos livros didaticos de Ciéncias. Antes disso, apenas pequenas atividades séo
realizadas eventualmente, em conjunto com outras turmas, para datas especificas,

como o Dia do Meio Ambiente.
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N&o foi possivel um contato muito direto com os alunos, por protocolo de
seguranca da escola e também por medidas preventivas em relacdo ao COVID-19.
Mas foi informado pelas professoras que me atenderam e pela pedagoga do colégio
gue a maioria dos alunos tem um carinho grande por animais, principalmente os mais

jovens que tem mais contato desde cedo, e que isso cresce cada dia mais.

Todos acreditam que provavelmente um material lidico que abordasse
guestdes importantes relacionadas a animais, e que nao fosse estritamente didatico
seria provavelmente bem aceito por parte dos alunos e muito agradavel de ser
trabalhado por parte dos professores. Também néo foram autorizadas fotografias dos

alunos ou ambientes por protocolos de protecdo a imagem dos alunos.

2.1.3.2 Editora de Impacto Social

A segunda analise foi feita em forma de entrevista virtual separada em
etapas a uma editora Paulista de renome no recente mercado de Publicacdes de
Impacto Social e Democratizagao da leitura.

Foi apresentado que desde 2008, trabalham com os chamados de Projetos
Socioeditoriais (termo inventado e utilizado internamente pela prépria empresa) que
sdo produtos impressos de diversos conteddos — como revistas, livros infantis,

calendarios, guias e etc, que sempre seguem 7 principios:

* Os projetos sempre doam uma porcentagem do lucro de capa ou de producédo para

ONGS que lutam por grandes causas da atualidade.

» Os projetos visam democratizar a leitura, portanto costumam se manter abaixo do
preco de mercado, assim disponibilizando uma maior acessibilidade a informacéo,

sem que o lucro seja zerado.

* Buscam publicar sempre conteudo positivo, como histérias reais e inspiradoras,

relatos ou questdes voltadas para a qualidade de vida.
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» Consideram seu modelo de negdcio um tanto quanto inovador, criando um vinculo
entre todas as equipes e utilizando de recursos ja existentes para conectar marcas a

consumidores e as causas que ambos apoiam.

* Criam e acompanham todos os projetos de ponta-a-ponta, desde toda a producao

editorial até a parte de divulgacéo e vendas.

» S0 transparentes e auditados do inicio ao fim, até nas doacgdes e na prestacédo de

contas publica, oferecendo total confianca.

« Sempre langam projetos “ganha-ganha” onde tudo seja vantajoso para todos os

agentes, até o consumidor final.

Também foi explicado pela equipe que as publicacbes séo feitas em
parceria com grandes marcas ou grandes redes de varejo, que distribuem, promovem
e vendem seus produtos na area do caixa. Os varejistas escolhidos abrem mé&o do
lucro e desta forma, a producéo é viabilizada por um preco menor, afim de reforcar a

democratizacao da leitura, um de seus ideais.

As principais causas apoiadas pela Empresa desde 2004, sdo: Educacgéao
& Cidadania, Saude & Bem-estar, Vida Sustentavel e Protecdo Animal. Esta uUltima

sendo o principal motivo da escolha dessa Instituicdo para a pesquisa.

| 8
| TRUQUES
| MAGICOS

{ “t‘\zfsumntzn SRR A
; A RELACAO ’ - ;
! SAUDAVEL COM IE
| A TECNOLOGIA )]

Colecao Colegdo

Cata Uma Carta!l Bichos

Figura 64: Colec¢6es Publicadas pela Editora entrevistada

Fonte: Acervo pessoal da Autora
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2.1.3.3 Exposicdo em Shopping de Sao Paulo

Por ultimo, foi feita uma andlise superficial de uma Exposi¢édo ocorrida no
dia 18/04, dia Nacional do Livro Infantil, na regido da Grande Sao Paulo. Neste dia,
foram divulgadas varias exposicdes com foco na apresentacdo e venda de novos
livros infantis por todo o Brasil, e foi possivel realizar uma pequena visita a uma delas,

montada em um Shopping do Grande ABC de S&o Paulo.

A data determinada nacionalmente para a celebracédo da importancia dos
Livros Infantis foi escolhida por ser o aniversario de Monteiro Lobato (Dia 18 de Abril),
considerado o maior escritor de Livros Infantis da histéria do Brasil, e conhecido
internacionalmente por suas obras, tanto as escritas, quanto adaptacfes feitas em

formato de programas de TV ou séries.

Durante a visita pode-se perceber a escassez na variedade de temas dos
Livros lancados nos ultimos 10 anos, algo que inclusive era comentado com
frequéncia pelos visitantes. Por mais que nos eventos houvessem informacdes Uteis
sobre a cultura nacional aplicada aos livros de monteiro lobato e a apresentacéo de
temas relevantes da atualidade, que estavam presentes em algumas poucas obras, a
avassaladora maioria do que estava a venda na area dos estandes consistia apenas
em repetidas parddias ou releituras de fabulas e contos de fada ja conhecidos (Aladim,
Branca de Neve, Cinderela, Chapeuzinho Vermelho, Jodo e Maria e etc). Cujas
histérias ndo haviam nem sido escritas sob novas perspectivas, estavam apenas
contando exatamente a mesma coisa, porém com ilustracées em estilos diferentes e

as vezes capas duras ou interativas.

As obras infantis mais conhecidas pelo publico continuaram sendo o Sitio

do Pica-Pau Amarelo e a Turma da Ménica.

Também foi notdria a padronizacéo do estilo artistico nas obras infantis. A
grande maioria seguido um padrdo de: Desenhos sem contorno, formas
arredondadas, texturizadas como se fossem pintadas a giz, e simplificacdo de
cenarios e da anatomia humana (personagens sem cotovelos ou joelhos, seguindo

estilos mais fluidos e menos realistas, sendo possivel brincar mais com sua forma).
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2.2 Imersdo em Profundidade

2.2.1 Questionarios

Apds um estudo tedrico, percebeu-se a necessidade de também ouvir as
opinides e angustias do publico. Portanto, no intuito de criar uma conexao mais

préxima, foram realizadas diversas entrevistas em relacéo ao tema do projeto.

Para alcancar o maior publico possivel, foi criado um questionario sobre
Educacdo Ambiental Infantii e Leitura Infantil, dividido em duas partes de
aproximadamente 9 perguntas, destinado a maes, pais e tutores de criancas entre 6
e 9 anos de idade. Com perguntas quantitativas e qualitativas, este foi distribuido em
escolas privadas da regido e outros estados, tendo resposta de 77 pessoas no total.
Nas qualitativas, apenas algumas das respostas sdo citadas, mas caso haja interesse

em conferir todas, estardo disponiveis na parte de “Anexos” ao fim do projeto.

» Possui guantos filhos?

77 respostas

91
®2oul
Mais de 3

Figura 65: Grafico com numero de filhos dos entrevistados

Fonte: A autora

O questionario se inicia com algumas perguntas introdutérias. Na questao
acima, compreende-se que a maioria dos entrevistados possui 1 filho, e em segundo

lugar, 2 ou 3. Quase ninguém que respondeu a pesquisa possui mais de 3 filhos.
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» Qual o sexo dos seus filhos? |D Copiar

77 respostas

Femining 49 (63,6%)
Masculino 53 (68,8%)
Prefiro ndo dizer 1(1,3%)
0 20 40 60

Figura 66: Grafico com o sexo dos filhos dos entrevistados
Fonte: A autora

Acima, descreve-se a relacao entre filhos do sexo feminino e masculino.
Era possivel marcar ambos, caso tivesse mais de um filho. Levando entao & 63,6%
para sexo feminino e 68,8% masculino. Uma pessoa apenas escolheu nédo dizer.

+ Em gual faixa etaria seus filhos se encontram? |_D Copiar
77 resposlas
Entre & & 9 anos 36 (45, 8%)
Abaixo de § 22 (28.6%)
Acima de % 33 (42.9%)
0 10 Pl 0 40

Figura 67: Grafico com a faixa etaria dos filhos dos entrevistados

Fonte: A autora

Nesta questéo, prova-se que a maioria dos entrevistados tém filhos na faixa
etaria ideal para a andlise, entre 6 e 9 anos, referentes a 46,8%. Em segundo, ha
também uma grande quantidade que possuem filhos acima de 9 anos.
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1+ Seus filhos tém contato com animais? LD Copiar

77 respostas

@ Sim, com frequéncia
@ Apenas de vez em quando

@ Nao

Figura 68: Gréfico com o nivel de contato que os filhos tem com animais
Fonte: A autora

Apos as questbes introdutorias, iniciou-se o assunto sobre educacao
ambiental infantil. Nesta primeira questdo, obteve-se que a maioria, simbolizando
66,2% dos filhos dos entrevistados, possuem contato com animais frequentemente.

Enquanto 31,2% tem contato apenas de vez em quando.

2 » Qual o nivel de contato gue seus filhos tém com a Natureza? (Freguéncia com que ID Copiar
praticam atividades ao ar livre, por exemplo)

T7 regpostas

@ Alto, sempre 1&m contato
@ Madio. apanas as vezes 1&m conlalo
@ Baixo, nao costumam ter contato

Figura 69: Grafico com o nivel de contato que os filhos tem com a natureza
Fonte: A autora

Seguindo o questionamento sobre animais, foi perguntado sobre o contato
com a natureza em geral, no &mbito de realizar atividades ao ar livre. Mais da metade
(54,5%) dos filhos s6 tem contato com o ar livre as vezes, enquanto 36,4% alegam
que os filhos possuem alta frequéncia de contato com a natureza.
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3 - Para vocé, qual o grau de importancia da Educacao Ambiental na vida dos seus LD Copiar
filhos?

77 respostas

@ Muito Alta
® Alta

® Média

® Baixa

@ Muito Baixa

Figura 70: Grafico com grau de importancia da educagéo ambiental

Fonte: A autora

A questdo acima mostrou-se muito relevante, pois prova que 83,2% dos
entrevistados assinalaram que a Educacdo Ambiental é de alta ou muito alta

importancia na vida de seus filhos. Menos de 15% marcaram Média ou menos.

4 + Onde seus filhos estudam, ha alguma abordagem sobre Educagdo Ambiental? @ Coplar
(Trabalhos, aulas ou atividades sobre o assunto)

77 resposias

@ Sim
@ MNEo

& Mo tenho certeza

Figura 71: Grafico sobre abordagem da Educac¢do Ambiental nas escolas

Fonte: A autora

Na questdo acima, descobriu-se que quase 70% dos entrevistados tem
certeza que as escolas de seus filhos falam sobre Educacdo Ambiental, mostrando
uma receptividade maior das instituicdes pelo tema. 16,9% né&o tem certeza e apenas
14,3% tem certeza de que nao ha abordagem semelhante nas escolas de seus filhos.
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5 « Gostaria que seus filhos aprendessem mais sobre o tema, como por exemplo, LD Copiar
reconhecer animais em extincao e o que fazer para ajudar a preserva-los?

77 respostas

@ Sim, adoraria
@ Nio tenho certeza
N&o gostaria

]

Figura 72: Grafico sobre o Interesse dos pais pela conscientizacao dos filhos

Fonte: A autora

A questdo acima provou-se de grande importancia, pois mostrou que
praticamente 100% dos entrevistados acham relevante e querem que seus filhos
aprendam mais sobre o assunto abordado pelo projeto. Ninguém assinalou que nao

gostaria, e apenas 6,5% demonstrou néo ter certeza ainda.

& » Vocé sabe guais sdo os animais favoritos dos seus filhos? Se sim, listar abaixo:

77 respostas

Figura 73: Questao sobre os animais preferidos do publico

Fonte: A autora

A questdo N° 6 foi qualitativa, apenas para reunir informacgdes sobre os
tipos de animais preferidos do publico. Assim, a ideia seria alinhar as familias e racas
dos animais preferidos com possiveis espécies em extingdo que fossem visualmente

semelhantes. Algumas das respostas mais recebidas foram:
» Gatos, Cachorros e Hamsters
* Coelhos, Passaros e Ursos

* Macacos, Pandas e Coalas
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* Animais selvagens, como ledo, tigre, girafa, elefante e zebra
* Raposas, focas e Lobos
* Animais exoticos como axolote, tarantula, avestruz e chinchila

* Animais marinhos em geral, como baleia, tubarao e peixes

7 = 5eus filhos conhecem algum animal gue esteja em extingao? Qual?

/ # Nespostas

Figura 74: Os animais em extingdo conhecidos pelo publico

Fonte: A autora

A questdo N° 7, também qualitativa, buscava entender quais animais ja
eram conhecidos pelo publico. Muitas respostas listavam exatamente os mesmos.

Mas alguns diferentes também foram citados. Dentre as 77 respostas, algumas foram:
* Arara-azul

* Mico-Le&o-Dourado

* Onca Pintada

* Panda, Coala, Puma

» Papagaios

* Panda Vermelho

* Tigre Siberiano

* Chinchila

* Peixe-boi, Lobo Guara e Boto Rosa
* Quokka, Wombat, Axolote

+ Baleia Azul

 Tartaruga Marinha

*Tubardo branco
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8 » Acredita que seus filhos gostariam de uma historia de aventura que envolva a l_E_] Copiar
preservagaoc de animais em extingao?

78 respostas

® Sim

@ Nao tenho certeza

I } Nao

Figura 75: Grafico sobre o interesse dos filhos por aventuras com o tema

Fonte: A autora

ApOs as qualitativas, foi levantado um questionamento simples sobre o
possivel interesse das criancas por uma histéria de aventura baseada neste tema.

Praticamente 100% das respostas foram positivas. Apenas 9% ndao tiveram certeza.

% - O que vocé NAQ gostaria que estivesse presente em uma aventura que envolva a preservacéo
de animais em extingdo?

57 respostas

Figura 76: O que os pais ndo gostariam que acontecesse na histéria

Fonte: A autora

E para concluir a primeira parte, foi feita uma pergunta qualitativa sobre o
gue os proprios pais ndo gostariam que estivesse presente na histéria quando seus

filhos fossem ler. Algumas questdes que mais se repetiram, foram:

* Violéncia contra os animais de forma explicita, como morte, maus tratos, trafico
* Finais sem esperanca, tristes, cagadores vencendo ou sem propor solugdo alguma
* Animais sem carisma e repetitivos, apresentando os mesmos que todos ja conhecem

* Ideologia politica, e material estritamente educativo, dando licdo de moral apenas
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1+ Seus filhos ja sabem ler?

78 respostas

@ Sim
@ Mo
@ Méo todos

Figura 77: Gréfico sobre nivel de alfabetizacé@o dos filhos dos entrevistados

Fonte: A autora

Iniciando a segunda parte do questionario (Sobre Leitura Infantil), foi feita
uma pergunta sobre o nivel de alfabetizacdo dos filhos dos entrevistados. 70%
aproximadamente assinalaram que seus filhos ja sabem ler. Enquanto em torno de

30% ainda possuem ao menos um filho que néo sabe ler.

2 » Seus filhos Gostam de ler / Gostam que vocé leia historias para eles? |D Copiar

78 respostas

@ Sim, parecem gostar
@ Mio, parecemn ndo gostar
@ N&o tenho certeza

Figura 78: Grafico sobre o interesse dos filhos dos entrevistados por historias

Fonte: A autora

Seguindo neste caminho, também questionou-se sobre o interesse de
seus filhos por histdrias. Tanto ler histérias quanto ouvir seus pais lendo para eles.
Novamente, quase 100% das respostas foram positivas. Apenas 9% dizem que néo.
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3+ Nasua casa e comum o habito da leitura? |D Copiar

78 respostas

® Sim
@ Nio

M&o, mas gostaria que fosse

Figura 79: Grafico sobre o habito de leitura dos entrevistados

Fonte: A autora

Na questdo acima, tentou-se descobrir mais sobre o habito de leitura de
cada entrevistado. 76,9% confirmou que é comum este habito em suas casas,

enquanto 21,8% disseram que nao, mas alguns ainda gostariam de adquiri-lo.

4 » Seus filhos aparentam ter interesse em outras midias que contam historias, como jogos, filmes
ou quadrinhos? Se sim, quais?

72 respostas

Figura 80: Pergunta sobre o interesse das criancas em outras midias

Fonte: A autora

Desta vez, foi feita uma pergunta qualitativa sobre outras midias que
pudessem interessar as criancas hoje em dia, e as respostas se mostraram bem

homogéneas. Em sua maioria, as midias que mais os interessam s&o:
* Animagodes/Cartoons

* Filmes/Séries

* Videogames e Canais de Youtube sobre games

» Conteudos variados em Streamings

* Quadrinhos e Gibis (em menor quantidade)
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5 » Seus filhos se interessam por desenhos de forma geral? (Desenhar, assistir ||;| Copiar
desenhos animados, ler livros com mais ilustragcoes e menos texto, etc)

78 respostas

® Sim
® Mio sei
@ Nio

Figura 81: Gréfico sobre o interesse das criancas por desenhos

Fonte: A autora

Em uma pergunta mais especifica, questionou-se sobre o nivel de interesse
dos filhos por desenhos de forma geral. 93,6% assinalaram que sim, enquanto menos
de 7% nao tinha certeza ou achava que néo.

6« Vocé ou seus filhos ja leram algum livro ilustrado? |D Copiar

78 respostas

® Sim
@ Nio

Figura 82: Grafico sobre livros ilustrados

Fonte: A autora

Na questdo acima, N°6 da segunda parte, todos os entrevistados (100%) confirmam

que ja leram livros ilustrados, ou que seus filhos ja leram.
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7 » O gue vocé acha que prejudica o interesse das criangas por livros infantis?

78 respostas

Figura 83: Pergunta sobre o que prejudica o interesse das criancas nos livros

Fonte: A autora

Chegando ao fim do questionario, foram feitas mais algumas perguntas
qualitativas. Esta foi sobre o que os pais acreditam que possa prejudicar o interesse
dos filhos por livros infantis. Combinando algumas das respostas, foram:

* Historias rasas e irrelevantes, sempre sobre os mesmos temas (Escassez de Temas)
* Historias que demoram para desenrolar, lentas, ou bobas demais

* Falta de um visual atrativo, como cores vivas e desenhos bonitos

* Falta de incentivo por parte dos pais, por falta de tema ou de interesse

* Linguagem simpléria demais, fazendo com que se sintam burras

* Internet e midias digitais, como jogos e tempo no celular

» Muito texto, pois no inicio elas ndo sabem como imaginar as coisas

* Personagens novos € memoraveis, com carisma. Sempre lembram dos mesmos.

8+ O que vocé acha que ajudaria a prender o interesse dos seus filhos em um livro ilustrado infantil
sobre animais em extingdo?

78 respostas

Figura 84: Pergunta sobre o que prenderia o interesse das criancas nos livros

Fonte: A autora

Em oposicdo a pergunta N°7, esta questdo buscava opinides sobre o que
0sS pais achavam que poderia prender o interesse dos filhos em livros ilustrados.

Fazendo conjuntos com os pontos mais abordados nas respostas, pode-se enfatizar:
* Historias que aticassem a curiosidade, suspenses leves e temas inéditos

* Visual atrativo, animais bonitos e paisagens bem coloridas, ilustragbes grandes
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* Histérias rimadas, que pudessem ajudar a crianca a decorar

* Bom desfecho e com um teor engragado

* Personagens contagiantes que as criangas lembrar&o e citardo depois
* Estilo parecido com o que eles ja consomem e gostam

» Espacos interativos ao fim do livro, como quiz, jogos, imagens para colorir, atividades

de memorizacéo e imagens para encontrarem algo

 Fichas com mais informacgdes sobre os animais ao final

* Carteirinha de protetor da natureza ao fim do livro para destacar
* Foco na aventura e nas ilustragdes bonitas

* Questionarios que pudessem testar a memorizagao das criangas

* Alguma sugestao ou opiniao final para o projeto?

T8 respostas

Figura 85: Sugestbes Finais

Fonte: A autora

Por fim, foi criado um campo aberto para sugestbes finais, onde o0s
entrevistados poderiam escrever 0 que quisessem sobre o projeto. Criticas, ideias ou

opinides pessoais. Um resumo dos principais pontos sugeridos:
» Uma historia que desperte amor e carinho, ndo s6 apontar o dedo para humanos
* Considerar possibilidade do Leitor Mirim interagir fisicamente com a obra

» Fazer brindes e eventos para leitores, como pintar a capa ou criar um personagem,

ai ganha carteirinha, bonecos, copos, chaveiros, bottons do livro
* Animais que falam e ajudam na histéria. Com Ensinamentos de forma ludica.
» Usar linguagem e visual apropriado para a idade. Capa e desenhos com cores vivas.

» Apostar na diversao do leitor, pois assim ira comentar com 0s amiguinhos sobre.



3 ANALISE E SINTESE

3.1 Anélise

Depois de uma analise mais profunda acerca dos dados coletados,
confirmou-se que a melhor solucdo para os problemas encontrados seria 0
desenvolvimento de um Livro llustrado ndo didatico sobre animais em extincdo, que
obtivesse além da histéria, jogos e atividades de lazer a partir das informacfes ou
personagens do livro, e que pudessem motivar a crianga a se interessar pelo assunto
sem um viés diretamente educacional, para evitar que pareca intimidador ou

entediante para o publico infantil.

Também seria interessante criar um vinculo da leitura tradicional com a
tecnologia, através de atividades extras que utilizassem os celulares, pois segundo as
pesquisas realizadas, um dos maiores motivos do afastamento da leitura durante a

infancia nos dias de hoje é o dinamismo e a versatilidade das midias digitais.

3.1.1 Anélise de Similares

Tendo em vista a decisdo tomada, viu-se uma necessidade de ampliacao
do repertorio conhecido sobre o assunto. Tanto de livros infantis, quanto livros sobre

animais e sustentabilidade/respeito a natureza.

Para, foram escolhidas e analisadas 6 obras infantis ilustradas, que
possuem certas semelhancas com o projeto em questdo. A analise busca tanto
solugdes ja utilizadas por profissionais na area, para que auxiliem na assertividade do
projeto, quanto erros e questbes que devem ser apontadas e evitadas no

desenvolvimento do livro.

Além da Ficha de informacdes basica de cada livro, também sera feita uma
analise de PNI ( Pontos Positivos, Pontos Negativos e Pontos Interessante) de cada

peca gréafica, para complementar os estudos ja feitos anteriormente.
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Quadro 2: Ficha de Similares - Vamos Trocar?

Titulo
Autor
Editora
Tema
Capa
Miolo
Orelha
Lombada

Acabamento
Encadernacgao

Qtd. Paginas

Fonte: A Autora

Vamos Trocar? - 2020

Gabriel Crisostimo

Publicacdo Independente do Studio Alaska
Conto sobre Liberdade e amizade entre criancas
Couché Fosco 300g - 4x4

Couché Fosco 1509 - 4x4

Sim. Orelhas de 8 cm

Sim. Lombada Quadrada

Laminagao Fosca com Verniz Localizado
Brochura de Capa Flexivel

44 paginas

Pontos Positivos: Visualmente chamativo, folhas internas e encadernacdo bem

resistentes, acabamentos na capa e leitura agradavel ao olhar, 6timo uso das cores.

Pontos Negativos: N&o possui nenhum conteldo extra interativo, apenas a historia.

Pontos Interessantes: Todas as paginas possuem ilustracfes duplas bem coloridas
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Quadro 3: Ficha de Similares — O Pequeno Principe

w'ﬁwuapz
L
VP,

Titulo
Autor
Editora
Tema
Capa
Miolo
Orelha
Lombada

Acabamento
Encadernacao

Qtd. Paginas

Fonte: A Autora

para colonin

O Pequeno Principe - Para Colorir - 2015
Antoine de Saint-Exupéry

Casa da Palavra

Conto classico do Pequeno Principe
Cartao Supremo 250g - 4x0

Offset 90g - P&B

Sim. Orelhas de 20 cm (tamanho da capa)
Sim. Quadrada

Sem nenhum enobrecimento

Brochura de Capa Flexivel

92 paginas

Pontos Positivos: Aparéncia minimalista e com uma fonte de facil leitura e grande.

Pontos Negativos: Muito fragil, papel com gramatura baixa e capa muito flexivel.

Pontos Interessantes: Livro interativo, as ilustracbes vém todas em preto e branco

para a crianc¢a colorir. llustrac6es bem grandes e a maioria ocupando toda a pagina.



113

Quadro 4: Ficha de Similares — Cadé os Bichos?

Titulo
Autor
Editora
Tema
Capa
Miolo
Orelha
Lombada
Acabamento
Encadernacao

Qtd. Paginas

Fonte: A Autora

Cadé os Bichos? - 2020

Cris Eich

Bon Bini Books

Natureza - E se as arvores acabassem?
Couché Fosco 2509 - 4x4

Couché fosco 1509 - 4x4

Nao possui orelhas

Sim. Quadrada

Laminacdo Fosca na Capa

Brochura de capa Flexivel

28 paginas

Pontos Positivos: Boa diagramacao e boa forma de unir as ilustracdes com o texto.

Pontos Negativos: Nao foram encontrados.

Pontos Interessantes: Tematica interessante com abordagem bem ludica sobre o

desmatamento, apesar de ser um pouco melancélico para uma literatura infantil.
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Quadro 5: Ficha de Similares — Alumia

Titulo
Autor
Editora
Tema
Capa
Miolo
Orelha
Lombada
Acabamento
Encadernacao

Qtd. Paginas

Fonte: A Autora

Alumia - 2017

Luisa Fontana & Marcelo Fontana

Quadro a Quadro

4 Contos de tematica folclérica e sobrenatural
Couché Fosco 1509 - 4x0

Couché Brilho 199g - 4x4

Sim. Orelhas de 8 cm

Nao possui Lombada

Laminacdao Fosca

Canoa (Grampos)

48 paginas

Pontos Positivos: Cores chamativas e bem saturadas, leitura confortavel ao olhar.

Pontos Negativos: Muito fragil, a capa e o miolo possuem uma gramatura bem baixa

e sem nenhum acabamento, e 0s grampos espetam, ndo sendo totalmente seguro.

Pontos Interessantes: Estilo de ilustracdo semelhante a ilustracdes infantis
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Quadro 6: Ficha de Similares — Heranga

19

Titulo Heranca - 2019
Autor Brenda Bossato

Editora Publicacdo Independente
Tema Conto sobre perdas de forma fantasiosas
Capa Couché Fosco 300g - 4x4
Miolo Couché brilho 170g - 4x4

Orelha Sim. Orelhas de 7 cm

Lombada Sim. Quadrada

Acabamento Laminagao Fosca e Verniz Localizado na Capa
Encadernacao Brochura de Capa Flexivel

Qtd. Paginas 52 paginas

Fonte: A Autora
Pontos Positivos: Paletas de cores e Harmonizacao 6tima, resistente, bem acabado.

Pontos Negativos: Sobreposicdo de elementos da diagramacao em algumas paginas
(erros graficos) que provavelmente ndo foram percebidos na revisao.

Pontos Interessantes: Contetudos extras ao fim do livro, atividades e interatividade.
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Quadro 7: Ficha de Similares — Aladim e a lampada maravilhosa

Titulo
Autor
Editora
Tema
Capa
Miolo
Orelha
Lombada
Acabamento
Encadernacao

Qtd. Paginas

Fonte: A Autora

Aladim e a Lampada Maravilhosa - 2017

Laiz de Carvalho: Adaptacao de Antoine Galland
Folha de S. Paulo

Conto classico de Aladim e a Lampada

Capa Dura com laminacgao fria

Couché brilho 90g - 4x4

Nao possui orelhas

Sim. Quadrada

Verniz

Hot Melt de Capa Dura

24 paginas

Pontos Positivos: Capa dura e verniz, bem resistente, capa e paginas bem coloridas.

Pontos Negativos: Papel do Miolo com gramatura baixa, tornando o manuseio fragil.

Pontos Interessantes: Estilo de desenho diferente do comum, sem seguir o visual

padronizado de livros infantis de atualmente. Cores bem vivas e contrastadas entre si.
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Quadro 8: Ficha de Similares — A Festa no Céu

Titulo
Autor
Editora
Tema
Capa
Miolo
Orelha
Lombada
Acabamento
Encadernacao

Qtd. Paginas

Fonte: A Autora

A Festa no Céu - 2017

Rita Goncalez e Gabriela Gil

Editora Carochinha

Como levar a tartaruga ao céu para a festa das aves?
Couché Fosco 250g - 4x0

Couché fosco 1159 - 4x4

Nao possui orelhas

Sim. Quadrada

Laminacao Fosca

Brochura de Capa Flexivel

32 paginas

Pontos Positivos: llustracdes atrativas em todas as paginas, deixando bem colorido.

Pontos Negativos: Papel do Miolo com gramatura baixa, tornando o manuseio fragil.

Pontos Interessantes: Interativo. A partir da sinopse, a ideia é a crianga escrever a

histéria, sendo guiada pelas ilustracdes no fundo das paginas, para exercitar a escrita.
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Quadro 9: Ficha de Similares — A Pequena Lagarta

‘%—

A PEQUENA

Titulo A Pequena Lagarta - 2021
Autor Flavio Colombini

Editora Publicacdo Independente
Tema Conto sobre respeitar sua evolucao e sua trajetoria
Capa Couché Fosco 250g - 4x0
Miolo Couché brilho T15g - 4x4

Orelha N3o possui orelhas

Lombada N&o possui Lombada

Acabamento Nao possui Acabamentos Especiais
Encadernagao  Canoa (Grampos)

Qtd. Paginas 24 paginas

Fonte: A Autora
Pontos Positivos: llustragBes em todas as paginas, bem integradas com o texto.
Pontos Negativos: Sem nenhum acabamento especial, em baixa gramatura e fragil.

Pontos Interessantes: Projeto grafico bem harménico, com um semblante pacifico.

Paleta de cores combina muito com o jeito da historia.



3.1.2 Cartbes de Insights.
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Para melhor visualizacdo dos dados obtidos através das pesquisas, foram

criados 68 Cartdes de Insights, que concentram 0s pontos mais importantes e Uteis.

Florestas Tropicais Florestas sdo reservas

ocupavam 15% de biodiversidade
das matas, agora e retém CO?

ocupam apenas 6% (esfriam o clima)

40% dos residuos
nao sdo descartados

corretamente

1a cada 9 mortes é
por uma doenca que
envolve venenos ou

cancerl’genos no ar

Solucgdes: X
Sao extintas cerca
Reflorestamento .
. de 150 espécies
Energia Renovavel N X X
animais por dia
Inovagdo Industrial

40% dos anfibios
25% dos mamiferos
14% das aves

Desmatamento, caca,
poluicdo da agua,
mudancas climaticas
comércio de selvagens

Extinta, Extinta em Gato Andino, Tigre
Natureza, Ameacada,
em perigo, vulneravel

pouco preocupante

Siberiano, Axolote
Mico-Ledo-Dourado,
Coala, Abelhas

Coala, Panda,
Gato do Mato, Arara
Azul, Onca Pintada

De 2012 a 2022,
passaram de nao
listados a vulneraveis
e depois a ameacados

HISTORIA LEVE

Chinchila, Panda
vermelho, Pica-Pau
Camaledo Pigmeu,
Tatu-Bola, Lémure

CELULAR TAMBEM

Focar no carinho e
no senso de protecao,
nao na culpa e medo

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

CARTEIRINHA

Criar atividades que Card de Defensor

incluam uso opcional de do Meio Ambiente

celular para interagdo no final do Quiz

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

FAZER DIFERENCA

«Mostrar como um
unico individuo pode
fazer a diferenca»

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

ANIMAIS DIFERENTES

Usar animais diferentes
pra chamar a atengdo
e ndo parecer copia

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

TECNOLOGIA

Transformar a
tecnologia em aliada
do livro, ndo inimiga

Ex: Usar QR Code

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

ANIMAIS DIFERENTES Il

Buscar animais
exoticos mas que
também importam

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Figura 86: Agrupamento de Cart8es de Insights do 1 ao 20

Fonte: A autora



LINGUAGEM

Fazer brindes que venham
com o livro para quem
comprar a versao fisica

N&o usar linguagem
simploria demais
para o publico

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

FICHAS

Atividades divertidas
que pontuem o quanto
ele aprendeu, tipo um

Fichas divertidas no
final do livro com mais
informacgdes dos animais

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

ENCADERNACAO

Lombada quadrada
e de preferéncia capa
rigida ou dura

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK E SIMILARES

TEXTURA

Laminacdes de Verniz
e Soft-Touch ajudam a
criar texturas na capa

TEMA: CONSTRU(;.AD DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

FORMAS BASICAS

Utilizar formas basicas
para gue a silhueta
seja memoravel

TEMA: CRIAGAO DOS PERSONAGENS

FONTE: PESQUISA DESK

THUMBNAILS

Utilizar thumbnails

para conferir silhueta e

unidade do design

TEMA: CRIAGAO DOS PERSONAGENS

FONTE: PESQUISA DESK

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Gramaturas mais altas
e laminagdes pra deixar
mais resistente a crianga
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BRINDES BRINDES 1I SUSPENSE LEVE
Histérias de aventura
com leve suspense

intrigam as criangas

Marca Pagina, cartelas

de adesivos, bottom de
protetor, artes para

colorir, posteres e etc

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

QUIZ E JOGOS ATIVIDADES TEXTURAS
Texturas diferentes em
cada animal para

o lado sinestésico

Atividades de desenhar
os personhagens do livro
ou pintar artes do livro

TEMA: PARA A HISTORIA

almanaque
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

TEMA: PARA A HISTORIA

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

RESISTENCIA TIPO DE PAPEL FORMATO
Padrao Série A ou
Quadrado tem melhor

aproveitamento

Recomenda-se coucheé
para livros ilustrados,
para miolo e capa

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK.

FONTE: PESQUISA DESK

ORELHAS CONTEXTO

IMPRESSAO
Criar um propdsito para

cada personagem. E
importante terem um
passado e uma histéria

Orelhas enrijecem ainda
mais a capa e servem
de espacgo para info

4x4 e com impressoes
de pagina dupla para

ter mais impacto
TEMA: CRIAQAO DOS PERSONAGENS

TEMA: CONSTRUQAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

TEMA: CONETRUQ“\O DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: PESQUISA DESK
RETA VS CURVA

MUNDO ARQUETIPO
Contrastar reta com

Criar personalidades
curva em linhas opostas

intensas e caricatas
para gerar empatia
pelos personagens

Esclarecer contexto.
Em que mundo/época se
passa? Deixar claro se
ambos forem ficticios

para gerar fluidez

TEMA: CRIACAO DOS PERSONAGENS

TEMA: CRIACAC DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

TEMA: CRIAGAC DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: PESQUISA DESK
CORES QUENTES

CONFIGURAGCAO
E FRIAS

PMG
DE CORES

Utilizar paletas quentes

Arquivo para impressao
ou frias para agregar

Exagerar no tamanho
de pontos especificos: sempre em CMYK, a
sentimento as cenas

enfatizar caracteristicas escala de cor pigmento

TEMA: CRIAGAO DOS PERSONAGENS TEMA: UTILIZAGAO DAS CORES TEMA: UTILIZAGAC DAS CORES
FONTE: PESQUISA DESK FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: PESQUISA DESK

Figura 87: Agrupamento de Cartfes de Insights do 21 ao 44
Fonte: A autora
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Cores frias remetem

a situagdes mais calmas,

serenas efou tristes

Cores quentes remetem

a situacdes de tensdo,
energia ou nervosismo

Sempre definir um grid

antes, para marcar
e limitar o espaco util

Principalmente na capa
criar uma hierarquia
de leitura entre os
elementos

Utilizar as cores como

auxilio para determinar

os pesos dos textos,
além da tipografia

Justificado para textos

continuos e A Esquerda
para pecas de marketing

remete a dinamismo

Deixar areas de respiro

para arejar e ajudar
a destacar elementos
importantes

Na&o utilizar mais de
dois tipos diferentes

em uma peca grafica

Serif, Sans Serif
Script, Display
e Digbat (simbolos)

Sem serifa & melhor
para textos curtos e

combina com imagens

Para projetos editoriais

infantis o melhor tipo

é arredondada e sans

Caso o livro possua

poucas ilustracdes, optar
por fonte com caracteres

bem distintos (A, G e O)

N3o usar preto 400%
pois pode causar
erros de registro.

Usar preto K

HUMANIZAR O
ROTEIRO

Fazer o roteiro sempre
tendo a persona do
publico em mente

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

TECNICAS
NARRATIVAS

Estratégias para atrair
e manter a atengao
do publico escolhido

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

Usar familias com
diferentes pesos de

fontes em vez de mexer

manualmente

FLUIDEZ

Manter o conteudo
narrativo constante e

continuo, sem quebras

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

O CONFLITO

Nao pode ser raso

pois faz o leitor resolvé-lo

sozinho e ndo gera
curiosidade da solugdo

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

Transformar o texto
em curva e deixar

como vetor no PDF

O STORYTELLING

Passar a mensagem
de forma efetiva e
persuasiva

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

A LINGUAGEM

Um dos principais
fatores que faz o leitor
desistir. Precisa ser
adequada ao publico

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

JORNADA DO HEROI

12 Passos para a
construgio de um
roteiro envolvente

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

PERGUNTAS NORTES

- Contar o que?
- Contar para quem?
- Contar por qual meio?

- Qual a finalidade?

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

Criancas aprendem a
ler aos 5/6 anos e aos
7 ja podem ler livrinhos
na escola

Figura 88: Agrupamento de Cartdes de Insights do 44 ao 68

Fonte: A autora
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3.1.3 Diagrama de Afinidades

Apos a geragédo dos cartdes de insights, eles foram agrupados de acordo

com suas afinidades, gerando 7 grupos: llustracéo, Design, Editorial, Publico Infantil,

Meio Ambiente, A Historia e Interatividade, para melhor organizacdo em momentos

de consulta. Dentro de cada tema, os cartdes foram hierarquizados de acordo com

sua relevancia, mas todos os temas possuem peso semelhante para o projeto.

INTERATIVIDADE

CELULAR TAMBEM

Criar atividades que
incluam uso opcional de
celular para interacdo

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

INTERATIVIDADE

Criar contetldo interativo
no fim do livro, fichas
curiosidades, jogos, etc

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

ATIVIDADES

Atividades de desenhar
0s personagens do livro
ou pintar artes do livro

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Figura 89: Diagrama de Afinidades Grupo 1:

FICHAS

Fichas divertidas no
final do livro com mais
informacdes dos animais

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

BRINDES Il

Marca Pagina, cartelas
de adesivos, bottomn de
protetor, artes para
colorir, pdsteres e etc

TEMA: PARA A HISTORIA

FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Fonte: A autora

CARTEIRINHA

Card de Defensor
do Meio Ambiente
no final do Quiz

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

BRINDES

Fazer brindes gue venham
com o livro para quem
comprar a versao fisica

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

TECNOLOGIA

Transformar a
tecnologia em aliada
do livro, ndo inimiga

Ex: Usar QR Code

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Interatividade
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COMECAR PELO GRID

CONTRASTE DE TIPOGRAFIA
LEITURA

Sempre definir um grid Utilizar as cores como Nao utilizar mais de
auxilio para determinar .. .
antes, para marcar P dois tipos diferentes
e limitar o espaco Gtil os pesos dos textos,

além da tipografia

em uma peca grafica
TEMA: DICAS DE DIAGRAMAGAO

TEMA: DICAS DE DIAGRAMAQAO TEMA: DICAS DE DIAGRAMA(;RO
FONTE: PESQUISA DESK FONTE: PESQUISA DESK FONTE: PESQUISA DESK
CARACTERES HIERARQUIZAG AD LIMITA'(;OES LIMITJ:\QOES
DIFERENTES TIPOGRAFICAS TIPOGRAFICAS 11l
Caso o livro possua Principalmente na capa N&o usar preto 400% Transformar o texto
poucas ilustracoes, optar criar uma hierarquia pois pode cafusar em curva e deixar
por fonte com caracteres de leitura entre os erros de registro.
et como vetor no PDF
bem distintos (A, G e O) AlrAETiEE Usar preto K
TEMA: TIPOGRAFIA TEMA: DICAS DE DIAGRAMAQO TEMA: TIPOGRAFIA TEMA: TIPOGRAFIA
FONTE: PESQUISA DESK FONTE: PESQUISA DESK FONTE: PESQUISA DESK FONTE: PESQUISA DESK
SANS SERIE LIMIT‘;A(;OES FONTES
TIPOGRAFICAS 11 ARREDONDADAS

Sem serifa é melhor Usar famflias com

- Para projetos editoriais
diferentes pesos de
para textos curtos e

fontes em vez de mexer
combina com imagens

infantis o melhor tipo
manualmente

é arredondada e sans
TEMA: TIPOGRAFIA

TEMA: TIPOGRAFIA
FONTE: PESQUISA DESK

TEMA: TIPOGRAFIA
FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: PESQUISA DESK

ALINHAMENTO ESPACOS EM BRANCO

Justificado para textos Deixar areas de respiro
continuos e A Esquerda
para pecas de marketing

remete a dinamismo

para arejar e ajudar
a destacar elementos
importantes

TEMA: DICAS DE DIAGRAMAGAQ

TEMA: DICAS DE DIAGRAMAGAO
FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: PESQUISA DESK
TIPOS DE FONTE

Serif, Sans Serif
Script, Display
e Digbat (simbolos)

TEMA: TIPOGRAFIA
FONTE: PESQUISA DESK

Figura 90: Diagrama de Afinidades Grupo 2: Design

Fonte: A autora



RESISTENCIA

Gramaturas mais altas
e laminagoes pra deixar
mais resistente a crianca

TEMA: CONSTRUGCAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

ENCADERNAGAO

Lombada quadrada
e de preferéncia capa
rigida ou dura

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK E SIMILARES

CONFIGURAGAO
DE CORES

Arquivo para impressio
sempre em CMYK, a
escala de cor pigmento

TEMA: UTILIZAGAO DAS CORES
FONTE: PESQUISA DESK

EDITORIAL

TIPO DE PAPEL

Recomenda-se couché
para livros ilustrados,
para miolo e capa

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

TEXTURA

Laminagdes de Verniz
e Soft-Touch ajudam a
criar texturas na capa

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

FORMATO

Padr3o Série A ou
Quadrado tem melhor
aproveitamento

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK
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IMPRESSAO

4x4 e com impressoes
de pagina dupla para
ter mais impacto

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

ORELHAS

Orelhas enrijecem ainda
mais a capa e servem
de espaco para info

TEMA: CONSTRUGAQ DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

TEXTURAS

Texturas diferentes em
cada animal para
o lado sinestésico

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Figura 91: Diagrama de Afinidades Grupo 3: Editorial

Fonte: A autora



MEIO AMBIENTE
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Solugées:
40% dos anfibios

25% dos mamiferos

Reflorestamento

Energia Renovavel

14% das aves . .
Inovacdo Industrial

Chinchila, Panda
vermelho, Pica-Pau
Camaledo Pigmeu,
Tatu-Bola, Lémure

Sio extintas cerca Florestas Tropicais Desmatamento, caca, Extinta, Extinta em
L ocupavam 15% poluicdo da agua, Natureza, Ameacada,
de 150 espécies L . -
o . das matas, agora mudangas climaticas em perigo, vulneravel
animais por dia ocupam apenas 6% comeércio de selvagens pouco preocupante

Gato Andino, Tigre De 2012 a 2022,
Siberiano, Axolote passaram de nao
Mico-Ledo-Dourado, listados a vulneraveis
Coala, Abelhas e depois a ameagados

Florestas sdo reservas .
40% dos residuos

nao sdo descartados

de bicdiversidade
e retém CO?

(esfriam o clima)

Figura 92: Diagrama de Afinidades Grupo 4:

corretamente

Fonte: A autora

Coala, Panda,
Gato do Mato, Arara
Azul, Onga Pintada

1a cada 9 mortes é
por uma doenca que
envolve venenos ou

cancerl’genos no ar

Meio Ambiente



ILUSTRACAO
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RETA VS CURVA

Contrastar reta com
curva em linhas opostas
para gerar fluidez

TEMA: CRIACAO DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

PMG

Exagerar no tamanho
de pontos especificos:
enfatizar caracteristicas

TEMA: CRIACAO DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

Cores guentes remetem

a situagoes de tensao,

energia ou nervosismo

PERSONAGENS II

Elementos Unicos para
criar individualidades
nos personagens

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

ANIMAIS DIFERENTES Il

Buscar animais
exdticos mas que
também importam

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Utilizar paletas quentes
ou frias para agregar

sentimento as cenas

FORMAS BASICAS

Utilizar formas basicas
para que a silhueta
seja memoravel

TEMA: CRIACAO DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

THUMBNAILS

Utilizar thumbnails
para conferir silhueta e
unidade do design

TEMA: CRIACAO DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

Cores frias remetem

a situagdes mais calmas,

serenas e/ou tristes

Figura 93: Diagrama de Afinidades Grupo 5: llustragédo

Fonte: A autora



PUBLICO INFANTIL
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HISTORIA LEVE

Focar no carinho e
no senso de protecdo,
nado na culpa e medo

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

SUSPENSE LEVE

Historias de aventura
com leve suspense
intrigam as criancas

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

QUIZ E JOGOS

Atividades divertidas
que pontuem o quanto
ele aprendeu, tipo um
almanaque

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

ALFABETIZACAO

Criangas aprendem a
ler aos 5/6 anos e aos
7 ja podem ler livrinhos
na escola

TEMA: CONSTRUGAO DO LIVRO
FONTE: PESQUISA DESK

HUMANIZAR O
ROTEIRO

Fazer o roteiro sempre
tendo a persona do
publico em mente

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

LINGUAGEM

Nao usar linguagem
simpldria demais

para o publico

TEMA: PARA A HISTORIA

FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

FINAL FELIZ

Contexto final que
resulte em esperanca
para as criangas

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

A LINGUAGEM

Um dos principais
fatores que faz o leitor
desistir. Precisa ser

adequada ao publico

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

FAZER DIFERENCA

«Mostrar como um
Unico individuo pode
fazer a diferenga»

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

Figura 94: Diagrama de Afinidades Grupo 6: Publico Infantil

Fonte: A autora



A HISTORIA
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JORNADA DO HEROI

PERGUNTAS NORTES ARQUETIPO

Criar personalidades
intensas e caricatas
para gerar empatia
pelos personagens

- Contar o que?
- Contar para quem?

- Contar por qual meio?

- Qual a finalidade?
TEMA:CRIAQED DOS PERSONAGENS

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: PESQUISA DESK

12 Passos para a
construgdo de um
roteiro envolvente

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

MUNDO

O STORYTELLING

ANIMAIS DIFERENTES O CONFLITO
Nao pode ser raso
pois faz o leitor resolvé-lo
sozinho e ndo gera
curiosidade da solugdo

Usar animais diferentes
pra chamar a atencgdo
persuasiva

e hdo parecer copia

TEMA: STORVTELLING

TEMA: PARA A HISTORIA
FONTE: PESQUISA DESK

FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS.

FLUIDEZ PERSONAGENS |
Fazer animais com
personalidades para

que sejam memoraveis

Manter o contetdo
narrativo constante e

continuo, sem quebras
TEMA: PARA A HISTORIA

TEMA: STORYTELLING
FONTE: QUESTIONARIOS / ENTREVISTAS

FONTE: PESQUISA DESK

TECNICAS
NARRATIVAS

Estratégias para atrair
e manter a atengao
do publico escelhido

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

Passar a mensagem

de forma efetiva e

TEMA: STORYTELLING
FONTE: PESQUISA DESK

Esclarecer contexto.
Em gue mundo/época se
passa? Deixar claro se
ambos forem ficticios

TEMA: CRIAGAO DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

CONTEXTO

Criar um propdsito para
cada personagem. E
importante terem um
passado e uma histéria

TEMA: CRIAGAO DOS PERSONAGENS
FONTE: PESQUISA DESK

Figura 95: Diagrama de Afinidades Grupo 7: A Historia

Fonte: A autora
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3.1.4 Mapa Conceitual
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Fonte: A autora
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3.2 Sintese

Em raz&o da organizacdo e hierarquizacédo de informacdes realizada na
fase de analise, através das Fichas de Similares, Cartdes de Insight, Diagrama de
Afinidades e Mapa Conceitual, sera possivel visualizar uma melhor proposta de

solugéo para o problema.

Como todos os materiais adquiridos apontaram para a mesma resposta,
pode-se concluir que a melhor solucdo para o projeto sera a criacdo de um Livro
llustrado Infantil, que trate sobre a tematica de animais em extingdo ao redor do
mundo, sem uma indole didatica. O livro devera abordar o assunto de forma ludica,
através de uma aventura fantasiosa, com muitas ilustracdes e uma paleta de cores
harménica. Devido ao publico entre 6 e 9 anos de idade, a diagramacéo podera conter
uma quantidade levemente maior de texto por pagina, e ilustracbes mais completas e

ambientadas, mas ainda com uma tipografia sem serifas e integrada as ilustracées.

Devera conter um personagem principal de aparéncia iconica e baseado
no publico-alvo, para gerar identificacdo e empatia pela trama, assim como
personagens coadjuvantes memoraveis que enriquecam o enredo. A0 menos parte
dos animais retratados devem ser diferentes dos ja conhecidos em outras midias
infantis, para criar curiosidade e maior conscientizacdo sobre outras espécies. O
roteiro devera seguir a base dos 12 Passos da Jornada do Herdi, de Joseph Campbell.
E o projeto também pode ter itens extras para acompanhar o livro, como brindes, uma

sessao de atividades interativas e desafios utilizando o auxilio da internet ou celular.

3.2.1 Personas

A partir das opinides coletadas nos questionarios e nas perguntas pessoais,
foram tracados 6 perfis que podem representar o publico-alvo do projeto, e que se
encaixariam como o0s usuarios mais préximos dos ideais. Eles foram divididos em trés
categorias, sendo 2 criancas, com as idades minima e maxima para o projeto, pais

com estilos de vida diferentes, e 2 editoras de portes e nichos literarios diferentes.



Nome: Amanda Bianchi
Sexo: Feminino

Idade: 6 anos
Escolaridade: Ed. Infantil
Profissao: Estudante

Renda: Classe B
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« Redes Sociais: YouTube
« Hobbies: Desenhar, pintar, assistir desenhos
animados e brincar com os amigos.

- Amanda esta na CA (Classe de Alfabetizagao)
de um colégio privado, e acabou de comecgar a
aprender a ler. Gosta muito de animais pois

costuma visitar a avé em seu sitio desde nova.

- Nao tem muito contato com livros ainda, mas
fica animada quando sao ilustrados, pois adora

desenhar e brincar com imagens nas aulas.

- E extrovertida e simpatica, educada e tem um
irmao mais velho, pais casados.

+ Quer ser pintora.

Figura 97: Infografico da Persona 1 — Amanda Bianchi

Nome: Guilherme Caiyan

Sexo: Masculino

Idade: 9 anos
Escolaridade: Ens. Fund. |
Profissao: Estudante

Renda: Classe C

Fonte: A autora

» Redes Sociais: Twitch, Instagram e YouTube
» Hobbies: Passear com cachorro, jogar muitos
videogames e assistir desenhos.

+ Guillerme esta no 4° Ano do Fundamental de
um colégio privado, gosta bastante de jogos de
aventura e fantasia, assiste Streamers jogando
e |é bastante Quadrinhos, ocidentais e orientais.
Tem muita vontade de ir a Comic Con um dia.

- Nao é muito de fazer atividades ao ar livre mas
sempre gostou de pets, como cdes e gatos. Vive
com a mae pois seus pais sdo divorciados.

- Timido na escola, mas empolgado nos jogos.

- Quer fazer um jogo de aventura no futuro.

Figura 98: Infografico da Persona 2 — Guilherme Cayan

Fonte: A autora



Nome: Andressa Couto

Sexo: Feminino

Idade: 36 anos

Escolaridade: Superior C

Profissao: Médica

Renda: Classe B

« Redes Sociais: Instagram, Facebook, Tiktok
« Hobbies: Fazer trilha, fazer exercicios fisicos,
assistir canais de culinaria fitness.

- Andressa é formada em Medicina e possui
uma filha de 7 anos. E muito interessada em
atividades ao ar livre como forma de relaxar. Ela
gosta de yoga, caminhadas e piqueniques, e
sempre busca levar sua filha junto, as duas sao
muito préximas e tem uma relagdo muito boa.

- Procura sempre manter o viés sustentavel em
seus projetos pessoais e em casa, buscando
passar um bom exemplo para sua filha também.

- Ndo possui um habito de leitura, mas gosta de
ajudar sua filha a ler em seus estudos.

Figura 99: Infografico da Persona 3 — Andressa Couto

Nome: Benicio Staggi

Sexo: Masculino

Idade: 45 anos

Escolaridade: Superior C

Profissao: Arquiteto

Renda: Classe C

Figura 100:

Fonte: A autora

« Redes Sociais: Facebook, Behance e Linkedin
« Hobbies: Assistir Jornal na TV, assistir séries,
ler livros, passear e viajar com sua familia

- Benicio vive em um apartamento com 2 filhos
(um de 6 e o outro de 9 anos) e sua esposa. Seus
filhos utilizam muito seu computador e celular
para jogar, mas ele ndo vé problema, desde que
nao faltem a escola. Gosta que passem tempo
lendo, nem que sejam didlogos de jogos.

- Seus filhos ndo possuem contato com animais
ou natureza, mas ele gostaria de apresentar este

habito para seus filhos, pois o lembra a infancia.

« E muito estudioso e sempre gosta de inovar

Infogréafico da Persona 4 — Benicio Stagi

Fonte: A autora
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Nome: Edilson Marqués
33 anos

Editor Chefe da Editora
Regional Suiriri

Porte Pequeno

8 anos de Mercado
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« Editora Produtora de: Edicdes Luxo de livros,
livros ilustrados, Edi¢des capa dura e HQ infantil.

« Redes Sociais do Editor Chefe: Facebook,
LinkedIn, Behance e Instagram.

« Hobbies: Assistir Documentarios, Jogar video
games e jogos de tabuleiro, ver filmes antigos.

- Atua ha menos tempo no mercado e nao gosta
de trabalhar com o que esta em alta. Prefere
buscar autores independentes com obras de viés
mais intelectual ou nerd.

- Faz tiragens menores e busca parcerias com
graficas pequenas. Também faz lancamentos
para publicos colecionadores, como os Geeks.

Figura 101: Infografico da Persona 5 — Edilson Marqués

Nome: Roberto Carvalho

59 anos

Editor Chefe da Editora

Janela das Letras
Porte Grande

38 anos de mercado

Fonte: A autora

« Editora Produtora de: Livros, almanaques,
revistas, mangas, livros ilustrados e HQ infantil.

» Redes Sociais do Editor Chefe: Facebook,
Youtube e Instagram.

« Hobbies: Frequentar Bienais do livro e visitar
exposicoes e feiras regionais de livros, gosta
muito de ler e passar tempo com sua familia

« E um cacgador de novas obras que proponham
novos modelos de mercado, visando o lucro.
Trabalha com temas que estdao em alta no
mercado e que serdao de venda rapida e datada.
Busca autores que trabalhem bem e rapido com
Tematica para as massas.

Figura 102: Infografico da Persona 6 — Roberto Carvalho

Fonte: A autora
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3.2.2 Fungdes

Segundo LOBACH (1981), para ser considerado um produto de “Bom
Design”, um objeto precisa atender a trés funcdes basicas, simultaneamente. Sendo

elas: Funcéo Pratica, Funcao Estética e Funcdo Simbodlica.

* Fungdes Praticas

Funcdes praticas sado aquelas relacionadas a forma fisica e ao manuseio
do Produto. Diz LOBACH (1981) que a funcéo pratica, de forma geral, se relaciona
com o suprimento de necessidades fisiologicas e promovem a facilidade de realizacéo

de certa tarefa pelo usuario. Logo, as fun¢@es praticas do objeto em questéo, sao:

- Ter acabamentos seguros para o publico;
- Ser resistente ao toque e ao folhear;
- Possuir manuseio intuitivo e descomplicado;

- Ser de leitura leve e facil compreensao;

* Fungdes Estéticas

As Funcbes Estéticas, por sua vez, representam as reacOes sensoriais
causadas ao psicologico do publico por meio da percepcao visual. Esta associada
com a ideia de beleza, prazer e bem estar contemplativo do usuario final. Em vista

disso, as principais fungdes estéticas do objeto em analise, séo:

- Possuir paleta de cores que combine com o teor da historia;
- Conter fontes que causem aspecto de agradabilidade para o publico infantil;
- Representar os Animais em extingdo como personagens ilustrados;

- Utilizar um estilo de ilustracdo que seja atrativo para o publico persona;
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* Fungdes Simbdlicas

Por ultimo, as Funcbes Simbdlicas sdo consideradas as mais complexas,
pois representam o0s aspectos psiquicos desencadeados pelo funcionamento do
objeto. De acordo com LOBACH (1981), sdo as ligacbes diretas com as sensagoes,
experiéncias e memdérias da bagagem pessoal de cada consumidor. Associando-se a
valores sentimentais e emotivos de suas concepc¢les vividas. Desta forma, as

Funcdes Simbdlicas encontradas para o presente produto, sao:

- Transmitir empatia pelos animais em extincao;
- Promover a Reflexdo e a Mudanca sobre Sustentabilidade;
- Gerar Identificacdo Simbdlica direta com o publico;

- Oferecer um entretenimento que gere histérias memoraveis;

3.2.3 Critérios Norteadores

* Requisitos

- Predominéncia de ilustracdes de Pagina Dupla;

- Roteiro com base nos 12 passos da Jornada do Herdi de Storytelling;
- Paleta de Cores harmdnica para o Publico Infantil;

- Um dos animais como Mascote Principal do Livro;

- Protagonista com aparéncia baseada na persona,

- Utilizagcéo de alguns animais em extingdo mais conhecidos;

- Presenca de animais em extingdo menos conhecidos;

- Fontes néo serifadas e arredondadas para o texto;

- Personagens com distingéo de forma, cores e silhueta;

- Utilizagdo da Regra PMG na criagao dos personagens;
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- Criar um proposito, um contexto e um elemento Unico para cada personagem;
- Historia verificada por uma especialista para garantir o entendimento das criancas;
- Oferecer brindes que viriam junto ao livro na hora da compra;

- Marca-paginas, adesivos, Bottons de protetor dos animais, Carteirinha de defensor

da natureza, POsteres, Artes para colorir, jogos e quiz ao fim do livro e etc;

* RestricOes

- Ser resistente, por ser destinado ao publico infantil;

- N&o utilizar grampos, por enferrujar e arranhar;

- Possuir dimensdes de 20x20 cm;

- Capa e Miolo 4x4 (colorido frente e verso);

- Lombada quadrada e encadernacéo brochura;

- Papel Couché Fosco 300g para a Capa,;

- Orelhas de 8cm para ajudar a enrijecer;

- Laminacao fosca para ajudar na resisténcia;

- Acabamento com Verniz UV Localizado na capa;

- Nao Ultrapassar 64 péaginas;

- N&o ter menos de 24 paginas;

- Papel Couché 1509 para o miolo;

- Custo de impresséo digital inferior a 40,00 reais a unidade;
- Utilizar familia tipografica que possua as letras A, G e O bem distintas;

- Paginas duplas de 40x20 cm;



4 IDEACAO

4.1 Brainstorming

Para iniciar o processo de criacdo, tanto da histéria quanto do projeto
gréfico, foram realizadas trés sessGes de Brainstormings com grupos selecionados,
semelhantes as personas definidas, afim de entender um pouco melhor sobre o

interesse do publico e suas expectativas em relacdo ao resultado do projeto.

O primeiro Brainstorming foi feito de forma mais livre, com conhecidos
préximos ao publico alvo, afim de definir um norte mais preciso para o estilo de traco
e cores a ser aplicados na parte ilustrada do livro. Todos precisaram citar alguns
desenhos que gostam, tracos que acham interessantes, ou animac¢des com paletas

de cores agradaveis. E com este resultado, criou-se 0s seguintes painéis semanticos.

Figura 103: Painel Seméntico de Estilos

Fonte: A autora
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Apos a filtragem, os trés desenhos escolhidos com mais frequéncia foram
os selecionados abaixo. Com isso, constatou-se que atualmente, as criangas tendem
a se interessar por tracos mais amigaveis, arredondados e com cores leves. Por
acaso, todos os preferidos possuem tracos grossos e sombreados chapados.
Também foi perceptivel que estes possuem paletas reduzidas, com cerca de 5 tons

principais, e suas variacdes, criando uma atmosfera Unica para cada histéria.

#F25270 L #EFF288 L #FCOO7A L #D3845B L' #BFABN L

#FDBFCC L #FB6BFE L #64DIFB L #9SE7FC #FBEBBB L

#719BA7 L #CFAASC L #FFC78A K #E96851 Ku' $FFEIC7 K

Figura 104: Painel de Paletas de Cores dos Desenhos Favoritos
Fonte: A autora
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O segundo brainstorming foi realizado para clarear as ideias relacionadas
a invencao da historia. Seus personagens e os problemas enfrentados por eles. Para
isso, 0 mesmo foi guiado de maneira mais restrita, com individuos que possuem mais
experiéncia e conhecimento na area de criacdo de histérias, pedagogia infantil, ou

publicacao de livros.

Estabeleceu-se que serd um livro de ficcdo, baseado em espécies em
extincao reais e se passara no planeta Terra. Como sera um livro para publico do final
da Segunda Infancia, ele sera dividido em capitulos. A protagonista sera uma menina

de 11 anos que adora animais e também ama desenhar.

Também haverdo 4 animais em destaque, que serdo personagens
recorrentes da historia e apresentardo o0s problemas que estdo enfrentando a
protagonista. Estes foram escolhidos de acordo com o0s questionarios realizados na

Imersao Profunda e em entrevistas posteriores.

A histéria comecga com a protagonista descobrindo que todos os animais
em extincdo do mundo estavam desaparecidos. Como ela tinha um pet que era de
uma espécie em extincdo, este revela a menina que eles se esconderam em uma
cidade subterranea, e que ndo querem mais retornar a superficie. Portanto, a aventura
irA se desenrolar com ambos indo visitar esta cidade e aprendendo sobre os animais
que la se escondem. Suas queixas, 0s problemas que estdo enfrentando e o porqué
de estarem escondidos. A menina ira tentar convencé-los a voltar e recebera ideias
de solucdes e alternativas para que seus habitats naturais possam ser restaurados e
que eles possam voltar a viver com seguranca. Com isso, percebera que sdo 0s
humanos que precisam ser convencidos de mudar, e ndo 0s animais, e com isso, ela
irA quebrar a quarta parede, fazendo um chamado para que os leitores a ajudem a
consolidar essas mudancas e que pensem em coisas novas também, pois qualquer

nova solucao sera muito bem-vinda.

Apos o fim, havera um extra de um salto no tempo, onde deu tudo certo e

0S animais retornaram a seus habitats. E depois disso, uma secédo de atividades.

Com este resumo explicado aos participantes, foram gerados diversos
insights, com sugestfes para a historia, para o desenvolvimento do personagem e
para o ambiente. ApOs filtra-las e organiza-las de acordo com os Critérios

Norteadores, obteve-se o0 seguinte Painel do Brainstorming:
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Cada bicho ter uma
personalidade bem

diferente uma da

Ter um climax mais
dramatico, mas depois

apresentar um
outra, para gerar

final feliz
umor e empatia
ESTIMULAR

PENSAMENTO Escolher animais que
Por ser uma historia

possam ficar em pé
para criancas malores N3o entregar todas as ou serem humanizados

para aumentar
os problemas e estimular a identificagdo

fazé-la em capitulos, solucdes, e sim mostrar
para que possam

pausar a leitura

0 pensamento para
‘ puscarsoueoes

Selecionar animais
gue vivam em lugares
bem diferentes para

agregar o maximo d

aprendizagem na para nao pesar
histéria

Criar um capitulo extra Adicionar elementos, —
apos o final mostrando

acessorios ou roupas

Intercalar momentos
sérios e tensos com
momentos divertidos
e bem humorados

o resultado das solucoes

Por ser grande, criar

simples que ajudem a

diferenciar cada bicho justifiquem a existéncia

de nov-o restante da espécie de cada personagem

conflitos menores que
e as espécies saudaveis

MOTIVAR para a saga.
Em vez de mostrar as . .
. . Motivar as criancas a
coisas ruins acontecendo
q ensarem em solucdes
fazer com que os bichos P <
falem, assim, mostra o para os problemas do
ponto de vista deles Meio Ambiente, mostrando
sem explicitar maldade que elas padem fazer

a diferenga no futuro

Criar manias ou certos
aspectos fortes para a
personalidade de cada
personagem, pois isso

os torna memoraveis

Figura 105: Painel de Insights do Brainstorming 2
Fonte: A autora
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Tendo o segundo brainstorming completo, a pesquisa desk e as pesquisas
com o publico foram consultadas novamente, afim de definir e confirmar quais animais

seriam mais adequados para compor 0s personagens da historia.

Apds analise dos questiondrios, pesquisas sobre visibilidade na midia,
produtos semelhantes e informacdes a respeito das classificagcbes de extincdo de
cada espécie, foram selecionadas as seguintes espécies: Chinchila Lanigera

(Criticamente amecada), Axolote (Criticamente Ameacado), Tatu-bola-do-nordeste

(Ameacado) e Panda-Vermelho (Ameacado).

Figura 106: Painel de Animais Escolhidos

Fonte: A autora
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4.2 Geragéo de Alternativas

Reunidos e organizados os novos insights, seguiu-se para a produgéo do
livro de fato. Primeiro, baseando-se nas pesquisas com o publico, definiu-se os
animais, a época e o local no qual a historia se passa. Com base nessas informacoes,
foram feitos alguns “Roughs” dos protagonistas e dos ambientes em que estaréo
inseridos, testando op¢des de formas e paletas de cores diferentes. E também ja foi
possivel tracar um grid a partir do formato de péaginas definido nos critérios

norteadores (20 x 20 cm).

4.2.1 Estudos de Personagens & Ambientes

* Sito, o Chinchila

Figura 107: Estudos de formatos - Chinchila

Fonte: A autora
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Figura 108: Refinando a forma escolhida - Chinchila
Fonte: A autora

Figura 109: Estilizando as cores - Chinchila

Fonte: A autora
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* Axy, a Axolote

Figura 110: Estudos de formatos - Axolote

Fonte: A autora

Figura 111: Refinando a forma escolhida - Axolote

Fonte: A autora
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Figura 112: Estilizando as cores - Axolote

Fonte: A autora

* Tina, a Tatu-bola

Figura 113: Estudos de formatos — Tatu-bola

Fonte: A autora
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Figura 114: Refinando a forma escolhida — Tatu-bola

Fonte: A autora

Figura 115: Estilizando as cores — Tatu-bola

Fonte: A autora



* Rex, o Panda-Vermelho
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Figura 118: Estilizando as cores — Panda-vermelho

Fonte: A autora

* Diana, a Humana

Figura 119: Estudos de Rostos - Diana

Fonte: A autora
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Figura 120: Estudos de Corpos - Diana
Fonte: A autora

Figura 121: Refinando o Rosto escolhido - Diana
Fonte: A autora

Para esta personagem, foram realizados testes separados, adaptando a
cabeca e 0s elementos caracteristicos para cada proporcao, estilo e tamanho de
corpo, e no fim, a combinacédo escolhida foi a mais harmonica e amigavel. Em relacéo
as cores, foram selecionadas trés paletas fantasia, pois a ideia € que qualquer crianca
possa se identificar com a protagonista, assim, foi necessério afasta-la de aparéncias

“‘comuns” e “possiveis”, para que a identificacao viesse através de seu carater.
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Figura 122: Estudos de Cores - Diana

Fonte: A autora

* Thumbnails de Cenarios

Figura 123: Thumbnails Cenérios dos Biomas do Livro

Fonte: A autora
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Figura 124: Cenarios baseados nos Bioma do livro

Fonte: A autora



4.2.3 Definicdo dos Aspectos Fisicos

* Miolo
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Através de uma Matriz Morfolégica, foram analisados simultaneamente

varios aspectos da producao gréfica do livro, primeiramente da parte do miolo, como

o papel a ser utilizado, sua gramatura, o grid, o tipo de encadernagédo e a fonte

tipogréfica, para chegar em alternativas tecnicamente possiveis. Com isso, montou-

se um Cardépio de ideias para clarear as alternativas possiveis.

Quadro 10: Matriz Morfologica — Miolo

Possiveis Solucoes Encontradas

Gramatura
do Papel

Estruturas
de Grid

Método de
Encader-
nacgao

Tamanho
da Fonte

Fonte: A autora

95g

115g

150g

210g

i

Grampo

12

Lombada
Quadrada
Flexivel
(Cola)

14

Costura
de Capa
Dura

16

Card
Box

18
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Cardapio de Ideias - Miolo

. Ideia 1 - Economica

95g + Grid 1 Coluna + Encadernagdo Grampo + Fonte 12
Esta versao possui os materiais mais baratos e usaria menos

folhas por conta da fonte menor.

- ldeia 2 - Estética

115g + Grid Modular + Lombada Quadrada Flexivel + Fonte 14
Esta & versao gue une melhor a sofisticagcao com os custos. Possui
resisténcia melhor, mas ainda por um prego mais acessivel,

 Ideia 3 - Sofisticada

150g + Grid Modular + Costura de Capa Dura + Fonte 16
Esta & versao de maior custo. Mas ela torna o livro incrivelmente

mais sofisticado, o tornando em um verdadeiro objeto de desejo

Figura 125: Cardapio de Ideias - Miolo
Fonte: A autora

Analisando e avaliando as trés alternativas selecionadas, com base nas
pesquisas com o publico, optou-se por escolher a versao intermediaria, no caso, a
“Ideia 2 — Estética”. Pois ela traz um balancgo ideal entre custo e sofisticacao, sendo o
mais adequado para o projeto. A mesma conseguiria atrair as criancas sem limitar a
faixa financeira dos consumidores. O Livro continuaria sendo interessante visualmente

e acessivel a todos.
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* Capa

O mesmo procedimento foi repetido para a parte da capa, utilizando da
Matriz Morfolégica para uma analise simultdnea das caracteristicas mais importantes
a serem definidas. Sendo estas: Grid da Capa, Gramatura, Encadernagao da capa no
miolo e Enobrecimentos extras (Adicionais). Em seguida, montou-se um Cardépio de

ideias para clarear as alternativas possiveis.

Quadro 11: Matriz Morfol6gica — Capa

Possiveis Solugcées Encontradas

Papeldao
Gramatura P

do Papel Tlsg 1 509 3009 revestido

(capa dura)
Estruturas
de Grid

Lombada
Enc?derna- e Costura Card
gdo da Grampo Flexivel LT Box
Capa (Cola) Dura
Sudek d? Verniz Verniz Hot Camurca
Hifelel=E Total Localizado Stamp Localizada
mento

Fonte: A autora
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Cardapio de Ideias - Capa

. ldeia 1 - Basica

115g + Grid 1 Coluna + Encadernacao Grampo + Sem Extras
Versdo de mais baixa resisténcia, curmprindo apenas o minimao

dos requisitos para a capa de um livro. Custo mais baixo.

« Ideia 2 - Harmonica

300g + Grid 1 Coluna + Lombada Quadrada + Verniz Local
Versao mais harmoénica. Apresenta os melhores resultados pelo

preco mais baixo. Ja traria um aspecto mais respeitavel.

- Ideia 3 - Elegante

Capa Dura (papeldo) + Grid Modular + Costura + Camurg¢a Local
Versao realmente sofisticada, encareceria bastante a producao
do livro. Mas traria um grande valor agregado tambérm.

Figura 126: Card4pio de Ideias - Capa

Fonte: A autora

Seguindo 0os mesmos parametros da avaliacdo anterior, também foi
selecionada a segunda ideia para capa, a “Ideia 2 — Harménica”. Pois além de ser a
gue mais encaixaria harmonicamente com a versdo selecionada para o miolo,
concluiu-se que esta também apresenta as melhores caracteristicas fisicas,

balanceando os acabamentos e resisténcia com o custo total da peca.
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4.2.4 Fontes Tipogréaficas

Para definir a fonte do texto interno do livro, foi realizada uma bateria de
testes. Primeiro foi feita uma pesquisa sobre fontes frequentemente utilizadas em
livros infantis. Entéo, foram impressas algumas folhas com o0 mesmo paragrafo escrito
em varias fontes, e em variag6es de mesma familia delas (Light, Regular, Bold e etc),
para que se pudesse avaliar aspectos como peso, legibilidade, facilidade de
identificacdo dos caracteres, e contraste de leitura quando utilizadas em fundo escuro.

Diana era uma menina engragada. Adorava animais, brincar ao ar

-, livre e aulas de ciéncias. Também adorava arte, e levava um
caderninho de desenho para todo lugar que ia. Mas essa historia
nao é exatamente sobre Diana. ago

Diana era uma menina engracada. Adorava animais, brincar ao ar
livre e aulas de ciéncias. Também adorava arte, e levava um
caderninho de desenho para todo lugar que ia. Mas essa histéria nao
€ exatamente sobre Diana. ago

Diana era uma menina engracada. Adorava animais, brincar ao ar
livre e aulas de ciéncias. Também adorava arte, e levava um
caderninho de desenho para todo lugar que ia. Mas essa histéria
nao é exatamente sobre Diana. ago

Diana era uma menina engracada. Adorava animais, brincar ao ar
livre e aulas de ciéncias. Também adorava arte. e levava um
caderninho de desenho para todo lugar que ia. Mas essa histéria ndo
€ exatamente sobre Diana. ago

Figura 127: Teste de Legibilidade de Fontes

Fonte: A autora
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Na hora da avaliacdo também foram resgatadas informacdes coletadas na
Pesquisa Desk, como por exemplo, que as letras “a”, “g” e “0” ndo podem se parecer.
Ou seja, ndo podem ser estruturadas no mesmo formato, pois isso dificulta a
identificacdo por parte da crianca e pode dificultar/atrasar a leitura, quebrando sua
fluidez. Isso foi o suficiente para excluir algumas fontes da lista, pois as mais redondas,
mesmo que esteticamente agradaveis, tinham a maioria dos caracteres estruturados

em cima do formato do “0”, mudando apenas pequenos tragos em seu entorto.

Figura 128: Teste de Legibilidade e A-G-O
Fonte: A autora
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Segundo Os Parametros Tipogréficos de Burt (1959), o tamanho da letra
para pecas de literatura infantil deveria, de preferéncia, se manter entre corpo 12 e
24. Sendo 24 e 18 para os livros menores e mais simples, com poucas palavras e no
maximo uma frase por pagina, e 14 ou 12 para livros mais complexos, com texto
corrido e paragrafos completos. No caso, o tamanho encontrado como ideal para a

guantidade de texto presente nesse projeto, foi o corpo 16.

Figura 129: Teste de Corpo das Fontes

Fonte: A autora
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Por fim, a fonte mais adequada para a parte interna do livro e orelhas, de

acordo com os critérios de avaliacdo foi a “Humanist 512 BT”, seguindo o exemplo:

Humanist 521 BT

Figura 130: Fonte do Livro - Miolo

Fonte: https://www.fontsplace.com/humanist-521-bt-free-font-download.html

J& para a selecao da fonte da Capa, o pensamento foi mais voltado para o
teor e atmosfera da historia, afim de através do titulo, introduzir e apresentar o tema.
Como a trama se passa grande parte no subterraneo, mais precisamente em uma
caverna magica, foi escolhida uma fonte mais pesada, com alguns efeitos de interacéo

entre as letras e com textura semelhante a pedra, chamada “Dirty Rock”.

— NTRBDUING

DiSPIAJ FONT BY PUTRALETDI STLE

Figura 131: Fonte da Capa

Fonte: https://www.dafont.com/dirty-rock.font



https://www.fontsplace.com/humanist-521-bt-free-font-download.html
https://www.dafont.com/dirty-rock.font

5 PROTOTIPACAO

5.1 Defini¢c&o do Grid

O grid sobre o qual o interior do livro sera diagramado foi definido de acordo
com as pesquisas sobre “Tipos de Grids” e “Principios de Diagramacao” realizadas na
Pesquisa Desk, mas também seguindo algumas exigéncias técnicas para a producao

de livros fisicos, como margem, sangria, area de seguranca e etc.

Para aplicacdo destes parametros, foi utilizado o Gabarito de Impresséao de
Livros da Grafica Digital PRINTI (2022), que foi a escolhida para producao da primeira
edicdo do livro. Como definido anteriormente, o livro tera formato final de 20 x 20 cm,
logo, suas pranchetas foram feitas com as medidas de 21 x 42 cm, respeitando uma
sangria de 0,5 cm em cada pagina, inclusive na juncdo das duas (como informa o
gabarito da PRINTI). Além disso, a margem de seguranca para o texto definida foi de

2,54 cm (uma Polegada), para evitar que o texto fiqgue muito pr6ximo a linha de corte.

Sangria: 0.5 cm para cada lado Tomanho do Livro: 20 x 20cm Tam total da Prancha: 21 x 42 cm

ra cada lado Tamanho da Area ativa: 17,46 x 17,46 cr

Figura 132: Grid do Livro
Fonte: A Autora
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5.2 Personagens Finais

Apéds os primeiros esbocos, alguns critérios foram reavaliados e algumas
alteracdes foram feitas, como reducdo de elementos para evitar poluicdo visual,
ajustes na silhueta e alteracdes nas proporcdes, visando tornar os personagens mais
amigaveis e memoraveis para o publico. As pesquisas de campo também foram
consultadas nesta etapa. Por fim, foram definidas as paletas de cores e detalhes finais
de cada personagem, assim como suas aplicacées na pratica.

Seguindo as analises feitas em cima do primeiro Brainstorming, foi
reafirmado que paletas de cores reduzidas ajudam a moldar a atmosfera da obra e o
gue a mesma pretende transmitir. Por estes motivos, foram escolhidas cores claras e
em sua maioria frias, que ndo pesassem ou cansassem o olhar, chegando a tons que
de acordo com a teoria da psicologia das cores, transmitem alegria, amor, paz e
tranquilidade. Como azul claro, lilas, rosa, turquesa e laranja claro.

Figura 133: Desenhos finais - Diana

Fonte: A Autora
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Figura 134: Desenhos finais - Sito

Fonte: A Autora

Figura 135: Desenhos finais - Tina

Fonte: A Autora
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Figura 136: Desenhos finais - Rex

Fonte: A Autora

Figura 137: Desenhos finais - Axy

Fonte: A Autora
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5.3 Storyboard

Para comecar as ilustragdes, primeiro foi desenvolvido um guia ilustrado
simplificado, com as principais cenas e pontos focais, também conhecido como
Storyboard, para planejamento das telas e da narrativa visual ao longo da histéria.

Este foi iniciado na pagina 4 do livro pois as péaginas anteriores ndo

possuem ilustracdes e seguem padrdes pré-estabelecidos, como a falsa guarda, ficha

catalografica (com créditos e colofon) e folha de rosto.

=

e

S

Figura 138: Storyboard Pagina 4 a 31

Fonte: A Autora
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Figura 139: Storyboard Pagina 32 a 63
Fonte: A Autora
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5.4 Processo Criativo

Com o Storyboard pronto, partiu-se para a producao das ilustracdes. Segue

abaixo exemplos de como foi 0 processo de criacdo de algumas paginas e cenarios.

o

Figura 140: Passo-a-passo Pagina4e 5
Fonte: A Autora
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Figura 141: Passo-a-passo Pagina 6 e 7

Fonte: A Autora
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Figura 142: Passo-a-passo Pagina 10 e 11

Fonte: A Autora
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Para as paginas como foco maior nos personagens, foi utilizado o método
de thumbnail focado em lineart, para definir a movimentacdo e a silhueta de cada
figura. Ja para as paginas de cenario, foi utilizado o método de thumbnail de manchas,
onde ndo se faz um esboco de tracos, e sim um conjunto de manchas em valores de

cinza para demarcar os planos, a partir disso, aplica-se as cores e detalhes.

Figura 143: Passo-a-passo Pagina 14 e 15

Fonte: A Autora
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Figura 144: Passo-a-passo Pagina 18 e 19

Fonte: A Autora
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Figura 145: Passo-a-passo Pagina 28 e 29

Fonte: A Autora
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Com todas as ilustracgdes finalizadas, foi feita a diagramacéo das paginas
e por fim foi tudo salvo em CMYK, conforme os exemplos a sequir:

e

Iviu um som estranho na

de emergéncia!

‘madrugada, TODOS os animais
am em risco de extincao,
1ente desapareceram!!!”.

sua escova d

* - Nao se sabe para onde foram, ou
porque sumiram tao de repente, mas
o fato é que nao deixaram rastros e
nao podem mais ser encontrados”.

05

-

Figura 146: Diagramacao pagina 5
Fonte: A Autora
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amiga de Sito. Um tempo depois, Diana avistou de longe uma pequena tom 3
Quando chegaram perto, de repente rapidas patinhas sairam de |4, puxando-os
rapido para dentro. Diana pode ver umas Jaguatiricas bem ao longe, brincando.

- Se escondam! E fagam siléncio!

- Disse a dona das patinhas ligeiras
com uma expressao séria e... Virou
uma bola. Uma... BOLA?

Ml‘x\ a 4

Figura 147: Diagramacao pagina 19

Fonte: A Autora
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- SHHH — A bolinha repreendeu os dois, novamente.
- Tina, elas estao la longe, e brincando!

Nao vao te assustar, eu juro.

- O roedor insistiu, tentando

tranquilizar a amiga.

Uns segundos se passaram,
com todos em absoluto siléncio,
e ela se abriu, bem devagarinho.

Tina, «a bolinha» na verdade
era uma tatu-bola! E uma
bem medrosa por sinal.

- O que... Vocés estao
fazendo aqui...? — Tina
respondeu, ainda receosa
sobre fazer barulho

- Vocé lembra do meu plano?

Hoje € o dia! Precisamos de vocé! - Sito falou

e esperou uns segundos. - E também, a Diana nao

pode andar ate |a assim. Sabe? Os outros vao surtar! - Completou.

Tina chacoalhou a cabeca, respirando fundo, primeiro cumprimentando Diana

Figura 148: Diagramacéo pagina 21
Fonte: A Autora



- Certo. De novo... O que vocés
mais gostavam sobre a superficie
mesmo? — Diana perguntou a eles,
receosa. Tentando organizar

seus pensamentos.

- Aquela imensidao
para correr e saltar!
— Falou Sito — E é claro,
vocé. — Ele completou.

- Os novos lugares para
explorar! E desafios novos
surgindo todos os dias

— Bradou Axy.

- As arvores gigantes

e montanhas enormes!
Ah, claro, o bambu!

— Finalizou Rex.

Figura 149: Diagramacéo pagina 43
Fonte: A Autora
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5.5 Layout da Capa

Primeiramente, decidiu-se o nome do livro através de um pequeno
processo de Naming, para entdao partir-se para a parte grafica. Por se destinar ao
publico infantil, € muito importante que o titulo desperte curiosidade, que remeta a
algo que quer ser descoberto, folneado. Portanto, foi escolhido o nome da regido
mistica onde a historia se passa como titulo principal, e uma curta descricdo como

subtitulo, para ajudar a demonstrar um pouco da atmosfera encontrada no livro.

D DEGREDD SUBTERRANED

Figura 150: Titulo do Livro

Fonte: A Autora

Para planejar a arte da capa, foi escolhida a opcao de orelhas, como um
complemento de contetdo e também como forma de enrijecer ainda mais o livro. As
pranchetas de cada parte foram feitas separadamente, conforme indicacéo da gréfica,

para permitir alteracdes de dimensionamento caso necessario.

* Nota da Autora »

Neste o, a pequena e

uma emocionante
enconlrar
compa

Figura 151: Planificacdo da Capa segundo Gabarito da Printi

Fonte: A Autora
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PaLlI3 RiDEBITO

Vocé acorda um dia
e descobre que alguns dos animais
mais incriveis e raros do mundo simplesmente
desapareceram.

Mas... Para onde eles foram?
Qual foi o motivo?2 Seria possivel encontrd-los
novamente? Serd que um dia eles irdo voltare

Neste livro, a pequena e aventureira Diana ird viver
uma emocionante jornada magica para
enconfrar todas essas respostas. Junto com seus
companheiros Unicos e amigdveis, ela poderd
explorar, aprender coisas novas e se surpreender
pelos ambientes misticos de Ethermna,
enguanto pensam juntos em uma
solucdo para fudo.

7-

-9025-807-3
258073 “

ISBN 987-7.
9“8 7779¢C

0 DEGREDD SUBTERRANED ¢

Figura 152: Capa e Contracapa do Livro

Fonte: A Autora
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Para as orelhas, foi escolhido utilizar a primeira para agregar informagoes
sobre o livro, através de uma “Nota da Autora”, explicando um pouco mais sobre o
teor fantastico da histéria e reafirmando que € apenas baseado em acontecimentos
reais, mas que nao € uma aventura realista. Por ser um tema polémico e de dificil
compreensao, foi alertado que os acontecimentos ndo retratam ao pé da letra o que
ird acontecer no Planeta Terra, e sim o que esta acontecendo em “Etherna”, o planeta

ficticio onde se passa a historia. Ainda assim, a semelhanca se mostra de forma clara.

Para a segunda orelha, optou-se por uma mini biografia da autora, como é
comum na maioria dos livros, apenas com informac¢des basicas e uma foto. E a

lombada segue o padrdo de orientacdo Brasileiro-Americano.

* Nota da Autora ¢

Bem-vindos! A aventura
refratada neste livro se
passa em um mundo
magico e ficticio
semelhante ao nosso.

Seus acontecimentos
também sdo ficticios,
apenas buscam retratar
um possivel futuro,
apresentando analogias
a certos aconfecimentos
reais e recentes.
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Paula Ribeiro
é autora e ilustradora do
livro Etherna: O Segredo
Subtemré@neo, seu
primeiro livro infantil.

Estudante de Design,
amante de Biologia e
apaixonada por arte
digital, seu objetivo foi
desenvolver uma obra
leve e l0dica, que
frouxesse um
sentimento de
identificacdo com a
protagonista e
transmitisse empatia
pelos animais.

O objetivo é divertir o
publico e, ao mesmo
tempo, estimular o
pensamento critico e a
criatividade,
incentivando através de
gestos simples a busca
individual e coletiva por
novas solucdes para
nossos problemas.

olaaly PINBJ

Figura 153: Artes das Orelhas e Lombada

Fonte: A Autora
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5.6 Producdo Gréfica

Como forma de prototipacdo e simulacdo de publicacdo, o Livro foi
impresso em sua versao fisica na grafica digital PRINTI, onde foi possivel aplicar todas
as caracteristicas fisicas previstas nos Requisitos e Restricdes, inclusive o0s
acabamentos, como laminacédo fosca, verniz localizado e orelhas. O resumo das

especificacdes selecionadas no Site da Printi pode ser conferido abaixo:

Miolo Capa

Formato: 20 x 20 cm Formato: 20 x 20 cm

| 30: (Pers,) 64 - -
ch St Impressdo: 4 Paginas

- Av4 (colo do . . .
Cores: 4x4 (color Cores: 4x4 (colorido)

* Couchae Bnlha 11580 .
Papel: Couché Bniho 1159 Papel: Couché Fosco 300g
Acabamento: Lombada Quadrada

Acabamento: Crelha 8 cm
Enobrecimento: Sem Enobrecimento: Laminacdo Fosca
- Frente

Extras: Verniz UV Local Frente

xLras Auxiliaries: S2m Extras

Figura 154: Especifica¢des Fisicas do Livro

Fonte: A Autora

Para a definicdo e aplicacdo dos padrées de pré-impressao do protoétipo,
foram utilizadas algumas normas nacionais, junto ao caderno oficial de instru¢des de
impresséo da propria grafica digital PRINTI, disponibilizado para download no site da

junto com os gabaritos em .Al de impressao do Miolo e Capa do modelo escolhido.

* Os arquivos foram desenvolvidos e salvos no modo de cor “CMYK?”, que representa
as cores de tinta, para garantir que as tonalidades ndo sofram grandes alteracdes
guando forem impressas (como acontece com 0 uso de cores em RGB, que séo as

cores de luz e nem sempre conseguem ser representadas por tinta.);

* De acordo com o Padrdo Nacional e também com o caderno de instrucdes, foi

prevista uma Sangria de 0,5 cm e uma margem de seguranca para texto de 2,54 cm
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(uma polegada) em cada pagina. Essa sangria foi utilizada tanto para o miolo quanto
para a capa, mas no caso da capa, esse numero poderia aumentar caso o livro fosse
produzido em capa dura. Neste caso o indicado seria de 1,5 cm para maior seguranca

durante o processo de montagem, mas o modelo escolhido foi o de capa flexivel;

* A resolucao utilizada para os arquivos foi de 300 dpi, pois desde o inicio o propésito

do livro envolvia ser um modelo fisico para que as crian¢as pudessem tocar;

* Nao foram utilizadas fontes de tamanhos inferiores a 6pt, nem de espessuras
inferiores a 0,2 mm para garantir uma boa legibilidade ao longo de todo o livro;

* Todas as fontes foram convertidas em curvas antes do fechamento do arquivo;

» Para o Verniz UV Localizado, foram feitas mascaras na cor preta CMYK, (C:0, M:0,
Y:0, K:100) dos formatos das areas desejadas, em uma camada acima do arquivo,

conforme foi indicado no gabatrito;

« As mascaras para verniz foram feitas com uma pequena margem de seguranca

para evitar inconveniéncias como erros de registro;

* Foi utilizada a opcao “Use Document Bleeds Settings” no salvamento do PDF para

garantir a marcacao da sangria e outras especificacdes conforme o gabarito.
* O arquivo foi salvo no padrao PDF/X-1a:2001;

» Para o desenvolvimento do Layout da Lombada, foi necessario primeiro calcula-la.
Para isso, foi utilizado o calculo oficial: Quantidade de Paginas do Miolo x
Gramatura do Papel + 1400. Desta forma, o calculo foi: 64 x 115 + 1400 = 5,11.

Sobre as questdes técnicas para publicacdo de livros, também foram
levados em consideracao alguns padrdes internacionais e algumas necessidades,

como ficha catalogréfica, folha de rosto, colofon, créditos e etc.

* Para a disposicdo da arte na lombada, foi utilizado o Padrdo de Orientacdo de
Lombada Brasileira/ Americana. O mesmo foi definido dessa forma por garantir a

possibilidade de leitura da lombada mesmo com o livro repousado sobre uma mesa;
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* Para a Ficha Catalografica, que contém todas suas informacdes essenciais, foi
simulado um registro e um numero de ISBN, seguindo o padrdo EAN13 para

Publicacéo de Livros, assim como em um cédigo de barras na contracapa.

* Também foi feita uma area de créditos e uma para o Colofon, constando o papel do
miolo, o papel da capa, as tipografias utilizadas e a grafica no qual o livro foi impresso;

5.7 Resultado Final

Apos unificar tudo que foi estudado e criado até o momento, foi possivel
finalizar o layout e montar um protétipo de alta fidelidade do livro, simulando as suas
caracteristicas fisicas, como laminacéo fosca e verniz UV localizado, e também ja

demonstrar alguns itens extras que viriam acompanhando o langamento do livro.

5.7.1 Livro Final

A seguir estao alguns exemplos de como ficou o visual final da capa, de

algumas paginas duplas e paginas individuais em um mockup digital.

Figura 155: Mockup da Capa

Fonte: A Autora
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Figura 156: Mockups simulando varios livros

Fonte: A Autora



Figura 157: Mockup do livro aberto

Fonte: A Autora

Copyright © Paula Ribeiro, 2022
Titulo original: Ethema: O Segredo Sublemaneo

llustragdes: Paula Ribeiro
Revisdo Técnica: Paula Ribeiro, Marcos Mitsuyas
Diagramagdo: Paula Ribeiro

CIP-BRASIL. CATALO!
SINDICATO NACIONAL DO!

R327m
Rioeiro, Pauia, 2022

Ethema: O Segredo Subteaneo/ Paia Ribeiro. Rio de Janeir
Pandory A, 2022

4p.

D OEGREDD SUBTERRS

1. Literaturo. 2. Literatura Infanfil. 3, Meio Ambiente

ISBN: 987-77-9025-807-3 " .
Paula Ribeiro

210856 1° Edigdo
Papel de Miolo: Couché Biho 115a/m? Resende
Papel de Capa: Couché Fosco 300 g/m?

Tipografia: Dirty Rock, Century Gothic. Humanist 521 Rendan 4d
Gréfica: Prinfi 2022

Figura 158: Ficha Catalogréfica e Folha de Rosto

Fonte: A Autora
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Diana era uma menina engragada, mas até que bem normal. Adorava animais,
brincar ao ar livre e aulas de ciéncias. Também adorava artes, tanto que levava
um caderninho de desenho para todo lugar que ia. Ah! E Diana tinha | | Anos!

adrugada, TODOS os animais

porque sumiram tao de repente, mas J
o fato € que nio deixaram rastros e
nao podem mais ser encontrados”.
05

Mas essa historia nao é
exatamente sobre Diana...

Figura 159: Paginas 04 e 05
Fonte: A Autora

Aqueles olhos arregalados se encheram d'dgua e ela disparou pela casa a Ele era menor que um coelho, ma g N o de esquilo.
procura de alguém. Naodesuspais.elaublaqueelesmvamnou-abdho ito na pet co , €O uma chinchila! E
- Sitooo? Vem c4, vem? — Chamou ~ Cadé vocé??? Me diz que vocé ta aquil!! n n de risco de extingao.

Figura 160: Paginas 06 e 07
Fonte: A Autora



e bem r. o ambiente era igualzinho a Caatinga! Unicamente

- Entdo... Por que viemos aqui, Sito?
- Vocé precisa de um disfarce, nao
pode andar por ai toda humana
assim!!! Uma das minhas amigas vai
saber como te ajudar com isso.

Os dois seguiram uma trilha até um morro de topo reto, procurando

amiga de Sito. Um tempo depois, Diana avistou de longe uma pequena toca.
Quando chegaram perto, de repente rapidas patinhas sairam de |3, puxando-os
rapido para dentro. Diana pode ver umas Jaguatiricas bem ao longe, brincando.

- Se escondam! E facam siléncio!

- Disse a dona das patinhas ligeiras ‘

com uma expressao séria e... Virou
uma bola. Uma... BOLA?

Figura 161: Paginas 18 e 19
Fonte: A Autora

Ela tinha seis coisinhas peculiares nas laterais da
um rabo engracado. Diana a achou es €
- Sitologo c d

Figura 162: Paginas 28 e 29
Fonte: A Autora
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- Nio sou uma felina invasora, Axy. Sou a humana do Sito, muito prazer! - O QUE??? - Eles chiaram juntos, surpresos.
Sito imediatamente a olhou com uma
carinha bem manhosa de choro.
- M-mas...Vocé me disse

que iria com a gente!!

Axy tomou um susto, se sentindo
mal por ter se enganado. Ela
encostou a espadinha no
peito, de forma honrosa
e apertou sua mao.
- Mil perdoes!Saudacoes,
“ humana!! E vocé que ir

levé-los de volta??? -
Perguntou, curiosa.

- Axy, vocé nao quer voltar
para o seu habitat natural...?
- Tina completou, triste.
Mas a salamandrinha

se explicou.

- Que habitat??? - Ela bufou

- Eu pensei e percebi que ld em
cima nao sobrou nada nosso.
Nossos lagos... Eles foram... E
0 que restou esta... - Ela parou
de falar e guardou sua espada,
enxugando os olhos.

- Aqui tenho cinco lagos limpos para defender. Os axolotes podem viver em
paz! E eu jamais deixarei que o que aconteceu la em cima se repita aqui.

Figura 163: Paginas 32 e 33

Fonte: A Autora

am até o portal de Sito e seu bisavd. Era uma aconchegante versio 4 - Certo. De novo... O que vocés
P 0s peq trei melhor o mais gostavam sobre a superficie
mesmo? — Diana perguntou a eles,
receosa. Tentando organizar
seus pensamentos.

- Aquela imensidao /

para correr e saltar! /4
— Falou Sito — E é claro, p
vocé. — Ele completou.

.\\ : % &

- - Nossos amigos de

- Os novos lugares para
explorar! E desafios novos
surgindo todos os dias
Fazia muito, MUITO frio, mas as — Bradou Axy.
borboletas no estémago de Diana
incomodavam mais. Vendo todas - As arvores gigantes
aquelas familias de animais em risco e montanhas enormes!
ali, ela ja nao tinha mais certeza Ah, claro, o bambu!
do que falar, ou como . — Finalizou Rex.

Figura 164: Paginas 42 e 43
Fonte: A Autora
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Figura 165: Paginas 46 e 47

Fonte: A Autora

Figura 166: P4aginas 62 e 63
Fonte: A Autora
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5.7.2 Brindes e Itens Promocionais

Como definido anteriormente, o livro vira com alguns itens de brinde, tanto
para agregar valor ao produto, quanto para chamar a atencdo do publico infantil. A

seguir estdo as artes para cada brinde e também as disponibilizadas de forma virtual.

Figura 167: Marcador de Paginas
Fonte: A Autora

RIEENRY, oot o e e

D SEGREDD SUBTERRANED

Cole uma Ano Esc. Data de Nasc.
foto sua
aquil
Animal Favorito

Agora vocé pode mostrar aos seus amigos que se
importa com o meio-ambiente e quer protegé-lo!

Figura 168: Carteirinha de Protetor Ambiental

Fonte: A Autora
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ta de material reciclad

Figura 169: Caixa de Lapis de cor Ecol6gica

Fonte: A Autora

Figura 170: Adesivos avulsos dos personagens - Axy

Fonte: A Autora
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Figura 171: Adesivos avulsos dos personagens — Rex

Fonte: A Autora

Figura 172: Adesivos avulsos dos personagens - Sito

Fonte: A Autora
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Figura 173: Adesivos avulsos dos personagens - Tina

Fonte: A Autora

Figura 174: Wallpapers para celular e computador
Fonte: A Autora
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Figura 175: Pasta de Recompensas no Drive

Fonte: A Autora

Além dos brindes fisicos, também foram previstos varios brindes virtuais
para os leitores que completassem as atividades do livro. Ao final da sessédo de
exercicios, no rodapé da pagina de gabarito ha um QR code que leva para uma pasta
do Google Drive, contendo mais inUmeras recompensas, como artes para imprimir e
colorir, wallpapers em alta resolucao para celular e computador, artes para recortar e

decorar, e posters para impressao em A4.
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Entre o “falso final” da histéria e o capitulo extra com o fim definitivo, foi

criada uma sessao de atividades com alguns exercicios, para que o leitor possa

aprender curiosidades, memorizar o que aprendeu e se divertir com 0s personagens.

CUri0sidanes

Nome: Tina
Espécie: Tatu-bola

Super inteligente, sempre

freinando novas habilidades,

mas tem medo de fudo.

Curiosidades da espécie:

* Suas carapacas feitas de
0s50 560 como verdadeiras
armaduras de protecaol

« Embora vivam em tocas,
eles s&o 6timos nadadores!
+ Ja foram considerados
extintfos em 1988! Mas era
um equivoco, felizmente.

Estdo vulneraveis por causa

de perda de habitat, caga
ilegal e atropelamentos

CUridsinanes

Nome: Axy
Espécie: Axolote

Aventureira e corajosal
Ama explorar o mundo e
proteger seus amigos.

Curiosidades da espécie:

* Tem um poder incrivel de
regeneracdo, podendo até
recuperar membros inteiros!
* Possuem o maior genoma
do mundo, 10 vezes maior
que o genoma humanol

* Possuem brénquias
durante a vida toda.

EstGo quase extintos em

natureza por causa da
poluigcdo das aguas.

Figura 176

Nome: Sito
Espécie: Chinchila

Animado e brincalhdo,
ama correr e pular por ai.

Curlosidades da espécie:

* Sao de climas frios e
secos, aguentando até

- 5°C, mas ndo sobrevivem
no calor acima de 27°C.

* Tomam banho apenas
com pé! Nada de dgual

* SGo muito companheiros,
além de saltarem até

1,60 m de altura.

EstGo ameagados por
perda de habitat e caca
para remogdo de sua pele

Nome: Rex
Espécie: Panda-Vermelho

Gosta de pregar pecas e
fazer piadas sem graga.

£ bem preguicoso quando
ndo estd perto do Sito.

Curiosidades da espécie:

* Usam suas caudas como
fravesseiros ou cobertores.,
* O branco de seus rostos
& quase luminescente para
guiar os filhotes no escuro.
*Eles foram descobertos
antes do Panda-Gigante!

Estdo ameagados por
caca para remogao da
pele e desmatamento

: Curiosidades dos Animais
Fonte: A Autora



1+ Circule a personagem do grupo que ajudou Sito e Diana primeiro.

ALIVIDADES

2+ Ajude Sito a guiar Diana através de Etherna:
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Figura 177: Paginas de Atividades 1 e 2

Fonte: A Autora
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AIVIDADES

tes na fauna brasileira:

3+ Margue com um X os animais que estdo presen

ALIVIDADES

4 » Caca-Palavras: Encontre palavras na vertical, horizontal e diagonal
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LOBOGUARA

CHINCHILA

JAGUATIRICA

ONGA

Figura 178: Paginas de Atividades 3 e 4

Fonte: A Autora
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Tamandud-bandeira

PECOMPENSL:

Aponte a cmera do celular para este
QR Code e se divirta com seus brindes!

Figura 179: Gabarito das Atividades
Fonte: A Autora



6 CONCLUSAO

Este projeto surgiu da necessidade da criagdo de materiais ficcionais e
lidicos sobre a tematica ambiental, visto que o publico infantil se mostra cada vez
mais desinteressado no assunto, por sempre 0 associar a obrigacdo e pressao
escolar. A partir disso, tragou-se como objetivo o desenvolvimento de um livro ilustrado
de aventura para publico infantil, trazendo o assunto da preservacdo de animais em
extincdo de forma leve, afim de gerar empatia das criancas pelos animais. Como € de
conhecimento geral que a prova da educacéo € a mudanca de comportamento, a ideia

€ gue o livro motive os leitores a mudarem seus habitos para ajudar o planeta.

Por ser um tema de investigacao recente e possuir dados sensiveis, foi feita
uma intensa e profunda pesquisa, buscando uma maior responsabilidade no momento
de apresentar o assunto. Estudos sobre impactos ambientais, acdes humanas na
natureza e animais em extingdo foram levantados. Com esses dados, também foram
realizadas pesquisas sobre outros pontos cruciais, como educacdo ambiental,
literatura infantil, e conceitos importantes do Design, como producédo grafica, teoria

das cores, gestalt, diagramacéo, tipografia, design de personagens e storytelling.

Com a abordagem do Design Thinking, teve-se acesso a ferramentas de
imersdo profunda que se mostraram muito efetivas, permitindo contato com o publico
e ajudando a entender melhor os interesses das criancas e suas familias, para adaptar
0 projeto corretamente ao contexto dos consumidores. Também foi possivel uma
visualizagdo de todos os atores presentes no processo (como autores, editores,
revisores, ilustradores, designers, diagramadores, produtores graficos, distribuidores
e vendedores), e um planejamento antecipado de todas as fases do projeto, tornando-
0 muito mais aplicavel em uma conjuntura real. Seguindo inclusive as especificacdes

técnicas e necessidades do processo de demanda para uma editora de livros infantis.

Com desdobramentos futuros, planeja-se reorganiza-lo, aplicando ainda
mais conceitos de Design e Storytelling, visando o langamento do livro através de
plataformas de financiamento coletivo. Outra possibilidade é que escolas ou editoras
infantis interessem-se pelo projeto, podendo financia-lo para de fato implementa-lo,
tornando o projeto sujeito a modificacdes e alteracdes de acordo com o desejo e

disponibilidade da empresa.
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ANEXOS

Anexo A — Pesquisa sobre os Animais Escolhidos

Pesquisa Animais do TCC

* CHINCHILA - Criticamente Ameacada
- Caca para remocao de seu pelo e confeccao de roupas

(Nome Cientifico: Chinchila Lanigera)

https://animais.wiki/animales-terrestres/chinchilla/

https://animalcorner.org/animals/chinchilla

Classificagcdo Animal

Reino: Animalia

Filo: Chordata

Classe: Mamiferos

Ordem: Rodentia

Familia: Chinchillidae

Espécie: Chinchila

Dieta: Herbivoro

Tamanho: 25 - 35 cm (sem cauda)
Peso: 500g-800g

Vida média: 10 - 18 anos

Ninhada meédia: 3 mas s6 2 sobrevivem

Estado de conservacao: Criticamente Ameacado (CR) Ja extinto em natureza
em varios paises (EW)

Habitat: Regides montanhosas e secas
Predadores: Corujas, raposas, cobras, pumas, gatos selvagens, humanos
Diferencas: Pelo denso e longas patas traseiras, saltam até 1,5m

Banho: As chinchilas tomam banhos de poeira para diminuir a oleosidade no
pelo, prevenir parasitas e fungos.

Populagao Selvagem: em torno de 10.000 apenas (menos de 40 colénias)

Pelagem: Ultra densa, de 80 a 100 pelos por foliculo. A mais sedosa do mundo.
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Temperamento: Tranquilas, interativas e afelivas, gostam de atividades fisicas.

Caracteristicas: Fofas, orelhudas, donas de um olhar gentil e companheiro.

- Originarias do clima desértico da Ameérica do Sul, nas cordilheiras Andinas,
sao naturais de temperaturas baixas e climas secos, aguentando temperaturas
congelantes (Em média - 5°C), mas nao sobrevivem acima de 27°C.

- Hoje, chinchilas selvagens s3o encontradas apenas no Chile e, mas
historicamente elas viveram em &reas da Argentina, Peru e Bolivia

- Constroem suas casas cavando tdneis subterrdneos interligados, ou fazendo
ninhos em fendas de rochas. Sao muito sociaveis e vivern em colénias,
podendo alcangarem a casa de centenas por colonia.

- Suas peles se tornaram altamente populares em 1700, e devido & altissima
demanda, os animais foram cagados até praticamente a extingdo em 1900.

- Em 1923, um engenheiro americano chamado Mathias F. Chapman que era
cativado pelo animalzinho, obteve uma permissao especial do governo chileno

para trazer 11 chinchilas para os Estados Unidos, e tentar cria-las em cativeiro.

-Chapman passou um ano desdendo as montanhas para que as chinchilas
pudessem se acostumar com a altitude e o clima.

- As populagdes também sofrem devido & perda de habitat pela queima e
colheita do arbusto Algarobilla em altitudes mais baixas e pelo pastoreio de
bovinos e caprinos.

- Em 1975 restringiu-se o comércio de pele de chinchilas selvagens, sendo
permitido o comércio da pele de chinchilas criadas em cativeiro apenas.
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* TATU-BOLA-DO-NORDESTE - Vulneravel
- Perda de habitat, atropelamentos e Caca llegal

(Mome cientifico: Tolypeutes matacus - tatu-bola-da-caatinga)

https :/iwww.zoo.df gov. britatu-bola/

https:/im.suapesquisa.com/mundoanimal/tatu_bola.htm

https:/imundoeducacaoc.uol.com.bribiologiaftatu-bola.htm

https://vegazeta.com.bripopulacao-de-tatu-bola-caiu-pela-metade/

https://guiaanimal.net/articles/616

Classificagdo Animal:

Reino: Animalia

Filo: Chordata

Classe: Mammalia

Ordem: Cingulata

Familia: Dasypodidae

Género: Tolypeutes

Dieta: cupins, formigas, aranhas, larvas, frutos, ovos e raizes
Tamanho: 40 - 50 em

Peso: 1,3 kg-1,8kg.

Vida meédia: 22 - 27 anos (em natureza)
Ninhada Media: 1

Habito de vida: diurno e noturno.
Estado de conservagio: Em perigo (EN)

Habitat: Caatinga do nordeste do Brasil (Pernambuco, Ceara, Alagoas, Bahia,
Sergipe e Piaui). E em outros paises como, Paraguai, EUA e Bolivia.

Defesa: Possui frés cintas moveis gue se curvam formando uma bola e os
protegendo de predadores

Predadores: Ongas, Jaguatiricas e Homem (Caga Predataria)

Temperamento: Timidos. Sdo assustados e relativamente medrosos, mas
Espertos e graciosos, sendo considerados inteligentes.
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Populagao: Nao se sabe ao certo, mas & apenas 50% do que ja foi ha 20 anos
atras

-E a menor espécie de tatu do continente.

- Mesmo com S garras em cada pata dianteira, os Tatus-bola ndo cavam
tineis, em vez disso, eles sempre buscam por tocas prontas abandonadas.

- Ao longo dos (iltimos 27 anos a populagio reduziu em pelo menos 50%.

- Suas principais ameacas sao: Perda de seu habitat para o agronegdcio
monocultor, em sua maioria da soja; Criagio de grandes fazendas e estradas;
Desmatamento por queimaduras, que deixam o ambiente inabitavel, Criagéo de
Pargues Edlicos, Caga ilegal e indiscriminada; Atropelamentos.

- Outro motivo que dificulta a criagdo de estratégias efetivas de protecio da
especie € a falta de estudos cientificos sobre a mesma. Ha pouquissimas
informagotes registradas sobre seu comportamento e distribuicao na atualidade.

- Os Tatu-bola-do-nordeste ja foram considerados extintos em 1988, pois nao
encontraram nenhum individuo vivo por muito tempo. Quando isso acontece e
depois descobre-se o contrario, eles sdo classificados como Taxon Lazarus ou
Espécies Lazarus, em referéncia ao personagem biblico ressuscitado.

- Eles podem literalmente “rolar” quando estdo em formato de bola, pois sua
cauda e sua cabeca se encaixam perfeitamente.

- Tatu vem do espanholl “pequenino de armadura” e se refere as placas feitas
de ossos gue cobrem as costas, cabecga, pernas e cauda do animal. Os tatus
sao os Unicos mamiferos vivos que usam essas conchas.

- E uma espécie Proxima ao tamandua.

- Tatus ndo sao criaturas sociais e passam a maior parte do tempo dormindo.
Eles geralmente dormem até 16 horas por dia em tocas, e procuram comida
durante a noite.

- Eles possuem o habito de cavar, mas fazem isso mais para procurar comida e
ndo para se abrigar. Geralmente, uma toca de tatu-bola mede em torno de 20
cm e pode chegar até 4 metros de profundidade.
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* AXOLOTE - Criticamente Ameacado

- Poluicao das aguas, introducao de espécies invasoras

{Nome cientifico: Ambystoma mexicanum)

https://www.nationalgeographicbrasil. com/animais/2022/01/axolote-ameacado-
de-extincao-no-mexico-ganhou-fama-mas-sera-o-suficiente-para-salva-lo

https://iwww.bbc com/portuguese/geral-42926309

https://mundoeducacaoc.uol.com.br/famp/biologia/axolote-ambystoma-
mexicanum.htm

Classificacdo Animal:

Reino: Animalia

Filo: Chordata

Classe: Amphibia

Ordem: Urodela

Género: Ambystoma

Dieta: Girinos e pequenos invertebrados, como insetos, crustaceos e minhocas
Tamanho: 25 - 30 cm

Vida Média: 12 — 14 anos

Estado de Conservagao: Criticamente ameagado (CR)

Habitat: Atualmente sd encontrados no Lago Xochimilco.

Predadores: Passaros, como cegonhas e gargas, e peixes grandes invasores
Populacdo: Menos de 1000. Em 2008 estimava-se em torno de 100.

- Estes pequenos seres possuem o maior genoma ja encontrado na Terra.
Cerca de 32 bilhdes de pares de bases de DNA, dez vezes maior que o
genoma humano, com 3,2 bilhdes de pares.

- Atraem a atengdo dos cientistas principalmente por conseguirem reparar
integralmente sua medula espinhal apos sérias lesdes. Sao capazes de
regenerar membros, coracoes e até mesmo segmentos de seus cerebros

- Ao contrario da maioria dos anfibios, o Axolote ndo completa a metamorfose,
sendo por isso uma salamandra com aspeto larval mesmo no estado adulto
(neotenia). Possuindo branquias externas e barbatana caudal.
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- Em 1993, o governo mexicano tomou medidas para proteger o habitat dos
axolotes, criando o Parque Ecolégico e Mercado de Plantas de Xochimilco de
cerca de 214 hectares. Mas o progresso € vagaroso: a poluicdo das estacdes
de tratamento de aguas residuais e a urbanizagdo ainda ameagam a regido.

- De acordo com um censo realizado de 1998 a 2008, em 1998, o lago contava
com uma populagdo de seis mil axolotes. Esse nimero ja havia caido para mil
em 2003, e para 100 em 2008.

- As principais ameacas para a espécie s3o a poluicdo da agua e a introdugao
de espécies nao naturais do local, como carpas e tilapias, no lago Xochimilco.

- Seu nome & uma homenagem a um deus Asteca, o Xolotl. E um animal
presente desde antes da chegada dos espanhdis, portanto € uma parte antiga
da mitologia local. Reza a lenda que eles sdo a reencarnacio do antigo deus
responsavel pelo fogo e pela iluminagdo, que tinha uma imagem de esqueleto
com cabeca de monstro. Curiosamente semelhante a salamandra.

- Com a iminéncia da extingao, os axolotes comegaram a ganhar fama nas
redes sociais e ficarem conhecidos ao redor do mundo. Varias empresas
trabalham para expandir o conhecimento sobre eles. Os axolotes atualmente
sdo personagens do jogo online Minecraft e da plataforma global de jogos
Roblox. A nova cédula de 50 pesos, langada no fim de 2021, apresenta o
axolote na frente.

- Mesmo sendo normalmente marrons ou cinzas na natureza, agora sao
encontrados geralmente brancos com realces cor-de-rosa, ou amarelos, uma
mutagao genética causada pela reprodugao em cativeiro.

- Apesar do amplo reconhecimento, Luis Zambrano, especialista em axolotes
da Universidade Macional Autdnoma do México, esta cético de que a nova
cédula ou a fama crescente do axolote resultardo em mudancgas significativas.

- *Ha milhdes de axolotes (em cativeiro) em todo o mundo”, conta Zambrano,
mas “& necessaria a existéncia do habitat” — uma tarefa desafiadora em uma
metropole ampla de 22 milhdes de habitantes”, adverte ele.

- Alega-se que ndo hauma solugio simples para a conservagio dessa espécie.
Mas recentemente consolidou-se que a agricultura tradicional talvez possa
salvar essa espécie. Dionisio Eslava Sandoval, natural de Xochimilco e lider
comunitario, resolveu tomar essa responsabilidade para si ao restaurar as
chinampas tradicionais pré-hispanicas, ilhas agricolas artificiais cercadas por
canais estreitos gue filtram a poluigdo da agua.

- As chinampas proporcionam um habitat ideal aos axolotes, porém 95% delas
estdo improdutivas, abandonadas ou mal cuidadas devido ao declinio da
agricultura tradicional.
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* PANDA-VERMELHO - Em Perigo

- Poluicao das aguas, introducao de espécies invasoras

(Nome cientifico: Ailurus fulgens)

https :/iwww.natgeo.ptfestranho-mas-verdade/2018/05/panda-vermelho

https://meusanimais.com.bricatorze-curiosidades-panda-vermelho/

https :iwww.infoescola.com/mamiferos/panda-vermelho/

Classificacdo Animal:

Reino: Animalia

Filo: Chordata

Classe: Mamiferos

Ordem: Carnivora

Familia: Ailuridae

Peso: 5,7 — 8,2 kg (Macho), 5,5 - 8,2 kg (Fémea)

Dieta: Constituida constituida basicamente de bambu, mas ingere tambem
ovos e insetos.

Tamanho: 58 - 69 cm de corpo, e de 30-50 cm de cauda.

Vida Média: 8 — 10 anos

Estado de Conservagio: Em Perigo (En)

Habitat: Regides montanhosas do Himalaia e do sul da China.

Predadores: leopardo-das-neves (Uncia uncia) e os humanos.

Populagao: 2.500-10.000 individuos, com queda de 50% nos ultimos 20 anos.
- Também é conhecido como panda-ruivo, rapasa-de-fogo ou gato-de-fogo.

- Este animal pertence a familia Ailuridae, mas ja foi classificado como sendo
das familias Procyonidae (guaxinins) e Ursidae (ursos).

- Eles se camuflam gragas as suas cores vermelha e preta. O vermelho em
suas costas & da mesma cor que as folhas das arvores em gue descansam e o
preto em sua barriga dificulta sua localizagdo ao enxerga-los de baixo.

- As marcas em seu rosto os ajudam a sobreviver, pois as manchas
avermelhadas que se estendem dos olhos até o canto da boca podem ajudar a
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manter o sol longe de seus olhos. Ja o branco de seu rosto e quase
luminescente, entdo a mae consegue guiar os filhotes perdidos no escuro.

- Suas caudas sao usadas como cobertor, travesseiros e para ajudar no
equilibrio. Quando esta muito frio, enrolam suas caudas em torno de si
mesmos e caem em um sono profundo, reduzindo o metabolismo.

- O panda-ruivo é arbdreo, ou seja, dorme em ninhos de arvores de folhas.
Esses mamiferos descem das arvores de cabecga e tém muita flexibilidade para
se mover de galho em galho. Eles sao inclusive um dos poucos animais no
planeta que podem descer de uma arvore desse tipo de cabega para baixo.

- Em alguns locais, esse mamifero pode ser conhecido “panda-menor” para
diferencia-lo do panda-gigante. E também & conhecido como “o primeiro
panda”, como foi descrito por cientistas ocidentais 50 anos atras.

- Como os pandas-gigantes, os pandas-vermelhos tém uma espécie de polegar
extra, um osso alargado para segurar caules de bambu e galhos de arvores.
Também tém uma pelagem que cobre as solas dos pés, que funciona como um
isolamento adicional do frio e os ajuda a agarrar galhos cobertos de musgo.

- Esses mamiferos tém sido uma grande questao taxondmica, visto que sua
localizagdo em uma familia carnivora € altamente controversa. Em principio,
eles foram alocados na familia Procyonidae (guaxinins) devido aos seus
dentes, seu cranio, sua cauda anelada e outras caracteristicas morfolagicas.
Posteriormente, foram colocados na familia Ursidae (ursos), devido as
semelhancas no DMNA.

- No entanto, ao contrario dos membros dessas duas familias, Ailurus fulgens
tem origem asiatica e nunca migrou para o Novo Mundo. Portanto, os pandas-
varmelhos s8o considerados membros de sua propria familia, Ailuridae, de
acordo com pesquisas de sistematica molecular.

- Os pandas-vermelhos s3o uma espécie em risco, vitimas da desflorestacao e
caga furtiva humana para obtengio de sua pelagem para roupas. O seu habitat
natural e cada vez mais reduzido, 2 medida que as florestas vao sendo
destruidas pela desflorestagio e pela propagacao da agricultura.
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Anexo B — Manual de Instru¢cdes da Grafica Printi

Atraveés do arquivo abaixo que foram determinadas algumas especificaces
técnicas e de pré-impresséo, assim como as demarca¢cfes de margem e sangria, as

formas corretas de fechamento de arquivo, a criagcdo de mascaras para verniz e etc.

Criando seu arquivo para impressao com Verniz UV Local

Primeiros passos Sangria, Corte, Seguranga? Entenda as linhas guias
Verifique se o gabarito baixado corresponde & configuragao da [ETD
compra (formato, cores, extras, etc.) tharcaldelcocte
‘ (J) < Gabanto-|IIustrator_NomeProduto-Formato.au> = —
Confira a orientagao das paginas do
N arquivo. Ela deve correspender & orientagdo
trato
da sua compra (ou da sua escolha nos
‘ produtos possiveis)
Sangria Linha de corte Margem de Seguranga
Tragado vermelho Tragado preto Linha guia (pode variar de cor)
. . . Linha queindica até onde Linha que indica o corte do Linha que delimita a area
Selecione a camada (layer) de nome "Arte” e adicione os N
| 105 d N . il sua arte deve se estender. produto e, por consequéncia, considerada segura do
€lementos do seu arquivo para Impressac nesta layer Preencha toda a area de seu formato final. impresso.
Layers sangria para que, quando Nao deixe informagdes Cologue todas as
-_ seu produto for cortado, ndo importantes sobre ou para informagdes importantes
tenha filetes brancos fora desta linha, pois serao dentro desta area.
0Os elementos referentes aplicagao de verniz local devem ser inseridos na layer "Verniz” indesejados no produto final cortadas.
Dicas para Criagdo da Arte Tombamento da arte: Retrato / Paisagem
D—l Nao altere o tamanho da Prancheta (Artboard) Confira como deixar a arte da frente e do verso se encaixarem na mesma
[ Lembre-se de criar sua arte na prancheta designada “Arte" orientacao
DE Mantenha todas as paginas do arquivo com a mesma orientagao L/ \2.!
(Depois de salvar o arguivo PDF, certifique-se de no girar nas usando o Acrobat) Vertical (Retrato) Horizontal (Paisagem)
@ Desenvolva sua arte em “CMYK" (cores em RGB serdo convertidas frente VErso
automaticamente em CMYK) frente
Nao coloque informagdes importantes perto ou fora da margem de
E' seguranga para evitar problemas de corte
300 Utillize imagens de 250 a 300dpi de resolugao para melhor
qualidade de impressao
Nao use fontes menores que 6pt ou menores que 2mm de altura e Para a impressao frente e verso, a folha € girada em torno do seu eixo
A‘ espessura de 0.20mm vertical, isto é, como se virasse as paginas de um livro: lembre-se disso ao

posicionar os elementos da arte!

Utilize sempre cores contrastantes entre os elementos e o fundo
da sua arte para garantir a legibilidade das informagoes

Se sua compra for apenas frente (cores 4x0 / 5x0 / 1x0),
Para evitar cores diferentes na arte impressa, verifique se no desconsidere o verso e crie sua arte utilizando apenas um artboard
arquivo nao existem objetos ou textos com a opgao de
sobreposigao ativada e desative-os




Criando a Mdscara de Verniz UV Local

IMPORTANTE! A mdscara de verniz deve estar em vetor

’\ Caso sua arte seja uma imagem,
2_ vetorize a forma desejada para
aplicagao do verniz.

sura das linh

s e fontes que

partes que
Verniz Local

INSIRA A ARTE NESTA PRANCHETA

INSIRA A MASCARA DE VERNIZ
LOCAL NESTA PRANCHETA

-
Utilize a cor ao lado
para Verniz Local

¢80 original das partes utilize o comando Ctrl + F para colar ‘

| Dica: Para manter a po

Com a mascara de verniz selecionada, use o conta-gotas para
?4- capturar a referéncia de cor indicada abaixo da prancheta Verniz

INSIRA A MASCARA DE VERNIZ
LOCAL NESTA PRANCHETA

INSIRA A ARTE NESTA PRANCHETA

S
Utilize a cor ao lado
. para Verniz Local

Sua mascara de verniz esta pronta para impressao!

[

Sem amostra de cor verniz, lustrator = copie a amostra acima

Atengdo! Para indicagdo de verniz utilize sobreposigdo

|a Attributes (Atributos) [Caminho no menu superior Window > Attributes].
50 Overprint Fill

Atributes
B Overprint Fill
& Overprint Stroke

odos 0s objetos da prancheta veriz local e assinal
(Preenchimento Superim) = Overprint Stroke, caso disponivel, ¢

selecior

Verificagdo do Arquivo

Ao finalizar sua arte, siga as orientagoes a sequir para verificar seu arquivo
+ Confira se todas as informagdes estao corretas e sem erros ortograficos
« Verifique se todos os textos estao com tamanhos superiores a 6pt.

+ Salve uma versao de Backup (Copia de seguranga) do seu arquivo editavel
(illustrator) antes de salvar a versao para impressao

No arquivo para impressao:

* Converta todos os textos em curvas (selecione todos os elementos e aplique
o comando Ctrl + Shift + 0)

* Incorpore todos os links no arquivo (selecione todas as imagens e clique no
botao Incorporar (Embed) no menu do painel)

* Delete a camada de Instrugoes

Resumo

Crie seu arquivo de acordo com
as instrugdes anteriores

Delete alayer de
Instruges

Salve seu arquivo em
PDF/X-1a

Salvando o Arquivo

« Ao salvar seu arquivo, selecione na aba Adobe PDF Preset a opgdo PDF/X-1a

General
Compression

Marks and Bleeds
Output

Advanced

(POF/%4:2008)
s Qualty)

Security File Suw (POF 1.6)]

Summary! U S

2 Embed Page Thumbnaiks
Optimize for Fast Web View
View POF after Savi

19 Create Acrobat Layers from Top-Level Layers

Lembre-se de salvar seu pdf sem senha

* Na aba Marks and Bleeds (Marcas e Sangrias), marque a opgao "Use Document
Bleed Settings" (Use a sangria do documento) para adicionar ao seu pdf a

mesma sangria do gabarito
Save Adobe PDF

[POF/X-1a:2001] (Modified)

%1a:2001

Al Printer’s Marks
Output
Trim Marks
Advanced

-5 Registration M;

Color Bars

Page Information

Use Document Bleed Settings

Roman

025 pt

Nao é necessari

nserir marcas de corte no arquivo

» Finalize clicando em Save PDF (Salvar PDF)
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Anexo C — Testes de Impresséo de legibilidade das paginas do livro

ApoOs diagramacdo das péaginas, foram feitos vérios testes checando
contraste de cores e elementos do fundo, para garantir a legibilidade de todos os

textos. Apos esse trabalho, varias paginas foram ajustadas antes da impressao final.
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