FUNDACAO OSWALDO ARANHA
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOLTA REDONDA
CURSO DE GRADUAGCAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

RAYSSA MOREIRA SERRAZINE DA SILVA
REBECA MOREIRA SERRAZINE DA SILVA

COMPARANDO ACOES E FERRAMENTAS NA BUSCA DA NOTORIEDADE NO
INSTAGRAM. DOCUMENTARIO: MINHA VIDA E UM LIVRO ABERTO

VOLTA REDONDA
2020



FUNDACAO OSWALDO ARANHA
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOLTA REDONDA
CURSO DE GRADUAGCAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

COMPARANDO ACOES E FERRAMENTAS NA BUSCA DA NOTORIEDADE NO
INSTAGRAM. DOCUMENTARIO: MINHA VIDA E UM LIVRO ABERTO

Trabalho apresentado ao Curso de Publicidade e
Propaganda do UniFOA como requisito parcial a
obtencéo do titulo de bacharel em Publicidade e

Propaganda.

Alunas:
Rayssa Moreira Serrazine da Silva

Rebeca Moreira Serrazine da Silva

Orientador:

Prof. Msc. Edilberto Cardoso Venturelli

VOLTA REDONDA
2020



FOLHA DE APROVACAO

Trabalho de Conclusdo de Curso intitulado: COMPARANDO ACOES E
FERRAMENTAS NA BUSCA DA NOTORIEDADE NO INSTAGRAM.
DOCUMENTARIO: MINHA VIDA E UM LIVRO ABERTO

Elaborado por RAYSSA MOREIRA SERRAZINE DA SILVA e REBECA
MOREIRA SERRAZINE DA SILVA apresentado, conforme Resolugéo
(Conforme Resolu¢cdo CONSEPE n° 067 de 24 de agosto de 2020, envio pelo e-
mail Institucional), no ambiente virtual Microsoft Teams,

https://web.microsoftstream.com/video/f3cdb299-0809-4530-af14-da48fb087d99

perante a Banca Avaliadora, como parte dos requisitos para conclusédo do curso de

Publicidade e Propaganda.

Aprovada em 13 de Novembro de 2020.

Banca Avaliadora;:

Professor Orientador

Edilberto Cardoso Venturelli, Mestre, Unifoa

Professor Avaliador

Douglas Baltazar Gongalves Mestre, Unifoa

Professor Avaliador

Leonardo Simdes Canavez, Mestre, Unifoa


https://web.microsoftstream.com/video/f3cdb299-0809-4530-af14-da48fb087d99

Dedicamos esse trabalho a todos que usam o
aplicativo buscando notoriedade para suas
vidas. Dedicamos também a todos os artistas
citados que contribuem para a evolucdo da

publicidade na internet.



Agradecemos ao nosso orientador Edilberto
Cardoso  Venturelli pela  paciéncia e
ensinamentos. Gostariamos de agradecer ao
nosso Deus que nos sustentou e nos permitiu
concluir esses anos de Universidade.
Agradecemos também a nossa mae Regina de
Souza Moreira Serrazine que é nossa grande
inspiracdo e incentivadora de nossos sonhos, e

fez de tudo para nossa formacgéo.

Estamos gratas pelos nossos colegas de
faculdade, que em todos o0s momentos

trabalhamos juntos.



“Corro direto para a linha de chegada a fim de
conseguir o prémio da vitoria. Esse prémio é a
nova vida para a qual Deus me chamou por

meio de Cristo Jesus.”

(Filipenses 3:14)



SUMARIO

(R RI0] 510070 TR
2 REFERENCIAL TEORICO........coiiieeeeeee ettt eae s ete et n e eeesaens
2.1 AUAIOVISUAL oottt e e e e e e e e e e e eenr e e e e e e aaeas
2.2 ROTBITO ettt ettt e e e e e e e e e b e e e e 14
2.3 Planos € CAMEIA. ... uuuiiiiiiiiiiiiiaeeee ettt e e e e e e e e e e e e e 15
2.4 ENQUAATAMENTO...cciiiiiiieiiiee ittt e e e e e e e e e e enen e 16
Rl o Yo [V o= To o LI A o =T o T 18
2.6 LINQUAgem A€ VIOBO.......ccco e a e e 19
2.7 YOULUD . ...t e 20
2.8 MODIIE....ee e 22
e B O ] o 1= =TS] o T Vo o 1 PROSRR 23
2.10 MidiAs DIgItaIS...uuuiiiiieeee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeaeaa 24
2. 11 INTEratiVIdAd . ...ccceiiieieeiee e e 25
2.12 Comportamento do CONSUMIAON ... ..uuuuuiiieiiiiiiieiiieee e e e 27
B3 DOCUMENTARIO. ......ceoiteitecieee ettt ete et eae st esae et e e eaesteetestesteaseeanens 29
3.1 DOCUMENTANIO POBLICO ...ttt e 38
3.2 DOCUMENLANio EXPOSITIVO ..ot 39
3.3 DOCUMENTLArio ODSEIVALIVO . ....ceiiiiiiiiiiiiiee e e e 40
3.4 Documentario PartiCipatiVo...........ooevviiiiiiiiiiiicce et 41
3.5 DocUMENtArio REFIEXIVO . ....uuiiiiiiiiiiiic i 43
3.6 DocumMentario PerfOmMAatiCO.........uuiiiiiiiieiiiie e 44
4 ANALISE DOS PERFIS... .ottt ettt et are s 47
4.1 DANIEI FEITK..cciiiiiiieeiee ettt e e e 47
4.2 Matheus TOrtUrell@a..........ouuuiiiiiie e 49
5 CONCLUSAO. ..ottt ittt ettt e ettt ee e 51
REFERENCIAS. ..ottt ettt en e 53
B ROTEIRO. ... e e e et e e e e e e e e 61
7 STORYBOARD. ...t e e e et e e e e e e an e e e enneanas 63



LISTA DE FIGURAS

Figura 1- Arte ROMANQA.........ccooviiiiiiiiiiciie s e e e e e ae e 29
Figura 2- Primeira fotografia...........cooooiiiiiiiiiiiiieeee e 30
Figura 3 Primeira Camera Fotografica............cccvvvviiiieiiiiii e 31
Figura 4- Pintura € Fotografial..........ccoooueiiiiieiieieeeee e 32
Figura 5- Fotograma do primeiro filme dos irm&os Lumiére..............cccceeeeennee 33
FIQUIa 6- NANOOK.........ouiiiiiiiee i e e e e e e e e e e e eeeeeeaeeannnes 34
Figura 7- Curta Metragem CRUVAL............ceiiiiiiiiiiiiiii et 39
Figura 8- Aterra ESPanhola............oooovvviiiiiiiiiiiii e 40
Figura 9- marcha dos PiNQUINS...........uuiiiiiiiie e e e e 41
Figura 10- As Prisdes mais severas do MUNdO..........ccuevvvieeeeernnniiinisiiiiiieeeeee 43
Figura 11- O homem COM UMa CAMEIA............ccvuvrruuiiiiiiieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeenenanns 44
FIgura 12- PariS IS BUIM ......ceiiiiiiiiiiiieeee ettt 45
Figura 13- Dani€l Ferrk........oooiiiiiieiieeeee e 48

Figura 14- Matheus Torturella............ccoooeiiiiiiiiirr e, 49



RESUMO

A sociedade contemporanea acompanha a diregcdo em que as tecnologias vao se
desenvolvendo, e efemeramente com esse cenario a comunicacao torna-se cada
vez mais acessivel e a sociedade torna-se dependente dos meios virtuais de
comunicagdo. O objetivo do presente trabalho é identificar as técnicas que
individuos utilizam na rede social Instagram para garantir uma notoriedade além de
verificar se as suas praticas compartilhadas a outros internautas tem um resultado
positivo ao que desejam. O método utilizado foi de carater qualitativo. Foi formada
com perguntas aos entrevistados e convidados a respeito do assunto da
notoriedade no Instagram. Verificou-se que os individuos tém conhecimento a
respeito do seu publico e estdo atentos ao meio em que estéo incluidos, sabendo

utilizar as ferramentas necessarias para garantir notoriedade.

Palavras Chave: Tecnologia; Comunicacao; Instagram; Notoriedade;



ABSTRACT

The contemporary society follows the developing technologies and, ephemerally, in
this scenario, the communication becomes more accessible and society becomes
dependent on the virtual media. The goal in this research paper focus on
indentifying tecniches that individuals uses on Instagram in order to asure prestige
and check if their practices, shared with other users, impacts positively on their
goals. The aplied method evaluates qualitative characteristics. It was developed
with questions to the interviewees and guests concerning the prestige subject on
Instagram. It's possible to check, therefore, that the users have awareness about
their audience and gets more aware about the enviroment they are exposed using

the necessary tools to asure prestige.

Keywords: Technology; Communication; Instagram; Notoriety;
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1 INTRODUCAO

Pode-se perceber que desde os tempos antigos o ser humano teve uma
necessidade de se comunicar, transmitir ideias e expressar sentimentos, e
conforme os anos foram se passando a comunicagdo foi se transformando,
ampliando para novas formas de se comunicar e expressar.

Com isso, o avan¢o das tecnologias de comunicacdo possibilita os
envolvidos na comunicacdo serem ao mesmo tempo emissores e receptores da
mensagem, diminuindo as distancias e a forma de transmitir mensagens € efémera.
O Instagram é um exemplo de como ocorre essa interacdo, em que 0S USUarios
podem ser os préprios autores de seus conteudos, e amigos nas redes sociais se
tornam seu publico que visualiza o conteddo em que o individuo ird compartilhar.

Esse estudo analisara as técnicas e acdes utilizadas por dois usuarios do
Instagram: Daniel Ferrk com o nome de usuéario @danielferrk atualmente com 11,9
mil seguidores e Matheus Torturella que leva o nome de usuério @mtorturella com
3.112 segquidores, na busca de notoriedade e identificar quais delas geram maior
resultado.

Desta forma, os problemas de pesquisa podem ser expostos da seguinte
forma: Acdes e técnicas aplicadas no Instagram ajudam o usuario a ter maior
notoriedade e atingir seus objetivos? Entre as acBes e técnicas a serem

identificadas existe as de maior impacto?

Pode-se entender que este projeto de estudo tem como objetivo geral
verificar e comparar as técnicas e acles utilizadas pelos dois usuéarios do
Instagram, apresentando suas coeréncias, semelhancas e suas diferencas com o
mesmo objetivo, ganhar notoriedade dentro da rede social. Além disso identificar a
forma como eles se relacionam com seus seguidores e como € a rotina deles em

relacdo as redes sociais, retratado através de um documentario.

Justifica-se a proposta pela importancia da utilizacdo das redes sociais
atualmente para atingir notoriedade dentro de uma sociedade midiatica, ou seja,
uma sociedade que esté inserida dentro de uma comunicagdo moderna, como as
redes sociais. Outro fator que defende a importancia dele é explicar e entender por
que todos o0s usuarios que utilizam as mesmas técnicas tém resultados

diferenciados.
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Este estudo verifica a composicdo técnica de atuacbes utilizadas no
Instagram confrontando dois usuarios para encontrar similaridades e diferenca nas
técnicas utilizadas pelos mesmos para atingir notoriedade e se mostra relevante
pois podera contribuir com académicos, pesquisadores e profissionais de

publicidade, especificamente aqueles da area de producéo audiovisual e digital.

Traca-se um contexto histérico para que seja destacada a importancia de
compartilhamento de contetudos e a forma como o0s usuarios estao insertos, pois
atualmente a sociedade esta inserida nesse meio e observa tudo o que na internet.
Foram selecionados dois perfis de usuérios do Instagram : Daniel Ferrk e de
Matheus Torturella, que utilizam a plataforma para expor suas fotos pessoais, seu
dia a dia, suas viagens, gostos etc , e as técnicas utilizadas por eles para obterem
notoriedade no Instagram. A busca pelo reconhecimento leva o usuario a publicar
conteldos constantemente e interagir com seu publico. Ou seja, aqueles que
possuem um numero elevado de seguidores no Instagram exercem influéncia
sobre determinados assuntos dentro do nicho o qual estdo inseridos, e podem
determinar as acdes e a forma de pensar de seus seguidores., pois 0 veem como

exemplo para seguir.

Assim como os usuarios Daniel Ferrk e Matheus Torturella que buscam um
prestigio dentro do aplicativo para receber influéncia dos demais utilizadores do
Instagram. A analise foi feita do periodo do dia 20 de junho ao dia 20 de setembro
para identificar suas técnicas e acdes, e seus resultados. A pesquisa bibliografica
servirA para garantir a veracidade das informacfGes e para fins de estudo e

levantamento de informacoes.
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2. CAPITULO - REFERENCIAL TEORICO

O projeto serd estruturado em trés capitulos. Eles serdo divididos da
seguinte forma: O primeiro capitulo tratara da ancoragem tedrica, com a finalidade
de apresentar todos os conceitos para um estudo do objeto e para que a
comparacao seja realizada com base teodrica.

O segundo capitulo abordara uma contextualizacdo sobre documentério e
sua importancia, apresentando seus conceitos e o papel de importancia par
apresentar o objeto de estudo.

Por fim no terceiro capitulo iremos comparar acoes, usadas em cada perfil
tanto do Daniel Ferrk quanto do Igor Oliveira e tera foco as técnicas: hierarquizacao
dos assuntos, numero de seguidores, divisdo dos elementos, composi¢cao técnica
geral, observacdo da linguagem empregada, interacdo com seus seguidores,

stories® e posts?® na timeline.

2.1 Audiovisual

Para entender-se do assunto a ser explorado nesse projeto, faz-se
necessario o desenvolvimento conceitual de algumas diretrizes técnicas
pertencentes ao ambiente da producédo audiovisual. Para iniciar a discusséo,
utiliza-se do autor, Aristételes que elucida o conceito do olhar diante de uma
imagem, da seguinte forma:

[...] temos prazer em contemplar imagens perfeitas das coisas cuja visao
se repugna como animais ferozes e cadaveres. O aprendizado apraz néo
s6 os filésofos, mas também os demais homens, embora a estes ele seja
menor. Se olhar as imagens proporciona deleite, é porque a quem

contempla sucede aprender a identificar cada uma delas. (Aristoteles,
2000, p.40)

A imagem é significativa em um projeto audiovisual. O autor nos traz luz e
conhecimento quando a contempla como parte fundamental do contexto, auxiliando

diretamente no entendimento da mensagem que quer se passar. Para concordar

! Stories= consiste na possibilidade de publicar fotos e videos que ficam acessiveis por 24 horas; ele permite
com que os usuarios tenham mais interagdo com seus seguidores.

? Post= Conteudo publicado numa pagina na internet, é uma postagem

? Timeline= uma palavra em inglés que significa linha do tempo. Trata-se da ordem das publica¢des feitas em
plataformas online, ajudando o internauta a se orientar, exibindo as ultimas publicagdes feitas pelos seus
amigos.
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com o autor acima, traz-se o pensamento sobre a imersdo dentro do conjunto de
imagens que uma producao audiovisual precisa ter, citada da seguinte forma por
Benjamin:
Como facilmente se percebe, no fim das contas, aqui, se reencontra a
velha lamentagcdo: as massas buscam diversdo, mas arte exige
recolhimento. E um lugar comum. (...) E preciso olha-lo de mais perto.
Para traduzir a oposicdo entre diversdo e recolhimento, pode-se dizer o
seguinte: quem se recolhe diante de uma obra de arte é envolvido por ela,
penetra nelal..]: no caso da diversdo, ao contrario, € a obra de arte que
penetra na massa.(BENJAMIM, 2000,p. 250-251).
Um dos objetivos de um projeto audiovisual € o envolvimento do produtor
com quem ir4 assistir. Objetiva-se trazer entretenimento, porém atingir a atencéo e
conseguir o envolvimento do telespectador com a obra € uma meta interessante,
segundo o que o autor comenta. Para entender-se o audiovisual é relevante saber
0 gue leva o autor a pensar e criar suas obras, e seu objetivo a transmitir sua

mensagem da seguinte forma:

O video € o material formal e intelectual no qual se processa a reflexdo
sobre a, da ou com a televisdo. Ou, melhor dizendo, que gera, que
inventa, que lhe d& corpo e ideias. H4 uma espécie de "poténcia de
pensamento” na e pela imagem que me parece existir no coragdo da
forma video. O "video" seria entdo, neste sentido e literalmente uma forma
que pensa. Um pensamento da imagem em geral — e ndo apenas da
televisdo. (DUBOIS, 2004, p. 113)

Existe uma necessidade de transmitir sentimentos e emocdes para que uma
profusa quantidade de pessoas se familiarize com a mensagem, e a imagem
audiovisual é uma forma que consegue captar e transmitir razdo, sentimentos, uma
mistura de ideias e perspectivas a respeito do mundo. Pode-se dizer que o
audiovisual é uma extenséo dos pensamentos que foram passados do pensamento
humano para o papel e do papel para o video. Essa producdo audiovisual precisa
de um espaco para sua veiculagdo. No caso desse projeto entende-se que 0

ciberespaco é um bom meio de interagdo com o publico a que se destina.

2.2 Roteiro

As ideias de uma narrativa devem ser transmitidas com clareza e ordem,
para que isso ocorra € preciso difundir as ideias primeiramente escritas em um
roteiro de forma a descrever o espetaculo a ser transmitido. Campos (2007) cita
que roteiro € o0 esboco de uma narrativa que seréa realizada através de imagens e

sons numa tela de cinema ou tv. Ou seja, é relatar a propria obra escrita, antes
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mesmo de produzi-la, contendo todos os detalhes que serdo passados em cena,
desde o cenério até o didlogo dos personagens. As cenas devem estar projetadas
antes de serem reproduzidas, todas em sua ordem cronolégica de acontecimentos,
para que haja sentido na histéria e ligacdo entre uma cena e outra, até seu final.
Diz-se:
Num roteirol...], vocé vé os fios de estorial...], segue os fios, eles também
somem, mas hdo somem na mesma dire¢do, lado a lado, arrumadinhos. E
reaparecem mais adiante, para sumirem em seguida, e reaparecem, e
assim vao, todos juntos, até o fim[...](CAMPOS, 2007, p. 243)

Como cita o autor, em primeiro momento as histérias devem estar ligadas de
cena em cena, e de pouco a pouco monta-se a narrativa, até todas estarem
encaixadas, do inicio até a sua finalizacdo, sempre seguindo a ordem escrita.
Dessa forma Stempel cita que é preciso ligar as ideias das cenas, umas nas outras:

[...] as cenas devem se conectar no filme, um trabalho surpreendente de
equilibrio. Observe como e quando os cortes nos levam para frente e para

trds, sobretudo nos varios momentos de climax. Quase todos os saltos
estdo no roteiro. (STEMPEL, 2011, p. 95).

Para que uma ideia do autor alcance seus telespectadores, o filme precisa
estar entrelagado em todo o momento, para que haja impacto e comog¢ao com 0
publico atingido. Ndo somente o trabalho finalizado, mas cada detalhe em cena
deve-se observar atentamente, percebendo a fidelidade do roteiro, pois até mesmo
os detalhes sdo descritos, antes mesmo de aparecer em cena. Partindo disso, o
olhar atento por trds das cameras exige cuidado, pois para que sejam notados

planos de camera diferentes séo utilizados em todas as cenas.

2.3 Planos de Camera

Eventualmente para se ter um bom filme de fato deve-se ter a construcdo de
certas imagens para transmitir o objetivo e captar a atencdo do receptor. N&o
somente ter um bom roteiro e equipamentos que fazem de um filme excelente,
porém o que atrai a atencao € ter um bom plano de camera, que levam o individuo
a prestar atencao e ter gosto pelo filme, ter uma fotografia completa forma um filme

com potencial.

No cinema, também uma arte da meméria, cada imagem-plano, ordenado
na edicdo, propaga-se pelo universo da realidade num fluxo espaco-
temporal de dimensdes materiais, psicoldgicas, religiosas, politicas e
tantas outras. (Almeida, 1999, p.23-4)
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A imagem € um ponto crucial para um filme evidente, que acompanha um
roteiro bem escrito, cada imagem captada € a representacdo de sentimentos e
acontecimentos que sao importantes para aquele publico e tema que se deseja
transmitir. Para isso é fundamental construir imagens que crie ligacdo com quem
esta assistindo o filme, compreendendo mensagens que estdo escondidas por tras

de cada cena captada.

Descobriu-se, entre outras coisas que a consecucdo das unidades (em
oposicao ao plano longo unitario), além de nado incomodar o espectador,
propicia mecanismos indiretos de significagdo que extrapolam o conteudo
explicito das imagens [...] (RAMOS, 2007, p.12)

Pode- se dizer que a captacdo de uma imagem é significativa pois pode ter
significados distintos e obter relagdo com quem esta assistindo, fazendo com que o
personagem tenha ligacdo com o receptor, pois permite indagar pela percepcado do
diretor do filme e entender todos os planos de camera da cena, e o significado dela
ser transmitida daquela forma. E correto dizer que os planos de camera s&o
importantes e que se for bem moldado pode-se transformar em uma aplausivel

obra audiovisual.

[...] como a imagem é limitada em sua extenséo pelo quadro, parece que
estamos captando apenas uma porcdo desse espaco. E essa porgdo de
espaco imaginario que esta contida dentro do quadro que chamaremos de
campo.” (AUMONT, 2002, p.21).

Com tudo, eventualmente um plano de camera bem elaborado forma uma
cena, e caso criada deve-se ter entendimento de como ir4 construir a imagem para
gue transmita de forma significativa e clara, em virtude de que os elementos devem
estar completos ligados um ao outro para obter sucesso na mensagem que um
filme deseja transmitir. Para isso deve-se estar unificado plano de camera com
enquadramento que formam um filme com potencial e conhecido por sua complexa
fotografia que atraem atencdo e captacdo dos individuos e exercem relacdo com

guem esta assistindo.

2.4 Enquadramento

Os olhos humanos tem a capacidade de observar e entender o que esta a
sua frente de uma maneira completa além de perceber o que esta em volta, ndo
conseguindo selecionar o que se deseja ver e formar uma imagem perfeita em sua
volta como um filme bem elaborado, mas pode-se dizer que para ter essa formacao

€ preciso formar uma imagem atraves das camera que é uma extensdo no olho
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humano, e tem a capacidade que os olhos ndo tem como cita Rocha (2007), que
“0s enquadramentos definem como os elementos vao aparecer na tela do video”.
De acordo com o que o autor declarou, a camera posicionada corretamente por
consequente forma uma imagem razoavel selecionando o que deve ser visto, € nao
apenas isto, mas ocasionaria cada elemento incluido dentro de uma cena, que
obtém significados escondidos em cada imagem captada.

Para a imagem ser filmada, € preciso enquadrar a cena, tudo o que ficara
dentro do plano de camera, ou seja, 0 que sera apresentado. Todo o campo deve-
se utilizar, mas nem tudo aparecera em cena, pois 0 que estd nos bastidores
demonstra grande importancia e incluem o representado. Cita-se o autor Aumont:

O fora de campo esta, portanto, vinculado essencialmente ao campo, pois
s6 existe uma funcdo do Ultimo; poderia ser definido como conjunto de

elementos (personagens, cendrios, etc) que, ndo estando incluidos no
campo, sdo contudo (sic) vinculados a ele (AUMONT, 1995, p. 24).

Dito isto, o que esta fora do plano de camera constitui também o exposto,
pois ajunta-se ao espac¢o gravado, pois de certa forma ela complementa o que foi
gravado fazendo parte do campo selecionado, formando uma cena como um todo,
pois apresenta uma sensac¢ado de complemento, porém quando € apresentada todo
0 cendrio a cena toda se complementa.

Conforme, entende -se que a camera capta somente o que ela deseja
apresentar, sdo selecionadas cenas que se complementam uma apdés a outra,
formando um corpo fazendo ligagdo uma com a outra, e entdo de certa forma como
diz (Camara,2005) “Enquadramento sdo todos os elementos captados pelo campo,
ou seja, enquadramento € tudo o que esta dentro do campo de filmagem mas com
angulos certos de acordo com a mensagem que deseja transmitir, apresentando
personagem e cena, angulo aberto ou fechado focado em algum personagem ou
cenario, tudo se complementa, constitui-se que enquadramento forma uma
razoavel producao audiovisual.

Para isso deve-se primeiramente ter entendimento de como criar por etapas
uma obra audiovisual, ndo apenas utilizar uma camera e gravar, mas deve ter uma
direcédo de tudo o que sera gravado, ter um objetivo central do trabalho e como ele

vai ser montado.
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2.5 Producéo de Video
Para ter sucesso na &rea audiovisual e apurar um trabalho deve-se utilizar
de recursos audiovisuais para atingir o objetivo, e principalmente ter conhecimento
sobre as trés etapas de sua construcao e ter discernimento de como utiliza-los:
A etapa de pré-producdo de um video é composta pelas atividades
realizadas antes das filmagens, destacando-se dentre estas: a concepcao

da ideia, o desenvolvimento de uma sinopse, a escrita de um argumento,
de um roteiro, e o desenvolvimento de um storyboard.*(ROCHA,2007)

Para iniciar um filme deve-se construir uma ideia, passa-la adiante
percebendo se € uma ideia relevante para ser trabalhada, analisando os pontos
positivos e negativos e como ela deve ser concluida, e tendo conhecimento do
significado dela a ser transmitida e analisada, apresentando toda a ideia podendo
ter a visualizacado do projeto concluido para ter um caminho para a producéo, que é
a gravacao do filme, ou de outro trabalho audiovisual. Além disso para um individuo
desenvolver uma pré produgcdo como cita o autor a cima, o individuo deve estar
sujeito a todas as areas de um filme, como escolha de personagens e cenarios,
tudo isso engloba num roteiro para se obter direcdo do que deve ser feito e como
deve ser realizado. Menezes (2006) cita que “o roteiro € dividido basicamente em
cenas e contém: a descricdo da acdo, indicacdo de locacdo, personagens e
didlogos.

Quando um individuo faz a montagem de um roteiro acredita que deve
somente escrever as cenas de um filme desde o inicio ao fim, e elimina o que
compdem as cenas que fazem dela uma realidade. E provavel que deve ser
preparado tudo antecipadamente em um filme antes da sua realizagdo para que
nao atrase o trabalho cinematografico e na hora da producdo nédo ter deslizes.
Contudo um trabalho audiovisual ndo apresenta apenas mensagens de
entretenimento ou medo, apresenta, porém em sua maioria mensagens de
conhecimentos escondidos por representacfes personificadas e éangulos de
camera, em que ao se aprofundar na historia e ter atencdo, o receptor percebe que

havia uma codificacéo por tras de seus signos.

4 . . . A . s . ~ .
Storyboard é um roteiro que contém desenhos em sequéncia cronolégica, mostrando as cenas e a¢ées mais
importantes na decupagem de um filme, programa ou anuncio de TV.

18



[...]a producédo de videos tem sido reconhecida pela sua capacidade de
estimular a constru¢do do conhecimento e seu potencial em ser aplicada a
uma abordagem de aprendizagem construtivista. Shewbridge & Berge
(2004)

Por ver um filme pronto acredita-se que os individuos obtém aprendizado
pela historia que esta sendo transmitida, como apresentam historias que estédo
inseridas dentro do contexto social. Um filme possivelmente pode ser considerado
uma revolugdo de sentimentos, da percepcdo de que se tem sobre um mundo
existente que ndo sao percebidas de imediato, mas percebe-se através de
representacdes cinematograficas trazendo para os individuos sentimentos reais e
provavelmente até mudanca de comportamentos. Para isso é necessario que tenha
uma linguagem correta para construir textos e didlogos dentro do filme sobre o
publico que deseja atingir, ndo sé boas imagens, mas um texto escrito de forma

correta pode acarretar emocoes e fazer ligagdo com as pessoas.

2.6 Linguagem de Video
A escrita de um bom roteiro de cenas deve estar ligada ao bom roteiro
textual para trazer inspiracédo e atingir o publico desejado, deve ser complexa e de

grande impacto conforme a mensagem objetivada.

[...] recentemente, com a generalizacdo da procura de uma linguagem
especifica, o video deixa de ser concebido e praticado apenas como uma
forma de registro ou de documentacdo, nos sentidos mais inocentes do
termo, para ser encarado como um sistema de expressao,, através do qual
é possivel forjar discursos sobre o real (e sobre o irreal). (MACHADO, p.8)

Existe muitas maneiras de expressdao em que o individuo se comporta de
liberdade para transmitir o que esta sentindo ou vivenciando, uma dessas formas
de acordo com o autor acima, é o cinema, em que sdo encontrados
cinematografias de forma complexa que atraem os olhares e atencdo dos
individuos e gque transmitem mensagens conforme um discurso escolhido que esta
vivenciando, se objetivando ao que a sociedade impde e ao que esta lhe fazendo
bem ou mal. O cinema é uma arte em audiovisual muito usada para expressar

sentimentos que a minoria retém a mensagem por nao ter conhecimento.

Tudo, no universo das formas audiovisuais, pode ser descrito em termos
de fendbmeno cultural, ou seja, como decorréncia de um certo estagio de
desenvolvimento das técnicas e dos meios de expressao, das pressdes de
natureza socioeconbmica e também das demandas imaginarias,
subjetivas, ou, se preferirem, estéticas de uma época ou lugar.
(MACHADO, p.9)
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Pode-se dizer que os trabalhos audiovisuais ndo sao filmes apenas para
entreter ou trazer conforto diario, sdo uma forma de manifestacdo, porém trazem
conhecimento para aqueles que nao tem conhecimento de leitura, mas que
adquirem discernimento através de um filme. Percebe-se que a linguagem de video
deve haver um sentido e um objetivo incluido nela para ter sucesso na transmissao
da mensagem, sobretudo é também uma extensdo do discurso de outros meios
transformados em sua propria linguagem cinematografica.

O discurso videografico é impuro por natureza, ele reprocessa formas de
expressdo colocadas em circulacdo por outros meios, atribuindo- lhes
novos valores, e a sua “especificidade”, se houver, esta sobretudo na

solucdo peculiar que ele d4 ao problema da sintese de todas essas
contribuigdes. (MACHADO, p.8)

Entende-se que a linguagem audiovisual ndo adquire discursos proprios
dela, mas estende-se de mensagens e codigos de outros meios e absorve-se
delas, transformando em sua forma diferenciada de transmitir, pode-se ter uma
mensagem ja existente para que uma mesma mensagem seja transmitida para a
maioria de individuos e chegue ao objetivo proposto. Outra midia que utiliza de
recursos linguisticos ja existentes e a transforma para seu meio sao as midias
digitais que atualmente estdo sendo acessadas pela maioria dos individuos e

incluida nela existe um mundo proprio desse tipo de midia.

2.7 Youtube

No audiovisuais formas diversas sao feitas para seus publicos. Uma
plataforma virtual usada mundialmente € o Youtube, nele o meio global pode
assistir um mesmo video, diferente da televisédo, que tem programacfes nacionais,

distribuidas em cada pais. Burguess diz o seguinte:

O Youtube, mais ainda do que a televisdo, é um objeto de estudo
particularmente instavel, marcado por mudancas dindmicas (tanto em
termos de videos como de organizacdo), diversidade de conteldol...] e
uma frequéncia cotidiana analoga, ou “mesmice”. (BURGESS, 2009 p. 23-
24)

Assim pode-se dizer que a plataforma abrange conteidos de redes
nacionais e internacionais, € uma midia que autoriza inumeros individuos
armazenarem seus conteudos nele, como uma televisdo criada pelo proprio
individuo, incluindo nele o que desejar apresentar para outras pessoas, ja que a

plataforma digital e gratuita tem milhdes de usuérios usufruindo da rede. Pode-se
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dizer que a plataforma permite aos individuos possuir um determinado
posicionamento, em que sentem-se livres para expor opinides, ideias, fazendo
ligacdo entre emissor e receptor possuindo conhecimento do que lhe foi
propagado.

[...] o Youtube também nos apresenta uma oportunidade de confrontar
alguns dos maiores problemas da cultura participativa: a disparidade de
participacdo e expressdo; as aparentes tensdes entre interesses
comerciais e 0 bem comum; e a contestacdo da ética e das normas sociais
gue ocorre quando sistemas de crencas, interesses e diferencas culturais
entram em conflito.( BURGUESS, GREEN,2009,,p. 14)

E significativo saber que Youtube pode ser uma grande mediadora da esfera
publica, um espaco de discussfes por videos, que cada individuo expressa sua
opinido por determinado assunto e outro individuo expressa sua ideia pelo mesmo
de outra forma, tornando um lugar de discusséo online e ndo fisica, publica e ndo
privada, pode-se fazer influéncia em vérias pessoas sobre o que foi propagado.

Porém o Youtube apresenta mais fun¢gdes como um espaco para anunciar e
que apresenta uma boa oportunidade para marcas, empresas propagarem
produtos e seu mercado para que o publico tenha conhecimento e aumente o

namero de interessados em seus conteldos e ganhe visibilidade para a marca.

[...Juma “nova categoria de negécio que aumenta o valor da informagao
desenvolvida em outro lugar e posteriormente beneficia os criadores
originais dessa informagao”(David Weinberger;2007;p.224)

Um mesmo assunto pode ser tratado € anunciado em diferentes midias,
porém cada midia possui sua propria linguagem pois nem todo publico que esta
inserido na televisdo esta no Youtube, e visse- versa. Por isso, é de extrema
importancia que se adeque a mensagem ao veiculo ao qual uma informacao sera
passada. Porém, antes da transmissdo € necessario um roteiro organizando as

ideias a qual serdo passadas, para que passem de forma objetiva e sucinta.

2.8 Mobile

Com a sociedade em um mundo globalizado as tecnologias de comunicacao
se tornaram cada vez mais proximas da vida do ser humano em uma chamada
“modernidade liquida” em que momentos reais se tornam descartaveis e objetos

tecnolégicos ganham cada vez mais valor.

[..] os estudos no campo da antropologia do consumo constatam que,
muito além da mera funcdo utilitaria, os bens carregam significados e
atuam como sistemas de comunicagdo. Os individuos utilizam os bens
para constituir a si mesmos e ao mundo, criando desta forma um universo
compreensivel. (SILVA, p. 2, 2007)
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Entende-se que a fala autora os individuos na sociedade contemporanea os
objetos de comunicagao, retratado pelo celular, s&o mais do que objetos de
comunicacdo, mas atuam como parte da vida do ser humano, algo proximo,
exercem diferentes funcdes além de enviar mensagens, mas ele também pode
fazer com que uma pessoa visualize a outra por videos e converse pelo préprio
celular, como uma extensao dos sentidos humanos. Acredita-se que 0 consumo
influéncia a evolucado de um telefone celular, assim como o avanco de tecnologias
0S objetos sdo moldados de acordo com o ciclo da sociedade como cita Pereira
(2015):

NGs estamos envolvidos ativa e diretamente com o mundo dos objetos,
transformando-os, moldando-os e criando-os com suas atividades
intelectuais e praticas. Quando nds atuamos sobre o mundo, de maneira
automatica, recriamos os objetos e os bens materiais de acordo com
nossas necessidades e projetos. (PEREIRA, 2015, p.2)

De acordo com a autora citada, a nossa sociedade se transforma
constantemente constituindo discursos e comportamentos diferenciados a cada
periodo, e os objetos também se transformam de acordo com essas mudancas, de
acordo com os desejos e necessidades dos individuos pois sdo autores da prépria
rotina e costumes. E com isso as marcas modificam seus produtos de acordo com
a forma da sociedade se desenvolve, para que eles se adaptem com 0s gostos e
necessidades dos individuos, e isso consequentemente se caracteriza a acao de
compra. Para que haja possivel entendimento e dimenséo de onde sera veiculado,

fala-se a seguir dos conceitos de ciberespago.

2.9 Ciberespaco

A principio com o avanco das tecnologias no mundo contemporaneo as
relacdes pessoais se expandiram para uma interatividade on line da internet,
criando uma nova perspectiva do pensamento humano, uma expansao do mundo
real para uma realidade virtual apresentando uma mistura de ficgbes e realidades

da vida contemporanea. Lévy cita:

um espaco de interacdo e comunicacdo entre as pessoas, intermediado
pela interconexao das redes de computadores, no qual as informacdes
comunicadas sdo de natureza digital e as relacbes desembocam no virtual
(Lévy 1996;2000, p. 92-93).

22



Entende-se claramente que o contexto de ciberespaco € o local de
comunicagdes virtuais, em que as pessoas sdo ligadas por meios digitais. A
interacdo pessoal se da ao fato de ser cibernético, e que os individuos séo ligados
por redes, e as relacdes nao sao vistas fisicamente, mas tudo por meios digitais.
Por estarem interconectadas surge comportamentos semelhantes entre o0s

usuarios, e por isso surge uma cultura online, sendo assim:

[...]Jcibercultura: “o conjunto de técnicas materiais e intelectuais, de
praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se
desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago”. Lévy (2000,
p.17)

Pode- se afirmar que o ambiente virtual forma as pessoas de forma passiva,
pois crescem juntamente com o discurso que é proposto por ele. Cada individuo de
uma forma objetiva-se as estratégias comunicacionais dentro do espaco virtual. Por
construir um grupo com préaticas semelhantes, ressalta a relagdo dos individuos
com 0s meios, como cita Jungblut :

[...] o ciberespaco também pode ocorrer na relacdo do homem com outras
tecnologias, como celular, pagers, comunicagdo entre radio-amadores e

por servicos do tipo “tele-amigos”, por exemplo. (JUNGBLUT, 2004;
GUIMARAES JR., 1999).

Os usuarios dos meios se interligam de forma que interajam um com o outro,
comunicando e construindo relagdes virtuais. Desta forma, ndo estdo somente
ligados por redes de computadores, mas também por outros meios digitais, como
redes sociais, celulares, com o objetivo de aproximar relacbes pessoais, e
conquistar novos conhecimentos. Do mesmo modo a ideia de transmissdo de
conhecimentos, o0 documentario é uma producdo artistica que transmite
informacgdes e determinada visdo sobre um assunto, e consiste em ser o ilustrador

da parte tedrica deste trabalho.

2.10 Midias Digitais
Para entender-se com clareza o objetivo deste projeto € necessario entender
como os internautas estao inseridos no meio social digital e de que forma eles se

comportam diante do que a prépria midia impde como diz Lemos:

Diversas manifestacbes socioculturais contemporaneas mostram que o
gue estd em jogo com 0 excesso e a circulagdo virética de informacgéo
nada mais é do que a emergéncia de vozes e discursos, anteriormente
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reprimidos pela edi¢do da informacéo pelos mass media®. Aqui a maxima
€ “tem de tudo na internet”, “pode tudo na internet. (LEMOS, 2005, p. 2)

E provavel que quando a tecnologia digital de informac&o e comunicacéo se
desenvolve, novas midias tomam espaco no mundo e cresce efemeramente o
namero de usuarios que recebem informacgfes, gerando possibilidades para um
publico heterogéneo e demasiado se expressar e exercer influéncia para um
determinado publico. Além disso pode-se dizer que as redes sociais promovem a
interacdo social e promovem oportunidades de socializacdo e expresséao, fazendo
dela uma esfera publica. Assim como internautas expressam sua opinido, € um
espaco para ter conhecimento de ideias conjuntas, exercer influéncia sobre o outro
a partir do conteudo que € adquirido na sua pagina nas redes sociais que também
€ um local de criticas, se a pessoa divulgar e transmitir bons conteddos em sua

pagina ela ter4 seguidores que o acompanhardo enquanto ainda tiver contetdo.

[..] os atores s@o os primeiros elementos da rede social, sdo as pessoas
envolvidas na rede e séo eles que atuam para moldar as estruturas sociais
estabelecidas por meio da interacdo e da constituicdo de lagos sociais.
(RECUERO, 2009)

Por analogia do autor citado acima, uma rede social € basicamente um
pequeno espetaculo em que diversos individuos apresentam seu contetdo para
exercer influéncia sobre outro grupo. E um local que absorve todo o tempo onde o
gue tem mais importancia é o que se passa dentro dela e assim conseguem obter
influéncia sobre quem acompanha seus conteuddos como se fosse um
entretenimento acompanhar a rotina de um famoso que tem consciéncia de que
muitos estdo conectados a ele para ter conhecimento do que ele esta fazendo, é
um grande espetaculo de imagens e posi¢cdes que se devem seguir, porém se nao
estiver incluso nelas o individuo se diferencia de todos e pode nédo ser aceito.

Um conjunto de dois elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos;
0s nos da rede) e suas conexdes (intera¢des ou lagos sociais). Uma rede,
assim, € uma metafora para observar os padrdes de conexdo de um grupo
social, a partir das conexdes estabelecidas entre os diversos atores.

(Wasserman e Faus, 1994; Degenne e Forse, 1999 apud Recuero, 2009,
p. 24)

Pode-se dizer que no mundo contemporaneo a maioria da populacdo esta

inserida no meio digital social e que diversos usuarios sao autores de seus proprios

5 L . . N . - o
Mass media é o conjunto dos meios de comunicac&o de massa (jornal, radio, televisao, etc.)®
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conteudos e 0 que os caracteriza é a forma de pertencimento a um determinado
grupo, necessidade de aparecer para outros, além disso apresentam rotina e o
motivo de alegria de cada individuo e por esse motivo exercem influéncia sobre
outro grupo que irdo simular mesmas atitudes, seguindo tudo aquilo que é
transmitido e permitindo ser passivo de todos os padrdes impostos pelos atores
das redes sociais.

Esses usuérios permitem que seu cotidiano seja exposto para milhdes de
pessoas, abrindo espaco para o0 posicionamento de diversas marcas e
promovendo-as. Provavelmente pode-se dizer que o Instagram é um local em que
muitas pessoas se sentem livres para mediar cada temética, a rotina é o
espetaculo e a busca pela notoriedade pessoal. Em convergéncia com isso deve-
se ter conhecimento como se d& a interacdo na internet e como ela pode exercer

influéncia na vida dos usuarios das midias digitais.

2.11 Interatividade

Conforme as tecnologias de comunicacdo foram se avancando, empresas
investiram em novos dispositivos que permitem maior conectividade com outros
individuos assim como permitem receber informacdes de forma simultanea criando
uma interatividade entre os usuarios na internet. Silva (p. 5) enuncia a respeito de

interatividade:

[...] interatividade € automatizacao da linguagem que nos deixa silenciados
ou, quanto mais se é interativo, menos se existe, ou interatividade é um
argumento de venda que faz engolia a pilula. De outro lado a crenca em
que a liberdade toma forma nos softwares, e que a fraternidade se traduz
em interconexao mundial. (SILVA; p.5)

Em concordancia com o autor, o processo de comunicacdo digital produz
uma linguagem automatica em um ambiente totalmente virtual, em que se criam
lacos emocionais com outros usuarios deixando de lado a propria realidade
fazendo da interatividade virtual a base da vida, pois os usuarios desejam
expressar-se na internet para ter admiracdo e por outro lado, esse ambiente virtual
pode ser o Unico lugar em que um individuo consegue ter liberdade e expressar
aquilo que sente. Além disso a interacdo virtual pode ocorrer em uma agéo
mediada, ou seja, ligada somente por aparelhos eletrénicos, em que o individuo de
uma forma necessita ter essa interacao, se ele reduzir a interacao ele se desliga de

todas as informacg0des existentes assim como Primo (2003) descreve:
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Reduzir a interacdo a aspectos meramente tecnoldgicos, em qualquer
situacao interativa, € desprezar a complexidade do processo de interacao
mediada. E fechar os olhos para o que ha além do computador. Seria
como tentar jogar futebol olhando apenas para a bola.(PRIMO,2003, p.2)

Sendo assim, a sociedade contemporanea revela-se cada vez mais
necessitada de aparelhos tecnoldgicos por estar rodeado delas e serem Uteis no
meio em que vivem, se tornam objetos dentro da prépria realidade e a interacdo
dentro dela se torna fundamental. Além disso as midias digitais concedem aos
usuarios serem agentes de seus proprios conteldos e consequentemente
compartilhar seu conteddo com outros usuarios e tendo assim interacdo entre os
diferentes usuérios. Manovich (2001) afirma:

A nova midia é interativa. Ao contrario da midia tradicional onde a ordem
de apresentacdo era fixa, o usuario pode agora interagir com o objeto da
midia. No processo de interac¢éo, o usudrio pode escolher quais elementos

mostrar ou quais caminhos seguir, gerando entdo um Unico trabalho. O
usuario se torna, entdo, coautor do trabalho (Manovich, 2001).

Considerando o0 que o autor destaca o usuario de midias sociais interage
sendo o autor do préprio contetdo pois tudo o que ele apresenta tem repercussao
e atinge um determinado numero de pessoas, ou seja, 0 usuario consegue atingir
uma acao interativa destacando aquilo que ele deseja transmitir seja através de
imagens, videos ou mensagens escritas. Percebe-se que tudo o que o usuario
demonstra na internet ele de alguma forma deseja ter interacdo, comentarios
alheios ou responder mensagens. Essa interacdo foi tomando espaco no mundo
contemporaneo com a evolucdo de aparelhos midiaticos que tomaram importancia

na vida dos individuos, onde existe interacdo virtual e a interacao pessoal.

2.12 Comportamento do Consumidor

Visa-se que as estratégias de marketing contribuem para que as empresas
tenham conhecimento de seu publico, os caracterizam através de idade, género,
renda, espaco demografico, tudo aquilo que influéncia na hora da compra para
auxiliar as empresas a ter conhecimento de quem sera seu publico alvo e quais séo

seus atuais consumidores.

O conhecimento sobre as caracteristicas do consumidor tem um papel
extremamente importante em varias aplicacdes de marketing-por exemplo,
definicAo do mercado para um produto ou decisdo quanto as técnicas
apropriadas que devem ser empregadas quando o alvo é um determinado
grupo de consumidores. (SOLOMON,2016,p.5)
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Percebe-se que é importante uma marca antes de tudo ter conhecimento de
seus consumidores para induzi-los a decisdo de compra, sdo informagbes
fundamentais para uma marca decidir para que perfil de individuos ela vai oferecer
seus produtos como ser fundamental o estilo da marca para atender e satisfazer as
necessidades e desejos do consumidor. Nota-se que o consumidor € a base
fundamental para uma marca se ampliar e a internet favoreceu esse processo de
vendas em que um individuo ndo precisa sair de casa para consumir, basta
navegar na internet e ele consegue fazer uma compra sé ao acessar, pois a cada
minuto um produto diferente é visualizado na tela do celular e ele tem a capacidade
de consumir produtos de paises distantes.

A explosdo do ciberespaco criou uma revolucdo na atividade de
consumidor para consumidor (comércio eletrdnico C2C) [...]. Do mesmo
modo que os consumidores virtuais ndo se limitam aos distribuidores
varejistas locais para fazer compras, também néo estdo limitados as suas

comunidades locais quando procuram amigos ou companheiros
apreciadores de vinhos [...]. (SOLOMON, 2016,p.24)

Em concordancia com o autor, percebe-se que enquanto um individuo
visualiza as publicacdes na internet ele encontra publicacbes de marcas fazendo a
propagacéo de seus produtos e servigos, o consumidor ndo tem apenas contato
com marcas que estdo perto dele como um mercadinho, porém agora ele tem
contato com varias outras marcas, assim ele ira expandindo seus desejos em que
cada marca satisfaz diferentes de seus desejos, cada uma para um momento.
Além disso, os individuos obtém contato direto com as empresas por interagir com
sites da marca ou conhecer uma marca diferente através de fotos, videos ou
anuncios compartilhados.

[...] as plataformas de midia social possibilitam uma cultura de
participacdo; uma crenca na democracia; capacidade de interagir
livremente com outras pessoas, empresas e organizagfes; acesso aberto,
a espagos que permitem que os usuarios compartilhem contetdos desde
comentéarios simples a avalia¢des criticas, classificacdes, fotos, historias,

etc.; capacidade de fundamentacdo no conteldo alheio utilizando um
ponto de vista préprio e exclusivo. (SOLOMON, 2016, p.25,26)

Contudo percebe-se que o avanco da internet possibilitou aos individuos
obter interacbes e informacgdes, e esse espaco cibernético facilitou as empresas
serem mais conhecidas, pois os individuos podem compartilhar suas opinides
sobre um produto o que vale muito antes de consumir, ou seja, antes de comprar

um produto o individuo pesquisa comentarios de outros individuos que ja

27



consumiram esses produtos, e se 0s comentarios forem positivos, traz seguranca
para que assim conclua a acdo de compra, uma maneira eficiente estratégia de
venda.

Além disso, a internet também exerce a funcéo de compartilhar informacdes
e ter conhecimento de tudo o que acontece, como dialogar sobre o que esta na

rede televisiva, como debater sobre programas de sucesso da televisao.
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3. DOCUMENTARIO

Para ter maior conhecimento a respeito do presente trabalho deve- se
entender sobre como serd retratado o objetivo que esta obra deseja transmitir, com
isso, € utilizado o documentario, do género cinematografico, que utiliza seu
discurso e cenas préximos a realidade.

O primeiro esboco da realidade foi a pintura, técnica presente antes da pré-
histéria chamada pinturas rupestres, que eram desenhadas nas paredes das
cavernas. Com a preméncia de transmitir 0 que ocorria na vida dos individuos
dessa época, até entdo a fala e a sombra eram as Unicas maneiras de comunicar e
transmitir acontecimentos, relatar momentos verdadeiros para tornar conhecido a
outros individuos e transmitir a cada pessoa. Logo a pintura fez parte do cotidiano
dos individuos, ela além de ser uma arte € uma forma de comunicagdo e
expressdo, uma maneira de contar histérias reais. Assim cada pais da época
representava 0 modo como viviam, lutavam e sobreviviam, como as artes da Roma
Antiga, era figuras harmoénicas que ao todo representava o grande império da
civilizacdo romana do ano 753 a.C até o século IV d.C. (Figura 1):

Figura 1- Arte Romana Explicada

Fonte: Cultura Genial- Artes Visuais
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Percebe-se que a pintura acompanhou a evolucdo de toda sociedade,
demonstrando ainda sentimentos e acontecimentos, ela representava o real e o
imaginério, e os individuos que tinham acesso a ela entendiam sua maneira de
comunicar, mas ainda ndo era o bastante, havia ainda uma forma mais realista
para relatar o que ocorria.

Logo entdo uma forma mais impressionante de transmitir a realidade surgiu,
sendo reproduzido pela fotografia em 1816 na Franca por Joseph- Nicéphore
Niepce, foi uma foto tirada na janela do seu quarto, com uma folha de papel dentro
de uma camera, mas ainda era uma imagem muito escura e quando exposta a luz

nao conseguiam observar. (Figura 2)

Figura 2- Primeira fotografia

Fonte: DW Brasil, Made of Minds

Anos mais tarde Louis Jacques Daguerre fixava imagens reais em placas de
metal polido, a primeira camera fotografica, o daguerreétipo, tinha o processo de
uma camera escura, para captar uma imagem demorava cerca de 25 minutos, um
processo lento, em todas as etapas do processo da imagem e camera obtinham
recursos quimicos. O resultado de sua imagem era bem detalhada, em baixo
relevo, e a partir disso ela trouxe deslumbramento ao modo em que visualizavam
as imagens por serem semelhantes ao real, teve uma procura por um publico
massivo mas foi comercializado ao publico abonado, pois como foi a primeira

camera fotografica tinha um valor muito alto e s6 comprava quem realmente tinha

30



condicdes financeiras, e para obté-la teria que ter conhecimento para saber utiliza-

la. (Figura 3):

Figura 3- Primeira cAmera fotografica

Fonte: Blog Optisom. Como foi inventada a primeira cAmera fotografica?

Percebe-se que a fotografia surgiu logo apés a pintura, mas essas formas se
confrontaram, pois a pintura era vista como demonstracao de arte, demonstrando a
sensibilidade e emoc¢éo do pintor, enquanto que a fotografia era observada como
uma técnica e ciéncia pelas imagens serem capturadas por fenébmenos fisico-
quimicos. Mas mesmo assim a fotografia tinha seu processo mais rapido e mais
preciso do que a pintura, podendo ser multiplicada para mais pessoas terem
acesso, enquanto que a pintura ainda recebia uma grande admiracdo por parte dos
individuos.

Com isso, pintores, artistas, fotégrafos viram assim uma forma de
colaboracédo ja que as duas formas de reproducdo estavam ao mesmo tempo
evoluindo e sendo apreciadas, entdo as pinturas eram reproduzidas em imagens
fotogréficas, podendo obter a emocgéo por parte do artista, e a realidade mais
precisa do fotdégrafo, e as duas eram consideradas formas artisticas conforme
foram evoluindo, pois representavam imagens realistas e com sentimentos. (Figura
4):
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Figura 4- Pintura e Fotografia

Fonte: WordPress. Introducdo aos Novos Média

Percebe-se que a fotografia foi gerando maior interesse em outros individuos
em representar tal forma semelhante a realidade, pois despertou o interesse em
outros individuos em criarem suas técnicas de reproducado de imagens, percebendo
que a fotografia € uma colaboracdo de esfor¢cos e técnicas de seus criadores,
assim a fotografia foi se expandindo, aprimorando as imagens que eram retiradas
por ela buscando transmitir de forma semelhante como € visto pelo olho humano,
uma obsesséao de retratar a realidade.

Mais tarde continuava a necessidade de uma transmisséo da realidade de
forma que pudesse capturar movimentos com a camera parada, entdo fotografias
sequenciadas foram criadas. Esse novo modelo de reproducéo deu inicio em 1889
com a criacdo do cinetoscOpio por William Dickson, e as obras primeiras
cinematograficas foram feitas pelos irmaos Lumiére ja projetada publicamente
sendo exibida pelo cinematégrafo, em uma pequena sala escura, para um grupo de
30 individuos em 28 de dezembro de 1895, em Paris. Foram apresentados 10
pequenos filmes de 3 a 4 minutos, como a dos trabalhadores saindo da fabrica em
que trabalhavam, um filme curto em que apresentava uma pequena realidade dos
operarios da fabrica Lumiére, “ A saida dos operarios da fabrica” (Figura 5) e a
“‘Chegada do trem a estacédo de la Ciotat” , os filmes foram tdo marcantes que o

publico ficou tdo impressionado com 0 movimento presente em cada cena, pois
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eram semelhantes ao real, transmitiam verdades pois apresentava a rotina em que
vivia a populacdo, porém esse estilo ainda tinha necessidade de ter uma linguagem

definida para que fosse entendido por todos os que assistiam os filmes.

Figura 5- Fotograma do primeiro filme dos irm&os Lumiére

R S o |
Fonte: Ensinar Histdria- Fotograma do primeiro filme dos irm&os Lumiére

Entende-se que os irmaos Lumiére abriram o caminho para uma nova
percepcdo de imagens, uma transmissado mais real do que ocorre ao envolto, iSso
gerou mais conhecimento a outros individuos que dividiam essa mesma
sensibilidade pela reproducdo de imagens como o0 cinema. Logo o estilo
cinematografico foi adaptado a uma nova forma, os filmes além de apresentar
imagens sequenciadas de pequena duracdo foram expandidos e transmitiram
mensagens e historias, com um roteiro e cortes das cenas, criando assim o estilo
de cinema Narrativo, como por exemplo o filme com maior duracdo de tempo do
gue os anteriores, com 18 minutos o filme “Viagem a Lua” de George Méelies em
1902, impactou e gerou a atencao e fascinio ao publico pela quantidade de efeitos
visuais, uma mistura do que é real com fic¢ao.

Mais tarde conforme o cinema estava cada vez mais presente na vida dos
individuos, se expandiu para que atraisse mais captacdo por parte dos individuos,
e ndo fosse visto somente como arte mas um entretenimento, e novos filmes e

géneros presentes nele foram criados, com isso o filme “Nanook, O Esquimé” foi
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criado em 1922 sendo o primeiro longa com uma narrativa coerente promovendo
uma aproximacdo de quem assiste ao filme, considerado o protétipo de um novo
género, dando inicio ao movimento documental. O filme apresentava o modo de
vida de uma familia de esquimds, demonstrando as dificuldades que tinham no seu
cotidiano, como eles lidavam para sobreviver ao modo de vida que levavam,
transmitindo uma sensibilidade para os expectadores e a emocdo do diretor do
filme, fazendo com que quem assistia o filme estivesse passando pelo modo de

vida dos esquimas. (Figura 6):

Figura 6- Nanook

Hve Bvmal wind wred A purtire widh wore drams greuie

Amemon aloy of e el od ateoeger cefion Man
Grew! Wiite Sacus any picture you ever sam

e NORTH © >

A STORY OF LIFE AND LOVE IN THE ACTUAL ARCTIC

o S AR e A 7 W

Fonte: Amazon- Filmes e Tv- Nanook

A partir disso originou o modelo de documentario, mas em 1979 John
Grierson modelou um novo documentario o chamado tratamento criativo da
realidade. Em sua reproducédo transmite ndo somente a forma do filme pioneiro,
limitado a somente uma imagem, mas € distinto, atribuindo seu préprio modo uma
forma em que o criador do filme transmite uma ideia e critérios a respeito de um

assunto de forma justificada. Grierson aponta:
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Primeiros Principios”. (1) Acreditamos que a capacidade do cinema para circular,
para observar e seleccionar a partir da prépria vida, pode ser explorada numa nova
e vital forma de arte. Os filmes de estldio ignoram largamente esta possibilidade de
abrir o ecrd no mundo real. Fotografam histérias encenadas sobre fundos artificiais.
Os documentarios fotografariam a cena viva e a historia viva. (2) Acreditamos que o
actor original (ou nativo), e a cena original (ou nativa), sdo melhores guias para uma
interpretacdo do ecrd do mundo moderno. Eles déo ao cinema um maior fundo de
material. D&o-lhe poder sobre um milhdo e uma imagem. D&o-lhe poder de
interpretacdo sobre acontecimentos mais complexos e espantosos no mundo real
do que a mente do estlidio pode conjurar ou 0 maquinista do estidio pode recriar.
(3) Acreditamos que 0s materiais e as historias assim tiradas do bruto podem ser
mais finos (mais reais no sentido filoséfico) do que o artigo representado. O gesto
espontaneo tem um valor especial no ecrd. O cinema tem uma capacidade
sensacional para melhorar o movimento que a tradicdo formou ou o tempo gastou
suavemente. O seu rectangulo arbitrario revela especialmente o movimento; da-lhe
um padrao maximo no espaco e no tempo. Acrescente-se a isto que o documentario
pode alcancar uma intimidade de conhecimento e um efeito impossivel a mecanica
shimsham do estudio, e as interpretagdes com os dedos dos lirios dos actores
metropolitanos. [...]. (Grierson, 1932:146-7)

Com isso percebe-se que o documentario tem uma forma diferente de
transmitir sua mensagem, vai além de planos de camera, traz um sentimentalismo
ao expectador, o documentério ndo cria historias retiradas do imaginario, mas ele
traz assuntos e cenas reais que podem estar desapercebidos aos dialogos dos
individuos, transmitindo o assunto a luz do posicionamento que se deva ter diante
do discurso enunciado. E uma forma inteligente que pode trazer também
conhecimento para quem ir4 assistir o trabalho documental. Através desse
posicionamento de Grierson cabe entender que o estilo documental ultrapassa os
géneros de filmes que se conhece ele apresenta uma observagdo sobre o que
acontece no cotidiano, ele ocupa uma classificacdo Unica ja que apresenta
situacdes reais de uma forma mais intensa do que a ficcdo por exemplo. No
documentario transpassa situacées reais ao vivo, sem interrup¢des, demonstrando
tudo o que acontece naguele momento em que estdo sendo gravadas as cenas,
sem ensaios. Ja a ficcdo transmite assuntos reais mas seus atores tém um preparo
antes de se tornar um filme montado, apresenta o assunto de uma forma mais
critica e com efeitos, mas assim para o espectador refletir de acordo com a forma
gue a mensagem foi transmitida, e 0os personagens viveram naquele filme somente
nos momentos de gravagdo enquanto que no documentario os personagens

continuam vivendo aquela realidade transmitida no filme.
“ o filme documentario é aquele que, pelo registro do que acontece, constitui uma
fonte de informacédo para o historiador e para todos os que pretendem saber como
foi e como aconteceu” (PENAFRIA, 1999, p.20)
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Com isso percebe-se que o documentario é um estilo de filme diferente dos
filmes constituidos por uma sequéncia de imagens, sons, cortes que apresentam
uma historia, ele apresenta uma ideia centrada a respeito de um assunto, fazendo
com que quem esta assistindo tenha conhecimento sobre aquele determinado
discurso. Entende-se que o individuo que constréi o documentario precisa coletar
informacdes a respeito do tema, pesquisar opinides de individuos sobre o assunto,
tendo materiais e abordagens necessérias para a constru¢cdo do documentario. Ele
€ pautado com base no tema tendo uma explicacdo coerente, deve-se ter ideias e
opinides presentes no documento para que consiga apresentar o assunto de forma
completa e precisa, reforcando a ideia principal e seu objetivo, fazendo com que os
individuos tenham mais atencéo ao assunto que esta sendo transmitido no decorrer
do cotidiano em que vivem.

Para acrescentar, toma-se conhecimento de um género audiovisual, assim
como todos possuem suas caracteristicas o documentario ndo dispensa sua forma
e producdo. Entende-se do conteddo, como cita-se Bessy (p.124):" que
documentario € o género cinematografico que rejeita a ficcdo para tornar presente
a proépria realidade.” Assim, pode-se dizer que a producdo documental empenha-
se em aproximar-se do real, com o objetivo de trazer conhecimento e emoc¢ao aos
telespectadores, aproximando-lhes do relatado. Em raz&o disso, basta ter
conhecimento sobre esse género e o objetivo proposto e a forma clara que deve

ser construido, fazendo dele uma obra fantastica:

Quando a tentativa de discernir as imagens ‘verdadeiras’ daquelas que
sdo falsas torna-se tarefa ardua ou mesmo va, uma questdo se impde:
como se situa hoje o documentario, essa forma de cinema dita
‘privilegiada’ para representar a realidade?” (LINS, 2007, p. 225)

Pode-se afirmar que o género documentario procura passar o que é
verdadeiro, € um simulacro do real, afirmando para os receptores o que é real,
omitindo informacdes irrelevantes que ndo estdo incluidos no contexto geral de
realidade. O género escolhe um determinado assunto e seu publico a quem quer
omitir, conhecendo seu publico basta-lhe apresentar o melhor que ele tem para
ouvir. Porém, é elementar saber que, nem sempre o contexto real € documentado,

pois pode haver um acréscimo de histéria de fuja do real, como citado:

Cada vez mais os filmes sédo menos fic¢do ou documentario, séo filmes de
fronteira [...]. Pelo menos até a presente data, nada nos parece
suficientemente convincente para considerarmos o filme documentério, o
legitimo representante da realidade (PENAFRIA, 2005, p. 177-178).
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Entende-se que muitos filmes atualmente tentam absorver da forma que o
documentario apresenta seus filmes, visando passar somente o que é efetivo, mas
na pratica ndo apresentam somente a veracidade, mas existem edicdes, e
acrescentam situacdes ficticias que por muitas das vezes substituem o que é real,
e que nem sempre se aproximam da realidade. Por tudo isso € correto afirmar que
documentario é uma grande composi¢do que deve ser trabalhada com atencéo,
mas que ndo sé porque deve passar o real que ndo deve ter efeitos que o forma,

mas deve acrescentar aplicacdes necessarias para fazer dela uma grande obra:

Documentario € uma representacdo narrativa que estabelece assercdes
com imagens e sons, ou com o0 auxilio de imagens e sons, utilizando-se
das formas habituais da linguagem falada ou escrita (a fala da locugéo, ou
a fala dos homens e mulheres no mundo, ou ainda entrevistas e
depoimentos), ruidos ou musica. As imagens predominantes na narrativa
documentéria possuem a mediacdo da camera, fazendo assim que as
asserc0Oes faladas sejam flexionadas pelo peso do mundo. Essa € a graca
e 0 amago da fruicdo espectatorial do documentéario. (RAMOS, 2008, p.
81).

Para ter uma completa e perfeita obra documentaria, € primordial ter a
percepcdo de como deve ser a construcao dele, é simultaneo por retratar diferentes
imagens, e deve ter inser¢cdes de imagens e sons para que a todo o0 momento seja
propagado o objetivo principal e tenha um resultado habilidoso. Sendo feito por
alguém, sobre algum assunto para alguém assistir. Documentarios atualmente sao
visualizados ndo somente nos canais de rede na televisdo, mas também séo
encontrados nos canais virtuais, como o Youtube, que é uma rede que pode ser
considerada uma extensao da televisdo por conter conteado da mesma forma que
o tele receptor, além de abranger diversos outros conteddos, como de
aprendizagem, musica, entretenimento.

O documentério representa cenas mais préximas da realidade, sendo mais
didatico e informativo, pois contém entrevistas com imagens do cotidiano e
histérias, em sua totalidade proximo ao real, com a finalidade de informar o
telespectador sobre algum assunto, ou sensibiliza-lo. Além disso, conta com um
roteiro para a organizacdo e ordem das cenas, pois o criador e roteirista do filme
precisa ter em mente o que ele deseja transmitir antes de iniciar as gravagoes, qual
a duracdo das gravacoes, quem sera entrevistado, auxiliando todo o planejamento
para a distribuicdo da historia, entrevistas e logo depois a edi¢do do filme e seus

capitulos.
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Com isso a histéria que sera transmitida necessita de um ou mais
personagens para informar os individuos o que sera transmitido através do filme, e
0 papel que os protagonistas irdo desempenhar durante a exibicdo do
documentario, além de escolher pessoas para entrevista-los, e quais 0s momentos
aparecerao as entrevistas e as cenas do cotidiano.

Todo documentario tem uma voz que fala de acordo com o assunto, com
uma narrativa, um entrevistado, uma musica assim como cada cineasta tem seu
estilo de filmagem que difere de outros. Desta forma o documentario também tem
suas particularidades e seus diferentes tipos de contar e mostrar as histoérias,
sendo eles: modo poético, expositivo, observativo, participativo, reflexivo e

performatico.

3.1 Poético

No modo poético as imagens sSdo responsaveis por emitir sensacoes,
mostrar 0s relacionamentos entre 0s personagens, pois através do visual as
histérias sdo transmitidas, passando sensacoes para o telespectador, para que, a
imagem por si passe a mensagem, e as mesmas compdem a histéria no
documentario e as trilhas sonoras sédo mais suaves, pois a propria imagem e o som
ambiente transmitem suas sensacfes e a narrativa apenas € um complemento com

o visual.

O modo poético é particularmente habil em possibilitar formas alternativas de conhecimento
para transferir informacdes diretamente, dar prosseguimento para transferir informacdes
diretamente, dar prosseguimento a um argumento ou ponto de vista especifico ou
apresentar proposicdes sobre problemas que necessitam solugdo. Esse modo enfatiza mais
o estado de animo, o tom e o afeto do que as demonstra¢cfes de conhecimento persuasivas.
( Nichols,2007 p. 138)

Assim percebe-se que esse modo é caracteristico em transmitir sobre
determinada tematica que necessita de uma solucdo, € como uma expressao, uma
voz em imagens representando 0 que necessita ser trabalhado. Assim como como
0o documentario Chuva de Joris Ivens, do ano de 1929, que apresenta uma
sequéncia de imagens referente aos efeitos da chuva, sem narracdo, somente uma
melodia mas gque consegue transmitir sua mensagem corretamente dessa forma.
(Figura 7):
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Figura 7- Curta Metragem Chuva

Fonte: Blogger/Prosa Cadtica

3.2 Expositivo

O modo expositivo apresenta o tema de forma narrativa, chamado “Voz de
Deus”, pois de modo argumentativo o individuo narra todos os acontecimentos com
voz ou legendas, aparecendo assim somente a locucdo e a imagem do locutor é
pouco vista. Esse modo pretende capturar mais a atencdo dos expectadores
através do discurso dito, e as imagens ocupam o segundo plano do documentario,

sendo a voz a mais importante:

Os documentarios expositivos dependem muito de uma légica informativa transmitida
verbalmente. [...] O comentario geralmente apresentado como distinto das imagens do
mundo histérico que o acompanham. Ele serve para organizar nossa atencao e enfatiza
alguns dos muitos significados e interpretacfes de um fotograma. Portanto presume-se que
0 comentario seja de ordem superior a das imagens que o acompanham. [...] Na verdade o
comentario representa a perspectiva ou o argumento do filme. (Nichols,2007 p 143-144).

Em concordancia com o autor percebe-se que diferente do documentario
poético, 0 expositivo fixa em transmitir um discurso fortemente na voz, ela é a mais
importante, pois apresenta diretamente o que se deseja transmitir, assim ele capta
atencdo e 0 expectador consegue sentir e perceber a real situacdo em que o
individuo vive, transmite a realidade falada e caracterizada por personagens reais.

Assim como o documentério Terra Espanhola de Joris lvens, filme de 1937, narra
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um argumento sobre soldados e oficiais que viviam na guerra civil espanhola.
(Figura 8):

Figura 8- A terra Espanhola (1937)

Fonte: Estudos de Documentério/ Filmes Online

3.3 Observativo

O modo de documentario observativo age completamente diferente ao
expositivo. Suas cenas sao totalmente reais e informais, o diretor grava todas as
cenas em tempo real, ele esta dentro da cena, o expectador tem um olhar a
respeito do que esta passando em cada cena, consegue observar as emocdes do
personagem, como medo e alegria, sdo cenas sem edi¢des, ignorando o diretor e
um narrador, e uma trilha sonora. Esse modo traz cenas reais sem interrupgoes,
um olhar de como é a vida, apresentando a camera como se fosse o préprio olho
humano. Porém apresenta imagens necessarias para conseguir transmitir a

mensagem, sem falhas, coletando imagens suficientes de acordo com a tematica.

[...] Olhamos para dentro da vida no momento em que ela é vivida. Os atores sociais
interagem uns com 0s outros, ignorando os cineastas. Frequentemente, 0os personagens
sdo surpreendidos em ocupac¢fes urgentes ou numa crise pessoal, que exigem sua
atencao, afastando-a da presenca dos cineastas. (Nichols, 2007, p. 148)

Assim consta-se que esse modo de documentario retrata o real, mas sera
gue todas as cenas sao gravadas sem que 0 ator ndo tenha consciéncia que esta

sendo gravado? Ele ndo fica a vontade se for voluntario sem saber, mas assim

40



concordando com o autor, 0s personagens tem uma consciéncia que vao ser
gravados, e assim permitem o que pode ou ndo ser gravado, apresenta a camera o

gue ele deseja que pode ser transmitido.

Como exemplo o filme A Marcha dos Pinguins(2005), narrando e
apresentando imagens reais sobre a vida dos pinguins, tendo um olhar préximo aos
personagens pinguins, como se estivesse junto a eles, conseguindo acompanhar
de perto suas acdes, e modos de sobrevivéncia, dando conhecimento a quem néo

sabia. (Figura 9):

Figura 9- A Marcha dos Pinguins

LA NATURE A | !I-*'lll BELLE DES HISTOIRES

LA MARCHE

Fonte: Limao mecanico- Filmes
3.4 Participativo

Ao que descreve claramente o que é o modo participativo o cineasta
apresenta o tema e interage participando dele ele, com entrevistas que
complementam o trabalho como todo. O modo participativo € um modelo
importante pois ali o autor vai contar seu ponto de vista a respeito do que
aconteceu, ele vai comunicar o que ele viver naquele local, vai apresentar suas

experiéncias vividas com um modo de viver diferente ao dele, ou como foi estar em
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um local diferente, ali ele vai contar experiéncias. Assim Nichols aponta que o
individuo “reflete sobre essa experiéncia, usando os métodos e instrumentos da
antropologia ou sociologia” (2007) , em que o individuo deve estar a campo mas
deve observar, ter conhecimento a respeito, ter materiais suficientes para adquirir
conhecimento a respeito do que ele deseja apresentar no documentario, ele deve
ter conhecimento de seu posicionamento e entender que esta ali duas formas
diferentes de viver, cada um tendo seu lugar, seu posicionamento, ele foi ali
somente para ter provas e conhecimento a respeito do assunto, Nichols também

afirma que:

O documentério participativo d4-nos uma ideia do que é, para o cineasta,
estar numa determinada situacdo e como aquela situacdo
consequentemente se altera. Os tipos e graus de alteracdo ajudam a
definir variagbes dentro do modo participativo do documentario. (Nichols,
2007, p.153)

Com isso esse modo participativo permite ao personagem transmitir um
estilo de vida diferente ao que é conhecido, o personagem deve estar ali ndo sé
para observar e conhecer o local onde ele esta, mas deve durante o tempo de
gravacdo tentar se habituar naquele modo de vida, ndo mudando sua
personalidade e espaco, como exemplo o documentario em série na Netflix: “As
prisbes mais perigosas no mundo “(Figura 10), em que Conolly em cada episodio
passa uma semana dentro de uma prisao diferente e apresenta 0 modo em que 0s
prisioneiros sobrevivem dentro da prisdo, transmitindo as emocdes e reacdes dos
prisioneiros de serem tratados naquele lugar, e se o0 regime da prisdo mudou o

modo deles observarem suas atitudes e muda-las.

Figura 10- As prisdes mais severas do mundo
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Fonte: Netflix- Séries- As pris6es mais severas do mundo
3.5 Reflexivo

O modo reflexivo é semelhante ao participativo ao apresentar um assunto,
interage de certa forma, mas ao contrario nesse modo a relagdo é do cineasta com
0 espectador sendo o ponto mais importante, ele fala diretamente para quem esta
assistindo seu trabalho documental, mas ele questiona como o documentario atua,

refletindo sobre a propria realidade.

O modo reflexivo € o0 modo de representacdo mais consciente de sim
mesmo e aquele que mais se questiona. O acesso realista ao mundo, a
capacidade de proporcionar indicios convincentes, a possibilidade de
prova incontestavel, o vinculo indexador e solene entre imagem
indexadora e o que ela representa- todas essas ideias passam a ser
suspeitas (Nichols, 2007, p 166)

Ele basicamente apresenta 0 modo como deve ser pensado e refletir sobre
aguele determinado assunto, distanciando do irreal, ele questiona a propria
realidade, garantindo assim uma influencia sobre o como como deve ser observado
o cotidiano, o mundo ao entorno do individuo. Como por exemplo o filme “O
homem da camera”, que demonstra imagens reais pelo olhar do camera, apresenta
uma sequéncia de imagens que faz reflexdo a respeito do olhar e ter consciéncia

sobre como devemos observa-lo. (Figura 11):

Figura 11- O Homem com uma camera

Fonte: Vimeo
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3.6 Perfomético
O modo performético consiste em dar maior énfase as experiéncias
subjetivas de cada individuo, com carater emocional. Cada elemento em um filme
pode representar algo diferente para cada individuo, entdo esse modo apresenta
diferentes perspectivas sobre uma determinada tematica, apresentando a sua
complexidade, sendo do ponto de vista do cineasta e complementando com
personagens em entrevistas e cenas imaginativas. Complementando, o modo
performatico apresenta o tema com emocao e distancia-se do carater cientifico e
categorico, ele busca transmitir de um modo notério e emocional atingindo seu
publico.
O documentério performatico restaura uma sensacdo de magnitude no que

€ local, especifico e concreto. Ele estimula o pessoal, de forma que faz dele
nosso porto de entrada para o politico. (NICHOLS, 2007, p. 176)

Percebe-se que neste modo o personagem é o principal, o meio se inclui
dentro do individuo, ele é o principal, dando valor ao sujeito, as suas experiéncias,
ideias e emocdes. Além disso ele também pode apresentar a realidade de sub

grupos, ou seja, aqueles que séo preteridos,

O cineasta transmite a mensagem que pode passar desapercebida por
algum individuo, com sensibilidade para que o expectador mude sua forma de
pensar e apreciar tal tematica com atencdo, chamando a atencdo dos
espectadores para mudarem suas atitudes e sua forma de observar o mundo que o

cerca.

Como os LGBTQIA+°.Como o filme Paris is Burging (1990) que apresenta a
cultura de bailes gays no Harlem, além de abordar assuntos como homofobia,
pobreza, AIDS, transfobia e racismo, fazendo com que assim 0s expectadores

tenham resiliéncia para esses assuntos e respeitem quem o que eles fazem, pois

® LGBTQIA+ E a representacdo de um grupo de pessoas que se reconhecem por uma orientagio sexual ou
identidade de género diversa. O L representa as lésbicas, o G representa os gays; o B representa pessoas
bissexuais; o T inclui transgéneros, transexuais e travestis; o Q é de queer, sdo os nao binarios que rejeitam o
género masculino e feminino; o | representa o intersexo em que seu desenvolvimento sexual corporal ndo se
encaixa no binario feminino e masculino. A letra A representa os assexuais, aqueles que ndo sentem atracdo
afetivo sexual por outra pessoa. E o + representa outras orientagdes sexuais e 0s pansexuais que sentem
atracdo por qualquer pessoa independente da identidade de género da pessoa.
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os bailes ndo sao apenas um entretenimento, mas sua forma de sustento e onde

conseguem ser quem séo. ( Figura 12):

Figura 12- Paris is Burn

“ONE OF THE BESY FILMS I'VE SEEN THIS YEARI™
o g 60 mea

COMING TO VIDEO SEPTEMERER 24, 7992

Fonte: Fashion FFW Forward- Uol

Por tudo isso cabe-se entender qual o modelo de documentario esté incluso
neste presente trabalho, que apresenta um documentério a respeito de dois
diferentes individuos, que apresentam sua rotina conforme o conteddo que
compartilham em sua rede social, além de ter opinides de outros individuos sobre a
vida inclusa no mundo virtual. Este trabalho cujo objetivo é entender a diferenca da
estratégia de cada um dos dois usuarios em sua rede social no Instagram.

O documentério deste trabalho é expositivo pois apresenta argumentos a
respeito do Instagram e o modo de vida que os individuos tem em relacdo a sua
rede social, além de apresentar argumentos positivos e negativos em relagéo pela

busca da notoriedade.
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4. ANALISE DOS PERFIS

A tecnologia transformou uma sociedade contemporanea em conectada,
percebe-se que com isso o0 contato humano se d4 por muita das vezes por uma
realidade virtual, em que os dialogos sdo feitos através de dispositivos moveis,
como o celular sendo uma extensdo dos sentidos humanos, em que a camera é
extensao dos olhos, o microfone é extensdo da voz, e o fone é extensdo do ouvido,
um meio que possibilita ter contato com diferentes individuos a qualquer momento,
sua comunicacgao € instantanea sendo que o individuo se torna emissor e receptor
da mensagem.

Com isso 0 meio conectado possibilitou individuos usarem esse meio como
uma forma para trabalho e conseguir nela uma oportunidade, existem varias
maneiras de um sujeito trabalhar na internet, uma delas é com o Instagram, em que
uma pessoa se torna um influenciador, buscando assim compartilhar seu cotidiano,
suas opinides, gostos etc, através de seu perfil na rede social, mas ele so
consegue ser influenciador se ele compartilhar diversos contetdos no seu perfil do
Instagram, como exemplo o Daniel Ferrk e Matheus Torturella.

Para entender melhor a respeito do assunto é necessario compreender o
porque desses usuarios utilizarem o Instagram para obter notoriedade e como eles

obtém o resultado.

4.1 Daniel Ferrk

Para obter notoriedade o Daniel Ferrk de 20 anos da cidade de Ipiabas,
interior do Rio de Janeiro(Figura 13) utiliza em seu Instagram ferramentas que o
aproximam de seu publico através dos stories, ele mesmo criou um borddo em que
se comunica com seu publico, o “Fala galereide”. Daniel influencia pelo humor e
utiliza seu daltonismo como forma de levar alegria as pessoas, deixando seus
conteudos engracados e para que assim tenha interacdo, deixando caixa de
perguntas para que 0s usuarios interajam respondendo qual cor eles véem no
objeto ou lugar que ele apresenta no video, deixando assim que o daltonismo o
aproxime dos usuarios que o acompanham e deixa assim mais divertido, vendo as

coisas de modo diferente.
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Figura 13- Daniel Ferrk

Fonte: Facebook Daniel Ferrk

Ele também através do seu story demonstra sua rotina para obter um
relacionamento com seus seguidores, como suas experiéncias na academia. Além
de fazer lives’ em seu perfil, dando oportunidades para que assim 0s seus
seguidores possam fazer perguntas para ele ao vivo e receber a resposta dele em
tempo real sobre um determinado assunto.

Daniel canta e ele utiliza a musica em seus stories, posta perguntas para
gue seus seguidores respondam e deem sugestao sobre qual musica eles desejam
gue Daniel cante, e ele deixa que eles escolham o melhor horéario para ele postar
no seu perfil a masica mais votada, desejando estar préximo ao seu publico.

O seu perfil é sua vitrine onde ele apresenta quem ele é, como cantando
musicas, falando sobre seu daltonismo, o que ele gosta. Daniel compartilha
momentos dificeis em que ele passa, com o discurso de que na vida também tem
momentos dificeis, apresentando que os influenciadores ndo precisam usar uma
capa que a todo momento estdo felizes, eles podem demonstrar momentos
complicados que passam em sua rotina.

Além disso, ele compartilha sobre sua fé em Jesus Cristo, falando sobre
guem € Jesus e sobre o amor dEle, contando experiéncias que ele teve com Jesus,

conversa com seus seguidores sobre sua fé Nele, além disso ele grava videos

7 Live= Adj. 1. Diz-se de um disco, de um sarau ou de um programa que é gravado ao vivo, perante um
determinado publico. (Etm. Do inglés: live)
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louvando a Deus em nos stories e também em publicacbes em seu perfil, e
também nas legendas de imagens no seu perfil, além de compartilhar versiculos.

Outra ferramenta que ele utiliza sdo as parcerias com comeércios locais e
academias, ele apresenta esse trabalho em seu perfil para que empresas o
procurem e deem a ele a oportunidade de trabalhar para diferentes empresas
anunciando produtos e experiéncias com cada uma delas.

Ele também utiliza redes sociais como Facebook e Tik Tok, e compartilha os
videos do Instagram nelas também, e compartilha os videos do Tik tok em seu
Instagram, podendo ter a oportunidade de diferentes usuarios o acompanharem e
irem ao seu perfil do Instagram.

O humor é sua ferramenta mais usada em seus stories apresentando roupas
engracadas, situacdes e frases divertidas. Ele também utiliza reflexdes no seu
perfil, seja por story ou publica¢cdes, levando os individuos que o seguem a refletir

sobre aquele determinado assunto.

4.2 Matheus Torturella
Para obter notoriedade Matheus Torturella de 22 anos, da cidade de Barra
do Pirali, interior do Rio de Janeiro (Figura 14) utiliza em seu Instagram ferramentas

que o aproxime de seu publico.

Figura 14- Matheus Torturella

Fonte: Instagram Matheus Torturella
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Matheus trabalha produzindo videos para o Youtube em seu canal “Matheus
Torturella”, usa como borddo em seus videos o “Fala galerinha linda do meu
coracao”, se aproximando assim dos internautas, e considerando a cada um deles,
que ele acredita que seu publico o motiva a produzir cada video, e a opinido de
cada um deles o ajuda a evoluir e produzir mais conteudo. Ele produz os videos
para o Youtube e os compartilha nos stories do seu perfil no Instagram.

Matheus também grava video nos stories, falando diretamente com os
usuarios que o acompanham, avisando quando tem novos videos, compartilha
videos no momento em que esta gravando seu contetdo para o canal.

Ele ndo posta muitas fotos em seu perfil, mas acredita que logo mais ele ira
postar mais conteudos na vitrine que € seu perfil fazendo com que usuarios visitem
seu perfil e conhegcam mais quem ele é.

O que Matheus mais gosta de compartilhar € o humor, ele tem como publico
alvo o publico infantil e adolescente, tendo um conteddo livre para todas as idades,
com videos sem um roteiro gravados em tempo real. O que ele mais produz séo
pegadinhas com seus amigos, videos jogando futebol e desafios.

Matheus também através de seus stories abre oportunidade para seus
seguidores escolherem qual tipo de video eles desejam que ele grave para seu
canal no Youtube. Ele também compartilha em seus stories sua rotina, como por
exemplo o lugar em que ele estd, ele utiliza uma caixa de localizacdo dos stories
permitindo com que seus seguidores tenham conhecimento de onde ele esta;
compartilha o que ele esta fazendo no momento do video, compartilha stories com
0S amigos.

Além disso ele também abre oportunidade para os internautas terem a acao
de escolha em algum determinado assunto, permite com que eles escolham o que
ele vai fazer como por exemplo qual roupa ele compraria em uma loja. Ele deseja
se aproximar de seus seguidores, deixando ocorrer uma interacdo, fazendo com
gue quem assiste seus videos se torne mais proximo dele, porém ele ainda nao
tem um publico formado por estar em fase de crescimento do perfil e no canal do

Youtube, ele ainda esté alcangando um publico conforme cria os conteudos.
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3. CONCLUSAO

A sociedade contemporanea esta cada vez midiatizada pois os meios de
comunicacao estao exercendo cada vez mais um poder aos internautas, pois o que
€ visto dentro de um mundo virtual exerce controle aos que estdo observando o
conteudo. Com isso percebe-se as imagens vistas € que exercem influéncia, pois a
sociedade acompanha o que a internet divulga, assim como a teoria de Gui Deborn
sobre a “Sociedade do Espetaculo. Em que a sociedade acompanha somente o
que esta incluso na internet, as relacbes sdo superficiais e os individuos so
consideram o que é real somente 0 que esta dentro da internet e se esquecem do
que esta do lado de fora dela.

Cabe-se entender que usuarios compartilham tanto sobre sua vida pessoal
nas plataformas digitais, sendo que ndo é necessario transmitir 0 que esta
passando no cotidiano das pessoas, mas conforme a contemporaneidade os
sujeitos acabam acompanhando a direcdo em que a sociedade esta se
desenvolvendo.

Contudo percebe-se que essa tematica a respeito da notoriedade é de uma
extrema importancia para aqueles que estao inclusos dentro do mundo virtual para
que assim eles percebam-se é necessario transmitir situacdes vividas e gostos sé
para se tornar uma subcelebridade virtual. E se vale a pena trocar momentos reais
por situacfes virtuais, e se permitir ser influenciado por imagens e situacdes
virtuais pode até transformar a mente humana.

Conclui-se que em cada perfil € percebido que o Daniel e Matheus utilizam
ferramentas semelhantes mais um tem maior engajamento do que o outro, Daniel
tem resultados maiores do que Matheus, tendo mais seguidores e mais interacao
do que Matheus.

Percebe-se o0s dois usuérios utilizam o género de humor como maior
ferramenta de tornar seu perfil mais conhecido e receber seguidores e
apreciadores em seu perfil de usuério, porém Daniel comunica o humor através de
seu daltonismo e Matheus usa o humor através de videos com pegadinhas.

Os dois usuarios utilizam além do Instagram outra ferramenta para obter
notoriedade, um utiliza o Tik Tok outro usuario utiliza o Youtube e compartilham
conteudos das outras redes sociais para atingir mais um publico e engajamento

para o Instagram
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Além disso percebe-se que os dois individuos utilizam com maior frequéncia
o stories do Instagram deixando as publicacdes do perfil em segundo plano. O que
eles desejam através disso € obter resultados de relacionamento com quem o0s
acompanha, os aproximando de quem os acompanha.

Os dois usuarios iniciaram a trabalhar no perfil no momento da pandemia do
corona virus em 2020. Daniel iniciou em Abril de 2020 e Matheus comecou a ter
maior atencdo ao seu perfil do Instagram em Junho de 2020, entdo os dois
usuarios se dedicaram em produzir conteudos quase no mesmo momento. Os dois
ja tinham um perfil criado no Instagram anteriormente, porém iniciaram o trabalho
de criadores de contetdo em 2020.

Percebe-se que os dois usuéarios utilizam praticamente as mesmas
ferramentas, mas tem resultados diferenciados, ambos se empenham em ter um
relacionamento com quem os acompanha, fazendo com que o publico se sinta
mais proximo ao usuario que anuncia a mensagem.

O resultado é que os veiculos que ambos utilizam funcionam corretamente e
obtém resultados, pois utilizam mais de um veiculo de midia, Daniel utiliza o Tik
Tok e Matheus utiliza o Youtube, e através desses meios eles adquirem uma
visibilidade maior pois sé@o videos instantaneos e facilita obter maior engajamento,
e através dos videos que os internautas visualizam leva-os a conhecer o perfil dos
dois no Instagram para conhece-los mais a fundo e ter uma interacdo maior com 0s
dois individuos.

Contudo percebe-se que o resultado dos dois usuéarios é positivo e
demonstra que essas ferramentas dao certo, porém os usuarios devem estar ativos
em ambos meios virtuais para ter relacionamento com os internautas.

E para garantir mais resultados, ambos os usuarios poderiam utilizar mais
ferramentas da plataforma Instagram para garantir mais resultados, como a
plataforma de videos do Instagram e ser mais ativos na plataforma produzindo

conteudos constantemente.
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APENDICE - ROTEIRO
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Teclado de computador

Daniel se apresenta
Matheus se apresenta

Matheus no carro

Texto minha vida € um livro aberto
Mulher testemunhando

Fotos do Matheus

Mulher falando

Matheus falando

Fotos de Daniel
Daniel falando

Matheus no carro

Daniel falando

Matheus no carro

Daniel fala

Video do Instagram de Daniel
Matheus falando

Videos do Instagram de Matheus

Daniel falando pra camera

Voz mulher +/- 20 anos

Introducéo

Fala sobre seu Instagram

Mae do Matheus fala sobre ele

Fala quando comecou no Instagram
Mae de Daniel falando sobre ele

Fala quando comecou no Instagram

Conta sobre seu Instagram
Fala sobre seu Instagram
Cantando

Fala sobre seu Instagram
Fala com seu publico

Fala sobre seu tempo no Instagram
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Matheus no celular

Pessoa mexendo no celular

Porta abrindo

Pessoas de diferentes idades dando

opiniéo sobre o tema

Matheus na praia

Daniel fala

Videos do Instagram de Daniel
Daniel cantando

Matheus no carro

Daniel falando
Matheus no carro
Daniel falando

“Story” de Matheus e Daniel com

ficha técnica

Voz feminina +/- 20 anos

Voz de Matheus

Voz Daniel

Som de violao e voz de Daniel

Voz de Daniel
Voz de Matheus
Voz de Daniel

Videos postados no Instagram de

ambos com musica e voz
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3. STORYBOARD

Matheus Torturella
Digital Influencer”
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Minha vida & um “Livro Aberto”

| Rosimere Camipos Torfurelfa™

Mée do Matheus Teaprurella

xem audio
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v%quel Natlina da §iivalPio Amaro

38 anos

Luan Akassio Barros dos Santos Mota
25 anos

Terezar Aratljo Moreira
84 anos .
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Jodo Rafael dg

28 anos
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Um filme de
Rayssa Moreira Serrazine da Silva

Rebeca Moreira Serrazine da Silva
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