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RESUMO

Por muito tempo as mulheres foram colocadas em segundo plano dentro
das narrativas, ou como testemunhas nao confiaveis para relatar historias e eventos.
Os relatos da religido cristd trouxeram uma ruptura com este padrdo, mas com o
tempo o machismo dentro da religido apagou novamente esses nomes. Com o
objetivo de solucionar este problema através do design, foi usado o método de Design
Thinking proposto pelo autor Mauricio Vianna et al., que traz uma abordagem baseada
na empatia, colaboracao e experimentacido para resolver problemas cotidianos com
ideias inovadoras. Através deste método, foi desenvolvido um projeto de design
editorial focado em narrar historias das mulheres da Biblia de forma simples e
dindmica, através de storytelling, infograficos e ilustragbes. "Mulheres além das
paginas" € um convite para explorar as narrativas que merecem ser contadas, e que
nos desafia a olhar para além das paginas e contemplar as histérias e a fé dessas

mulheres.

Palavras-chave: Design. Infografico. Mulheres da Biblia. Storytelling.



ABSTRACT

For a long time, women have been placed in the background within
narratives, or as unreliable witnesses to report stories and events. The accounts of the
Christian religion bring a break with the concept of female protagonists and key points
in experiences and legacies, but over time, machismo within the religion erased these
names again. To solve this problem through design, in a graphic design alternative,
the Design Thinking method proposed by the author Mauricio Vianna et al. was used,
which brings an approach based on empathy, collaboration, and experimentation to
solve everyday problems with innovative ideas. Through this academic design project,
a book was developed focused on telling the stories of women from the Bible simply
and dynamically, through storytelling, infographics, and illustrations. "Women beyond
the Pages" is an important work that contributes to recovering the memory and
importance of women in the Bible. It is an invitation to explore the narratives that
deserve to be told, and that challenges us to look beyond the pages and contemplate

the stories and faith of these women.

Keywords: Design. Infographic. Women of the Bible. Storytelling.



1.1
1.2
1.2.1
1.3
1.4

21
211
21.2
21.3
214
21.5
2.1.6
21.7
2.1.8
21.9
2.1.10
2.1.1
2112
2.1.13
2114
2.1.15
2.1.16
2.2

SUMARIO

13V 30 11 o=1-Y o 20
(o 0] o1 =T 40 F= 1 {2 V- Lo O 21
ODbjetivo Geral........cuueeiiiiiiiiii i 22
Objetivos ESPecCifiCos ......cuuuuiiiiiiiieeciii i s e s s s e 22
Justificativa...........coeeiiiiii e ———— 22
Métodos € TECNICAS ......ceviririiiiiiiiii e 24
IMERSAO PRELIMINAR.........ccoeitrcrueeraertecesesesesesessssesssssssessssessesssssssnns 27
Pesquisa DeskK ... 27
MUIREreS..... .ottt ———————————————— 28
CristianiSMO.....cccieeieee e ——— 32
71 1 34
Caracteristicas do povo no periodo biblico .......cc.cccovmmmmciiiiimiecciiinneens 36
Personagens biblicas............ccccoiiimimmin 41
Projeto GrafiCo.......ccccccciiiiiiiecci i e 55
€ o T 57
(o o Xe [TT o= To e [ -1 Lo P 68
Estrutura do liVIO......ccceeeeeciii i 72
FOrmato......cccoiiiiiiiiierre 76
4] 01 =TT Lo 78
Elementos VISUAIS ......ceeeeueuuiiiiiiiiiiii i 81
[ 0o T 1 o o O 84
TIPOGrafia....ccceeeeeeeiiiii i ————— 88
0o 93
HUSErAGA0 ......coiiiiiiiiiirrre e 110

Pesquisa Exploratoria..........cccccoimieciiiicciieecserrecrr s e e e 116



3.1
3.2

41
411
41.2
41.3
4.2
4.3
4.4
4.5
4.5.1
4.5.2
4.6
4.6.1
4.6.2
4.6.3

5.1
5.2
5.3
5.4
5.5
5.5.1
5.5.2
5.5.3

IMERSAO EM PROFUNDIDADE .........cccecrentrerenessnsessesessessesesssssssssssenns 127

ENtrevistas ... 127
Cadernos de SensibilizaGao .........cu.cciiiimieeciiiiini s 136
ANALISE E SINTESE .....coovcerrmesrreesssesessssessssssessssssessssssesssssesasssesasens 140
Analise de Similares........ccccuveeeeeiiciiii e —— 140
SIMIlAr 1 . ——————————————— 141
SIMIIAr 2 ... e 143
SIMIlAr 3 .. ————————————————— 145
Cartoes INSIGAL .............ooiiieeeciieieeccss e s r e r e nnan 147
Diagramas de Afinidades............coooiimmmmmmiieen s 149
Personas com Mapas de Empatia.......c..ccoeeiiiimeiiimieciimrccisrcessseeceeeeeeans 151
Critérios Norteadores............cooiiiiimmiieeeen 156
Yo [0 1] 1 o T3 157
ReSTNGOES ... it ———————————— 158
FUNGOEs dO DeSign ........uuuuuuiiiiiiiiiiiiriins s 159
(ST UT g o= TN o - 1 o O 160
FUunNGao estética .......ccoeeeiiiiiircrr e 161
Funcgao Simbolica...........cooiiiieeirer e e 161
1] =32 0. Y o 162
BrainStorming .............ooeeeeiieeecieeeccssesessesnassrsmas s ren s e rnn s s enn e rennssnnnnnnae 162
Workshop de CO-CriaGao ..........cceeeuuiiiiimmrmnnisiisnnmnssssesssnssssssesssnsssssssssnnns 177
Cardapio de ideias..........cvveeniiiiiiiie e 183
Matriz de Posicionamento. ..........ccccimimmmmieeemei e, 191
TeStagemM.. ..o —————— 196
JLICES3 (=T [0 o o o Xo o Vo 197
Teste de diagrama...........cceiiiiiieeeecn s ————— 198

Testagem de tipografias ........ccceeeuuiiiiiiiii 200



5.5.4
5.6
5.7
5.8
5.8.1
5.8.2
5.8.3
5.8.4

6.1
6.2
6.3
6.4
6.4.1
6.4.2
6.4.3
6.4.4
6.4.5
6.4.6
6.4.7
6.4.8
6.4.9

Testagem de paleta de COres.......coommiimiiiiriccr e e s e 203
SLOrytelling.........cooooiiiiiieeecccccr e ———————— 206
SEOryboard .........ooooeiiiiiiie e ————————— 207
Construgoes e testes .......uviiiiiiiiieciii e 212
Construgao de ilustragoes.........ccccccciiiiimiieciiiiirr e 212
Construgao de pictogramas .........ccccceiiimreeniiiirrrcesse s s s e s s e eenns 223
ConStruGao da CaPa .......ccccvriiiiiiirnnnrreee s 226
Construgao de 1ayouUL..............oiiieeeciec e rr e e e enas 235
PROTOTIPAGAD.......coeieeeerertrc e reseses e esesessesas e ese e saseas e esesesassassssnsssns 240
Prototipo em mMOCKUP.........ooeeeeeiiiiieci e 240
Protétipo em papel de alta fidelidade ... 243
Protétipo digital em alta fidelidade ..., 248
Especificag0es tECNICAS .......cc.eciiiiiiieciiiiiirie s s e 249
Programas € téCniCas..........cccceiiiiiiiiiiiimnnniie s 250
Colunas, margens e fOlios ........ccoumieeeemniccciii 250
TIipOgrafias ........ocveeiiiiiiiccc e e 252
Diagramagao paginas pré-textuais.........cccccceceiiimmmmmnininmnrnessnnnr e 254
Diagramagao infograficos. ... 258
Diagramacgao paginas pos-textuais.......cccccuummmiriiiiiniinnnnnne s 261
Capa, contracapa e quarta-Capa..........ccccceeeeerrrrmmnncesereeenssssseresnnsssesseennns 265
Paginas, materiais, acabamento e impressao......c....cccceveeeniiiiirnrenninnnnns 269
VOIUMES ... s n e nnnnnnnas 272
CONSIDERAGOES FINAIS E ESTUDOS FUTUROS........cccceverreriernernen 273
REFERENCIAS .......ococoteieeeieceteeeaesesessseesesessessssessessssessssssssssssssssssssnsns 275



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 — Esquema representativo das etapas do Design Thinking........................ 25
Figura 2 — Vénus de Willendorf (cerca de 29.500 @.C).......ccoeeviiiiiiiiiiiiiiiiinieeeeeeee 28
Figura 3 — Mulheres pedindo seu direito ao voto: Movimento sufragista. ................. 30
Figura 4 — 95 Teses de Martinho LUtero...........coouuiiiiiiiiiii i 33
Figura 5 — Livros da Biblia em formato de tabela periddica...............cccceeeeiiiinnnnnnii. 35
Figura 6 — Diferenga entre o fenétipo dos povos egipcio € nUbio...........cceeevveeinnnnnne.. 37
Figura 7 — Caracteristicas dos antigos persas através de A.l............oiiiiiiiiiinn. 38
Figura 8 — Exemplo de kethoneth feminino ..............ccceiiiiiiiiiii e 39
Figura 9 — Exemplo de simlah.........ccoooiiiiiii e 40
Figura 10 — Exemplos de USOS dO VEU. ........cooiiiiiiiiiiiiiiiee e 40
Figura 11 — Exemplo de um projeto grafiCo...........uuuueeiiiiiiiiiiiiie e 56
Figura 12 — Anatomia do grid ...........coouuiieiiiii e 58
Figura 13 — Margem dentro de Um grid ..............ooiiiiiiiiiiii e 59
Figura 14 — Guias horizontais dentro de um grid...............ccccoiiiiiiiiiiiccie 59
Figura 15 — Colunas dentro dO grid .............coooiiiiiiiiiiii e 60
Figura 16 — Calhas dentro do grid..............coeeiiiiiiii i 60
Figura 17 — Modulos dentro de um grid..............ooeiiiiiiiiii e 61
Figura 18 — Zonas eSpeciaiS NO Grid ...........cooiuiiiiiiiiiiiee e 61
Figura 19 — Exemplos de marcador N0 grid................ucoiiiiiiiiiiiiiiiiii e 62
Figura 20 — TipOS A€ GFiS.......u et e e e e e e e e e eees 62
Figura 21 — Grid ManUSCIIO........o.uuiiieieic e 63
Figura 22 — Grid de duas COIUNGS ..........cooiiiiiiiiiiiiie e 64
Figura 23 — Grid de muUltiplas COIUNGS ..........coooiiiiiiiiiiie e 64
Figura 24 — Grid MOAUIAK ...........oommii e 65
Figura 25 — Grid RI€rarqUICO.............uii i 65
Figura 26 — Grid de [INh@a DS ..........coiiiiiiii e 66
Figura 27 — Grid com regra dOS terGOS ........cciiiiiiiiiiiiiiie et 66
Figura 28 — Grid de propOrGa0 QUIA ..........oeeeeieeeiii e eeeeiiee e e e e e e 67
Figura 29 — Grid COMPOSIO......ccoiiiiiiie e 68
Figura 30 — Impressora de grafiCa.........c..uiiiiiiiiiiii e 69

Figura 31 — Criagdo de arte grafica com mesa digitalizadora..............cccccoeviiiiininnne. 69



Figura 32 — llustragao sobre processos de pré-impresSSan ..........cvvvvveevveneeeeeennnnnnnn. 70

Figura 33 — Refile de PapE IS .......couuiiiiiiice e 71
Figura 34 — Exemplo de acabamento corte € VINCO.........cccoooeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee 72
Figura 35 — Livro digital @ fiSICO.........coiiiiiiiiiei e 73
Figura 36 — Componentes de um livro fiSICO ..........uuuuiiiiiiiii e 74
Figura 37 — Livros: texto, ilustrado e de arte. ..........cooeiiiiiiiii 75
Figura 38 — Proporcao paginas com ISO .......cooouiiiiiiiiiiiii e 76
Figura 39 — TipoS A€ PAPEL......ccoeeiei e 79
Figura 40 — Comparativo de tipos de impreSSa0 ..........cuuueeieeiiiiiiieeeeeieee e, 80
Figura 41 — Semiética: icone, indice € SIMbOIO............coviiiiiiiiiiii e, 82
Figura 42 — Exemplo de fotografia ... 83
Figura 43 — Exemplo imagem digital ou vetorial ..............c.cocoiiiiiiiiiiiiii 83
Figura 44 — Difenca entre bitmap € VetOr .............eiiiiiiiii e 84
Figura 45 — Exemplo de infOgrafiCo...........uoiiiiiiiiiii i 85
Figura 46 — INfOgrafico COIOMAO .......uuuiiii i 85
Figura 47 — Exemplo de infografico estatiCo...............uiiiiiiiiiiiiiiii 86
Figura 48 — Exemplo de infografico animado ...............ccceeiiiiiiiiiiii i 87
Figura 49 — Anatomia dOsS tIPOS .......iiiiiii i 88
Figura 50 — Altura-x como referéncia em uma ldentidade Visual .....................occ. 89
Figura 51 — Classificagao de tipografias............coouuuuuiiiiiiii e 90
Figura 52 — Fonte com € sem Serifa..........cccoooiiiiiiiiiiiii e 91
Figura 53 — Familias tipografiCas ..........ccuuiiiiiiiiiiii e 92
Figura 54 — Matiz, Saturag@o € BrilnO .........ccooviiiiiiiii e 93
Figura 55 — Sistemas RGB € CMYK ... 94
Figura 56 — ESPectro das COIreS .......coouiiiiiiiiieic e 95
Figura 57 — Teoria das Cores — Harmonias...........c.oooovviiiiiiiiiiiiice e 95
Figura 58 — Temperatura das COMeS .........ccoiiiiiiiiiiiiiiiiie e 96

Figura 59 — Exemplos de combinac¢des de cores de texto e fundo sem contraste.... 96

Figura 60 — Contraste do primeiro plano no circulo cromatico............c.cccccceveinnnnnn.... 97
Figura 61 — Teste de contrastes...........ooviiiiiiiiiii e 97
Figura 62 — A cor em diferentes contextos .............uuuueiiiiiiiiiiiiii e 98
Figura 63 — A COr vermelna .............eeiiii e 99
Figura 64 — A COramarela...........oouiieiiii e 100

FIgura 65 — A COTr@zZUl ........cooouiiii e e 101



Figura 66 — A COr laranja.........cooeoeiiiiiii e 102

FIQUIa 67 — A COM VEIAE......eeeieeeeeee et e e e e e e e 103
Figura 68 — A COr VIOIETa .....ooeeeie e 104
FIQUIra 69 — A COI FOS@.. ..ottt ettt 105
[ To U] = A O Ry N ool 0 F= 5 o] o P 106
[T [0 = A el N oo gl ] =1 = SO 107
FIQUIra 72 — A COI CINZA ..o 108
Figura 73 — A COrDranCa.........oooeeuieiiii e 109
Figura 74 — Diferenca entre desenho e ilustragdo................ieeiiiiiiiii i, 110
Figura 75 — Exemplo de ilustragao digital............ccoooeviiiiiiiiiiiic e, 111
Figura 76 — Estilos diferentes do mesmo objeto..........ccovviiiiiiiiiiiiiiiiiic e 111
Figura 77 — llustrac&o ao estilo realista.............oooovviiiiiiiii 112
Figura 78 — llustracdo ao estilo manga ............coooe oo 112
Figura 79 — llustragao ao estilo de caricatura.............ccccceeeieiiiiiie e, 113
Figura 80 — llustrac&o ao estilo grafite ... 113
Figura 81 — llustrac&o ao estilo ISOMELrICO .........oovvvviiiiiiiiii e 114
Figura 82 — llustracdo ao estilo cartoon.............cccooevviiiiiiiiii e, 114
Figura 83 — llustrag@o ao estilo Chibi...........cccooviiiiiiii e, 115
Figura 84 — llustragdo ao estilo de quadrinNOS ..........cccoviiiiiiiiiiie e, 115
Figura 85 — Exemplo de material para conteudo biblico-feminino .......................... 132
Figura 86 — Similar 1: De Eva @ ESter ........cooooiimiiiiiieeeiee e 141
Figura 87 — Livro de Eva a Ester: Tamar...........oooviiiiiiiiii e 142
Figura 88 — Similar 2: Hevillant ... 143
Figura 89 — Infografico ilustrado Hevillant: Voldemort ..., 144
Figura 90 — Similar 3: Mulheres da Biblia.................oiiiiiiiiiii e 145
Figura 91 — Mulheres da Biblia: ESter ..........coooiviiii i 146
Figura 92 — Cartdes de INSIGAT 1 .......ccoi i 147
Figura 93 — Cartdes de INSIGAT 2 ...........coooo i 148
Figura 94 — Cartdes de INSIGAT 3 ........cccooe i e 149
Figura 95 — Diagrama de Afinidades ..........ccoooiiiiiiiiiiiiic e 150
Figura 96 — Persona ... ..o 151
FIgura 97 — Persona 2. 153
Figura 98 — Persona 3. ..o e 155

Figura 99 — Classificagao das fungdes de um produto .............eeeeiiiiiiiiieeeeiiiinnnnnn. 159



Figura 100 — Moodboard AN@.............c.uiieeiiiie e 163

Figura 101 — Moodboard ESTEr..........ccooeuuiiiiieeece e 164
Figura 102 — Moodboard EUNICE ............oooiiiiiiiiiiee e 165
Figura 103 — Moodboard EVa ... 166
Figura 104 — Moodboard Hulda...............coouniiiii e 167
Figura 105 — Moodboard Jael € DEDOra.............uueeiiiiiiiiiii e 168
Figura 106 — Moodboard Lidia ............ccoooeiiiiiiiiiii e 169
Figura 107 — Moodboard Maria ... 170
Figura 108 — Moodboard Maria Madalena................cccoooeiiiiiiiiiiici e, 171
Figura 109 — Moodboard MIFi@ ...........ccoouuiiiieeeee e 172
Figura 110 — Moodboard Noiva (Igreja).........ccoeveeiiiuiiiiiieeeee e 173
Figura 111 — Moodboard Raabe ... 174
Figura 112 — Moodboard Raquel € Lia...........coouiiiiiiiiiiiic e 175
Figura 113 — Moodboard RULE ...........coooemiiiiiiieee e 176
Figura 114— Moodboard Sara € Hagar............coeeuuiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeei e 177
Figura 115 — Opgdes de tipografia ........ooeeiiiiii e 186
Figura 116 — Formulario com opgdes de paleta de cores.............ccoeeeeviiieiiiieennnnn.. 187
Figura 117 — Opgdes de estilo de iCONES ........ccevviiiiiiiiiiiie e 188
Figura 118 — Formulario com opgdes de estilo de infografico.............cccceeiiiinnnn. 189
Figura 119 — Opcdes de diagramagéo de infografiCo ............cooovviiimiiiiiiiiiinieeee, 190
Figura 120 — Opgdes de teste de proporgao do livro...........cooevvuieeiiiiiiiiiieeeeiie. 197
Figura 121 — Opgdes de teste de proporgao do liVro.........cccevevviieiiiiiiiiiie e, 198
Figura 122 — Testes de diagramas..........cooeeiiiiiiiiiiiiii e 199
Figura 123 — Escolha de grid de miolo ...........oooiiiiiiiiiiiii e 200
Figura 124 — Testagem de tipografia para titulos .................ccovieii i 201
Figura 125 — Escolha de tipografia para titulos .............ccoooiiiiiiiii i 202
Figura 126 — Testagem de tipografia para paragrafos...........ccccevviiiiiiiiiiie, 202
Figura 127 — Escolha de tipografia para paragrafos............cccccoeieeiiieiiiinieeeeei. 203
Figura 128 — Inspiragao paleta de cores 1 ......oooieriiiiiiiiii i, 204
Figura 129 — Inspiragao paleta de COres 2 .........oovviiiiiiiiiiiiiiie e 205
Figura 130 — Paleta de cores do projeto.........cooeviiiiiiiiiiiiieee e 205
Figura 131 — Storyboard com €scopo dO lIVIO ........ccoeeiiiiiiiiiiiiii e 206
Figura 132 — Storyboard feito @ M80 .........cooiiiiiiiicce e 208

Figura 133 — Storyboard paginas pré-textuais............cccoeeeiiiiiiiiiii i 209



Figura 134 — Storyboard paginas textuais...........cccoooiiiiiiiiiiiiiicee e, 210

Figura 135 — Storyboard paginas poés-textuais ............ccceeviiiiiiiiiieiciicee e 211
Figura 136 — Construgao ilustragao EVa...........couuoiiiiiiiiiiii e 213
Figura 137 — Construgao ilustragao Sara............ooveieeiiiiiiie e 213
Figura 138 — Construgao ilustrag@o AgQar .........coovvviiiiiiiiiiee e 214
Figura 139 — Construcgao ilustragao Raquel ............cooovviiiiiiiiiiiie e, 214
Figura 140 — Construgéo da ilustragdo sobre Lia ..........ccooovvviiiiiiiiiiiiiiiie e, 215
Figura 141 — Construgéo de ilustragdo: Miri& ...........ccoovuiiiiiiiii e 215
Figura 142 — Construcao ilustragcdo Raabe ..............cooovviiiiiiiiiiiiec e 216
Figura 143 — Construgao ilustragao DEbora............ccovevviiiiiiiiiiee e, 216
Figura 144 — Construgao ilustragao Jael .............ooiiiiiiiiiiiiiiiece e 217
Figura 145 — Construgao ilustragdo RUte .........ooouiii i 217
Figura 146 — Construcao ilustragao NOEMI ..........coeeiiiiiiiiiiiice e 218
Figura 147 — Construgao ilustragao ANa ...........ouuiiiiiiiiiiii e 218
Figura 148 — Construgéo da ilustragdo de Hulda................coooiiiiiiiiiiiiii e, 219
Figura 149 — Construgao ilustragao Ester ............oov i 219
Figura 150 — Construcéo ilustragao sobre Maria...............cccoooviiiiiiiiiiiii e 220
Figura 151 — Construcgéo ilustragao Maria Madalena .............ccccooeeeviiiiiiiiieecennn. 220
Figura 152 — Construgao de ilustragao: Lidia...........cooovveiiiiiiiiiiiiicee e 221
Figura 153 — Construgéo de ilustragdo sobre Eunice ............ccoeiiiiiiiiiiiiciiiii. 221
Figura 154 — Construcéo ilustracao Noiva de Cristo .............ccieeeiiiiiiiiiiceecii. 222
Figura 155 — Construgao das Personagens do Livro...........ccccevieeiiiiiiiiinccecceii, 222
Figura 156 — Esboco dos pictogramas (de Eva a Miri@) ..., 223
Figura 157 — Esboco dos pictogramas (de Raabe a Ana) ..., 224
Figura 158 — Esbogo dos pictogramas (de Hulda a Maria)...............cccceeeeeeieinnnnnn... 224
Figura 159 — Esbogo dos pictogramas (de Maria Madalena a Noiva)..................... 225
Figura 160 — Construcéo dos pictogramas em malha grafica..........cccccccceiiienennen. 225
Figura 161 — Pictogramas presentes N0 liVI0 ............uuiiiiiiiiiiiiiii e 226
Figura 162 — Ideia de Capa T......coeiiiiiii e 227
Figura 163 — 1d€ia d€ CAPA 2......ceeiiiieiii e 228
Figura 164 — Esbogo capa escolhida ...........ccooevviiiiiiiiiiiiec e 229
Figura 165 — CoNStrUGA0 da CaP@ ... .ccvveiiiii e 230
Figura 166 — Variagdes capas de [IVIOS.........cooeuuiiiiiiiiiiiie e 231

Figura 167 — Capa de livro concluida............ccoooviiiiiiiiiiiii e 232



Figura 168 — Capas internas livro..............ciiiiiiiiiiii e 233

Figura 169 — Variagdes de todas as Capas .........ccevveviiiiiiiiieceeicee e 234
Figura 170 — Teste de grid uma personagem: €ITO .........cccoeeeeiiieeeiiiiiiiiiiaeee e e 235
Figura 171 — Teste grid de uma personagem: €rro 2 .........ccoeeevuieeeeieeiiiieeeeeeennnn 236
Figura 172 — Teste grid de uma personagem: COrMeto..........coouuuiirieiiiiiiineeeeeiiinnn. 237
Figura 173 — Teste grid de duas personagens: €rr0........cccceveevvuieeeeeeeiiiieeeeeeeninn 238
Figura 174 — Teste grid de duas personagens: acerto ............cooeevveiviiiiiiiinnieeeeeeenn. 239
Figura 175 — Mockups do livro @aberto ... 241
Figura 176 — Mockups com celular com QR COde .......cccoeviiiiiiiiiiiiiiiiiiieee e 242
Figura 177 — Prototipos do livro iIMPreSSO .....coeevvveii i 243
Figura 178 — ProtOtipo Capa iIMPreSSa........ov v eveiiiii et 244
Figura 179 — Prototipo contracapa impreSSa .. ... eeeeeecie e 244
Figura 180 — Prototipo folha de guarda impressa...........coeeeevieiiieeeiiiiiiieeeeeeee 245
Figura 181 — Prot6tipo pagina pré-textual impressa........c.oooovevvieiiiviiiiee e, 245
Figura 182 — Prototipo infografico 1 iMpresSSO ... 246
Figura 183 — Prototipo infografico 2 iMpPreSS0 .....evvvvveeiiiiiieeeeeieeeeeeee e 246
Figura 184 — Prototipo mapa iMpPreSSO ...coevee i 247
Figura 185 — Prototipo pOSter impreSSO..... v 247
Figura 186 — Prototipo pagina pés-textual impressa .......cooovvvevvieeiiveiiieeeeeeee, 248
Figura 187 — QR Code livio ONIINE ........coooiiiiie e 249
Figura 188 — Diagrama de [aY0UL ..............ouueeeeii e 251
Figura 189 — Diferentes cores de fOlioS.........coovvviiiiiiiiiiii e 252
Figura 190 — Estilos de paragrafos usados ...............uiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 252
Figura 191 — Cores das tipografias ... 254
Figura 192 — Pagina dupla ficha catalografica............ccccccooiiiiiiiieiiiie e 255
Figura 193 — Diagramacao paginas pré-textuais.........cccceevivrieiiiieiiiieeiiee e, 256
Figura 194 — Diagramacéao pagina dupla pré-textual.............cccceeeiiiiiiiiiii e, 257
Figura 195 — Diagramag&o SUMANIO .........coeeiiiiiiiiiiiiiiiee et 258
Figura 196 — Diagramacao infograficos com guias..............ccoovieeiiiiiiiiiii e, 259
Figura 197 — Diagramacao infograficos sem guias.............ccooeviiiiiiiiiiiiii e, 260
Figura 198 — Diagramacaio MaPa .......coooeeeieeiiiiieiiiiiiiie e e 261
Figura 199 — Grid POSTEN .....coeeeieiiiiiee e 262
Figura 200 — Diagramacg&o pagina de termos...........cooeuviiiiiiiiiiiiee e 263

Figura 201 — Diagramacgao referéncias ............cuueiiiiiiiiiiii i 264



Figura 202 — Grid COIOfA0 .......cceeeeee e 265

Figura 203 — Linhas guias da capa. .........cc.oiiiiiiiiiiiiee e 266
Figura 204 — MOCKUP QUAMNA CAP@.......cceuuuuiiieeeiiiie e eeeeiee e e e e 267
Figura 205 — Mockup visualizagdo capa € contracapa .........cccevueeeeeeeeiiineeeeeennnnnnn. 268
Figura 206 — Configuragctes de iIMPreSSA0..........uceveeiiiiiiiieeeeeeicee e 269
Figura 207 — Orgamento impressao alta tiragem...........cccoooeviiiiiii i, 271

Figura 208 — Mockup dos outros volumes do lIVIO ........cccooeeeiiiiiiiiiiiiiicii e 272



LISTA DE GRAFICOS

Grafico 1 — Género dos entrevistados ...........ooevveiiiiiiiiiiie e 116
Grafico 2 — Religido dos questionados .........ccoovvviiiieiiiiiiiie e 117
Grafico 3 — Contato do entrevistado com a Biblia ..o, 117
Grafico 5 — Contextos de mengdes mulheres da Biblia nos cultos ......................... 120
Grafico 6 — Influéncia das personagens biblicas ................ccccooiiii i 120
Grafico 7 — Personagens femininas que inSpiram .............cooovvviieeeiieiiiiee e, 121
Grafico 8 — Personagens femininas poucos conhecidas ..............ccoevviiiieeeeennnnnnnn. 122
Grafico 9 — Facilidade de conteudo feminino biblico ... 124
Grafico 10 — Necessidade de conteudo biblico feminino ... 124
Grafico 11 — Interesse dos entrevistados .............uvueiiiiiiiiiiiii 125
Grafico 12 — Grupos que necessitam do conteldo...........cccueeeiiiiieiiiiiieiiiiieeeeie, 125
Grafico 13 — Forma de consumo dO CONtEUAO. ........uuuuiiieeeieeeiieeeeeee e 126
Grafico 14 — Titulo Para O lIVIO ........iiiiiie e 184
Grafico 15 — SUDLITUIO dO TIVIO ...uueeiee e 184
Grafico 16 — Estilo de titulo ......coeveeiiieee e 185
Grafico 17 — Escolha de elementos VISUAIS ..........cooeiveiiiiiiiiieiie e 185
Grafico 18 — Escolha da tipografia ... 187
Grafico 19 — Escolha da paleta de Cores..........oooovvviiiiiiiiiiiiiiicceie e 188
Grafico 20 — ESCOINA d€ ICONES ......cooieiiiiiii e 189
Grafico 21 — Escolha de estilo de infografiCo ............cccoovieiiiiiiiiiiiiiii e 190

Grafico 22 — Escolha de diagramacao de infografico ...........ccccceeeiiiiiiiiiiiiiiiin. 191



LISTA DE TABELAS

Tabela 1 — Matriz de TitUlO.........o i 192
Tabela 2 — Matriz de SUbitulo ...........oooiiiiii e 192
Tabela 3 —Matriz de Capa........coooiiiiiiiii e 193
Tabela 4 — Matriz de Elementos ViSUQIS .........cooiiriiiiiiiie e 193
Tabela 5 — Matriz de Fonte para Titulo ..........cccoooniiiiiii e, 194
Tabela 6 — Matriz de Paleta de COres ...........ooiiiiieieiiiiiiieieeeece e 194
Tabela 7 — Matriz de Estilos de [CONES..........c.ccoovieeeeeeeee e 195
Tabela 8 — Matriz de Estilo de INfOgrafico ... 195

Tabela 9 — Matriz de Diagramacao de InfografiCo..............veeeiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee, 196



LISTA DE SIGLAS

ACF — Almeida Corrigida e Fiel.

Al — Artificial Intelligence (Inteligéncia Atrtificial)
CMYK - Cian, Magenta, Yellow and Key.

EPUB — Electronic Publication

GTIN — Global Trade Item Number

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.
ISBN — International Standard Book Number

ISO — International Organization for Standardization.
JPEG - Joint Photographic Experts Group

LGBTQIAP+ - Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transexuais, Transgéneros e Travestis,

Queers, Intersexuais, Assexuais, Pansexuais e Mais.
NTLH — Nova Tradugéo da Linguagem de Hoje.

NVT — Nova Versao Transformadora.

ONU - Organizagao das Nag¢bes Unidas.

PDF — Portable Document Format

PNG — Portable Network Graphic

PNI — Pontos Positivos, Negativos e Interessantes.
RGB — Red, Blue and Green.

TCC - Trabalho de Conclusédo de Curso.



20

1 INTRODUGAO

No ultimo século, a mulher protagonizou lutas e debates importantes acerca
do espaco e papel femininos na sociedade. Ja houve algum avango quanto a
dissolugédo de papéis de género e quebras de conceitos sociais que as oprimem e
desvalorizam, mas que ainda precisa avangar mais para uma sociedade equalitaria e
igualitaria. Um dos muitos espagos onde o debate a respeito da agc&do feminina, sdo os
ambientes religiosos cristdos. Nestes, a predominancia feminina ndo exime que elas
sofram preconceitos e invalidacdes devido a um histérico patriarcal, que continua

presente e latente entre os fiéis.

A realidade das igrejas protestantes e evangélicas nas regides do interior do
Brasil e em campos missionarios é também a mesma: mulheres sem o devido
preparo e ordenacgdo oficial, mas que assumem o papel de lideres de
comunidades cuja frequéncia também é quase na totalidade de mulheres.
(Ribeiro, 2020)

N&o ha como negar que a presenca do feminino € mui importante — as
vezes até totalitario — no contexto litirgico!, mas que se restringe ao papel de cantora,
cuidadora infantil, cozinheira e aconselhadora feminina. Estes papéis ja séao
socialmente aceitos, onde a mulher ndo exerce lideranca sobre o homem, que valida

esse conceito pegando textos biblicos isolados e usando-os como regra.

“A misoginia biblica passou, assim, a pautar todas as formas de relacdes
sociais, solidificando a imagem de que a mulher era um ser inferior ao homem
tanto pelas fraquezas do corpo como pelas do espirito, e a ele deveria estar
submetida.” (Lima, 2017, p. 215)

Buscando questionar esse sistema e dar mais voz e liberdade feminina,

varios grupos académicos e de estudiosos da teologia tentam questionar esse sistema

' Relativo a liturgia, que € o conjunto dos elementos e praticas que constituem o culto

religioso de qualquer instituicdo, de acordo com o dicionario Michaelis.
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e propor mudancgas. Entretanto, embora essas mudancas e debates vem acontecendo
em campos mais académicos, a realidade da igreja brasileira continua com a mesma
problematica, pois o discurso ndo alcanga as camadas mais carentes da sociedade,
onde muitas mulheres analfabetas, mesmo sem instrucdo de leitura conseguem
desenvolver sua fé através da comunicacado oral e no decoro de canticos e textos

biblicos por repeticao.

Com isso, torna-se necessario trazer a comunidade local essas referéncias
femininas biblicas, para inspirar tanto as mulheres quanto os homens a terem uma
visao diferente da que a sociedade nos molda a ver e acreditar. Para isso, serao
utilizados o método de Design Thinking para resolver o problema, e a técnica de
storytelling para gerar o conteudo de forma ludica, educativa e que desperte o

interesse no leitor.

Almejando atingir esse resultado, este projeto propde criar um material
editorial de facil leitura e compreensdo para pessoas de diversas idades e
escolaridades, dando relevancia as personagens femininas biblicas para inspirar os

fiéis a enxergarem a importancia dessas mulheres.

1.1 Problematizagao

e Como desenvolver um projeto de design editorial?

e Como produzir um livro ilustrado?

¢ Quais personagens devem ser mencionadas no livro?
e Como definir a paleta de cores de cada personagem?
¢ Qual formato de publicagéo sera mais eficiente?

e Como fazer o storytelling do livro?
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1.2 Objetivo Geral

Desenvolver um projeto grafico e editorial de infograficos com storytelling,
explorando o tema das mulheres da Biblia para trazer uma compreensao envolvente

e informativa de suas historias.

1.2.1 Objetivos Especificos

e Caracterizar personalidades biblicas femininas em um unico material.
e Elaborar um livro para o publico cristdo evangélico.

e Atrair o leitor através de leitura dindmica com ilustracdes.

e Criar infograficos com as principais caracteristicas das personagens.
e Enfatizar as histérias das personagens mais conhecidas e admiradas.

e Evidenciar historias das personagens menos conhecidas e destacadas.

1.3 Justificativa

O censo do IBGE de 2010 revela que havia no pais mais de 42 milhdes de
evangélicos e 123 milhdes de catdlicos apostdlicos romanos, sinalizando que a maior
parte da populagdo brasileira da presenta data (pouco mais de 190 milhdes) se

autointitula crista. Atualmente, a previsao € que esse numero tenha aumentado ainda
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mais, € muito por conta da popularizagao do cristianismo através de figuras politicas,

apesar de ainda n&o termos nimeros exatos atualizados. ?

Dentre esse numero, a maioria dos fiéis se identifica como sexo feminino,
representando pouco menos de 60% dos evangélicos do pais3. Mesmo com maioria
feminina no meio cristdo, a mulher ainda possui muitos empecilhos no meio liturgico,
como falta de referéncias de personagens biblicas e referéncias de lideres femininas

na teologia € no mesmo eclesiastico®.

O universo masculino possui muitas referéncias e inspiracdes, ainda que
inconscientes, nos herdis da Biblia. A propria popularizagdo dos nomes biblicos
masculinos demonstra isso: Davi, Mateus, Marcos, Lucas, Jodo, Tiago, Paulo, Pedro,
entre tantos outros. O papel de lider, de rei, de participante ativo nas historias biblicas
faz com que os fiéis acreditem que Deus usava e se manifestava somente através de

figuras masculinas.

Ja o universo feminino compreende as referéncias biblicas femininas como
algo muito distante da realidade atual, devido as imposi¢cdes sociais de submissao e
abnegacgado, além da mulher aparecer na biblia sempre como um papel de
coadjuvante, deixando para ndés uma lacuna de até mesmo ndo conhecer ou se
aprofundar muito nessas personagens. As referéncias femininas entdo ficam muito
subjetivas ou séo levadas a um ambito secular, onde meninas e jovens se inspiram
em personagens de filmes, séries, brinquedos, se esquecendo da riqueza de

personagens existentes na Biblia.

Procurando contribuir com o aumento do conhecimento do campo
estudado, o projeto procura democratizar este tipo de conteudo biblico feminino,

trazendo um novo formato para o tipo de conteudo que vem crescendo nos ultimos

2 A pesquisa do Datafolha declarou que evangélicos contam como cerca de 29% da
populagédo, em 2016, no link: <https://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2016/12/1845231-44-
dos-evangelicos-sao-ex-catolicos.shtml>. Acesso em: 06 abr. 2023.

3 Segundo pesquisa feita pelo Datafolha, em 2020: Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/religiao/datafolha-mulheres-e-negros-compoem-maioria-de-evangelicos-e-
catolicos/>. Acesso em: 06 abr. 2023.

41 Relativo ou pertencente a Igreja; eclesial, religioso. 2 Relativo ou pertencente ao clero.

Extraido do dicionario Michaelis, em 06 abr. 2023.
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anos, mas ainda € pouco explorado pela industria de editorial — o material ilustrado

através de infograficos.

Pensando nessa falta de conteudo biblico feminino de facil leitura no
mercado, ja que os exemplares existentes sdo poucos e bastante textuais e de dificil
acesso, o projeto busca inovar nessa area, trazendo um conteudo mais democratico
de forma ilustrada, para atingir pessoas de diversas idades e escolaridades. Além
disso, por se tratar de um recurso novo, esse projeto pode abrir uma nova categoria
desse material no mercado, trazendo ao meio cristdo um material com qualidade nao
somente no conteudo, mas também na sua forma estética, usando técnicas de

storytelling e Design Thinking para dar pujanca e autoridade no mercado.

1.4 Métodos e Técnicas

O método escolhido para o desenvolvimento deste projeto € o Design
Thinking, segundo o autor Mauricio Vianna et al. (2012), no livro “Design Thinking:
Inovacdo e negdcios”. Também sera utilizada a técnica de storytelling, para a

elaboragao do conteudo do projeto.

Design Thinking

O Design Thinking € um método que procura compreender todos os
elementos envolvidos no projeto, resultando na solugao do problema de forma mais
abrangente. De acordo com a estratégia de Vianna et al. (2012), o Design Thinking
possui quatro macros etapas principais, que sao destrinchadas em etapas menores:
A Imersao, Analise e Sintese, a Ideagao e a Prototipagcao. Estas etapas ndo precisam
ser encaradas como uma sequéncia linear, mas sim como algo fluido, onde elas

podem se transpassar.
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analise e sintese l

IDEACAO

PROTOTIPACAO

Figura 1 — Esquema representativo das etapas do Design Thinking
Fonte: Vianna et al. (2012) p. 18

A etapa de Imersdo, é subdividida em duas outras etapas: Imersao
Preliminar e Imersdao em Profundidade. Ambas tém como objetivo a contextualizacao
do projeto de forma mais ampla, no entanto, a primeira procura entender o problema
inicial, e a segunda busca identificar as necessidades de todos os atores envolvidos

e das possiveis oportunidades de entendimento das experiéncias junto ao tema.

O objetivo da Anadlise e Sintese chega junto para auxiliar a organizar o
volume de dados e informagdes, com o objetivo de compreender o todo e identificar

as reais oportunidades e desafios do projeto.

A terceira fase tem como propésito de gerar solugdes inovadoras e criativas
através de ferramentas de sintese, para direcionar o projeto no contexto e intuito
correto. As ideias precisam ser avaliadas, para saber se sdo viaveis tanto na area de
tecnologia e recursos, quanto para atender as necessidades humanas, e se isso

ocorre, sao selecionadas e validadas para execucao na fase da prototipagao.

A Prototipacao tem como fungao concretizar as ideias e resultar assim em
um produto do projeto, com uma garantia maior de uma solu¢gdo mais bem executada

e que trara resultados satisfatérios, inovadores e surpreendentes.
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Storytelling

Storytelling € um termo em inglés feito a partir da unido de duas palavras:
story é “histéria” e telling é “contar”, que em tradugdo para o portugués o termo
significa “contando histéria”, e o objetivo é literalmente esse: contar uma histéria de
modo que o leitor se sinta imerso e contemplado durante a leitura. E o “como?” e 0 “o

que?”.

O ato de contar historias esta intrinsecamente ligado a nosso passado, e
nosso modo de manter a cultura viva. Antes mesmo da escrita ser inventada, as
lendas, histdrias e acontecimentos eram transmitidos oralmente. Apds a escrita, esse

ato passou a nao ser mais direto, mas indireto.

A técnica de storytelling no design vem para despertar a empatia do leitor
e transformar uma simples histéria em uma experiéncia. A partir disso, definem-se os

principais elementos do storytelling:
Ambiente: E o cenario ou o contexto no qual & histéria é contada.

Personagem: E aquele que vivenciara a jornada, seja um personagem

ficticio, ou mesmo o préprio leitor. E quem precisa se identificar com a histéria.

Conflito: E o que precisa ser solucionado, é o que move a histéria, o motivo

que mantém o leitor entusiasmado para ler.

Resultado: E a solugdo do conflito, que deve abracar todo o conjunto do
percurso gerado até entdo, para trazer uma experiéncia ao leitor, seja com um

resultado que ele ja esperava, ou uma quebra de expectativas — plot twist.
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2 IMERSAO PRELIMINAR

A Imerséo Preliminar, como o0 nome ja diz, conduz uma vasta pesquisa para
o conhecimento e entendimento inicial do problema. E onde se toma conhecimento e
dimensao de todos os pontos e processos que fazem parte do problema e que podem

gerar no futuro uma possivel solugéo.

Fazem parte da Imersdo Preliminar, o Reenquadramento, a Pesquisa
Exploratéria e a Pesquisa Desk [...] durante as quais é realizado o processo
de reenquadramento. Em paralelo, a equipe do projeto conduz uma pesquisa
de campo preliminar (Pesquisa Exploratéria) que auxilia no entendimento do
contexto do assunto trabalhado e na identificagdo dos comportamentos
extremos que poderdo ser estudados mais a fundo num segundo momento

da Imersao. (Vianna et al, 2012, p.22).

2.1 Pesquisa Desk

A Pesquisa Desk pode ser resumida, segundo Mauricio Vianna et al (2012)
em “uma busca de informagdes sobre o tema do projeto em fontes diversas”. O termo
‘desk” vem da palavra em inglés que significa mesa, pois € uma ferramenta de
pesquisa basicamente estatica e realizada através de conteudos escritos em livros,
revistas, sites, entre outras fontes seguras e com referéncias de autoridades no

assunto.



28

2.1.1 Mulheres

Desde o inicio da humanidade, a mulher era considerada um ser mistico,
com caracteristicas semelhantes as da natureza como os ciclos da Lua, fertilidade do
solo e dos animais, além dos mistérios da gestacdo e que a diferenciava
consideravelmente da figura masculina. Embora fossem caracteristicas conhecidas e
admiradas pelo homem desde o periodo paleolitico, a mulher tinha papeis e direitos

limitados aos seus atributos biolégicos e diferentes dos homens desde entao.

Figura 2 — Vénus de Willendorf (cerca de 29.500 a.C)

Fonte: <https://artrianon.com/2021/04/06/obra-de-arte-da-semana-venus-de-willendorf/>.

Nas sociedades arcaicas a divisdo dos papéis sexuais destinava o governo
ao homem, mas a mulher era a legitima representante dos dominios da
natureza. A mulher simbolizava a deusa-mae-natureza, representante da vida
e de tudo que existia, cabendo-lhe conferir ao consorte o direito de governar.
Ela era a legitimadora do governo do homem nos grandes impérios do
passado o que fez os casamentos por aliancga politica se tornarem comuns
também no Oriente Médio. (Ribeiro, 2020. p. 70-71)

Devido a maior parte do conhecimento que temos hoje ter sido produzida
por figuras masculinas, é dificil encontrar relatos com um viés diferente do
pensamento arcaico e patriarcal existente na época. A mulher foi vista por muitos

séculos apenas como uma servente. Alguém que esta em posicao inferior, presa a um
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homem no qual ela devia servir e obedecer. Os papéis femininos eram limitados e

rigidos: reproduzir, criar filhos, servir ao homem (pai ou marido), se submeter.

A essas fungdes bioldgicas, acrescentam-se tarefas que séo culturalmente
impostas, e atribuidas exclusivamente ao sexo feminino. Ai se incluem o
preparo dos alimentos, a limpeza da casa, o cuidado com as roupas € a
protecéo dos filhos. (Guinsburg, 2000). °

Na ldade Média, sobretudo, esses papéis foram impostos com um rigor tao
intenso por parte da Igreja Catdlica, que houve persegui¢des formais ao sexo
feminino, onde qualquer coisa que elas tivessem (biologicamente ou materialmente),
vestissem, falassem ou fizessem fora do padrao da época, era considerado feiticaria.
Muitas mulheres foram violentadas, torturadas e queimadas vivas no que ficou

conhecido como “caga as bruxas”, simplesmente por serem mulheres.

Com o fim da Idade Média, as mulheres comegaram a ganhar um pouco de
espaco em relacdo ao trabalho. Apesar disso, elas tinham sua mao de obra explorada,
ganhando muito menos do que os homens e sem direitos em relagdo a gestacao,
filhos e moradia, vivendo em situagcao de extrema miséria, o que fez com que muitas
se voltassem ao trabalho doméstico. Mediante isso, a mulher foi recolocada como

papéis “do lar’: cozinheira, doméstica, baba/criadora, parteira, costureira, entre outros.

No fim do século XIX e com o inicio do século XX, o ocorrido das duas
grandes Guerras Mundiais, fez com que os homens deixassem seus trabalhos para
servir a seus paises, causando o retorno das mulheres ao mercado de trabalho. Apos
as guerras, comegaram os movimentos e protestos a favor dos direitos das mulheres,

onde os principais foram o movimento sufragista® e o feminismo’. Desde entdo, as

5 Citado por Guinsburg, original de Bruschini, M. Cristina e Rosemberg, Fulvia.
Trabalhadoras do Brasil. Sdo Paulo: Brasiliense, 1982, p. 9.

8 Michaelis define: “1 Diz-se de ou mulher que, no inicio do século XIX, batalhou pelo direito
de voto para o seu sexo. 2 Que ou aquele que defende o direito de voto a todos, sem distingédo.”

7 1 Movimento articulado na Europa, no século XIX, com o intuito de conquistar a
equiparacao dos direitos sociais e politicos de ambos os sexos, por considerar que as mulheres sao
intrinsecamente iguais aos homens e devem ter acesso irrestrito as mesmas oportunidades destes. (O
movimento pressupunha uma condigdo fundamental de desigualdade, tanto em termos de dominagao

masculina, quanto de desigualdade de género e dos efeitos sociais decorrentes da diferenga sexual.).
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mulheres vém lutando e conquistando seu espaco e seus direitos, e ja foram

alcangados muitos avancos desde o inicio do século passado.

Figura 3 — Mulheres pedindo seu direito ao voto: Movimento sufragista.

Fonte: <https://coletivojuntas.com.br/2018/02/as-sufragistas-e-a-primeira-onda-do-feminismo/>.

A Biblia narra a histéria do povo de Israel, no Antigo Oriente Proximo, que
vivia cercado de outros povos que destacavam a importancia da mulher e do feminino.

Com isso, a cultura desse povo teve referéncias a esses outros povos nesse contexto.

Por mais que muitos acusem o livro sagrado de sexismo® e misoginia®, a
Biblia sempre destacou a importancia do papel feminino. As mulheres se encontram
desde a criagcdo do mundo, na composicao do povo de Israel e em todas as épocas,
na genealogia de Jesus, na formagao das primeiras igrejas e no seu ministério, até
hoje. Em todas estas fases a presenga das mulheres é decisiva se ndo até essencial,
segundo Ribeiro (2020).

A Biblia vé&, pois, a mulher em sua plenitude. Na plenitude de sua fungao e de
seu estado. Neste sentido, o desenrolar dos episddios biblicos parece em
muitos pontos um verdadeiro tratado da mulher e de sua condigéo, na sua
capacidade de sofrer e amar, no seu mistério e na sua sagacidade.
(Guinsburg, 2000.)

8 Segundo o dicionario Michaelis, sexismo significa o “1 conjunto de estereétipos quanto a
aparéncia, atos, habilidades, emocdes e papéis na sociedade, de acordo com o sexo. 2 Preconceitos
e discriminagédo que se baseiam no sexo.”

% “Antipatia ou aversdo morbida as mulheres.” Segundo o dicionario Michaelis
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Entretanto, devido a Biblia ter sido escrita quase completamente por figuras
masculinas, além de, por muito tempo s6 pbéde ser lida e interpretada por homens, os
textos e interpretacdes tem sim uma perspectiva masculina dos acontecimentos. Mas
a inspiracdo divina fez questdo de preservar a importdncia e a valorizagdo das
mulheres naquela sociedade. Mesmo aquelas que aparecem sem nome, ou sO sao

citadas nas entrelinhas, deixaram sua marca no livro sagrado.

A respeito da interpretacdo, existem sim correntes teologicas sexistas e
misoginas, com leituras fundamentalistas ', legalistas™ e arcaicas do texto biblico que
inferiorizam o papel das mulheres e as enquadram em papéis de subserviéncia. Em
contrapartida, ha varias correntes se levantando, principalmente nos ultimos séculos
com o movimento feminista e com as conquistas dos direitos da mulher, que vao
contra essas interpretagdes e enxergam as mulheres com a importancia e destaques

devidos.

00O fundamentalismo é um movimento cristdo protestante que teve origem nos EUA, no
inicio do século XX que prega a rejeicdo de tendéncias liberais em igrejas protestantes, que julgavam
de alguma forma aceitar ideias e teorias seculares ou de autores ateus. Segundo o Michaelis:
“Movimentos ou correntes de quaisquer religides que defendem a retomada das doutrinas consideradas
fundamentais. ”

" O legalismo religioso é uma fidelidade a lei, que muitas vezes distorce a lei para
beneficio proprio, ou acrescenta novas exigéncias antes inexistentes, ou ainda faz a aplicacao dessa
lei de modo contrario ou incorreto do seu propdsito inicial. Michaelis define o legalismo como: “1 Adesao
estrita, literal ou excessiva a uma lei ou um conjunto de leis. 2 Atribuicdo de valor excessivo as
prescricdes ou aos procedimentos formais. 3 Tendéncia a pensar e a agir com grande severidade de
ordem moral e de julgamento. 4 Observancia rigida de doutrinas ou praticas religiosas; fixagao

excessiva em cddigos de conduta. ”
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2.1.2 Cristianismo

A etimologia da palavra religido tem origem latina “religare”, que significa
religar, ligar de novo. O cristianismo € a religido que acredita em uma relacao pessoal
com a divindade monoteista (Deus), e na vinda, ressureicdo e salvagao através de

= ”

Jesus Cristo. O termo “cristdo”, de onde vem a etimologia da religido, era como eram
chamados os seguidores de Jesus Cristo. Essa religido se dissociou do judaismo, pois

o judaismo nao cré na figura de Jesus como o salvador.

O cristianismo comecou pelos préprios judeus que acreditaram na
mensagem de Cristo, e se perpetuou por toda regido da Europa e Oriente Médio, e
perpetua até os dias atuais. Os primeiros praticantes da religido (conhecidos como
igreja primitiva), eram perseguidos pelo Estado de Roma, até que no inicio do século
IV, o imperador romano Constantino se converteu, ou seja, acreditou e aceitou os
preceitos da religidao, que pouco tempo depois foi instaurada a religido de todo o
Estado, de acordo com Lira (2022).

A partir dessa instauracgao, surgiu a Igreja Catélica Romana como a religiao
oficial de grande parte da Europa, que fundiu os poderes de Igreja e Estado, sendo
muitas vezes mais importante e poderosa que o préprio monarca. Com isso, os lideres
restringiram a leitura e interpretagao da Biblia, e a Igreja passou a ditar regras morais,
de usos e costumes cada vez mais rigidas, até chegar ao ponto de perseguir
quaisquer pessoas (consagrados hereges) que ndo a seguissem firmemente — as

chamadas inquisigdes.

Segundo Lira (2022), neste periodo, varios grupos passaram a ir contra a
Igreja Catdlica e lutaram para interpretar a Biblia e viver a fé cristd segundo outros
vieses. O protestantismo surgiu em 31 de outubro de 1517, quando o monge Martinho
Lutero divulgou 95 teses contra a Igreja Catdlica, criticando varios aspectos da Igreja
que iam contra a Biblia, especialmente as indulgéncias, uma espécie de pagamento

para obter a salvagdo e um espago no paraiso.
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Essa critica marcou o inicio da Reforma Protestante, movimento teolégico

que acredita em “Cinco Solas”, ou 5 somente: solus Christus, sola scriptura, sola fide,

sola gratia e soli Deo gloria.

e Somente Cristo: S6 Cristo seria 0 mediador (a ponte) entre a humanidade e

Deus, e ndo haveria salvacdo em nenhum outro;

e Somente as escrituras: Somente a Biblia seria a escritura inspirada por Deus e

todos deveriam ter acesso.

e Somente a fé: A salvacao seria conquistada apenas pela fé em Jesus Cristo;

e Somente a graga: A salvagao so é recebida pela graga, e ndo por pagamentos

ou obras;

e Somente a Deus gloria: A gloria deveria ser destinada somente a Deus,

diferente do que a Igreja Catdlica pregava, canonizando apostolos, discipulos

e outros personagens biblicos.
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Figura 4 — 95 Teses de Martinho Lutero

Fonte: <https://redhistoria.com/las-95-tesis-de-lutero/>.

Como a leitura biblica e a sua interpretagdo sdo subjetivos e passiveis de

outras denominagbes surgiram a partir

dessas

contraposigdes teoldgicas, ou da combinagdo de alguns pontos dos dois sistemas,

tais quais: batista, metodista, luterana, adventista, assembleia de Deus, entre outras.
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Escrita por mais de 40 autores, dentro de um periodo de em média 1.500

anos, a Biblia é o livro mais conhecido e vendido do mundo, além de ser o primeiro a

ser replicado e impresso, segundo Brant (2020). A Biblia narra de forma ludica o inicio

da histéria da humanidade, e conta a trajetéria de um povo monoteista que esperava

a vinda do salvador, Jesus Cristo.

Os textos da Biblia foram escritos em varios periodos historicos e diferentes

linguas, e a Biblia candnica (mais conhecida) é dividida em dois grandes blocos: o

antigo testamento, com 39 livros, que narra a histéria antes da vinda de Cristo, € o

novo testamento, com 27 livros, onde relata a vida, morte e ressureicao de Cristo, e 0

inicio do cristianismo.

A coletanea de livros possui uma divisao bem definida em:

Livros — Nome do livro, que indica sobre o que ou quem sera
evidenciado nessa parte, que pode ser o mesmo nome de quem o
escreveu ou ndo, e podendo ter um ou mais livros com o mesmo
nome, sendo separados por numeros, por exemplo: Génesis'?,
Exodo'3, Provérbios, 1 Samuel, 2 Samuel, 1 Reis, Atos dos
Apoéstolos.

Capitulos — O capitulo separa os assuntos dentro de um livro, e é
categorizado por numeros. Em livros muito pequenos, com um so
capitulo, ele ndo aparece, mas continua sendo validado para
referéncia. Exemplos: Jodao 3, 1 Samuel 2, Apocalipse 21, Salmo
150.

Versiculos — O versiculo € uma ferramenta usada na Biblia para
extrair parte do texto, para definir cada oragcao do texto, assim fica

mais facil encontrar o texto do que precisando ler varias linhas. Para

12 Palavra derivada do grego génesis, significa criagdo ou origem.

3 Do grego éksodos, significa emigragéo, saida.
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referenciar, usa-se dois pontos (:) ou ponto final (.) para separar o
capitulo do versiculo, virgula (,) para separar versiculos diferentes e
hifen (-) para referenciar mais de dois versiculos em sequéncia,
como por exemplo: Marcos 16:15, Jeremias 29.11, Joao 1:11-13, 1
Corintios 8,13.
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Figura 5 — Livros da Biblia em formato de tabela periddica
Fonte: <https://ministrosdaalegria.wordpress.com/2019/02/01/11-modos-divertidos-para-memorizar-

os-livros-da-biblia/>.

Além dessas trés divisdes, os versiculos ainda podem se dividir em partes
ainda menores, para separar oragdes que estdo em um mesmo versiculo. Para isso,

usasse as letras do alfabeto comegando pela letra “a” (em minusculo) para se referir

a primeira parte do versiculo, e “b” para a segunda. Em alguns casos, o versiculo pode

ter até parte “c

Também é comum ver siglas em determinadas referéncias de versiculos.
Isso serve para definir qual versao, ou tradugao da Biblia foi usada para extrair aquele

versiculo. No fim, a referéncia é colocada entre parénteses e lida da seguinte forma:
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e “No principio era o Verbo, e o Verbo estava com Deus, e o Verbo
era Deus.” (Jodo 1.1 ACF)

¢ “No comeco aquele que € a Palavra ja existia. Ele estava com Deus
e era Deus.” (Jodo 1:1 NTLH)

e “No principio, aquele que é a Palavra ja existia. A Palavra estava

com Deus, e a Palavra era Deus.” (Jo 1:1 NVT)

Reconhecida por muitas religides, especialmente as ramificadas do
cristianismo, como um livro tanto histérico, de regras e condutas morais, como
também um livro profético (que depde o que ha de vir e o que ainda ndo aconteceu) e
de esperanca. De acordo com Barbara Brant (2020), ha iniUmeras versdes de tradugao
da Biblia, que estudam nao sé o sentido literal da palavra, mas também as ideias e
contextos que cercam o periodo vivido, além dos conhecimentos e vivéncias do

préprio autor.

Consequentemente, muitos estudiosos deste livro compreenderam as
mensagens de formas diferentes, criando assim muitas formas distintas de interpretar
um texto biblico, e muitas ramificacbes de religides cristds e denominagdes dentro

dessas religides. Neste projeto, o foco sera para a religiao crista protestante.

2.1.4 Caracteristicas do povo no periodo biblico

Antes de retratar as caracteristicas e consideragdes de algumas
personagens biblicas que se destacam no Livro Sagrado, é importante destacar
alguns pontos de cultura, tradicdo e costumes da época, contextualizando as

personagens dentro do espacgo temporal e geografico em que viveram.

Durante anos, muitos tedlogos, historiadores, arquedlogos e estudiosos de
diversas areas buscaram compreender qual era a aparéncia fisica dos antigos judeus,

também conhecidos como hebreus e israelitas do periodo biblico. (Ysrayl; Yashurun,
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2012). Com a finalidade de facilitar a compreensao, as caracteristicas serao divididas

em fendtipo e roupas.

Acerca do fendtipo, ou seja, as caracteristicas fisicas desse povo, ha um
grande embasamento histérico para afirmar que os hebreus tinham pele negra, de
diversos tons. A primeira localizagado geografica da Biblia conhecida é a terra natal de
Abrado, Ur dos Caldeus, hoje em dia conhecida pelo Estado do Iraque. Ao longo de
todo o Antigo Testamento, é facil perceber que a distribuigdo geografica do povo vai
do Egito, subindo pelos paises do Antigo Oriente até o lIraque, logo suas
caracteristicas fenotipicas sdo semelhantes aos povos que hoje residem nas regides

do nordeste da Africa e Asia Ocidental. (Ysrayl; Yashurun, 2012).

Figura 6 — Diferenga entre o fenétipo dos povos egipcio e nubio
Fonte: Araldo de Luca, [s.d]

Como os hebreus foram um povo conhecido pela sua caracteristica
ndmade e por se estabelecer em desertos, é ainda mais l6gico imaginar que o sol
bronzearia a pele do povo, deixando-os com pele bronzeada e escura. Por isso, 0s
fendtipos mais fiéis para se dizer desse povo sdo a pele escura, os cabelos.
Entretanto, a Biblia também narra que os israelitas casaram e se misturaram com
outros povos, causando uma miscigenagao que pode ter levado o povo a ter tons de

pele mais claros ao decorrer do tempo. (Ysrayl; Yashurun, 2012).

Um exemplo é de Ester (Hadassa), que era uma judia que viveu no exilio
persa no reinado de Xerxes, entre 486 e 465 a.C. (Conegero, [s.d.]). Sua historia narra
que ela escondeu sua origem, o que s6 seria possivel se ela conseguisse se misturar
fenotipicamente com outros povos, especialmente os préprios persas, que tinham

tragos mais “europeus”.
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Figura 7 — Caracteristicas dos antigos persas através de A.l.

Fonte: < https://pt.quora.com/Os-antigos-persas-eram-negros>.

Além das caracteristicas fisicas, as roupas dos hebraicas eram bastante
diferentes e bem segmentadas entre homens e mulheres. As roupas eram de 13, linho
e peles de animais, e ja existiam roupas intimas e saias de tecidos (forros) desde
aquela época. Entretanto, grande parte das descrigdes das vestimentas ndo existem
por falta de registros histéricos para comprovar os trajes usados na época, sendo a

unica fonte disponivel, a propria Biblia. (Hisour, [s.d.]).

O sadhin, também chamado de sudinnu pelos assirios, era uma espécie de
roupa intima feminina e masculina, como uma camada extra usada abaixo do
kethoneth, e costumava ser de linho fino e ter mangas. Na tradugéo para o portugués,
o sadhin corresponde as roupas de linho fino, conforme Juizes 14:12-13, Provérbios
31:24, Isaias 3:23, Mateus 27:59, Marcos 15:46 e Lucas 23:53. (Barthalmai, 2020).

Sanséo lhes disse: “Vou lhes propor um enigma. Se conseguirem decifra-lo
durante estes sete dias de celebragao, darei a vocés trinta camisas de linho
fino e trinta conjuntos de roupa. Mas, se ndo conseguirem decifra-lo, vocés

me darao trinta camisas de linho fino e trinta conjuntos de roupa”. “Esta bem”,

concordaram eles. “Proponha seu enigma. ” (Juizes 14:12-13 NVT)

A vestimenta mais usada na época tanto por homens quanto por mulheres
era o kethoneth (chiton em grego) que era uma espécie de camisa longa de 1a ou

linho, basicamente formado por dois tecidos costurados em trés lados, com aberturas
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para a cabeca e os bracos. As vestes femininas eram mais longas que as dos homens
(enquanto os homens usavam vestes nas coxas ou nos joelhos, as das mulheres
usavam até os tornozelos) e tinham mangas. Também existem rumores de que as
cores das vestes femininas eram mais brilhantes e ornamentadas, além do tecido ser

mais fino. (Hisour, [s.d.]).

Figura 8 — Exemplo de kethoneth feminino

Fonte: <https://www.quora.com/What-did-ancient-Hebrews-wear>.

Tanto as mulheres quanto os homens israelitas usavam uma espécie de
xale de material grosseiro chamado simlah, com formato retangular costurado na
frente, com duas aberturas para os bracos. Esse xale era usado para se aquecer e se
proteger do frio e chuva. A frente do simlah também podia ser disposta em dobras
largas e todos os tipos de produtos podiam ser carregados nele. Os hebreus
carregavam mercadorias nos ombros ou nas costas usando simlahs. Todo homem
respeitavel geralmente usava o simlah sobre o kethoneth (Isaias 20.2-3), mas como o
simlah atrapalhava o trabalho, era deixado em casa ou removido durante o trabalho.
(Barthalmai, 2020).
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Figura 9 — Exemplo de simlah

Fonte: <https://marketplace.reallusion.com/simlah-babylonian-outfit>.

Além dessas vestes, as mulheres usavam véus ou lengos na cabecga
(mitpahath ou tichel). Os véus serviam tanto para uso em vestes nupciais de noiva,
como em Génesis 24:65, quanto para prostitutas, visto em Génesis 38:14, ou até
mesmo em outras situag¢des, como em Rute 3:3. Diferente do costume mugulmano de
que as mulheres precisavam cobrir o rosto com o véu, no cotidiano das mulheres
hebreias, o véu era um tecido longo usado na testa, passando por detras da cabeca

até chegar aos quadris ou tornozelos. (Hisour, [s.d.]).

Figura 10 — Exemplos de usos do véu.
Fonte: <https:/pin.it/3HIwqU1>.
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2.1.5 Personagens biblicas

Por toda a Biblia, sdo encontrados nomes e relatos de dezenas de
mulheres, que de alguma forma, fizeram parte do propdsito divino. Enquanto algumas
mulheres tém livros da Biblia com seus nomes e histdrias, outras nao tem seu nome
citado, ou aparecem apenas em uma sentenca, mas todas sao importantes para

relatar e desenvolver a historia de redencao divina a humanidade.

Os testamentos biblicos sao divididos entre o Antigo, que narra a histéria
da criagao da Terra, da queda da humanidade ao pecado e a promessa da redencao
divina a um povo (os hebreus); e o Novo, que foca na vida do redentor Cristo Jesus e
dos seus seguidores. Com isso, € mais facil notar a maior quantidade de mulheres
citadas no Antigo Testamento, ja que esse foca na historia do povo, que alias tinha
uma forte ligagdo com genealogias e descendéncias. Enquanto isso, o enfoque do
Novo Testamento € deixado a figura de Jesus Cristo, seus discipulos e apéstolos —
onde também havia muitas mulheres, mas estas s&o citadas com menos detalhes, de

forma mais breve.

Com a finalidade de descrever as personagens com um volume maior de
conteudo historico e com maior riqueza de detalhes, serdo relatadas mulheres com
uma boa quantidade de mengdes e contextos presentes nas escrituras sagradas
através da Biblia Mulheres Diante do Trono (Valadao, 2014), que possui um indice de

estudos dedicado a descrever todas as mulheres destacadas da Biblia.

Eva

Referéncias Biblicas: Génesis 1-4; 2 Corintios 11.3; 1 Timéteo 2.13-14.
Significado do Nome: Vida; geradora de vida; mae de toda humanidade.
Lugar de origem/tribo: Jardim do Eden

Caracteristicas Marcantes: Ajudadora, auxiliadora, curiosa, enganada,

desobediente,
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Fatos Importantes:

e Criada a imagem e semelhanca de Deus (Gn 1.26-27);

e Feita por Deus a partir de uma costela do homem (Gn 2.21-22);
e Enganada pela serpente (Gn 3.1-5);

e Comeu do fruto proibido e deu ao seu marido (Gn 3.6-7);

e Julgada por Deus (Gn 3.16);

e Recebeu a promessa da salvagao (Gn 3.15);

e Expulsa do Jardim do Eden (Gn 3.23-24);

e Primeira mulher a ser mae e a perder um filho (Gn 4.1-2, 25).

Sarai/Sara

Referéncias Biblicas: Génesis 11-23; lIsaias 51.2; Galatas 4.22-33;
Romanos 4.19, 9.9; Hebreus 11.11; 1 Pedro 3.5-6.

Significado do Nome: Princesa; dama; senhora.

Lugar de origem/tribo: Ur dos caldeus. Descendente de Sem, filha de Tera,

pai de Abréo.

Caracteristicas Marcantes: Estéril, bonita, submissa, incrédula, impaciente,

opressora, mae na velhice.
Fatos Importantes:

e Era estéril (Gn 11.29-30);

e Seu marido a deu como esposa a governantes duas vezes, por
medo (Gn 12.1-20; Gn 20.1-18);

e Recebeu a promessa de gerar um filho (Gn 15.4);

e Deu sua serva para ter filhos com seu marido (Gn 16.1-2);

e Nao honrou o acordo de adotar o filho da serva (Gn 16.4-6);

e Teve mudado seu nome por Deus (Gn 17.15-16);

¢ Riu quando o Senhor disse que ela teria um filho (Gn 18.10-15);

e Mandou o marido expulsar sua serva (Gn 21.9-12);

¢ Seu filho quase foi sacrificado pelo seu marido (Gn 22.2);
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e Sua morte foi honrada (Gn 23.1-20).

Hagar

Referéncias Biblicas: Génesis 16 e 21.8-21.
Significado do Nome: Voo, emigragao, fuga.
Lugar de origem/tribo: Egito.

Caracteristicas Marcantes: Serva, submissa, abusada, vingada,

desprezada, abandonada.
Fatos Importantes:

e Eraescrava de Sara (Gn 16.1);

e Foi “dada” para ter um filho do seu senhor, contra sua vontade (Gn
16.2-4);

e Desprezou sua senhora, como “vinganga” por ter tido um filho e ela
nao (Gn 16.4-5);

e Fugiu da casa onde vivia gravida, mas teve que retornar para o lar
que a escravizou (Gn 16.6-9);

e Recebeu a promessa de uma grande descendéncia (Gn 16.10-13);

e Foi expulsa por sua senhora (Gn 21.9-14);

e Quase viu seu filho morrer (Gn 21.15-20);

e Recebeu sua liberdade (Gn 21.21).

Rebeca
Referéncias Biblicas: Génesis 24-28. Romanos 9.10-12.

Significado Nome: A que prende com sua beleza, lago, unido, corda com

lago, amarrar firmemente, vinculo.
Lugar de origem/tribo: Hara. Filha de Betuel, prima de Isaque.

Caracteristicas Marcantes: bonita, prestativa, bondosa, hospitaleira, estéril,

enganadora, cumplice.
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Fatos Importantes:

e Foi escolhida para se casar com Isaque (Gn 24.1-27);

e Pdde tomar a decisdo de se casar ou nao (Gn 24. 50-58);

e Foi estéril por 20 anos, mas depois teve gémeos (Gn 25.19-26);

e Tinha preferéncia por um filho (Gn 25.28)

e Seu marido também a deu como esposa a outro homem, assim
como o pai dele fez (Gn 26.1-12);

e Ajudou o filho mais novo a roubar a béngédo dada pelo pai ao seu
irmao (Gn 27.5-30);

e Manipulou seu marido para auxilia-la a salvar seu filho preferido (Gn
27.41-46, 28.1-2).

Raquel

Referéncias Biblicas: Génesis 29-35.

Significado do Nome: Ovelha, mansa, pacifica.

Lugar de origem/tribo: Pad&-Ara, filha de Lab&o, prima de Jaco.

Caracteristicas Marcantes: pastora de ovelhas, bela aparéncia e rosto

atraente, filha cagula, amada, estéril, invejosa, mentirosa.
Fatos Importantes:

e Era pastora de ovelhas (Gn 29.9);

e Dividia 0 mesmo marido com a irma (Gn 29.14-28);

e Foi a esposa amada (Gn 29.18, 30);

e Era estéril (Gn 29.31);

e Teve inveja de sua irma por nao poder ter filhos (Gn 30.1);

e Competia com sua irma pela atengcdo do marido (Gn 30. 14-15);
e Foi abengoada com um filho (Gn 30.22-24);

e Roubou os idolos do pai e mentiu (Gn 31.32-35);

e Morreu ao dar a luz seu segundo filho (Gn 35.16-20).



45

Lia
Referéncias Biblicas: Génesis 29-31

Significado do Nome: A que tem olhos doces, cansada, trabalhadora,

portadora de boas noticias, leoa, vaca selvagem.
Lugar de origem/tribo: Pada-Ara, filha de Labao, prima de Jaco.

Caracteristicas Marcantes: olhos apagados, sem brilho ou meigos, filha

mais velha, desprezada, ignorada.
Fatos Importantes:

e Foi dada em casamento através de um golpe do seu pai (Gn 29.21-
23);

¢ Dividia o mesmo marido com a irma (Gn 29. 28-29);

e Era desprezada pelo marido (Gn 29.30-31);

e Teve muitos filhos para conquistar o amor do marido (Gn 29.32-34,
30.17-20);

e Competia com sua irma pela atengéo do marido (Gn 30. 14-15);

¢ Sua filha foi abusada e violentada por um governador (Gn 34.1 e 2);

e Sua morte n&o é relatada como a de sua irma (Gn 35.19 e 20).

Miria
Referéncias Biblicas: Exodo 2.1-10; 15.20-21; Numeros 12; 20.1; 26.59;

Deuteronémio 24.8-9; Miqueias 6.4.

Significado do Nome: Dadiva de Deus, amargura, senhora soberana,

vidente elevada, pura, amada.
Lugar de origem/tribo: Hebreia nascida no Egito, da tribo de Levi.

Caracteristicas Marcantes: observadora, ajudadora, sabia, profetisa,

rebelde, invejosa, curada.
Fatos Importantes:

e Ajudou seu irm&o a ser salvo da morte (Ex 2.1-4);
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e Teve sabedoria ao falar para a filha de Faraé chamar a mae dela
para amamenta-lo (Ex 2.7 e 8);

~

e Viu todos os milagres e prodigios de Deus no Egito e no deserto (Ex
6-15);

e Era uma profetisa (Ex 15.20);

e Levou as mulheres hebreias a adoragao através de canto, danga e
instrumentos musicais (Ex 15.20-21);

e Conduziu o povo, juntamente com seus irmaos (Mq 6.4);

e Se rebelou contra Deus e contra seu irmao (Nm 12.1-9);

e Foi acometida de lepra, mas foi curada (Nm 12.10-15; 20.1);

e Ficou marcada como orgulhosa e rebelde (Dt 24.8-9).

Raabe

Referéncias Biblicas: Josué 2, 6; Mateus 1.5; Hebreus 11.31; Tiago 2.25.
Significado do Nome: Abundante, amplo, corvo, tempestade.

Lugar de origem/tribo: Jerico, Canaa.

Caracteristicas Marcantes: prostituta, protetora, fé, traidora, mentirosa,

misericordia, resgatada, salva.
Fatos Importantes:

e Era uma prostituta de Jericé que ouviu sobre o Deus dos hebreus e
dos milagres que Ele fez (Js 2.1, 10);

e Escondeu os espides hebreus e os protegeu do seu préprio povo
que queria mata-los (Js 2.1-21);

e Ajudou os hebreus a conquistarem a cidade de Canaéa (Js 2.24);

e Pela ajuda prestada, ela e toda sua familia foram poupados da morte
(Js 6.25);

e Por conta da sua bondade, foi considerada hebreia (Js 6.23; Tg
2.25);

e Se casou com Salmon da tribo de Juda, e é ascendente direta de
Jesus (Mt 1.5);
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e E a Unica mulher destacada pelo autor de hebreus entre os heréis
da fé (Hb 11.31).

Jael

Referéncias Biblicas: Juizes 4.17-23; 5.24-27.

Significado do Nome: Cabra-montés (selvagem).

Lugar de origem/tribo: Quedes.

Caracteristicas Marcantes: valente, corajosa, estratégica, vitoriosa.
Fatos Importantes:

e Eraesposa de Héber (Jz 4.11, 17);

e Convidou o inimigo que oprimia seu povo para se esconder em sua
tenda (Jz 4.18-20);

e Enganou o inimigo e o0 matou enquanto dormia (Jz 4.21-22);

e Sua atitude fez cumprir a promessa de que o Senhor entregaria o
inimigo nas maos de uma mulher (Jz 4.6-9);

e Ficou registrada como bendita entre as mulheres por sua atitude no
cantico de Débora (Jz 5.24-27).

Débora

Referéncias Biblicas: Juizes 4 e 5.

Significado do Nome: Abelha.

Lugar de origem/tribo: Canaa, esposa de Lapidote.

Caracteristicas Marcantes: profetisa, juiza, guerreira, vitoriosa, adoradora.
Fatos Importantes:

e Era profetiza e julgava as questdes do povo (Jz 4. 4-5);

e Profetizou para Baraque lutar contra os inimigos pela vitéria, mas ele
teve medo (Jz 4.6-8);



48

e Foi a guerra com Baraque, mas profetizou que a vitéria seria dada
nas maos de uma mulher — Jael. (Jz 4. 9-10);

e Adorou ao Senhor através de um cantico (Jz. 5).

Rute

Referéncias Biblicas: Rute 1-6, Mateus 1.5.

Significado do Nome: Amizade, companhia.

Lugar de origem/tribo: Moabe. Casou-se com dois homens da tribo de Juda.
Caracteristicas Marcantes: Companheira, obediente, trabalhadora, sabia.
Fatos Importantes:

e Era moabita, casada com um israelita da tribo de Juda (Rt 1.1-4);
e Com cerca de 10 anos de casada, ficou viuva (Rt 1.5);

e Voltou com sua sogra para a terra natal dela (Rt 1.6-22);

e Deu uma das declaragdes mais leais da Biblia (Rt 1.16-17);

e Foi trabalhadora e altruista (Rt 2.2-3);

e Obedeceu a sua sogra para conquistar Boaz (Rt 3);

e Boaz argumentou para ser seu resgatador (Rt 4. 1-12);

e Casou-se com Boaz e teve um filho (Rt 4.13-17);

e Entrou na genealogia de Davi e de Jesus (Rt 4.17; Mt 1.5).

Ana

Referéncias Biblicas: 1 Samuel 1-2.1-26.

Significado do Nome: Gracga, cheia de graga, agraciada.

Lugar de origem/tribo: Ramataim-Zofim.

Caracteristicas Marcantes: estéril, amargurada, tinha fé, ousada, renuncia.
Fatos Importantes:

e Era estéril e humilhada pela outra esposa do marido (1Sm 1. 2, 6);
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e FEra amada pelo marido (1Sm 1.5);

e Clamava a Deus por um filho (1Sm 1.9-11);

e Foi confundida com uma bébada, tamanha a intensidade das suas
oragdes (1Sm 1.12-16);

e Teve uma béncgéo profetizada, que logo se realizou (1Sm 1.17-20);

e Consagrou seu filho ao Senhor e o entregou para morar no templo
(1Sm 1.21-28);

e Orou agradecendo e entoando louvores a Deus (1Sm 2.1-11);

e Continuava cuidando de seu filho todos os anos (1Sm 2.19);

e Foi abengoada e teve outros 3 filhos e 2 filhas (1Sm 2.20-21);

e Seu filho se tornou um dos maiores profetas de Israel (1Sm 2.26).

Abigail

Referéncias Biblicas: 1 Samuel 25.2 - 42; 27.3; 30.5; 2 Samuel 3.3;

1 Crénicas 3.1.
Significado do Nome: Alegria do pai.
Lugar de origem/tribo: Maom.

Caracteristicas Marcantes: inteligente, bonita, responsavel, sabia,

pensamento rapido.
Fatos Importantes:

e Era casada com um homem mau e rude (1Sm 25.3);

¢ Seu marido quase fez com que ele e sua familia fossem mortos por
ser soberbo e desrespeitoso com Davi (1Sm 25.10-13);

e Tomou uma atitude rapida e sabia (1Sm 25.18-19);

¢ Resolveu o conflito que seu marido criou (1Sm 25.20-35);

e Esperou uma melhor oportunidade para contar tudo ao seu marido
(1Sm 25.26-37);

¢ Seu marido morreu logo depois (1Sm 25.38);

e Davi a pediu para ser sua mulher (1Sm 25.39-42).
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Hulda

Referéncias Biblicas: 2 Reis 22.14-20; 2 Crbnicas 34.22-33.
Significado do Nome: Doninha.

Lugar de origem/tribo: bairro novo de Jerusalém, esposa de Salum.
Caracteristicas Marcantes: profetisa, ousada, fiel.

Fatos Importantes:

e Trouxe a revelagcdo do Senhor para o povo de Juda (2Rs 22.14-20);

e Nao teve medo em falar o que o Senhor mandou (2Cr 34.22-33).

Hadassal/Ester
Referéncias Biblicas: Ester 1-10.
Significado do Nome:

e Hadassa: Murta;

e Ester: Estrela, Ishtar (deusa babilénica)
Lugar de origem/tribo: Susa, tribo de Benjamim.
Caracteristicas Marcantes: 6rfa, bela, ousada, sabia, cuidadosa, corajosa.
Fatos Importantes:

e Era 6rfa, foi criada pelo primo (Et 2.7);

e Era muito bonita e tinha tratamento especial (Et 2.8-9);

e Foiinstruida a n&o dizer sua origem (Et 2.10);

e Foi escolhida para ser rainha (Et 2.17-18);

e Soube do plano do brago direito do rei para dizimar seu povo (Et 4);

e Ousou falar com o rei, sabendo que poderia morrer (Et 4.16);

e Usou de sabedoria para conduzir a conversa com o rei (Et 5.1-8);

e Foi corajosa e usou as palavras certas para falar com o rei do plano
(Et 7).

e Foi usada por Deus para livrar seu povo (Et 9).
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Maria

Referéncias Biblicas: Mateus 1.18-25; 2.11, 13-23; 13.55-66; Marcos 6.3;
Lucas 1.26-80; 2; 8.19-20; Joado 2.1-11; 19.25-27; Atos 1.14.

Significado do Nome: Amada, dom de Deus.
Lugar de origem/tribo: Nazaré, cidade da Galileia, da tribo de Juda.

Caracteristicas Marcantes: gravida virgem, obediente, forte, agraciada,

humilde, submissa.
Fatos Importantes:

e Mesmo sendo virgem, recebeu do anjo a noticia de que estaria
gravida do filho de Deus (Lc 1.26-28);

e Quase foi abandonada por seu noivo (Mt 1.18-25);

e Em uma viagem, teve dores de parto, e deu a luz em uma estrebaria
(Lc 2.1-7);

e Teve de fugir para o Egito para seu filho ndo morrer (Mt 2.13-20);

e Na&o compreendia completamente a missdo de Jesus (Lc 2.41-50; Jo
2.3-11; Mc 3.20-21, 31-35);

e Viu Jesus ser crucificado (Jo 19.25-27);

e Fez parte da igreja primitiva (Atos 1.14).

Isabel

Referéncias Biblicas: Lucas 1.5-80.
Significado do Nome: Deus é meu juramento.
Lugar de origem/tribo: descendente de Arao.

Caracteristicas Marcantes: estéril, idade avangada, recebeu uma

promessa, abengoada, alegre.
Fatos Importantes:

e Era estéril e ja estava em idade avangada (Lc 1.5-7);

e Recebeu a promessa de um filho através de um anjo (Lc 8-25);
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e Foicheia do Espirito Santo quando viu o Salvador no ventre de Maria
(Lc 1.39-45);

e Seu filho cresceu e se tornou um profeta de Deus (Lc 1.80).

Maria Madalena

Referéncias Biblicas: Mateus 27.55-61; 28.1; Marcos 15.40-47; 16.1-9;
Lucas 8.2-3; 23.49-56; 24.10; Jodo 19.25; 20.1-18.

Significado do Nome: Amada, dom de Deus. Madalena vem provavelmente

de Magdala, uma regiao.
Lugar de origem/tribo: Magdala, na Galileia.
Caracteristicas Marcantes: companheira, discipula, serva.
Fatos Importantes:

e Tinha sete demoénios, que Jesus expulsou (Lc 8.2-3);

e Dava suporte ao ministério de Jesus (Mt 27.55-56);

e Acompanhou Jesus na crucificagdo (Jo 19.25);

e Junto com outras mulheres, viu que o tumulo onde Jesus havia sido
sepultado estava vazio (Mc 16.1-3);

e Foia primeira a ver Jesus ressurreto (Jo 20.11-18).

Lidia

Referéncias Biblicas: Atos 16.11-15, 40.

Significado do Nome: Habitante de Lidia, bela, nobre.

Lugar de origem/tribo: Natural de Tiatira, na Asia Menor, vivia em Filipos.
Caracteristicas Marcantes: comerciante, temente a Deus, hospitaleira.
Fatos Importantes:

e Eratemente a Deus, participava de reunides de oragao e estudava
as escrituras (At 16.13-14);
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e Era comerciantes de tecidos de purpura (At 16.14);

e Recebeu a mensagem da salvagéo através de Paulo (At 16.14);
e Foi batizada (At 16.15);

e Abriu sua casa para receber os apostolos de Jesus (At 16.15);

e Ajudou Paulo em sua misséo mais de uma vez (At 16.40).

Priscila

Referéncias Biblicas: Atos 18; Romanos 16.3-5; 1 Corintios 16.19;
2 Timéteo 4.19.

Significado do Nome: diminutivo de Prisca, digna, respeitavel.
Lugar de origem/tribo: Romana, vivia em Corinto.

Caracteristicas Marcantes: cooperadora, discipula, discipuladora,

hospitaleira.
Fatos Importantes:

e Acompanhava o ministério de Paulo (Atos 18.2);

e Tinha a mesma profissao que Paulo — fabricante de tendas (At 18.3);

e Era hospitaleira com Paulo e outros apostolos (At 18.11);

e Junto com seu marido, discipularam Apolo, que depois seria um
grande mensageiro de Cristo (At 18.24-28);

e Arriscou a vida para ajudar Paulo (Rm 16.3-4);

e Ficou marcada como uma colaboradora do ministério de Paulo (1Co
16.19);

¢ Alguns tedlogos estudiosos sugerem que talvez ela seja a autora

nao reconhecida do livro de Hebreus.

14 “Priscila também tem sido sugerida por estudiosos mais modernos como a
possivel escritora do livro de Hebreus. Ela era esposa de Aquila e membro notavel da Igreja
Primitiva. Como ja foi dito, esse casal foi o responsavel por instruir Apolo acerca da fé.”

(Conegero, s.d.)
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Eunice

Referéncias Biblicas: Atos 16.1-3; 2 Timoéteo 1.5; 3.15.
Significado do Nome: Vitoriosa

Lugar de origem/tribo: Listra. Era judia, casada com um grego.
Caracteristicas Marcantes: fé auténtica, ensino, obediéncia.
Fatos Importantes:

e Era uma judia convertida, casada com um grego (At.16.1);

e Foi mae de Timéteo, um missionario de Jesus e amigo de Paulo
(2Tm 1.5);

e Tinha uma fé nao fingida (2Tm 1.5);

e Ensinou as escrituras a Timéteo desde sua infancia (1Tm 3.14-15);

e Nao se opds ao ministério do seu filho (At 16.3-5).

Noiva (Igreja)

Referéncias Biblicas: Cantares de Salomao; Isaias 54.5; Jeremias 2.2;

Ezequiel 16; Mateus 25.1-13; Jodo 3.29; 2 Corintios 11.2; Apocalipse 19.7-9; 21.2;

22.17.

Significado do Nome: Aquela que se prepara para estar com o Noivo (Deus)
Lugar de origem/tribo: -

Caracteristicas Marcantes: santidade; fé; pureza; adornada; preparada.
Fatos Importantes:

¢ Desde o Antigo Testamento Deus traz analogias de que sua relagao
com seu povo/igreja € de um casamento (Is 54.5; Jr 2.2; Ez 16.8-
14);

e Nessas analogias, Deus falava da relagédo de infidelidade da noiva
para com 0 noivo, que o traia (através da idolatria) e ndo o amava
como deveria (Ez 16.15-59);
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¢ Uma das interpretacdes do livro de Cantares de Saloméao é de que
0os personagens da noiva e do noivo também representam o
povol/igreja e Deus;

e Jesus, em uma de suas parabolas, comparou seus seguidores fiéis
a noivas (ou virgens) prudentes, que esperam com paciéncia e
atencéo a volta dele (Mt 25.1-13);

e Jodo se descreve como o amigo do noivo, que € Jesus, e se alegra
ao vé-lo casado com sua noiva, que é a Igreja (Jo 3.29);

e Paulo também relaciona a Igreja a noiva de Cristo numa palavra de
pureza aos santos (2 Co 11.2);

e Jodo vé a Igreja do Senhor como uma noiva em apocalipse, e
declara que no fim dos tempos chegara o momento do casamento
do Cordeiro (Jesus) com sua noiva (Ap 19.7-9, 21.2);

e Por fim, finalizando o livro de apocalipse, Jo&do vé a noiva clamando
para a volta de Cristo (Ap 22.17).

2.1.6 Projeto Grafico

Projeto grafico € o conjunto de fundamentos do design usados em um
produto de comunicagao visual, podendo ser uma identidade visual, um livro, um
banner, um website, entre outros. O projeto grafico é, de forma bastante resumida, a
parte estética de um produto, cujo resultado consiste na jungao da estética com o

conteudo, também conhecida como forma e fungao.

A forma (ou projeto grafico) geralmente nao é superior a um conteudo, se um
conteudo for muito bom ele sera consumido mesmo em um projeto grafico
ruim, mas um bom conteudo apresentado com um bom projeto gréafico pode

criar experiéncias incriveis! (Denardi, 2021)
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O projeto grafico é a forma do profissional expressar ideias, sensagoes,
sentimentos através de uma mensagem nao-verbal, mas visual. Fazem parte do
projeto grafico: O formato, o grid, a tipografia, a cor, os elementos visuais que podem

ser fotografias ou ilustragdes, entre outros.

Ambrose (2012) define o layout como o arranjo dos elementos do design
em relacdo ao espaco que eles ocupam no esquema geral do projeto. O layout tem
em sua fungao principal organizar os elementos textuais e visuais de forma organizada

e eficiente ao leitor. Essa organizagao é auxiliada pelo uso do grid.

-

CSS Zen Garden

THE R340 10
ENLIGHTENMENT

[

Figura 11 — Exemplo de um projeto grafico

Fonte: <https://revistaglifo.com.br/design-editorial/o-que-e-um-projeto-grafico/>.

O briefing — palavra em inglés que significa “resumo” — € a etapa de um
projeto grafico onde sdo concentradas e definidas todas as principais informacoes,
critérios, desejos do autor (cliente primario) ou do publico (cliente secundario). Essa
etapa é fundamental para nortear tanto o conteudo, quanto a forma do projeto: qual é
o tema do projeto, o nome, o publico-alvo, seu formato, sua veiculagdo, as sensagdes

que o autor deseja transmitir, entre outros.

O projeto grafico a ser produzido nesse trabalho € um design editorial. O
design editorial € um segmento do design que organiza os elementos visuais e
conceitos tedricos do design, em pecas de editoras: livros, revistas, jornais, e-books.
O design editorial € focado em diagramagao de paginas, e costuma produzir conteudo
mais longo, para publicacbes em editoras ou livrarias. O profissional deste ramo
geralmente recebe em seu briefing o conteudo do produto a ser publicado, e da a ele

a forma, que auxiliara na sua fungao.
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2.1.7 Grid

O grid é o esqueleto basico para a criagdo de um design. Ele fornece uma
estrutura de referéncia que guia o posicionamento dos elementos que formam
a anatomia de um projeto, como textos, imagens e ilustragbes, além dos

elementos gerais, como linhas e félios. (Ambrose; Harris, 2008, p.27)

O grid € uma palavra de lingua inglesa que significa “grade”. A fungao do
grid é delimitar a estrutura de um projeto grafico, e € construido através de um
conjunto de linhas horizontais, verticais, angulares e curvas. O grid facilita o trabalho
do designer por dar auxilio no posicionamento de elementos, com isso, n&o limita o

projeto, mas o deixa preciso e estruturado.

A anatomia do grid € o nome dado aos varios componentes e elementos

que compdem um projeto grafico, ou seja, o layout da pagina.

O layout é o arranjo dos elementos de um design em relagédo ao espago que
eles ocupam e em conformidade com um esquema estético geral. Também
pode ser chamado de gestdo da forma e do espago. O principal objetivo do
layout é apresentar os elementos visuais e textuais que precisam ser
transmitidos de uma forma que o leitor os receba com o minimo de esforgo.
(Ambrose; Harris, 2005, p.11)
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Figura 12 — Anatomia do grid

Fonte: <https://pt.slideshare.net/fabio.designerbr/design-editorial-aula-02>.

Margens

Na anatomia do grid, as margens sao espagos vazios (geralmente em
branco) em todas as bordas da folha ou prancheta grafica, que servem para enquadrar
e dar descanso tanto ao conteudo quanto aos olhos, e em projetos impressos, também
serve para evitar que os textos ou imagens sejam cortados na impresséo ou na faca

de corte. Esse espago nado precisa ser necessariamente branco (sem impressao).

Em projetos graficos coloridos, as margens podem ser o plano de fundo,
gue possui cores, mas poucos detalhes e informagdes importantes que podem ser
cortados.
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Figura 13 — Margem dentro de um grid

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.

Guias horizontais

As guias horizontais sao linhas invisiveis ou imaginarias que servem para
alinhar o conteudo horizontalmente, proporcionando uma maior fluidez na leitura de
textos por orientar os olhos e alinha-los com imagens. Além disso, podem ser usadas
para dar “pausas” no conteudo, proporcionando uma area de respiro, ou seja, uma
area livre de conteudo ou informagdes que possam poluir o projeto grafico. (Arty,
2018).

Figura 14 — Guias horizontais dentro de um grid

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.
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Colunas

As colunas ou guias verticais sdo linhas imaginarias que servem para
alinhar o conteudo verticalmente. Geralmente, as colunas séo usadas como base para

caixas de textos ou proporgdes de tamanhos de imagens.

Figura 15 — Colunas dentro do grid

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.

Calhas

As calhas sao os espacos verticais finos, que servem como area de respiro

entre as colunas e linhas de um projeto grafico.

Figura 16 — Calhas dentro do grid

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.
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Moédulos

Os moédulos sao areas formadas pelo encontro das colunas com as linhas

ou guias horizontais. (Arty, 2018).

Figura 17 — Médulos dentro de um grid
Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.

Zonas Especiais

Sao conjuntos de moédulos unidos, que formam um grande bloco.
Geralmente é usado para criar a area de uma imagem dentro de um projeto grafico

com textos.

Figura 18 — Zonas especiais no grid

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.
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Marcadores

Os marcadores sao elementos secundarios, que sao dispostos nas partes
externas da prancheta (margens). Os marcadores podem ser exemplificados como os
cabecalhos, numero de paginagéo, nome de se¢des e/ou autores, entre outros. (Arty,
2018).

Figura 19 — Exemplos de marcador no grid

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/grid-design/>.

Tipos de Grids

Figura 20 — Tipos de grids

Fonte: < https://visme.co/blog/pt-br/grids/>
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Existem varias estruturas de grids diferentes para estruturar diferentes
naturezas de projetos graficos, para assim dar melhor legibilidade e disposigcdo de

elementos de acordo com o propésito de cada um.

De acordo com Leocadio (2020), a padronizagao do tipo de grid em um
projeto grafico também auxilia a manter a harmonia do /ayout de forma visivel,
mantendo um padrao para todas as paginas do projeto grafico, seja um livro, uma

revista, jornal ou outro.

Figura 21 — Grid manuscrito
Fonte: Leocadio, 2020.

O grid manuscrito € do tipo uma coluna, pois possui uma estrutura simples
formada por apenas um retangulo na pagina. Seu uso normalmente se da para grande
volume de textos corridos, sem uso de imagens ou outros conteudos como livros e
relatérios, mas também pode ser usado em paginas com uma grande imagem, sem

uso de nenhum texto auxiliar, como portfélios.
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Figura 22 — Grid de duas colunas
Fonte: Leocadio, 2020.

Ja o grid de duas colunas possui uma estrutura de 2 retangulos lado a lado
na pagina na vertical. Podem apresentar somente um texto ou textos diferentes
separados pelas colunas. Esse tipo € mais flexivel pois ndo depende que ambas as
colunas possuam a mesma proporg¢ao de largura. Elas podem ter a mesma proporgao,
como no layout da Biblia Sagrada, ou ter propor¢des diferentes, como para uma

imagem seguida de um texto auxiliar.

Figura 23 — Grid de multiplas colunas
Fonte: Leocadio, 2020.

Também existe o grid de multiplas colunas, que € ainda mais flexivel do
que os mostrados anteriormente. Assim como os outros, ele € usado para grande

volume de textos e também pode possuir colunas de proporcdes diferentes, como
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para destacar textos longo ao centro e trazer informagdes secundarias nos cantos,

como em caso de jornais, websites e revistas, segundo Leocadio (2020).

Figura 24 — Grid modular
Fonte: Leocadio, 2020.

O grid modular dispde os conteudos ndo somente de forma vertical
(colunas) mas também em linhas (horizontais), podendo ser utilizadas quantas forem
necessarias, criando multiplos tamanhos e propor¢cées de moédulos. Dessa forma, o
grid modular da mais opg¢des distintas de layout, podendo mesclar textos e imagens e
gerando assim projetos mais complexos e diferentes. “Os modulos proporcionam

maior controle do conteudo e dos espagos menores.” De acordo com Leocadio (2020).

Figura 25 — Grid hierarquico
Fonte: Leocadio, 2020.

O grid hierarquico € muito utilizado em websites, pois é feito a partir de uma

técnica de design chamada “Content First’, onde o conteudo do site é projetado antes
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do projeto visual, o que facilita a elaboragdo de um grid que disponha os espagos

maiores para as informagdes mais relevantes, de acordo com a sua importancia.

aque oda dlcga

OHNAOGRA
OHA OHA

...............

Figura 26 — Grid de linha base
Fonte: Velarde, 2022.

O grid de linha base é usado quando a estrutura que guia o projeto é
horizontal e ndo vertical. Segundo Velarde (2022) “grids de linha de base s&o um
pouco mais técnicas e sdo definidas pela linha em que se encontra o texto. Esta grid

cria um bom ritmo de leitura para qualquer projeto com muito texto.”.

Figura 27 — Grid com regra dos tergos

Fonte: < https://www.eduardo-monica.com/new-blog/regras-dos-tercos>.
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No grid feito a partir da regra dos tergos, a area da pagina a ser usada é
dividida em trés linhas e trés colunas, resultando em nove espacos iguais. O encontro
dessas linhas no centro da area € chamado de pontos de foco, que sao os pontos de
maior destaque da pagina, para encaixar as informagdes principais, podendo escolher
usar desde um ponto somente, quanto todos os quatro pontos. Esse tipo de grid torna
o projeto grafico mais equilibrado e proporcional, e € geralmente usado para dispor de

grandes imagens junto com titulos ou textos secundarios.

-

Figura 28 — Grid de proporgéo aurea

Fonte: < https://br.freepik.com/fotos-vetores-gratis/proporcaoc-aurea>

O grid da proporgéo aurea (também conhecida como proporgao de ouro,
Golden Ratio, espiral dourada ou média dourada) é uma proporgéao feita através da
sequéncia de Fibonacci, uma equacao matematica de proporgdes consideradas
“‘perfeita”. Esse fendmeno de composi¢ao € bastante visto em elementos naturais
como plantas e animais e também usado no design. Seu formato similar a um espiral
ou concha de caracol cria uma linha imaginaria onde os elementos se encaixam na

linha formando uma visdo harménica na pagina.
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Figura 29 — Grid composto
Fonte: Velarde, 2022.

Grids compostos sao assim chamados quando o autor de um projeto
grafico editorial ndo segue somente um estilo de grid ou layout, ou ndo o usa de forma
convencional, misturando grids ou usando-os de maneira criativa e inovadora. Um
exemplo comum sao as paginas compostas, onde duas paginas abertas possuem um
mesmo grid que faz com que as duas paginas pare¢cam uma grande tela ou pagina

unica.

2.1.8 Producao grafica

De acordo com Leocadio (2020), a produgao grafica é o processo a respeito
de execugao de projetos graficos, que séo realizados em gréficas. As graficas séo
empresas prestadoras de servigos graficos, ou seja, prestam servigos de impresséo,
acabamento, encadernagao, e algumas fazem até mesmo a criagéo visual do produto

(a arte, ou o conteudo grafico).
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i

Figura 30 — Impressora de grafica

Fonte: < https://novonegocio.com.br/ideias-de-negocios/montar-uma-grafica/>

A producéo grafica compreende todos os processos para um bom resultado
grafico, como a selegdo de materiais, os custos necessarios, o tipo de servigo a ser
prestado e a data de entrega. As etapas da produgao grafica podem ser classificadas
em trés tipos: pré-impressao, impressao e acabamentos. Dentro da etapa inicial estao
todos os componentes necessarios antes da transformagéao da arte ou projeto, em um

produto real. Nela podemos citar:

Criacéo da arte, que pode ser feita pelo prestador de servigo (ou seja, pela
grafica) ou pelo proprio cliente contratante, que € geralmente feita em programas

eletrbnicos como computadores, smartphones ou mesas digitalizadoras.

Figura 31 — Criagéo de arte grafica com mesa digitalizadora

Fonte: < https://graficalari.com.br/criacao-de-artes-graficas/>
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Orcamento, que é quando a produgao grafica é feita por uma empresa
grafica, é feito um orgamento com todas as informagdes pertinentes ao projeto grafico
a ser realizado, para ser calculados os custos de materiais a serem utilizados, custos
de impressao, acabamento e a propria mao de obra ou lucro da empresa. Quanto
mais nobre o projeto, com uso de materiais mais caros e em baixa quantidade, mais

caro o valor da produgéao grafica.

Pré-impresséo, nome que se da ao processo de adequar o conteudo grafico
do cliente ao maquinario da grafica. Geralmente, a grafica pede o material grafico
fechado (PDF) para lapidar e ajustar seu maquinario as propor¢des ideais do produto
e nos padrdes corretos para a impressdo, como o modo de cor correto CMYK'S, a fim

de que o resultado saia o0 melhor possivel, como aponta a Printstore (2019).
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Figura 32 — llustragao sobre processos de pré-impressao

Fonte: < https://www.graficarevelacao.com.br/pre-impressao.php>.

Ja a etapa de impressédo ocorre quando todos os ajustes foram feitos na
pré-impressao e o material grafico esta pronto para ser impresso através do material

e impressao escolhidos. Para saber mais sobre esse topico, ir em Impressao.

Apds a impressdo, o produto grafico pode passar por um ou mais
acabamentos para diferenciar e dar mais valor a pega grafica criada. Os tipos de

acabamentos mais comuns em pegas graficas sao:

'S Esse modo de cor foi explicado minuciosamente em Cor.
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o Refile: onde sédo cortadas as bordas das paginas para tirar as
margens de seguranga de impressdo, que ndo sao impressas e

deixam um acabamento de moldura branca do proprio papel.

Figura 33 — Refile de papéis

Fonte: < http://www.formacerta.com.br/blog/voce-sabe-o-que-e-refile/>

e Dobra: em projetos como folders, que tém em uma mesma pagina
varias dobras, é usado esse acabamento que faz essas dobras na
folha de papel de forma rapida e profissional, sem amassar o papel
ou papelao.

¢ Vinco: o vinco € uma marcagao feita em materiais graficos diversos
para dar mobilidade a ele, para ser dobrado ou angulado de forma
que nao danifique todo o projeto.

e Corte: sado usadas facas ou laminas para cortar o material em dois
ou mais repartigdes.

e Corte e vinco: processo feito em maquinario que corta e vinca o

material ao mesmo tempo. Geralmente usados para embalagens.
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Figura 34 — Exemplo de acabamento corte e vinco

Fonte: < https://www.corteevincopinhais.com.br/>

e Encadernacdo: sao feitos furos nos papéis para agrupar varias
folhas com um material arredondado, que pode ser em formato
espiral ou que trave com maquinario especifico.

e Grampeamento: processo de unir varias folhas através de pequenos
grampos de metal, pode ser feito em folhas soltas na ponta, ou no
centro da folha que sera dobrada ao meio (processo conhecido

Ccomo grampo canoa)

Além desses acabamentos, existem muitos outros, alguns feitos inclusive

no préprio material grafico (ver em acabamentos no capitulo Impressao).

2.1.9 Estrutura do livro

Fonseca (2008, p. 247) define o livro como “[...] uma reunido de paginas
protegidas por uma capa, formado por um conjunto de folhas impressas, grampeadas,
costuradas ou coladas”. O livro € o projeto grafico de editorial mais conhecido e
familiarizado pela populagédo, sendo o exemplo mais antigo devido a producao de

Biblias pelos monges no século IX.
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Apesar da mudancga das geracoes e tecnologias, a estrutura basica de um
livro permanece a mesma. Com o advento da internet, smartphones e kindles'®, hoje
muitos livros sdo produzidos de forma digital, sem a utilizagdo de folhas de papel e
impressoras, o que torna o hobby de leitura mais econémico, ja que muitas vezes os
livros digitais sdo mais baratos que livros fisicos, devido a economia de recursos
materiais. Este ponto também faz com que o livro digital seja um produto mais
sustentavel, jd que diminui a quantidade de papéis produzidos que podem ser

descartados e virar lixo.

S JOSE SARAMAGD 0 Evandelho seaimdo Jesus Cristo

Figura 35 — Livro digital e fisico
Fonte: <https://www.uol.com.br/splash/colunas/pagina-cinco/2020/10/15/livro-fisico-ou-digital-tem-
discussao-mais-besta-do-que-essa.htm>.

A maioria dos exemplares de livros fisicos contém certas partes ou

componentes para serem impressos e distribuidos nas livrarias e editoras:

e Capa e contracapa — Parte externa do livro, com o objetivo de

proteger e unir as paginas em um mesmo volume, e identificar o
conteudo através de um titulo, nome do autor, nome da editora (se

houver), cores e ilustragdes. Dessa forma, a capa serve como um

atrativo visual que pode impactar positivamente ou n&o o

'8 Kindle é um leitor de livros digitais (e-reader) produzido pela Amazon. Ele possui formato

de um tablet e pode ter ou ndo acesso a internet, mas serve somente para leitura de conteudos digitais.
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consumidor, e algumas sao feitas com uma riqueza de detalhes com
a finalidade de se tornar um item de colecionador.

Lombada — E o espaco entre a capa e contracapa que contém o
conjunto de folhas internas. Devem conter o titulo e o nome do autor.
Orelha — E formado pela sobra da capa e contracapa, que dobradas
para dentro do corpo do livro, forma um espaco para colocar
informagdes do livro ou do autor, e usada para marcar as paginas
mais proximas da capa.

Miolo — E o corpo do livro, composto por folhas unidas através de
costura, grampo, espiral. Cada face da folha é chamada de pagina.
Para uma melhor impresséo, € bom que o miolo contenha paginas

pares, e multiplas de 8 ou 16.

Ha ainda outras partes que nao sao tado fundamentais, mas que podem ser

usadas nos livros fisicos, dependendo da sua proporcao fisica, do seu objetivo e

cliente. Os livros

digitais, no entanto, ndo precisam de tantos componentes, por se

tratar de um material ndo palpavel. Nesse caso, as partes mais importantes para esse

formato sdo: a capa e o miolo.

cabega
lombada ¥ beo
cabeceira corte superior
capa o canal ou goteira
sobrecapa NN =
ou jaqueta \ ~ il corte da frente
| titulo
ex-libris subtitulo
autor
orelha
guarda < editor
o J* o corte do pé
JJ\Q pdgina fmpar (reto)
N pdgina par (verso)
R folha
falsa folha de rosto
guarda

Figura 36 — Componentes de um livro fisico
Fonte: Fonseca (2008, p. 250)



7 S

75

De acordo com Haluch (2013) os livros podem ser classificados como:

Livro texto — Livro composto apenas por texto, sem imagens ou
ilustragdes. O conteudo € textual e o enfoque é dado somente na
tipografia e nos espagos de margens e respiros.

Livro ilustrado — E o livro cujo conteido mescla tanto de textos
quanto imagens, com isso, a diversidade e dificuldade aumentam,
ao fazer com que as ilustracdes e fotografias ornem com o texto de
forma estruturada, e com isso o grid € muito importante.

Livro de arte — Livro que servem para dar énfase as imagens, mas
também possuem textos. Estes geralmente aparecem apenas em
legendas ou em um pequeno paragrafo.

Livro do artista — Livro onde o autor desenvolve um conceito
exclusivo com qualquer tipo de grid ou material, mas que € pouco

reproduzido.

Acrilico lenticular [3D)

Figura 37 — Livros: texto, ilustrado e de arte.
Fonte: Haluch, 2013. p. 20-23.
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2.1.10 Formato

O formato de um livro é determinado por sua finalidade. Esta relacionado com
o tamanho médio e as maos de uma pessoa. Livros infantis, por exemplo, ndo
podem ser muito grandes nem volumosos, pois tém de ser manejados

confortavelmente por uma crianga. (Fonseca, 2008. p. 252)

O formato de um livro se define pela sua proporgao de altura e largura, que
refletira na espessura que € dada pela quantidade (volume) de paginas. O formato
mais comum €& em formato retangular, com a altura maior que a largura. Ambrose
(2012, p. 16) declara que “os tamanhos de papel padrao fornecem aos designers,
tipografos e outros envolvidos na impresséo e editoragdo um meio conveniente e

eficiente de comunicar especificagdes de produtos e controlar custos”.

Atualmente, o sistema moderno de tamanho padrao para os formatos das
folhas de papel é chamado de ISO (sigla em inglés para Organizagao Internacional
para Uniformizagao), e foi elaborado por Georg Christoph Lichtenberg, um professor
de fisica que descobriu uma vantagem no papel que tenha entre a altura e largura a
razao igual a raiz quadrada de dois (1:1,4142). A vantagem € que usando essa razéo,
o papel sempre mantera a proporgao ao ser cortado pela metade. Os tipos de papel

que usamos hoje (A4, A3, A5 etc.) possuem essa proporgao.

A4 A5
1.61803
1.61803
297 x 210mm 210 x 148.5mm

Pegue uma folha de papel da série de Daobre-a na metade no sentido da Agora, ela possui a metade do tamanho, mas
tamanhos A... largura e gire 90°... a mesma proporgdo de altura e largura.

Figura 38 — Proporgao paginas com I1ISO
Fonte: Ambrose, 2012. p. 16.
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Ja para livros digitais, € importante pensar que o conteudo sera visto
através de uma tela ou monitor, entdo as proporcdes e consideracdes sao diferentes.
Ao contrario do papel, que precisa ser impresso e tem um custo alto para formatos

especificos, as telas possuem um espaco de extensao fisica ilimitados.

Entretanto, a distancia de onde o usuario visualizara o conteudo e a
legibilidade s&o os principais fatores, ja que por ser em meio digital, o usuario pode
ampliar o texto e imagem. Todavia, devido as telas dos eletrbnicos possuirem um
numero de pixels'” limitado, sua ultrapassagem pode causar desconforto e
ilegibilidade. Para que o material digital abra em qualquer aparelho eletrénico sem
causar grandes problemas, os designers tém usado a proporgao 1920 x 1080 pixels

para telas horizontais, e 1080 x 1920 pixels para telas verticais.

Em relagdo ao formato de arquivo em que o livro digital pode ser salvo,
existem diversos formatos disponiveis e de facil acesso nos aparelhos eletrénicos, e
cada um dispde de vantagens e desvantagens: salvar arquivos em formatos de
imagens JPEG ou PNG s&o bons por serem faceis de abrir em qualquer aparelho e
nao serem muito pesados, mas perdem na qualidade e na degradagédo conforme o

arquivo for sendo comprimido e compartilhado diversas vezes.

Ja o PDF é um formato de arquivo para documentos e € uma 6tima solugao
para reduzir a degradagao, no entanto precisa que o aparelho eletrénico possua um
programa interno que possa ler este formato. Por ultimo, o EPUB é um formato de
arquivo feito especialmente para leitura de livros digitais e excelente, que possui
caracteristicas inovadoras como zoom sem perder qualidade e ajustavel a tela, mas
ainda so é lido em aparelhos proprios que tenha um programa interno que consiga ler

0 arquivo.

7 Segundo Ambrose (2012), os pixels sdo fragmentos (quadrados) individuais de

elemento de cor que formam a tela digital.
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2.1.11 Impressao

Quando falamos de livros fisicos, a impressdo € uma etapa muito
importante, pois € nela que teremos o produto final e concreto para visualizagao e
venda. Com isso, pensar na melhor opcdo de papel, tinta e acabamento sao

essenciais para um bom resultado.

Embora as técnicas de acabamento de impressdo aumentem o custo do
trabalho impresso, sua aplicagéo cuidadosa confere dinamismo a pecga. [...]
Mesmo nos orgamentos mais apertados, os métodos de acabamento de
impressdo podem facilitar o alto nivel de criatividade sem extrapolar os

valores determinados. (Ambrose, 2012. p. 145)

Papel

Saber o tipo de papel a ser usado em um projeto grafico é indispensavel
para o sucesso da obra. Tudo precisa ser levado em conta: a quantidade de paginas
que o projeto tera, se € um projeto textual, ou se abriga uma quantidade grande de
imagens e ilustragdes, entre outros fatores. Dentre as qualidades que um tipo de papel

possui, as mais destacadas sao:

e Gramatura — Se refere a espessura da folha, medido em gramas por
metro quadrado (g/m?). Quanto maior a gramatura, mais resistente
e pesado a folha de papel.

e Opacidade — E o grau de transmisséo de luz que o papel possui ou
nao. Quanto mais opaco, menos o que foi impresso aparecera no
verso da folha.

e Transparéncia — E a capacidade do papel de conseguir enxergar o
que esta impresso do outro lado da folha. Quanto menos opacidade,

mais transparéncia.
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e Acabamento — E uma categoria para caracteristicas produzidas na
superficie do papel, que podem ser tateis ou visuais, como o brilho,
mate, nervuras, relevos e vernizes.

e Brilho — O brilho € um dos tipos de acabamento do papel que se da
na adi¢cao de uma fina camada de plastico (polietileno) que o faz ter

uma superficie brilhosa e um pouco mais resistente a umidade.

Figura 39 — Tipos de papel

Fonte: <https://www.ttg.com.br/sem-categoria/qual-o-melhor-papel-para-impressao/>.

Impressao

Apos definir o tipo de papel sera usado no processo grafico, € importante
analisar qual tipo de impressao combina com aquele papel, ja que nem todas as
impressoras tém suporte para todos os tipos de papeis. Além disso, deve-se analisar
a quantidade de tinta, cores e o acabamento desejado. De acordo com Aley (2013)
“Os processos de impressao sao definidos pela forma como ocorre a transferéncia
dos elementos graficos para o papel e sédo classificados em diretos e indiretos”. Os
tipos de impressdao podem ser diretos quando a transferéncia de tinta ocorre
diretamente entre a matriz e o material escolhido como na impresséao digital, serigrafia,
rotogravura ou flexografia, ou podem ser indiretos, quando sao utilizados
intermediarios para a transferéncia de tinta, que € o caso da impressao offset que
ocorre por meio de chapas. A imagem abaixo explica brevemente as caracteristicas e

aplicacdes de cada um:
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processos de impressao ENGEC
cio 5 caracteristicas visuais aplicacdes
offset cores transparentes e uniformes jornais, revistas, livros, embalagens plasticas e metalicas
rotogravura serrilhado na borda embalagens flexiveis de alimentos
¥ H sacolas plasticas, sacos de pao, papéis de presente,
ﬂexograﬁa acimulo de tinta nas bordas embalagens com pouco tempo de vida il
serigra'ﬁa camada de tinta espessa camisetas, placas, embalagens, brindes planos
tampografia aplicacdo em objetos tridmensionais brindes e objetos curvos
ais caracteristicas visuais aplicagoes
jato de tinta micropontos de cor compondo aimagem banners, panos de fundo e brindes
alaser cores mais uniformes, brilho aparente mesmo em papel fosco impressos de alta ou baixa tiragem, amostras de impressio
sublimacgdo cores intensas, sem toque tecidos de poliéster, brindes
gravagéo alaser alteracdo de textura e coloragdo decorrente da queima brindes em metal, madeira e acrilico

Figura 40 — Comparativo de tipos de impressao

Fonte: <https://engecolornet.com.br/blog/processos-de-impressao/>.

Acabamento

E possivel utilizar varias técnicas de acabamento na impressdo para
modificar um projeto, criando efeitos visuais e texturas diferentes. Alguns
acabamentos podem ainda evitar o desgaste em uma folha, além de deixa-lo mais

resistente a umidade e manchas.

Verniz — Aplicado como uma cor especial, o verniz traz diversos
acabamento ao papel no aspecto de efeitos visuais, mas que também podem conter
certas texturas. O verniz pode ter cobertura total e estar presente em toda a folha, ou
ser localizado e aparecer somente em determinada area para realgar algo especifico.

Os vernizes mais utilizados sao:

¢ Brilho: Reflete luz e realga a aparéncia de fotografias, aumentando
a saturacao e nitidez das imagens.

¢ Mate: Usado para aumentar a legibilidade, da um acabamento fosco
(sem brilho) a pagina.

e Acetinado: E um intermediario entre o brilho e o mate, dando um
certo destaque néao tao plano.

e Perolado: Reflete varias cores ao mesmo tempo, dando um

acabamento mais luxuoso.
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Outros tipos de acabamento fisico podem ser utilizados para aplicar textura
ao papel, dando-lhe um arremate mais elaborado e refinado. Existem muitos no
mercado, mas os mais tipicos sao: O relevo seco, que pode deixar parte de uma folha
com uma maior ou menor profundidade do que o restante. A termografia é um
processo de impressao que produz letras com um certo alto-relevo muito visivel, tatil
e reflexivo. Ainda falando de destaques, o hot stamping € um processo em que uma
fita metalica € aquecida e “gruda” em determinadas areas especificas, resultando
além de um relevo diferenciado, um brilho metalico a pec¢a. Ja o corte e vinco serve

para decoracao do papel, aplicando dobraduras e destaques interessantes.

2.1.12 Elementos visuais

As imagens e ilustragdes sdo elementos graficos nao-verbais do design
que, mesmo sem trazer palavras, conseguem comunicar muitos sentidos dentro de
uma cultura e contexto, que podem ter significados denotativos (simbolo visivel, com
significado concreto) ou conotativos, que s&o simbolismos mais abstratos e

emocionais, de como as coisas sao analisadas, percebidas e compreendidas.

As imagens desempenham varias fungdes, desde transmitir a dramaticidade
de uma matéria jornalistica, resumir e sustentar um argumento apresentado
no texto até fornecer uma quebra visual para um bloco de texto ou espaco
vazio. Elas séo eficazes porque comunicam rapidamente uma ideia ou
instrugcéo, fornecem informacdes detalhadas ou transmitem uma sensacao

que o leitor pode compreender com facilidade. (Ambrose, 2012. p. 93)

Dentro do estudo da imagem, € importante entender sobre a semiética, que
€ o estudo dos simbolos. Através da semidtica, é possivel interpretar imagens de
forma eficiente para o contexto em que ela esta inserida. Dentro da semiédtica existem
trés tipos de signos: O icone representa algo concreto, mesmo que sua ilustragcéo

tenha poucos detalhes, € possivel identificar instantaneamente, por ter forma
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conhecida. Fotografias geralmente sao consideradas icones, pois sdo representacdes

concretas de algo ou alguém.

Ja o indice, como o nome ja diz, € um indicativo de um objeto ou agao.
Mesmo que n&o seja exatamente o objeto referente, é algo que aponta para ele. O
simbolo, no entanto, pode representar algo concreto, que realmente existe, mas seu
formato nada tem a ver com o objeto real. Também é muito usado para representar

sentimentos e significados abstratos, por um exemplo: o amor ser representado pelo

formato de um corag&o (ndo-humano).

CONE, INDICE E SIMBOLO
\

Aula de Portugués

Figura 41 — Semidtica: icone, indice e simbolo

Fonte: <https://cursoenemgratuito.com.br/icone-indice-e-simbolo/>.

A respeito dos tipos de imagens, existem as fotografias, pinturas e imagens
digitais. As fotografias s&o representacbes bem realistas de um signo, pois
representam o objeto no instante em que a imagem foi gerada, sem manipulagoes.
Também existem as pinturas — que podem ou nado ter alto grau de realismo,

dependendo do trago e categoria do artista.
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Figura 42 — Exemplo de fotografia

Fonte: <https://www.petz.com.br/blog/cachorros/cachorro-independente/>.

As imagens digitais, como o nome diz, sdo as imagens geradas através de
telas, que podem ser classificadas como bitmaps (ou imagens rasterizadas) ou
vetores. Os bitmaps sao imagens (tanto fotografias quanto ilustragdes) aplicadas em
telas digitais, com isso, eles passam a possuir pixels, que sao reproduzidas de forma
correta somente dentro de tamanhos corretos, dessa forma, bitmaps largamente
ampliados perdem qualidade e ficam “pixelados”, ou seja, com presencga de pequenos

quadrados que diminuem a legibilidade.

Figura 43 — Exemplo imagem digital ou vetorial
Fonte: <https://br.freepik.com/vetores-premium/retrato-de-ilustracao-vetorial-de-retriever-
dourado_24830619.htm>.



Os vetores, todavia, sdo imagens feitas em programas de computadores
através de formulas matematicas, que permitem que eles sejam ampliados e
reduzidos infinitamente sem perder qualidade. Geralmente, ilustragdes digitais sao

feitas neste tipo de imagem digital vetorial.

Figura 44 — Difenca entre bitmap e vetor
Fonte: AMBROSE, 2012. p. 96

2.1.13Infografico

A palavra infografico vem da unido dos termos info — vocabulo redutivel
para a palavra informacgao — e grafico —relativo a representagao da linguagem através
de simbolos desenhados ou gravados. O infografico € um estilo de composicao grafica
e visual que possui um conteudo educativo através da unido de informagdes verbais
e visuais, possibilitando a compreensdo de assuntos complexos de forma facil e

ladica.
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Figura 45 — Exemplo de infografico

Fonte: <https://www.researchgate.net/figure/Figura-1-Exemplo-de-infografico-Fonte-http-
planetasustentavelabrilcombr_fig1 312500628>.

Os infograficos geralmente contém poucos textos verbais em tépicos ou
oragbes curtas e simples, acompanhados de imagens, ilustragbes, icones ou
pictogramas. Essa mistura de elementos graficos aumenta o interesse do leitor, devido
ariqueza de cores e detalhes visuais, e também possibilita uma melhor compreensao,

por ndo ser um conteudo pesado e carregados de textos longos e complexos.

Figura 46 — Infografico colorido

Fonte: <https://www.actwork.com.br/blog/marketing-diversos/o-que-e-infografico/>.

A funcdo dos infograficos € usar de meios visuais para sintetizar

informagdes complexas. A partir da imagem € possivel entender e absorver melhor
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uma informacéo, pela assimilagdo do objeto ja visto com uma teoria, ideia ou conceito
novo. Dentro do design, existem trés tipos de infograficos: os estaticos, animados e

interativos.

Os infograficos estaticos sdo os mais conhecidos, por serem aqueles que
utilizam apenas e uma imagem ou ilustragdo fixa, com informagdes ao seu redor
através de linhas e textos. Nesse tipo de infografico, € primordial que haja
planejamento e organizagao para que todas as informacgdes fiquem equilibradas e nao

confusas.

ANCHORS

Figura 47 — Exemplo de infogréfico estatico
Fonte: Chagas, 2020.

Através da internet, uma nova versado de infografico foi apresentada:
infograficos animados. Através de GIFs'® as informagdes podem ser melhor
organizadas e exploradas, por ndo precisar contar com somente um espago
delimitado e estatico. Os GIFs geram alto engajamento nas redes sociais e tornam a

dissipacao do conteudo mais facil e democratica.

'8 Sigla para “Graphic Interchange Format”, um formato de imagem animada, que nada

mais é do que um video curto compactado como imagem.
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Figura 48 — Exemplo de infografico animado
Fonte: Chagas, 2020.

Ja no estilo interativo, o infografico € manipulavel pelos usuarios, de
maneira que cada usuario consiga avancgar e voltar entre as informacdes de maneira
independente. Este tipo de infografico também é mais utilizado no meio digital, e para
visualizar um exemplo, basta clicar neste link:

<https://www.google.com/search/howsearchworks/#ourApproach>.

Para criar um infografico € necessario primeiro entender o objetivo do
processo, compreender para quem esse infografico esta sendo feito — para atingir a
pessoa ou grupo de pessoas especificos —, captar qual problema deve ser

solucionado através da ferramenta, saber onde esse infografico sera veiculado ou


https://www.google.com/search/howsearchworks/#ourApproach.
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exibido, coletar dados, analisar e sintetizar todos os dados recolhidos e fazer esbocgos

de tentativa e erro até conseguir alcangar o melhor resultado estético e informacional.

2.1.14 Tipografia

Os tipos sao os aspectos visuais do alfabeto. Com isso, a tipografia € o
estudo dos conjuntos de icones, simbolos e caracteres que compreendem cada
elemento tipografico. A palavra tem origem no grego “Typos” que significa forma, e
“Graphein’ que quer dizer escrita, e € através das figuras que compdem as letras, que

€ possivel identifica-los e diferencia-los.

A tipografia € um dos elementos que mais influencia o carater e a qualidade
emocional de um projeto. Ela pode produzir um efeito neutro ou despertar
paixdes, simbolizar movimentos artisticos, politicos ou filoséficos, ou ainda
expressar a personalidade de um individuo ou organizagdo. (Ambrose, 2011.
p. 06)

A anatomia dos tipos é formada por varios elementos, que juntos constroem
cada caractere de um tipo, e sao eles: apice, apoio, ascendentes e descendentes,
altura-x, bojo, brago, cauda, corpo, espinha, estresse, filete, forquilha, haste, laco,

ligacao, orelha, perna, queixo, terminal, traco, trave, travessa, vértice e serifa.
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Figura 49 — Anatomia dos tipos
Fonte: <https://ricardoartur.com.br/1001/2011/03/duvida-y/>.
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A altura-x € um tipo de unidade de medida usada para referenciar o
tamanho dos caracteres a partir da altura do tipo X. Segundo Cristian (2021), a
observagcdo da altura-x € importante para solucionar problemas de legibilidade

tipografica no estagio projetual de uma familia tipografica.

Figura 50 — Altura-x como referéncia em uma ldentidade Visual

Fonte: <https://clube.design/tipografia-basica-4-anatomia-dos-tipos/>.

A respeito do espagamento dos tipos, cada fonte de tipografica dispde suas
préprias condi¢des de kerning e tracking. O kerning é o espago entre dois caracteres
distintos, ja o tracking é o modo de unir ou separar os caracteres dentro de um bloco

de texto.

Entretanto, as classificagbes nas quais uma familia tipografica pode estar
inserida vao muito além: Hoje existem uma infinidade de estilos de fontes, desde as
mais cursivas e com escrita suave, até as fechnos com tragos mais geometricos;
algumas buscam ser fiéis a épocas passadas e a caligrafia humana, e outras sdo mais

criativas e extremamente divertidas, mas de dificil reprodugédo manual.
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Figura 51 — Classificagcao de tipografias

Fonte: <https://www.creativosonline.org/pt/fontes-originais-para-t%C3%ADtulos.html>.

A serifa € um elemento tipografico disponivel em varias familias de fontes,
na forma de um fino traco em algumas letras, e traz elegancia e sofisticacao ao projeto
grafico. Seu uso é muito utilizado em livros e pecgas graficas com grande volume de
texto, ja que as serifas criam uma sutil linha, dando auxilio para longas leituras. Alguns
exemplos conhecidos de fontes serifadas sdo a Times New Roman, Georgia e

Courier.

As fontes sem serifas, sdo aquelas que n&o possuem tracejo, sdo mais
modernas e minimalistas, tém boa legibilidade e sdo, na maioria dos casos,
atemporais. Por conta disso, sdo bastante utilizadas em projetos digitais, mas também
estdo muito presentes em projetos graficos como identidades visuais, design de
embalagens, webdesign, por estes possuirem menos conteudo. Alguns exemplos de

fontes sem serifas amplamente conhecidas sao: Helvética, Gotham e Verdana.
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SEM SERIFA COM SERIFA

Figura 52 — Fonte com e sem serifa
Fonte: <https://brainly.com.br/tarefa/25282034>.

Black ou gética é uma classificagao de fontes baseada na escrita da época
da Idade Média. E um estilo pesado, e por isso, é de pouca legibilidade, especialmente
em textos longos. Sdo mais utilizados em detalhes, como a inicial da primeira palavra

de uma pagina ou em uma frase especifica.

Script — do inglés “roteiro” — manuscritas ou cursivas, sdo as fontes
tipograficas que imitam a caligrafia manual, de forma que as letras paregam estar
unidas, em um tragado unico. Podem reproduzir tanto uma caligrafia mais sofisticada,
como a caneta tinteiro ou um pincel, quanto fontes mais simples e com uma escrita
menos formal. Também sao fontes que devem ser usadas com cautela, pela sua baixa

legibilidade.

Fantasia é o termo utilizado para uma categoria de fontes que nao se
incluem em nenhuma outra classificacdo basica descrita anteriormente, e possuem
uma infinidade de subcategorias, como as fontes decorativas, graficas, display,
symbol, entre outras. Sao fontes produzidas majoritariamente por vetores e

computagao grafica, com uma tematica especifica. Assim como as outras categorias,



92

estas geralmente sdo usadas para decorar ou destacar poucas informagdes, mas que

se usadas em excesso podem sobrecarregar o aspecto visual de uma pecga grafica.

FAMILIAS TIPOGRAFICAS
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Figura 53 — Familias tipograficas

Fonte: < https://www.behance.net/gallery/13581099/Familias-Tipograficas>.

Segundo Ambrose (2012), “A tipografia esta em constante evolugao. Muitas
fontes usadas hoje se baseiam em designs criados em épocas passadas. A industria
da impressao continua evoluindo e acelerando conforme a tecnologia torna o design

mais rapido e mais facil”.
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2.1.15Cor

A cor se tornou um recurso permanente no campo da comunicagao visual
desde que a impressdo em quadricromia tornou-se predominante em revistas e
jornais. A cor acrescenta dinamismo a um design, atrai a atencdo e pode produzir
reagdes emocionais. Ela também pode facilitar a organizagédo dos elementos em uma

pagina. (Ambrose, 2012).

As cores sao elementos visuais presentes em todos os lugares, e usados
de forma ampla por todo mundo. Cada cor possui um significado distinto em uma
cultura, e estdo mais ligadas ao gosto pessoal do individuo e aos sentimentos que ela

traz, do que as normas e padrdes globais.

No design, as cores sdao muito importantes em qualquer area, tanto no
design editorial, quanto no grafico, produto ou web. Para trabalhar com cores, é
preciso entender como funcionam suas trés propriedades basicas: matiz, brilho e

saturacao.

O matiz € o que geralmente chamamos de cor, tem relagdo com o
pigmento. Ja o brilho, trabalha com a quantidade de luz presente na cor, ou seja, no
matiz. Trazendo diferentes tons claros e escuros a um mesmo pigmento. Por ultimo,
a saturacao representa a vivacidade ou intensidade de uma cor; quanto mais “viva”

ou intensa, mais saturada é.

MATIZ SATURAGAO VALOR

Figura 54 — Matiz, Saturagao e Brilho
Fonte: <https://materialpublic.imd.ufrn.br/curso/disciplina/5/65/2/6>.
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Os dois sistemas de matizes mais usados para trabalhar com cores sao: O
CMYK e o RGB. RGB ¢ a sigla em inglés para representar as cores Red (vermelho),
Green (verde) e Blue (azul). Esse matiz € usado para trabalhos em meio digital, para
reproduzir as cores em dispositivos eletrénicos. Nesse sistema, nao é utilizado
pigmento fisico, e sim a luz; quanto menos luz, mais escura a cor, sendo o preto a
auséncia de luz, e o branco, pelo contrario, € a combinacdo de todas as “luzes” ou

cores — por isso esse sistema aborda as primarias aditivas.

CMYK é a sigla para as cores primarias subtrativas: ciano (C = cyan),
magenta (M = magenta), amarelo (Y = yellow) e preto (K = key). Esse sistema de cor
€ obtido através da quantidade de pigmento presente na impressao; quanto mais

pigmento, mais intensa e escura sera a cor. A quantidade maxima de pigmento resulta

na cor preta, ja o branco é a auséncia total de pigmentos.

RGB CYMK

Figura 55 — Sistemas RGB e CMYK

Fonte: < https://instrucoes.graficadasgraficas.com.br/diferenca-modos-rgb-e-cmyk/>.

As cores secundarias se formam a partir da mistura de duas cores primarias
em iguais proporgdes, e as cores terciarias sdo aquelas formadas, ou pela mistura de
cores primarias em diferentes proporcdes, ou pela mistura de uma cor primaria, com
uma cor secundaria. A partir dessa mistura de matizes, tons e saturagdes, é possivel

obter uma infinidade de cores.
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Figura 56 — Espectro das cores
Fonte: A autora (2023)

A teoria das cores consiste em criar um aspecto mais harmonioso e
esteticamente agradavel através das combinagdes de cores no circulo cromatico.
Existem inumeras formas de combinagdes de cores, mas as mais conhecidas sao:
complementares, quando estdo em posi¢cdes opostas e assim criam contraste;
triadicas, quando usadas cores equidistantes no circulo cromatico, possuindo alto
contraste e maior quantidade de diferentes posicbes em uma pec¢a; analogas, quando
sdo cores vizinhas no circulo cromatico, e por ter menos contraste, sdo menos
chamativas; monocromaticas, quando é utilizada somente uma cor (matiz), variando

apenas seu brilho e saturagao.

Figura 57 — Teoria das Cores — Harmonias

Fonte: <https://www.avmakers.com.br/blog/circulo-cromatico>.

As cores também possuem temperaturas e podem ser classificadas entre
frias e quentes, apesar desse conceito ser mais subjetivo. As cores quentes trazem
sensacao de calor e energia, como o vermelho, laranja e amarelo que remetem ao sol
e fogo. Em contrapartida, cores consideradas frias como o azul e verde, séo
associados aos elementos da natureza como agua e as plantas, que trazem

sensacoes de tranquilidade e calmaria.
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Quentes

Figura 58 — Temperatura das cores

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/teoria-das-cores/>.

A respeito dos contrastes, é fundamental que um projeto grafico tenha um
bom contraste para maior legibilidade entre texto e imagem, ou entre plano primario
(conteudo) e secundario (plano de fundo). "Contraste cromatico € a relagao entre as
cores que define as suas diferengcas. Quando duas cores diferentes entram em
contraste, este intensifica as diferengas entre ambas” define David Arty, fundador do

blog Chief of Design.

No entanto, existem diretrizes ergondmicas para definir os melhores
contrastes dentro de um projeto grafico, para dar maior legibilidade ao texto e conforto

visual ao leitor. Algumas diretrizes defendidas por Arditi (2006) sao:

Exagerar na distancia de luminosidade entre as cores do plano primario e
secundario, evitando contraste de cores com brilhos parecidos, mesmo que de

matizes diferentes e distantes, para ter como resultado um grande contraste.

Figura 59 — Exemplos de combinagdes de cores de texto e fundo sem contraste

Fonte: <https://ux.sapo.pt/acessibilidade/web-acessibilidade/cores-e-contrastes/>.

Cores quentes, como vermelho e magenta, podem ser usados para textos
curtos, especialmente como alertas, mas ndao devem ser usados para textos longos.
Além disso, deve evitar matizes préximas no circulo cromatico como escolhas para

plano primario e secundario.
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Figura 60 — Contraste do primeiro plano no circulo cromatico
Fonte: ARDITI, 2006.

Uebelle (2007) afirma que o melhor contraste para legibilidade é a cor

branca sobre cores escuras e o preto sobre as cores claras. O uso de letras coloridas

em fundos também coloridos normalmente dificulta a legibilidade, mas nédo é uma

regra. Para garantir a legibilidade do texto em um projeto grafico, varios designers e

autores ja fizeram tabelas e guias entre a cor do primeiro plano sobre a cor de fundo,

chamando-as de teste de contraste.

Teste de
contraste

Fundo
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Figura 61 — Teste de contrastes

Fonte: <https://www.escolacasa.com/utilizar-corretamente-dark-theme-em-seu-/ayout/>.
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A cor pode ser aplicada pelo designer de forma proposital para instigar
sentimentos e sensagbes no publico, junto com outros elementos visuais como a
tipografia e a forma, e o profissional precisa saber exatamente como e onde fazer as

melhores escolhas para as aplicagodes.

A mesma cor pode causar efeitos e sensacgdes diferentes na mesma
pessoa, de acordo com o contexto em que ela esta inserida. Por exemplo, 0 mesmo
preto que muitas vezes representa o luto e o funebre para a cultura ocidental, pode
representar sofisticacdo e luxo, se alterado o contexto e outros aspectos visuais

inseridos.

Figura 62 — A cor em diferentes contextos

Fonte: Freepik

Com isso, muitos estudos sobre como as cores afetam nosso aspecto
psicolégico foram e ainda séao feitos, para responder com maior exatiddo como as
cores reagem no emocional e racional das pessoas. Um dos estudos mais famosos
foi feito pela escritora e cientista social Eva Heller, que consultou mais de duas mil
pessoas de diferentes idades em seu livro “A psicologia das cores (2013)” e usaremos
ele como base para entender um pouco melhor sobre como funciona cada cor no ser

humano ocidental.
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Vermelho

Vermelho é a cor primaria mais intensa, pois representa o amor e odio,
entusiasmo e perigo. Com 105 tons, o vermelho supostamente foi a primeira cor a ser
batizada pelo ser humano, a primeira a ser usada na escrita nos tempos rupestres, e
a primeira a ser enxergada ao nascer. E uma cor apreciada tanto por homens quanto
mulheres. E uma cor muito saturada e Vvibrante, por isso € considerada
emocionalmente carregada, pois nela ha uma infinidade de emocgdes e coligagdes. No
design, a cor € muito usada para despertar fome ou chamar atencéo, seja para

liquidagdes, ou avisos de perigo.

Figura 63 — A cor vermelha

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Fogo, sangue, tomate e derivados.

Simbolismos emocionais: Calor, forga, amor, paixdo, sexo, energia,
vibracao, entusiasmo, intensidade, fome, violéncia, guerra, édio, furia, impulsividade,

atencgao, perigo, proibigao, inferno.
Significados em outras culturas:

Na cultura ocidental, o cristianismo remete a cor vermelha ao Salvador,
pelo sangue derramado, por isso esta ligada a redencgao, purificagdo e santificagao.

Nas celebracdes, € uma cor muito usada nos dias dos namorados e Natal.

De forma geral, as culturais orientais remetem a cor vermelha, combinada
a cor branca, sensagdes de alegria. Na China, o vermelho representa sorte, por conta
disso é uma cor muito utilizada em casamentos. Na india, a cor também se encontra

em casamentos, mas é utilizado nos vestidos de noivas para simbolizar a pureza.
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Amarelo

E considerada a mais ambigua, e a primaria menos predileta entre homens
e mulheres. A cor quente, de 115 tons, ao mesmo tempo que representa alegria e do
otimismo, também possui varias conotagdes negativas como a traicdo e o egoismo.
Esta muito presente no dia a dia, seja em tons de cabelo loiros naturais ou tingidos,
em placas de transito, e € uma cor que, se trabalhada, se torna a cor especial dourada,

que imita a tonalidade do metal ouro, e traz sentimentos mais nobres e luxuosos.

A COR AMARELA

Figura 64 — A cor amarela

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Sol, ouro, verao, fogo, luz.

Simbolismos emocionais: Alegria, felicidade, espontaneidade, animagéo,
inspiracéo, energia, otimismo, calor, brilho, luxo, riqueza, nobreza, atencéo, perigo,

venenoso, inveja, avareza, egoismo, covardia, ciumes.
Significados em outras culturas:

Enquanto no ocidente, a cor representa alegria e felicidade, em culturas
asiaticas, a cor € considerada sagrada e imperial, mas também é uma cor de luto. De
acordo com a doutrina crista, a inveja e a cobi¢ca s&o dois dos sete pecados capitais.

Todos os pecados capitais sdo facetas do egoismo, define Heller (2012).

Em inglés, “yellow’ também se refere a um termo para “covarde”. Para os
franceses e brasileiros, um sorriso falso € chamado de “sorriso amarelo”; na Russia,
uma “casa amarela” quer dizer manicémio. Ja no Japao, um “livro ou filme amarelo” é

um eufemismo para conteudos pornograficos.
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Azul.

O azul é apontado por Heller (2013) como a cor favorita da maioria das
pessoas, sendo 46% entre os homens e 44% entre as mulheres, e possui 111 tons. E
a cor primaria mais querida do publico, de forma geral. Na pesquisa feita por Heller,
poucas pessoas diziam ndo gostar da cor. A cor esta constantemente presente nas
roupas de ambos os sexos em todas as estacdes do ano, e se manifesta em objetos

de pouco ou muito valor, desde chaveiros, calgas jeans, até carros.

Figura 65 — A cor azul

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.
Associagoes tangiveis: Céu, agua, frio, gelo.

Simbolismos emocionais: Calmaria, paz, tranquilidade, simpatia,
infinitude, fidelidade, seguranga, inteligéncia, amizade, fraqueza, o vazio,

insensibilidade, passividade, tristeza, melancolia, sombrio.
Significados em outras culturas:

Em culturais orientais, o azul pode ser usado para representar a cor dos
deuses, por ser a cor visivel do céu. A imortalidade na cultura chinesa, a cor da pele
dos deuses egipcio Amon e hindu Krishna, o reino do deus romano Jupiter, o trono do
deus Javé e a representagdo do azul como cor sagrada na estrela de Davi, na

bandeira de Israel, mostram que em diferentes culturas, o azul esta presente.

Ja na Europa, o azul simboliza a paz, por ser uma bandeira que nao
representa nenhum partido politico e é simbolo da unido pacifica — que esta presente

na bandeira da ONU, remetendo a “segurancga” ou “protecdo” em todo o mundo.
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Laranja

Originario da fruta de mesmo nome, a cor laranja € uma cor secundaria
obtida a partir da mistura do vermelho com o amarelo. Poucas pessoas estimam essa
cor, em contrapartida, € a cor da autoestima e do bem-estar. Por ndo existir nenhuma
cor tdo incomum quanto essa, com apenas 45 tons, € considerada a cor da
versatilidade. Na verdade, enxergamos menos tons da cor laranja do que realmente

existem ao nosso redor.

A COR LARANIA

Figura 66 — A cor laranja

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Chamas, luz, pér do sol, deserto, alimentos.

Simbolismos emocionais: Energia, juventude, sociabilidade,
versatilidade, criatividade, ludico, diversao, festa, alegria, terror, dominagao, critico,

tentagao.
Significados em outras culturas:

Na religido hindu, é considerada sagrada. Na india e China, a associagdo
da cor ndo esta ligada a fruta laranja, mas sim a especiaria agafrao, que atualmente é
considerado o tempero mais caro do mundo. Na lIrlanda, esta relacionada ao
protestantismo. Ja no Ocidente, € uma cor popular no feriado estadunidense

Halloween (Dia das Bruxas) notada na abdbora Stingy Jack.
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Verde

Cor secundaria feita a partir do amarelo e azul, o verde possui cerca de 100
tons, e € uma das cores mais agradaveis de observar, pois ndo cansa ou incomoda a
visdo. Esta presente em quase toda a natureza, e representa fertilidade e esperanca.
E a cor considerada a mais “anti-humano”, pois ndo existem tons de verde em nenhum

mamifero, ja que € uma cor predominante em répteis.

A COR VERDE

Figura 67 — A cor verde

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Grama, folhagem, arvores, natureza, dinheiro.

Simbolismos emocionais: Saude, vida, fertilidade, primavera, fartura,
sorte, sagrado, crescimento, frescor, esperanga, equilibrio, natureza,

sustentabilidade, ecoldgico, inveja, ciume, venenoso, aniquilagao.
Significados em outras culturas:

Na China, uma esposa usar um chapéu verde, indica que ela é infiel. Ja no
Islamismo, é a cor que representa a religido, e € muito importante para os
mugulmanos. Na Franga, o verde é uma cor negativa e nao € muito utilizada em design
de embalagens. No catolicismo, o verde foi, durante a Idade Média, usado para
representar figuras de demodnios, dragbes e monstros, mas depois foi considerado
liturgico pelo Pio V em 1570, e é usado nas vestes sacerdotais em missas e objetos

que adornam o templo sagrado.
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Violeta

A cor violeta é construida pela combinagcdo do azul com vermelho, sendo
uma cor secundaria. O lilas é a versao da cor mais clara, com adi¢ao de branco, sendo
uma cor terciaria. De acordo com Heller (2012), na antiguidade a cor violeta
representava a cor do poder, usada por quem governava. Vestir purpura era mais
estimado do que usar ouro. Atualmente, a cor representa o inconformismo e
modernidade, e com isso € muito utilizada para representar movimentos sociais, como
o feminismo e o LGBTQIAP+.

Figura 68 — A cor violeta

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Lavanda, violeta, uva.

Simbolismos emocionais: Luxo, poder, nobreza, cosmeéticos,
extravagancia, beleza, modernidade, igualdade, sexualidade, erotismo, vaidade,

misticismo, magia, controle, mistério, engano.
Significados em outras culturas:

Enquanto na india, a cor esta relacionada a ressureicdo, na Tailandia e
América Latina ela simboliza o luto. Em paises onde houve monarquias no passado,

como na Europa, a cor representa a nobreza e o poder.
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Rosa

O rosa é uma cor vista predominantemente como feminina, feita a partir do
vermelho, mas com alguns toques de branco, amarelo e azul dependendo do tom,
podendo chegar até 50. Rosa esta diretamente ligado a flor de mesmo nome, e
carrega a representagao do feminino, da dogura e do charme. Mas néo foi sempre
assim, antigamente rosa era uma cor considerada masculina e aparecia em pinturas

barrocas em vestes masculinas.

Figura 69 — A cor rosa

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Flores, doces, cosméticos, mulher, primavera.

Simbolismos emocionais: Romantismo, docura, infancia, delicadeza,

fragilidade, charme, maciez, calmo, cortesia, ternura, vaidade, sedugao, tentacao.
Significados em outras culturas:

Via de regra, rosa € a cor da feminilidade em quase todas as culturas,
ligando-a também aos elementos femininos: roupas, cosméticos, casamento.
Entretanto, alguns paises quebram esse paradigma: Na Coreia a cor rosa simboliza a
confianca, na Africa, a cor remete a pobreza e no Jap&o a cor é difundida tanto para

homens quanto para as mulheres.



106

Marrom

O marrom é a cor menos predileta de todas, com 95 tons é a cor
proveniente da mistura todas as cores: amarelo, azul, vermelho ou suas secundarias.
Tanto os homens quanto as mulheres acham a cor feia e desagradavel, mas que pode
despertar sensacdes de prazer e delicia, pois é a cor do café e chocolate. Conforme
disse Heller (2012), o marrom é uma cor de destaque na moda, onde os tons terrosos
sdo muito apreciados. Como é a cor de muitas matérias-primas, como a madeira, o

couro, a la, € uma das cores mais queridas em decoragdes e construcdes residenciais.

Figura 70 — A cor marrom

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Chocolate, café, tabaco, terra, madeira, lama.

Simbolismos emocionais: Aconchego, doce, seguro, orgénico, velho,

ultrapassado, desagradavel, preguica, burrice, antiquado, pobreza.
Significados em outras culturas:

Na cultura ocidental, a cor marrom estd muito ligada a terra, e com isso
representa o organico, os alimentos, mas também a pobreza. Em culturas ocidentais
€ a cor do luto. Em alguns paises como Nicaragua e Colédmbia, a cor esta ligada a

desaprovagéao e ao desencorajamento de vendas.



107

Preto

Heller (2012) afirma que preto é a cor favorita dos designers e dos jovens.
O preto, com 50 tons, pode ser tanto uma cor produzida (pigmento), quanto a auséncia
de cor. “O preto € uma cor sem cor” (Heller, 2012). Em suas pesquisas, ela declara
que quanto mais jovem o publico, maior a preferéncia pelo preto, o motivo seria que
enquanto os jovens veem o preto como uma cor elegante e luxuosa, os mais idosos
remetem a cor a morte. O preto € a cor mais atemporal e que menos depende de

tendéncias e moda, por isso € amplamente usada no vestuario feminino e masculino.

Figura 71 — A cor preta

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.
Associagoes tangiveis: Escuro, noite, sujeira, espaco.

Simbolismos emocionais: Luxo, elegancia, sofisticacdo, poder, mistério,

azar, violéncia, negacéo, tristeza, culpa, egoismo, dor, morte, luto, fim, vazio.
Significados em outras culturas:

Enquanto na maior parte do mundo, o preto € visto como uma cor de luto,
tristeza e morte, os egipcios a consideram a cor do renascimento. Na Australia,

representa a cor das pessoas (os aborigenes).
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Cinza

Quando sem brilho, é a cor da simplicidade e da auséncia de sentimentos,
com 65 tons. Ja com o brilho, existem 20 tons que imitam os aspectos dos metais e
da prata, e ganham significado de sofisticagao e tecnologia. Tao acromatica quanto o
preto e o branco, o cinza € uma cor ndo muito bem quista, mas muito utilizada como
cor neutra em vestuario, e amplamente usada em tons brilhosos (prata) em objetos

eletrénicos, como smartphones, eletrodomésticos, carros, entre outros.

Figura 72 — A cor cinza

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Poeira, sujeira, fumaga, po, metais, aco, cimento,

nuvem de chuva, prata.

Simbolismos emocionais: Sabedoria, maturidade, neutro, inovacao,
sofisticagao, tecnologia, seriedade, conformista, sem carater, fraqueza, entediante,

chato, solidao, auséncia de amor, tristeza, feio, inseguranca, indiferenca, introversao.
Significados em outras culturas:

No ocidente, é o simbolo da falta de amor ou soliddo. Na Oceania, o cinza

representa o luto.



109

Branco

Considerada a cor da inocéncia, o branco, com 67 tons, € uma cor
acromatica, pois € a cor da luz, a mistura de todas as cores. A cor do casamento por
simbolizar a pureza, e a cor dos anjos. No design, o branco remete a limpeza e
higiene, e é muito usado em comerciais, uniformes de profissionais e produtos dessas
categorias. E uma cor onde a maioria das cores conseguem um alto contraste, mas

também é muito vista no conceito minimalista.

ACOR ="

Figura 73 — A cor branca

Fonte: <https://chiefofdesign.com.br/psicologia-das-cores/>.

Associagoes tangiveis: Nuvens, neve, luz, lua, limpeza, acgucar, sal,

mana, leite, ovo, arroz, casamento.

Simbolismos emocionais: Paz, inocéncia, otimismo, limpeza, higiene,
leveza, clareza, pureza, verdade, divindade, harmonia, simplicidade, minimalismo,

neutro, frio, vazio.
Significados em outras culturas:

No cristianismo, o branco tem o simbolismo de pureza espiritual,
renascimento, santidade. O Espirito Santo se transfigura como uma pomba branca.
Em outras religides isso também se repete, o branco € a cor dos deuses e dos

sacerdotes, pois € muito usado em vestes sacerdotais.

Na cultura oriental, o branco é a cor do luto e da morte, principalmente se
vista em cravos brancos no Japao, enquanto no ocidente é a cor da pureza e muito

usado em casamentos.
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2.1.16 llustragao

A ilustragdo é uma expresséo artistica que usa de imagens para explicar,
acompanhar ou enfeitar um espaco, que pode vir acompanhado de texto, ou sintetizar
a informacgao sozinha, sem uso de palavras. A ilustracdo pode trazer sentimentos e
mexer com o emocional de quem a vé, tanto de forma positiva quanto de forma

negativa.

Figura 74 — Diferenga entre desenho e ilustragéo

Fonte: <https://labedu.org.br/voce-sabe-qual-e-diferenca-entre-ilustracao-e-desenho/>.

No entanto, existe diferenga entre o desenho e a ilustragdo. Como aponta
Isadora Zeferino (2018), estudante de design e ilustradora, enquanto o desenho
acontece de forma natural e sem um propdsito, a ilustracdo tem a responsabilidade
de propagar uma mensagem a outros, seja um sentimento, uma experiéncia, ou uma

informacéao, e geralmente possuem um certo apelo comercial.

Nés, ilustradores, temos a tarefa de ler um texto, ouvir uma musica, ver um
filme e pensar como podemos colocar no papel as coisas que sentimos e
pensamos. Com armas como tragos, cores, formas e os simbolos que
derivam deles, precisamos achar dentro de nés mesmos uma sinestesia que

seja capaz de ecoar no coletivo. (Zeferino, 2018).
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Na ilustracéo, o processo de criagdo impacta diretamente no resultado da
obra. A ilustracdo pode ser elaborada tanto a mao com diversos materiais sendo os
mais conhecidos os lapis, canetas, tintas e pincéis, quanto usando ferramentas
eletrénicas, como computadores, tablets, smartphones e mesas digitalizadoras. Essa
ultima categoria € chamada de ilustragdes digitais.

Figura 75 — Exemplo de ilustragao digital

Fonte: <https://new.ebac.art.br/courses/cpd-ilustracao-digital/>

Dentro da ilustracéo, existem varios tipos diferentes de tracos no qual uma
ilustracdo pode apresentar, chamados de estilos. Os estilos de ilustragao definem as
caracteristicas do projeto, se € um projeto sério, ludico, criativo, realista, infantil, entre

muitos outros atributos, sendo alguns deles:

v THE SIMPSONS w

w DISHEY w

v NARNTO w KIDS NEXT DOORW

Figura 76 — Estilos diferentes do mesmo objeto

Fonte: <https://designcomcafe.com.br/traco-de-desenho/ >.
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Realista: estilo de ilustragdo que tenta com ferramentas manuais, produzir
imagens os mais fiéis a realidade possivel, com uma maior riqueza de detalhes e
fugindo de tracgos brutos e artificiais. Trabalha-se bastante o uso de luz e sombra. Era
muito utilizado antes da invengédo da maquina fotografica, e € usado ainda hoje para

manter a fidelidade das caracteristicas de algo ou alguém.

Figura 77 — llustracao ao estilo realista
Fonte: <https://g1.globo.com/pe/caruaru-regiao/noticia/2021/04/28/apaixonado-por-desenho-desde-

crianca-contador-faz-ilustracao-realista-de-juliette-freire-do-bbb21-repercussao-foi-grande.ghtmi>.

Manga: esse estilo de origem japonesa possui contornos mais brutos e
mais destacados que os detalhes, que sao feitos com tragos mais finos. As cores sao
claras e sem profundidade (flat) e as sombras bem definidas. Quando retratadas
pessoas, os olhos sao grandes e brilhosos, enquanto o nariz e boca sdo menores e

mais simples.

Figura 78 — llustragao ao estilo manga

Fonte: < https://brasilescola.uol.com.br/artes/o-que-e-manga.htm >
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Caricatura: ilustracao usada para evidenciar exageros em pessoas,
geralmente figuras famosas, exagerando em suas caracteristicas fisicas. Usado para
transmitir humor, critica, satira e deboche a pessoa retratada, como menciona
Pinheiro (2022).

Figura 79 — llustragao ao estilo de caricatura
Fonte: Pinheiro, 2022.

Grafite: estilo de ilustragao responsavel por expressar arte misturada com
criticas ou temas voltados a sociedade. Usa-se muitas cores e seu espago de criagao
sdo em sua maioria muros e fachadas de estabelecimentos comerciais e residenciais.

E muito confundido com pichagdo, que é um ato criminoso de vandalismo.

Figura 80 — llustracdo ao estilo grafite

Fonte: < http://www.w21mercurion.com.br/2013/05/0s-gemeos/ >.

Isométrico: ilustragdo 3D, usualmente feita de forma digital, onde os

elementos sdo dispostos em vistas tridimensionais e isométricas, podendo ser
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observados de angulos diferentes. Muito usados para representar ambientes e

situacdes de grande escala.

7 Ny

Figura 81 — llustracao ao estilo isométrico

Fonte:<https://pt.vecteezy.com/arte-vetorial/6846932-arte-inteligencia-artificial-ilustracao-isometrica >.

Cartoon: ilustracdo de duas dimensdes marcada pela presenca de formas
geomeétricas, angulos e curvas, com cores chapadas e formas variadas que

constantemente sdo de proporgdes irreais aos objetos representados. Largamente

usado para criangas e jovens.

NLIT\

Figura 82 — llustragdo ao estilo cartoon
Fonte: <https://br.ign.com/cartoon-network/82564/feature/os-melhores-desenhos-antigos-do-cartoon-

network>.

Chibi: estilo em que predomina o uso de formas arredondadas e proporc¢oes

de cabecas e olhos maiores que o resto do corpo, para trazer sentimentos de fofura e
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de infancia. E comum que boca e nariz sejam retratados com pouca ou nenhuma

definicdo, como informa a matéria do blog Grafitti (2021).

Figura 83 — llustragéo ao estilo Chibi

Fonte: < https://br.freepik.com/fotos-vetores-gratis/chibi >.

HQ ou Quadrinhos: ilustragao que possui formas e cores realistas, mas sem
fugir dos tragos marcados com sombras e brilhos. Nesse estilo, também sdo usados
outros elementos graficos diferentes como uso de balées de falas, quadros e
tipografias chapadas e duras. Fortemente usado em revistas de quadrinhos para

criangas e jovens.

Figura 84 — llustracdo ao estilo de quadnnhos
Fonte: Pinheiro, 2022.

Existem muitos outros estilos de ilustracdo, e muitos artistas e ilustradores

criam seus proprios estilos mesclando dois ou mais ja existentes, criando assim uma
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identidade visual prépria, que conforme sua popularizacado, gera reconhecimento e

identificagdo com o publico.

2.2 Pesquisa Exploratéria

Para explorar a relevancia e contextualizagao do projeto, foi realizada uma
pesquisa quantitativa e qualitativa para 78 pessoas através do formulario digital da
empresa Google. A pesquisa foi divulgada através das redes sociais Instagram e
WhatsApp, alcangando muitas pessoas do circulo social da autora. A entrevista

continha trés partes sequenciais:

A primeira parte tinha o objetivo de identificar o género, religido e
aproximacao do entrevistado com o tema do projeto, ou seja, com a Biblia. Caso o
individuo n&o tivesse nenhum contato com o meio cristdo, a pesquisa para ele

terminava nessa primeira etapa. Resultados abaixo:

Género

78 respostas

@ Feminino
@® Masculino
Prefiro nao informar

Grafico 1 — Género dos entrevistados
Fonte: A autora (2023)

Entre as pessoas entrevistadas, 88,5% se identificam como género
feminino, e apenas 11,5% como masculino. Também havia a opcao de nao informar

0 género, mas ninguém optou por essa resposta. Isso revela que a maior parte das
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opinides presentes ao longo dessa pesquisa € a opinido de pessoas pertencentes ao

publico feminino.

Sua religido
78 respostas

@ Evangélica/Protestante @ Espirita
@ Catdlica @ Sou batizada e crismada no
catolicismo, mas tenho algumas

Prefiro ndo informar "
criticas em relacao a quesioes de

@ Nenfum penitencia e culpa e ao papel da
@ Candoblecista mulher. Hoje em dia admiro
@ Espirita religioes que me levem a um
® Kardecista autoconhecimento como o budi...
. astada / evangélica
® Evangélica @ Afastada/ &l
102V A 22

Grafico 2 — Religido dos questionados

Fonte: A autora

No tocante acerca da religido, 69,2% se declaram evangélicos, 11,5%
afirmam nao ter uma religido, e 9% se apresentam como catdlicos. Nessa pergunta,
foi aberto um espacgo para que o entrevistado informasse caso fizesse parte de alguma
outra religido, e as respostas que apareceram foram: candomblecista, espirita (duas
vezes), kardecista e evangélica afastada. A partir disso, pode-se definir que a maioria

dos entrevistados tem como sua confissao de fé, uma religido ligada ao cristianismo.

Qual seu contato com a Biblia?
78 respostas

@ Bem frequente
@ Intermediario
Pouco

. @ Nenhum

Grafico 3 — Contato do entrevistado com a Biblia
Fonte: A autora (2023)

Nesta pergunta, questionou-se o contato ou a aproximagao do entrevistado
com a Biblia, a fim de restringir a etapa seguinte para que as respostas obtidas sejam

qualitativas por pessoas que entendem do assunto. No caso, 55,1% disseram ter um
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contato bem frequente com a Biblia, outros 25,6% declaram ter aproximagao
intermediaria, 12,8% afirmam ter pouco e 6,4% nenhum contato com a Biblia. A partir
dessa informagao, compreende-se que a maioria dos entrevistados esta apta a passar

para as proximas etapas da entrevista, com fins qualitativos.

No fim da primeira etapa, é feita uma pergunta sobre a opinido do
entrevistado a respeito da visao de Deus acerca das mulheres, e essas foram algumas

das 78 respostas obtidas:

e Muito préxima, uma pena que os homens fazem a gente pensar que
nao.

e Acredito que diferente do que muitos acham, Deus ndo € um ser
misogino. Ele ama, valoriza e destaca a importancia da mulher, tanto
na Biblia, em todo o momento, desde a criacdo até a volta de Jesus
(representando a igreja como noiva), quanto com as mulheres que
passam pela Terra.

e Uma relacdo de amor e cuidado nos minimos detalhes da vida da
mulher. Em cada ambito, seja na vida secular, em sua relagédo com a
familia e assim por diante.

e Somos deusas.

e De amor, eu creio que Deus nos deu uma salvagao por uma mulher, a
Virgem Maria, e por ela veio nosso Salvador, Jesus Cristo, estdo eu
creio que Deus nos ama tanto e confia em nés como confiou em Maria
para dar a luz e cuidar de seu filho.

e A relagado de Deus é com o ser humano (homem e mulher). Como na
época de Jesus 0 machismo imperava ele se relacionava com
mulheres como forma de ensinar e quebrar o preconceito machismo.

e Relagdo de amor. Na historia do cristianismo e da humanidade,
ninguém tratou melhor as mulheres do que o préprio Deus. Cuidou das
rejeitadas, deu lugar destaque as mulheres em uma sociedade
patriarcal, ouviu suas dores, lhes chamou pelo nome. Deus criou a
mulher e a colocou sob autoridade de seu marido. No entanto, a forma
como Deus tratou as mulheres evidencia que a submissao ordenada

por Deus ndo é uma forma de opressao.
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e Considerando as diversas dimensdes envolvidas na relagdao das
pessoas com Deus, excluindo os dogmas cristdos especificos de cada
denominacao religiosa, é possivel perceber que essa relagao tem sido
historicamente e culturalmente patriarcal. Essa perspectiva tem levado
as mulheres a serem submetidas a papéis de submissao e obediéncia,
que ndo mais condizem com nossa realidade na contemporaneidade.
Infelizmente, a visdo patriarcal nas religides cristds contemporaneas
ainda se perpetua, muitas vezes de maneira sutil e velada. As mulheres
sao frequentemente submetidas a papéis secundarios e a restricoes,
enquanto os homens ocupam posi¢cdes de lideranga e poder nas
instituicdes religiosas.

e Na verdade, minha incomoda muito a questdo da mulher submissa
trazida por muitas religides na interpretagao da Biblia.

¢ Na&o acredito em deus.

e Muitas mulheres na Biblia foram/sdo exemplos! Muitas buscaram uma
comunhao com Deus e por isso obtiveram e vivenciaram grandes feitos
em sua vida!

e Acho que Deus deu as mulheres uma dose maior de sensibilidade e
amor do que deu ao homem.

e Deus nao faz distingdo de género, raga, cor. Entdo ama as mulheres
como a todo ser humano

e Na&o tenho nenhuma opinido sobre.

e Deus nos ama e nos vé como importantes e especial. Fomos criadas
com um proposito de auxiliar, cuidar, amar, orar e confortar. Somos
suas filhas e princesas amadas. A medida que buscamos e
conhecemos a Deus, podemos ver que nao somos um acaso de uma

combinagdo genética malfeita. Somos amadas!!! Somos importantes!!!

ApOds essa pergunta, a pesquisa passa para a segunda fase, que tem como
proposito identificar, entre as pessoas que possuem contato com a Biblia e com a fé
crista, a respeito do espago da mulher e das mulheres da Biblia no contexto dessa
religido. Com isso, os entrevistados que n&o possuem esses critérios nao
responderam essas perguntas, diminuindo o numero de entrevistados de 78 para 68

respostas.
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Em que contextos vocé vé mengdes sobre mulheres da Biblia nos cultos: (pode marcar mais de 1)

68 respostas

Pregagdes semanais (comuns)

Pregagbes evangelisticas

Sermao no Dia das Méaes 34 (50%)

Pregagao sobre o dia das

0y
mulheres 37 (34.4%)

Pregag6es em cultos/estudos

0
femininos 46 (67,6%)

0 10 20 30 40 50

Grafico 4 — Contextos de mengdes mulheres da Biblia nos cultos
Fonte: A autora (2023)

Em relacdo a essa pergunta, questiona-se em quais contextos os
entrevistados escutam mengdes de personagens femininas da Biblia. 67,6% declaram
ouvir mengdes em pregagdes em espagos femininos, como cultos e estudos focados
nessa categoria. 54,4% afirmam perceber mengdes femininas em pregacdes
tematicas de Dia da Mulher, e outros 50% no Dia das Mées. Apenas 26,5% ja
escutaram mencgdes as mulheres da Biblias em sermbes semanais, € o nhumero é
ainda menor no contexto de pregagdes evangelisticas: apenas 11,8%. Isso mostra
que o espacgo das personagens biblicas nos contextos liturgicos se limita a cultos
especificos para um grupo feminino, ou apenas em cultos tematicos dedicados a datas

especiais.

0 quanto as mulheres da biblia inspiram ou influenciam vocé?

69 respostas

@ Muito

® As vezes
Pouco

® Nada

Grafico 5 — Influéncia das personagens biblicas
Fonte: A autora (2023)
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Quando perguntados sobre o quanto as mulheres da Biblia inspiram ou
influenciam os questionados, 75,4% declaram que sdo muito inspirados e
influenciados. Ja 18,8% afirmam que sao influenciados apenas as vezes, enquanto
outros 5,8% alegam que séo pouco inspirados. Isso demonstra que, num universo de
entrevistados de maioria feminina, existe uma grande influéncia e inspiragdo as

personagens femininas da Biblia.

Quais personagens biblicas vocé mais admira? (pode marcar mais de 1)
68 respostas

Eva 4 (5,9%)
Sarah 16 (23,5%)
Hagar 6 (8,8%)
Rebeca 11 (16,2%)
Raquel 8 (11,8%)
Lia 7(10,3%)
Miria 8 (11,8%)
Débora 21 (30,9%)
Ana 30 (44,1%)
Rute 34 (50%)
Bateseba 2(2,9%)
Ester 33 (48,5%)
Maria (Jesus) 50 (73,5%)
Maria (Lazaro) 22 (32,4%)
Marta (Lazaro) 11 (16,2%)
Abigail 3 (4,4%)
Raabe 2(2,9%)
Dorcas 1(1,5%)
Abigail, vilva de Nabal e de... 1(1,5%)
Joquebede 1(1,5%)
Jael 1(1,5%)
1(1,5%)
Isabel 1(1,5%)
0 10 20 30 40 50

Grafico 6 — Personagens femininas que inspiram
Fonte: A autora (2023)

Com relagao as personagens biblicas femininas, os entrevistados podiam
marcar dentre algumas opg¢des de mulheres biblicas conhecidas, quais eles mais
admiram, podendo também acrescentar novas personalidades. Dentre todas, a que
mais se destacou com 50 marcacdes foi Maria, mae de Jesus. Depois dela vieram
Rute, Ester, Ester, Ana, Maria irma de Lazaro e Débora, com mais de 20 mengdes
cada. Na faixa de 10 a 20 mengdes aparecem: Sara, Rebeca e Marta (irma de Lazaro).

As demais personalidades aparecem menos de 10 vezes entre os entrevistados.
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Quais mulheres vocé tem pouco ou nenhum conhecimento sobre? (pode marcar mais de 1)
68 respostas

Zipora 20 (29,4%)
Raabe 12 (17,6%)
Jael 37 (54,4%)
Noemi 11 (16,2%)
Hulda 50 (73,5%)
Abigail 25 (36,8%)
Priscila 26 (38,2%)
Lidia 28 (41,2%)
Eunice 37 (54,4%)
Léide 40 (58,8%)
Dorcas 27 (39,7%)
0 10 20 30 40 50

Grafico 7 — Personagens femininas poucos conhecidas
Fonte: A autora (2023)

Ja no tocante das personagens biblicas femininas desconhecidas, ou
pouco destacadas das escrituras, se realgca o nome de Hulda, com 50 votos, seguidos
de Ldide (40), Eunice e Jael (37). Outras personagens como Periscila, Zipora e Noemi

demonstram ser mais conhecidas na memoria dos fiéis, com meng¢des abaixo de 30.

Na pergunta “Alguma personagem feminina mexe com vocé? Qual e por
qué?”, pede-se que os entrevistados narrem alguma experiéncia de inspiragdo ou de
sensibilizagdo com alguma personagem feminina biblica. Destaco algumas das 61

respostas obtidas:

e Ana, pois era estéril e tinha o sonho de gerar um filho. Fez um voto
e orou ao Senhor entregando seu desejo. E tempos depois Deus lhe
concedeu um filho. Eu também ja fui estéril, e passei anos orando a
Deus pela cura, e Ele me curou. Entdo me baseei muito na postura
de Ana para prosseguir n0O meu processo.

e Lia. Me emociona ver que a mulher rejeitada pelo marido, que fazia
tudo para agrada-lo, no fim € aquela que dara a luz o filho que sera
a tribo da linhagem de Jesus (Juda = Desta vez louvarei ao Senhor.
Gén. 29:35).

e Ester, por sua forca e determinagao em salvar seu povo.

¢ Maria (mae de Jesus). Tenho admiragao por ela pois ela confiou em

Deus para cuidar do seu filho e foi pela sua fé que ela conseguiu, é
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por ela ser uma mulher cheia da graca de deus e nao ter espago
para o pecado.

e Maria Madalena. Porque ela foi uma seguidora de Jesus e nao teve
0 seu protagonismo.

e Miriam dangou de alegria.

e Débora e Ester, pela forma que Deus as usou em posicdes que nao
era comumente feminina. Ana pela sua fé e dedicagado ao Senhor.
Jael pela sua bravura para ganhar uma guerra. Hagar, pela forma
como Deus a tratou apos ser rejeitada.

e Eva. E inegavel que a histéria de Eva, presente nos evangelhos
cristdos, teve um impacto negativo na percepgao da mulher na
sociedade ao longo dos séculos. A narrativa construida em torno da
figura feminina como responsavel pela queda do homem, e
consequentemente pela corrupgdo do paraiso, contribuiu para a
perpetuacao da ideia de que a mulher é inerentemente maléfica e
nao confiavel; que se deve, inicialmente, duvidar de sua fala e
intencbes e muitas vezes, que tal fala precisara ser validade por um
homem para ter efetividade.

e Raabe. Pela fé em Deus mesmo sem conhecimento.

e No momento Isabel. Pela sua determinagao em obedecer ao Senhor
em tudo e sua perseveranga em oragao para que Deus realizasse

seu sonho.

Acerca do produto final deste projeto (produto editorial), também sao feitas
algumas a respeito do mercado no qual o projeto esta inserido e do interesse dos

entrevistados pela natureza do projeto.
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Vocé acha facil encontrar conteldo sobre as mulheres da Biblia, fora do livro sagrado?
70 respostas

® Sim
@ Nao

Grafico 8 — Facilidade de contetdo feminino biblico
Fonte: A autora (2023)

Com relagao a facilidade de encontrar conteudo sobre essas personagens
biblica fora do texto sagrado, 47,1% dos entrevistados avaliam que é facil encontrar
conteudo sobre as mulheres do tempo biblico fora da Biblia, ja outros 52,9% afirmam
que ndo. O grafico mostra que mesmo que para alguns seja facil encontrar esse tipo

de material, a maioria ainda declara que nao consegue encontrar com facilidade.

Vocé sente falta de conteldo feminino ou que destaque personagens biblicas femininas?

70 respostas

® Sim
® Nzo

Grafico 9 — Necessidade de contetudo biblico feminino
Fonte: A autora (2023)

Quanto a necessidade de mais produtos desse nicho no mercado, 75,7%
afirmam que ainda ha falta de conteudo dessa tematica no mercado, ja 24,3% afirmam
gue nao ha essa necessidade. Através dessa pergunta, é facil avaliar que mesmo que
muitos achem facil encontrar produtos desse assunto, ainda assim o mercado editorial

carece de mais materiais voltados a essa natureza.
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Vocé se interessa por contelidos voltados as personagens hiblicas femininas?
70 respostas

® sim
@ Nao

Grafico 10 — Interesse dos entrevistados
Fonte: A autora (2023)

No tocante ao interesse por conteudos cristdos sobre as mulheres da
Biblia, a grande maioria dos entrevistados (95,7%) declaram se interessar pelo
assunto, deixando somente 4,3% com a negativa. Reiterando o ponto anterior, pode
ser um conteudo facil de achar, mas ha poucos exemplares para a quantidade de

pessoas interessadas.

Para quais grupos vocé acha que esse contetdo é importante? (pode marcar mais de 1)

71 respostas

Meninas (criancas) 27 (38%)

Adolescentes e jovens solteiras 28 (39,4%)

Mulheres casadas, dlvorclac.j‘as e 23 (32,4%)
vidvas

Maes 21 (29,6%)

Todas as mulheres 37 (52,1%)

Todas as mulheres e homens

0,
ambem 58 (81,7%)

0 20 40 60

Grafico 11 — Grupos que necessitam do conteudo
Fonte: A autora (2023)

Ao serem perguntados sobre quais grupos os entrevistados acham que o
conteudo sobre as mulheres da Biblia é relevante, os entrevistados marcaram em 58

vezes a opgado que o conteudo é importante para todas as pessoas (homens e

mulheres), além disso, 37 marcaram que o conteudo € importante somente para
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mulheres, e alguns acham que o conteudo € mais necessario para adolescentes e
jovens (com 28 marcacgdes) e criangas (27). Reforgando que talvez para as categorias
de mulheres casadas e maes, esse conteudo pode ndo ser relevante, ou ja ter

bastante material disponivel.

De que forma vocé consumiria esse tipo de literatura? (pode marcar mais de 1)
71 respostas

Livros impressos textuais 42 (59,2%)
Livros impressos ilustrados 36 (50,7%)

Livros digitais textuais

Livros digitais ilustrados

0 10 20 30 40 50

Grafico 12 — Forma de consumo do contetido
Fonte: A autora (2023)

Por ultimo, foi perguntado de quais formas os entrevistados consumiriam
esse conteudo, tornando-se usuarios desse material. 59,2% afirmam que consumiria
esse conteudo se ele fosse feito em livros impressos textuais, e outros 50,7% se fosse
feito em livros impressos ilustrados. Os entrevistados ndao demonstraram tanto

interesse em adquirir o conteudo de forma digital, nem textual, nem ilustrada.
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3 IMERSAO EM PROFUNDIDADE

A Imersédo em Profundidade compreende uma maior conexdao com o
assunto do projeto, a fim de contextualizar o problema ao ser humano de forma
empatica e objetiva. Dessa forma, ao invés de pesquisas tedricas e investigativas,
essa etapa foca em pesquisas humanizadas e que protagonizem o usuario, através

de pesquisas qualitativas.

A ideia é identificar comportamentos extremos e mapear seus padrdes e
necessidades latentes [...] ao levantar oportunidades de perfis extremos,
permite que solucdes especificas sejam criadas. Solugdes essas que muitas
vezes atendem a mais grupos, mas que nao teriam surgido se o olhar ndo

tivesse sido direcionado para as diferengas. (Vianna et al, 2012, p.36).

3.1 Entrevistas

A partir das respostas coletadas da Pesquisa Exploratéria, foi desenvolvida
uma entrevista de 5 perguntas feitas a quatro mulheres, nas mais variadas areas do
conhecimento humano e social: tedlogas, psicologas, mées e estudantes, para
aprofundar em questbes tanto sociais quanto psicolégicas da inspiragdo das
personagens femininas da Biblia nas mulheres da atualidade. Para preservar suas

identidades, usaremos como codinomes suas profissdes ou formacgdes.

Entrevistada 1 — Estudante de teologia e mae.

Pergunta: Dentro da sua profissao e/ou contexto de vida, o quanto é
importante que mulheres tenham como referéncia outras mulheres ou o aspecto

feminino?
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Resposta: Aprendi com a primeira mulher que conheci na vida, a senhora
minha mée, que é muito importante darmos a atengao as historias de vida de quem ja
tem mais tempo de vida do que ndés. Como por exemplo: nossos avos. Porque
provavelmente, eles ja passaram ou viram alguma situagdo parecida com o que
estamos passando agora. Ha uma frase na biblia, em que minha mae, ja me disse
uma porgcao de vezes: “nao existe nada novo debaixo do sol”’. E ainda completava:
“aquilo que deixou de ser moda um dia, voltara a ser moda. Se dizem que isso faz
mal, amanha fara bem”. E eu tenho que concordar plenamente com a minha mée. A
biblia nos ensina que darmos a atencdo ao conselho de nossa mae, € como ter um
colar de pérolas no nosso pesco¢o que melhora a nossa aparéncia (Pv.1.9). As
mulheres da biblia ndo estao ali por um acaso, cada uma tem um motivo. Umas com
bons exemplos a seguir e outras como maus exemplos que ndo devemos seguir.
Procuro analisar isso a cada leitura que fago sobre a vida delas. Sdo mulheres que
viveram ha milhares de anos atras. Mas, suas histérias continuam vivas e atuais,
mesmo nesse tempo. Eu, como mée atipica, vivo em constante desafio todos os dias.
Essas professoras da biblia, sdo instrumentos de Deus, para me ensina sobre ser
sabia, amorosa, paciente, corajosa, forte, amiga, uma méae de fé que edifica a sua
casa. Que nao se abala com as procelosas que a vida nos traz. Mas, que segue
confiante no Deus que tudo vé (Gn.16.13). No Deus que nos reveste de forgas para

continuar a caminhada. Com alegria colhendo os nossos feixes de béngaos (SI.126.6).

Pergunta: Como vocé acredita que as personagens femininas

presentes na Biblia podem influenciar as mulheres?

Resposta: Suas histérias sdo riquissimas de ensinamentos. Podem nos
influenciar no nosso contexto familia por exemplo. Vemos a histéria de Ruth e o
cuidado que ela teve com a sua sogra. Como Abigail foi corajosa e sabia e assim
conseguiu salvar a vida do seu esposo Nabal. Vemos a méae do rei Lemuel lhe dando
conselhos sobre como saber escolher uma esposa. Temos exemplo do Léia nos
ensinando a louvar ao Senhor com o nascimento dos nossos filhos. E aprendemos
com Ana que os nossos filhos pertencem em primeiro lugar a Deus. Porque se nao
fosse por suas béncaos, ndo poderiamos té-los. Também tempos o exemplo de
Débora. Ela foi uma juiza. Um cargo importante no meio do povo. E mesmo assim,
soube exercer com maestria. Ester foi rainha. Uma rainha sabia que buscou o

direcionamento de Deus em tudo o que fazia. E coragem para exercé-lo. Vejo



129

mulheres que tem deturpado os seus valores ou sua feminilidade para ser reconhecida
no seu setor de trabalho. Essas duas mulheres foram reconhecidas, ndo porque
deixaram de lado todas as suas caracteristicas de ser mulher, mas, porque eram fiéis
e tementes a Deus. Ele agindo na vida delas, fez com que elas, marcassem o seu
tempo e sua historia. Fazendo a diferencga e realizando o trabalho delas com maestria.
Mas, também podemos aprender com os exemplos ruins. Aqui sito os nomes de
Jezabel e Raquel. Jezabel era uma rainha que governava debaixo de ameagas,
mortes, mentiras e manipulagdes. Uma mulher que nunca reconheceu a autoridade
de seu esposo e de ninguém. Caminhar pelo mesmo caminho e padrées dessa mulher
pode parecer que empodera a mulher. Mas, na realidade nao! Deus nos fez fortes e
sabias mesmo sendo submissas. Trilhar um caminho de rebeldia, s6 nos faz colher
amarguras. Nos desfigura como mulher. E ndo nos traz a real satisfagcdo diante de
tanto “empoderamento”. Raquel foi uma esposa que roubou ao seu pai. Mentiu para
seu pai e ndo contou nada ao seu esposo. Nao foi parceira e amiga dele. Por uma
atitude assim, quase causou uma desgraga familiar. Quantas desgragas familiares,
muitas mulheres ndo colhem em seus casamentos ou com seus filhos, por conta de
mentiras e manipulagdes? Por ser como Jezabel, que nao reconhecia a autoridade do
seu esposo e nem o tratava com honra? As histérias das mulheres da biblia ha uma
infinidade de ensinamentos. E s6 parar para ver e buscar aprender com os acertos e

buscar nao viver os erros.

Pergunta: Qual vocé acha que sera a melhor maneira de abordar as
personagens femininas da Biblia em um livro (em formato de tépicos, textos
curtos, descrevendo versiculos, explicagoes, outros)? Se possivel, dé um

exemplo:

Resposta: Hoje em dia, existem muitos comentarios biblicos ou devocionais
que falam sobre as mulheres da Biblia. Deus tem tanto a nos falar com a vida,
temperamento e personalidade de cada uma; que nao sei a forma correta de abordar
cada uma. Creio que vocé pode pegar topicos atuais, e ir inserindo cada mulher da
biblia com suas histérias de vida, para ensinar o padrdao que Deus tem para cada

mulher. Aquele padrdo de vida, que Ele sonhou antes da fundagdo do mundo.

Pergunta: Qual sua opinido acerca de materiais didaticos e literarios

que estimulem o conhecimento sobre pessoas marcantes da Biblia?
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Resposta: Eu particularmente amo! Sempre que posso compro € procuro
ler a medida que da. No momento estou fazendo o devocional estipulado pela igreja.
Mas, assim que der, ja quero comegar a ver alguns. Ter em quem nos espelhar, para
aprender ser melhor, para Deus, € muito bom!!!! E nada melhor do que a Biblia para
nos ensinar. Creio que a nossa primeira fonte de ensino e aprendizado deve ser a
biblia. Ela € completa e nunca desatualiza. Entdo, ndo devemos abrir mao de aprender
com o Senhor na Sua palavra. Se Ele permitiu que a historia dessas mulheres
estivessem ali, € porque Ele sabia que precisavamos dessas historias. Quando eu ndo
podia engravidar, eu pensava muito nas muitas histérias de esterilidade que ha na
biblia (Sara, Rebeca, Ana, Raquel, Isabel) e me perguntava: “por qué Deus, ha tantas
historias assim?”. E o que eu percebia, era que para cada uma, havia um motivo e um
proposito diferente. Mas, que Deus as contemplava. E no momento certo, Deus veio
com a cura. E isso, fortalecia a minha fé no Senhor. E hoje, posso ver o meu milagre
colorindo a minha vida todos os dias. Ja tive problemas serissimos com o meu fluxo
menstrual. De me gerar outros problemas de saude com por exemplo: anemia. Quem
emagrece 5kg em um més por conta de menstruagado? Pois bem, sei bem o que é
isso. Mas, gracas a Deus, o Senhor me curou como curou a mulher do fluxo de sangue
(Mc.5.25-34). Essas histérias ndo estao sé na biblia por estar. Elas sao reais e vivas.

Porque prova o poder do nosso grande e amoroso Deus.

Pergunta: Quais materiais literarios (livros, comentarios biblicos,
artigos, documentos) vocé indica para quem busca se aprofundar nesse

assunto?

Resposta: Primeiro a Biblia com o Espirito Santo ao teu lado te ensinando.
E isso que devemos fazer em primeiro lugar. Mas, sei que, muita coisa na biblia tem
a ver com uso e costumes de uma época e uma sociedade, culturalmente, muito
diferente da nossa. Entdo, ndo vejo problema também pesquisar em comentarios
biblicos confiaveis, ler livros sobre o tema em questéo e assistir pregagdes. Se, vocé
fizer isso debaixo de oracao, tenho certeza de que o Senhor ainda falara muito em

seu coragao.
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Entrevistada 2 — Psicdloga.

Pergunta: Dentro da sua profissao e/ou contexto de vida, o quanto é
importante que mulheres tenham como referéncia outras mulheres ou o aspecto

feminino?

Resposta: A importdncia de mulheres terem outras mulheres como

referéncia é fundamental e aqui estdo algumas das razdes pelas quais acredito nisso:

Empoderamento e inspiracdo: Quando as mulheres veem outras mulheres
alcancando sucesso e destaque, isso as inspira e empodera. Isso mostra que elas

também podem atingir seus objetivos e sonhos, superando obstaculos e desafios.

Rompimento de esteredtipos de género: A presenca de mulheres em
papeis de lideranca ajuda a combater esteredtipos de género arraigados na
sociedade, que muitas vezes limitam as escolhas e oportunidades das mulheres. Ver
outras mulheres em posi¢cdes de destaque desafia a ideia de que certas profissdes ou

fungdes sao exclusivas de homens.

O aspecto feminino e a representatividade: A representacdo de mulheres
em diversos setores e posigdes de poder € crucial para garantir que as decisdes e
politicas reflitam a diversidade da sociedade. As mulheres podem trazer perspectivas

unicas, promovendo uma sociedade mais inclusiva e equitativa.

Combate a invisibilidade: Muitas vezes, as conquistas e contribuicdes das
mulheres s&o minimizadas ou ignoradas. Ao terem outras mulheres como referéncia,
isso pode ajudar a destacar e reconhecer as realizagdes e habilidades das mulheres,

combatendo a invisibilidade que muitas vezes enfrentam.

Pergunta: Como vocé acredita que as personagens femininas

presentes na Biblia podem influenciar as mulheres?

Resposta: As personagens femininas presentes na Biblia podem ter uma
influéncia significativa na mulher contemporanea, pois suas histérias e caracteristicas
refletem uma ampla gama de experiéncias e virtudes. Embora a sociedade hoje seja
diferente daquela dos tempos biblicos, os valores e principios representados pelas
mulheres biblicas ainda podem ser relevantes e inspiradores. Por exemplo, Débora e
Rute sdo mulheres cujas vivéncias podem encorajar as mulheres a encontrarem forga

em suas proprias jornadas pessoais e a abragar oportunidades para crescer, ajudar
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os outros, etc. Na pratica, acredito que tais personagens podem ser fonte de

orientacdes importantes e inspiradoras para quem busca suporte e direcionamento.

Pergunta: Qual vocé acha que sera a melhor maneira de abordar as
personagens femininas da Biblia em um livro (em formato de topicos, textos
curtos, descrevendo versiculos, explicagdoes, outros)? Se possivel, dé um

exemplo:

Resposta: Eu pensei em topicos, se possivel, com ilustracdo e de repente
num formato do tipo “referencial”’ ... ndo sei te explicar isso.... Desculpe, mas vou
enviar uma foto de um marcador de pagina que eu chamo de “tipo referencial” para
ver se vocé acha interessante ou aproveita alguma ideia disso... eu nunca me separei
desse marcador, ele € muito antigo e esta amarelado..., mas o que quero dizer € que
quando desejava achar uma leitura por “assunto” na biblia, recorria a ele... E um jeito

do material ser util ao leitor, eu acredito.

SUGESTOES PARA A
LEITURA DA BIBLIA

Quando estiver triste,
leia Jodo 14: Salmo 46.
Quando estiver preocupado,
leia Mateus 6:10-34.
Quando estiver desanimado,
leia Salmo 91.
Quando se sentir longe de Deus,
leia Salmo 139.
Quando desejar paz e descanso,
leia Mat. 11:25-30.
Quzndo estiver doente,
leia Tiago 5; Salmo 41.
Quando estiver em perigo,
Wi Lucas 8:22-25; Salmo 91.
Quan .o os homens falham,
olz | Pedro 5:7; Salmo 23.
Crando csiver com medo,
leia Mat. 6:25-34; 11:28-30. °
Quando for tentado,
leia | Cor. 10:13; Isaias 40.
Quando tiver cometido pecado,
leia | Jodo 1:8-9; Hebr. 7:25.
Quando se esquecer das béngaos,
leia Salmo 103.
Quando a sua fé enfraquecer,
leia Heb. 11.
Quando precisar de coragem,
leia Il Cor. 12-9.
Quando desejar a felicidade,
leia Col. 3:1-17.
Quando sair para uma viagem,
leia Salmo 121,
Quando sentir desejo de criticar,
leia | Cor. 13.
Se ainda ndo é Salvo,
lela Jodo 3:16; Mat. 10:32-33;
22:35-40; 25:31-46; Rom. 10:
9-13; Efésios 2:8-9.

Figura 85 — Exemplo de material para conteudo biblico-feminino
Fonte: Entrevistada 2 (2023)
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Pergunta: Qual sua opinido acerca de materiais didaticos e literarios

que estimulem o conhecimento sobre pessoas marcantes da Biblia?

Resposta: Acredito que sao extremamente importantes dito que a Biblia é
um livro sagrado para os cristdos e contém uma riqueza de historias, ensinamentos e
exemplos de fé que moldam a nossa compreenséo de Deus e da vida crista. Esses
materiais podem ser utilizados para fins educacionais, permitindo que estudantes e
leitores aprendam sobre personagens biblicos e entendam o papel significativo que
desempenharam na historia e na teologia crista. Além disso, estudar as vidas dessas
figuras biblicas pode fornecer insights valiosos sobre a natureza humana, os desafios
enfrentados por pessoas de fé e como a fé pode ser vivenciada em diferentes

contextos historicos e atualmente.

Pergunta: Quais materiais literarios (livros, comentarios biblicos,
artigos, documentos) vocé indica para quem busca se aprofundar nesse

assunto?

Resposta: “Dicionarios Biblicos” (se este tipo de literatura existir) — para
entender o significado de palavras-chave e conceitos biblicos. Livros de Teologia,

Historia, Antropologia/Cultura ou do tipo bibliograficos, além da prépria Internet.

Entrevistada 3 — Tedloga.

Pergunta: Dentro da sua profissao e/ou contexto de vida, o quanto é
importante que mulheres tenham como referéncia outras mulheres ou o aspecto

feminino?

Resposta: Creio que muito dos nossos comportamentos e, por conseguinte
a formagao do nosso carater, tem a ver com aquilo que vemos, gostamos, achamos
interessante e passamos a pratica-los. Mas, nem sempre podemos dizer que os
nossos comportamentos ou carater sejam bons, pois podemos ter caracteristicas
prejudiciais agregadas ao nosso ser e quando beneficamente, podem ser sadias. Isso
se da porque passamos a imitar, fazer igual. Portanto, é importante que todas as
mulheres também tenham seus comportamentos moldados através das referéncias

evidentes nas vidas de outras mulheres. Embora queiramos sempre que sejam boas
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referéncias, ha de se ter o devido cuidado, pois o inverso, também é possivel de

acontecer.

Vivemos em uma sociedade que tem impresso na mente, que o que importa
€ que vocé seja quem vocé €, ndo importa seus defeitos. Com certeza, ha de se
concordar que realmente precisamos ser quem realmente somos, porém ha uma
distancia muito grande em firmar nossa identidade pessoal e continuar com as falhas
do nosso comportamento. Por isso, € importantissimo que a mulher tenha referéncias
de aspectos femininos de outras mulheres. Para isso, € necessario que esta mulher
tenha um “leque” de referéncias femininas, e a partir dai, analise, filtre, reconheca e
pratique as referéncias, adaptando-as a sua identidade pessoal. Em minha propria
vida tenho procurado aplicar os ensinos das referéncias biblicas de elementos
femininos. E em todos os aspectos da minha vida: espiritual, emocional, fisico e social,
tenho procurado reter referéncias que possam servir para me ajudar na “caminhada”
da vida, e posso dizer que tais referéncias, nao tém sido motivo de falta de identidade,
pelo contrario, tenho aprendido que referéncias ajudam me posicionar em meio as

adversidades da vida.

Pergunta: Como vocé acredita que as personagens femininas

presentes na Biblia podem influenciar as mulheres?

Resposta: Acredito que as personagens femininas contidas na Biblia
podem influenciar as mulheres, porque tais personagens sdao mulheres que nao
negaram a sua real identidade, sua existéncia cito essas, dentre tantas outras
questdes e trago a seguir a seguinte explicagao: De sua real identidade. A Biblia em
todo o tempo, desde o primeiro até o ultimo livro, sempre apresenta a mulher como
aquela que foi criada por Deus a partir de um homem. Segundo a Biblia no capitulo 1
e 2 do livro de Génesis, foi esse o0 desejo do coragao do criador, que a mulher viesse
ao mundo para completar o que faltava para o homem. E Deus criou a mulher ja Ihe
dando uma fungao: ajudadora idénea. Assim, foi a criacdo da primeira mulher criada
por Deus: uma mulher que veio para tornar pleno o plano de Deus, uma mulher que

estivesse ao lado do homem, uma mulher que fosse sabia e uma mulher ajudadora.

Pergunta: Qual vocé acha que sera a melhor maneira de abordar as

personagens femininas da Biblia em um livro (em formato de tépicos, textos
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curtos, descrevendo versiculos, explicagoes, outros)? Se possivel, dé um

exemplo:

Resposta: Podemos abordar uma melhor forma das personagens
femininas da Biblia, em formato de tdpicos que destaquem suas caracteristicas

influenciaveis para as mulheres em nossos dias atuais, exemplo:
PERSONAGEM BIBLICO — DEBORA

e FUNCAO - Profetiza e Juiza

e CARACTERISTICAS INFLUENCIAVEIS - Corajosa, altruista,
venceu o0s seus medos, conquistou a simpatia do povo. Lutou pelo
seu povo. Determinada como guerreira corajosa e poderosa pela fé
que tinha em Deus e com isso, foi vencedora com seu povo em uma
batalha:

e VERSICULO BIBLICO: “E disse ela: Certamente irei contigo, porém
nao sera tua a honra da jornada que empreenderes; pois a mao de
uma mulher o Senhor vendera a Sisera. E Débora se levantou, e

partiu com Baraque para Quedes.” (Livro de Juizes 4:9)

Pergunta: Qual sua opinido acerca de materiais didaticos e literarios

que estimulem o conhecimento sobre pessoas marcantes da Biblia?

Resposta: A transformacgao de nossa vida, vem a medida que aprendemos.
Aprender é colocar em pratica aquilo que foi ensinado. Ou seja, posso ter muito
ensino, conhecimento, mas se nao tiver mudanca de atitude, ndo ha aprendizado.
Mas, todo esse conhecimento é preciso ser passado da melhor forma possivel, por
isso, leituras e um bom material didatico € fundamental para estimular o interesse

sobre pessoas marcantes da Biblia.

Pergunta: Quais materiais literarios (livros, comentarios biblicos,
artigos, documentos) vocé indica para quem busca se aprofundar nesse

assunto?
Resposta: Mulheres Improvaveis. (Viviane Martinello). Editora: Vida.

Vocé vai dar conta. (Talitha Pereira). Editora: Plenitude
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3.2 Cadernos de Sensibilizagao

Apos respondida a entrevista, as mesmas mulheres realizaram um caderno
de sensibilizacdo em um curto periodo de um dia, para descrever suas percepgdes e
reflexdes sobre como as mulheres da Biblia impactam ou refletem no seu

cotidiano e no das pessoas ao seu redor. Estes foram seus relatos:

Entrevistada 1 — Estudante de teologia e mae.

Existem mulheres na biblia que sempre me chamam a atencéo. As vezes,
por causa da sua historia de vida. Outras vezes, por causa de alguma conduta ou
personalidade. E outras vezes, por algo que disse. Vou discorrer um pouquinho sobre

cada uma delas, de forma breve, abaixo.

A primeira que eu quero falar é sobre Ester. Apesar de sua histéria comecar
de forma triste (Et.2.5-7), ela caminha de uma forma belissima. Quando penso em
Ester, imagino uma mulher obediente, submissa, amorosa, corajosa e mulher de fé. A
biblia relata que mesmo Ester estando no palacio, ela continuava obedecendo a seu
primo Mordecai (Et.2.20). Mostra que Ester conquista a simpatia das pessoas do
harém nao s6 pela sua beleza. Mas, também pela forma que ela se porta (Et.2.8-18).
E mesmo em uma situagdo em que sua vida corria perigo, ela resolveu buscar a Deus,

ouvir dEle o que ela deveria fazer e foi obediente a Deus (Et.4 e Et.5 e Et.7).

Ester apresenta para mim, caracteristicas que toda mulher deveria buscar
ter e ndo se envergonhar disso. Vivemos numa sociedade de mulheres que nédo
sabem se portar. Em busca de um empoderamento, estdo se inflamando com todo
tipo de deturpacdes. Estdo perdendo seu real lugar. Lugar esse de bengao. Estao se
tornando vulgares, mulheres de palavreados torpes e obscenos, rebeldes. Estdo
perdendo sua beleza natural, sua dogura e delicadeza. Sua feminilidade como um
todo. Ter as qualidades de personalidade de Ester, ficou fora de moda e ridiculo. Hoje,
com todo empoderamento que as mulheres tém, elas deixaram de ser amorosas para

se tornarem mulheres infelizes e amargas.
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Como mulher, esposa e mae crista, desejo do fundo do meu coracgao ter as
caracteristicas de Ester. Nao para ser parecida com ela. Mas, para ser mais parecida
com Cristo. Para refletir na minha vida os frutos do Seu Espirito. Ter Sua imagem
brilhando em mim. Para fazer a diferenca que Deus me chamou para viver nesse

mundo. Sendo sal e luz nessa Terra.

Outra mulher que de uns tempos para ca, volta e meia vem a minha mente,
€ Rute. Rute foi um exemplo de mulher que amava e cuidava de sua sogra como se
fosse sua prépria mae. Agora em agosto, fara 6 anos que perdi uma pessoa muito
especial para mim. Um amigo que me tratava como uma filha. Meu sogro amado. E
como nao temos familia aqui, minha sogra precisa muito de nés. E com ela, eu procuro
exercer, o que Rute exerceu. Amor, carinho, cuidado, provisao, € mesmo no luto de

ambas, uma fidelidade e companheirismo até o fim da vida para com sua sogra.

Gragas a Deus, o Senhor me deu uma sogra, em quem eu tenho um
relacionamento de amizade. Ja comemos alguns pratos de sal. Mas, a vejo com muito
amor e carinho. Agradecgo a Deus pela sogra que ele me deu. E espero também ser
amiga das minhas noras e dos meus genros. Mas, a respeito da minha sogra, procuro
trata-la como Rute tratou Noemi. E que Deus me capacite, para que nesse amor,
carinho e amizade, o nome Dele seja glorificado e exaltado. Porque tudo o que
fazemos na vida, deve ser para a gloria de Deus. Se néo for, ndo tem sentido. E n&o
colheremos bons frutos no final. Afinal, aprendi que tudo que fazemos na forga do
nosso brago nao se sustenta (Jr.17.5). Mas, aquilo que fazemos colocando Deus a
frente, teremos bons frutos e frutos que permanegam. (Jo.15.16-17). Espero que
através do meu amor e carinho, minha sogra perceba o quanto Deus a ama (1 Jo.4.7-
10). E que mesmo sem seu esposo aqui, Ele ndo a abandonou e nem a deixou sé
(Hb.13.5c).

Outra mulher na biblia em que eu penso é Maria. Maria diz uma declaragao
a Deus, que para mim é muito especial. Ela diz: “Sou serva do Senhor; que aconteca
comigo conforme a tua palavra”. Essa, para mim, é uma declaragdo de total
dependéncia e submissdo a Deus. Muitas vezes, n6s mulheres perdemos por
queremos andar segundo o0 nosso proprio entendimento e dando jeitinho para tudo. E
acabamos colhendo frutos amargos e ainda queremos reclamar com Deus e achar
que Ele ndo nos ama ou so6 tragou desgragas para a nossa histéria de vida, porque

nao estamos alcangando os objetivos que queremos. Ou até alcangamos; mas, nao
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alcancamos nesses objetivos a plenitude da felicidade almejada. Se confiassemos e
dependéssemos do Senhor Deus e obedecéssemos as suas leis, teriamos uma vida
onde as béngaos correriam atras de nés (Dt.28.1-2). Onde até os problemas da vida

se tornariam assuntos que ndo nos amedrontariam e nem tirariam a nossa paz.

Essa atitude de Maria € que eu busco para minha vida. Ter confianca e
dependéncia total de Deus. Confiar nEle sem reservas. Saber e crer que Ele sempre
tem o melhor para mim. Quando eu tenho uma atitude assim, mostro que eu tenho em
Deus uma fé inabalavel. Ah... ainda tenho que crescer muito em intimidade com Deus.
Porque infelizmente, muitas vezes n&do sou como Maria ou Ester, mas, quero ser como
Rebeca e Sara. E por nao confiar, muitas vezes e nao crer, colho frutos amargos. Falo

isso com tristeza.

E ja caminhando para o final, gostaria de mencionar aqui, as 5 virgens
prudentes. Essa € uma das parabolas de Jesus que eu mais amo. Prudéncia! Como
essa caracteristica tem faltado nas mulheres hoje em dia. Ser prudente em tudo o que
elas fazem, nas suas escolhas, em se programar para realizar um curso, no fazer uma
compra, no quesito de escolher suas companhias. Diante dos dilemas da vida, é saber

ter medida e ponderar nas suas escolhas, nas suas emocgoes.

Entrevistada 2 — Psicdloga

Achei essa atividade muito desafiadora para executar num curto espago de

tempo, mas vou tentar partilhar o que consegui obter dessa experiéncia:

Inicialmente refleti sobre o propdsito dessa atividade para mim. Fiz uma
releitura de uma histéria de personagem biblica que considero inspiradora (Debora);

durante minhas reflexdes fiz algumas anotagoes.

De fato, eu nunca havia feito alguma atividade especifica sobre tal assunto,
todavia, apos té-lo feito, agora creio que talvez fosse um tema que poderia ser mais
presente em minha vida, pois foi fonte de boas reflexdes e referéncias para direcionar

minhas vivéncias.

Minha experiéncia, em suma, trouxe uma confirmacao de que as mulheres
da Biblia e suas historias, em algum momento de minha vida e de outras pessoas que

conhec¢o, nos inspiraram a buscar coragem, resiliéncia, fé, sabedoria, compaixao e
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lideranca e ainda, a continuarmos com nossa jornada espiritual, cada vez mais
confiantes na providéncia divina. E isso € muito reconfortante e relevante. Sao

exemplos “reais” e possiveis de seguirmos.

Entrevistada 3 — Tedloga

As mulheres da Biblia com toda certeza impactam profundamente, e tendo
essa necessidade, procuro extrair tudo que for aplicavel a minha vivéncia, como por
exemplo, aprendo muito com os relatos biblicos das mulheres da Biblia, por exemplo
a vida de Ester € um exemplo de uma mulher que intercedia pelo seu povo e me
mostra como viver diante das crises e dificuldades. As vezes, me pego intercedendo
pela igreja que congrego, me coloco a disposigao para ajudar pessoas e apresentar a
elas o melhor através do aconselhamento e articulando meios praticos para sejamos

realmente uma comunidade de fé unida e crescente.

Nesses dias tenho visto em minha filha, caracteristicas de uma mulher de
fé que leva a determinacgées. E assim, como vejo na vida de uma personagem biblica
chamada Ana. Ana era estéril, porém queria muito ter um filho, ela confiou plenamente
no Poder de Deus e foi atendida pelo Criador. E foi uma mulher determinada, pois
prometeu ao Senhor lhe entregar o proprio filho. E assim, Ana fez, entregou seu filho

Samuel ao Senhor.

Minha filha, queria muito ter a certeza de fazer um curso superior, passou
por muitas questdes emocionais, mas Deus atendeu seu pedido, e ela hoje, esta
amando o curso. E a determinag&do de entregar o curso ao Senhor para servir como
instrumento de Deus para ajudar vidas, continua com toda forga, sendo que mesmo
antes de se formar ja tem demonstrado sua aprendizagem praticando o amor e
cuidado com aqueles que estdo enfermos e precisam de ajuda. Ela tem apresentado

esse comportamento pelo que tem aprendido no curso superior.
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4 ANALISE E SINTESE

‘A analise e a sintese sao igualmente importantes e cada uma desempenha
papel essencial no processo de criar opgdes e fazer escolhas”. (Brown, 2020, p.97).
Apods a Imersao, é preciso que todos os dados coletados, sejam de pesquisas tedricas
quanto empaticas e humanistas sejam analisadas e avaliadas a fundo para assim
sintetizar todo o conteudo, organizando as ideias e interpretando para que os dados

sejam coerentes e auxiliem na elaboragao de uma solugéo inovadora.

4.1 Analise de Similares

Apos feita todas as pesquisas necessarias para conhecimento e
desenvolvimento do projeto, serdo realizadas analises de similares, ou seja, observar
e explorar outros projetos graficos que possuam semelhangas com o projeto proposto
neste trabalho de conclusdo de curso, tanto em questdes técnicas e estéticas, como
também em conteudo, para explorar quais resultados ja foram explorados e obtidos

em outras ocasioes.

Nesta analise de similares, os pontos serédo levantados através da técnica
conhecida no design como PNI (sigla para pontos Positivos, Negativos e
Interessantes) acerca de cada proposta similar, para assim, investigarmos o que ja foi
feito nessa area, quais foram os acertos para servirem de inspiragao, quais 0s erros
ou descuidos para assim evita-los, e onde pode haver inovagao e outros pontos que

outrora nao foram explorados.
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4.1.1 Similar 1

débora otoni + gdey

Sumario

Poesia Texto

Figura 86 — Similar 1: De Eva a Ester
Fonte: A autora (2023).

Livro: De Eva a Ester: Um relato sobre grandes mulheres da Biblia.
Autoria: OTONI, Débora et al. 2020.
Disponivel em: < https://a.co/d/aTR9i0X >.

Descrigdo: De Eva a Ester € um livro de 224 paginas, feito por varias
mulheres que decidiram recontar narrativas de mulheres da Biblia (Antigo
Testamento) de forma que elas contassem suas proprias histérias, através de suas
possiveis perspectivas. E um livro que traz uma voz ativa, ainda que néo verossimil,
as personagens biblicas que s6 possuem seus relatos contados por terceiros —

sempre homens.
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Pontos Positivos:

Esta disponivel nos formatos fisico e digital (Kindle);
Paleta de cores bem definida que se repete por todo o livro;
Acabamento de verniz localizado na capa;

Sao narradas historias de varias personagens.

Pontos Negativos:

Sumario embolado e confuso;

Titulos em tipografia cursiva de dificil leiturabilidade;

Nem todas as personagens possuem seu nome no titulo, o que
dificulta achar seu capitulo;

Layout ndo padronizado, o que deixa paginas sobrecarregadas de

conteudo e outras com muito espago em branco.

Pontos Interessantes:

O livro mescla textos descritivos (em paragrafos) com poesias;

As ilustracbes usadas sao vetorizadas e compradas pela internet;
As ilustragbes n&o se parecem com as personagens retratadas;
Todas as personagens possuem uma breve descricdo em algum
espaco do seu capitulo.

Figura 87 — Livro de Eva a Ester: Tamar
Fonte: Otoni et al (2020) pg 62-63.
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4.1.2 Similar 2

75K LIKES
NO FACEEDOK

Personagens 1 pg Personagens 2 pgs

Figura 88 — Similar 2: Hevillant
Fonte: A autora (2023).

Livro: Hevillant
Autoria: RODRIGUES, Thiago. 2015.
Disponivel em: < https://issuu.com/thiagorav/docs/hevillant >.

Descrigao: Hevillant € um pequeno projeto editorial em formato de revista
com infogréaficos ilustrados que contém 28 paginas, desenvolvido por Thiago
Rodrigues para seu Trabalho de Conclusao de Curso (TCC). O projeto descreve as
caracteristicas psiquicas, psicoldgicas, historicas e visuais de 15 dos maiores vildes
do cinema. As ilustragdes dos personagens foram vetorizadas, e nos tépicos do

infografico foram usados icones referentes ao tema de cada personagem.
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Pontos Positivos:

e Tipografias de facil leitura;
o Partes pré-textuais bem definidas;
o llustragbes bem-feitas, com efeitos de luz, sombra e texturas;

e Diagramagao bem-feita, com tépicos separados por linhas.

Pontos Negativos:

e Paleta de cores nao é definida;

e llustragcdes ndo possuem o mesmo tragado, ou a mesma riqueza de

detalhes comparadas umas com as outras;
e Nao possui ficha técnica com informagdes do projeto;

e Pouca area de respiro entre textos e ilustragdes.

Pontos Interessantes:

e Temas dos infograficos referenciados por icones personalizados;
e Folhas de guarda com ilustragcées que remetem aos vildes;
e QR Code para acessar a revista de graca;

e llustracdes feitas através de programa vetorial (Adobe lllustrator).

HARRY POTTER 2001

TOM MARVOLO RIDDLE
| AM LORD VOLDEMORT

HEVILLANT2015 a

Figura 89 — Infografico ilustrado Hevillant: Voldemort

Fonte: Rodrigues (2015) pg 22-23.
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4.1.3 Similar 3

Espaco para escrita Paginas internas

Figura 90 — Similar 3: Mulheres da Biblia
Fonte: A autora (2023).

Livro: Mulheres da Biblia
Autoria;: KUYPER, Abraham. 2021.
Disponivel em: < https://a.co/d/4k8vT6i >.

Descrigao: O livro de Abraham Kuyper “Mulheres da Biblia”, narra dentro
de 306 paginas historias de mais de 70 mulheres citadas na Biblia, trazendo ndo so6
as histérias, mas também aplicacdes e reflexdes sobre como as histérias dessas
mulheres podem inspirar mulheres através das suas biografias. “O grande diferencial
desta obra € que seu autor ndo se preocupa apenas em apresentar as mulheres

exemplares, mas também aquelas que falharam com Deus.” (Kuyper, 2021)
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Pontos Positivos:
¢ O livro narra a histéria de mais de 70 mulheres presentes na Biblia;
e A diagramacéo das paginas é simples, com apenas uma coluna;
[ ]

e Paleta de cores simples, com tons terrosos.

Pontos Negativos:

totalmente textual;

O livro possui espagos para anotagdes no final.

Pontos Interessantes:

Tipografias de titulos e paragrafos harménicas e com boa leitura;

O livro ndo possui nenhuma ilustracdo nas paginas internas, é

O livro traz reflexdes e perguntas ao final de cada capitulo;
A cada inicio de capitulo, o autor deixa um versiculo da Biblia que
apresenta a personagem que sera descrita;
A ilustracdo da capa tem tragos manuais, feita com caneta, sem
preenchimento.
R A S ————— ‘
KUYPER 5“;;# ;

MULHERES DA BIBLIA

o6 ensina sobre nos Mistyyp,, &
o

B iRy Ester, filha de seu tio). por-
era jovem bela de presengd
ai e sua mae, Mardogueu a

“Este criora @ Hadassa (que €
que ndo tinha pai nem mde; e
e formosd; € morrendo seu p m

tomara por sua filha

(Ester 2.7)-

| Leia: Ester 2.

| Ester € a ultima mulher no Antigo Testamento de quem-
| sabemos o suficiente para abordi-la. Encomfamos ponto:i
! Jouvivels em seu cariter ¢ conduta, mas também outros que
sho menos louvaveis.

Digamos primeiro gue, como diz o versiculo, ela era mui-
to bonita, Tinha que ser, pois o rei Assuero ordenou que seu
império fosse rastreado e revistado para cn(vntrar_.ls mu_1hc-
res mais bonitas, e que essas fossem trazidas para Susa. I:.Tllrl'
tantas belezas, Ester era considerada superior. Assuero foi ca-
tivado por ela e a escolheu para substituira rainha Vasti.

Como qualidades de cardter, encontramos duas que sio

~ Agradiveis. Primeiro, a sua afeigio por Mardoqueu, seu pai ado-
 tioge segundo, a sua determinagio e COREEM para se opor a
Hami, 14 muitas pessoas que, ap emergirem das trevas para po-
Siches de autoridade e favorecimento, nio s lembram mais, ou

Figura 91 — Mulheres da Biblia: Ester
Fonte: Kuyper (2021) pg 59.
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-:—rz

e

B o1

- 3\&



147

4.2 Cartoes Insight

Os cartbes de insight (ou cartdes de entendimento) sdo a técnica de
transformar em cartdes de facil manuseio, dados e reflexbes baseadas nas imersdes
preliminar e em profundidade a fim de facilitar a consulta e delimitar o campo para

propor ideias. (Vianna et al, 2012).

Para esta técnica, foram gerados 40 cartdes de entendimento:

TEMA:
Diagramagao

A técnica de grids permite uma
melhor elaboragio do infografico,
pois demilita a estrutura de um
projeto grifico e auxilia no

posic to dos ol

visuais e textuais.

TEMA:
Formato e Impressio

A impressdo a laser tem como
caracteristicas visuals cores mais
uniformes, brilho aparente mesmo
em papel fosco, e é aplicada em
impressos de alta ou baixa tiragem.

TEMA:
Géneros

Compreende que a maior parte do
plblico-alve seja pertencente ao
género feminino.

TEMA:

Mercado

Mesmo que muitos achem facil
encontrar produtos desse assunto,
ainda assim o mercado editorial
carece de mais materiais voltados a
@ssa natureza.

FONTE:
Projeto Grafico

TEMA:
llustragbes e cores

llustragGes digitais s3o feitas aravés
de vetores, que permitem amppliagio
e redugio sem perder qualidade

FONTE:

Impressio

TEMA:
Diagramagio

A capa serve como um atrativo visual
que pode impactar positivamente ou
nao o consumidor, e algumas sao
feitas com uma riqueza de detalhes
com a finalidade de se tornar um
item de colecionador.

FONTE:

Entrevistas

TEMA:
Tipografia

As fontes sem serifas, s3o0 aguelas que
nio possuem tracejo, sio mais
modernas e minimalistas, tém boa
legibilidade e 530, na maioria dos
casos, atemporais.

FONTE:

Entrevistas

TEMA:

Mercado

Em um universo de entrevistados de
maioria feminina, existe uma grande
influéncia e inspiragio as
personagens femininas da Biblia.

FONTE:

Elementos visuais

TEMA:
Personagens

Cada personalidade ser retratada em
duas paginas abertas: uma pagina
com llustragao e um versiculo que a
defina, e na outra pagina as
informagdes do infografico.

FONTE:
Estrutura do livro

TEMA:
llustragdes e cores

Existem inumeras formas de
combinagdes de cores, mas as mais
hecidas s50: cor t:

an icas.

FONTE:
Tipografia

TEMA:
Biblia e a mulher

As mulheres se encontram desde a criagio

do mundo, na compesigie do povo de Israel

& em todas as épocas, na genealogia de

Jesus, na formagao das primeiras igrejas e no

seu ministério, até hoje. Em todas estas fases
d

& decisiva se ndo

a
até essencial, segundo Ribeire (20201

FONTE:
Entrevistados

TEMA.:
Tipografia

Usar tipografia com alta legibilidade,
mas também usar elementos que
remetam a época antiga.

FONTE:
A autora (2023)

FONTE:
A Biblia e a misoginia

Figura 92 — Cartdes de Insight 1
Fonte: A autora (2023)

FONTE:
Tipografia




TEMA:
Formato e Impressio

A impressio de lvros pode ser feita
com papel Offset, Reciclato e Couché.
‘0 mals comum de ser utilizado,
porém, é o papel Offset. Sua
caracteristica mais fina e porosa
proporciona facilidade na troca de
paginas e melhor absorgdo da tinta.

TEMA:

Biblia e a mulher

O espago das personagens biblicas
nos contextos litdrgicos se limita a
cultos especificos para um grupo
feminino, ou apenas em cultos
tematicos dedicados a datas
especials.

As mulheres da Biblia menos
conhecidas sdo: Hulda, Léide, Eunice,
Jael, Lidia, Priscila, Abigail, Dorcas &
Zipora.
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TEMA:
Faixa etarla

© publicc-alve ndo se limita em uma
faixa etaria.

FONTE:
https:/fwww.printi.com.brflivro

TEMA:

Diagramacao

“Infografico é um conteldo
explicative que une i

verbais e visuais, transmitindo dados
@ conceltos de forma facil. Isso
garante o entendimento do leitor
mesmo em temas complexos.”

FONTE:
Entrevistas

TEMA:

Mercado

Mesmeo que para alguns seja facil
encontrar esse tipo de material, a
maioria ainda declara que nio
consegue encontrar com facilidade.

TEMA:

llustragdes e cores

‘Cada mulher da Biblia destacada e
ter uma paleta de cores/cor propria.

Sumirio das mulheres da Biblia feito
em linha do tempo com o periodo
biblico retratado.

FONTE:

TEMA.:
Personagens

As personagens femininas biblicas
mais conhecidas e admiradas sio:
Maria (mae de Jesus), Rute, Ester, Ana,
Maria (irm3 de Lazaro). Débora, Sara,
Rebeca e Marta.

FONTE:

Entrevistas

TEMA:
Religiso

As religibes predominantes entre o
pulblico-alvo s3o aquelas que
permeiam o meio cristdo: evangélicos
e catdlicos.

FONTE:

A autora (2023)

TEMA:

Mercado

A maior parte dos entrevistados
considera que o tema do projeto
precisa alcangar piblico feminino e
masculino, dando énfase as mulheres
de faixa etaria mais baixa.

FONTE
A autora (2023)

TEMA:
Biblia e a mulher

“A histéria de mulheres da biblia &

uma narrativa da impeortancia que a

mulher teve ao longo dos tempos.

para as questoes religiosas. politica.
e social no

biblico.”

FONTE:
Entrevistas

FONTE:
Entrevistas

FONTE:

TEMA:

Diagramag3o

“Sistematizar e organizar informagdes
complexas de uma maneira que
melhore a compreensao é a principal
fungao do Iinfografico. Hierarquizar os
contelidos e aplicar outros elementos,
torna muito mais atrativo o f toe

TEMA:

Mercado

Livro sobre personagens biblicas
femininas pode até ser um conteddo
facil de achar, mas hé poucos
exemplares para a quantidade de

acaba transformando a experiéncia
do usudrio mais agradavel.”

TEMA.:

Biblia @ a mulher

A biblia fala de muitas mulheres e
como podemos aprender com tedas
elas. Muitas foram exemplos a ser
imitadas. Outras deram maus
exemplos como um alerta do que nao
devernos fazer.”

TEMA:

llustragbes e cores

Usar cores que fagam sentido de
acordo com a personalidade e
localizagieo das personagens.

Ex: tons quentes para representar as
mulheres que viviam no deserto, azul
para aguela com personalidade mais
tranquila.

FONTE:

TEMA:
Tipografia

“Textos devem ser colocados de forma
simples e concisa, para que ele facilite
a compreensdo. Se possivel a
quantidade de texto deve ser
equilibrada com a quantidade de
imagens. Ou seja, utilize topicos, listas
@ itens para que a leitura seja rapida e
objetiva.”

FONTE:

Entrevistas

TEMA:
Personagens

Livro ter 2 paginas continuas sobre as
localizagBes das mulheres da Biblia
a0 longe do espago geogrifico, que
seria um mapa que pegasse toda a
regido do Antige Oriente.

FONTE:

TEMA:

llustragdes e cores

“Dentro das imagens podemos incluir
os icones, mas o importante é ficar de
olho no equilibrio, cores e estilo de
imagens. Um tipo bastante utilizado
550 as imagens vetoriais e llustragbes
Isométricas.”

FONTE:
Cor

TEMA:
Formato e Impressio

Ji os tamanhos 140 x 210 mm e

160 x 230 mm sao os tamanhos mais
comuns tanto para livros de ficgao
como para livros de n3o ficgio.

FONTE:

ba-o-que-e-para-que-serve-e-como-criar-o-seu

FONTE:

A autora (2023)

FONTE:

FONTE:

Figura 93 — Cartdes de Insight 2
Fonte: A autora (2023)

a.com. anhos

-e-formatos- mais-comuns/
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TEMA: TEMA: TEMA: TEMA:
Mercado Tipografia Publico-alvo Perscnagens

Em um livro ilustrado, a fonte deve
comportar-se de forma adequada,
sem ser inconveniente com a
flustraga do com o texto
2 para que cumpram respeitosa e
seu papel
informagso.

A maior parte do piablico enxerga a As personagens biblicas mais

A melhor forma de alcangar o publico
@ através de um

relagéo de Deus com as mulheres entre os g
como uma relagio de amor, mas sem Ana, Lia, Ester, Maria (mae de Jesus).
diferengas com relagio aos homens. Miria. Débora. Raabe e Jael.

FONTE: FONTE: FONTE:
httpsywww.wgproduto.com.brftipografla Entrevistas Entrevistas.

TEMA: TEMA: TEMA: TEMA:
Biblia & a mulher llustragdes e cores Diagramagio Formato e Impressio

3::’;:::“ng:""“{, de r:s:a trazer A drea de respiro no design parte da
atualizada, sem fugir do texto “Muito importante, as cores s:’io ideia de deixar alguns espagos em A escolha do tamanho de um livro
original. [-] A leHura & mals flukda, a responsaveis pela identificagio de sua branco ou sem elementos, de modo leva em conta algumas variaveis,

ling & mais proxima da = Talta pela orientagio da I?_itura, gue exista uma distincia adequada como custo de impressio (que afeta o

realidade diaria. e ndo deixa a desejar
na proximidade do texto original, e
muito menos na beleza de estilo.

FONTE:

M A f
-qual-a-melhor-versao-da-biblia/ -e-formatos-mais-comuns/

14 1 -3 1a entre cada um deles. Isso permite que prego final do livre) e o numero de
atengdo.” a informacao salte ao olhar mais paginas.
facilmente”

FONTE: FONTE:

nitlh-afinal

Figura 94 — Cartdes de Insight 3
Fonte: A autora (2023)

4.3 Diagramas de Afinidades

A partir dos cartées gerados, eles foram organizados por similaridade em
oito cores, a partir dos seus temas, como visto nas imagens das paginas anteriores

(Cartdes Insight):

e Mercado

o Tipografia

e Biblia e a mulher

e llustracdes e cores

e Diagramacao

e Formato e impressao

e Entrevistas (publico-alvo, género, religiao etc.)

e Personagens
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todos os cartbes e seus temas, eles foram diagramados por

afinidade em 3 blocos principais: Design: se referindo a toda parte técnica do projeto,

como impressao, tipografia, cores, entre outros; Livro: ao restringir o conteudo no qual

o livro abordara, como personagens e contexto biblico; e Mercado: para delimitar os

limites de publico-alvo, facilitando na futura criacdo das personas.

A impress3o a laser tem come
cansctaristicas visusk coros mai
uniformes, brilbo aparente mesmo
em papal fosco, @ @ aplicada am
impressos de alta ou baixa timgem.

TEMA:

llustragSes @ cores

TEMA:
Disgrmmagio

A técnica de grids permite uma
milhor slaboragio do infogréfico,
pois demilita & astruturs de um
projto gefico @ auxilia no
ponf':tiunumﬂ'nodns eementos
wisuais @ textusis.

TEMA:
Tipografia

Usar tipografia com alta legibilidada,
mas também usarelamentos que
remetam a épocs antiga.

lustragSes digitais sio feitas amwds

de vetores, qua parmitam amppliscBo
@ redugiic sem perder qualidade

Impresio

FONTE:
Elkemantos visuais Projeto Grifico

5

FONTE:

TEMA:
Biblia & & mulhar

& histdria de mulheres da biblia &
uma rarmativa da importincia que a
mulherteve ac longe dos tempos

para & questtes religiosas, politica,
econdmica @ social no oombecto

—LIVRO -

DESIGN

FONTE:
hitpsls erecreroomymul heres-da- biblia)

Cada personalidade ser mtratada em
duas paginas abertas: uma pégina
com ilustrapio @ um versculo que a
dafins, @ na outrs pégina as
informagies do infogréfico.

A sutors [2023)

MERCADO —
=

Masme que muitos achem Bcil
Compresnde que & maior parte do encontrar produtcs desss assunto,
ainda assim o mencado editorial
carecs de mais materiais volados s

e nartu neca.

publicc-abo sejs pertercents &
géraro feminino.

FONTE:

Entrevistas

Figura 95 — Diagrama de Afinidades
Fonte: A autora (2023).



151

4.4 Personas com Mapas de Empatia

Através da geragao de cartdes de entendimento e diagrama de afinidades,
além de toda pesquisa feita anteriormente, é possivel ter dados suficientes para gerar
um estudo de personas. As personas sdo representacgdes ficticias de clientes ideais,
e tem um funcionamento semelhante ao de um publico-alvo, porém mais préximo da

realidade e com mais profundidade.

A criacéo do estudo de personas tera como auxiliador o Mapa de Empatia,
outra técnica do Design Thinking de Mauricio Vianna et al (2012), feita para sintetizar
as informacgdes acerca do cliente para uma visdo mais completa e empatica do todo.
Essas técnicas unidas servirdo de base para desenvolver o cliente ideal, além de gerar

ideias nas proximas etapas.

Persona 1

Figura 96 — Persona 1

Fonte: <https://nappy.co/photo/2466>.
Nome: Graca
Género: Feminino

Idade: 49 anos
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Perfil: Graca € dona de casa e aos fins de semana serve em sua igreja local
com seu marido e sua filha de 11 anos, na Assembleia de Deus. Ela é lider do grupo
de mulheres da Igreja. Apesar disso, Graga n&o tem muito conhecimento teoldgico e
ndo conhece muitos conteudos biblicos voltados as personagens femininas da Biblia.
Graca acaba reproduzindo uma visao machista na sua liderancga, e muitas vezes acha

que o papel da mulher é somente de méae e esposa.

O que vé: Cultos, pregacgdes de preletores masculinos, grupo de mulheres,

livros sobre casamento e maternidade biblica.

O que ouve: “Mulheres s6 podem liderar sobre outras mulheres”, “temos
que ser esposas sabias que edificam nossas casas”, “nossos maridos e filhos sdo

nosso principal ministério”.

O que pensa e sente: Pensa que Deus a criou somente para ser esposa e
mae; se sente cansada em ter que trabalhar, cuidar da filha, da casa e do seu
ministério sozinha, sem ajuda do seu marido ou de outras pessoas; pensa que as
mulheres tiveram pouco papel ativo na Biblia; sente preconceito vindo dos homens

sobre ela ser lider das mulheres, ja que mulher ndo deveria liderar.

O que diz e faz: Faz estudos com seu grupo de mulheres sobre feminilidade
biblica; diz para sua filha que ela precisa ser uma boa esposa e méae no futuro, pois
esse € seu papel diante de Deus; luta contra a visdo da igreja de que a mulher nao

pode assumir cargo de lideranga.

Dificuldades: N&o encontrar tanto conteudo voltado as personagens
biblicas para mulheres. Nao ter referéncias de mulheres biblicas nos cultos semanais.

N&o ter uma visdo genuinamente biblica sobre o papel da mulher.

Conquistas: Ser lider em uma igreja onde essa atitude ainda é bastante
criticada. Ter criado a filha nos caminhos de Deus. Ser uma esposa amavel e que nao

aborrece seu marido.



153

Persona 2

Figura 97 — Persona 2
Fonte: <https://unsplash.com/pt-br/fotografias/luOMkmwaM7GY>.

Nome: Isabela
Género: Feminino
Idade: 21 anos

Perfil: Isabela € uma jovem crista presbiteriana que acabou de ingressar no
seminario de teologia. Sua area de interesse € a teologia aplicada as mulheres. Ela
vai a faculdade de manha durante a semana, estuda durante a tarde e vai a igreja na
maioria das noites. Apesar de varias pautas e discussdes existirem no meio
académico, ela vé que esses debates estdo muito longe de serem encontrados e
debatidos nas igrejas brasileiras, principalmente na sua igreja local, onde ela trabalha
com criangas e adolescentes e vé a dificuldade que eles tém em conhecer sobre as

personagens biblicas.

O que vé: Criancas e adolescentes que nao tem referéncias femininas
voltadas a palavra, diferente dos meninos que tem histérias como Davi e Golias,
discipulos de Jesus, Paulo, entre outros. Lideres que n&do se envolvem com as
preocupacdes das mulheres nas suas igrejas. Jovens que a julgam porque acham que
conhecimento de teologia € para o género masculino. Muitas mulheres com visdes
machistas sobre a Biblia. Muitas mulheres em relacionamentos abusivos e violentos,
e que nao conseguem sair, porque a lideranga endossa comportamentos machistas,

usando a Biblia como argumento.
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O que ouve: “Mas vocé nao pode ser pastora, para qué estudar teologia?”;

“para que falar sobre isso? Isso ndo tem relevancia”, “ndo conheco nada sobre essa

mulher da biblia”, “cuidado com esse negdécio de feminilidade biblica, isso € desculpa

para feminismo dentro das igrejas”.

O que pensa e sente: Sente que precisa fazer mais pelas criangas da sua
comunidade. Pensa em elaborar estudos voltados para criangas e adolescentes sobre
mulheres da Biblia. Sente empatia pelas mulheres da sua igreja. Pensa e sente a
necessidade de ajudar mulheres e criangas que vivem em relacionamentos abusivos

e violentos dentro das igrejas de alguma forma.

O que diz e faz: Mostra a importancia das mulheres da biblia para as
criangas e jovens da sua igreja local. Diz para sua lideranga propor debates voltados
as necessidades femininas. Diz que Deus nao aprova a violéncia em nenhum ambito,
principalmente violéncia contra a mulher. Defende que mulheres também sao feitas a

imagem e semelhanca de Deus e ndo podem ser tratadas como inferiores.

Dificuldades: Os debates que ela tem no seminario estdo longe de serem
uma realidade na sua igreja local. Pouco conteudo ilustrado para atrair a atencéo de
jovens e criangas para o estudo das mulheres da Biblia. Nao ter material especificos
para mostras as criangas e jovens sobre a importancia das personagens biblicas

femininas.

Conquistas: Ter acesso a conteudo biblico feminino. Maior interesse das
criangas (meninas) em ter mulheres da Biblia como referéncia. Estudar teologia e ter

acesso a outras visdes sobre os papeis da mulher dentro das igrejas.
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Persona 3

Figura 98 — Persona 3

Fonte: <https://nappy.co/photo/685>.

Nome: Paulo.
Género: Masculino.
Idade: 30 anos.

Perfil: Paulo € um jovem cristdo de uma igreja batista, que trabalha em uma
loja de mdveis durante a semana, e aos fins de semana serve em sua igreja através
do seu dom em musica, tocando violdo. Paulo mora com sua m&e e suas duas irmas,
além de estar noivo de Heloisa, que ele conheceu na igreja. Paulo tem muitas
referéncias de mulheres em sua vida e entende o papel da mulher na Biblia, mas
muitas vezes vé outros homens da igreja e amigos tratando as mulheres de forma

contraria como ele pensa.

O que vé: Vé sua mae e sua noiva trabalhando muito para conseguir um
espaco na sociedade, e muitas vezes sendo desvalorizadas. Vé suas irmas sem

referencial biblico. V& o machismo dentro das igrejas.

O que ouve: Ouve relatos da sua mae, suas irmas e sua noiva em situagoes
em que elas foram desprezadas, julgadas, desrespeitadas. Escuta falas miséginas de

seus amigos e colegas.

O que pensa e sente: Se sente frustrado e chateado com as situagdes que
as mulheres ao seu redor passam; pensa que a lideranga da igreja precisa estar mais
atenta a esses tipos de comportamentos com as mulheres; sente que falta falar mais
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sobre as mulheres em ambientes religiosos fora do aspecto de mée/esposa que esta

para servir a familia,

O que diz e faz: Diz que a lideranga deve se preocupar mais com 0S
ataques que as mulheres sofrem dentro das igrejas; procura formas de trazer o debate
para o universo masculino; procura falar das qualidades das mulheres da Biblia para

incentivar suas irmas.

Dificuldades: Nao conseguir conversar com outros homens de forma séria

sobre a importancia das mulheres na Biblia e na sociedade.

Conquistas: Auxilia suas irmas, mae e noiva a se inspirarem nas mulheres

da Biblia para permanecerem firmes na fé.

4.5 Critérios Norteadores

Os critérios norteadores atuam como principios orientadores do projeto,
destacando elementos que ndao podem ser esquecidos ao longo de todas as fases do
desenvolvimento das solucdes. Esses critérios estabelecem padrbes e orientacdes
que garantem que as solugdes se alinhem ao que precisa ser seguido. Isso garante
gue nenhum aspecto importante seja abandonado e evita que as solugdes criadas se

desviem do objetivo original do projeto. (Vianna et al, 2012)

O primeiro estagio de processo de design costuma se referir a identificacao
das restricbes mais importantes e a definicao de critérios para sua avaliagao.
As restricdes podem ser mais bem visualizadas em funcao de trés critérios
sobrepostos para boas ideias: praticabilidade (o que é funcionalmente
possivel num futuro préximo); viabilidade (o que provavelmente se tornara
parte de um modelo de negécios sustentavel); e desejabilidade (o que faz

sentido para as pessoas). (Brown, 2020)

A partir de toda a analise levantada, foram desenvolvidos 10 requisitos e

10 restricdbes como critérios norteadores para auxiliar a definir limites e diretrizes que
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orientardo o processo de design, garantindo que as solugdes criativas atendam as

necessidades do projeto e as limitagdes do contexto.

4.5.1 Requisitos

1. Narrativa Visual: O livro devera ser em formato de infografico
ilustrado, mantendo uma sequéncia logica;

2. Narrativa Textual: Elaborar roteiro através do storytelling;
Coeréncia de Estilo: Manter uma identidade visual por todo o livro,
transformando todas as paginas em uma mesma unidade;

4. Hierarquia Visual: A diagramacao deve ter uma divisdo bem definida
de informacgdes principais, secundarias e notas menores para guiar
o leitor;

5. Leiturabilidade: Os infograficos devem ser diagramados de forma a
guiar os olhos do leitor para os quadrantes corretos;

6. Equilibrio Espacial: Os elementos precisam estar visualmente
equilibrados nas paginas, sem excessos ou “buracos” vazios;

7. lconografia Relevante: Empregar elementos visuais diversos e
relevantes para o projeto;

8. Legibilidade: Usar fontes tipograficas legiveis e em tamanhos
adequados para maior clareza e visualizagao;

9. Cores: Aplicar psicologia das cores para as personagens, de forma
que a paleta seja harmdnica e com significado;

10.Diversidade de papeis: Incluir personagens de diferentes épocas e

com diversas fungdes, para uma maior representatividade narrativa.
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4.5.2 Restrigoes

1. Livro deve ter formato ISO A5;

N

Margem de seguranca minima de 5mm nas extremidades externas
e 10mm nas extremidades internas, preenchida ou em branco;
Usar papel acima de 200 g/m? para a capa,;

Impressao em 4x4;

Mencionar referéncias biblicas das personagens;

Diagramacao em formato de textos curtos e topicos;

Utilizar tipografia sem serifa para corpo do texto;

Titulo em tamanho grande e legivel;

Corpo do texto em tamanho entre 10 e 12pt;

2 ©® N O o AW

0.Narrativa de no minimo 8 mulheres da Biblia entre as mais
destacadas na Pesquisa Exploratoria, tanto as mais conhecidas

como as menos.

Para a escolha das personagens biblicas, a escolha foi feita de acordo com
a Pesquisa Exploratdria, onde foram definidas oito (8) mulheres pelo recorte de
entrevistados as quatro personagens mais conhecidas e admiradas que sao: Maria
mae de Jesus, Rute, Ana e Ester, e quatro das personagens que sao desconhecidas
ou pouco mencionadas: Jael, Hulda, Lidia e Eunice, para assim ter um conteudo de

facil acesso com suas caracteristicas e historias.

Entretanto, devido ao processo de storytelling, serdo incorporadas outras
personagens para que a narrativa tenha um decorrer mais intuitivo e conectivo. Sendo
assim, serao acrescentadas as histérias das personagens: Eva, Sara, Hagar, Raquel,

Lia, Miria, Débora, Maria Madalena e “A Noiva”, que representa a Igreja.
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4.6 Fungoes do Design

Os principais aspectos das relagdes dos usuarios com os produtos sao
suas fungdes, que sao percebidas durante o uso e possibilitam a satisfacdo de certas
necessidades, onde cada produto tem diferentes funcdes, que fica claro quando

comparado um objeto natural com um objeto em uso. (Lébach, 2001, p.54).

Para que um projeto de design tenha um resultado pleno e satisfatério, é
essencial que ele resolva ou atenda as necessidades do usuario. No entanto, no
design nao existe s6 um tipo de fungao que deve ser analisada e resolvida, mas sim
diferentes fungdes de acordo com o projeto. Lobach define que as fungbes de um

design podem ser classificadas em trés: pratica, estética e simbdlica.

Objeto de design  ~——o Uso | E— Comprador
Produto industrial ——— Funcdes —_— Usuario
Funcao pratica Funcao estética Fungao simbolica

Figura 99 — Classificagdo das fungdes de um produto
Fonte: Lobach (2001), p. 55.

A funcgao pratica é a relagao entre um produto e seu usuario que se situa
em aspectos fisioldgicos do uso. (Lébach, 2001, p.58). Isto significa que a funcgéo
pratica € toda aquela tangivel do produto com o usuario, que lhe despertem um dos
sentidos, podendo ser: o toque, a visdo, a audicdo, entre outros. E a fungdo que deve
se preocupar com toda parte fisica, ergonémica, de conforto e seguranga do produto,

além da sua funcionalidade (daquilo que foi projetado para ser e fazer).

Ja a fungao estética, segundo o autor “é a relagao entre um produto e um

usuario no nivel dos processos sensoriais [...] € um aspecto psicolégico da percepgao
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sensorial durante o seu uso”. A fungao estética desperta sentidos e sensacdes
voltadas para a beleza, a estética, ao contemplativo. E a funcdo que desperta o

interesse inicial pelo produto, e que o diferencia da concorréncia.

Um objeto tem fungdo simbdlica quando a espiritualidade do homem é
estimulada pela percepgéo deste objeto, ao estabelecer ligagdes com suas
experiéncias e sensacdes anteriores. [...] A fung&o simbdlica dos produtos é
determinada por todos os aspectos espirituais, psiquicos e sociais do uso.
(Lobach, 2001, p.64).

Por fim, Lobach define a fungdo simbdlica como aquela que vai além do
produto fisico, com todas as suas caracteristicas ergonémicas e estéticas, a fungao
simbdlica representa tudo aquilo que o produto possui de forma mais complexa, no
campo das ideias, podendo envolver fatores culturais, sociais, psiquicos, politicos,
espirituais, nostalgicos entre tantos outros. E através da fungdo simbdlica que o

usuario experimenta emogdes e conexdes que sao individuais e intangiveis.

Usando o livro de Ldbach, Design Industrial (2001) como inspiragao,

faremos as distingdes das fungdes deste projeto:

4.6.1 Funcao pratica

e Ser resistente ao manipular a capa e o miolo;
¢ Funcionar de maneira simples, intuitiva e pratica;
e Ser de facil interpretacao para o leitor;

e Possuir conteudo objetivo, com palavras de facil compreensao.
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4.6.2 Funcao estética

e Uso de cores de forma intencional e saturadas;

e Cores que despertem o interesse e fagcam sentido as personagens;
e Ter boa legibilidade em tipografia em tamanho 12;

e Tipografias sem serifa para alcangar maior legibilidade para criangas

e que combinem com o conteudo do livro.

4.6.3 Funcao simbdlica

e Fornecer identificagdo com o periodo histoérico representado;
e Fornecer identificagcdo com as personagens retratadas;
e Despertar lembrancgas e sentimentos positivos no leitor;

e Conectar o leitor a nivel emocional e espiritual.
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5 IDEAGAO

Uma vez que o briefing de design foi definido e pesquisado, a etapa de
geracdo de ideias procura conceitos que possam resolver o problema de
design. Esta é a parte do processo em que a criatividade é solta; a geracao
de ideias busca criar conceitos a serem desenvolvidos e solucionados em
etapas subsequentes do processo e, portanto, diz respeito as ideias, e nado

ao vocabulario do design. (Ambrose; Harris, 2010, p.49)

A fase de Ideagdo no Design Thinking é uma etapa muito importante do
processo criativo, onde ha uma busca para gerar uma ampla gama de ideias
inovadoras e solugdes para um problema ou desafio especifico. Durante essa fase, o0
julgamento é suspenso, e o foco esta na quantidade e diversidade de ideias,

encorajando a criatividade e a colaboragao. (Vianna et al, 2012).

Técnicas como brainstorming e cardapio de ideias sao frequentemente
utilizadas para estimular a geragcdo de ideias, visando posteriormente refinar e
selecionar as mais promissoras para a fase de desenvolvimento, utilizando

ferramentas como caixa morfolégica ou matriz de posicionamento.

5.1 Brainstorming

O Brainstorming € uma técnica de geragao rapida de ideias, valiosa para
gerar muitas ideias em um curto periodo, mantendo o foco. E muito Gtil na fase de
Ideacdo para abordar questbes importantes identificadas nas etapas anteriores e é
erroneamente confundido com qualquer reunido de geracao de ideias. (Vianna et al,
2012, p.101-102).
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Para este projeto, o Brainstorming foi utilizado para elaborar os
moodboards das personagens biblicas usadas no livro. Foi feita uma coleta de
algumas imagens e caracteristicas marcantes, a partir da Pesquisa Desk
(Personagens biblicas), com as imagens e cores que mais se identificavam com as
historias relatadas, através do imagético. Algumas imagens foram retiradas de sites
de busca, outras foram feitas através de inteligéncia artificial (Leonardo.Ai) com os

dados coletados na pesquisa.

TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BiBLIA

ANA

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 100 — Moodboard Ana
Fonte: A autora (2023)

No moodboard de Ana, foram usados os termos mulher, Biblia, clamor,
compromisso, gravidez e cuidado para encontrar imagens que remetessem a historia
de Ana. As cores predominantes sdo em tons de azul (significado de tristeza,

melancolia e fidelidade) e bege, que remete ao cenario ambiental da época.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

ESTER

realeza
nobreza
n

!

coragem

JOSYANE (202010006)

Figura 101 — Moodboard Ester
Fonte: A autora (2023)

No moodboard de Ester, os termos mulher, Biblia, Império Pérsia, realeza,
nobreza, pureza e coragem foram explorados para ilustrar a histéria da personagem
através de imagens. Os tons quentes de vermelho e dourado realgam a realeza e
imponéncia do império Persa, contrastando com o azul, que simboliza a pureza,

delicadeza e sabedoria da personagem.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BiBLIA

EUNICE

JOSYANE (202010006)

Figura 102 — Moodboard Eunice
Fonte: A autora (2023)

Para representar Eunice, foram usadas as expressdes: mulher, Biblia,
judia, Grécia, mae, ensino, cuidado e miss&o, para elaborar o moodboard. Os tons de
verde-agua apareceram com bastante frequéncia por conta da localizacéo paradisiaca
de praias da Grécia, somados com o significado das cores, que unem a sabedoria,
cuidado e inteligéncia com fertilidade e crescimento.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BiELIA

EVA

ajudadora
curiosa
desobediente
que gera vida

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 103 — Moodboard Eva
Fonte: A autora (2023)

No moodboard de Eva, os tons de verde é o que mais se destaca por conta
do Jardim do Eden, além dos tons de pele e cabelo da personagem, ja que essa nao
usava roupas. As palavras que mais se destacam e definem a personagem sao:

ajudadora, curiosidade e desobediéncia, além do significado do seu nome: “vida”.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

HULDA

Autoridade
coragem
profecia

julgamento

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 104 — Moodboard Hulda
Fonte: A autora (2023)

Os tons de dourado e marrom evidenciam a coragem e autoridade de
profetizar de Hulda, contrastando com os tons claros de azul e branco, que refletem
sua sabedoria e o julgamento que haveria de acontecer, unido a paz. O moodboard
de Hulda possui imagens que apontam para a figura da personagem: uma mulher da

Biblia, profetisa, que viveu em Juda antes do exilio.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

JAEL E DEBORA

Guerreira
vitdria
luta
morte

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 105 — Moodboard Jael e Débora
Fonte: A autora (2023)

O moodboard de Jael e Débora conta com tons desérticos e noturnos, que
aludem ao periodo em que ocorre a narrativa onde a personagem é mencionada. Os
tons quentes de vermelho remetem a guerra e sangue, pelo assassinato, e o contraste
do branco indica a paz do povo. A personagem era de uma tribo que provavelmente

tinha a cor da pele negra.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

LiDIA

comerciante
estudiosa

hospitaleira
ajudadora

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 106 — Moodboard Lidia
Fonte: A autora (2023)

Lidia era uma comerciante de tecidos purpura, logo, essa cor € a que mais
se destaca em seu moodboard, mas ndo a toa. Os tons de violeta e purpura
simbolizam na psicologia das cores a sabedoria, a beleza e a modernidade. A
modernidade nos tempos biblicos podem ser a representacdo da histéria depois de
Cristo, com o surgimento da igreja primitiva e a propagagao do evangelho aos gentios,
através do acolhimento, ajuda e hospitalidade, caracteristicas marcantes na

personagem.



170

TCC LIVRQ SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

MARIA

pureza
humildade
graga
virgem

forte

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 107 — Moodboard Maria
Fonte: A autora (2023)

Os tons de branco e azul no moodboard de Maria destacam sua pureza,
humildade e virgindade. As imagens de adolescentes indicam que uma jovem virgem
engravidaria do salvador. As imagens com tons escuros noturnos indicam o cenario
do nascimento de Jesus, onde tons quentes aparecem indicando a forga, graga e calor

(afeto) que também s&o caracteristicas da personagem.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIELIA

MARIA MADALENA

seguidora

discipula

perdoada

testemunha
fiel

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 108 — Moodboard Maria Madalena
Fonte: A autora (2023)

Maria Madalena é uma personagem que emana sentimentos de
arrependimento, perddo e mudanca de vida. As cores que mais se destacam para
essa personagem sao tons claros de rosa e azul, que remetem a redengdo e pureza

da personagem.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

MIRIA

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 109 — Moodboard Miria
Fonte: A autora (2023)

O moodboard de Miria € bem colorido e diferente, pelo fato de a
personagem ter vivido varias situag¢des diferentes em sua vida, mas a que mais marca
€ a travessia pelo mar. Com isso, tons de azul sdo os que mais aparecem, além de

tons terrosos e avermelhados, que representam a forga da personagem.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

NOIVA (IGREJA)

limpa

santa

pura
adermada
preparada

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 110 — Moodboard Noiva (Igreja)
Fonte: A autora (2023)

Como essa personagem é usada como comparagao da Igreja a uma noiva,
os tons de branco ressaltam a pureza, santidade e delicadeza presentes na
personagem e em todo o contexto do casamento. As imagens representam sempre

uma noiva com um longo vestido branco e muitos adornos.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

RAABE

prostituta

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 111 — Moodboard Raabe
Fonte: A autora (2023)

De prostituta a ascendente do Salvador, o moodboard de Raabe é
recheado de cores e adornos, que mostram que a personagem nao pertencia ao povo
hebreu. Os tons que mais se destacam séo tons de roxo, vermelho e magenta, além

dos tons terrosos.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA

RAQUEL E LIA

Moodboard

JOSYANE (202010006)

Figura 112 — Moodboard Raquel e Lia
Fonte: A autora (2023)

O moodboard das irmas traz muitos tons de purpura e roxo, que
representam mistério e vinganga, além de tons de verde e marrom, tons terrosos
devido ao local onde as personagens viviam. As imagens sempre destacam a
diferenca de aparéncias fisicas, ja que Raquel era descrita como uma jovem muito

bonita, e Lia como alguém de olhos cansados.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BiBLIA

RUTE

JOSYANE (202010006)

Figura 113 — Moodboard Rute
Fonte: A autora (2023)

A histéria de Rute é marcada com um inicio com muitas desgragas e fome,
onde tons de cinza e marrom aparecem no moodboard para simbolizar esse
sofrimento. Mas logo depois a histdéria se converte em prosperidade, colheita e amor,
trazendo o contraste dos tons amarelo, verde e azul. Na maioria das imagens, é
possivel notar a presenga de campos de trigo e cevada, ambiente onde parte da

historia é narrada.
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TCC LIVRO SOBRE AS MULHERES DA BIBLIA
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Figura 114— Moodboard Sara e Hagar
Fonte: A autora (2023)

O moodboard de Sara e Hagar é caracterizado com tons terrosos de bege,
cinza, marrom, e traz diferengas culturais entre duas personagens: uma de Ur dos
Caldeus e outra de origem egipcia. Os termos presentes na historia das personagens

sao esterilidade, gravidez, velhice, filhos, escravidao, discérdia, abandono.

5.2 Workshop de Co-criagao

Um workshop de cocriagao é uma colaboracao criativa que reune pessoas
com diferentes habilidades, conhecimentos e perspectivas para desenvolver ideias e
projetos de forma colaborativa e inovadora. Dentro da proposta do projeto, ele se torna

uma ferramenta valiosa para a geracgao de ideias em conjunto.
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Para conhecer as perspectivas dos usuarios finais e expandir ideias
criativas, foi feito um workshop de cocriagdo com 8 (oito) pessoas de publico leigo,
que fazem parte do publico-alvo do projeto: mulheres evangélicas de todas as idades
e vivéncias. A vantagem do workshop de cocriagéo € que ele reune uma variedade de
participantes, permitindo que diferentes pontos de vista sejam considerados e
garantindo que o livro seja abrangente e auténtico em sua representagcdo das

mulheres biblicas.

Através de um formulario feito através do site Google Forms para que os
colaboradores colocassem suas ideias, foram observados diferentes pontos de vista
e ideias para explorar em uma etapa futura de cardapio de ideias. Os colaboradores
nao se sentiram confortaveis em responder ao questionario de forma visual,
desenhando e usando imagens, 0 que nao prejudicou o processo, mas deixou o

resultado bastante descritivo.

As perguntas segmentaram o livro em fragmentos: Nome (titulo do livro),
cores, tipografias, elementos visuais, capa, diagramagao interna e outros. Na primeira
pergunta, relacionada ao titulo do livro, as ideias que surgiram dos colaboradores

foram:

e N&o tenho ideias exatas, mas acredito que deva passar as
mensagens: "Conhecendo as mulheres da Biblia" "Mulheres da
Biblia como vocé nao tinha visto: em cores e detalhes".

e Mulheres preciosas, o valor de uma mulher. Ter as palavras mulher,
preciosa, que falem sobre o valor da mulher diante de Deus.

e AS GRANDES MULHERES DA BIBILA: Evidenciar a importancia
dessas mulheres para o povo de Deus e também para o mundo de
sua época, visto que suas atitudes e posicionamentos, muitas vezes,
tornaram a histéria como ela é.

e Corajosas! Pois mesmo que as mulheres da biblia tenham passado
por dificuldades, elas confiaram no Senhor e tiveram coragem de
seguir em frente, mesmo nao vendo. Titulo de uma palavra.

e Mulheres além das paginas. Acho que deve ter a palavra "Mulheres"
ja que o livro fala sobre isso, e algum termo que se refira a um livro

com paginas e coisas escritas.
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e Mulheres virtuosas da biblia. Acho que seria interessante especificar
que € um livro onde, com o exemplo das mulheres da biblia, tiramos
licdes para vida. O sentimento/ideia de que Deus esta usando a vida
dessas mulheres para nos da estratégias e ferramentas para o
nosso dia a dia e nossos desafios.

e As leitoras do livro devem se sentir representadas e sentirem a
curiosidade de conhecer essas histérias. Levando a ler o livro e
estudar a Biblia.

¢ Acho que podia primeiro ser um nome que chame ateng¢ao e depois
colocar

e Mulheres da Biblia, ser algo mais envolvente, tipo "Irmas da fé: um
infografico sobre as mulheres da Biblia". Essas irmés da fé é s6 um
exemplo kkkk ndo sei onde eu o vi antes e sé consegui pensar nele.
Acho que o leitor deveria sentir curiosidade de ver os infograficos,
vontade de descobrir quais sao as mulheres que vai falar e o que vai
falar sobre cada uma, porque a leitora pode querer para estudar
sobre a mulheres com os infograficos, ou apenas conhecer mais ou

se identificar com o que for falado.

Acerca das cores a serem usadas no livro, as sugestdes e ideias de paletas

e cores sao:

e Acredito que tons de lilas/purpura com dourado; algo com tons
terrosos em pastéis; ou algo com um rosa claro.

e Cores delicadas: lilas, rosa, azul bebé, verde claro. Cores que
lembram flores.

e Para mim, todas as cores possiveis. Um livro com ilustragées bem
vivas e alegres representaria a delicadeza e ao mesmo tempo toda
a forca que a mulher possui.

e Roxo, lilds, vermelho, azul, rosa, magenta. Cores do universo
feminino, cores delicadas.

¢ Rosa, vermelho, salmé&o, penso em um livro com uma cor destaque
para cada personagem, que represente a personalidade dela, ja que

nem todas as mulheres tém o rosa como a cor que a representa.
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Gosto mais de tons pasteis. Combinando rosa, amarelo, branco e
marrom.

Tons terrosos

Acho que podia ter cores em tons pastéis meio terrosos, mas com o
rosinha também, para remeter a tempos passados e o rosinha pra
dar uma feminilidade de ser um livro que fala de mulheres e para

mulheres

Quando perguntados sobre fonte e tipografias, as sugestées foram:

Bem, ndo sei muito de fontes hahaha. Mas acredito que as fontes
Bodoni e Rockwell ficariam bonitas.

Fontes estilo caligrafia ou lettering.

Gosto de usar a fonte CALIBRI, dando destaques para as partes
relevantes usando o negrito e italico.

Capa: fonte delicada, lettering delicado e simples. Miolo: fonte com
serifa

Titulo: letra de maozinha dada. Conteudo: letra mais descontraida,
sem serifa, mas por favor sem comic sans. Penso em uma fonte sem
serifa mais arredondada.

Gosto muitissimo das letras que lembram aquelas letras trabalhadas
e escritas com caneta de pena. E letras que lembram muito a escrita
a mao. Daquelas que eram feitas em caderno de caligrafia.

No titulo: caligrafia, no texto: fontes serifadas.

Alguma fonte de caligrafia, lettering, fontes mais desenhadas

Os colaboradores deram as seguintes ideias para a utilizacdo de elementos

visuais no livro ilustrado sobre as mulheres da Biblia:

Acredito que deva ter flores sim, mas também feixes de milho (e
outros materiais de trabalho), joias, tiaras...dependendo de qual
mulher estéa se falando;

Personagens, flores.

Sobre cada personagem, poderia buscar uma imagem que a
representasse, na histéria em que participou e/ou na esséncia de

sua importancia.
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Biblia, espada, coragéo, tiara e flores margaridas, flores delicadas.

Podia ter um icone para representar cada aspecto da personagem.
Flores, coracdes, espacos para anotagéo, espagos para destacar
algo importante que foi dito, dicas e/ou versiculos, molduras.

Pode ser feito como um quebra-cabegas em que as pecas formam
um todo.

Acho que precisa ter icones relacionados ao que estiver sendo
mostrado no infografico, igual mapa mental, linhas para dar a

sensacao de linha do tempo.

Estas séo as ideias geradas para elaboragéo da capa do livro, segundo o

publico-alvo:

Acredito que deveria ser parecido com o conceito aqueles pdOsteres
de filme de heréi hahaha Com algumas das suas personagens
preferidas dispostas na capa, com o titulo acima ou abaixo; A outra
ideia totalmente diferente foi um mais minimalista, que seria apenas
o titulo com algum daqueles elementos visuais (tiara, feixes de trigo,
etc) associados a alguma das letras, e junto alguma menina/mulher
com uma pose contemplativa/fofa etc e/ou lendo a Biblia; ou uma s6
com o titulo, esse detalhe na letra e o fundo liso com alguma cor (no
caso, acho que ficaria legal se a letra e o fundo contrastassem).
Capa bem colorida, titulo no meio em dourado, com bastante flores
e algumas personagens no fundo com transparéncia.

Uma capa que, se possivel, tivesse a silhueta de algumas (ou todas)
personagens mencionadas no livro. Com o titulo bem destacado (se
possivel em dourado)

Capa roxa, titulo levemente superior, varias personagens femininas,
nomes e versiculos espalhados pela capa.

Capa minimalista. Cor da capa: cor quente (salmao ou alguma cor
avermelhada) mas em tom pastel. Uma silhueta feminina sombreada
na capa, ou entdo um livro aberto com a sombra de uma mulher,
como se ela estivesse lendo o livro, ou uma criancga lendo a Biblia e

imaginando mulheres além das paginas. O titulo poderia ficar na
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parte superior, com fonte de maozinha dada com um contorno, em
cor preta.

e Fonte de maozinha dada com um contorno, em cor preta.

e Delicada, romantica, feminina.

e llustracbes de mulheres diferentes, com elementos como: flores e
texturas.

e Acho que a capa poderia ser com aqueles desenhos de uma linha
s0, ai teria escrito o titulo principal, no meio a silhueta do rosto de
uma mulher com esse desenho de uma linha s6, e em baixo o

subtema (ndo sei como chama) um infografico sobre as mulheres.

Ja em relagéo a diagramacgao das paginas internas, ou o miolo do livro, as

propostas sugeridas foram:

e Puts! Calma Ila, tem bastante coisa que pode falar hahaha

e Tem aidade e o periodo em que viveu aproximadamente, pode ter
caracteristicas fisicas e detalhes de personalidade/carater que a
Biblia diz sobre elas, além de um resumo da historia delas e as licdes
que ensina, os aprendizados praticos que podemos levar para o
nosso dia a dia (claro, tudo com as referéncias);

e Espaco em branco para anotagdo nos cantos externos, elementos
visuais com transparéncia no plano de fundo e os topicos e textos
na frente em cores fortes, com destaques a frases importantes das
personagens.

e Poderia alternar entre uma pagina inteira e meia pagina, com
imagens coloridas e outras em monocromaticas.

e Folha amarela, um desenho grande embaixo, topicos em cima,
brincar com a diagramacgao dos textos.

e Estilo de revista, com 2 colunas em cada pagina, imitando a
diagramagao da biblia.

e Paginas amarelas, letras mais arredondadas, espago de 1.5 entre
as linhas e com desenhos em marca d’agua.

e Além de apresentar as caracteristicas de cada mulher segundo a

descricao biblicas, poderia conter informacdes historicas sobre as
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mulheres daquela época. Uma representacéao ilustrativa da mulher
no centro e em volta pecas de quebra-cabegas que contam um
pouco sobre ela.

e Imagino os infograficos bem desenhados em cada ponto, se esta
falando sobre determinada mulher ter icones relacionados a ela, que
se associem a personagem, e os graficos colocados de forma

criativa que interajam com as informacdes.

Por ultimo, foi deixado um espago em branco para que os colaboradores
agregassem outras ideias de partes pré-textuais e pos-textuais, além de ideias extras
ao livro, mas somente 4 (quatro) dos colaboradores tinha ideias para dar. As ideias

coletadas foram:

e Adesivos, figurinhas, marca pagina.

e Nao sei se caberia aqui, mas um marcador de pagina seria algo que
gostaria de receber junto com o livro.

e Folha amarela, desenhos sutis e minimalistas, fita de cetim com
desenhos no tecido, titulo na lombada.

e Capa dura, guarda colorida, lateral do livro colorida, fita de cetim,

marca pagina personalizado, sumario, introducao, prefacio.

5.3 Cardapio de ideias

O cardapio de ideias é uma ferramenta do Design Thinking que utiliza uma
lista de diferentes opgdes criativas para resolver um problema de design. Funciona
como um menu de opg¢des que uma equipe utiliza para escolher a melhor solugao ou
combinar ideias para o projeto. E uma ferramenta que ajuda na geragédo e organizacao

de varias alternativas criativas para resolver problemas ou criar solugdes inovadoras.

Para a criacdo do cardapio de ideias, foi feito um formulario empregando

varias opg¢des de naming, paleta de cores, tipografias, elementos visuais e disposi¢céo
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de layouts para a diagramacéao dos infograficos do livro, de acordo com as sugestdes
dos colaboradores da etapa de workshop de cocriagdo. Foram convidadas 10 (dez)
autoridades e especialistas na area de design para responder o formulario, visando
assim criar uma matriz de posicionamento através dos 4.5Critérios Norteadores

(Requisitos e Restricdes) levantados nesse projeto.

Qual o titulo mais interessante para o livro:
10 respostas

@ Mulheres além das paginas

@ Entre linhas e cores

) Herdeiras da fé
@ Ecos para a Eternidade

Grafico 13 — Titulo para o livro
Fonte: A autora (2023)

Foram definidas 4 (quatro) possibilidades de titulos e de subtitulos para o
livro, de acordo com as palavras-chaves que descrevem sobre o assunto do livro,
pensadas de forma a trazer uma linguagem simbdlica e emocionante ao leitor. A
escolha mais votada e escolhida para titulo do livro é “Mulheres além das paginas:
Jornadas ilustradas sobre as mulheres da Biblia”, com 50% e 80% dos votos,
respectivamente. Essa escolha comprova o Requisito 1, sobre narrativa visual

enfatizando o livro em formato de infografico ilustrado.

Qual o subtitulo mais objetivo e fiel sobre o que é o livro
10 respostas

@ Mulheres Biblicas através de
infograficos ilustrados

@ Jornadas llustradas sobre as Mulheres
da Biblia
Infogréaficos das Narrativas das
Mulheres Inspiradoras da Biblia

@ llustrando as Jornadas das Mulheres da
Biblia por Meio de Infograficos

Grafico 14 — Subtitulo do livro
Fonte: A autora (2023)
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O formato escolhido para representar o titulo do livro na capa e folhas de
guarda é em formato escrito, utilizando apenas tipografia, trazendo uma melhor
coesao e harmonia, respeitando os Requisitos 4 e 6 dos Critérios Norteadores, devido

ao livro ja conter bastante simbolos e elementos visuais.
Qual o formato de titulo mais atrativo para o livro?
10 respostas

@ Escrito (tipografia)
@ Vetorizado (imagem)

Grafico 15 — Estilo de titulo
Fonte: A autora (2023)

Quais elementos visuais sdo mais importantes de se destacarem no livro? (até 3 opgdes)
10 respostas

Flores 4 (40%)

Formas geométricas 0 (0%)
Formas abstratas e flidas
Personagens femininas 9 (90%)
Mapas e linhas do tempo
Simbolos religiosos
Simbolos femininos

Texturas de papéis e tecidos

Grafico 16 — Escolha de elementos visuais
Fonte: A autora (2023)

Na escolha dos elementos visuais que sdo mais importantes de estarem
presentes no projeto grafico, as duas alternativas que mais se destacaram foram as
personagens biblia (com 90% dos votos) seguido de mapas e linhas temporais, com
70% dos votos. Além desses, houve um empate na terceira posigao entre flores e

simbolos religiosos, ambos com 40% dos votos. Essa escolha vai de encontro com o
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Requisito 7, onde deve haver relevancia e diversidade de elementos visuais no

projeto.

Qual a melhor tipografia (fonte) para titulos? *

VOGUE

(") Serifadas elegantes (") Sem serifa

£

/ % 7 . 8%6@1[15{1/@

() Caligrafia () Lettering

ABCIEXS \BUDEIG
FIPEEEY HLJKILRAN
0342511 OPORSTI
WYz VWIXYZ

FONT -owv &

(") Decorativa

Figura 115 — Opg¢des de tipografia

Fonte: Google Forms

Para a escolha do estilo tipografico para os titulos do livro, com 70% dos
votos, foi escolhida a tipografia ao estilo /ettering, também conhecida na sua versao
digital como script, que € composta de letras cursivas, com ou sem arabescos, de facil
leitura e com infinitas texturas e proporgdes. Essa tipografia remete a feminilidade e
singeleza, e segue o Requisito 8 de legibilidade textual, em formato e tamanho

apropriados, além da 82 Restricdo, sobre os tamanhos de titulos.
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Qual a melhor tipografia (fonte) para titulos?
10 respostas

@ Serifadas elegantes
@ Sem serifa

@ Caligrafia

@ Lettering

@ Decorativa

Y

Gréfico 17 — Escolha da tipografia
Fonte: A autora (2023)

Quais paletas de cores mais impactantes e coesas com o projeto? *

Vintage: Tons sépia, amarelo
.~ envelhecido e laranja saturado para
= criar uma estética vintage
atemporal.

Naturais e terrosos: Tons de
marrom, bege e verde para evocar
~. Uma sensacdo de conexdo com a
= terra e a natureza, e azul para
representar o céuea
espiritualizade.

Suave e Delicado: Tons pastéis
Como rosa, lavanda e verde-agua

Nicleos Vibrantes: Cores ricas
—, como vermelho, roxo e azul intenso
= para destacaraforgaea
importéncia das personagens.

—. para criar uma atmosfera suave e

= feminina, com um pouco de creme
para dar uma sensacdo de pureza e
tranguilidade.

Figura 116 — Formulario com opgdes de paleta de cores

Fonte: Google Forms

A paleta de cores, escolhida com 60% dos votos, evidencia o ponto 9 dos
Requisitos que fala sobre a aplicagdo de psicologia das cores para compor a
identidade das personagens de forma harménica e significativa, o que justifica o uso
da paleta de cores em tons terrosos e naturais. Essa opgao respeita a Restricido 4,

que garante uma impressao colorida.
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Quais paletas de cores mais impactantes e coesas com o projeto?
10 respostas

@ Naturais e terrosos: Tons de marrom,
bege e verde para evocar uma
sensacéo de conexdo com aterraea...

@ Vintage: Tons sépia, amarelo
envelhecido e laranja saturado para
criar uma estética vintage e atemporal.

@ Nucleos Vibrantes: Cores ricas como
vermelho, roxo e azul intenso para de...

@ Suave e Delicado: Tons pastéis como
rosa, lavanda e verde-agua para criar...

Grafico 18 — Escolha da paleta de cores
Fonte: A autora (2023)

Qual o melhor estilo de icone para o infografico? *

Solid Outlire Twio-tane

() sdlido (1 cor)
C. Contormno (vazado)

() Com duas cores

Figura 117 — Opcoes de estilo de icones

Fonte: Google Forms

O estilo sdlido foi escolhido pelos especialistas com 40% dos votos, como
o melhor estilo para confecgao dos icones do infografico, por estar de acordo com o
Requisito 5, que fala sobre leiturabilidade. Essa opcgao € a melhor para os icones, pois
nao traz dificuldades de leitura, apesar de que as outras opg¢des também podem ser

empregadas se feitas de forma coerente e visualmente harmonica.



Qual o melhor estilo de icone para o infogréfico?
10 respostas

@ Sodlido (1 cor)
@ Contorno (vazado)
) Com duas cores

Grafico 19 — Escolha de icones
Fonte: A autora (2023)

Qual dos infograficos a seguir desperta mais sua atengio? *

() Minimalista () Maximalista

e

Figura 118 — Formulario com opg¢des de estilo de infografico

Fonte: Google Forms
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Sobre a escolha do estilo de infografico, o que melhor se aplica ao contexto

do projeto é o estilo minimalista que obteve 70% dos votos, pois ele garante uma

melhor coeréncia de estilo (Requisito 3), acatando também a Restricdo 2, sobre

margens de seguranga.
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Qual dos infogréaficos a seguir desperta mais sua atengdo?
10 respostas

@ Minimalista
@ Maximalista

Grafico 20 — Escolha de estilo de infografico
Fonte: A autora (2023)

Qual infografico tem a melhor fluidez de leitura e diagramagao? *

m
i

INFOGRAPHIG TIMELINE

—— oo

@ 0 ©
(::. Caminho guiado C. Linha do tempo

(O Listagem (O) Criativo

Figura 119 — Opg¢des de diagramagéao de infografico

Fonte: Google Forms

Por ultimo, em relagdo a diagramagao do infografico, a opgao que mais
atende os Requisitos 4 (Hierarquia Visual), 6 (Equilibrio Espacial) e Restricdo 6

(Diagramacao em textos curtos e topicos), € o caminho guiado, que obteve 50% dos
votos.
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Qual infografico tem a melhor fluidez de leitura e diagramacéo?
10 respostas

@ Caminho guiado

@ Linha do tempo
Dinamico/Preenchido

@ Sequencial

@ Listagem

@ Criativo

Grafico 21 — Escolha de diagramacgéo de infografico
Fonte: A autora (2023)

Apesar do resultado ndo ser um cardapio de ideias propriamente dito, este
conjunto de graficos de decisdes solidificou as ideias geradas pelos colaboradores na
etapa de workshop de cocriacdo e norteou o projeto para a fase de matriz de

posicionamento.

5.4 Matriz de Posicionamento.

A Matriz de Posicionamento é uma ferramenta do Design Thinking que
auxilia na tomada de decisdes com base nos Critérios Norteadores, avaliando se cada

ideia atende o requisito corretamente.

Para finalizar e validar as escolhas do Cardapio de Ideias, foi produzida
uma Matriz de Posicionamento em formato de tabela para cada grafico, a fim de

validar as opg¢des de acordo com os Requisitos e Restricbes correspondentes.
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Mencionar
referéncias Diversidade de
Critérios / Opgodes de Titulo | Narrativa Visual . .
biblicas das Papeis
personagens
Mulheres além das paginas v v v
Entre linhas e cores v X X
Herdeiras da fé X v v
Ecos para a Eternidade X X X

Tabela 1 — Matriz de Titulo

Fonte: A autora (2023)

Sobre o titulo do livro, a opcdo que melhor atende aos requisitos de

narrativa visual, mencionar referéncias biblicas das personagens e diversidade de

papeis € “Mulheres além das paginas”, pois deixa claro que o livro possui conteudos

ilustrados e ndo somente textuais, traz a informagao de que o tema principal é sobre

as personagens biblicas e também define a diversidade de personagens retratadas.

Narrativa Narrativa Ref.
Critérios / Op¢oes de Subtitulo
Visual Textual biblicas
Mulheres Biblicas através de infograficos v X v
ilustrados
Jornadas llustradas sobre as Mulheres da
v v v
Biblia
Infograficos das Narrativas das Mulheres
J | X X v
Inspiradoras da Biblia
llustrando as Jornadas das Mulheres da X v v
Biblia por Meio de Infograficos

Tabela 2 — Matriz de Subtitulo
Fonte: A autora (2023)

Acerca do subtitulo, a opgao que mais comunica sobre o que o livro se trata

é: “Jornadas ilustradas sobre as mulheres da Biblia”, pois comunica o formato do

conteudo do livro e possui a referéncia do storytelling, de forma a reconhecer a
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narrativa de forma emocional, seguindo uma linha com inicio, meio e fim, além de

também mencionar o tema biblico e feminino de diferentes papeis e personagens.

Critérios / Opgoes de Coeréncia o Equilibrio | Tamanho
_ Legibilidade .
Formato de Capa de Estilo Espacial de Titulo
Escrito (tipografia) v v v v
Vetorizado (imagem) v v X X

Tabela 3 — Matriz de Capa
Fonte: A autora (2023)

Dentre as opcdes de formato de capa, a que atende aos requisitos de
possuir um melhor equilibrio espacial e também a restricdo do tamanho de titulos € a

opcéao de capa com tipografia no titulo.

Critérios / Opgodes de Coeréncia de Iconografia
Elementos Visuais estilo eiturabllidade relevante
Flores v X v
Formas geométricas X 4 X
Formas abstratas e fluidas X v X
Personagens femininas v X v
Mapas e linhas do tempo v v v
Simbolos religiosos v X v
Simbolos femininos v X 4
Texturas X X X

Tabela 4 — Matriz de Elementos Visuais
Fonte: A autora (2023)

Os critérios para a escolha dos elementos visuais para compor a identidade
visual do livro indicam que os escolhidos devem ter coeréncia com a identidade visual
proposta no livro, trazer uma melhor leiturabilidade dentro dos quadrantes dos

infograficos e ser relevante de acordo com o tema do projeto.
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As opcgdes que atendem a no minimo dois destes requisitos s&o: Flores,

personagens femininas, mapas e linhas do tempo, simbolos religiosos e simbolos

femininos.
Critérios / Opgoes de | Coeréncia Equilibrio Hierarquia
Fontes para Titulo de Estilo Legibilidade Espacial Visual
Serifadas elegantes X v v X
Sem serifa X v 4 X
Caligrafia v X v v
Lettering (script) v v v v
Decorativa X X X 4

Fonte: A autora (2023)

Tabela 5 — Matriz de Fonte para Titulo

A opcgao que melhor define o estilo tipografico para titulos é o lettering ou

script, pois é coerente a identidade visual do livro, tem boa legibilidade mesmo

reduzido, possui um bom equilibrio na diagramagdo de forma a nio prejudicar a

leiturabilidade e também define hierarquias. Lembrando que nao houve escolha direta

para o corpo do livro, ja que uma das restricdes restringe o conteido com tipografia

sem serifa.
Critérios / Opgoes Narrativa Coeréncia Cores Diversidade
de Paleta de Cores Visual de Estilo de papéis
Naturais e terrosos v v v v
Vintage X X 4 X
Nucleos Vibrantes X X X v
Suave e delicado v v v v

Tabela 6 — Matriz de Paleta de Cores
Fonte: A autora (2023)

As paletas de cores que atendem a todos os requisitos feitos na ferramenta

de Critérios Norteadores sao: naturais e terrosos e suave e delicado. Ambas as
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paletas de cores sdo aptas aos topicos de narrativa visual, coeréncia de estilo,

psicologia das cores e diversidade de papeis.

Critérios / Opgoes Hierarquia Coeréncia . - Equilibrio
. Leiturabilidade

de Estilo de Icone Visual de Estilo Espacial

Sélido (1 cor) v v v v

Contorno (vazado) v v X v

Duas cores X 4 v X

Tabela 7 — Matriz de Estilos de icones

Fonte: A autora (2023)

Sobre o estilo de icone para a elaboracao dos infograficos, a alternativa de

icones preenchidos com cores sélidas foi o que atingiu os quatro requisitos de

hierarquia visual, coeréncia de estilo, leiturabilidade e equilibrio espacial.

Critérios / Narrativa Coeréncia Hierarquia | Equilibrio | Diagramacao
Infografico Visual de Estilo Visual Espacial em topicos
Minimalista v v v v v
Maximalista v v X X X

Tabela 8 — Matriz de Estilo de Infografico
Fonte: A autora (2023)

O estilo de infografico minimalista é o mais indicado para esse projeto, pois
atende a premissas que o maximalista ndo atende, como a hierarquia visual, o
equilibrio espacial com os outros elementos visuais presentes no conteudo interno do

livro e também por ser mais enxuto para diagramar textos curtos e topicos.
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Critérios / Narrativa | Coeréncia | Hierarquia . -~
Opcoes de Infografico Visual de Estilo Visual reiturabilidade
Caminho guiado v v v X
Linha do tempo v X X v
Dinamico X X X X
Sequencial v v v v
Listagem v X v v
Criativo X v X X

Tabela 9 — Matriz de Diagramacgao de Infografico
Fonte: A autora (2023)

Por fim, a melhor diagramacao para elaboracgao do grid dos infograficos que

atende a todas as demandas de narrativa visual, coeréncia de estilo, hierarquia visual

e leiturabilidade foi a alternativa de grid Sequencial.

A Matriz de Posicionamento valida o entdo Cardapio de Ideias e confirma

que as opgoes escolhidas sao as mais adequadas para a produgao do protétipo do

livro, finalizando assim a fase de Ideacéo.

5.5 Testagem

Depois de feitas as etapas de ideagao, as opcdes escolhidas devem ser

testadas para definir na pratica qual modelo € o melhor para o projeto de design

editorial, focado em um livro de infograficos e ilustragbes acerca das personagens

femininas presentes na Biblia.
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5.5.1 Teste de proporgao

Acerca da proporgao do livro, foram geradas impressdes de esbogos com
diferentes tamanhos e formatos de papel: Tamanho A4 em modo retrato, tamanho A5,

em modo paisagem e modo retrato.

Figura 120 — Opgdes de teste de proporgéo do livro
Fonte: A autora (2023)

Visando o baixo custo final e a utilizagdo de um grid modulavel para uma
melhor disposigao de elementos, o melhor tamanho e formato € o A5 em modo retrato,

devido ao seu tamanho compacto de multiplas possibilidades de grids e layouts.
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Figura 121 — Opgoes de teste de proporgéo do livro
Fonte: A autora (2023)

Para explorar melhor a proporgcéo escolhida, sera adotada a técnica de
paginas duplas para o miolo do livro, especialmente nos infograficos, a fim de viabilizar

diversos diagramas para retratar as diferentes personagens biblicas representadas.

5.5.2 Teste de diagrama

Para definir o diagrama, foram estipulados trés grids: com duas colunas,
trés colunas e com a proporgao aurea, a fim de obter a melhor escolha para a
diagramagao da capa e do miolo do livro.
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Figura 122 — Testes de diagramas
Fonte: A autora (2023)

A opc¢ao de duas colunas permite criar caixas de textos e imagens maiores,
e traz similaridade com a diagramacgao da Biblia, que sdo duas colunas por paginas,
ja a de trés colunas da mais liberdade de diferentes posicionamentos, mas reduz a
largura de caixas de texto, deixando o conteudo bem estreito. A proporgao aurea gera
um grid ndo simétrico que dificulta a elaboragdo de paginas duplas. Uma ultima
proposta era criar um grid de duas colunas com sobreposi¢cao de guias formando 3

colunas, para explorar melhor os espacos, a depender do conteudo das paginas.

Apos estudar todas as opgdes, a opgao de duas colunas com trés colunas
sobrepostas € a que permitiria uma melhor construgcéo de grids em relagéo as demais,
por familiarizar o leitor com a diagramacéo da Biblia e, por ter guias em 3 colunas,
também da mais possibilidades de layouts diferentes em paginas diversas, podendo

reposicionar os textos e imagens.
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Figura 123 — Escolha de grid de miolo
Fonte: A autora (2023)

5.5.3 Testagem de tipografias

De acordo com os Critérios Norteadores, presente na etapa de Analise e
Sintese, a fonte tipografica para os paragrafos deve ser de classificagdo sem serifa,
para uma maior legibilidade e adequagao tanto na versao digital quanto impressa do
livro. Em contrapartida, a classificagao para titulos e destaques que foi definida na
fase de ldeagdao ¢é a classificagao lettering (também conhecidas como letras cursivas,

ou caneta tinteiro).

Para definir a fonte tipografica para titulos, foram selecionadas cinco fontes

fake lettering'® presentes no site Adobe Fonts, livres para uso pessoal e comercial:

'® Fontes que imitam o lettering para projetos gréaficos e digitais, feitas em computador e
possuem um padrao de caracteres bem definido, n&o alterando o corpo do tipo dependendo da grafia,

como na escrita real a mao.



201

Alana, Gelato Luxe, Blithe, LiebeLotte e Wreath. As familias tipograficas escolhidas
precisavam possuir caracteres especiais para portugués como acentos ortograficos

(acento agudo, acento circunflexo, til e crase) além de caracteres de pontuagao.

%wfﬁmw alem daa fa%mm - HAlena Bold

Matheres afém dos paginas - Gelato Luxe
Mulheres além day pagina Jielefette Jwell

Mutheres além das paginas - Whreath Mediwm

Figura 124 — Testagem de tipografia para titulos
Fonte: A autora (2023)

Para a decisdo, foram utilizados os critérios: legibilidade, contraste,
diferenca na espessura de tracos ascendentes e descendentes e numero de fontes

dentro da mesma familia.

Com esses critérios, a familia tipografica que mais corresponde a proposta
do livro é a fonte Wreath, que possui boa legibilidade e contraste, possui tragos
ascendentes finos e descendentes grossos, e cinco fontes na familia tipografica: thin,

light, regular, medium e bold.



Wreath
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% X Lorem ipsum delor sit amet

ABCDEFGHA
IRLMNOPQ
RSTUDWX Y3
0123456789

abedefqghijk(
mnopqrstuvwe
Yygaaaaeeliodé
L)/ @#g

Wreath Thin
Wreath Light
Wreath Requbar
Wreath Medivwm
Wreath Beld

Figura 125 — Escolha de tipografia para titulos

Fonte: A autora (2023)

Ja para a escolha da familia tipografica para paragrafos, seis fontes

disponiveis no site Adobe Fonts foram indicadas, livres de direitos autorais para uso
pessoal e comercial: Expo Sans Pro, Futura PT, Josefin Sans, Montserrat, Museo

Sans e Poppins. Todas precisavam ser de classificacdo sem serifa e possuir um maior

numero de pesos dentro da mesma familia.

Museo Sans 100 12pt
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat

Josefin Sans Light 12 pt
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna c1|iquc1m erat volu-

Montserrat Light 12pt
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna

Futura PT Book 12pt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
evismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

Poppins Light 12pt
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna

Expo Sans Pro Light 12pt
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut

Figura 126 — Testagem de tipografia para paragrafos

Fonte: A autora (2023)
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Para a tomada de decisao, foi usado um texto fantasia com palavras em
latim para ver como as tipografias reagiam em paragrafo. Os parametros para a
escolha sdo: legibilidade, leiturabilidade, personalidade (fonte delicada e amigavel,
para combinar com o projeto) e variagbes de peso. Com esses critérios definidos, a

familia tipografica escolhida para o corpo do texto do livro é a Josefin Sans.

Josefin Sans

x X Lorem ipsum dolor sit amet

_|:3s:-.""|" [hin
A B C D E F G d b C d e 'F g h i i ;I':s.s[-_’.".'rl Thin Italic

osefin Ligh
H I J K L M N k | mnopqrs t j’osefr‘n szh: ltalic
OPQRSTU UvwXxyzada it
VWXYZOl  §éeiss6.,1?7 e, .

* Josefin Bold

2 3 4 5 6 7 8 9 ( ) / @ # & Josefin Bold ltalic

Figura 127 — Escolha de tipografia para paragrafos
Fonte: A autora (2023)

Esta fonte foi escolhida devido seu formato geométrico, amigavel e
delicado, pela sua boa legibilidade, bom espacamento de kerning e tracking, bom
espacamento entre palavras, deixando cada palavra bem definida e separada. Além

disso, sua familia tipografica possui dez variagdes de pesos e estilos.

5.5.4 Testagem de paleta de cores

Segundo a matriz de posicionamento, a paleta de cores para este projeto
deve concentrar tons terrosos diversos, para assim trazer a sensacao de um colorido

nao muito vibrante, mais voltado para tons acinzentados e fechados.
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Para nortear a elaboracdo da paleta de cores, foram pesquisadas paletas
de cores da Pantone, a fim de gerar cores tanto em CMYK e RBG, quanto cores
especiais. A primeira paleta teve como base a cor do ano de 2022 que € um tom de

roxo azulado chamado “Very Peri’ e suas combinagdes.

PANTONE" PANTONE" PANTONE® PANTONE* PANTONE" PANTONE’ PANTONE" PANTONE"
16-6127 16-0237 18-0135 14-0647 174341 17-3938 15-1040 18-2133
Greenbriar Foliage Treetop Celery Tawny Orange Very Peri Iced Coffes Pink Flambé

PANTONE' PANTONE" PANTONE’ PANTONE® PANTONE" PANTONE"
17-0949 14-4809 15-2718 17-1756 13-0932 16-4411
Chai Tea Eggshell Blue Fuchsia Pink Paradise Pink Cormnsilk Tourmaline

PANTONE"

PANTONE" PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE’ PANTONE" PANTONE’
19-4007 18-3908 18-1312 16-1105 15-1905 14-1905 16-1330 14-0826
Anthracite Volcanic Glass Deep Taupe Plaza Taupe Burnished Lilac Lotus. Muted Clay Dried Moss

PANTONE' PANTONE® PANTONE® PANTONE* PANTONE' PANTONE* PANTONE* PANTONE'
13-0002 17-1115 11-4201 17-3938 17-3938 16-5907 18-1718 17-1605
‘White Sand Petrified Oak Cloud Dancer Very Peri Very Peri Granite Green Hawthorn Rose Elderberry

Figura 128 — Inspiragao paleta de cores 1
Fonte: Pantone (2023)

Ja para a segunda paleta, também elaborada pela Pantone, foram usados
tons presentes na paleta de tendéncias de moda para 2024 dos desfiles da Semana
de Moda de Nova lorque e Londres (NYWF e LFW). Dessa forma, as cores
referenciadas trariam um ar moderno, contrastando com o antigo das personalidades

biblicas.



BANTOME® 184437 TEX

PANTOME® 184081 TEX PANTOME® 17-1451 7Gx

PANTONE® 161385 TCX
Bl e

PANTONE® 17-1564 TCX
Fiesta

PANTONE" 12-0530 TCX
Charleck

E

PANTONE" 151905 TCX
Burnished Lilac
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PANTONE® 15-0326 TCX
Tar-agen

A fiory and impassioned red
Fiesta convays a celubration

of life.
PANTOME® 15.5308 TCX PANTOME" 146952 T EAATONE TOTICT PANTONE 151438 TCX =
Bury Grown Sy buerd b Desda cwer
Doser: Flower . warm and

Purgan: Spy Musiane &
stmkingly evote

engagini pisk whcss
bineme thrw Lot the sur

prigntly proanca.

PANTONE 18-3932 TCX
Marlin

Marlin, an aquatic biue
PANTONE® 16-1433 ToX PANTONE® 143812 T¢X

Pastel i native ta tropical and

temperate waters.

¥4 savoury and
encing sanhy Erva

hue Paste

eugpeeliva ol ew

Charlock, an eye arresting
yellow emblematic of the
frae ranging wildflower

PANTONE® 12.0738 TCX

L aman Diap

Sugar coated Lemon Drop is
filled with zest.

Burnished Lilac, a tinged
and amoky lavender tone
with a new sophistication_

PANTONEY 16-5838 TCX
Mint

Mint, 2 cooling mentholated
green that is a breath of
fresh air.

Figura 129 — Inspiracao paleta de cores 2
Fonte: Pantone (2023)

A fresh green infused with
notas of cltrus, Tarragon
displays a dolicate piguancy

PANTONE® 16-4722 TCX
Capri

Vibrant Capri is & brignt blue
hue reminiscent of the azure
celored waters of the biue
qratle.

Como resultado final, foram compiladas as 25 (vinte de cinco) cores que

mais harmonizam umas com as outras, dais quais 23 sao cores Pantone, sem deixar

de lado o estilo de tons terrosos e levemente dessaturados.

Pantone 12-0736 TCX
T% 5% 63% 0%
#FGEGTA

Pantone 16-0237
60% 19% 82% 4%
#7E0ESD

Partone 18-1355 TCX
23% 82% 85% 16%
#AC412E

Pantone 14-0952 TCX
16% 30% 80% 4%
#DTAEST

Partone 17-1461 TCX Fartone 18-0135
7% 82% 82% 1%

#DC4932 #456A2F

Fantone 17-0949
25% 44% 89% 16%
#B38320

Partone 14-1905
12% 29% 20% 1%
#E2COBF

Fantone 14-4800
42% 9% 23% 0%
#AZCOC0

Pantone 16-1257 TCX
%6 6% 81% (%6
#FO7E3Q

Pantone 15-0326 TCX Pantone 16-4411

75% 36% 06% 7%

41% 20% 61% 4% 51% 27% 27% 5%
#AIASTE #ETAAB
Partone 12-0932 Fantone 16-6127
8% 25% 63% (%6 3% 18% 69% 3% E:ﬁﬂ% W%
#EDC3T #4709068

Pantone 17-3938
60% 61% 2% (%6
#EG6BAC

Pantone 18-1718
36% 72% 39% 28%
#8B4BSF

Pantone 17-1605
3% 47% 30% 12%
#OF238E

50% 86% 35% 34%
#703052

Figura 130 — Paleta de cores do projeto
Fonte: A autora (2023)

Pantone 11-4201
T% 7% E% 0%
#FOECEA

Partone 12-0002
16% 16% 16% 0%
#DCD4D

Partone 15-1040
25% 40% 56% 14%
#BAO0GE

Pantone 17-1115
36% 42% 55% 27%
#BF7961

Fantone 18-3908
57% 51% 44% 36%
#E25D61

Pantone 19-4007
T6% 67% 55% 65%
#292820

Assim, a paleta conta com 2 tons de vermelho, 1 tom de rosa, 1 tom de

laranja, 4 tons de amarelo e dourado, 4 tons de verde, 3 tons de azul, 1 tom violeta, 3

tons de roxo e 6 tons neutros. Entretanto, para a coloragdo da pele e cabelo das
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personagens, foram utilizadas outras cores fora dessa cartela, para maior diversidade

de tons.

5.6 Storytelling

Para o storytelling deste projeto, foram usados imagens e tépicos em
quadros para definir o roteiro dos infograficos de cada personagem, servindo de

escopo para elaboragdo deles. Os quadros foram divididos em roteiro textual e

elementos visuais.

Releorso | Es :
L’?mo_ cade persoma gem, o LisTorio ae divickact vat

G‘) ng"'e"f; H;Sf'ofryoo.

*(ocal

* CJ. uu&f—k

% Peyiode histuce
¥ Pertode btblico.

Figura 131 — Storyboard com escopo do livro
Fonte: A autora (2023)

Para o escopo do roteiro, cada personagem tera sua histéria narrada em

quatro secdes:
Contexto histérico: Onde serdo explicados o local onde a histéria se

1.
passa, o periodo historico e biblico, além de alguns detalhes da

cultura da época.
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2. Sobre a personagem: E a introdugéo do infografico a personagem,
o significado de seu nome, suas caracteristicas marcantes, sua
familia, circunstancias de sua vivéncia e contexto pessoal.

3. Desafios e Realizagdes: Cada personagem descrita na Biblia possui
uma histéria com muitos desafios. Nesse capitulo, € onde acontece
o desenvolvimento dessa historia.

4. Propésito e Legado: E a explicacdo do porqué essa personagem &
importante a ponto de ser lembrada milhares de anos depois,

através do legado que ela deixou.

Ja para o escopo de elementos visuais, existem trés principais: A ilustragao
simbolizando a personagem biblica retratada, os pictogramas referentes a cada
capitulo do infografico, e um versiculo chave que resuma a historia da personagem,

seu legado.

5.7 Storyboard

Storyboard € uma expressao em inglés que significa “quadro de histéria”, e
€ uma técnica que consiste em uma série de ilustragdes ou imagens organizadas em
ordem cronoldgica para narrar uma histéria ou retratar cenas de um projeto. Cada
imagem no storyboard pode representar uma cena ou quadro especifico, e esses
quadros servem como orientagdo para a produgao, auxiliando na visualizagdo de
como a narrativa ou o projeto se desdobrara antes de ser produzido. E uma ferramenta
valiosa para planejar e transmitir visualmente a forma como uma historia ou projeto

sera apresentado.
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Figura 132 — Storyboard feito a mao
Fonte: A autora (2023)

A criagdo do storyboard iniciou com o esbogo das diagramagdes das
paginas desenhadas a mao, onde podemos visualizar a disposi¢do dos elementos
textuais e visuais dentro de cada pagina. As paginas foram divididas em sec¢des: pré-
textuais, textuais (os infograficos) e pos-textuais. Apds isso, foi feito o storyboard no
computador usando o programa vetorial Adobe lllustrator, para uma melhor

visualizacao e divisdo mais precisa de grids e espagos.

Dentre as paginas pré-textuais, encontram-se a capa e contracapa, ficha
catalografica, folhas de rosto, agradecimentos, introdugdo e sumario. As paginas
textuais correspondem aos proéprios infograficos, e as pds-textuais trazem elementos
extras, como mapas, péster e dicionario de palavras biblicas, além das referéncias

bibliograficas.
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Pag'nas Mulheres além P Mulheres além
Pré-textuais e e i
- Y seddamneoummy Ficha
1 st - Catalografica:

Capa e Contraca- - mm || Grid 2 colunas,
pa: Grid [ ] e ey i s ficha centralizada
proporcao aurea m Ll O -
Pagina dupla '| Folha de rosto:

e ) Copia da capa

e it st Autor mais minimalista

Lorem ipsurn Lorem ipsum

/9994|9405 |
é&éé

simbolizando os
é) é) (!) periodos biblicos
retratados

Figura 133 — Storyboard paginas pré-textuais
Fonte: A autora (2023)

Agradecimentos
e Introducgéo:
Grid 2 colunas,
titulo a direita

Para a diagramacgao da capa e contracapa foi usado o grid em proporgao
aurea, a fim de que a imagem e os textos tenham uma leitura dindmica e fluida. O
titulo e subtitulo ficardo na parte superior, € 0 nome da autora na parte inferior. Na
contracapa, havera um breve resumo sobre o livro, e as marcas da instituicdo e do

curso de Design.

A ficha catalografica ficara no verso da folha de rosto e seguira o padrédo
da ABNT, e estara na parte inferior da pagina. Acima, ficara a lista de créditos com

todos os autores, colaboradores e retentores de direitos autorais.

Para este projeto, serdo usadas duas folhas de rosto, uma logo na abertura
da capa, onde a ficha catalografica constara no verso, e outra logo apds a ficha
catalografica, a fim de deixar as informagdes de agradecimentos e introdugdo na

pagina direita, sempre com a esquerda sem nada, como uma pagina de respiro.

Os agradecimento e introdugao se encontrardo em paginas a direita com a
esquerda vazia, com titulo alinhado a direita no canto externo da pagina. Elas também
terdo grid de duas colunas. Na introdugéo, sera disponibilizado um QR Code para que

o leitor também possa abrir e ler a verséao digital do projeto.

Por fim, o sumario sera em pagina dupla, no formato de linha do tempo,
para narrar as historias de modo cronoldgico e assim poder dividir a linha temporal

nos periodos historicos e biblicos.
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Paginas Textuais
Infograficos

Lorem ipsum | = Lorem ipsum |

o %

Grid 1 personagem: Grid 2 personagens espelhadas: Grid 2 personagens opostas:
Grid 2 colunas, personagem Grid 2 colunas, personagens no canto Grid 2 colunas, personagens nos
centralizada em uma pagina, interno das paginas, félios canto cantos externos, folios canto superior
topicos na outra, folios canto superior direito para 2 paginas. direito para 2 paginas.

superior direito para 2 paginas.

Figura 134 — Storyboard paginas textuais
Fonte: A autora (2023)

Para as paginas textuais, como ja definido anteriormente, serdo usados
grids de duas colunas que remetem a diagramac¢ao da Biblia Sagrada. Todos os

infograficos serdo de pagina dupla.

Como a maioria das ilustragbes ficardo sangradas na parte inferior das
paginas, os folios serdo colocados na pagina direita, no canto superior direito, como
referéncias aos livros de Ambrose e Harris, equilibrando com o titulo (home das

personagens) que estara no canto superior esquerdo das paginas esquerdas.

Algumas histdrias narradas contém apenas uma personagem feminina, que
estara em destaque em uma pagina e os topicos e pictogramas na pagina oposta. Ja
as histérias que possuem duas personagens biblicas (Sara e Hagar, Raquel e Lia,
Débora e Jael, Rute e Noemi) poderdo dispor de dois diferentes grids: paginas
espelhadas, onde as ilustragdes serao dispostas nos cantos internos das paginas com
os textos nas extremidades, para trazer uma unidade, ou em paginas opostas, onde
cada personagem ficara no canto externo de uma pagina, com os textos na parte

interna da paginagéo dupla.



Paginas Pos-textuais
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Infograficos
ﬂ = = ===
Lorerm ipsum orem ipsum
[ 1 ) Lorem ipsumdolor | amet, consec'tet_uer — Roremipan
o QA L
. ‘l
o ° ;? -, ‘:
s ¢ &1
PPs ) O A
° :Ei, ﬂ ¢
\ fh & R
Mapa: Péster: Pés-textuais (referéncias e obs):

Pagina dupla, sem grid
definido, mapa ao fundo para
mostrar o local geogréfico de
cada personagem mostrada,

imagem sangrada.

Pagina dupla, sem grid definido,

péster com todas as personagens

biblicas, imagem sangrada, folios
canto superior direito para 2 paginas.

Grid 2 colunas, titulo nos cantos
externos das paginas, félios canto
superior direito para 2 paginas.

Figura 135 — Storyboard paginas pos-textuais

Fonte: A autora (2023)

Nas paginas pré e pos-textuais, os folios também serdo colocados nas

paginas direitas, no canto superior direito. Tanto o layout do mapa quanto do pdster

sera em paginas duplas, porém serdo predominantes em imagens sangradas, logo

nao ha necessidade de um grid definido para essas paginas.

O mapa contara com varias localizagbes geograficas da origem ou local

onde as historias de cada personagem s&o retratadas. O pdster contara com a

unidade de todas as ilustragdes das personagens unidas.

Por ultimo, as paginas de referéncias bibliograficas e significado de

conceitos, obedecerdo a mesma diagramacgao das paginas pré-textuais de introdugao

e agradecimentos, e comegarao na pagina esquerda somente se a quantidade de

texto ultrapassar uma pagina.
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5.8 Construgodes e testes

Como afirmado por Ambrose e Harris (2010), os esbogos permitem a
criacdo de uma concepgao visual rapida e preliminar em forma de rascunho, além de

gerar distintas disposi¢gdes dos componentes de um projeto de design.

Essa é uma maneira agil, pratica e econbmica de abordar questdes gerais
de design para um projeto especifico e custoso, evitando assim gastos e erros
desnecessarios no protétipo final. “Os esbogcos sdo um aspecto valioso da
prototipagem, pois permitem que as ideias sejam testadas rapidamente.” (Ambrose;
Harris, 2010, p.141).

5.8.1 Construcao de ilustragoes

Para a construcéo das ilustragdes, devido a pouca habilidade da autora e
do pouco tempo para construcdo e desenvolvimento do protétipo, foi utilizada a
técnica de tracing?®, a partir de fotografias e imagens disponiveis na internet, e
também imagens geradas através de inteligéncia artificial. Confira algumas

construgdes abaixo.

20 De acordo com o site GD Artes, a técnica de "tracing" na ilustragdo & quando se desenha
ou cria uma ilustracdo tragando sobre uma imagem de referéncia ou outra fonte visual. Isso € uma

pratica comum entre artistas, designers graficos e ilustradores.



Pecado

Natureza

Imaturidade

Figura 136 — Construgao ilustragcéo Eva
Fonte: A autora (2023)

Velhice / esterilidade

Alegria

Transformacao

S ,
—

Transformagao

= Fertilidade

Figura 137 — Construgao ilustragéo Sara
Fonte: A autora (2023)
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Figura 138 — Construcgéo ilustragdo Agar
Fonte: A autora (2023)

Figura 139 — Construgéo ilustragdo Raquel
Fonte: A autora (2023)
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Simplicidade

Etnia egipcia

Etnia egipcia

Resisténcia

Tristeza

Esterilidade
Amor
Inveja

Ovelha (pastora)
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Todas as ilustragdes sofreram alteragdes, seja de adicdo ou retirada de

elementos, mudanga de cores ou mesclagem com outras imagens de forma a alterar

Resisténcia .

o desenho e personaliza-lo para a proposta do projeto.

Fertilidade

Tristeza .

Satisfacao
Figura 140 — Construgao da ilustragédo sobre Lia
Fonte: A autora (2023)
Deserto
Alegria

Fe

’ Doenca

Figura 141 — Construgao de ilustragédo: Miria
Fonte: A autora (2023)




Traicao

Sensualidade

Forca
Engano
Transformacao
Figura 142 — Construgao ilustragdo Raabe
Fonte: A autora (2023)
Autoridade
Fé

Espiritualidade

Guerra

—~ o Pz

Figura 143 — Construgao ilustragédo Débora
Fonte: A autora (2023)
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As personagens nao possuem detalhes na face, ja que ndo ha registros
visuais de suas feicbes, para também resultar em uma ilustragdo minimalista e

delicada.

Traicao

Némade

]

Morte

- N
/ \(\\ \

Paz

Figura 144 — Construgao ilustragédo Jael
Fonte: A autora (2023)

Amor

Verao

Trigo / cevada

Fidelidade

AX Colheita -
=l

Figura 145 — Construgao ilustragdo Rute
Fonte: A autora (2023)



218

Velhice

Luto

Transformacao

Amargura

Colheita

Figura 146 — Construg&o ilustragdo Noemi
Fonte: A autora (2023)

k Esterilidade

Satisfacao

Cuidado

Figura 147 — Construgao ilustragcdo Ana
Fonte: A autora (2023)
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Para a escolha de cores das roupas e acessorios das personagens, foram

usadas a psicologia das cores para representar caracteristicas ou situagcbes que

marcaram a vida das personagens.

L

‘_7‘_,-\' i) T‘l

]

Figura 148 — Construgdo da ilustragdo de Hulda
Fonte: A autora (2023)

Figura 149 — Construgéo ilustragdo Ester
Fonte: A autora (2023)

Autoridade

Verdade

Espiritualidade

Paz

Autoridade

Realeza

Nobreza

Riqueza

Amor
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i
)

Humildade
Juventude

Sensibilidade

Figura 150 — Construgéo ilustragdo sobre Maria
Fonte: A autora (2023)

Pecado

Purificagao

Perdao de pecado

1y r . .
PiBy A BN [+ popag . R
Zf‘ i ® Fé
"; L & N 5

Espiritualidade

Figura 151 — Construgéo ilustracdo Maria Madalena
Fonte: A autora (2023)
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Ja em relagao ao fendétipo, foram usados diversos tons para pele e cabelo
para trazer diversidade as personagens, ja que muitas delas ndo possuem

caracteristicas fisicas narradas na Biblia.

Vendedora de purpura

Conhecimento

Hospitalidade / riqueza

Fe

Figura 152 — Construgao de ilustragao: Lidia
Fonte: A autora (2023)

Perseveranca

Generosidade

Protecao

Figura 153 — Construcao de ilustragado sobre Eunice
Fonte: A autora (2023)
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Pureza

Majestade

Sangue de Cristo

Realeza

Figura 154 — Construgao ilustragdo Noiva de Cristo
Fonte: A autora (2023)

Por fim, foram construidas 19 (dezenove) ilustragcdes de personagens

biblicas, para relatar as 15 historias narradas no livro.

FY

Figura 155 — Construgéo das Personagens do Livro
Fonte: A autora (2023)
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5.8.2 Construgao de pictogramas

Os pictogramas foram construidos de forma a representar visualmente de
maneira literal ou metaférica os topicos e textos presentes no conteudo dos
infograficos. Para isso, foram elaborados 80 pictogramas, distribuidos e replicados

dentro das 15 personagens descritas no livro e suas realizagdes.

Figura 156 — Esbogo dos pictogramas (de Eva a Miria)
Fonte: A autora (2023)

Primeiramente, foram feitos esbogos de todos os icones para pensar nas
formas e proporgdes que eles teriam, e se eles se encaixariam no storytelling das

personagens



Figura 157 — Esbogo dos pictogramas (de Raabe a Ana)
Fonte: A autora (2023)

Figura 158 — Esboco dos pictogramas (de Hulda a Maria)
Fonte: A autora (2023)
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Figura 159 — Esbocgo dos pictogramas (de Maria Madalena a Noiva)
Fonte: A autora (2023)

Para a construcéo dos pictogramas, foram usadas formas simples (circulos,
quadrados, triangulos) que deram forma aos icones dentro de uma malha grafica

quadrada de 20x20, para que todos tivessem a mesma propor¢ao, estrutura e
identidade visual.

Figura 160 — Construgéo dos pictogramas em malha grafica
Fonte: A autora (2023)

Os icones foram feitos de forma preenchida em cor sdlida, mas com

“vazados” para detalhar cenas e objetos mais precisos.
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Figura 161 — Pictogramas presentes no livro
Fonte: A autora (2023)
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As cores escolhidas para os icones foram testadas a fim de trazer maior

contraste entre primeiro plano (icones) e segundo plano (fundo).

5.8.3 Construcgao da capa

Para a construgao da capa, foram geradas e testadas trés alternativas de
ideias, que foram previamente esbogadas a méo livre para representar e simbolizar

as ideias gerais do projeto, seguindo um conceito acerca do titulo do livro.

A primeira capa foi pensada para representar a representatividade que as
personagens femininas fariam na vida de outras mulheres da atualidade. A ideia era
uma arte em pagina dupla de uma mulher sentada lendo o livro, com as paginas
voando, representando a ideia de que essas mulheres nao estao presas as paginas.
No entanto, na hora da execucdo, o conceito acabou tendo o efeito reverso. A capa
ficou pobre em conceito e detalhes, e ndo passava a ideia de mulheres “além” das

paginas. Com isso, essa ideia foi descartada apds o primeiro esboco.
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Figura 162 — Ideia de capa 1
Fonte: A autora (2023)

Apds imergir e buscar varias ideias, foi pensado em criar uma capa com as
ilustracbes das proprias personagens em torno do titulo na capa, deixando a
contracapa com menos elementos visuais, somente com a sinopse, marcas e codigo.
No entanto, apos refletir sobre esse modelo de capa, ela poderia tirar a expectativa
das ilustragdes contidas dentro do livro, ja que mostrariam a maioria das personagens
por completo e em cores. Além disso, ela omite o fato de ser um livro embasado na
biblia, pois ndo havia recursos suficientes para dar todas essas informagdes, logo,

essa ideia também foi descartada.
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Figura 163 — Ideia de capa 2
Fonte: A autora (2023)

Por fim, apds varias ideias e tentativas, foi pensado em usar sombra para
representar a presenga das mulheres no texto biblico, apesar do esquecimento. Elas
estdo la, como sombras, nem sempre sédo lembradas, mas se analisar, a maioria das
historias biblicas narra mulheres que foram cruciais na execucao de eventos,
conquistas e licdes. A ideia entdo era fazer uma biblia em pé, e que de alguma
maneira uma luz fizesse com que a sombra da biblia fosse a silhueta dessas mulheres
(algumas ilustracdes das mulheres do livro). Para dar volume e ambientar a cena,
seria feita a divisdo de parede e chdo em pagina dupla, para colocar a Biblia no chéo,
e a sombra ser projetada na parede. O titulo viria ao meio e a sinopse e outras

informacdes secundarias atras.
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Figura 164 — Esbogo capa escolhida
Fonte: A autora (2023)

Feito o esboco, a ilustragcao foi entdo passada para o programa Adobe
lllustrator onde seria refeita de modo vetorial, para melhor qualidade de impresséo e
acabamento. Ao criar e testar as possibilidades, percebeu-se que seria melhor o livro
da Biblia estar aberto, para maior espago para a sombra ser projetada e também dar
a ideia de leitura, que alguém esta lendo, do que um livro fechado e estatico. Ao
colocar o titulo sobre a capa, o alinhamento ficou confuso, devido ao angulo da parede
com o chao formar uma linha perpendicular as margens do livro. Com isso, a solugao
encontrada foi inclinar o titulo a 24° para dar ideia de que ele esta no chao e na parede,

acompanhando a sombra.
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ipsum do:]qr'éi‘l'.c'irrilet consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh evismod tinci-
dunt ut lacreet dolore magna aliqguam erat volu-
tpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tnﬁon.uil‘umnzpm- uscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commedo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vu|putnte velit esse
molestie consequat, vel i_|||};|m dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros| accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla focilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore muignc aliquam erat volu
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Figura 165 — Construgéo da capa
Fonte: A autora (2023)

Apos varios ajustes, tentativas, erros e acertos, a ideia foi lapidada e foi
melhorando. Foi aumentada a area de sombra de modo que todo o titulo fosse
posicionado dentro da sombra, a arte teve adicao de texturas, efeitos de mesclagem
e transparéncia. A ideia de fazer com que a capa fosse monocromatica era de dar
abertura para a criagdo de outras capas parecidas, mas com outras cores e usando

outras personagens.
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Figura 166 — Variagdes capas de livros
Fonte: A autora (2023)

Ao colocar as trés versdes das capas lado a lado, a opcao que ficou melhor
aos olhos da autora e de orientadores e conselheiros foi a opgao em lilas. Logo, essa
opgao foi aprimorada para a capa do primeiro volume, deixando as outras opg¢des para
futuros volumes ficticios. Todas as cores estdo presentes nas paletas de cores do

livro.
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. Josyane
WY Moreth

Figura 167 — Capa de livro concluida
Fonte: A autora (2023)

Para as capas internas, foram usadas as ilustragdes das proprias
personagens, porém em modo de contorno em uma cor, para trazer uma ideia de
desenho minimalista de trago fino. Foram colocadas todas as ilustragées de forma a
preencher as paginas sem deixar muitos espag¢os vazios ou sobrecarregados de

informacoes.
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Figura 168 — Capas internas livro
Fonte: A autora (2023)

Como algumas personagens foram ilustradas somente da cintura para
cima, estas ficaram na parte inferior da pagina, enquanto as ilustradas e corpo inteiro
ficaram na parte superior. Elas foram replicadas para os trés volumes de livros usando
as mesmas cores monocromaticas das capas, mas as ilustragdes mudarao de acordo

com as historias narradas em cada volume.
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Figura 169 — Variagdes de todas as capas
Fonte: A autora (2023)
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5.8.4 Construcao de layout

Apos todas as decisdes e construcdes das partes dos livros de forma
separadas, elas foram unidas para o teste na mancha grafica do livro. A intengéo era
de criar um infografico minimalista com poucos elementos visuais pesados, devido a

quantidade de texto presentes nos topicos.

Os layouts foram testados seguindo o teste de diagrama com um grid de 2
colunas e guias de 3 colunas, ambos com calhas para separagao, onde foi atribuido
o storyboard de 3 tipos distintos de grids, porém a distribuicdo dos elementos ficou

pesada e confusa entre eles. Como exemplo:

o Criagdo do mundo .. Nojardim havi s Apés o pecado de Eva e Adéio, o
Mo inicio da histéria da i
manida o u ida e ore ) mo trabalho drduo,
lidade. Deus

jardim para fer , 4
nento

|
a cuidar dele -om o5 humanos.

Entrada do Pecado e O
Eva, ingé i

Conhecendo £va
L

Ad

expulsou do Jardim do Eden.

Figura 170 — Teste de grid uma personagem: erro
Fonte: A autora (2023)

Neste grid, foi posicionada a ilustragdo da personagem em uma coluna da

pagina, com o versiculo abaixo da ilustragdo na pagina esquerda, e os textos iniciando
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na 22 coluna da pagina esquerda. No entanto, esse grid deixou um espago vazio
consideravelmente grande e desalinhado, tronando-se assim uma solugao ruim de

grid dentro deste projeto de design.

Para solucionar o problema, a ilustragao foi ampliada e os textos colocados
na pagina direita, com excegdo da apresentagao da personagem, que foi ligada a
ilustragdo através de uma linha pontilhada. Dessa forma, o peso das paginas ficou
mais bem distribuido e alinhado, porém o ultimo tépico “quebrou” a leitura em colunas,
causando dificuldade em compreender de forma rapida qual deveria ser a ordem de

leitura dos textos.

T

Criacdo domundo  Entrada do Pecado e Queda

Sva

Tentos Biblices:

Génesis 1-4;
2 Corintios 11:3;
1 Timéteo 2:13-14.

Cenhecendo Eva

Eva, nome que quer dizer
“vida,” € a primeira mulher da
Terra, considerada mée da
humanidade. Criada a partir
da costela de Addo, Eva de
inicio n@o conhecia o pecado,
ndo sentia vergonha da nudez,
vivia em harmonia com Adéo e
estavam destinados

a imortalidade. Ela estava

& vontade com seu corpo,
sexualidade, trabalho

e relagdes.

No inicio da histéria
da humanidade,
Deus criou a Terra e
todas as formas de

vida, incluindo o0 homem e a mulher.

Ele formou o homem do pé da terra

e a mulher de uma costela

do homem (a primeira

cirurgia, onde Deus foi

o cirurgido). Deus os

colocou no Jardim do

Eden para cuidar dele.

oAs duas drveres

La no jardim,

havia duas drvores

especiais: a arvore

da vida e a drvore

do conhecimento do
bem e do mal. Deus impés apenas
uma restrigo: ndio comer do fruto
da drvore do conhecimenio do
bem e do mal. Ele também visitava
o jardim para ter uma relagto
préxima com os humanos.

Uma prémessa

Eva, ingénua, ndo se surpreendeu
com a serpente falante (Satands)
e cedeu & tentagio de comer o fruto
proibido, acreditando na mentira
da serpente, mesmo conhecendo as
instrugBes de Deus.

A serpente despertou

sua cobiga, levando-a

a desejar o fruto,

que deu a Addo, e ele

também comeu. A Biblia

néo diz qual foi o fruto.

Culpa e expulsdo

Paulo, em Romanos 5192, atribui

o pecado a Addo, que comeu

com consciéncia. Ambos sentiram
vergonha e se esconderam de Deus
ao perceberem que estavam nus,
depois de terem pecado.

Quando confrontado,

Adao culpou Eva, e

Deus os expulsou do

Jardim do Eden.

Apés o pecado de Eva e Addo, a humanidade enfrentaria as
consequéncias como trabalho drduo, dores de parto e a morte.
Deus fez a promessa de que a descendéncia da mulher (Jesus)
derrotaria Satands, trazendo vitéria sobre o pecade

(Génesis 315). Apesar do pecado, Eva péde viver e ver sua
descendéncia, e a partir de seus descendentes veio o salvador: Jesus.

“Finalmente!”, exclamou o homem. “Esta é osso dos meus ossos, e carne da
minha carne! Serd chamada ‘mulher’, porque foi tirada do *homem™

Génesis 2:23

Figura 171 — Teste grid de uma personagem: erro 2
Fonte: A autora (2023)

A solugao entéo foi manter a pagina a esquerda com a ilustragao grande e
as duas colunas de texto na pagina impar, porém criando uma linha fina para separar
as colunas e guiar o olhar do leitor para ler primeiro uma coluna e depois a outra. O

padrédo da linha se estende a introdugcédo a personagem, e ambas seguem a mesma
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cor do retangulo com o versiculo biblico. Dessa forma, os textos ndo ficam alinhados

perfeitamente, mas ha um melhor aproveitamento das paginas e maior leiturabilidade.

Entrada do pecado e queda

Criacdo do mundo

Jardim

Uma pr

Figura 172 — Teste grid de uma personagem: correto
Fonte: A autora (2023)

Outra alteragdo foi em relacdo ao layout de duas personagens: No
storyboard, foram geradas alternativas para que as ilustragdes das personagens
ficassem em paginas diferentes, de forma a equilibrar o peso de elementos visuais
nas paginas e deixar simétrico. No entanto, a separagédo das ilustragbes trouxe

confusao e quebra da diagramacgéo, tornando essa alternativa inviavel.



Sara e Aqgar

Textes Biblices:

Génesis 11-23.

Flfhﬂs Lutando contra a infertifidade

Uma selucdo cenlreversa

Sara sugeriu que Abrado tivesse
um filho com sua serva, Agar, o que
resuliou em conflito entre as duas
mulheres. Agar engravidou sem seu
consentimento e passou a desprezar

Sara, que expulsou sua
escrava e lsmael por ‘r
temporariamente,

duas vezes, a primeira
e a segunda de ver. M
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----------
&nfoque em Agar \
Agar {ou Hagar) era a escrava |
egipcia de Sara (provavelmente '
@ compraram no fempo em que
viveram no Egito). Devido
a cultura, Sara pederia

através de Agar, ja
que os filhos de suas
escravas com seu
marido eram dela.

Entre os seculus XX e
A . XVl a.C., na regidio
do Oriente Médio, as

comunidades eram

Mesmo com a promessa do Anjo do

Senhor, Sara riu, ja sem
acreditar que uma
mulher idosa poderia
ser mde, pois ela ja
i b

Ela foi humilhada e =
desprezada por Sara. =

i
I
I
I
I
| terum filho legitimo
I
I
I
I
\

Ceqga de medo
* Expulsos, sozinhos no

esterilidade ndo viesse dela.

{Sara) por Deus. Sua histéria envolve a
jornada em busca da promessa de filhos.

povos arabes por meio de seu filho Ismael
[} ®  com Aqgar, que anos depois entrariam

em conflite direfo. A
= BT

a destaca a

A

em sua maioria némades. Denire deserto de Berseba —
uma dessas comunidades havia o tinha cerca de 90 anos. e sem dgua: essa era
casal Abrdo e Sarai, que jé eram a condig@o de Agar
idosos e sofriam por ndo e seu filho. Quando percebeu que
terem descendentes. ndo sobreviveriam, Agar deixou seu
filho num arbuste e se afastou para )
ndo ver sua morte. Mas um anjo
——————————————— ouviu o choro dele e foi até Agar, e
\ mostrou uma fonte de dagua, para
Sebre Sara | que seguissem viagem.
Sarai significa princesa. Ela era esposa e l
meia-irmd de Abradio e era considerada uma I . o
mulher muito bela, mas estéril, o que naquela | Bﬂqﬂ entre Pmdss ;
época causava angtstia, \ Apesar dos desafios e erros Deus iu Sua
vergonha e culpa sobre a promessa a Sara e Abrado ja com quase 100 anos, sendo / /
mulher, mesmo que a I os ancestrais de Israel através de seu filho Isaque e de £
I
I
I
|

Figura 173 — Teste grid de duas personagens: erro
Fonte: A autora (2023)

A diagramacado ficou solta, flutuante e desequilibrada. A alternativa
pensada entdo foi de separar as personagens, trazendo apenas uma ilustragédo em
infografico. Porém, como algumas histérias narram simultaneamente a vivéncia de
duas personagens, a separagao deixaria inviavel a narrativa de forma coesa e
interligada, sem ocultar ou trazer a tona uma informacao ou contexto que nao foi antes
apresentado. Essa alternativa também aumentaria a quantidade de textos,

infograficos e paginas, encarecendo o produto final, inviabilizando a compra.

A melhor solucdo para a diagramacdo das histérias que narram
simultaneamente duas personagens entdo foi replicar o0 mesmo conceito da
diagramagao de paginas com apenas uma personagem: ilustragdes a esquerda e
tépicos a direita. Dessa maneira, equilibra-se o peso de informagdes e espacos vazios

e mantém uma mesma identidade visual por todo o livro.
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em sua maic
tre uma d

ra, Sara pod
ter um filho le

ver sua mort
chor
uma fonte d

sem

resultou em
mulh f
cons

Sarc

m torno

Figura 174 — Teste grid de duas personagens: acerto
Fonte: A autora (2023)
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6 PROTOTIPAGAO

A fase de prototipagem no ambito do Design Thinking, quando aplicada a
um projeto de design editorial, envolve a criagdo de modelos ou representacdes
tangiveis das ideias e conceitos em desenvolvimento. Tais modelos, também
conhecidos como prototipos, possibilitam a exploracdo e avaliagdo de diferentes

abordagens antes de investir recursos significativos na conclusao definitiva do projeto.

A prototipagem oferece uma oportunidade de testar uma ideia de design de
diferentes maneiras para ver se ela tem éxito na pratica e para obter um
melhor entendimento de como ela funciona enquanto uma pecga de

comunicacéo visual. (Ambrose e Harris, 2010, p.135).

A prototipagao € de extrema importancia, auxiliando na tradug¢ao de ideias
abstratas em representacdes concretas, o que facilita a experimentacao, avaliagao e
aprimoramento continuo do projeto antes de sua execucgao final. Isso, por sua vez,
assegura que o resultado final atenda de maneira mais eficaz e eficiente as

necessidades dos usuarios e cumpra os objetivos definidos para o projeto.

6.1 Protétipo em mockup

Como resultado, o prototipo em alta fidelidade foi feito buscando ao maximo
ser um modelo em escala real e com o material semelhante ao usado no produto final.
Para ilustrar o protétipo, foram gerados mockups com imagens digitais do livro,

mostrando capa, paginas internas e visualizagdo de paginas duplas.



241

Figura 175 — Mockups do livro aberto
Fonte: A autora (2023)
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Josyane
wore!

Figura 176 — Mockups com celular com QR Code
Fonte: A autora (2023)
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6.2 Protétipo em papel de alta fidelidade

O protétipo também foi impresso em uma grafica, em tamanho 14 x 21cm
e em impressora a laser. O papel para a capa foi o couché brilho de gramatura
230g/m?, enquanto o miolo foi feito em papel couché fosco 115g/m?, para maior
qualidade das ilustragdes e maior resisténcia ao manuseio e possiveis impactos.
Foram impressas 5 (cinco) tiragens deste protétipo, a fim de menor custo e maior

volume para demonstragéo.

Figura 177 — Protétipos do livro impresso
Fonte: A autora (2023)



Figura 178 — Protétipo capa impressa
Fonte: A autora (2023)

loragdo emocionc
eres além daos pa
dria de mulhs

dos duradouros.

Ors Graa g
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{o s de

Figura 179 — Protétipo contracapa impressa
Fonte: A autora (2023)
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Figura 180 — Protétipo folha de guarda impressa
Fonte: A autora (2023)

A

J

| s h!.m'ivins das mulheres da Biblia foram
muitas vezes esquecidas e raramente
colebradas em um confexto onde as narrafwas

se |usi
i

nos figuras masculings dos textos biblicos.
No entanto, ao debrucarmos nas escrituras,
percebemes que essas mulheres viveram
histérias importantfssimas, cumprinde missées
determinantes no plana de Deus.
Mas pagines deste livro, vocz encontrara
n&o apenos palayras, mas também imagens
& infogrdfices, que dao vida a essas histérias
e de {4, coragem ¢ amor de maneira simples &
cativante. O resultada ¢ uma experiéncia de
[ leitura facil e dindmica, repleta de reflexses e
- ligges atemparais que nas convidam a considerar
sob outra ética o papel das mulheres na histéria.
Mulheres além das pdginas é um convite
; para explorar as namativas que merecem ser
| contadas, que ecaam através dos séculos «
i continuam a Inspirar, desafiendo o olhar para
‘ além das pagines e contemplar as histérias & o
f¢ desscs mulheres.

Yejo também a versdo onfine da
Ii:!: através do QR Code ol link:
hﬂpnlﬂl.gdlmulhﬂnnllmpgl %

Figura 181 — Protétipo pagina pré-textual impressa
Fonte: A autora (2023)
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Figura 182 — Protétipo infografico 1 impresso
Fonte: A autora (2023)
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Figura 183 — Protétipo infografico 2 impresso

Fonte: A autora (2023)
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Figura 184 — Protétipo mapa impresso

Figura 1

Fonte: A autora (2023)

85 — Protétipo poster impresso
Fonte: A autora (2023)
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Figura 186 — Prototipo pagina pos-textual impressa
Fonte: A autora (2023)

6.3 Protétipo digital em alta fidelidade

Também foi disponibilizado uma versao digital e online do livro através do
site Heyzine — que € uma plataforma de visualizagdo de PDFs que imita o formato
fisico de livros, revistas, albuns, entre outros — para acesso gratuito de pessoas que
nao tem condi¢des de ter o livro fisico, ou preferem ler por midias digitais. Para
acessar o livro completo online, basta apontar a camera de um smartphone para o QR

Code ou acessar o link: https://is.gd/mulheresalempgs.



https://is.gd/mulheresalempgs
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Figura 187 — QR Code livro online
Fonte: A autora (2023)

6.4 Especificagdes técnicas

Um projeto grafico e editorial de qualidade precisa ter equilibrio entre
estética visual e técnica. Quando se entende bem a teoria e a técnica, é possivel criar
publicacdes que nao s6 agradam aos olhos, mas também podem ser produzidas e
impressas com qualidade, resultando em produtos finais impressionantes. Com o
protétipo testado e definido, seguem as especificagdes ou detalhamentos técnicos do
projeto como um todo, destacando os programas utilizados, dimensdes do grid,
detalhamento do uso das tipografias, uso do grid em todas as paginas do projeto,
quantidade de paginas, materiais usados para o protétipo e quais devem ser usados

no produto final, além de qualidade de impressao.
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6.4.1 Programas e técnicas

Todos os elementos graficos — ilustragdes, icones, planos de fundo, capas,
foram criados no editor de imagens vetoriais Adobe lllustrator, usando técnicas de
caneta, preenchimento e tragado, dégradé, transparéncia, camadas, entre outros.
Todos estes elementos foram salvos e exportados em qualidade maxima para

visualizacdo e em 300dpi, para uma maior qualidade na impresséo.

Ja toda a parte textual e de diagramagao dos elementos na mancha grafica
foram conduzidos através do programa editorial Adobe InDesign, usando os
alinhamentos, margens, colunas, paginas, estilo de paragrafo, estilo de caracteres e

outras ferramentas disponiveis.

Os mockups usados para viabilizar a imagem digital dos livros prontos
foram feitos através do editor de imagem Adobe Photoshop. Além dos programas da
Adobe, foi usado o site Heyzine para disponibilizar a versao online do livro, disponivel

gratuitamente através do link ou QR Code.

6.4.2 Colunas, margens e félios

As paginas do livro contaram com macha grafica de 2 colunas, com
sobreposigao de guias dentro das margens, formando 3 colunas, de acordo com o
proposto na fase de ldeacao, dispondo de espacamentos de 5mm de calha em cada

um deles.

Foram feitas margens de 10mm nos cantos internos, externos e inferiores,
e com margens de 20mm na parte superior das paginas, para maior espacgo para a

numeragao das paginas (folios).
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Figura 188 — Diagrama de layout
Fonte: A autora (2023).

Os fdlios, mais conhecidos como numeros de paginas, foram dispostos
somente no canto superior externo das paginas a direita (paginas impares) a fim de
nao sobrecarregar as paginas pares, causando um respiro e quebra proposital da
simetria das paginas. A inspiragao para esse tipo de folio foram os livros de Ambrose
e Harris, mas diferentes desses que colocavam a numeragao da pagina esquerda na
pagina direita, foi omitida a informagao da pagina esquerda, pelo principio da Gestalt

de continuidade.

Outra caracteristica € que os folios foram colocados dentro de retangulos
coloridos, sendo cada retangulo da mesma cor dos icones de cada infografico e a cor
da numeragado seguindo o melhor contraste. Nas paginas pré e poés-textuais, os

retangulos foram disponibilizados em cor preta.
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Figura 189 — Diferentes cores de folios
Fonte: A autora (2023)

6.4.3 Tipografias

Todas as tipografias usadas no livro contaram com apenas duas familias:
a Josefin Sans, uma tipografia sem serifa, arredondada, com espacgo entre palavras
bem definido e amigavel; e a Wreath, uma fonte script com tragos de diferentes
espessuras entre ascendentes e descendentes, porém com boa legibilidade e

leiturabilidade.

Estilos de paragrafo
[Paragrafo basico)
[Paragrafo basico]
Textos pré e pds
referéncias

SUM&rio

versiculo pequeno

Versiculo

MNimero de pagina
Subtitulos

Eiblia

Texto Biblico

Tapico secao

Figura 190 — Estilos de paragrafos usados
Fonte: A autora (2023)
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A tipografia de titulos foi feita com a fonte script Wreath, de peso médio.
Todas as vezes que a tipografia foi usada, ndo foi alterado seu espagamento de

kerning e tracking, para nao deformar a fonte script.

Para o titulo do livro, a tipografia Wreath aparece em tamanho 60pt com
entrelinha de 72pt, com alinhamento centralizado. O subtitulo do livro esteve em fonte
Josefin Sans tamanho 14pt, entrelinha 16,8pt e alinhado a direita. Ambas as caixas
possuem tracking de -10 milésimos de um eme e foram centralizadas dentro da
ilustragao da sombra, com uma inclinagao de 24° para ficar paralela a linha de diviséo

parede-chao da ilustragao.

Para os titulos das se¢des e nomes das personagens, a Wreath foi usada
em tamanho 36pt com entrelinha de 30pt, com paragrafo alinhado a direita, seguindo
o final de uma linha de 3pt arredondada, posicionada 5mm abaixo dos titulos, para

dar uma quebra e destaque a eles.

Nas referéncias dos versiculos biblicos, a mesma tipografia Wreath esteve
presente em tamanho 18pt, entrelinha de 21,6pt (1,2 vezes o tamanho da tipografia),

com kerning sem alteragao e tracking de -10 milésimos de um eme.

Todo o miolo do livro foi usado como paragrafo basico a tipografia sem
serifa Josefin Sans, de peso regular, em tamanho 10pt, com 12pt de entrelinha, e -10

milésimos de um eme de tracking, e o paragrafo alinhado a esquerda.

Os topicos dos textos dos infograficos também contaram com a tipografia
Wreath medium, em tamanho 14pt, entrelinha de 16,8pt, tracking -10, alinhamento a

esquerda e espaco posterior de 2mm para deixa-lo mais afastado do corpo do texto.

Nas referéncias biblicas dispostas abaixo do nome da personagem biblica,
a fonte Josefin Sans permaneceu inalterada do paragrafo basico com relagao ao peso
e tamanho, mas sua entrelinha foi aumentada para 15pt e seu tracking para +50

milésimos de um eme, para separar mais a numeragao dos versiculos biblicos.

Nos textos pré textuais de agradecimento e introdugao, foi usada a primeira
letra do primeiro paragrafo em capitular para dar destaque ao texto corrido e também
um efeito diferente e menos mondétono. Todos os paragrafos contaram com um recuo

na primeira linha de 5mm. Nos textos pds-textuais, ndo houve recuo na primeira linha.
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As cores de todas as tipografias foram adaptadas para ter um bom

contraste com o plano de fundo das péaginas (primeiro e segundo planos).

2 Estilos de caractere

cor werde

[Nenhum{a)]

cor vioketa
cor azul
cor verde
cor branca
COr rosa
cor preta
cor amarela

cor vermelha

Figura 191 — Cores das tipografias
Fonte: A autora (2023)

6.4.4 Diagramacao paginas pré-textuais

A diagramagao das paginas pré textuais foi feita usando a mancha grafica
de 2 colunas com guias de 3 colunas, separadas por calhas de 5mm. As folhas de
rosto replicaram a arte da capa de forma minimalista, com menos detalhes, texturas e

cores.

A pagina da primeira folha de rosto repete a ilustragdo da capa, porém em
tons de cinza. As paginas de ficha catalografica e a segunda folha de rosto contaram
com diagramagao em pagina dupla, com a ilustragdo da capa com menos detalhes e
puxando um degradé a esquerda para o branco. A diagramagao da ficha catalografica

contou com apenas uma grande coluna dentro das margens, e foi usada a tipografia
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Josefin Sans em tamanhos e pesos normais, alinhada a esquerda com algumas

informacdes centralizadas, e usando versaletes para as os titulos.

arte
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Figura 192 — Pagina dupla ficha catalografica
Fonte: A autora (2023)

As paginas seguintes de agradecimento e introdu¢do, contaram com uma

bem suave em lilas sobre o fundo branco, com ilustragbes de silhuetas

desfocadas de algumas das personagens presentes no livro. A segao contou com o

titulo seguido de uma linha que veio desde a pagina esquerda. A diagramagao do

texto foi feita usando 2 dos 3 ter¢os de divisdo das paginas, deixando o ultimo tergo a

dire

ita livre para a ilustracao.
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ostaria de expressar minha priofunda
QQmIidno a todas as pessoas ¢ sifuagdes
que fnoldaram minha jornada até este momento.
Reconhego que, sem o apcio e infl i delas,
leu ndo estaria aqui hoje. Assim, gostaria de
estender meus agradecimentos a cada um deles:

Aos meus pais, Marcelo e Marta, que sao

a minha base. Eles néio apenas investiram na
minha educagéo, mas também me déo [todo o
suporte nos meus projetos e sonhos.
A Susd, minha querida amiga e ifmé em
Cristo que a faculdade/ me presentepu. [Ela

esteve ao meu lado durante toda a jorpada,

ball s

compartilhando tr superando
perseguindo sonhos, compartilhandg sorrisos e

criando memérias preciosas.

Ac meu grande amor, Leonardo,|meu porto

seguro e ombro amigo /de todos os momentos.
IAgradego por sua presenga, escuta ¢ conselhos.
Aad

A Raquel Sampaio, por sua gen
prontidéo e um carinhg e cuidado admiraveis.

Por iiltimo, quero expressar minha gratidac
a Deus. Ele me deu a vida e as idad
fisicas, emocionais, intelectuais e financeiras
necessdrias para realizar ¢este projeto.
Reconhego que, sem Ele, nada possq fazer.

“Pois nele vivemos, nos movemos e existimos”
(Atos 17:28a NVT)

Figura 193 — Diagramacao paginas pré-textuais
Fonte: A autora (2023)

Na pagina de introdugao, ainda foi incluido um QR Code para acesso ao
livro online e o link, caso o leitor ndo esteja proximo de um aparelho telefone ou

impossibilitado de usar a fungdo da camera.
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ntreducio

s histérias das mulheres da Biblia foram

Amuires vezes esquecidas e raramente
celebradas em um contexto onde as narrativas
frequentemente se concenfraram exclusivamente
nas figuras masculinas dos textos biblicos
No entanto, ao debrugmrmos nas escrituras,
percebemos que essas mulheres viveram
histérias importantissimas, cumprindo missdes
determinantes no plano de Deus.

Nas pdginas deste livro, voc& encontrard
ndo apenas palavras, mas também imagens
e infografices, que ddo vida a essas histérias
de fé, coragem e amor de maneira simples e
cativante. O resultado é uma experiéncia de
leitura fdcil e dindmica, rep|efu de reflexdes e
ligges atemporais que nos convidam a considerar
sob outra dtica o papel das mulheres na histéria

Mulheres além das pdginas é um convite
para explorar as narrativas que merecem ser
contadas, que ecoam através dos séculos e
continuam a inspirar, desafiando a olhar para

além das pdginas e contemplar as histérias e a
fé dessas mulheres

Veja também a versao online do
livro através do QR Code ou link:
https:/fis.gd/livro_mulheres

Figura 194 — Diagramagao pagina dupla pré-textual
Fonte: A autora (2023)

O sumario foi feito em pagina dupla a partir de uma ilustragao de linha do
tempo, onde cada cor representa um periodo histoérico e biblico, conforme a legenda
localizada na parte inferior externa de ambas as paginas. Na pagina esquerda estao
as personagens do antigo testamento e as do novo testamento estdo na pagina direita.
Cada traco para cima ou para baixo representa uma historia, bem como o nome e

pagina, seguido a ilustracao da personagem em contornos simples e coloridos.

As distancias entre as histérias de cada personagem nao sao fiéis ao
periodo retratado na linha, pois foi preciso considerar os elementos de imagem e texto
para distanciar uma personagem da outra. No final do sumario, ainda ha a localizagao
das paginas referentes a alguns elementos pods-textuais importantes: o mapa e o

poster do livro.
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Figura 195 — Diagramagao sumario
Fonte: A autora (2023)

6.4.5 Diagramacao infograficos

Os infograficos seguiram a mesma diagramacgéo de folios que a parte pré-
textual, mas os titulos das se¢des (nome das personagens) foram colocados sempre
no primeiro ter¢co das linhas guias, salvo por Maria Madalena que € um nome muito
grande. As paginas duplas foram feitas sempre colocando as informagdes de titulo,
referéncias biblicas, ilustragdo da personagem e um breve texto sobre a personagem
na pagina esquerda, enquanto a paginagao, tépicos e versiculo biblico foram

diagramados na pagina direita, salvo algumas histérias maiores, que tiveram alguns
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topicos enxertados também na ultima coluna da pagina esquerda para equilibrar

textos, mantendo sempre o0 mesmo tamanho e padrao de fontes.

Figura 196 — Diagramacéo infograficos com guias
Fonte: A autora (2023)

Os icones foram adicionados em quadrados de tamanhos iguais ou
menores a 20mm de lado, com cores contrastantes ou harmdnicas com o plano de
fundo e diagramados nas bordas das colunas, fazendo o texto contornar ao redor
deles. Quando posicionados a esquerda, no inicio da linha, o texto o contorna de forma
alinhada a borda, sempre em linhas retas, mas ao ser posicionado a direita, o texto
quebra linhas para encaixar o icone de forma a nao perder seu alinhamento e criar

buracos ou “caminhos de rato” no texto, quando justificado.

O texto foi diagramado em duas colunas, referenciando a diagramacéao da
Biblia. Para uma leitura mais dinédmica e fluida, foi feito um retadngulo com um tragado
muito fino de 1pt, da mesma cor no retangulo presente no canto inferior da pagina

direita, que contém um versiculo chave sobre a histéria narrada. Essa linha foi feita



para separar as colunas e guiar a leitura

inteira para s6 apos ler a segunda.

Cénlenlo histérico

Xerxes, também

chamado de Assuero, ‘ ,
era um poderoso

imperador persa que B A
governava um grande & ﬂ
territdrio. O povo do reino de Judd,
que havia side exilade para a
Babil6nia, estava sob seu dominio.

Ester 1-10.

0 inicio do plano de Deus

M7, O rei era conhecido
por seu orgulho e suas
festas. Em uma
ocasifio, durante uma
festa, Xerxes, ja

embriagado, pediu @ rainha persa
Vasti que se exibisse aos seus
convidados usando apenas a coroa
real. No entanto, ela se recusou a
cumprir esse pedido, enfurecendo
o rei e causando um divércio. O

rei decrefou que todas as mogas
virgens fossem levadas ao palddio,
onde uma se tornaria rainha.

Uma muther de d6is némes

Hadassa era uma mulher muito bela e
orfa, criada por seu primo Mordecai
(também conhecido como Mardoqueu)
que trabalhava nas portas do paldcio
real. Ela vivia na cidade
de Sus#, mas era de
origem da tribo de
Benjamim. Seu nome
significa "murta’.

Figura 197 — Diagramacéo infograficos sem guias
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do usuario para ler primeiro uma coluna

De érfia rainha
Apés o decreto do rei, Hadassa foi

levada ao paldcio. Ela conquistou o
coragfio do rei, fornando-se rainha.
contra a vontade de

Deus, pois os judeus

deveriam se casar s6

conselho de Mordecai para ocultar
sua identidade e passou a se
apresentar como Ester, que significa

Embora isso fosse

.“.
entre si, ela seguiu o
estrela ou “aquela que brilha™

0 plano de genscidio

[ A Hama, um nobre
’ descendente de
/ Agague, inimigo dos
judeus, planejou um
genocidio judaico,
com a aprovagdo do rei
anel real, e construi
para Mordecai. O primo entao
pediu a Ester que interferisse, mas
ela explicou que ndo podia se
aproximar do rei sem ser convidada.
Apés um periodo de jejum e oragdo,
Ester conseguiu uma
audiéncia com o rei e
convidou ele e Hama
para um banquete
No entanto, ela adiou
seu pedido para um outro banquete,
deixando Hama feliz e orgulhoso.

De enfercader a enfercado

No segundo banquete,

Ester revelou sua

origem judaica e o

plano de Hama. O rei

ficou furioso e mandou

matd-lo na forca preparada para
Mordecai. Ester pediu ao rei que
revogasse o decreto, mas isso ndo
seria possivel devido o uso do
anel real. Mas foi emitido um novo
decreto para eles se defenderem.

Purim

Quando chegou o dia do ataque, os
judeus se defenderam, matando
cerca de 75 mil inimigos. o O
Devido & grande o (
vitéria que Deus deu, 5 \ f;
eles fizeram uma festa +& =

conhecda como Purim.

Propésito e legado
Apesar de o livro de Ester
ndo fazer mengdio ao nome de
Deus, a histéria mostra o zelo,
intervencao e orientagtio divina nos
acontecimentos humanos. O o,
a reversdio de planos e
a salvagaio inesperada
so provas do cuidado
e plano maior de Deus
para os que © amam.

“Quem sabe ndo foi justamente para uma ocasido como esta
que vocé chegou @ posigdo de rainha?”

Ester 4:14b

Fonte: A autora (2023)

O plano de fundo com as ilustragdes das personagens foi feito com margem

sangrada, assim como o retangulo inferior onde esta posicionado o versiculo, a fim de

dar um melhor acabamento no corte final da grafica e ndo deixar linhas ou filetes em

branco.
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6.4.6 Diagramacao paginas pos-textuais

O mapa foi disposto logo apos os infograficos em pagina dupla, com arte
sangrada em ambas as paginas. Cada localizagdo do mapa possui 0 nome da
personagem que viveu na regiao em fonte Wreath 14pt, e o nome da localizagdo como
esta na Biblia e localizagdo atual no mapa logo abaixo, em Josefin Sans 10pt. Cada
personagem foi retratada na mesma cor usada no sumario, segmentando as cores em

periodos biblicos, porém sem legenda dessa vez.

Como essas paginas possuem somente imagem e textos complementares
a imagem, nao houve necessidade de um grid muito enrijecido, somente o padrao

para o titulo da se¢do e numeragéo de paginas.

EUROPA m
M&pa Lidia ] o EUROPA

Raquel e Lia

Ester

m
o

Figura 198 — Diagramacao mapa
Fonte: A autora (2023)
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O péster das personagens foi feito também em pagina dupla, usando a
ilustracado de todas as personagens, sendo diagramados da seguinte forma: Noiva ao
centro das paginas, Maria abaixo da Noiva, personagens feitas de corpo inteiro no
plano de tras (parte superior das paginas), personagens de meio corpo no plano da
frente, na parte inferior das paginas com sangramento. Além disso, foram feitas linhas
guias perpendiculares a 45° do encontro inferior entre as paginas para criar um V, uma
abertura para contemplar personagens de corpo inteiro, para distribuir as personagens

por toda a pagina.

O plano de fundo foi feito usando tons de rosa e laranja em degradé, para
dar mais profundidade e destaque as personagens. Como essa pagina € um poster
com muitas ilustragdes e informacgdes, foi ocultado o numero de paginas e nome da

secao.

Figura 199 — Grid poster
Fonte: A autora (2023)
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A pagina de explicagcao de termos foi feita no mesmo grid padrao de 2
colunas com 3 guias, e possui mesma identidade visual com as paginas pré-textuais
de agradecimentos e introdu¢do, com o plano de fundo branco, ilustragéo lilas

desfocada, titulo da secdo e numero de pagina em preto.

A grande diferenga é que os titulos dos termos foram inseridos em formato
de fonte versalete, e os textos diagramados em 2 colunas, formando 3 blocos de texto
em colunas na pagina dupla, da esquerda para a direita, deixando a ultima coluna em
branco para destacar a ilustragdo. O alinhamento do texto no grid foi feito na parte

superior, a 15mm do titulo da segéao.

Explicacdo de termos

PECADO ICASAMENTO ENTRE PARENTES MANJEDOURA
Segundo o teslogo Agastirho, o No inicio da humanidade, quando Também conhecida como cocho,

pecado é a auséncia ou desvio do la populagtio era pequena, os € uma caixa de alimentagéio para
bem, daquilo que é bom. E a ruptura  lcasamentos entre parentes eram animais de grande porte que

rom a vontade de Deus. O pecado necessdrias para o crescimento vivem em fazendas como cavalos,
estd inerente @ natureza humana ida humanidade, mas com o vacas e ovelhas, feita geralmente
desde a queda da humanidade no ftempo, essas restrigdes foram de madeira e disposta ¢m celeiros
Eden. Ele enfatiza que » pecado postas em pritica para evitar a ou estdbulos.

corrompe a vontade humana e a fconsanguinidade excessiva.

nclina em diregéio ao egoismo e & DISCIPULO

busca de satisfagdo pessocl em vez PROFETISA. O termo “discipulo” deriva da

de buscar a Deus e o bem comum. Era uma mulher que exercia o palavra latina “discipulus’, que

significa "aluno” ou "aprendiz”. Tomas
de Aquine via os discipulos como
aprendizes que buscavam virtude

e sabedoria em Cristo. © termo

idom da profecia, o que significava
ESTERILIDADE lque ela recekia revelagses ou

Nos tempos biblicos, a lad ns dvinas e as comunicava
néo era vista como um pecado, lao povo de Ceus. As profetisas

mas como uma afligéio ¢ vergonha feram semelhantes aos profetas discipulado seria a formagdo tedrica
o uma familia, que nao poderiam masculinos. le prdtica cristd na vida de|alguém
ter descendentes para levar o que quer seguir a Jesus,

legado ou gene do patriarca. Em LEPRA

varias ocasides, Deus permitiu No Antige Testamento, a lepra APOSTOLO

o esterilidade para mostrar seu
poder e fazer com que seu povo O
buscasse para a concepgac de filhos,
mosfrando que o confraie da vida e

(hoje conhecida como hanseniase)
lera uma doenga de pele associada
i@ impureza ritual, era vista como
um simbolo da impureza espiritual
le da necessidade de purificagdo,
destutundo v imporiancio da
lcompaix&e e do cumprimento das
leis. Os aferados eram excluidos da

fcomunidade ¢ iderados imp

E uma pessoa que foi escolhida

e enviada por Jesus Cristo para

ser um mensageiro de Seus
ensinamentos e propagar o
Evangeiho, a mensagem central da
(& crisia A puluvro “optsivle™ deriva
do grego “apéstolos,” que significa
enviado” ou “mensageiro.”

Figura 200 — Diagramacao pagina de termos.
Fonte: A autora (2023)

As referéncias seguiram o mesmo modelo anterior, porém diagramadas em

posicionados nas margens internas das paginas.

2 das 3 colunas de linhas guias, formando dois blocos de texto, um em cada pagina,
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Os textos usam o mesmo paragrafo basico em Josefin Sans regular 10pt,

alinhado a esquerda, porém usando o peso bold para destacar os titulos das obras.

=
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Figura 201 — Diagramacao referéncias
Fonte: A autora (2023)

Por ultimo, o colofdo (com algumas breves informagdes do material e

confecgéo do livro) foi posicionado na parte inferior e direita da pagina, com texto na

segunda coluna e ilustragao sangrada de personagem lilas desfocada posicionada a

esquerda.
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Este livro toi impresso pela Cacau
IGrafica, em 2023. A fonte do miolo
ié a Josefin Sans Regular. O papel
{do miolo ¢ couché fosco 115g/m?, e o
ida capa € couché brilho 230g/m2.

Figura 202 — Grid Colofao
Fonte: A autora (2023)

6.4.7 Capa, contracapa e quarta-capa

As capas foram produzidas no software Adobe lllustrator usando
ferramentas de caneta, cor de preenchimento e tragcado, transparéncia. dégrade,
texturas e outros. O grid de ambas consistiu em apenas uma coluna, com uma imagem

grande, sangrada e centralizada.
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NI
fak de

eco

Figura 203 — Linhas guias da capa.
Fonte: A autora (2023)

A capa e contracapa foram feitas de modo continuo, ou seja, uma
prancheta s6 para ambas as capas de forma minimalista e detalhada ao mesmo
tempo, pois foram usados poucos elementos simples, mas com um grande cuidado
no acabamento e detalhes. A quarta capa foi feita do mesmo modo, porém gerando
as ilustragdes das personagens apenas em contorno (tragado) em alguns tons mais
escuro que o plano de fundo. Ambas foram feitas com a intencdo de serem

monocromatica, liberando outras cores para possiveis novos volumes da trama.
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Figura 204 — Mockup quarta capa
Fonte: A autora (2023)

Na contracapa, foram adicionados a sinopse do livro, usando a tipografia
padrao Josefin Sans regular em bloco de texto centralizado a pagina com alinhamento
a esquerda, e algumas marcas na parte inferior da pagina: a marca do Design da
instituicdo de ensino UniFOA, e o logo da prépria UniFOA, instituicao vigente e
mediadora deste projeto. As marcas forem usadas em versao monocromatica em um
tom de roxo da paleta de cores do livro. Ao lado das marcas, também foi gerado um
codigo de barras falso do tipo GTIN?! para identificagédo de produtos, para indicar onde
o cbdigo devera estar posicionado caso o produto seja veiculado comercialmente e

onde devera receber o ISBN?? (sistema para identificagdo de livros). Todos estes

21 Segundo a empresa GS1, o GTIN é um numero de identificagdo de produtos que
aparece sob um cédigo de barras. E usado no varejo e em plataformas digitais para identificar produtos.
Ele ajuda na hora da venda de produtos, melhora a visibilidade e confiabilidade, e uma vez criado, nao
pode ser alterado.

22 0 ISBN é um numero de identificag&o para livros e publicagdes, que funciona como uma
espécie de "RG" para as obras, de acordo com a ABCD USP. Ele é composto por 13 nimeros que

identificam titulo, autor, pais, editora e edigdo. Essa padronizagéo global facilita a catalogagéo e o
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elementos visuais possuem 15mm de altura, e estdo com espagamento distribuido de

forma igualitaria entre eles, com margem de seguranga de 13mm.

Figura 205 — Mockup visualizagao capa e contracapa
Fonte: A autora (2023)

compartilhamento de informagdes em sistemas diferentes, melhorando os processos editoriais e de

distribuigdo de livros em todo o mundo.
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O exemplar entao foi finalizado com 48 paginas em tamanho 14x21cm, e

mais a capa inteirica 4x4 (colorido na frente e quarta capa). Para impresséo, foi salvo

uma copia do arquivo para backup, e no arquivo para impressao todos os textos foram

convertidos em contorno (ou convertidos em curvas) através do comando Ctrl + Shift

+ O. O arquivo foi fechado para exportagédo em PDF/X1a:2001 com imagens em alta

resolugao de 300dpi e incorporadas ao arquivo, de forma a nao perder o vinculo. O

documento foi salvo em alta resolugdo, com as cores CMYK para impressao e com

marcas de sangria. Foram salvos dois arquivos do miolo para entrega a grafica: um

com as paginas individuais, e outra com paginas espelhadas.

Imprimir

( Salvar predefinicd

Imprimir

(salvar predefinics

Predef. de impressdo: | [Personalizada)

Cdpias:

Paginas
Piginas: © Tudo
) Faixa: 148

) Pgina atual: Personalizado V:1

Sequéncia: | Todas as paginas
O péginas

) Paginas espelhadas

) Imprimir paginas principais

P Opcdes
Camadas de impress3o:  Camadas visiveis e imprimiveis

[ Imprimir objetos ndo imprimiveis
() Imprimir paginas em branco

[ Imprimir guias visiveis e grades da linha de base

Configuraggo... )

Predef. de impressao:  [Personalizada]

Espessura: 0

Deslocamento: | 2,117

| Marcas de registro
] Barras de cores
[ Informacdes da pagina

Sangria e espacador

Usar configuracdes de sangria do documento
Sangria:

Superior: T 5mm Intema: C 5 mm

Inferior:

[] Incluir rea de espagador

Configuracgo... )

Figura 206 — Configuracdes de impressao
Fonte: A autora (2023)

[ Ordem inversa

to de cores

Predef. de impress3o: | [Personalizada]

Impressora: Adobe PDF

PPD: Adobe

Configuragdo

PDF

Tamanho do papel: | Personalizado

Largura: | (150 v Altura: O | (220 m ~

Deslocamento: 0 mm

Orientacdo: [g) [ %] B

Espaco: |C 0mm

O Transversal

Escala: © Largura:  100% Altura; | 100%
Limitar proporcdes
O Ajustar as dimensges

a0 da pagina: Superior esquerda

PPD: Adobe PDF

Cor:

\cld

Reticulado:

S Tina

Imprimir ) ( Cancelar )

(‘salvar predefinicdo... ) (Configuraco... )

CMYK composto ~ | [ Texto como preto

Nenhum(a)

Padrao

[ simular superimposicdo

( Gerenciador de tintas... )
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O material para a reprodugcao do protétipo foi: papel couché 115g/m? no
miolo (paginas internas) com acabamento fosco, e papel couché de gramatura
230g/m? com acabamento brilhoso para capas. Nao foi usado outros acabamentos
como verniz, laminacao ou outro. O material foi impresso em uma impressora a laser
devido a baixa tiragem (poucos exemplares), com unido de paginas e acabamento em
grampo canoa e refilada em uma refiladora profissional. Foram impressas apenas 5
tiragens do livro para apresentagado a banca avaliadora, documentagéao e portfolio. O
valor da impressao dessas 5 tiragens com as especificagdes mencionadas acima ficou
avaliado em R$200,00 (valores de novembro de 2023), ou seja, R$40,00 a unidade.

Entretanto, o produto final para comercializacdo e veiculagdo em massa
deve ser impresso com as seguintes especificagdes: Formato A5 (14,8x21cm), 48
paginas de miolo 4x4 (colorido), papel do miolo em couché 150g/m? de acabamento
fosco, unido de paginas e acabamento em grampo, sem enobrecimento e nem extras.
A capa possuira 4 paginas impressas 4x4 em papel cartdo 300g/m? com acabamento

em refile e enobrecimento em verniz UV total na frente.
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Mioclo

Formato: A5 (14,8 x 21,0 cm)
Quantidade de Paginas Miolo: 48
Paginas

Cores: 4x4 (colorido)

Papel: Couché Fosco 1509
Acabamento: Grampo
Encbrecimento: Sem
Enobrecimento

Extras: Sem Extras

Shrink: Sem Extras

Capa

Formato: A5 (14,8 x 21,0 cm)
Quantidade de Paginas Capa: 4
Paginas

Cores: 4x4 (colorido)

Papel: Cartdo 300g
Acabamente: Refile
Enobrecimento: Verniz UV Total
Frente

Extras: \Vinco

Auxiliaries: Sem Extras

Figura 207 — Orgamento impressao alta tiragem
Fonte: Printi (2023)

Foi realizada uma simulagédo do valor para impressdo de dez mil (10.000)
tiragens da impresséao para veiculagdo comercial no site da grafica online Printi, que
ficou estimada em R$51.081,21 (cinquenta e um mil, oitenta e um reais e vinte e um
centavos) sem considerar taxas de entrega ou retirada. A unidade da impresséao de
cada exemplar sairia por pouco mais de R$5,00, com os valores orcados em

novembro de 2023.
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6.4.9 Volumes

O livro foi feito com apenas 15 narrativas de histérias femininas da Biblia,
mas ha muitas outras histérias de mulheres importantes no cristianismo que nao foram
alcangadas neste volume. Por isso, foi sugerido a ideia de propor possiveis novos

volumes dessa literatura com outras jornadas.

Para ilustrar a continuidade do projeto, foram geradas capas de mais 2
(dois) possiveis volumes, mantendo a identidade visual do livro que reflete uma
sombra na parede com personagens, porém a capa com outras cores e outras
personagens. As personagens para os proximos volumes devem se fazer presentes
dentro das narrativas, mas para ilustragcdo, foram usadas personagens ainda dessa

edicao.

Josyane
Moreth

~ Josyane ) T

_ Moreth

Figura 208 — Mockup dos outros volumes do livro
Fonte: A autora (2023)
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7 CONSIDERAGOES FINAIS E ESTUDOS FUTUROS

Este projeto teve como finalidade a elaboragdo de uma solugao grafica,
através do Design e usando o método de Design Thinking, para o problema da
invisibilidade das mulheres biblicas como parte importante da narrativa crista, na

memoria e estudos dos cristdos brasileiros.

Segundo pesquisas e entrevistas feitas ao longo deste projeto, foi analisado
que devido ao machismo e estruturas patriarcais dentro da religido crista evangélica,
as histérias femininas foram pouco exploradas, lidas e repercutidas pela lideranga da
igreja, fazendo com que varios fiéis ndo conhegam historias de mulheres importantes
da Biblia, ou tendo suas histérias resumidas apenas em serem esposas, maes ou em

algum erro ou pecado que cometeram.

Para executar este projeto com exceléncia, foi exigido uma maior
compreensao e empatia ao grupo escolhido como principal (mulheres cristas), e para
isso foi utilizado o método de Design Thinking do Mauricio Vianna et al. (2012), para
imergir na problematica e em todos os pormenores que rodeiam o tema, garantindo
um produto final que se conectasse emocional e esteticamente ao publico,

entendendo suas dores, desejos, sonhos e rotinas.

Através deste projeto, a designer-autora precisou compilar e usar todos os
seus conhecimentos adquiridos ao longo do curso de bacharelado em Design para
usar a metodologia de forma correta e coerente. Da mesma forma, as disciplinas
aprendidas durante sua formacéo foram de grande importancia para referenciar e
fazer com que o conhecimento prévio das areas tedricas e técnicas do design
tornassem esse projeto possivel, como exemplo as disciplinas de Estética da Cor para
compreender de forma técnica e profissional o uso das cores nos projetos de design,
Producao Grafica para a produgéo e impressao correta de pecgas graficas, Editoragao
Eletronica onde foi ensinado a como diagramar um produto editorial (livro, revista,

catalogo) através de grids, composicao texto-imagem, entre outras disciplinas.

Apds uma longa pesquisa técnica e de similares, ideagdes, testes e ajustes,

foi observado que ainda n&o havia sido produzido um material dindmico sobre as



274

mulheres da Biblia de forma concisa e com ilustracbes e infograficos no mercado
nacional. Entado, o projeto teve como resultado a criagdo e desenvolvimento de um
pequeno livro com ilustragdes e infograficos sobre as mulheres da Biblia, “Mulheres
além das paginas: Uma jornada ilustrada sobre as mulheres da Biblia”, feito com
leitura facil e dindmica, e cores vibrantes para atrair leitores de diversas idades e
escolaridades, com a finalidade de atingir o maior numero de pessoas do publico-alvo
possivel. O projeto editorial contou com 15 narrativas de 19 personagens femininas

para maior conhecimento e inspiragao dos leitores por essas historias.

Apesar do protétipo ter sido finalizado, ndo houve uma testagem
mercadoldgica para discutir se o projeto foi ou ndo aprovado pelo publico-alvo do
problema. Esses testes devem ser feitos em estudos futuros para ouvir dos usuarios
se esse material editorial e grafico supre esta lacuna ou se € necessario mais alguma
outra solugdo para a resolugdo desse projeto. E fato que o problema do machismo
nao sera derrotado apenas por um projeto grafico e editorial, mas o conhecimento e
abertura de dialogos dentro de igrejas e comunidades cristas sobre esse tema podem
sim ser iniciadas através de uma leitura fluida e informativa dos impactos das mulheres

ao longo da historia crista.

O projeto também foi estendido para possiveis futuros volumes do livro, a
fim de narrar outras historias, ja que a Biblia esta repleta de mulheres como
protagonistas, coadjuvantes e antagonistas das narrativas. Para isso, sera necessario
estudar quais outras personagens devem ser narradas nos préoximos volumes, e quais

impactos e temas centrais os outros volumes devem focar.

Em resumo, a criagdo de um livro inovador sobre mulheres na Biblia
usando infograficos e ilustragdes, misturou conceitos de design, storytelling e teologia
para oferecer uma experiéncia Unica aos leitores. Ao aplicar o método de Design
Thinking para solucionar o problema da invisibilidade dessas personagens, o

resultado foi a criagdo de uma historia visual e textual coesa.

Este projeto ndo deseja apenas preencher uma falta na representagao das
mulheres na Biblia, mas também questionar as ideias tradicionais de género nas
comunidades religiosas e promover uma visdo mais igualitaria na sociedade. Portanto,
este projeto visa contribuir para uma mudanga positiva na sociedade e nas

comunidades religiosas com essa abordagem interdisciplinar.
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