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RESUMO

O presente Trabalho de Conclusao de Curso propde uma analise comparativa entre o estilo
de comunicagao da CazéTV, canal digital liderado pelo influenciador Casimiro Miguel, e o
modelo tradicional de cobertura esportiva desenvolvido por emissoras consolidadas, como
Globo e SporTV, com foco na Copa do Mundo FIFA de 2022. A pesquisa tem como objetivo
principal compreender de que forma as plataformas digitais tém alterado a logica de
producdo, circulacdo e recepgcdao do jornalismo esportivo no Brasil, explorando as
transformacgdes de linguagem, formato e interagao entre midia e publico. A fundamentacéao
tedrica baseia-se em autores que discutem a cibercultura e a convergéncia midiatica, como
Jenkins (2009), Lévy (1999) e Pavlik (2008), além de abordagens sobre as novas dinadmicas
de interatividade e construcdo coletiva da informacgcdo, conforme Primo (2007) e
Herschmann (2007). O estudo articula pesquisa bibliografica, analise documental e um
estudo de caso de carater exploratorio, que inclui a aplicagdo de questionario digital para
avaliar a percepcao do publico sobre a CazéTV e sua comparagcdo com a midia esportiva
tradicional. Os resultados indicam que a CazéTV representa uma nova rota comunicacional
no campo esportivo, pautado pela horizontalidade, espontaneidade e envolvimento afetivo
com o publico. Sua linguagem informal, a presenga de influenciadores e o uso de
ferramentas de interacdo em tempo real promovem uma mudanc¢a com o modelo vertical e
institucional do jornalismo televisivo. Por outro lado, observa-se que a midia tradicional
ainda preserva seu papel hegeménico em alcance e credibilidade, embora precise adaptar-
se as novas demandas do publico digital. Evidencia que o fendbmeno da CazéTV evidencia
uma reconfiguragdo da comunicagao esportiva brasileira, em que o espectador deixa de ser
mero receptor e passa a atuar como coprodutor da narrativa, consolidando o conceito de
“‘audiéncia participativa”. Essa transformagdo aponta para a consolidagdo de um
ecossistema midiatico hibrido, no qual jornalismo, entretenimento e interagdo coexistem em
equilibrio e se complementam.

Palavras-chave: CazéTV. Comunicagdo esportiva. Jornalismo digital. Interatividade.
Convergéncia midiatica.



ABSTRACT

This undergraduate thesis presents a comparative analysis between the communication
style of CazéTV, a digital sports channel led by Brazilian influencer Casimiro Miguel, and
the traditional sports coverage model represented by major media outlets such as Globo
and SporTV during the 2022 FIFA World Cup. The research aims to understand how digital
platforms are reshaping the dynamics of sports journalism in Brazil by examining differences
in language, structure, and audience interaction between traditional and digital media.
Grounded in theoretical frameworks from Jenkins (2009), Lévy (1999), Pavlik (2008), and
Primo (2007), the study combines bibliographic research, documentary analysis, and an
exploratory case study supported by an online survey that assesses public perception of
CazéTV compared to mainstream media. The investigation focuses on identifying how the
digital environment, characterized by interactivity and participatory culture, challenges the
institutional logic of traditional broadcasting. Results reveal that CazéTV embodies a new
communicational route within sports journalism, marked by informality, emotional
engagement, and active audience participation. Its use of humor, real-time interaction, and
integration across multiple platforms promotes a horizontal and collaborative model of
communication that contrasts sharply with the hierarchical and technical approach of
television. Nonetheless, traditional broadcasters remain relevant in terms of reach and
credibility, even as they adapt to the demands of an increasingly digital and participatory
audience. The study shows that CazéTV represents more than an alternative broadcasting
model, it symbolizes the convergence between journalism and entertainment, reflecting
broader cultural transformations in the consumption of sports content. This phenomenon
signals a redefinition of the spectator’s role, who now acts as a co-creator of meaning, and
reinforces the emergence of a hybrid media ecosystem in which television, the internet, and
social networks coexist and complement each other.

Keywords: CazéTV. Sports communication. Digital journalism. Interactivity. Media
convergence.



‘O jornalismo digital ndo é apenas a
transposi¢cao do conteudo impresso para a
tela; ele representa uma transformagao
profunda na forma de produzir, distribuir e
consumir informacdes, adaptando-se as
interacbes imediatas e ao dinamismo das
plataformas online.”

Frederic Filloux
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1. INTRODUGAO:

Este Trabalho de Conclusédo de Curso propde uma analise comparativa entre
os estilos de transmissao esportiva e programas esportivos da CazéTV, canal digital
comandado pelo influenciador Casimiro Miguel em contraste com outros veiculos da
midia mais tradicional. O objetivo € compreender se existe uma diferenciagdo da
CazéTV em termos de linguagem, interatividade e relagdo com o publico. A proposta
parte do pressuposto de que a comunicagao esportiva esta se adaptando as novas
tecnologias e aos habitos de consumo da geracdo conectada, criando novas
possibilidades narrativas que rompem com os padrbes tradicionais. Essa
transformacdo é percebida tanto na estética quanto na estrutura do conteudo
transmitido enquanto ao mesmo tempo existe certa resisténcia por parte do publico

para com esse estilo mais moderno de emissora de esporte.

Essa discussao se acentuou ainda mais quando foram feitos comparativos da
forma que a CazéTV realizou a cobertura da abertura das olimpiadas de Paris 2024,
em que surgiram muitos comparativos com a transmissao do mesmo evento, feito pela
Globo. A jornalista Kelly Miyashiro para a revista Veja (2024) disse que enquanto a
transmissao da Globo seguiu o padrao jornalistico tradicional, sem espago para piadas
e muita informag¢ao, comandada pelo narrador Luis Roberto, ja a CazéTV optou por
uma cobertura mais bem humorada, com muitas piadas e brincadeiras, contanto com

a presencga do carnavalesco Milton Cunha.

A CazeTV surgiu no cenario digital com uma proposta voltada para plataformas
como YouTube e Twitch (atualmente com foco principal no YouTube) promovendo
uma linguagem mais acessivel. Diferente das emissoras tradicionais, seus conteudos
sdao marcados pelo humor, informalidade e forte presenca de elementos da cultura
digital. Por outro lado, a midia mais tradicional, com seu modelo consolidado e
institucional, representa o modelo tradicional de jornalismo esportivo, baseado na
formalidade, credibilidade e analise técnica. A analise pretende identificar
primeiramente se essas diferengcas sdo mesmo relevantes para o grande publico e,
caso sejam, como elas impactam na experiéncia do espectador e sua relagdo com o

conteuido transmitido.

Além disso, € relevante observar o papel das redes sociais e da cultura

participativa no fortalecimento da CazéTV como plataforma influente e alternativa. O



espectador, que antes era apenas receptor do conteudo, passa a interagir em tempo
real, contribuindo com comentarios, memes e até mesmo participagdes ao vivo,

sempre com uma dose de descontragcéo e humor.

O contraste com outras emissoras nao esta apenas na linguagem ou na
estética visual, mas também nos valores editoriais e na forma de construir a narrativa
esportiva. Enquanto a midia tradicional valoriza a analise técnica, os dados
estatisticos e a opiniao de especialistas, a CazéTV se baseia em experiéncias
afetivas, humor e identificagéo cultural com o publico jovem, porém sem deixar de lado

todo o aspecto analista e tatico em suas programacgoes.

Portanto, além de primeiramente compreender se essas diferengcas sao
relevantes ao publico geral, também sera feito uma reflexdo sobre o futuro da
comunicagao esportiva e sobre como as novas geragdes tém moldado o consumo de
informacéo, entretenimento e esporte no Brasil. Esse cenario dindmico, impulsionado
pela digitalizacao e pelo crescimento das midias alternativas, aparenta apontar para
uma transformacao profunda na forma como os eventos esportivos sdo produzidos,

transmitidos e consumidos.

Este trabalho propde-se a investigar primeiramente se a CazéTV modificou o
modelo de transmiss&o esportiva em comparagcdo com a midia tradicional. A questao
central que guia esta pesquisa é: de que maneira os formatos de transmissao
utilizados pela CazéTV se diferenciam dos formatos adotados por outros veiculos
esportivos tradicionais, tanto em termos de linguagem, abordagem editorial quanto na

relagdo com o publico?

A partir disso, propde-se a hipétese de que a CazéTV apresenta um modelo de
comunicagdo mais interativo, descontraido e horizontal, caracteristico das midias
digitais, enquanto emissoras mais tradicionais mantém um modelo mais institucional,
vertical e baseado em praticas tradicionais do jornalismo esportivo, focado
principalmente nos programas televisivos. Essa possivel diferenciagdo pode
influenciar diretamente na forma como o publico consome e se engaja com 0s
conteudos esportivos, contribuindo para uma reconfiguragdo no papel da midia

esportiva brasileira.
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A hipotese sera explorada por meio de uma analise comparativa entre as
transmissdes realizadas pelas duas plataformas, considerando elementos como a
linguagem utilizada, os formatos narrativos, os canais de distribuicdo, o perfil dos

comunicadores e a participacdo da audiéncia durante as transmissoes.

Este estudo tem como objetivo analisar comparativamente as transmissodes
esportivas da copa do Mundo de 2022 realizadas pela CazéTV e pela Globo,
observando tanto os aspectos narrativos quanto os visuais. A proposta € compreender
como essas midias constroem suas transmissdes e de que forma se diferenciam em

estilo, linguagem e interagdo com o publico.

Um dos focos centrais da analise sera identificar as estratégias de interagcao
utilizadas por cada veiculo. Isso inclui observar como o publico € envolvido durante as
transmissdes, por meio de comentarios, enquetes e outras formas de participagdo em
tempo real. A maneira como cada emissora promove esse engajamento pode revelar
muito sobre suas prioridades comunicacionais e sobre a constru¢ao de uma audiéncia

ativa.

A linguagem utilizada nas transmissdes também sera um ponto de atengao.
Sera analisado como o tom, seja mais técnico, informal ou humoristico, influencia a
forma como o conteudo é recebido e interpretado pelos espectadores. A escolha das
palavras, o ritmo da fala e o vocabulario adotado contribuem diretamente para a

percepcao do evento esportivo.

Outro aspecto importante sera a comparagao dos perfis dos comunicadores de
cada canal. Suas formagdes, estilos de apresentagao e envolvimento com o conteudo
esportivo serdo considerados fundamentais na construgdo da narrativa e no

fortalecimento da identidade da transmisséao.

Por fim, sera avaliada a influéncia do ambiente digital e das redes sociais na
dinamica de cada modelo de transmissdo. A CazéTV, inserida nativamente no
universo digital, e a midia tradicional, adaptando-se a esse novo cenario, demonstram
estratégias distintas diante das exigéncias contemporaneas de consumo de conteudo

esportivo.
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A escolha do tema se justifica pelo interesse em compreender como ocorreu o
crescimento da CazéTV e se a emissora se diferencia da midia tradicional em seu
formato de transmissao, analisando o momento atual do jornalismo esportivo, em que

as plataformas digitais est&o inseridas no cotidiano dos telespectadores.

Este trabalho se propde a refletir se existe uma abordagem diferente tanto na
forma de se fazer jornalismo quanto na maneira como o publico interage com o
conteudo da CazéTV. A auséncia de estudos aprofundados que comparem o modelo
da emissora com a midia tradicional reforca a importancia da pesquisa, até para
realmente entender se realmente existe essa diferengca marcante entre os estilos de

transmissao.

Além disso, compreender as mudangas no comportamento da audiéncia e no
consumo de midia esportiva € essencial para jornalistas e comunicadores, sejam eles

em formagao ou ndo, que desejam se adaptar as novas exigéncias do mercado.

O trabalho de conclusao de curso adota uma abordagem que inclui pesquisa
bibliografica, documental e principalmente analise e comparagcdo de conteudo. A
intengdo € compreender de forma aprofundada as diferencgas de linguagem, formato,
interagédo e posicionamento entre a CazéTV e a midia tradicional, destacando como
essas variacboes refletem mudangas mais amplas no jornalismo esportivo e no

comportamento do publico consumidor de informagéao esportiva.

Na pesquisa bibliografica, serdo utilizados autores que trabalham com os
seguintes conceitos: Convergéncia Midiatica, segundo Jenkins (2006), que discute
como as tecnologias digitais permitem a fusdo de midias e a participacéo ativa do
publico na construcao da narrativa jornalistica; Interatividade e Cibercultura, com base
em Lévy (1999), que analisa a transformacdo das relagbes comunicativas em
ambientes digitais, evidenciando o papel do espectador enquanto parte fundamental
do processo; Jornalismo Multiplataforma, discutido por Pavlik (2008), que trata da
adaptacao das praticas jornalisticas as novas plataformas digitais e a necessidade de

inovacado no modo de produzir e distribuir conteudo;

Narrativas midiaticas e entretenimento esportivo, com autores como Eco (2004)
e Sodré (2009), que abordam a fusdo entre jornalismo e entretenimento nas midias

contemporaneas; Humor e informalidade no jornalismo digital, utilizando referéncias
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como Figaro (2014) e Herschmann (2007), que discutem a introdugcéo de elementos

culturais populares e o rompimento com a linguagem formal tradicional.

Na pesquisa documental, sera feita uma analise de transmissdes ao vivo,
disponiveis no YouTube da CazéTV e nos canais televisivos analisados. O recorte
temporal inclui o periodo de novembro de 2022 até dezembro de 2022, em que
ocorreu a Copa do Mundo no Catar, com foco nos jogos da selegéo brasileira. O
objetivo € comparar a cobertura do evento por cada veiculo, observando a estrutura
da transmissdo, além da apresentacdo e o formato de como ele €& narrado e

conduzido.

Os critérios de selegao do material documental incluem: a comparagao entre
transmissdes esportivas realizadas simultaneamente pela CazéTV e a midia
tradicional. Seréao considerados eventos de grande audiéncia e repercussao nas redes
sociais, 0 que permite avaliar ndo apenas os aspectos técnicos das transmissdes, mas

também o impacto gerado junto ao publico.

A principal técnica utilizada para o tratamento do material sera a analise de
conteudo. Entre os aspectos a serem analisados, destaca-se o tipo de linguagem
adotado em cada transmissao, que pode variar entre técnica, informal e humoristica,

refletindo diferentes estratégias de comunicagéo com o publico.

Outro ponto relevante sera o formato da transmissao, observando-se o uso de
recursos graficos, o tempo dedicado a interagdo com os espectadores e a estrutura
geral do programa. A participacdo do publico também sera considerada,
especialmente no que diz respeito a leitura de comentarios, realizacdo de enquetes e

demais formas de interagdo em tempo real.

Uma pesquisa de opinido publica sera realizada, pelo Google Forms, durante o
periodo de duas semanas, com pessoas de 20 a 60 anos que acompanhem a CazéTV,
com questdes diversificadas sobre o gosto geral e acessibilidade da emissora para

com o publico presente em suas transmissdes.

A apresentacdo dos comentaristas sera analisada com base em sua formacao,

estilo de fala e uso de jargdes, o que influencia diretamente a recepgao da mensagem.
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Espera-se, com isso, identificar primeiramente se existem distingdes estruturais
e simbdlicas entre os dois modelos de cobertura esportiva, compreendendo nao
apenas os recursos técnicos utilizados, mas os valores e estratégias comunicacionais
que orientam cada pratica. Essa analise permitira avaliar se a CazéTV representa uma
ruptura ou uma evolugdo dos modelos tradicionais, ou seria apenas mais uma

emissora nos moldes padrdes ja estabelecidos.
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2. CAPITULO 1 - O SURGIMENTO DAS TRANSMISSOES ESPORTIVAS PELO
RADIO

O radio foi o primeiro grande meio de comunicagdo de massa no Brasil,
responsavel por aproximar os torcedores dos eventos esportivos ainda na primeira
metade do século XX. Segundo Barbosa (2010), a primeira transmissao esportiva no
pais ocorreu em 19 de julho de 1931, quando Nicolau Tuma, conhecido como o
“speaker metralhadora”, narrou uma partida de futebol pela Radio Educadora Paulista,
entre selecionaveis de Sao Paulo e Parana, a partida foi disputada no antigo campo

da Floresta, local onde hoje se encontra a Ponte das Bandeiras, na grande Sao Paulo.

Ainda segundo Barbosa (2010), em uma época sem reporter de campo, Tuma
precisava se desdobrar para informar todos os acontecimentos da partida. Como era
uma época que nao existiam numeragdes nos uniformes dos jogadores, o narrador se

dirigiu até os vestiarios de ambas as equipes e decorou seus nomes e rostos.

Nicolau se tornou tao popular a ponto de que, em 1937, foi proibido de entrar
no campo para narrar um jogo do Palestra Italia porque os dirigentes temiam perder
publico dos estadios para o radio. Entdo o ainda jovem narrador, decidido a cumprir

seu papel, narrou do topo de uma escada de 14 metros fora do estadio.

A chegada do radio esportivo coincidiu com o processo de popularizagdo do
futebol no Brasil. Como aponta Helal (1998), o esporte consolidava-se como pratica
cultural e elemento de identidade nacional. Nesse contexto, o radio teve papel
relevante ao introduzir uma nova forma de acompanhar os jogos em tempo real,
mesmo que seu acesso ainda fosse restrito a parcelas da populagao devido ao alto
custo dos receptores. Ainda assim, as transmissdes ajudaram a difundir o futebol

como espetaculo e a fortalecer os vinculos simbdlicos entre torcedores e clubes.

Nos anos 1940 e 1950, o radio esportivo consolidou-se como um fenémeno
social. Narradores como Ary Barroso, também conhecido por sua carreira na musica,
e Antdnio Cordeiro marcaram época com estilos vibrantes e nacionalistas. Nesse
periodo, a narragao esportiva passou a ser compreendida como espetaculo oral, onde
o ritmo, a emogdo e a criatividade eram fundamentais para manter o ouvinte
conectado (MELO, 1988).
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2.1. A era de ouro do radio esportivo

As décadas de 1950 e 1960 s&o lembradas como a “era de ouro” do radio
esportivo. Esse fendmeno foi potencializado por dois fatores centrais: a realizagcéo da
Copa do Mundo de 1950 no Brasil e a posterior difusdo do radio transistor. O Mundial
de 1950 representou um marco na histéria da comunicagdo esportiva, pois foi o
primeiro evento de alcance global realizado no pais e, segundo Ribeiro (2007), serviu
como catalisador da identificacdo do futebol com a identidade nacional. As
transmissdes radiofénicas daquele torneio mobilizaram milhdes de brasileiros,
inaugurando uma experiéncia coletiva de consumo midiatico que extrapolava os

limites dos estadios.

A consolidacao do futebol como elemento central da cultura nacional ganhou
ainda mais forga com as conquistas do Brasil nas Copas do Mundo de 1958 e 1962.
A vitéria na Suécia, em 1958, transmitida ao vivo pelo radio e pela recém-chegada
televisao, foi um marco na popularizacdo do esporte como simbolo de identidade
nacional. Narradores como Pedro Luiz, da Radio Nacional, e Geraldo José de
Almeida, da Radio Panamericana (futura Jovem Pan), desempenharam papel

essencial na constru¢do da emocgao coletiva (HELAL; LOVISOLO, 2003).

Esses profissionais ndo apenas relataram o jogo, mas também ajudaram a criar
um imaginario patriético e heroico em torno da selegao brasileira. Pedro Luiz, por
exemplo, ficou conhecido por seu estilo vibrante e por associar o sucesso esportivo a
um sentimento de “redencgao nacional” apds o trauma do “Maracanazo” de 1950. Ja
Geraldo José de Almeida, com uma voz mais pausada e emocional, foi um dos
responsaveis por eternizar o grito “E campe&o do mundo!”, marcando o inicio de uma
nova era para o futebol brasileiro (RIBEIRO, 2007).

Em 1962, no Chile, o bicampeonato mundial reforgou ainda mais essa relacao
entre radio, emocéo e identidade nacional. O narrador Oduvaldo Cozzi, da Radio
Nacional, ficou famoso por sua narragao intensa e por transformar as jogadas de
Garrincha e Pelé em verdadeiros “momentos de arte radiofénica”. Segundo Toledo
(2002), as transmissdes das Copas de 1958 e 1962 contribuiram decisivamente para
consolidar a linguagem do radio esportivo como uma forma de espetaculo oral, em

que a entonacao, o ritmo e as pausas eram tdo importantes quanto as palavras.
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Essas vitdérias também se inseriram em um contexto mais amplo de
modernizagao e construgdo de autoestima nacional. Como observa DaMatta (1982),
o futebol passou a representar uma metafora perfeita da sociedade brasileira: criativa,

emotiva e vitoriosa, apesar das dificuldades.

Diferentemente dos grandes aparelhos das décadas anteriores, os transistores
permitiam portabilidade, o que fez surgir o habito inédito de acompanhar as partidas
dentro do proéprio estadio, ouvindo a narragédo em tempo real enquanto se assistia ao
jogo presencialmente (TOLEDO, 2000). Essa pratica n&o apenas reforcava o papel
do narrador como intérprete autorizado do espetaculo, mas também ampliava a nogao
de pertencimento e emogao coletiva, tornando a mediagao radiofénica inseparavel da

vivéncia futebolistica.

Grandes nomes se consolidaram como referéncias do jornalismo esportivo
brasileiro, entre eles Fiori Gigliotti, com seu famoso bordao “abrem-se as cortinas e
comega o espetaculo”, e Osmar Santos, apelidado de “a voz das diretas”, em razéo
de sua participacao ativa nos comicios pela redemocratizacédo do Brasil na década de
1980, quando utilizou sua notoriedade para defender o movimento Diretas J3,
reforcando o vinculo entre comunicagao esportiva, politica e identidade nacional
(KISCHINHEVSKY, 2006).

Para Soares (1994), os narradores radiofénicos foram mais do que simples
mediadores do jogo: tornaram-se personagens centrais na consolidacdo da cultura
esportiva brasileira. Sua funcao ultrapassava a de apenas relatar os acontecimentos
em campo, pois eram responsaveis por traduzir as emogdes do espetaculo em
palavras, criando uma experiéncia coletiva que se dava tanto no espago doméstico
quanto nos ambientes publicos de escuta, como bares e pragas. Esses narradores
desenvolveram um estilo proprio de comunicagao, caracterizado pela intensidade
vocal, pela dramatizacao do discurso e pela utilizacdo de borddes e metaforas que se

incorporaram ao cotidiano dos torcedores.

Além disso, o radio exerceu um papel fundamental na difusdo e na
consolidagdo da identidade futebolistica brasileira. Toledo (2002) destaca que a
narragao esportiva contribuiu significativamente para a construgdo de um imaginario

coletivo em torno do futebol, projetando-o como um dos principais elementos da
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cultura nacional. A linguagem radiofénica, ao exaltar os feitos de jogadores, valorizar
rivalidades regionais e narrar vitdrias memoraveis, ajudava a sedimentar a ideia do
futebol como “paixdo do povo brasileiro”. Esse processo nao se restringia ao ambito
esportivo, mas dialogava com a formagao de uma identidade cultural, na medida em
que reforgava simbolos, valores e narrativas de pertencimento nacional. O radio, ao
alcancar diferentes regides e classes sociais, permitiu que o futebol se tornasse uma

linguagem comum a todos, rompendo barreiras geograficas e sociais.

A inauguragao da televisdo no Brasil, em 1950, representou uma verdadeira
revolucdo no campo das transmissdes esportivas. No entanto, o impacto inicial foi
limitado devido ao baixo alcance do novo meio, restrito a poucos aparelhos
concentrados em centros urbanos, principalmente no eixo Rio—Sao Paulo (MATTOS,
2010).

Durante as décadas de 1950 e 1960, a televisao iniciou sua trajetéria como
meio de comunicagdo de massa no Brasil e comegou a incorporar o esporte em sua
programacao, ainda de forma experimental. A TV Tupi, inaugurada em 1950, foi
pioneira nas transmissdes esportivas, exibindo lutas de boxe, corridas e partidas
amistosas de futebol entre clubes paulistas e cariocas (MATTOS, 2010). Essas
transmissdes, realizadas com estrutura técnica limitada, contribuiram para aproximar
0 publico urbano do universo esportivo por meio da imagem — até entdo uma

exclusividade da imaginagéao radiofénica.

Nessa fase inicial, o esporte era apresentado como curiosidade e espetaculo
visual, e ndao como produto jornalistico consolidado. Programas como Esporte em
Marcha (TV Paulista) e Show de Esportes (TV Record) marcaram o inicio de uma
programacgao esportiva regular, ainda sem o carater institucional que a cobertura

televisiva viria a ter nas décadas seguintes (RIBEIRO, 2007).

Um marco importante foi a cobertura dos Jogos Pan-Americanos de 1963,
realizados em Sao Paulo, transmitidos pela TV Record e pela TV Excelsior. Foi a
primeira grande experiéncia de cobertura esportiva ao vivo, com multiplas cameras e
gravacgdes externas. Segundo Bucci (1997), esse evento consolidou a ideia de que o
esporte poderia ser um vetor de audiéncia e de integracéo nacional, prenunciando o

modelo de “televisao de evento” que se fortaleceria a partir da década de 1970.
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Além do futebol, outras modalidades ganharam visibilidade, como o boxe,
impulsionado por lutas de Eder Jofre, transmitidas pela TV Record, e o automobilismo,
com as corridas de Ayrton Senna. Como observa Helal (1998), essas coberturas
iniciais contribuiram para que o esporte se tornasse elemento de identificagdo cultural

e expressao de um Brasil que buscava uma urbanizacdo e modernizagcao continua.

Foi apenas a partir da década de 1970, com a expansao das redes nacionais
de TV e a popularizagao das transmissdes em cores, que 0 esporte passou a ocupar
espaco central na grade televisiva. Nesse periodo, emissoras como a Rede Globo
assumiram protagonismo ao estruturar uma cobertura esportiva pautada em
narrativas espetaculares e no fortalecimento da nog¢ao de futebol como espetaculo
midiatico de alcance nacional (BUCCI, 1997; RIBEIRO, 2007).

A Rede Globo, desde sua fundagdo em 1965 e principalmente nos anos 1970,
destacou-se como pioneira na consolidacdo da televisdo esportiva, investindo em
infraestrutura, como a utilizagao do satélite Embratel, inaugurado em 1969, na criagao
de uma grade esportiva regular, incluindo o “Esporte Espetacular” (langado em 1973)
e o “Globo Esporte” (langado em 1978), transmissbes ao vivo e narradores
carismaticos. Nomes como Luciano do Valle e Galvao Bueno tornaram-se icones da
comunicagao esportiva televisiva. Enquanto o primeiro se destacou por levar novos
esportes a TV aberta, como vélei e basquete, o segundo consolidou-se como a
principal voz do futebol brasileiro, narrando Copas do Mundo desde 1982 (HELAL;
MURAD; LOVISOLO, 2001).

A emissora tornou-se, nas décadas seguintes, sinbnimo de cobertura esportiva
de grande escala. Além de transmissdes internacionais, ela consolidou o formato de
eventos nacionais como espetaculos televisivos. Um exemplo marcante foi a
cobertura da conquista mundial do Flamengo em 1981, no Estadio Nacional de
Toquio, transmitida ao vivo do Japao, quando o clube derrotou o Liverpool por 3 a 0
com gols do centroavante Nunes (2) e do volante Adilio. O feito € apontado por Helal
(1998) como um dos primeiros episddios em que uma emissora nacional transformou
um jogo em um evento midiatico global. Além disso, a Globo mobilizou repdrteres em
diferentes pontos do Rio de Janeiro para captar as reacdes populares, o que

representou uma inovagao para a época (RIBEIRO, 2007).
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A cobertura repercutiu de forma inédita. Estima-se que mais de 60 milhdes de
brasileiros tenham acompanhado o jogo em tempo real, um numero excepcional
considerando a limitagao técnica e o fuso horario do Japao (MATTOS, 2010). Apés o
apito final, imagens de torcedores em festa, transmitidas ao vivo das ruas do Rio,
reforcaram a ideia de que o futebol ultrapassava o campo esportivo, tornando-se um

evento cultural e identitario.

A forma como a imprensa nacional tratou o titulo também reforcou sua
importancia simbdlica. Revistas como Placar e Manchete Esportiva dedicaram
edi¢cbes especiais ao triunfo rubro-negro, destacando a cobertura da TV como parte
da experiéncia do torcedor. Bucci (1997) observa que o tratamento dado pela Globo
ao Mundial do Flamengo antecipou a légica da “programagao-evento”, em que o
conteudo jornalistico é transformado em produto de entretenimento com narrativa e

identidade proprias.

A repercussao internacional foi igualmente significativa: jornais britdnicos como
The Times e Daily Mail destacaram o dominio técnico do Flamengo e a atmosfera
festiva transmitida pela televisdo brasileira (HELAL; LOVISOLO, 2003). Essa
cobertura contribuiu para projetar a imagem do futebol brasileiro como sinbnimo de
arte e emocao, reforcando o papel da midia na construgéo simbdlica da “marca Brasil”

no cenario esportivo global.

Diferente do radio, em que a emog¢ao era transmitida primordialmente pela
oralidade e pela capacidade do narrador de construir imagens mentais a partir da
palavra, a televisdo incorporou a imagem como elemento central da narrativa
esportiva, modificando profundamente a experiéncia do publico. A visualidade trouxe
uma nova dimensdo ao acompanhamento do jogo, permitindo que o espectador ndo
apenas ouvisse, mas também visse em tempo real o desenrolar da partida, com
acesso as expressdes dos jogadores, as reagdes das torcidas e aos detalhes do
ambiente esportivo. Como observa Bourdieu (1997), a televisado tornou-se nao apenas
mediadora, mas também produtora do espetaculo, selecionando o que deve ser
mostrado, como deve ser mostrado e em que ritmo, reforcando a légica de

espetacularizagao midiatica que envolve o futebol.



20

2.2. A espetacularizagao e a consolidagao da midia esportiva

A copa de 1970 acabou sendo um marco para as transmissdes esportivas, ja
que foi a primeira a ser transmitida com cores pela televisdo. Apesar da inovagao, o
Brasil s6 veio a receber tal melhoria a partir de 1972. Ja nos anos 1980, as
transmissdes esportivas passaram a ser marcadas pela espetacularizacdo. A Copa
do Mundo de 1982, transmitida em cores, é lembrada como um marco estético da
televisdo esportiva brasileira (GASTALDO, 2005). Nesse contexto, a televiséo
consolidou-se como o principal agente de mediagdo simbodlica do esporte,
transformando o jogo em espetaculo e o atleta em personagem midiatico. Como
observa Pierre Bourdieu (1997, p. 34), “a televiséo tende a privilegiar o espetaculo, o
sensacional e o visivel em detrimento da analise e da reflexdo”, contribuindo para a
criacdo de uma légica em que o valor do evento esta associado ao seu potencial de
audiéncia e de emocao coletiva. Nesse periodo, os programas esportivos televisivos
também ganharam destaque, como a “Mesa Redonda” da TV Gazeta e o “Globo

Esporte”, que combinavam analise técnica, debates e elementos de entretenimento.

Esse processo contribuiu para a consolidagdo de um modelo tradicional de
jornalismo esportivo: narradores e comentaristas especializados, linguagem
institucional e credibilidade jornalistica como pilares centrais. No entanto, a
centralidade da TV também trouxe criticas relacionadas a concentragdo de poder

midiatico e & homogeneizacéo das narrativas (SODRE, 2009).

Nas décadas de 1990 e 2000, as transmissdes esportivas no Brasil passaram
por transformacgdes significativas, tanto do ponto de vista tecnoldgico quanto editorial,
refletindo um momento de expansao e consolidacao da televisdo como principal meio
de comunicagao de massa. Esse periodo marcou a profissionalizacdo definitiva do
jornalismo esportivo televisivo e o fortalecimento das emissoras que dominavam o

cenario nacional, especialmente a Rede Globo e a Rede Bandeirantes.

A Copa do Mundo de 1994, realizada nos Estados Unidos, marcou a transi¢cao
da cobertura esportiva tradicional para o modelo multimidia contemporaneo. A Rede
Globo enviou cerca de 300 profissionais para o evento e utilizou recursos inéditos a
época, como cameras portateis, transmissdes via satélite e edigdes graficas
computadorizadas (ALMEIDA, 2010).
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A narracao de Galvao Bueno na final entre Brasil e Italia, encerrada com o
iconico grito “E tetral”, sintetizou o papel da TV como mediadora das emocdes
nacionais. Segundo o Ibope (1994), a partida registrou um dos maiores indices de

audiéncia da historia, com mais de 140 milhdes de telespectadores.

De acordo com Gastaldo (2005), a cobertura da Copa de 1994 consagrou o
futebol como “drama coletivo televisivo”, no qual o jogo € apresentado como narrativa
de redengao e orgulho nacional. Os programas jornalisticos e de entretenimento,
como Fantastico e Jornal Nacional, passaram a incorporar blocos esportivos

regulares, reforcando a onipresenga do esporte na TV (RIBEIRO, 2007).

Com a popularizagdo dos canais por assinatura, como o SporTV (langado em
1991) e a ESPN Brasil (inaugurada em 1995), o publico passou a ter acesso a uma
cobertura esportiva mais segmentada, continua e especializada. Esses canais
introduziram uma nova légica de consumo, marcada pela 24-hour sports coverage, ou
seja, a disponibilidade constante de conteudo esportivo, algo antes restrito a eventos
de grande porte (SOUZA, 2013). Essa mudanga representou uma ruptura com o
modelo tradicional de programacgéo esportiva fixa na grade da televisdo aberta,
inaugurando uma era de hiper disponibilidade e diversificagdo de modalidades

cobertas, do futebol a esportes olimpicos e radicais.

Além disso, a década de 1990 foi marcada pela consolidacao da televisdo como
principal mediadora das emocgdes esportivas coletivas. A Copa do Mundo de 1994,
realizada nos Estados Unidos, foi um exemplo emblematico: além de alcancar altos
indices de audiéncia, foi a primeira a ser amplamente coberta por equipes de
jornalismo que integravam recursos de videografismo e imagens em slow motion, o
que aumentava o apelo emocional das transmissdes (GASTALDO, 2005; ALMEIDA,
2010). A conquista do tetracampeonato pela selecdo brasileira foi explorada
exaustivamente pela midia televisiva, convertendo-se em um espetaculo nacional que

reafirmava o papel da TV como narradora da identidade brasileira.

Outro marco importante foi a introdu¢do gradual da computagao grafica e de
recursos de replay instantdneo nas transmissdes esportivas. Esses elementos
contribuiram para a transformagao da cobertura em um produto cada vez mais técnico

e visualmente sofisticado. Como observa Lopes (2009), “a insercdo de novas
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tecnologias visuais na cobertura esportiva ampliou o potencial narrativo da televisao,
permitindo que o telespectador se tornasse ndo apenas um espectador passivo, mas

um participante da experiéncia do jogo”.

Durante os anos 2000, o processo de espetacularizagdo e de convergéncia
midiatica intensificou-se. A Rede Globo, por exemplo, consolidou seu dominio na
cobertura de grandes eventos esportivos e investiu fortemente em formatos hibridos
que combinavam jornalismo, entretenimento e emogéo, como o “Esporte Espetacular’
e as transmissdes da Formula 1 e do futebol nacional. Esse modelo reforgava o carater
de espetaculo das transmissdes, em que o esporte era apresentado como narrativa
dramatica, com herdis, vildes e reviravoltas (HELAL; LOVISOLO, 2003).

Paralelamente, a expansao da internet comecgou a alterar o modo de consumo
das informacdes esportivas. Embora ainda restrito nos primeiros anos da década, o
ambiente digital permitiu o surgimento dos primeiros portais esportivos, como o “Globo
Esporte.com” (2000) e o “Terra Esportes” (2001), que passaram a oferecer cobertura
em tempo real e conteudos sob demanda. Essa transicdo marcou o inicio de uma
cultura de convergéncia entre midias, um movimento teorizado por Jenkins (2008),
segundo o qual os meios tradicionais passaram a se articular com as plataformas

digitais, transformando o publico em um agente ativo no processo comunicativo.

Outro aspecto relevante desse periodo foi a internacionalizagdo das
transmissdes. Com a disseminagao da TV por assinatura e das antenas parabdlicas,
os brasileiros passaram a acompanhar ligas estrangeiras, como o Campeonato Inglés
e a Liga dos Campedes da UEFA, por exemplo, de maneira regular. Essa exposi¢cao
a novos estilos de cobertura e a diferentes formatos narrativos influenciou a estética
e a linguagem das transmissdes nacionais, tornando-as mais dinamicas e visuais
(MARQUES; MOURA, 2014).

Nos bastidores da televisdo, o crescimento do marketing esportivo e dos
direitos de transmissdo também desempenhou papel central. A disputa pelos direitos
de exibicdo de campeonatos, em especial o Campeonato Brasileiro, tornou-se uma
das principais fontes de receita e poder das emissoras. Segundo Kischinhevsky

(2011), “a concentragdo dos direitos esportivos nas maos de poucas empresas
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contribuiu para o fortalecimento de oligopdlios midiaticos e para a padronizagao das

narrativas esportivas no pais”.

A partir do final dos anos 2000, comegaram a surgir os primeiros sinais da
transicdo para uma nova era: a das transmissdes digitais e das midias interativas. A
introdugéo da TV digital no Brasil, oficialmente em 2007, ampliou as possibilidades de
qualidade de imagem e som, além de abrir caminho para novos formatos de interagao.
Simultaneamente, plataformas como o YouTube (fundado em 2005) e o Twitter (2006)
comecaram a mudar o papel do publico, que passou a comentar e compartilhar
conteudos esportivos em tempo real, inaugurando o que Recuero (2009) define como

a “cultura da conversacao em rede”.
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3. CAPITULO 2 - O CENARIO DA COMUNICAGAO ESPORTIVA NA ERA
DIGITAL

A virada para o século XXI| trouxe uma nova revolugdo: a digitalizacéo e a
emergéncia da internet como plataforma de consumo esportivo. Inicialmente, os
portais online de veiculos tradicionais, como Globo Esporte e ESPN Brasil,
reproduziam o modelo televisivo, priorizando a transposi¢cado de conteudos ja exibidos
na TV para o ambiente digital. No entanto, esse formato logo evoluiu para novas
formas de cobertura, com o surgimento de sites independentes, blogs especializados
e, posteriormente, a consolidacdo das redes sociais como espago de interagao direta
entre jornalistas, atletas e torcedores. Esse processo de inovagdo, como analisam
Soares Netto e Spinelli (2021), marcou a transicdo de um modelo centralizado de
produgao de conteudo para uma légica mais descentralizada e interativa, em que

diferentes atores passaram a disputar a narrativa esportiva no espaco digital.

Jenkins (2009) descreve esse processo como cultura da convergéncia, em que
os conteudos circulam por multiplas plataformas e o publico participa ativamente da
narrativa. No contexto esportivo, isso se traduz em transmissdes ao vivo pela internet,
interacbes em tempo real, producdo de memes e formagao de comunidades digitais

de torcedores.

Segundo Lévy (1999), a cibercultura cria uma légica de inteligéncia coletiva, em
que o publico deixa de ser apenas consumidor e se torna também produtor de
conteudo. Esse fendbmeno é visivel em transmissdes esportivas pela internet, nas

quais chats ao vivo, enquetes e comentarios moldam a propria narrativa do jogo.

3.1. A audiéncia esportiva da Rede Globo a partir de 2000

Nos anos 2000, a Globo manteve o dominio sobre as transmissdes do
Campeonato Brasileiro, da Copa do Brasil e das Copas do Mundo, com altos indices
de audiéncia. Em 2002, por exemplo, a final entre Brasil e Alemanha, valida pelo
pentacampeonato, registrou 77 pontos de audiéncia segundo o Ibope (FOLHA DE
SAO PAULO, 2002). O futebol, nesse contexto, era o principal motor de audiéncia da
televisdo aberta, responsavel por reunir milhdes de espectadores diante da tela e

reforcar o carater ritualistico do consumo esportivo no pais. Como observa Bourdieu
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(1997), o esporte televisionado se torna um “rito nacional” capaz de unir

simbolicamente o publico em torno de uma mesma narrativa.

Entretanto, a partir da década de 2010, esse cenario comegou a se alterar. A
fragmentacdo da audiéncia e a ascensdo das midias digitais provocaram uma
mudanga estrutural no consumo de conteudo esportivo. De acordo com o
levantamento da Kantar Ibope (2018), a Globo registrou uma queda de 35% na média
de audiéncia esportiva em relacdo a década anterior, reflexo da multiplicagdo de
canais por assinatura e plataformas online. Ainda que mantivesse lideranga entre as
emissoras abertas, o publico passou a diversificar suas fontes de informacao e
entretenimento, integrando gradualmente para meios digitais, como YouTube e redes

sociais.

Mesmo diante dessa transformacao, eventos como a Copa do Mundo de 2014
e os Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro em 2016 mostraram que a Globo ainda
exercia grande influéncia no campo esportivo. Segundo o portal Meio & Mensagem
(2016), a emissora alcangou mais de 200 milhdes de telespectadores cumulativos
durante a cobertura das Olimpiadas, mantendo-se como principal produtora de
conteudo esportivo televisivo no pais. No entanto, observou-se que parte significativa
da audiéncia aderiu também o consumo simultaneo em plataformas digitais, como o
Globoplay e as redes sociais do GE.globo, o que evidenciava o inicio de uma

integracéo entre TV e internet.

Na década de 2020, a Globo passou a enfrentar um cenario de competicéo
direta com novos modelos de transmissao. O crescimento de canais independentes e
plataformas digitais, entre eles a CazéTV e a TNT Sports, inaugurou uma nova logica
de mercado, mais horizontal e participativa. A Copa do Mundo de 2022 ilustrou essa
virada: enquanto a Globo manteve lideranca na TV aberta com média de 26 pontos
de audiéncia, a CazéTV registrou recordes de visualizagdes online, ultrapassando
mais de 30 milhdes de acessos simultdneos no YouTube (FIFA, 2022; SOCIAL
BLADE, 2022). Essa coexisténcia de publicos distintos revela a reconfiguracdo da
mediacao esportiva, marcada pela convivéncia entre o modelo televisivo tradicional e

o0 modelo digital interativo.
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Segundo andlise de Lazzarotto (2025), essa transformacéo reflete uma
mudanga geracional: enquanto a televisdo aberta ainda concentra o publico mais
velho e tradicional, as novas geragdes preferem o consumo sob demanda, com
linguagem descontraida e maior interac&o. Essa transigao explica, em parte, a decisao
estratégica do Grupo Globo de criar, em 2025, o GETV, um canal digital esportivo
voltado ao publico jovem, com transmissbes multiplataforma e linguagem mais
proxima da cultura das redes (BENICIO, 2025). O projeto representa um esforco de
reposicionamento da emissora diante da perda gradual de centralidade no

ecossistema midiatico esportivo.

A evolugdo da audiéncia esportiva da Globo, portanto, espelha o proprio
movimento de transformagao do jornalismo e do entretenimento no Brasil. A emissora,
que durante décadas representou o monopdlio da emogéo coletiva do futebol, hoje
divide esse espaco com uma multiplicidade de vozes e formatos. Como observa
Jenkins (2009), o poder de controle da midia tradicional se dilui na era da
convergéncia, em que o publico se torna também produtor e mediador de conteudo.
Nesse novo contexto, a Globo busca adaptar-se a um publico que n&o apenas assiste,
mas participa ativamente da narrativa esportiva, desafiando as fronteiras entre

espectador e criador.

Essa transicdo entre o modelo televisivo tradicional e o digital pode ser
compreendida a luz da nogdo de modernidade liquida proposta por Zygmunt Bauman
(2001). Para o autor, a sociedade contemporanea caracteriza-se pela fluidez das
relagdes, pela instabilidade das instituicoes e pela constante transformagao dos meios
de mediacao social. No campo da comunicagao esportiva, essa liquidez se manifesta
na fragmentagdo das audiéncias e na efemeridade dos vinculos com os meios. O
publico ndo se prende mais a um canal fixo ou a um horario especifico: consome
conteudos em multiplas plataformas, compartilha trechos, comenta em tempo real e
constréi novas formas de pertencimento simbdlico em rede. Assim, o ambiente
midiatico esportivo atual € marcado por uma loégica de circulagdo continua e
descentralizada de informacdes, em que as fronteiras entre produtor e receptor,
jornalismo e entretenimento, tornam-se cada vez mais permeaveis. Essa fluidez
descrita por Bauman (2001) ajuda a compreender o sucesso de iniciativas como a
CazéTV, que emergem justamente por saber dialogar com a instabilidade e a

velocidade das dinAmicas comunicacionais da era digital.
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3.2. A era das transmissoes multiplataforma e a ascensao da CazéTV

De acordo com o relatorio Digital 2025: Global Overview, produzido pela We
Are Social e Meltwater (2025), o Brasil possui 181,8 milhdes de usuarios de internet,
0 que representa 84,3% da populagéo total. Esse dado consolida o pais como o
terceiro maior mercado digital do mundo, atras apenas de india e Estados Unidos.
Entre os brasileiros conectados, 95,4% acessam a rede via dispositivos méveis, € o
YouTube é a plataforma mais utilizada, alcangando 98% dos usuarios ativos. O
relatério ainda mostra que 72% dos brasileiros assistem a videos esportivos
semanalmente, sendo o futebol o conteudo mais consumido, seguido por lutas e e-
sports (WE ARE SOCIAL; MELTWATER, 2025).

Esse crescimento acompanha a expansao da cultura digital participativa, em
que a experiéncia esportiva deixa de ser mediada exclusivamente pela televisao e
passa a ocorrer em multiplos ambientes interativos. Segundo o DataReportal (2024),
o tempo médio diario que o brasileiro passa online € de 9 horas e 45 minutos, e o
consumo de transmissdes ao vivo representa quase um tergco desse tempo. Essa
tendéncia é ainda mais intensa entre o publico jovem: 88% dos internautas de 16 a 25
anos afirmam acompanhar jogos, bastidores ou comentarios esportivos por meio de
plataformas digitais (DATAREPORTAL, 2024).

Além disso, a Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisédo
(ABERT, 2024) destaca que o aumento da conectividade movel e da internet 5G
ampliou o acesso as transmissbes em alta qualidade, permitindo que eventos
esportivos sejam assistidos em tempo real em qualquer lugar. Esse avango técnico
reforca a migracdo de parte do publico televisivo para o ambiente digital,
especialmente em transmissbes gratuitas como as da CazéTV, que oferecem néao

apenas acesso, mas também interagao social em tempo real.

Como observa Lévy (1999), o ciberespaco cria novas formas de sociabilidade
baseadas na interconexao e na construgao coletiva de sentido. No contexto esportivo,
isso se traduz naquilo que Jenkins (2009) chama de “cultura da convergéncia”: uma
dindmica em que o publico ndo apenas consome, mas atua como parte da narrativa.
O crescimento do acesso a internet, aliado ao protagonismo das plataformas de video,

transformou o torcedor em produtor de conteudo, comentarista e curador.
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Atualmente, as transmissdes esportivas vivem um cenario de coexisténcia
entre modelos tradicionais e digitais. A televisdo ainda mantém centralidade em
grandes eventos, como a Copa do Mundo, mas as plataformas digitais tém

conquistado espaco significativo, especialmente entre os jovens.

Nesse contexto, como mostra a matéria do site ISTOE (2025) a ascensdo da
CazéTV, estrelada por Casimiro Miguel, em colaboragdo com a empresa de midia
esportiva LiveMode, que detém a maior parte da operacdo, surge no campo da
comunicagao esportiva. O projeto nasceu em 2022 no YouTube e na Twitch, apds o
sucesso do streamer nos dois anos anteriores, em suas lives na plataforma. O estilo
descontraido e a proximidade com a audiéncia, cultivada por meio de lives interativas,
rapidamente transformaram o streamer em um dos principais influenciadores digitais

do pais.

Como aponta Herschmann (2007), trata-se de um modelo de comunicagao que
valoriza a formagao de comunidades simbdlicas em torno da experiéncia esportiva,
reforcando vinculos emocionais e culturais. Essa dindmica ficou evidente quando a
CazéTV obteve os direitos de transmissdo da Copa do Mundo de 2022, tornando-se
pioneira ao oferecer, pela primeira vez em larga escala no Brasil, a cobertura de um
megaevento esportivo em um canal exclusivamente digital. O feito bateu recordes
histéricos de audiéncia online (FIFA, 2022), comprovando que havia uma demanda

reprimida por narrativas mais horizontais e participativas.

Em 2024, a cobertura dos Jogos Olimpicos de Paris reforgou o protagonismo
da CazéTV, evidenciando que o modelo digital ndo apenas complementa, mas
compete diretamente com a televisao tradicional. O canal, criado por Casimiro Miguel
em parceria com a LiveMode, alcangou mais de 5 bilhdes de visualizagbes somando
YouTube, Instagram e TikTok, com uma média de 650 mil espectadores por minuto
durante as transmissodes ao vivo, como mostra o site Social Blade. O modo como nos
relacionamos com o esporte mudou. Se antes as grandes transmissdes eram um
evento reservado a televisao aberta ou fechada, hoje elas chegam até nds por meio

de plataformas como YouTube, Twitch e redes sociais.

A chamada convergéncia midiatica, discutida por Jenkins (2009), ajuda a

entender esse processo. Segundo o autor, estamos vivendo uma era em que
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diferentes midias convivem e se misturam, e o publico, antes apenas receptor, agora
participa ativamente da construcdo das narrativas. No contexto esportivo, isso
significa transmissdes em que o torcedor ndo s6 assiste, mas comenta, interage, envia

memes e compartilha suas préprias leituras dos fatos.

Em matéria feita pela Goal.com (2022), a CazéTV é apresentada como um
exemplo da maneira que essas mudangas tomaram forma. Criada e liderada por
Casimiro Miguel, comunicador que surgiu na internet comentando futebol de forma
descontraida, o canal se destacou ao transmitir a Copa do Mundo de 2022 e se
consolidou com transmissées do Campeonato Brasileiro e das Olimpiadas de Paris
em 2024.

Com uma abordagem leve, humorada e interativa, a CazéTV conquistou seu
préprio publico, digitalizado e com expectativas diferentes daquelas que movem a
audiéncia da televisao tradicional. Em vez de narrativas lineares e comentarios
técnicos, os jogos na CazéTV sdo acompanhados de piadas, reagcées ao Vvivo,
convidados inusitados e um ambiente que se aproxima da linguagem das redes

sociais.

Pierre Lévy (1999) fala sobre a cibercultura como esse espago onde a
inteligéncia coletiva ganha forga. O publico ndo é mais apenas um espectador, mas
parte do conteudo. A CazéTV leva esse conceito a sério ao criar transmissdes em que
o chat é protagonista, em que as enquetes ao vivo direcionam o rumo da cobertura e
em que memes viram parte oficial da transmisséo. Alex Primo (2007) destaca que, na
Web 2.0, as intera¢des nao s&o apenas tecnologicas, mas também sociais e culturais,
permitindo a construgao de sentidos coletivos e a participacéo ativa dos usuarios na
producdo de conteudo. A CazéTV exemplifica essa dindmica ao integrar o chat ao
vivo como elemento narrativo, transformando-o em um espaco de co-criagdo onde o
publico influencia diretamente o andamento da transmissao, seja por meio de reagoes,
sugestdes ou até mesmo pela criagcdo de memes que se tornam parte do repertério
comunicativo do canal. Essa interagcdo constante entre o comunicador e a audiéncia
nao so6 redefine o papel do espectador, mas também fortalece a comunidade em torno
do canal, criando um ambiente colaborativo e dinamico que reflete as caracteristicas

da cibercultura proposta por Lévy.
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Por outro lado, a midia tradicional, como a Globo e a ESPN, segue um modelo
mais formal, baseado em analise técnica, credibilidade jornalistica e narrativas
estruturadas. Um exemplo marcante dessa abordagem foi a cerimbnia de abertura
dos Jogos Olimpicos de Paris em 2024, transmitida pela Globo, que apresentou o
evento com informacdes detalhadas, dados histéricos e uma narrativa séria,
conduzida por narradores e comentaristas tradicionais, como Luis Roberto e Galvao
Bueno. (O GLOBO, 2024) Em contraste, a CazéTV, liderada por Casimiro Miguel,
optou por um tom mais descontraido e informal, com a participagdo do carnavalesco
Milton Cunha e de outros comentaristas, incorporando referéncias culturais, memes e

enquetes ao vivo para interagir diretamente com a audiéncia. (VEJA, 2024)

Essa diferenca de abordagem mostra dois mundos coexistindo: um focado na
autoridade da informacdo e outro na construcido de uma experiéncia afetiva com o
publico. Sodré (2009) destaca que o jornalismo tradicional ainda se ancora na
objetividade e distanciamento, enquanto a comunicagao digital busca envolvimento

emocional.

Eco (2004) ja alertava que a midia moderna caminha para essa fus&o entre
informacéo e diversao, criando o que ele chama de "infotenimento", um modelo em
que a noticia ndo é apenas transmitida, mas também dramatizada e apresentada de
forma a capturar a atengao do publico de maneira ludica e envolvente. No caso da
CazeTV, essa logica se manifesta de maneira clara: enquanto o canal transmite
informagdes sobre partidas, resultados, transferéncias e andlises taticas, também
utiliza recursos tipicos do entretenimento digital, como linguagem coloquial, memes,
participacdo do chat e interagao direta com os espectadores. Essa combinagdo nao
apenas amplia o alcance do conteudo, tornando-o mais atraente para o publico jovem,
mas também altera a fungéo tradicional do jornalista, que deixa de ser apenas um
narrador imparcial para assumir o papel de mediador, influenciador e personagem
dentro da propria narrativa. Segundo Primo (2007), plataformas digitais desse tipo
exemplificam a légica da cibercultura, na qual o espectador se torna parte ativa da
producao do conteudo, participando da construgéo do significado e da forma como a

informacao é consumida.

Na CazeTV, o jornalismo esta presente quando se fala de estratégias de jogo,

formacoes taticas ou questdes institucionais do esporte. Mas ele vem acompanhado
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de brincadeiras, apelidos e uma linguagem que remete as redes sociais. I1sso nao
significa perda de qualidade, mas uma adaptagdo as novas formas de consumir
conteudo. Segundo pesquisa de Costa e Bara (2024), as transmissdes da CazéTV
mantém o padréo televisivo de transmissao, com algumas mudangas sutis na forma
de apresentar as informagdes, como o uso de linguagem mais informal e a interagcéo
com o publico por meio de enquetes ao vivo e memes. Além disso, a CazéTV tem se
destacado por sua capacidade de criar uma conexao genuina com o publico,
utilizando conteudo auténtico e interativo, o que contribui para uma experiéncia mais

proxima e envolvente para os espectadores.

Outra diferenga marcante € a maneira como a CazéTV se posiciona em
diferentes plataformas. Segundo Pavlik (2008), o jornalismo contemporaneo precisa
ser multiplataforma. Os jogos sdo transmitidos ao vivo no YouTube, mas os cortes
engragados vao para o TikTok e shorts do YouTube, os melhores momentos ganham
videos préprios e os bastidores aparecem nos stories do Instagram, sempre nos perfis

oficiais da CazéTV em todas as plataformas

Essa presenca em varios formatos amplia o alcance do conteudo e permite que
0 publico escolha como quer consumir a informacgao. A televisdo tradicional busca
formas de competir com a ascensao da CazéTV, segundo matéria de Jeff Benicio
(2025), ao site Terra, um desses métodos foi a criagdao do GETV, o novo projeto do
Grupo Globo é focado na internet, com transmissdes gratuitas e maior interagdo com
O publico, e com uma equipe de transmissao reconhecida nas principais midias
brasileiras como Fred Bruno (ex Desimpedidos), Bruno Formiga e Jorge Iggor (ex TNT
Sports) e Mariana Spinelli (ex ESPN).

O espectador de hoje quer participar, interagir, ser ouvido, por mais que o
jornalismo tradicional consiga proporcionar isso, em alguns momentos por uma
escolha editorial isso acaba nédo ocorrendo, Herschmann (2007) fala da formacao de
comunidades simbdlicas na era digital. Na CazéTV, isso se expressa no uso de

borddes, no engajamento dos fas e na sensagao de pertencer a um grupo.

Esse tipo de envolvimento afasta o jornalismo esportivo da neutralidade e o
aproxima da cultura do entretenimento. Mas também cria espago para novas formas

de comunicagdo, mais democraticas e abertas a diversidade de vozes. Segundo a
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analise de Lazzarotto (2025), a CazéTV exemplifica essa transigdo ao adotar uma
abordagem mais descontraida e acessivel, conectando-se profundamente com o
publico jovem por meio de uma narragdo proxima, comentarios bem-humorados e

interagcdo constante com a audiéncia em tempo real.

Essa diferenga na construgdo da imagem dos apresentadores tem impacto
direto na relagdo com a audiéncia. Na CazéTV, a empatia e a representatividade séo
parte do conteudo. O jornalista € também um personagem, um narrador emocional
que participa do jogo junto com o publico. Segundo a analise de Contado (2024),
Casimiro desempenha um papel ativo nos bastidores, influenciando a curadoria dos
produtos transmitidos e mantendo um relacionamento proximo com a audiéncia, o que

contribui para a construgdo de uma identidade mais pessoal e conectada.

A convivéncia entre esses dois modelos aponta para um futuro hibrido, em que
jornalismo e entretenimento, informacédo e participagdo, convivem de maneira
equilibrada. O desafio para os jornalistas do presente é entender como dialogar com
uma audiéncia que ndo quer apenas saber o resultado do jogo, mas fazer parte da
histéria que esta sendo contada. Como observa Lazzarotto (2025), a CazéTV
representa uma mudanga significativa na forma de consumir conteudo esportivo,
destacando-se por sua abordagem inovadora e pela capacidade de engajar o publico
de maneira mais interativa e personalizada, um exemplo claro disso s&o as
brincadeiras realizadas diversas vezes com Casimiro Miguel, sendo ele a cara da
CazéTV, brincando com alguma pessoa aleatoéria que se parega com ele e mostrando
issO ao vivo durante algum programa na grade, e todos levam na esportiva, incluindo
o proprio Casimiro. Figaro (2014), observa que o jornalismo contemporaneo exige
novas habilidades, como a capacidade de interagir, criar conteudo atrativo e se

conectar com a linguagem do tempo.

3.3.Praticas de incentivo as marcas dos clubes de futebol

A transformacao digital também alterou profundamente o modo como os clubes
de futebol constroem suas marcas e se comunicam com o publico. Se antes a
visibilidade das equipes dependia quase exclusivamente das emissoras tradicionais,
hoje as redes sociais e as transmissdes digitais permitem estratégias diretas de
engajamento com torcedores e patrocinadores. Segundo o Relatério Sports Value

(2024), clubes brasileiros que investiram em transmissdes proprias ou em parcerias
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com influenciadores digitais registraram um crescimento médio de 37% na exposi¢ao

de marca e 25% no faturamento com produtos licenciados entre 2022 e 2024.

Esse movimento acompanha o conceito de “economia da aten¢ao”, formulado
por Davenport e Beck (2001), segundo o qual o valor econémico passa a depender
da capacidade de captar e manter o interesse do publico. Em transmissées como as
da CazéTV, o engajamento é convertido em capital simbdlico e financeiro: marcas que
aparecem nas lives se beneficiam de interacbes diretas, mencdes espontaneas e
compartilhamentos organicos, gerando o que Herschmann (2007) descreve como
“midiatizacao das praticas culturais”, isto €, a incorporagcao da cultura popular e das

emocoes coletivas no circuito midiatico e mercadoldgico.

Além disso, o marketing esportivo digital introduziu novas formas de
relacionamento entre torcedor, clube e marca. As transmissdes de clubes como
Flamengo, Palmeiras e Corinthians nas redes sociais e em plataformas como o
YouTube e o TikTok ampliaram o contato direto com a audiéncia. O Flamengo, por
exemplo, langou em 2024 o projeto “FlaTV+”, que somou mais de 1,2 bilhdo de
visualizagdes no YouTube e gerou receita direta com assinaturas e publicidade
(SPORTS VALUE, 2024). Essas iniciativas mostram que o torcedor contemporaneo
busca participar ativamente da vida do clube, seja em transmissdes, bastidores ou

campanhas de engajamento social.

Essa transformacdo também impacta o modelo tradicional de patrocinio. Em
vez de contratos fixos com emissoras, marcas agora preferem investir em micro
campanhas de alta interagao, veiculadas em transmissodes digitais e conteudos virais.
Como aponta Sant’Anna (2023), as transmissoes independentes permitem uma
“‘comunicagcdo de nicho com impacto de massa”, pois unem autenticidade,
engajamento e alcance. Esse novo ecossistema faz com que a CazéTV funcione

como intermediaria simbdlica entre clubes, marcas e torcedores.

Por fim, as praticas de incentivo as marcas dos clubes evidenciam o surgimento
do que Jenkins (2009) denomina “economia da participagdo”. um ambiente em que o
publico ndo apenas consome os simbolos do esporte, mas atua como embaixador das
marcas, compartilhando conteudos, personalizando produtos e participando das

campanhas.
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3.4.Evolugao da TV ao novo sistema 3.0

Em paralelo a consolidagdo das plataformas digitais, a televisdo também se
reinventa para responder as transformagdées do consumo midiatico. O Sistema
Brasileiro de Televiséo Digital 3.0, anunciado oficialmente pela Agéncia Nacional de
Telecomunicagbes (ANATEL) e pelo Forum SBTVD (2025), representa um marco
nesse processo de convergéncia tecnolégica. A TV 3.0 combina resolucdo 4K e 8K,
maior compressao de dados, som imersivo e interatividade ampliada, permitindo que
o telespectador participe de enquetes, acesse estatisticas em tempo real e interaja

com o conteudo diretamente pela telada TV.

Segundo a ANATEL (2025), o novo sistema usa o protocolo IP hibrido, o que
significa que a transmissao televisiva podera integrar dados da internet, criando uma
experiéncia similar a dos aplicativos de streaming. Essa mudanca tornara possivel,
por exemplo, personalizar a transmissao esportiva, permitindo que o usuario escolha
angulos de camera, receba notificacbes de seus clubes favoritos ou assista aos
bastidores durante os intervalos. Para Bucci (2024), esse avango representa uma
“hibridizacdo plena dos meios”, na qual televisdo e internet passam a operar em

simbiose, dissolvendo as fronteiras entre o broadcasting e o streaming.

Além disso, a TV 3.0 deve ampliar as possibilidades de monetizacdo para
emissoras e anunciantes. De acordo com estudo da Kantar Ibope Media (2025), a
publicidade segmentada e a coleta de dados de interagdo poderdo aumentar em até
40% a eficiéncia das campanhas televisivas, aproximando a légica da TV tradicional
a das redes sociais. Isso permitird que grandes emissoras, como a Globo,
implementem formatos de engajamento semelhantes aos das plataformas digitais,
como votacdes em tempo real, integracdo com redes sociais e ofertas personalizadas

de conteudo.

A adocao da TV 3.0, portanto, ndo apenas podera modernizar a infraestrutura
técnica, mas também promete redefinir o papel da televisdo como espacgo de
participacdo e convergéncia cultural. Segundo Pavlik (2008), o jornalismo e o
entretenimento caminham para modelos centrados no dialogo e na personalizagéo,
em que o publico deixa de ser um espectador distante e se torna coprodutor da

experiéncia midiatica.
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4. CAPITULO 3 - ESTUDO DE CASO: OPINIAO PUBLICA SOBRE A CAZETV/
CAZETV E A COPA DO MUNDO DE 2022 EM RELACAO A OUTRAS MIDIAS
4.1.Percepgao publica em relagao a CazéTV

Antes de iniciar o estudo sobre a copa de 2022, foi realizada uma pesquisa
sobre a opinido do publico em relacdo a CazéTV. Ela foi realizada com participantes
de idades entre 20 e 60 anos, durante o periodo de duas semanas, sendo destinada
a pessoas que assistam a programacao da emissora, mesmo que esporadicamente.
A pesquisa busca compreender como os espectadores percebem a linguagem, o
formato e a proposta de cobertura da CazéTV, em comparagdao com os veiculos

esportivos tradicionais, como Globo e SporTV.

Com base nesse contexto, foi elaborado um questionario online que buscou
identificar como o publico percebe e avalia essas novas dindmicas comunicacionais,
com énfase em fatores como linguagem, interatividade, credibilidade e

democratizacdo do acesso.

4.2. Metodologia da pesquisa

A presente pesquisa adota uma abordagem mista, combinando procedimentos
quantitativos e qualitativos. Segundo Gil (2008), a utilizacdo de métodos
complementares possibilita uma compreensdao mais abrangente dos fenbmenos
sociais, permitindo que dados numeéricos e interpretacdes subjetivas se articulem de
forma coerente. Assim, o estudo visa ndao apenas quantificar percepc¢cdes, mas
também compreender as motivagdes, valores e sentidos atribuidos pelo publico ao

conteudo esportivo digital.

O instrumento de coleta de dados utilizado foi um questionario estruturado,
elaborado e aplicado de forma online por meio da plataforma Google Forms,
ferramenta que possibilitou o alcance de um publico amplo e diversificado. O
formulario foi composto por perguntas fechadas e de multipla escolha, organizadas
em quatro eixos: (1) elementos de atracdo nas transmissdes da CazéTV; (2)
linguagem e proximidade com o publico; (3) papel dos influenciadores e criadores de

conteudo; e (4) democratizacao e acessibilidade da cobertura esportiva.
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De acordo com Duarte e Barros (2006), a pesquisa empirica deve priorizar a
clareza na formulacdo dos instrumentos e o respeito aos principios éticos. Nesse
sentido, todos os participantes foram informados sobre o carater estritamente
académico do estudo e a garantia de anonimato nas respostas, sem qualquer
identificacdo pessoal. Os dados coletados foram utilizados apenas para fins cientificos
e analisados de maneira agregada, conforme recomendacgdes éticas de pesquisa em

comunicagao.

O carater quantitativo permitiu medir tendéncias e preferéncias gerais,
enquanto a dimensao qualitativa possibilitou interpretar os significados culturais e
comunicacionais atribuidos a CazéTV pelos respondentes. Essa combinagao de
métodos favorece uma analise mais consistente das transformacgdes no jornalismo
esportivo contemporaneo. Como reforgam Sampieri, Collado e Lucio (2013), a
integracdo entre métodos qualitativos e quantitativos é uma estratégia eficaz para

compreender fendbmenos comunicacionais complexos e dinamicos.

4.3. Apresentacao e Analise dos Resultados
4.3.1. Elementos de atracao nas transmissodes da CazéTV

Como mostra a Figura 1, a maioria dos respondentes (51,6%) indicou a
linguagem descontraida e popular como principal atrativo da CazéTV. Esse resultado
confirma a ideia de que a comunicagao digital contemporanea privilegia a proximidade
e o dialogo com o publico. De acordo com Jenkins (2009), a cultura participativa se
diferencia da logica vertical da midia tradicional, permitindo que o espectador se sinta

parte da narrativa.
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Figura 1: Fatores em destaque das transmissoes da CazéTV

1. Em comparacgdo aos canais esportivos tradicionais, quais fatores mais chamam sua atencéo nas
transmissbes da CazéTV?

64 respostas

@ A linguagem mais descontraida e pop...

®A interacao constante com o publico n...
A presenca de influenciadores e criad...

@ A forma de narrar e comentar os jogos

@ A possibilidade de assistir no YouTube...

®A democratizagdo do esporte

@ Acesso ao contetido

@ Eles nao se levam tao a sério

172V

Fonte: Resultado de pesquisa no Google Forms (2025)

4.3.2. Linguagem e proximidade com o publico

Os dados apresentados na Figura 2 demonstram que mais de 90% dos
participantes consideram a linguagem da CazéTV mais préxima do publico do que a
midia tradicional. Essa percepcao reforca o conceito de inteligéncia coletiva proposto
por Lévy (1999), segundo o qual os ambientes digitais promovem novas formas de
construgao compartilhada de sentido. A interatividade do chat e o uso de expressodes
populares criam uma sensagéo de comunidade entre espectadores e apresentadores,
configurando o que Herschmann (2010) descreve como “experiéncias mediaticas
compartilhadas”, em que o publico se reconhece no conteudo e passa a participar

ativamente de sua construgao simbdlica.
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Figura 2: Proximidade da CazéTV com o publico

2. Vocé considera a linguagem e o estilo de comunicagao da CazéTV mais préximos do publico do
que os da midia esportiva tradicional?

64 respostas

@ Sim, muito mais préximos

@ Sim, um pouco mais préximos
Nao vejo diferenca significativa

@ Nszo, considero mais distantes

Fonte: Resultado de pesquisa no Google Forms (2025)
4.3.3. O papel dos influenciadores e criadores de conteudo

Como mostra a Figura 3, 73,5% dos respondentes avaliaram de forma positiva
a presenca de influenciadores e criadores de conteudo nas transmissdes. Esse dado
revela a consolidagdo de um novo tipo de mediador comunicacional: o influenciador
digital como agente simbdlico (HERSCHMANN, 2010). Diferente do jornalista
tradicional, esse mediador atua como ponte entre informagcdo e entretenimento,
aproximando a linguagem jornalistica da cultura das redes. Essa tendéncia confirma
o processo de hibridizagdo entre jornalismo e entretenimento, ou “infotenimento”,
descrito por Eco (2004), que redefine a relagéo entre credibilidade e carisma nas

praticas comunicacionais digitais.
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Figura 3: Influenciadores em transmiss6es da CazéTV

sua experiéncia ao assistir a CazéTVv?

64 respostas

.

3. A presenca de influenciadores e criadores de contetdo (além de jornalistas tradicionais) impacta

@ Positivamente, torna a transmissao mais
dinémica e diversa

@ Positivamente, mas apenas em alguns
momentos

N&o impacta minha experiéncia
@ Negativamente, prefiro apenas
jornalistas tradicionais

Fonte: Resultado da pesquisa no Google Forms (2025)

4.3.4. Democratizacao e acessibilidade da cobertura esportiva

De acordo com a Figura 4, 82,8% dos entrevistados consideram a CazéTV uma

plataforma democratica e acessivel, principalmente por oferecer transmissdes

gratuitas via YouTube, necessitando apenas de um celular com internet para assisti-

las. Essa percepcdo esta diretamente ligada ao conceito de cibercultura de Lévy

(1999), no qual o espaco digital amplia a circulagdo da informagao e reduz barreiras

de acesso. Além disso, como destaca Jenkins (2009), o ambiente participativo permite

que o publico atue nao apenas como espectador, mas como coprodutor da

experiéncia midiatica.

Figura 4: Democratizagdo das transmissoes

a televisdo aberta e por assinatura?
64 respostas

4. Na sua opinido, a CazéTV oferece uma cobertura esportiva mais democrética e acessivel do que

@ Sim, devido a gratuidade

@ Sim, porém ainda identifico alguns
problemas como o delay

N&o ha diferenga relevante

@ N3o, considero menos democratica e
acessivel

Fonte: Resultado da pesquisa no Google Forms (2025)
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4.3.5. Discussao dos Resultados

Os resultados obtidos confirmam a hipétese inicial de que a CazéTV adota um
modelo comunicacional horizontal, interativo e participativo, caracteristico das midias
digitais contemporaneas. A predominancia de respostas positivas sobre linguagem,
interatividade e democratizacédo revela que o publico valoriza o envolvimento e a

proximidade emocional mais do que a formalidade institucional.

Esses dados reforcam o conceito de cultura da convergéncia proposto por
Jenkins (2009), no qual as fronteiras entre produtores e consumidores se tornam cada
vez mais porosas. A audiéncia deixa de ser receptora e passa a coproduzir o
conteudo, influenciando o rumo das transmissdes por meio de comentarios, enquetes

e interagdes em tempo real.

Conforme Herschmann (2010), esse fenbmeno da origem a novas
comunidades simbdlicas mediadas pela afetividade e pelo pertencimento. A CazeTV
exemplifica esse processo ao transformar o chat e as redes sociais em espacgos de

convivéncia coletiva, em que a interagao é tao relevante quanto a informacgao.

Por outro lado, parte dos respondentes ainda associa a credibilidade ao formato
tradicional, o que indica que as novas e velhas midias coexistem de maneira
complementar. Como aponta Lévy (1999), a cibercultura ndo elimina os meios
anteriores, mas os reintegra em um ecossistema hibrido e interconectado. Assim, a
CazéTV nao representa a ruptura da midia tradicional, mas a sua reconfiguragao

dentro de um ambiente digital participativo.

4.4.Introducao e contextualizagao sobre a Copa do Mundo de 2022

A Copa do Mundo da FIFA de 2022, realizada no Catar entre os dias 20 de
novembro e 18 de dezembro, marcou um ponto de inflexdo no modo como os
brasileiros consomem transmissdes esportivas. Pela primeira vez, um canal nativo
digital, a CazéTV, tendo como garoto propaganda o influenciador Casimiro Miguel,
junto do YouTube e da empresa LiveMode, obtiveram o direito de transmitir partidas
oficiais do torneio no Brasil, concorrendo diretamente com veiculos tradicionais como
a Rede Globo e o SporTV. A iniciativa simbolizou o0 amadurecimento do ecossistema
digital e a consolidacdo das plataformas de streaming como meios legitimos de
cobertura esportiva (JENKINS, 2009; LEVY, 1999).
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A CazéTV transmitiu gratuitamente 22 partidas da Copa do Mundo, incluindo
todos os jogos da selegdo brasileira, por meio das plataformas YouTube e Twitch
(TECMUNDO, 2022).

4.5. Metodologia do estudo

Este estudo de caso baseia-se em uma abordagem qualitativa e comparativa
entre as transmissdes da CazéTV e as de emissoras tradicionais, em especial a Rede
Globo e o SporTV, durante o periodo da Copa de 2022. Foram analisados trés eixos

principais:
1. Formato e linguagem das transmissoes;
2. Audiéncia e perfil do publico;
3. Estrutura dos programas esportivos e pos-jogo.

Os dados foram obtidos a partir de fontes secundarias, como relatérios da
Kantar Ibope Media (2022), da FIFA (2022) e de veiculos especializados (UOL
Esporte, Meio & Mensagem, GE, Correio Braziliense e Millenium), complementados

por observacgao direta de transmissdes disponiveis no YouTube.

4.6.Formato e linguagem das transmissoes

A principal diferenga entre a CazéTV e as emissoras tradicionais esta na
linguagem e na estrutura narrativa. A Globo manteve seu formato classico, narragao
formal, analise técnica e comentaristas experientes, enquanto a CazéTV adotou um
modelo horizontal, interativo e humoristico, mais proximo do publico jovem e da

estética das redes sociais.

Na CazeTV, as transmissdes foram conduzidas por Casimiro Miguel e uma
equipe de convidados, incluindo ex-jogadores, comunicadores digitais e criadores de
conteudo. O clima era informal, com piadas, comentarios espontaneos e participagao
ativa do publico via chat. Esse formato se diferencia do modelo tradicional de
mediagao esportiva, aproximando-se daquilo que Jenkins (2009) descreve como
“‘comunicacgao participativa”, em que o espectador deixa de ser um receptor passivo

para se tornar agente do conteudo.
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De acordo com Alex Primo (2007), a interagdo mediada pelas tecnologias
digitais ndo se limita a uma resposta ou comentéario, mas constitui um processo
relacional, no qual emissor e receptor compartiham o papel de coautores na
construgcao do sentido comunicativo. O autor propde uma distingdo entre interacéo
‘mutua” e “reativa”: enquanto a segunda ocorre de forma linear e previsivel, a primeira
se caracteriza pelo didlogo continuo e pela negociacdo de significados entre os
participantes. A CazéTV exemplifica esse modelo de interacdo mutua ao incorporar o
chat como elemento estruturante da transmiss&o, o publico comenta, sugere, cria
memes e influencia o rumo da cobertura em tempo real. Assim, o canal transforma o
ato de assistir em um processo colaborativo, no qual a audiéncia ndo apenas
consome, mas também interfere e participa ativamente da producédo simbdlica do
evento esportivo (PRIMO, 2007; LEVY, 1999).

Por outro lado, as transmissdes da Rede Globo e do SporTV, narradas por
profissionais como Galvao Bueno e Luis Roberto, mantiveram o padréao institucional
de credibilidade e produgao técnica de alta qualidade. O uso de cameras exclusivas,
replays em multiplos angulos e graficos informativos conferiu as transmissées um
carater formal (BOURDIEU, 1997; GASTALDO, 2005).
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A distingdo entre esses modelos pode ser resumida da seguinte forma:

Aspecto CazéTVv Globo / SporTV
. o TV aberta e por
Plataforma YouTube e Twitch (digital) _
assinatura
Formal, técnica e
Linguagem Informal, humoristica e participativa

institucional

Interatividade

Alta: participagao via chat, envio de

videos e de memes

Baixa: interacao
indireta por redes

sociais

Modelo de

transmissao

Coletivo, descentralizado e com

algum grau de improviso

Estruturado, com pauta

e edicao rigida

Custo de acesso

Necessita de um celular com
acesso a internet e aberto ao

publico

Necessita TV aberta ou

assinatura paga

Fonte: Elaboragao prépria

4.7.Audiéncia e engajamento

Os numeros de audiéncia reforcam a relevancia da CazéTV como fendmeno

digital. De acordo com o GE (2022), Casimiro terminou o ano como o streamer de

esportes mais assistido do mundo, acumulando 36,7 milhdes de horas assistidas,

sendo cerca de metade durante a Copa do Mundo, com uma média de cerca de 812

mil curtidas nas cinco transmissdes dos jogos da selegao brasileira.

As transmissbes dos jogos da selecdo brasileira alcangcaram numero

expressivos:

o Brasil x Sérvia (24/11/2022): pico de 3,8 milhdes de espectadores simultaneos
(MILLENIUM, 2022);

o Brasil x Suiga (28/11/2022): cerca de 4,2 milhdes de espectadores simultaneos
(CORREIO BRAZILIENSE, 2022);




44

e Brasil x Croacia (09/12/2022): pico de 6,1 milhdes de espectadores ao vivo no
YouTube (GE, 2022).

Esses numeros colocaram a CazéTV entre as transmissdes mais assistidas da
historia da plataforma no Brasil, superando canais institucionais e reforcando o poder
de engajamento da audiéncia digital. O publico médio era predominantemente jovem
(faixa entre 16 e 30 anos), urbano e altamente conectado (LAZZAROTTO, 2025).

Enquanto isso, os dados da Kantar Ibope Media (2022) apontam que a Rede
Globo alcangou cerca de 165 milhdes de pessoas com suas transmissdes, somando
TV aberta e SporTV, chegando a 50 pontos de audiéncia em Sao Paulo e Rio de
Janeiro durante o jogo Brasil x Sérvia (UOL, 2022), no Brasil, cada ponto vale por
cerca de 260 mil domicilios e em Sao Paulo o ponto vale por cerca de 75 mil. O Grupo
Globo estimou um alcance total de 170 milhdes de telespectadores ao longo do torneio
(MEIO & MENSAGEM, 2022).

Essas informacdes demonstram uma clara divisdo entre alcance de massa
(televisdo) e intensidade de engajamento (plataformas digitais). A televisdo ainda
domina em termos de penetragao populacional, mas a CazéTV se destacou por sua
capacidade de gerar comunidade e participagao, expressando a légica da “audiéncia
ativa” descrita por Pavlik (2008).

4.8. Programas esportivos e pdés-jogo

A cobertura da CazéTV nao se limitou as transmissdes ao vivo. O canal criou
um ecossistema de conteudos complementares, com énfase em humor e afetividade.
Os videos de reagao e cortes pds-jogo durante a Copa circularam amplamente em
redes como TikTok, X (antigo Twitter), Instagram e YouTube Shorts, com a presenca
principalmente do humorista Diogo Defante, que trabalhou para emissora como
correspondente no Catar e foi um dos grandes destaques da cobertura da CazeTV,
de forma humorada, ajudou a expandir a presenga da marca e multiplicando o alcance.
Esse fendbmeno pode ser compreendido com o conceito de remediagao, formulado por
Bolter e Grusin (1999), que descreve como novos meios incorporam, reformulam e
reconfiguram caracteristicas dos meios anteriores. A CazéTV, ao se apropriar de
elementos tradicionais da transmissao esportiva televisiva, como a narragao ao vivo e

o debate pds-jogo, reconfigura esses formatos dentro da logica participativa e
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fragmentada das plataformas digitais. Assim, o canal produz uma experiéncia hibrida
que combina o imediatismo da televisdo com a interatividade e a cultura de
compartilhamento tipicas da internet, promovendo uma remediagdo do discurso

esportivo tradicional e estabelecendo novas formas de engajamento midiatico.

Ja a Globo e o SporTV mantiveram a estrutura tradicional de cobertura:
programas como Central da Copa, Troca de Passes e Globo Esporte privilegiaram o
formato de debate técnico e entrevistas, sustentando o padrdo de credibilidade

jornalistica.

Essa diferenga evidencia, segundo Lévy (1999), que ndo somente o modelo
monologico possa crescer, mas também o modelo dialégico, no qual a audiéncia
participa da construgao simbdlica do conteudo. A CazéTV, ao permitir a colaboracao
do publico em tempo real, reforga o papel das redes digitais como espacgos de

mediacao cultural.

4.9.Impactos e analise comparativa

O desempenho da CazéTV na Copa de 2022 redefiniu o papel das plataformas
digitais na cobertura esportiva brasileira. Embora a Rede Globo ainda detenha a
hegemonia em alcance, segundo o Painel Nacional de Televisdo (PNT), a Globo
registrou 53 pontos com 79% das TVS ligadas conectadas na emissora (crescimento
de +253% ou +38 pontos em relagéo a faixa horaria) durante a vitoria de 4x1 sobre a
Coréia do Sul, a CazéTV mostrou ser possivel competir em relevancia simbdlica e
engajamento, estabelecendo um novo paradigma de comunicagéo esportiva voltado

a geragao conectada.
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Indicador CazéTVv Globo/SporTV

6,1 milhdes de aparelhos

conectados 53 pontos de audiéncia
Pico de audiéncia _
simultaneamente (Sao Paulo/RJ)
(YouTube)
~30 milhdes de ~170 milhdes de
Alcance total espectadores digitais telespectadores

acumulados (FIFA, 2022) | (KANTAR IBOPE, 2022)

Amplo, tradicional,

Perfil do publico Jovem, digital, interativo o
televisivo
] Participativo e Unidirecional e
Modelo de engajamento
comunitario editorializado

Fonte: Elaboragao prépria com base em dados da FIFA (2022), Kantar Ibope (2022)
e DataReportal (2024).

A coexisténcia entre esses modelos confirma o que Jenkins (2009) descreve
como “ecologia de midias convergentes”, na qual o digital e o televisivo ndo se
excluem, mas se complementam. Para Benicio (2025), esse fendmeno levou inclusive
a movimentos de adaptacdo na propria Rede Globo, que langcou o GETV, canal
esportivo digital voltado ao publico jovem, inspirado em praticas de interagédo e

linguagem informal que tornaram a CazéTV um sucesso.

Em sintese, 0 estudo de caso comprovou que o objetivo central deste trabalho
foi plenamente alcangado ao demonstrar como a CazéTV apresentou um novo modelo
de comunicacao esportiva durante a Copa do Mundo de 2022, em contraste com o
formato tradicional. A analise evidenciou que, embora a Globo mantenha sua
hegemonia em alcance e estrutura técnica, a CazéTV destacou-se pela capacidade
de engajar e aproximar o publico, adotando uma linguagem participativa e
emocionalmente envolvente, caracteristica da cultura digital contemporanea,
evidenciando que existe espaco para a tentativa de algo diferente. Essa configuracao

reforca a nogdo de “audiéncia ativa” (PAVLIK, 2008) e a cultura da convergéncia



47

descrita por Jenkins (2009), na qual os espectadores deixam de ser receptores
passivos para tornarem-se coprodutores da narrativa esportiva. Assim, o comparativo
entre as duas emissoras confirma o crescimento de um modelo comunicacional
horizontal e colaborativo, apesar do modelo vertical e institucionalizado ainda ser algo
bastante presente no dia a dia, reafirmando a hipétese de que as plataformas digitais,
representadas pela CazéTV, estdo modificando as dindmicas de produgéo e consumo
do jornalismo esportivo no Brasil, mas o formato padrao ainda coexistira com esse

potencialmente por anos.

4.10. Cenario atual e perspectivas para 2026

A CazéTV consolidou-se como a principal plataforma independente de
comunicagao esportiva do pais, ultrapassando 30 milhdes de inscritos somando
YouTube, Twitch e TikTok, e alcangando mais de 5 bilndes de visualizagbes
acumuladas entre 2022 e 2025 (SOCIAL BLADE, 2025). O canal firmou novas
parcerias com marcas globais como Itau, Adidas e Ambev, 0 que evidencia o
fortalecimento de seu modelo de negdcios baseado na economia da atencéo
(DAVENPORT; BECK, 2001). Esse formato, ao privilegiar o engajamento e a
autenticidade, tem atraido investimentos de anunciantes interessados em atingir o
publico jovem e conectado, que tradicionalmente apresenta menor vinculo com a

televisdo aberta.

Por outro lado, a Rede Globo tem buscado readequar sua estratégia digital. O
GETV, lancado oficialmente em 2025, simboliza o esforgo da emissora em se
aproximar das novas audiéncias, adotando uma linguagem mais leve e
multiplataforma (BENICIO, 2025). Segundo a Kantar Ibope Media (2025), os
conteudos do GETV ja alcangam mais de 25 milhdes de visualizagdes mensais, com
destaque para transmissdes simultaneas no Globoplay e no YouTube, além de
formatos interativos integrados a TV 3.0. Essa convergéncia reflete o que Pavlik
(2008) descreve como o “jornalismo em rede”, no qual a produgao de conteudo é

descentralizada e adaptavel as multiplas telas de consumo.

Em termos de projegbes para a Copa do Mundo de 2026, a expectativa é de
um cenario hibrido e competitivo. Segundo o relatério SportsPro Media (2025), estima-
se que as transmissdes digitais representem 35% da audiéncia total global do evento,

com o YouTube e plataformas OTT (Over The Top) ganhando destaque. No Brasil, a
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previsdo € que a CazéTV mantenha os direitos de parte das transmissdes, em parceria
com a LiveMode e a FIFA+, ampliando seu portfdlio de eventos esportivos. Ja a Globo
e 0 GETV devem integrar suas transmissées em uma estratégia unificada, com o uso
de dados em tempo real e segmentagdo de publico, aproveitando as potencialidades
da TV 3.0 (ANATEL, 2025).

Especialistas apontam que a disputa por patrocinios e cotas comerciais sera
intensa. O mercado publicitario esportivo digital brasileiro deve movimentar cerca de
R$ 4,2 bilhdes até 2026, crescimento de 28% em relagdo a 2022 (SPORTS VALUE,
2025). As marcas buscam associar-se a projetos que combinem engajamento,
espontaneidade e valores de comunidade, caracteristicas marcantes do ecossistema
da CazéTV. Para Herschmann (2007), esse tipo de midiatizagao das praticas culturais
reforca a construcdo de identidades coletivas em torno de simbolos esportivos e
midiaticos, o que explica o sucesso das transmissdes baseadas em humor, interacao

e pertencimento.

Dessa forma, tanto a Globo/GETV quanto a CazéTV caminham para modelos
de comunicagdo cada vez mais integrados, em que as fronteiras entre televiséo,
streaming e redes sociais se tornam difusas. Como sintetiza Jenkins (2009), vivemos
uma “ecologia de midias convergentes”, na qual os formatos coexistem e o publico

assume papel ativo no processo comunicacional.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

A analise desenvolvida ao longo deste trabalho permitiu compreender as
transformacdes estruturais, tecnoldgicas e simbdlicas que vém redefinindo o campo
da comunicagao esportiva no Brasil. Ao comparar a CazéTV com o0s canais
tradicionais, observou-se que a ascensao das plataformas digitais ndo representa
apenas uma mudanga de suporte técnico, mas uma alteracdo nos modos de

producao, circulagao e recepg¢ao do conteudo esportivo.

O estudo confirmou a hipétese inicial de que a CazéTV adota um modelo
comunicacional pautado pela horizontalidade, interatividade e informalidade,
aproximando-se de uma logica participativa prépria da cultura digital descrita por
autores como Jenkins (2009) e Lévy (1999). Esse formato se diferencia da estrutura

hierarquizada da midia tradicional, na qual a comunicacdo se da de maneira
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unidirecional e centrada na autoridade jornalistica. Na CazéTV, o publico é
incorporado como parte ativa da narrativa, participando por meio de chats, enquetes
e comentarios, o que transforma o ato de assistir em uma experiéncia coletiva e

dialogica.

Os resultados do estudo de caso e da pesquisa de opiniao evidenciaram que o
publico reconhece a CazéTV como uma forma mais democratica e acessivel de
cobertura esportiva. A gratuidade das transmissbes e a linguagem proxima do
cotidiano foram apontadas como elementos que fortalecem a sensacdo de
pertencimento e autenticidade. Essa percepgdo confirma o argumento de
Herschmann (2007) sobre a formagao de comunidades simbdlicas no ambiente digital,
nas quais o engajamento emocional e cultural se sobrepde a rigidez institucional do

jornalismo classico.

Por outro lado, a analise comparativa revelou que as emissoras tradicionais,
como a Rede Globo e o SporTV, ainda mantém hegemonia em termos de alcance e
estrutura técnica, sustentadas por décadas de credibilidade e pelo poder de produgao
audiovisual. Contudo, o engajamento mais intenso e a identificagdo afetiva da
audiéncia com a CazéTV demonstram que o poder simbdlico da comunicagcao
esportiva esta se redistribuindo. A coexisténcia desses modelos confirma o cenario de
convergéncia midiatica descrito por Jenkins (2008), em que meios antigos e novos se

complementam, disputando atencgéo e legitimidade.

A pesquisa também evidenciou o impacto econémico e cultural dessa nova
configuracdo. O modelo de transmissao da CazéTV, baseado em engajamento e
autenticidade, gerou novas formas de monetizagdo e parcerias com marcas,
inserindo-se na légica da economia da atengdo (DAVENPORT; BECK, 2001). Esse
movimento sinaliza uma reestruturacdo do mercado esportivo, em que a audiéncia

digital passa a ter peso estratégico para anunciantes e clubes.

Do ponto de vista tedrico, o estudo contribui para ampliar a compreensao sobre
o papel do jornalismo esportivo na era da cibercultura. Conforme destaca Figaro
(2014), a comunicagao contemporanea exige do jornalista uma postura mais hibrida

e participativa, capaz de dialogar com diferentes publicos e plataformas.
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Em sintese, pode-se afirmar que a CazéTV representa uma reconfiguragédo do
jornalismo esportivo brasileiro. Sua proposta se distancia do paradigma da
comunicacgao vertical e propdée um modelo horizontal e colaborativo, mais proximo da
linguagem das redes sociais e das praticas culturais da juventude conectada. A midia
tradicional, por sua vez, enfrenta o desafio de adaptar-se a esse novo contexto,

buscando equilibrar credibilidade, inovacéo e dialogo com o publico.

A partir das analises apresentadas, conclui-se que o futuro da comunicacao
esportiva no Brasil tende a ser hibrido e convergente. A televisdo n&o desaparecera,
mas compartilhara espago com plataformas digitais que privilegiam a participagao e a
personalizagdo. O jornalista do futuro devera atuar como mediador entre diferentes

meios, unindo informacéao e entretenimento de forma ética, criativa e interativa.

Por fim, este trabalho reforga a importancia de estudos que abordem o impacto
das midias digitais na formagéo da opinido publica e na transformacao das praticas
jornalisticas. A experiéncia da CazéTV demonstra que o esporte continua sendo um
campo privilegiado para observar as mudancas culturais e tecnoldgicas da sociedade
contemporanea, revelando que, mais do que transmitir jogos, as novas midias estao

redefinindo a propria forma de viver e compartilhar o espetaculo esportivo.
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Anexo 1: Respostas do questionario em relagéo a CazéeTV
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1. Em comparagao aos canais esportivos tradicionais, quais fatores mais chamam sua atencgdo nas

transmissoes da CazéTV?
64 respostas

@ A linguagem mais descontraida e pop...
oA interagao constante com o publico n...

18,8%

oA presenca de influenciadores e criad...

/ @ A forma de narrar e comentar os jogos
/ @ A possibilidade de assistir no YouTube...
v oA democratizagao do esporte

@ Acesso ao contetido
@ Eles nao se levam tao a sério

12V

2. Vocé considera a linguagem e o estilo de comunicagao da CazéTV mais préximos do publico do
gue os da midia esportiva tradicional?

64 respostas
@ Sim, muito mais préximos
@ Sim, um pouco mais proximos
@ Nao vejo diferenca significativa
/I @ Nao, considero mais distantes
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3. A presenca de influenciadores e criadores de contetido (além de jornalistas tradicionais) impacta
sua experiéncia ao assistir a CazéTV?

64 respostas

@ Positivamente, torna a transmissao mais
dinédmica e diversa

@ Positivamente, mas apenas em alguns
24 4% . w momentos
e @ N&o impacta minha experiéncia
@ Negativamente, prefiro apenas
’ jornalistas tradicionais

4. Na sua opinido, a CazéTV oferece uma cobertura esportiva mais democrética e acessivel do que

a televisdo aberta e por assinatura?
64 respostas

@ Sim, devido a gratuidade

@ Sim, porém ainda identifico alguns
problemas como o delay

@ N&o ha diferenca relevante

@ Nszo, considero menos democratica e
acessivel

82,8%
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