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CITACAO

“S6 uma sociedade bem informada a respeito
da riqueza, do valor e da importancia da
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Informada, a sociedade sabera o que fazer e
o que nado fazer. Saberd impedir que
acontecam coisas que ameacem a
biodiversidade. Sabera transforma-la em um
tema decisivo na politica”.

Washington Novaes



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus a oportunidade de estudar
e me formar em uma area na qual me
identifico, o que me da liberdade para exercer
a profissdo de forma satisfatoria. Aos
mestres, sempre repassando tamanha
sabedoria e me fazendo ter certeza que fiz a
escolha certa. Aos amigos e companheiros
de profissdo, que me acolheram no decorrer
do curso e me ajudaram a chegar até aqui. Ao
querido amigo Lucas Albertim, pela boa
vontade de compartilhar sua experiéncia, o
que contribuiu muito para o desenvolvimento
deste projeto. E em especial, ao Alexis
Aragdo, o professor que escolhi para ser meu
orientador e, hoje, é um grande amigo.
Nossas diversas semelhancas ajudaram no
desenvolvimento, tornando nosso trabalho
muito mais agradavel A todos, meu muito

obrigada.



RESUMO

Apesar da constante realizagcdo de diversos tipos de festas sempre com
bastante sucesso, as produtoras de eventos ainda enfrentam o desafio de lidar com a
grande quantidade de lixo gerada e deixada pelo publico. Visando controlar a geracéo
de residuos no decorrer dos eventos, principalmente os de longa duracao, o projeto
apresenta um estudo sobre a importancia de brindes e como o investimento pode
contribuir diretamente para diminuir de forma consideravel a geracdo de lixo em

festivais e eventos de grande porte.

Palavras-chave: Eventos; Meio ambiente; Lixo; Design Sustentavel.
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ABSTRACT

Despite the constant realization of different types of parties, always with great
success, event producers still face the challenge of dealing with the large amount of
waste generated and left by the public. Aiming to control the generation of waste during
events, especially long-term ones, the project presents a study on the importance of
gifts and how the investment can directly contribute to considerably reduce the

generation of waste in festivals and large events.

Keywords: Events; Environment, Trash; Sustainable Design.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, tudo que tenha relagcdo — diretamente ou ndo — com 0 meio
ambiente merece uma atencao especial. Com o tempo, foram desenvolvidos meios
descartaveis com a intencéo de facilitar a vida do ser humano de inimeras formas e,
mesmo atendendo muito bem esse objetivo, hoje € considerado um grande problema.
Seus beneficios sdo inegaveis: material leve, facilidade de desenvolver, praticidade
para quem usa e, principalmente, seu baixo custo. O problema é que, com o tempo,
essa praticidade acabou gerando uma quantidade muito maior de lixo, tornando-se
um dos maiores problemas ambientais enfrentados (LIVREGREEN, 2018).

O plastico é uma substancia incrivelmente resistente, o que o torna bom para
guem o utiliza e péssimo para a natureza, pois demora muito mais tempo para se
decompor. Segundo a Associacao Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e
Residuos (ABRELPE), no Brasil sdo consumidos cerca de 720 milhdes de copos
descartaveis diariamente, correspondente a 1500 toneladas de residuos. Plasticos
descartaveis sdo produzidos com poliestireno, componente derivado do petroleo, e
produtos fabricados com esse material ndo sao biodegradaveis e alguns podem levar
até 450 anos para se decompor (BEEGREEN ECO, 2018).

O plastico representa, em média, 80% do lixo no oceano (ONU), colocando em
risco a vida de diversas espécies maritimas, pois os residuos sdo confundidos com

alimentos e, ao ingerir, causam sufocamento e consequentemente sua morte.

Shows, festivais, jogos e qualquer tipo festividade que atraia uma grande
guantidade de pessoas, podem causar um impacto ambiental expressivo,
principalmente pelo fato desses tipos de eventos serem realizados diversas vezes, em
diversos locais, com inimeras pessoas. No local do evento, o impacto é muito mais
presente do que se pode notar: muitos veiculos circulando no mesmo local, descarte
descontrolado de copos, embalagens e restos de alimentos na parte da alimentacéo
e, em algumas situacdes, até a falta da presenca de lixos para serem corretamente

descartados.

O descarte de lixo é algo que deve ser pensado de diversas formas: onde,
como, quando e porque descartar, principalmente por produtoras de eventos,

considerando o fato de aglomerar um grande publico em um determinado local e, boa



17

parte das vezes, realizar eventos em diversos locais diferentes, geralmente amplos.
Como as pessoas frequentam esses locais buscando diversao, dificiimente alguém
deve parar e imaginar para onde vai todo aquele lixo gerado no decorrer da festa, que

as vezes duram todo o fim de semana.

Copos plasticos, garrafas d’agua, latas de bebidas e diversos tipos de
descartaveis sdo muito utilizados nesses locais, e, consequentemente, geram uma
grande quantidade de lixo, que raramente € tratado da maneira correta. Falta de
lixeiras e locais para descarte fazem o publico despejar no chdo do local, ou seja,

quanto maior o publico, maior sera a geracao de lixo.

Para realizar um evento de forma sustentavel, o conceito deve ser aplicado
desde o seu planejamento até sua realizacdo. Ao efetuar a compra dos ingressos, 0
publico recebera um kit com itens pessoais — também denominados brindes — para
nao precisar utilizar meios descartaveis, que sera vetado no evento.

Para exprimir e divulgar a sustentabilidade ambiental € natural que se recorra
aos meios de comunicacdo habituais, mas a ecopublicidade existe a muitos niveis e
sob varias formas. Com efeito, ndo € sé através dos meios de comunicacao e das
campanhas de informacdo tematicas, que fazem do grafismo e do slogan os seus
instrumentos de expressdo mais imediatos, que as mensagens acerca das questdes
ambientais chegam ao publico; ha cada vez mais produtos no mercado que, de uma
maneira ou de outra, afirmam a sua sustentabilidade e fazem dela o seu cavalo de
batalha.

Por vezes, estes produtos transmitem a mensagem de modo direto, integrando-
a como parte do seu préprio design; noutros casos trazem consigo certificados
ambientais, que no entanto derivam de processos meticulosos e complexos, e que
muitas vezes sao de dificil leitura para quem adquire o objeto; ha ainda os que
convidam a ter comportamentos sustentaveis ou propdem jogos educativos, que
estimulam também as criangas a adotar um ponto de vista novo em relacdo ao mundo
em que vivemos.

A sustentabilidade pode, portanto, ser quer o assunto direto da informacao,
quer um instrumento para valorizar e publicitar um produto no mercado. (BARBERO,;
C0OZz0, 2009).

Para o desenvolvimento do projeto, escolnemos o evento “Love Sessions”,

festa voltada para a musica eletrénica, realizada pela Agéncia 4FLY. A ideia surgiu



18

em 2012 e, um ano depois, foi realizada sua primeira edicdo. Apesar de ser residente
do Rio de Janeiro, j& passou por Sao Paulo, Belo Horizonte, Vitoria, Goiania, Buzios
e Maringa, teve cerca de 30 edi¢des realizadas, chegando a um publico de 15 mil

pessoas.
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2 PROBLEMA

Descarte incorreto de lixo produzido em eventos que impactam negativamente

0 Meio Ambiente.
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3 OBJETIVOS
3.1 Objetivo Geral

Compreender os conceitos do consumo consciente aplicado ao descarte

incorreto de materiais em eventos.

3.2 Objetivos Especificos

Compreender os conceitos de sustentabilidade e consumo consciente;

Propor solucdes sustentaveis para reduzir o descarte em eventos;

Desenvolver itens pessoais para reduzir o uso de descartaveis
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4 JUSTIFICATIVA

Uma pessoa utiliza, em média, 3 copos plasticos no decorrer de um evento
(GBarbosa, 2017), ou seja, se tiverem 1000 pessoas haverad o descarte de 3000
copos. Quanto maior o publico, maior o seu descarte. Copos personalizados, além de
serem uma lembranca do evento, poupam a geracdo da maior parte do lixo no local,
e podem ser fabricados com materiais sustentaveis e menos prejudiciais a saude.

De acordo com a ONU (2018), o pléastico leva pelo menos 450 anos para se
decompor e desaparecer totalmente do meio ambiente. Em todo o mundo, 1 milhdo
de garrafas de plastico sdo compradas por minuto. Apenas na Ultima década foi
produzido mais plastico do que em todo o século passado. Anualmente, séo utilizados
17 milhdes de barris de petréleo para produzir garrafas plasticas, sendo que metade
e utilizada apenas uma vez e depois descartada.

Quanto aos impactos da formacdo de lixo, podem ser considerados o0s
originados pelo descarte individual inadequado, assim como a disposicéo realizada
por empresas ou municipalidades. O descarte inadequado em vias publicas, rios e
outros locais improprios pode ocasionar degradacdes estéticas (poluicao visual),
agravamento das enchentes e da disseminacao de doencas. Quando nao ha coleta
domiciliar, recomenda-se que os residuos de alimentos sejam compostados e que 0
lixo seja enterrado ou transportado até postos onde ocorra a coleta. Recomenda-se,
ainda, que o lixo ndo seja queimado.

Ja o lixo coletado por governos municipais ou empresas deve ser disposto em
aterros sanitarios. Somente 13,8% dos municipios brasileiros dispdem o lixo em
aterros sanitarios (IBGE, 2003). Ha uma tendéncia de esgotamento dos aterros, cuja
vida util é curta, e escassez de areas para aterros perto dos centros urbanos
(FIGUEIREDO, 1995). Quanto mais distante de uma cidade o aterro for, maior sera o
consumo de combustiveis para o transporte do lixo, aumentando o impacto da
disposicéo e os custos. Se o destino dado pela prefeitura for inadequado, o lixo sera
destinado a disposicdo de céu aberto (lixdo) ou aterros controlados. Para ambos o
pior impacto ambiental € o0 mesmo: a contaminacéo das aguas dos lencois freéticos.

O segredo do bom design ndo esta s6 na entrada em cena de um produto para
valorizar a sua componente estética. Atuando sobre um conjunto de valores sociais,
culturais e éticos, o ecodesign deve ter em conta 0s sistemas e as relacdes em que
os produtos sao criados. Por esse motivo é importante delinear. (BARBERO; COZZO,
2009).
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5 METODOLOGIA
Trata-se de um trabalho de conclusdo de curso com o procedimento

bibliografico e uma proposta de projeto pratico na area do Design.

Para compreender os conceitos de sustentabilidade e consumo consciente este
trabalho ira realizar um levantamento bibliogréfico sobre as tematicas sustentabilidade
e consumo consciente. Segundo Galvao (2017), levantamento bibliografico possui o
objetivo de potencializar intelectualmente com o conhecimento coletivo, para se ir
além. E munir-se com condi¢des cognitivas melhores, a fim de evitar a duplicacéo de
pesquisas, o autor afirma:

‘realizar um levantamento bibliografico € se potencializar intelectualmente com
o conhecimento coletivo, para se ir além. E munir-se com condi¢es cognitivas
melhores, a fim de: evitar a duplicacdo de pesquisas, ou quando for de
interesse, reaproveitar e replicar pesquisas em diferentes escalas e contextos;
observar possiveis falhas nos estudos realizados; conhecer 0s recursos
necessarios para a construcdo de um estudo com caracteristicas especificas;
desenvolver estudos que cubram lacunas na literatura trazendo real
contribuicdo para a area de conhecimento; propor temas, problemas, hipéteses
e metodologias inovadores de pesquisa; otimizar recursos 12 disponiveis em

prol da sociedade, do campo cientifico, das instituicGes e dos governos que
subsidiam a ciéncia (GALVAO, 2017).”

Com o intuito de propor solucdes sustentaveis para reduzir o descarte em
eventos sera necessario compreender os tipos de materiais descartaveis e suas
utilizacdes, inclusive, o descarte e os danos acarretados pelo descarte incorreto dos

materiais em grandes eventos.

Para realizar tal acdo serda utilizada a metodologia Design Thinking proposta
por Ambrose & Harris (2011). De acordo com os autores essa € uma metodologia
utilizada na resolucédo de problemas de diversas areas, dividindo-se em 7 etapas,

conforme apresentado na figura abaixo:
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Figura 1 — Design Thinking: Etapas do Pensamento (AMBROSE & HARRIS)

@ APRE"DER

Fonte: elaborada pelo autor

1) DEFINIR: Briefing — Estabelecendo o problema.

Essa é a primeira etapa de qualquer processo de design, pois € necessario
identificar o problema para criar um estudo em cima dele. Pode ser verbal ou escrito,
simples ou complexo, mas deve conter um objetivo especifico que deve ser atingido
pelo designer, mas também pode ser formulado de forma que possibilite diversas

interpretacoes.

2) PESQUISAR: Coletando informacdes.

Depois de definir o briefing e todos estarem de acordo com ele, inicia-se a coleta
de informacdes e dados para o desenvolvimento do projeto. Essa pesquisa pode ser
feita tanto quantitativa, com numeros estatisticos precisos sobre o tamanho e a
composicao do publico-alvo como qualitativa, com uma reunido de informacgdes.

A pesquisa primaria é baseada no feedback gerado durante a fase de aprendizado
de projetos realizados, pois mostra 0s pontos positivos e negativos segundo um
publico especifico. A pesquisa secundaria reune informacfes vindas de fontes
secundarias, como relatérios de pesquisa. Essas fontes apresentam uma visdo melhor

e mais clara sobre as informacdes buscadas.

3) GERAR IDEIAS - Criando possiveis solucdes.
Nessa etapa, a equipe ir4 desenvolver alternativas se baseando nas informacdes
coletadas a fim de atender ao briefing proposto, afinal, o objetivo principal do design

€ solucionar problemas propostos.
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4) TESTAR PROTOTIPOS - Escolhendo as solugbes.

A etapa de geracédo de ideias propde diversas alternativas de possiveis solucdes
para o problema apresentado no briefing, porém, é necessario identificar as idéias
mais promissoras, onde alguns aspectos especificos serao testados para proporcionar
uma melhor comparacéo e permitir selecionar a proposta mais viavel.

Prototipos sdo utilizados para testar a viabilidade técnica de uma idéia e ver se ela
funciona como objeto fisico, também podendo apresentar como eles seriam

produzidos.

5) SELECIONAR - Fazendo escolhas.

Esse € 0 momento em que uma das solucdes propostas € escolhida para ser
desenvolvida, e essa selecdo é baseada nas seguintes questdes: 0 projeto atende
aos objetivos do briefing? Ele se comunica de maneira eficiente com o publico-alvo
para atingir esses objetivos?

A proposta selecionada normalmente € a que melhor atende ao briefing ou pelo
menos maior parte dele. Outros fatores, como custo e tempo, sdo relevantes no

processo de selecdo, mas podem mudar de acordo com a evolucéo do projeto.

6) IMPLEMENTAR — Entregando a solucéo do projeto de design.

Durante esta etapa, o designer repassa todos os dados do projeto para 0s
responsaveis pela confeccdo do produto final, seja fisico ou digital. Esse momento é
uma boa oportunidade para conferéncia de todos as informacdes, confirmarem suas
especificacdes e verificar o projeto como um todo.

Ao verificar diversas vezes as especificacdes, todos ficam cientes do nivel de
expectativa e do que € esperado pelo cliente. Se o projeto envolve material impresso,
uma prova (amostra) pode ser necessaria para assegurar ao cliente que o resultado

final seja fiel a sua proposta.

7) APRENDER - Obtendo feedback.

E o momento de aprender com cada etapa realizada no decorrer do processo de
design. Essa é a fase onde o cliente e/ou agéncia contratante ird identificar os pontos
positivos e negativos do produto final. Apos a implementagcédo, o cliente ja pode
comecar a buscar um retorno do publico sobre a recep¢éo do produto e os efeitos sob

ele, e assim, conhecera mais sobre o consumidor.
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6 DEFINIR - Briefing
Este topico ir4 realizar a etapa da imersdo como proposto por Ambrose e
Harris (2011).

6.1 Love Sessions

Figura 2 — Festival Love Sessions (2019)

Fonte: Facebook

Em sua edicdo de Natal em 2019, a Love Sessions foi promovida a uma das
principais marcas de musica eletrénica do pais, realizando um evento com 20 horas
de duracéo e, pela primeira vez, em formato de festival. Esse ano, o0 projeto completa
7 anos, ja possui uma edicdo marcada e promete ser ainda maior e mais especial que

a anterior.
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Figura 3 - Logo Love Sessions

Fonte: Facebook

Por ser um evento de longa duracao, o crescimento do festival, por um lado,
também se tornou uma preocupacao para os organizadores. Uma grande quantidade
de lixo sempre € deixada pra tras, mesmo que tenha uma equipe destinada a tratar
disso. Considerando o tamanho do local onde o evento é realizado, maior parte do lixo
acaba sendo descartado no chéo, devido a distancia e talvez a dificuldade para se
locomover em meio a multiddo em busca de uma lixeira para fazer o descarte correto,
sem contar que, uma hora, acaba se tornando um ambiente visualmente desagradavel

devido a grande quantidade de garrafas e copos espalhados pelo local.

Quanto maior o publico, maior a consumacdo dentro do evento e,
consequentemente, maior a geracao de lixo. O foco da producéo é tentar amenizar o
impacto, visando tornar os brindes serem ndo s6 mimos, mas sim objetos Gteis com
uma funcado atrelada a eles. Sendo assim, no decorrer da divulgacdo o evento ira
enfatizar sobre a importancia da utilizacdo dos itens pessoais e fazer com que o

publico se conscientize sobre a diferenca que pode fazer respectiva atitude.

Segundo a entrevista realizada com os organizadores, o evento conta com uma
equipe terceirizada responsavel pelo servico de limpeza que realiza a triagem do lixo,
ja possuindo uma associacdo de reciclagem como destino, e um dos requisitos por
parte da producao é que o destino do lixo seja 0 mais saudavel possivel. A triagem do
lixo é feita imediatamente ao final do evento, e depois de uns dias a producao recebe
um relatdrio informando sobre o processo final de reciclagem para assegurar que tudo

foi feito corretamente.
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6.2 Sustentabilidade e Desenvolvimento Sustentavel

Diniz da Silva (2009) explica que o interesse por sustentabilidade se originou
durante a década de 1980, a partir da conscientizacao dos paises em descobrir formas
de promover o crescimento sem destruir o meio ambiente, nem sacrificar o bem-estar
das futuras geracfes. Desde entédo, o termo se transformou em cenério para causas
sociais e ambientais, principalmente no nos negocios, onde prevalece a idéia de que

de geracgéao de lucro para os acionistas, a0 mesmo tempo em que protege.

“As diversas definicdes, enfoques e visGes de sustentabilidade
apresentam contradicdes e ambiglidades, as vezes, irreconciliaveis,
principalmente no que se refere a questdo do desenvolvimento sustentavel. A
semantica da palavra é empregada no sentido de progresso e ha tenséo entre
crescimento econémico ilimitado e a finitude dos recursos ambientais. Existem
duas correntes com enfoques distintos, a ecotecnocratica ou economia verde
e a ecossocial e pessimista (MOURA, 2002).

Sustentabilidade ainda pode ser compreendido como 0 conceito que visa a
continuidade da vida humana e ainda atende as necessidades das futuras geracoes,
assim como afirma BOFF (2012):

“Sustentabilidade é toda acdo destinada a manter as condi¢bes
energéticas, informativas, fisico-quimicas que sustentam todos os serves
Vivos, especialmente a Terra viva, a comunidade de vida e a vida humana,
visando a sua continuidade e ainda a atender as necessidades da geragéo
presente e das futuras de tal forma que o capital natural seja mantido e
enriguecido em sua capacidade de regeneragcdo, reproducdo e
coevolugado’(Leonardo Boff, 2012).

Os conceitos ainda se divide em trés categorias: social, econdmica e ambiental.

Assim como apresentado na tabela abaixo:



Tabela 1 — Categorias do Desenvolvimento Sustentavel

Foco principal

Detalhamento

Expectativas futuras

sustentabilidade do sistema
sociocultural vigente dentro
da logica de desempenho

e lucro da economia
tradicional.

» Considera-se
consequéncias sociais e
ambientais das atividades.

Econémico « Gestao do sistema Fundamentar as politicas de
econdmico deve ser feita desenvolvimento econdmico
a partir do dividendo de sob os custos, beneficios e
NOSSOS recursos. impactos de acordo com os
« Ainda visa maximizar o fatores ambientais.
lucro.

Ambiental » Preservacao e conservacao | Reduzir uso de combustiveis
dos processos ecologicos fosseis, diminuir emissao
essenciais a sobrevivéncia de poluentes, mudar a
e ao desenvolvimento matriz energética para uma
humano. fonte renovavel e optar por
» Preservacao da materiais mais eficientes ou
biodiversidade. renovaveis.

Social » Estabilidade ou Reduzir as desigualdades

sociais, considerando as
necessidades humanas
materiais (alimentacao,
vestimenta etc.) e imateriais
(educacdo, lazer, salude etc.).

6.3 CONSUMO CONSCIENTE

28

Um consumidor consciente é aguele que se preocupa ndao sé com o seu bem-

estar, mas também com toda a sociedade e suas futuras geracdes. Com o avanco

industrial, as pessoas passaram a consumir de forma compulsiva e incontrolavel que

com o tempo gerou um impacto fortemente negativo para o meio ambiente. Esse

coNsSumo em excesso acaba gerando uma super explora(;éo Nos recursos naturais,

gue sao essenciais para o equilibrio ambiental.

Buscar por produtos e/ou servicos ecologicamente corretos contribui para a

economia de recursos, utilizar os produtos até o fim da sua vida Util e incentivar a

reciclagem ou reutilizacdo de materiais contribui para 0 consumo consciente,

buscando manter o equilibrio entre a satisfacdo pessoal e a sustentabilidade.
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6.4 DESCARTE

A sustentabilidade social € de extrema importancia, pois ensina ao publico o
combate ao desperdicio e a ado¢do procedimentos socioambientais, agregando valor
ao evento e destacando-o dos demais. E preciso ressaltar alguns pontos que podem
ser colocados em pratica que certamente faréo total diferenca para o engajamento e
conscientizagdo do publico.

Adotar politicas sustentaveis no tratamento do lixo e de residuos € uma das
maiores preocupacOes dentro de empresas, que buscam reaproveitar o que for
possivel e incentivar a reciclagem. Algumas etapas do consumo consciente Ssao:
porgue comprar, 0 que comprar, como comprar, de quem comprar, COmo usar € Como
descartar. Responder estas perguntas € uma maneira de ter um consumo menos
impulsivo e mais responsavel com o desenvolvimento sustentavel (GOING GREEN,

2018), mas quando se trata de eventos, € mais dificil de aplicar essa préatica.

Utensilios descartaveis sdo muito utilizados por serem considerados um
sinbnimo de praticidade: vocé utiliza, ndo precisa lavar e descarta, mas ao calcular
seu impacto visto de uma perspectiva ambiental, a questdo € bem mais complicada
do que parece ser. Existem diversos tipos de descartaveis, e um dos mais populares

€ 0 copo plastico, que contribui para o acamulo de lixo plastico no mundo.

Sabemos que o plastico, por exemplo, € o residuo sélido urbano de maior
potencial para reciclagem no mundo. De acordo com o portal Ecycle (2018), o Brasil
produz cerca de 100 mil toneladas de copos plasticos por ano, mas infelizmente as
praticas de descarte adotadas ndo exploram de maneira satisfatoria o potencial da
reciclagem do produto, de modo que grandes quantidades de copos descartaveis
acabam em aterros sanitarios (no caso de cidades que possuem esse tipo de
instalacdo) ou, infelizmente, sdo descartados de maneira inadequada no meio

ambiente.
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TIPOS DE COPOS DESCARTAVEIS (ECYCLE)

- PE OU POLIESTIRENO

Extraido do petréleo, o poliestireno € um homopolimero resultante da
polimerizacdo do monémero do estireno. Ele ainda é o material utilizado na maioria
dos copos descartaveis no Brasil e é identificavel através do simbolo triangular
indicando sua reciclabilidade, com o niumero "6" por dentro e as letras "PS" por baixo.
Dentre suas principais caracteristicas, estédo a total reciclabilidade, a baixa resisténcia
a solventes organicos, calor, intempéries e fratura. Os copos de plastico PS sdo mais

suscetiveis a quebra que os de PP.

- PP OU POLIPROPILENO

O polipropileno € um termoplastico derivado do propeno, identificado por meio
do simbolo triangular de reciclabilidade, com o niumero "5" por dentro e as letras PP
por baixo. Ele é totalmente reciclavel e, em comparacdo com o PS, tem maior
resisténcia a fratura por flexdo ou fadiga, maior resisténcia quimica e a solventes, boa

resisténcia térmica e transparéncia.

- EPS ou poliestireno expandido

Mais conhecido no Brasil pelo nhome comercial de isopor, o poliestireno
expandido € uma derivacao do PS. Trata-se de uma espuma de poliestireno moldada,
constituida por um aglomerado de granulos e de grande utilizacdo para producao
de copos térmicos. Esse material é identificado por meio do simbolo triangular de
reciclabilidade, com o nimero "6" por dentro e as letras "PS" por baixo. E totalmente
reciclavel, impermeavel, tem elevada resisténcia a passagem do vapor, permitindo
manter inalteradas as suas propriedades, bem como a dos produtos embalados; é

isolante térmico e tem baixo peso especifico.

- COPO DE PAPEL

Durante o processo de fabricacdo, os copos usualmente sdo revestidos com
uma resina plastica chamada polietileno. Esse policarbonato ajuda a manter as
bebidas aquecidas e impede que o papel absorva liquidos ou que eles vazem. A
necessaria aplicacdo da resina plastica, no entanto, torna complexo o processo de

reciclagem do copo de papel e exclui sua biodegradabilidade. Ou seja, cada copo de
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papel que possui essa resina terd seu destino, na melhor das hip6teses, em aterros
sanitarios. A impossibilidade de sua reciclagem imp6e o imediato processo de
decomposicdo em tais ambientes e consequente liberacdo de metano, um gas que
contribui para o desequilibrio do efeito estufa.

6.5 DESCARTE EM EVENTOS

A preocupacdo com o meio ambiente vem crescendo cada vez mais dentro das
empresas, incluindo também produtoras de eventos. Um evento sustentavel
transparece valores e principios dos organizadores e demonstra como é possivel
utilizar recursos de forma mais inteligente. Para organizar um evento ecologicamente
correto, € necessario aplicar esse conceito desde seu planejamento, assim, € possivel

definir todas as a¢des que irdo possibilitar a reducéo do impacto ambiental.

Se evento for realizado durante o dia, por exemplo, pode-se optar por locais
abertos que favorecam a luz e ventilacdo natural. Se a iluminacao for necessaria,
basta incluir lampadas de LED, pois elas reduzem em até 80% do consumo de

energia. Materiais utilizados para montagem de stands, palco e qualquer estrutura, o

O conceito da sustentabilidade deve estar presente em todo o evento, desde
sua divulgacdo até seus brindes. Dessa maneira, além de explicar sobre a
preservacdo ambiental, também estimula o publico a pratica-la, afinal, muitos sabem
dos danos ao meio ambiente e a0 mesmo tempo ndo tomam uma iniciativa de

contribuir para amenizar tal problema.

Shows, festivais, jogos e festividades em geral podem causar um impacto
ambiental expressivo, devido ao grande numero de pessoas utilizando meios de
transporte ao mesmo tempo em uma determinada regido, aos recursos utilizados na
producédo do evento em si e a grande quantidade de lixo gerada (MARANI, 2016).

Baseando-se nisso, organizadores de eventos estdo implementando medidas
para minimizar os efeitos negativos que o mesmo pode causar, dentre elas, a
producéo de lixo € o maior problema. Nunca se sabe ao exato para onde vai todo

aquele lixo, alguns eventos apds efetuar a limpeza do local apenas deixam o0s sacos


https://www.ecycle.com.br/component/content/article/63/2426-metano-composicao-o-que-e-pra-que-serve-hidrocarboneto-ch4-incolor-inodoro-fontes-digestao-lixo-organico-reservatorios-hidreletricas-efeitos-aquecimento-global-gas-estufa-controlar-biogas-gas-natural-aterro-sanitario-lixao-compostagem-domestica.html
https://www.ecycle.com.br/component/content/article/35/1294-aquecimento-global-o-perigo-se-tornou-real.html
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na rua e em locais inapropriados, sdo poucos 0s que descartam em locais propicios,

e quase nenhum faz a separagao desse lixo.

Em 2014, foi langado o “Manual para Gestdo Integrada e Sustentavel de
Residuos Sélidos em Eventos” feito por Mateus Mendonc¢a (2016), onde contém
orientagbes para o planejamento de eventos de forma sustentavel, estabelecendo
objetivos, envolvendo parceiros, organizando o descarte, motivacdo do publico,
falando sobre a reducéo da producao de lixo e seu destino final. O material orienta os
organizadores a planejar um evento ndo s6 com relacdo a producdo de lixo, mas

também diversas questdes ligadas ao meio ambiente.

Alimentacéo

Existem inimeras op¢des de materiais e processos disponiveis, mas cada uma
possui seus pros e contras. A escolha do material para a embalagem leva em
consideracao diversos fatores, desde a textura do alimento até sua capacidade,
porém, Embalagens atraentes chamam a atencdo dos consumidores e influenciam
diretamente na sua decisdo de compra, afinal, cada restaurante deve ter o seu

diferencial, e através de suas embalagens, fazer o seu proprio marketing.

EMBALAGES DE ISOPOR

Por ser leve, manter os alimentos com a sua temperatura inicial e poder ser
complementado com gelo para manter a refrigeracdo sem estragar, esse tipo de
embalagem pode ser utilizado para transportar os alimentos da industria até os pontos
de venda. Mas vale ressaltar que esse tipo de embalagem né&o € ecoldgico e que a
reciclagem ndo € financeiramente atraente. Dessa forma, embalagens de
isopor tendem a ficar espalhadas na natureza, inclusive, prejudicando a vida marinha.

Outro ponto negativo é que as embalagens de isopor ndo sdo viaveis no ponto
de vista do marketing. Isso porque impressdes com logo e identidade visual da marca
ficam prejudicados no isopor. Levando-se em conta que ja existem no mercado
opcbes em papel, que permitem ampla personalizagdo, além de outras

funcionalidades, vale a pena repensar a utilizacdo de embalagem.


https://www.scuadra.com.br/blog/embalagem-de-papel-ou-isopor-qual-a-melhor-solucao-de-embalagem-para-alimentos/
https://www.scuadra.com.br/blog/embalagem-de-papel-ou-isopor-qual-a-melhor-solucao-de-embalagem-para-alimentos/
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- EMBALAGENS DE PLASTICO

Ha muitos anos que a industria de alimentos utiliza embalagens em plastico,
em especial, pelo fato de o material ser facilmente moldado e poder adotar diferentes
formatos. Além disso, sdo extremamente maleaveis, podendo ter a sua densidade
alterada na fabricacao para atender a exigéncias da empresa fabricante, por exemplo.

A possibilidade de o plastico ser desenvolvido em diferentes cores e formatos
também é um fator interessante, pois, assim, podem ser desenvolvidas a¢cbes de
branding e marketing, ao se utilizar a identidade visual da marca para chamar a
atencao dos consumidores.

No entanto, quando descartados na natureza, os plasticos levam milhares de
anos para se decompor, podendo causar inUmeros danos ambientais durante todo
esse periodo. Porisso, ao se empregar esse tipo de embalagem, também é importante
gue a empresa adote politicas de preservacédo do meio ambiente. A criagcdo de um
programa de incentivo a reciclagem, por exemplo, seria ideal para desenvolver uma

cultura corporativa que se preocupa com 0 aspecto socioambiental.

- PAPEL CARTONADO

O papel cartonado € cada dia mais utilizado para embalar alimentos. As caixas
de leite, iogurtes, sucos, leite condensado, entre outros pereciveis, sdo exemplos de
embalagens desenvolvidas em papel cartonado. Uma das principais vantagens que
esse tipo de embalagem gera para as industrias é o fato de ndo ocupar muito espaco
guando esta desmontada, podendo ser guardada em formato de chapas.

Quando ja montada e com o alimento guardado, ela é totalmente isolada,
impossibilitando qualquer tipo de entrada de odores ou aromas do ambiente no
alimento. Além disso, alguns tipos de alimentos, como o leite e 0s sucos, ndo precisam
ser refrigerados enquanto a caixa ainda esta fechada, podendo ser guardadas em
gualquer armazém, sem o uso de freezers.

Assim como ocorre com o plastico, o ponto negativo das embalagens de papel
cartonado é a reciclagem. Esse tipo de papel tem muitas camadas, de modo que é

guase impossivel recicla-lo, causando um grande impacto ambiental.


https://www.scuadra.com.br/blog/embalagem-sustentavel-5-motivos-para-sua-empresa-usar-tambem/
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7 PESQUISAR — Coletando informacdes
7.1 Producao de lixo

Segundo ONU (2018), 145 mil toneladas de lixo sdo descartadas de forma
incorreta diariamente, quantidade equivalente ao que é gerado por 170 milhdes de
pessoas. A andlise da ONU Meio Ambiente orienta os paises a acabar com os lixdes,
pois esses locais apresentam seérios riscos para a saude tanto para a populacédo que
vive aos arredores quanto para quem coleta determinados materiais reciclaveis ali
descartados. Também emitem gases do efeito estufa, afeta negativamente o

ambiente, agricultura e ameagca a biodiversidade.

As nacOes da Ameérica Latina avancaram no quesito de coletar residuos,
cobrindo cerca de 90% da populacao, porém, cerca de 35 mil toneladas de lixo nao
séo coletadas, problema que afeta diretamente areas pobres e comunidades rurais,
impactando a vida de mais de 40 milhdes de pessoas. Segundo o documento da ONU
Meio Ambiente, é fundamental melhorar a gestéo de lixo para alcancar os Objetivos

de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), acordados pelos lideres mundiais em 2015.

A ONU Meio Ambiente é a principal voz global em temas ambientais, pois
promove lideranca e encoraja parcerias para cuidar do meio ambiente, inspirando,
informando e capacitando nacdes e pessoas a melhorarem sua qualidade de vida sem
comprometer futuras geracdes. Também trabalha com governos, setores privados,

sociedade civil e outras instituicdes das Nacdes Unidas e organizacdes pelo mundo.

7.2 Producéao de Lixo em Eventos

Desde muito tempo, as pessoas gostam de se reunir por motivos em comum
para celebracdes, e baseando-se nisso, com o tempo foram surgindo diversos tipos
de eventos para todos os publicos podendo agradar todos os gostos, afinal, isso
proporciona experiéncias unicas e inesqueciveis. Porém, como qualquer atividade
humana, esses eventos também acabam trazendo impactos negativos para o meio
ambiente de varias formas, e o fato de aglomerar um grande nimero de pessoas em

um soO local, esses impactos ndo podem ser ignorados.

E o impacto ja comeca no deslocamento até o evento. Para facilitar acesso ao
local, muitos optam pelo transporte particular, conseqientemente aglomera uma
grande quantidade de veiculos no local aumentando a emissdo de CO2. De acordo

com Patricia Sottoriva (PUC PR), a liberacdo de CO2 esta associada a questdo do
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aquecimento global, um processo que estd sendo potencializado devido a alta

liberagcdo do gas.

Mas esse nao € o maior problema. Independente do evento, a venda de bebidas
€ algo sempre mais requisitado, afinal, todos acabam comprando seja para se hidratar
(agua) ou para se refrescar (cerveja e afins). Ao finalizar a bebida, geralmente a lata
€ jogada no chéo, as vezes por falta de senso da pessoa, mas também, as vezes por
falta de lixeiras no local. Eventos, quando realizados em locais amplos, muitas das
vezes as pessoas descartam seu lixo em qualquer lugar para nédo precisar procurar
lixeiras para descartar corretamente. Algumas festas j& ndo entregam a lata ao
consumidor, no ato da compra a bebida é despejada no copo e depois entregue, mas
ai entra a questao: o que é feito com essas latas? Mas de qualquer forma, aumenta o
problema, pois tem o descarte tanto da lata quanto do copo descartavel, onde a

mesma é servida.

Garrafas d’agua, apesar de serem plasticas, acabam ndo podendo ser
recicladas devido ao descarte incorreto. Ao serem jogadas no chdo, as pessoas
acabam pisando no decorrer da festa e, por fim, o material esta totalmente danificado.
Copos e garrafas plasticas séo os itens mais descartados em eventos, principalmente
copos, pois conforme a pessoa vai comprando bebidas, na maior parte das vezes
descarta o que tem e pega um novo, ou seja, o descarte de copos tem um ndmero

muito maior do que o numero do publico.

7.3 Reciclagem dos Residuos

Esse ano, 2019, foi realizado no Brasil mais uma edigao do festival “Rock In
Rio”, onde passaram cerca de 700 mil pessoas no decorrer dos 7 dias de evento,
dividindo-se entre Setembro e Outubro. Nas redes sociais, foi muito comentado sobre
a quantidade de lixo deixada para tras ao final de cada dia do festival, porém, nesta
edicdo a Natura e a Heineken, dois dos principais patrocinadores, se uniram para

reciclar e/ou reutilizar o lixo gerado no festival.

Segundo Thiago Terra em sua coluna no site “Mundo do Marketing”, o objetivo
da acgéo é reciclar cerca de 2,5 milhdes de copos plasticos e transforma-los em
embalagens para a linha “Humor” da Natura. Cooperativas locais parceiras do festival
realizardo a triagem dos residuos plasticos e irdo encaminhar para a empresa

responsavel pelas embalagens da Natura. A previséo é formar 10 toneladas de resina,
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0 que corresponde a geracédo de 700 mil tampas, processo no qual evita a emissao

de até 15 toneladas de CO2 a atmosfera.

Figura 4 — Modelo do copo reciclado para desenvolver tampas

Heinekeni

0 rock sempre se
Tenova, assim como
este copo.

Fonte: Isto é Dinheiro (Terra)

Em Porto Alegre, o vereador André Carus (MDB) proibiu a utilizacdo e o
fornecimento de copos plasticos descartaveis por estabelecimentos comerciais e
vendedores ambulantes no Municipio. De acordo com a Camara, estabelecimentos
gue utilizem os descartaveis deverdo substituir os plasticos por descartaveis de
material comprovadamente biodegradavel ou de uso permanente, e 0

descumprimento esta sujeito a multa (CAMARA, 2019).

7.4 Brindes

Nos ultimos tempos, uma das melhores estratégias de marketing utilizadas tem
sido a distribuicdo de brindes, pois 0 mimo gera um vinculo entre a empresa € 0
publico, tornando-se uma de suas principais escolhas. Brindes empresariais destacam
a marca dentro do evento, e muitos optam por investir em brindes para criar uma
parceria e/ou um patrocinio com a produtora do evento, e, a partir dali, poderem

continuar realizando diversos projetos juntos futuramente.

Segundo Momesso (2018), os principais motivos para validar o investimento

em brindes sao:
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* Brindes séo 6timas midias de divulgacéo para sua marca

Mimos sao excelentes canais de comunicagao para que sua empresa chame a
atencao de potenciais consumidores. Quando a companhia presenteia um cliente,
seja com um bloquinho, bolsa ou até uma caneta em um evento de marketing, por
exemplo, esté criando a possibilidade de que sua marca seja vista pelas pessoas que
rodeiam aquele que recebeu o brinde. Colocando na ponta do lapis o custo de uma
midia tradicional ou digital e o valor dos brindes, vocé identifica diversas vantagens

na relacdo do custo beneficio, sem contar que é uma 6tima apresentacao a empresa.
* Chama atengao de novos publicos

Os eventos de marketing reinem uma série de publicos diferentes e, talvez,
alguns deles ndo sejam detectados pela sua companhia como consumidores em
potencial, no entanto, ao receber um brinde que desperte a sua curiosidade, essas
pessoas podem vir a conhecer a sua marca e comprar. Ressaltamos a importancia de
gue o brinde seja muito bem escolhido para que, além de chamar atencao, seja visto

como algo util. Esse é o start para dar inicio ao relacionamento com os seus clientes.

* Brindes sao ferramentas de construgao da marca

A estratégia de distribuicdo de brindes pode ser usada como uma ferramenta
para a construcdo da sua marca. Se, até o momento, o publico de interesse ndo sabe
muito sobre a sua companhia, é possivel escolher um brinde que transmita a ideia da
sua esséncia. Saiba que muitas pessoas ndo compram produtos de algumas marcas
simplesmente porque tém uma percepcdo vaga ou equivocada da mesma.
Novamente, é valido dizer que os brindes funcionam na medida em que tem relevancia

para o publico em questéo.

* Estratégia de médio a longo prazo

Algumas estratégias de marketing sdo pensadas para gerar impactos
instantaneos nos consumidores e, em geral, elas sdo eficientes para que a primeira

compra aconteca. No entanto, para companhias que sabem o valor de uma segunda


https://miriammomesso.com.br/blog/marketing-e-estrategias/influencia-brindes-marca-impacto-publico/
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ou terceira compra € importante ter em seu plano de acdo estratégias de médio e
longo prazo.

Os brindes trabalham ao longo do tempo, simplesmente estando proximos aos
potenciais interessados, lembrando-os da marca e de como ela foi efetiva na primeira

compra. Esse “lembrete” faz toda a diferenca para que novas compras sejam feitas.

* Valorizagcdo da sua marca

Certamente, de todos os pontos que destacamos sobre a importancia de
distribuir brindes, esse € o que mais oferece retorno. Quando uma pessoa recebe um
brinde se sente especial para aquela empresa, naturalmente Ihe adicionando valor. A
imagem da companhia recebe impactos positivos porque o consumidor percebe que
ela faz mais do que o meramente necessario para fechar suas vendas. A percepcéo
gue o consumidor tem da marca é, em muitos casos, mais relevante do que preco ou
condicBes de pagamento. A oferta de brindes é uma estratégia que permite fazer com

gue a sua empresa ganhe destaque nos eventos de marketing.

Vale ressaltar que é necessario ter um objetivo claro para realizar a acao, afinal,
ndo adianta distribuir os brindes para qualquer pessoa. E preciso ter um filtro, ainda
mais quando se tem uma quantidade limitada. Presentear clientes também é
importante, como por exemplo, em datas comemorativas, demonstra o quanto a
participacéo de todos é importante para o resultado da empresa.

Parcerias com grandes eventos € uma excelente oportunidade para causar
uma boa impressao e captar um relacionamento com o publico e, assim, captar novos
clientes. Brindes mais acessiveis, que possuem utilidade no dia a dia sdo perfeitos

para o proposito.

7.5 O valor dos brindes para o publico que os recebe

Uma pesquisa feita pela Agencia 96 (2017) confirmou que 76% das pessoas
que levam um brinde para a casa dizem se lembrar mais facilmente e de forma positiva
de onde ele veio. Portanto, essa estratégia gera preferéncia, experimentacéo,

recompra e lembranca, além de proporcionar satisfacdo para o consumidor ao
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oferecer mais do que ele esperava. Tudo isso depende, claro, de um bom
planejamento para gerar impacto. O importante é fazer com que o cliente se sinta
valorizado.

Tao importante quanto escolher um brinde para sua campanha de marketing é
personaliza-lo, ou seja, fazer como que o objeto traga um pouco da identidade da sua
marca, afinal, comunicacdo visual é extremamente importante. Sem uma
caracteristica que defina claramente que aquele brinde é um produto ofertado
exclusivamente pela sua marca e/ou evento, e ndo por qualquer empresa do
segmento, o objetivo da campanha dificilmente sera atingido. A estratégia nao €

apenas dar algo ao cliente, mas sim criar um valor, um vinculo (FREESHOP, 2017).

7.6 Confeccéo de Brindes

Brindes personalizados permitem uma ligacdo memoravel e Unica com seus
clientes. Ao optar por brindes, o valor investido, seja ele alto ou baixo, rentabiliza-o
por tempo ilimitado. E isto porqué? Pois alguém ao utilizar chaveiros personalizados
com o logo da sua marca, ou uma caneta personalizada com a sua logomarca e

numero de telefone, pode manter esse brinde por muito tempo.

7.6.1 Personalizacao de Copos

Atualmente, o método mais utilizado € o “In Mold Label”’, que possibilita a
colocacao de rotulos ou ilustracdes de BOPP direto no molde de injecdo ou sopro,
produzindo uma peca moldada, identificada e decorada sem a necessidade de
colocacdo de rotulo adesivo, impressdo em silk ou gravagdo. O rotulo é aplicado
através de um equipamento especifico, obtendo assim maior rapidez, precisdo e
diminuicdo de acidentes. Varios segmentos podem usufruir dessa tecnologia, dentre
eles o alimenticio, cosmético e de brinquedos, assim como produtos domésticos

injetaveis, embalagens de sopro, entre outros.

7.6.2 Personalizacao de Bolsas

A customizacao de bolsas tornou-se bastante popular nos uGltimos anos devido
ao fato de que esse item é leve e carregado para todos os lugares. O produto possui
corddes dos dois lados que servem tanto para ajustar o fechamento quanto podem
ser usados como algcas. Essa mochila pode ser usada para transportar itens

esportivos, mas o material suporta também outros tipos de objetos.
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O nylon é uma fibra téxtil bastante resistente, € um tecido de facil lavagem que
ndo precisa ser submetido ao ferro, pois j& € macio, além disso apresenta baixo
namero de absorcdo a agua, o que faz com que o material armazenado fique
protegido. Desta forma, a mochila saco nylon personalizada apresenta grande
durabilidade, o que a torna um excelente suporte para divulgagoes.

7.6.3 Personalizacao de Squeezes

Devido a sua funcao, o uso de squeezes vem se tornado frequente e, a0 mesmo
tempo, um excelente produto para marketing. Podendo ser confeccionada em silk ou
impressao digital, as garrafinhas geralmente possuem a mesma capacidade de uma
garrafa d’agua plastica convencional, ou seja, € melhor ter uma do que precisar
comprar varias. As squeezes personalizadas possuem diversos modelos, sendo as

plasticas mais utilizadas e com o custo mais baixo de confecgéo.

7.7 Brindes Sustentaveis

Independente da época, a sustentabilidade € uma qualidade que sempre
agrega valor em uma acéao de distribuicdo de brindes. Isso porque uma empresa que
se preocupa com a sustentabilidade de suas atividades e acBes de marketing
demonstra um compromisso que vai além da geracdo de riqueza para 0s proprios
acionistas. Ou seja, uma empresa engajada com a comunidade em que esta
(PROMOLINE, 2015).

7.7.1 Brindes Sustentaveis em Eventos
Ao falar de brindes muitas ideias surgem em mente, mas o0s brindes
sustentaveis ndo sdo necessariamente pecas simples e sem utilidade, muito pelo

contrario, podem conter funcdes bem Uteis e ainda possuir um design bem criativo.

Vale ressaltar que brindes ndo sdo apenas mimos, cada um tem sua funcgéo

embutida. Baseando na proposta estudada, seguem os itens escolhidos:
- Copo

Além de dispensar 0 uso de copos descartaveis, item talvez mais utilizado em

7

festas, que possui menos tempo de vida util, € responsavel por maior parte da

porcentagem de lixo total. Sem contar que copos, especificamente de festas, sdo itens
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colecionaveis e um tipo de brinde que agrada a todos, qualquer publico, de qualquer
idade, ndo so pela sua funcéo, mas pelo design criativo adotado pelos eventos, mas

também por ser uma recordacao da experiéncia vivida ali.

- Mochila-saco

O modelo adotado é prético de se usar, e servira para, além de guardar seus
pertences (celular, carteira, dinheiro etc), guardar o seu proprio lixo. Ela vira
acompanhada de uma sacola plastica para guardar quaisquer residuos gerados,
sendo assim, ndo sujara seus pertences e a pessoa nao precisara sair de onde esta
para procurar uma lixeira para jogar fora, podera guardar o lixo consigo mesmo e, ao
ver uma lixeira — no decorrer ou final do evento - podera descartar de forma correta.
A intencéo € proporcionar conforto para o publico, pois assim, a pessoa hao precisara
interromper sua diversdo para procurar um local de descarte, e principalmente, nao

precisara descartar no proprio chao do evento.

- Squeeze

A squeeze serve, na maior parte das vezes, para armazenar agua. Eventos
realizados em locais muito grandes incentivam o consumo, pois ao entrar na festa o
publico prefere se “abastecer” ja no inicio para evitar precisar se deslocar de tempo
em tempo em busca de bares para comprar bebidas. O item, além de ser um recipiente
muito util, pode ser utilizado para fazer promocdes dentro do proprio evento, por
exemplo: ao comprar agua, € dado desconto ao encher sua propria squeeze e
dispensar o consumo da garrafa plastica, ou entdo, entregando uma quantidade x de
garrafas de agua vazias sem danos, vocé pode trocar por uma nova. Isso incentiva a
pessoa a nao descartar e nem danificar a garrafa plastica, afinal, quanto menos

danificada a garrafa estiver, melhor a sua condicdo para reciclagem.

Os brindes descritos acima sdo itens cujo possuem total utilidade no decorrer
de um evento, tanto para suprir suas necessidades quanto para guardar seus
pertences de forma segura, e claro, incentivar o publico a ndo descartar de forma

incorreta. O fato de vetar utensilios descartaveis ja contribui diretamente para isso,
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pois copos e garrafas plasticas sdo os mais utilizados, consequentemente, 0s mais
predominantes no lixo gerado. O copo e a squeeze substituem diretamente esses
itens, desenvolvidos com materiais de qualidade para nao serem facilmente
danificados. A mochila sera desenvolvida num modelo confortavel, visando a
praticidade, conforto e permitindo a possibilidade de cada um guardar 0s seus proprios
pertences e, principalmente, seu proprio lixo, para posteriormente descarta-lo de
forma correta. A intencédo € incentivar o publico a adotar essa préatica para amenizar a
guantidade de lixo gerada em cada evento, afinal, se na pratica o usuério vé que da
certo, ele se sente muito mais confortavel no evento e acaba praticando o gesto em

eventos futuros, sempre fazendo sua parte.
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7.8 Jornada do Usuario

Figura 5 — Etapas do Produto

. Incentivar o uso .
Ser impactado pela Receber o dos itens pessoals Possuir uma

comunicagao do ingresso + kit D lembranga

evento Ayt do evento

Utilizar os itens Incentivar a
Efetua_lra compra de forma correta reutilizagao
do ingresso durante o dos itens
evento

Fonte: Elaborada pelo autor

No processo do Design Thinking, a Jornada do Usuario é uma representacao
grafica das etapas de relacionamento do cliente com um produto ou servicgo,
descrevendo todos 0s passos percorridos antes, durante e depois da compra e
utilizac&o do produto.

- Ser impactado pela comunicacao do evento

- Efetuar a compra do ingresso

- Receber o ingresso + kit

- Sensibilizar o publico sobre sustentabilidade

- Incentivar o uso dos itens pessoais no decorrer do evento
- Utilizar os itens de forma correta durante o evento

- Possuir uma lembranca do evento

- Incentivar a reutilizacdo dos itens

* Ser impactado pela comunicacéo do evento

Ao produzir um evento, além da intencdo de manter o publico que ja o
frequenta, deve-se optar por estratégias que conquistem e atraiam novos
consumidores, visando o crescimento da festa. Isso pode ser feito de diversas formas,
destacam-se recomendacdes e o elogios realizados por pessoas que ja frequentaram
afesta. Nesse sentido, acredita-se que um bom marketing deve contemplar acbes que
facam o publico recomendar determinado evento, pois isso transmite uma maior
credibilidade.

Redes sociais sdo os melhores canais de comunicacado direta com o publico,
onde vocé pode atualizar todos em tempo real e, sabendo usar, é uma ferramenta
importantissima para seus realizadores.

E extremamente importante manter uma boa comunicacg&o com o publico, pois
apos conquista-lo, deve-se manter o interesse do mesmo, onde é necessario um bom
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planejamento de marketing: fazendo promoc¢des, sorteios, oferecer um conteddo que
seja de interesse do publico, ou seja, informa¢des ndo s6 sobre o evento em si, mas
gue sejam relevantes para sua realizagao e contribuam para a harmonia durante sua
realizacéo, afinal, eventos sao experiéncias, cabe a organizacdo se planejar para que
essa experiéncia n&o seja uma ruim.

» Efetuar a compra do ingresso

Nesta etapa € possivel visualizar o quanto o evento conseguiu cativar o publico:
0s organizadores irdo observar a frequéncia da procura, quantos ingressos foram
vendidos, em quanto tempo foi vendido, entre outras informagdes. Uma festa que
vende muito em pouco tempo mostra o quanto o publico deseja viver essa experiencia,
assim como um evento que ndo é muito vendido transmite a impressao de que nao
tem nada tao atrativo.

E essencial uma boa estratégia de marketing, afinal, a intencéo €, além de
manter seu publico, atrair novos consumidores, afinal, serdo eles que efetuaréo a
compra dos ingressos.

* Receber o ingresso + kit

Considerando a iniciativa dos organizadores de realizar um evento sustentavel,
0S mesmos devem incentivar a pratica de atitudes sustentaveis, informando o publico
sobre sua intencédo e mostrando como todos podem colaborar para que de certo.

Ao efetuar a compra, 0 usuario ira receber um kit contendo itens pessoais para
prépria utilizacdo no decorrer do evento, contendo um copo, uma ecobag e uma
squeeze, além da pulseira para acesso ao mesmo.

* Sensibilizar o publico sobre sustentabilidade

Apés a compra do ingresso, deve-se conscientizar o publico sobre um dos
maiores problemas em eventos: a quantidade absurda de lixo deixada para tras,
gerada devido ao uso excessivo de descartaveis, falta de lixeiras distribuidas pelo
local, falta de educacao do publico e até mesmo a falta de informacé&o sobre o impacto
gue o descarte incorreto pode causar.

Ja que a intencdo é produzir um evento ecologicamente sustentavel, cabe a
producéo informar sobre a importancia do publico se conscientizar sobre o assunto e
como cada um pode contribuir para um mundo melhor, com pequenos gestos que
podem fazer total diferenca.

* Incentivar o uso dos itens pessoais no decorrer do evento

Apresentar dados sobre geracdo de lixo em eventos mostra o impacto que o
mesmo causa no meio ambiente e sensibiliza o publico sobre o assunto, informando
a importancia sobre possuir seus proprios itens e como eles contribuem para a
reducdo drastica de geracao de lixo, que € o objetivo principal ao entregar o kit.
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e Utilizar os itens de forma correta durante o evento

Nesta etapa, o usuario deve utilizar, no decorrer do evento, 0s itens
apresentados pelo kit, com o intuito de garantir a sustentabilidade estabelecida pelas
acO0es de marketing, evitando a geracdo de lixo e descarte incorreto, no
desenvolvimento do evento.

* Possuir uma lembranga do evento

Eventos disponibilizam copos colecionaveis para venda por serem itens
atraentes, mas claro, para serem vendidos. Alguns possuem trés, as vezes quatro
modelos diferentes, sempre na intencdo de conquistar o publico para compra-los.
Entdo, ao receber os brindes apenas por comprar 0 ingresso, agrega valor ao nome
da festa e cativa o publico, que as vezes se deixa levar e acaba comprando o ingresso
mais pelos itens do que pelo ingresso em si. Porém, com um conteddo bacana no
decorrer do tempo, o publico acaba se conscientizado sobre como contribuir para
poupar o0 meio ambiente, gerando o incentivo da utilizagéo de cada item recebido e,
claro, tendo uma lembranca da festa.

* Incentivar a reutilizacdo dos itens

Ao fazer o publico praticar o ato ecologicamente correto, fica nitidamente visivel
a diferenca que isso faz ndo s6 para a imagem do evento, mas também
ecologicamente falando. Pondo a proposta em pratica, as pessoas podem circular
livremente sem desviar de montes de lixo, sem o odor causado pelos residuos, e
percebem como é simples evitar que isso aconteca. Quanto maior 0 evento, maior a
geracdo de lixo. E literalmente impossivel ndo gerar lixo, mas com um bom
planejamento, eventos podem reduzir de forma consideravel a geracdo de residuos,
e acabam incentivando a pratica para concorrentes, afinal, cada um precisa ter o seu
diferencial. A partir da experiencia de um “evento limpo”, o publico se conscientiza e
adota essa pratica em futuros eventos que desejam frequentar. Talvez ndo faca
diferenca analisando de uma forma geral, mas a sua parte estara sendo feita.
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7.9 Andlise de Similares

E preciso fazer com que sua marca seja lembrada, portanto, crie brindes
utilizando sempre detalhes caracteristicos, afinal, hoje a tecnologia nos proporciona
uma infinidade de possibilidades para se personalizar brindes. Abaixo, alguns

exemplos de brindes que foram muito valorizados pelo publico:

7.9.1 Copos

- S6 Track Boa Festival

Figura 6 — Copo S6 Track Boa (Edicdo 2017)

Fonte: Image Dealers

Festival nacional, o S6 Track Boa é realizado em diversas cidades e a cada
ano, é refeita sua identidade visual. Toda edicdo possui uma lojinha de produtos
oficiais, dentre eles os copos. Geralmente com dois ou trés modelos colecionaveis,
nao sao distribuidos e sim vendidos, e mesmo assim faz muito sucesso, afinal, a

maioria ja entra na festa procurando para poder comprar e ficar com a cara do evento.

O copo é feito com um material plastico polipropileno (PP), fabricado com o
processo “In Mold Label” (Rotulagem no Molde), técnica inovadora e muito utilizada
no mercado nacional, onde funde o rétulo a embalagem, gerando uma grande
durabilidade do produto final. A aplicacdo do rotulo é feita em 360° e a estampa em
cromia, onde ndo possui limite de cores e proporciona uma excelente resolugdo em

sua estampa.



- Banco Itau

Figura 7 — Copo Itad Rock In Rio (Edicdo 2019)

Fonte: Seu Crédito Digital

O lItad, patrocinador master do Rock In Rio, montou um stand em formato de
um radio gigante chamado “Boombox”, montado estrategicamente préximo a entrada
do festival. A colecéao tinha seis copos diferentes, e suas ilustracfes basearam-se no

conceito do Itau para a edi¢gao desse ano, “Quem busca as diferengas se encontra

Cada copo representa um “mood”: personalidade, atitude, identidade,

autenticidade, inspiracao e curtir. Feito de material reciclavel, ele vem com um tirante

também personalizado, um “cordao” utilizado para evitar que a pessoa perca seu copo
enquanto nao estiver utilizando-o.

Figura 8 — Modelos do Copo Ital
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Fonte: Seu Crédito Digital
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O brinde, também feito com polipropileno e com a personalizagdo em In Mold
Label, conta com um acabamento em verniz afim de propor um efeito metalico.
Também é adaptado para encaixar um tirante, feito em microfibra e personalizado
com sublimacéo digital, processo sem limite de cores. O tirante acompanha o copo,

ou seja, dois brindes em um.

- Red Bull

Figura 9 — Copo Térmico Red Bull (2019)

LIPS L \:.:.t \\

Fonte: Promoview / Divulgacdo

O Red Bull desenvolveu um copo térmico, onde 0 mesmo se iluminava ao
colocar bebidas. Nao possui um botéao de liga e desliga, ele simplesmente acedia ao
colocar o liquido e automaticamente se apagava ao acabar. Até o momento o brinde
foi distribuido primeiramente no Tomorrowland, o maior festival de muasica eletrénica
do mundo realizado todos os anos em Boom, na Bélgica, e depois na edicao brasileira
do Rock In Rio, ambos em 2019. Os copos se esgotaram no primeiro final de semana

de cada festival.

Figura 10 — Copo Térmico Red Bull (2019)

Fonte: Promoview
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O copo é feito plastico poliestireno (PS) com acabamento fosco, podendo ser
personalizado com serigrafia ou transfer. Seu interior possui um sensor térmico,
responsavel por acender o led quando entra em contato com o liquido ali inserido,
automaticamente, sem a necessidade de “ligar e desligar’ a luz. Capacidade de
330ml.

7.9.2 Ecobag

- Modelo sacola

Figura 11 — Ecobag modelo sacola
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Fonte: Loja da Sacola

A alguns anos as ecobags comecaram a ser utilizadas para evitar o uso de
sacolas plasticas, assunto que sempre foi polémico. Diversos estabelecimentos
afetados apostaram na producéo de sacolas biodegradaveis e passou a incentivar o

uso da mesma. O material também pode ser personalizado.

Figura 12 — Sacola Ecobag vertical
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- Modelo mochila-saco

Figura 13 — Mochila Saco
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Fonte: Mercado Livre

As mochilas-saco sdo muito conhecidas por sua praticidade, afinal, vocé pode
carregar uma boa quantidade de pertences sem precisar necessariamente de uma
mochila grande. Design simples e confortavel para quem a carrega, esse modelo de
mochila é vendido por diversas marcas famosas, e também um item muito utilizado
para brindes devido ao baixo custo de producdo. Pode ser produzida em diversos

materiais, inclusive, pano reciclado.

Figura 14 — Mochila-saco Outback
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7.9.3 Squeeze

- Modelo plastico

Figura 2 —Squeeze Plastica Convencional
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Fonte: Mercado Livre

Disponivel em diversos tamanhos em cores, a squeeze plastica é muito
escolhida para brindes para, além de ser uma 6tima ferramenta de marketing, se torna
algo de uso cotidiano para quem recebe. Material totalmente personalizavel e com um

custo mais acessivel.

Figura 16 — Squeeze Plastica 500ml
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Fonte: Mercado Livre
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Feita em pléastico poliestireno (PE), possui modelos de 300 e 500ml e sua

personalizacdo pode ser feita em serigrafia e transfer, pesando entre 30-40g (vazia).

- Modelo de aluminio

Figura 17 — Squeeze de aluminio

Fonte: Mercado Livre

Modelo muito escolhido por academias, € térmica permite que vocé carregue
sua agua onde for, sem precisar necessariamente procurar por bebedouros o tempo

todo. Design basico, diversas opc¢des de tampas, cores e também € personalizavel.

Figura 18 — Squeeze Térmica

Fonte: Mercado Livre



Feita em aluminio, também pode ser personalizada e sua tampa é feita de

plastico. Existem modelos de 300 e 600ml, pesando cerca de 100g.

- Modelo dobravel

Figura 19 — Squeeze Dobravel

Fonte: Roma Brindes
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Ao contrario das squeezes convencionais, 0 modelo dobravel é muito mais

pratico e também ocupa muito menos espaco do que as demais. Possui tampa para
proteger o bico, e vem com um mosquetao que lhe permite pendura-la em qualquer
lugar. O interessante desse modelo € que, mesmo cheio de liquido, ela continua
extremamente leve e quem a utiliza tem a impressdo que nem a esta carregando. O

Lollapalooza adotou o modelo na edicdo deste ano e foi um sucesso na distribuicdo

do brinde.



Figura 20 — Squeeze Lollapalooza Brasil (2019)

Fonte: Grandes Nomes da Propaganda

Feita de plastico dobravel e acompanha um mosquetao, para pendurar e
facilitar seu transporte. Pesa cerca de 24g e comporta 480ml de liquido.

54
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8 Cartdes de Insights

Afim de obter uma andlise mais satisfatéria das informacfes levantadas
anteriormente, sera utilizado a técnica de Cartdes de Insight para um melhor

entendimento.

LIXO

Sao residuos gerados pelas atividades humanas que é considerado sem utilidade e
que entrou em desuso. E um fendmeno puramente humano, uma vez que na
natureza nao existe, pois tudo no ambiente agrega elementos de renovacao e
reconstrucdo do mesmo. Nesse contexto, o lixo pode ser encontrado no estado
sélido, liquido e gasoso. Diante disso, o lixo pode ter varias origens, dentre as
principais estdo os residuos domeésticos, solido urbano, industrial, hospitalar e

nuclear.

Fonte: Mundo & Educacdo UOL

FESTIVAIS

Os festivais de musica sdo normalmente eventos musicais que se efetuam ao longo
do ano e que sado muito populares tanto para os jovens como para os adultos. Se
0S concertos para estes festivais sdo programados para um espaco exterior, entao
sdo conhecidos como concertos ao ar livre, e 0os maiores festivais ocorrem

normalmente durante varios dias e tém frequentemente varios palcos.

Fonte: VRBO

MEIO AMBIENTE

Envolve todas as coisas vivas e ndo-vivas ocorrendo na Terra, ou em alguma regiao
dela, que afetam os ecossistemas e a vida dos humanos. Completo conjunto de
unidades ecoldgicas que funcionam como um sistema natural mesmo com uma
massiva intervencdo humana e outras espécies do planeta, incluindo toda a
vegetacdo, animais, microorganismos, solo, rochas, atmosfera e fenémenos
naturais que podem ocorrer em seus limites. Recursos e fendmenos fisicos
universais que nao possuem um limite claro, como ar, agua, e clima, assim como
energia, radiacdo, descarga elétrica, e magnetismo, que ndo se originam de

atividades humanas.

Fonte: Portal EBC — Empresa Brasil de Comunicacao
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BRINDES

O conceito é muito amplo, porque o brinde tem que corresponder a acgao
promocional desenvolvida pela empresa, sendo assim qualquer artigo ou até um
alimento pode se transformar num brinde. O brinde € aquele artigo usado para
conquistar a simpatia, a fidelizacdo e até eliminar resisténcias. Mas para alcancar
algum desses objetivos, o artigo precisa corresponder a agdo promocional. Por isso,
o profissional defende a idéia de que o brinde deve ser definido pelo departamento
de Marketing de uma empresa, justamente porque é a area responsavel por todas

as acdes promocionais que serdo desenvolvidas ao longo do ano.

Fonte: Brindice

SUSTENTABILIDADE

Significa sustentar, defender, favorecer, apoiar, conservar e/ou cuidar. Um
guestionamento importante € o do modelo de sociedade baseado em consumo, e 0
cuidado com as consequéncias de nossas acfes enquanto consumidores
responsaveis. Por exemplo: os produtos que consumimos, onde descartamos
guando ndo sao mais convenientes e quais sdo 0s impactos no meio ambiente e na

sociedade.

Fonte: Portal Ecycle

EVENTOS

Qualquer acontecimento que retna pessoas em um espaco fisico em torno de um
objetivo. Também pode ser definido como todos 0s acontecimentos previamente
planejados, organizados e coordenados de forma a contemplar o maior nimero de
pessoas em um mesmo espaco fisico e temporal, com informacdes, medidas e
projetos sobre uma ideia, acao ou produto, apresentando os diagndsticos de

resultados e os meios mais eficazes para se atingir determinado objetivo.

Fonte: Sympla
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9 Sintese

O presente trabalho tem como objetivo desenvolver brindes com a inten¢éo nao
apenas de presentear o publico, mas fazer com que eles sejam utilizados para evitar
a geracdo de lixo no evento, além de ser algo visualmente desagradavel para quem
esta ali. Ao adquirir seu ingresso, o cliente recebera um kit contendo itens pessoais —
também denominados brindes - para uso dentro do préprio evento, contendo um copo
para consumir bebidas, uma squeeze para carregar 4gua e uma mochila, tanto para
carregar seus pertences quanto para guardar seu lixo, para poder descartar de forma
correta no fim do evento. A festa também promovera a¢bes para incentivar o descarte
correto, tais como, por exemplo, promog¢cdes onde vocé entrega uma quantidade

garrafas de agua vazias sem danos e troca por uma nova.

Baseando-se no estudo desenvolvido, foram selecionados o0s materiais
destinados a confeccdo de cada brinde, visando um bom acabamento e custo
beneficio. O copo sera desenvolvido em plastico ecoldgico, polipropileno (PP) com
antimicrobiano que ¢é livre de Bisfenol A (BPA), material utilizado para acabamentos
envernizados, que sao altamente poluentes. Tera a capacidade de 400ml. A mochila,
modelo também conhecido como “sacochila”, sera confeccionada em nylon, material
personalizavel com transfer, sublimacdo ou impressdo digital, com medidas
aproximadas a 35x45cm. Ela vira acompanhada de um saco plastico/papel para
guardar os residuos que forem gerados no decorrer do evento e, ao final, descarta-lo
corretamente. A squeeze sera dobravel por ser um modelo préatico: mesmo cheia, ela
continua leve. Pesando aproximadamente 25g, é feita de plastico polipropileno (PP),
€ personalizavel com serigrafia ou impresséao digital e possui capacidade de 480ml e

€ acinturada com mosquetéo na lateral superior, facilitando seu manuseio.
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10 Painel Semantico

Também conhecido como “mood board”, o painel semantico € a reunido de
diversas fotos, cores, objetos e até mesmo palavras, que tem como missao principal
traduzir a esséncia de um servico, produto ou marca através de imagens. Criar 0 seu
proprio painel contribui para fluir a criatividade e aumenta a qualidade visual das
postagens, apresentagcdes ou quaisquer outros materiais que se deseja criar.

Para a criacdo de um projeto gréfico, por exemplo, o painel semantico vai ajudar
No processo criativo, pois baseando-se no briefing, € possivel determinar um caminho
a ser seguido, onde ira unir todas as ideias dentro do painel e 0 mesmo conduzira

para o caminho criativo.

Através do painel semantico também é possivel definir uma paleta de cores
baseada nas sensacfes visuais obtidas através dessa selecdo de imagens. Quanto
mais ferramentas, opcoes e detalhes o designer puder agregar ao projeto, mais ele
tera material para apresentar seu trabalho e defender suas ideias, passando

seguranca para o cliente, seja ele qual for.



Figura 21 — Painel festivais

FESTIVAIS
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Figura 22 — Painel brindes
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Figura 23 — Painel Meio Ambiente
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Figura 24 — Painel Lixo
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11 Geragéao de Alternativas

Nessa etapa, € possivel criar novas versdes de um determinado produto ou até
mesmo gerar uma ideia diferente, técnica fundamental para criagdo e inovacao.

Figura 25 — Geragao de Alternativas

Apds um estudo mais aprofundado sobre os itens propostos, abaixo foram
desenvolvidas opcdes que atendessem a necessidade citada.



Figura 26 — Copo (Alternativa 1)

Baseado no modelo “Twister”, possuindo uma abertura maior e com maior
capacidade, que varia de 450 a 500ml, com plastico ECO.
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Figura 27 - Copo (Alternativa 2)

Modelo “Long Drink”, tem o design mais cilindrico, feito em plastico acrilico e
comporta 330ml.
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Figura 28 - Bolsa (Alternativa 1)

Modelo com alca para carregar no ombro e feita em algodao cru, material
totalmente personalizavel.
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Figura 29 — Bolsa (Alternativa 2)

Mochila no modelo “saco”, possuindo uma utilizagdo mais pratica e podendo ser
confeccionada em diversos materiais, todos personalizaveis.
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Figura 30 - Squeeze (Alternativa 1)

Feita com plastico flexivel, o modelo é dobravel e vem acompanhada de um
mosquetao, possibilitando o usuario de pendurar o objeto.
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Figura 31 - Squeeze (Alternativa 2)

Modelo feito em plastico, com tampa rosqueavel e totalmente personalizavel.
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12 Matriz Deciso6ria

A Matriz de Decisdo é uma ferramenta de apoio a decisao e que permite uma
andlise que considera todos os aspectos relevantes. E uma ferramenta simples,
porém com um certo indice de subjetividade, afinal, serve apenas para apoiar as

decisdes, ndo podendo ser tomada como absoluta verdade.

Tabela 2 — Matriz Deciso6ria

CONCEITOS CoPO1 COPO 2 ECOBAG 1 ECOBAG 2 | SQUEEZE1 | SQUEEZE 2
Praticidade 5 5 4 5 5 4
Conforto 4 3 3 5 4 3
Sustentavel 5 2 5 4 3 2
Usabilidade 5 5 2 5 5 5
TOTAL 19 15 14 19 17 14

Com base na pontuacéo obtida na matriz decisoria, foram escolhidas as
seguintes alternativas: Copo 1, Ecobag 2 e Squeeze 1.
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13 Prototipo Final

Apos decidir os itens por meio da Matriz Deciséria, foram desenvolvidos os
prototipos finais, afim de apresentar os itens de forma mais realista possibilitando uma
melhor visualizagdo dos mesmos. Todos os itens foram desenvolvidos com base na

atual identidade visual da festa, apOs passar por uma atualizacéo esse ano.

Figura 32 - Copo

O design apresenta o “Lovinho”, mascote da festa, € 0 mesmo passa uma mensagem de impacto
para enfatizar a importancia de possuir o préprio copo. A tipografia utilizada foi “Arial Black”, por ser
uma fonte legivel e basica.

Figura 33 — Layout do copo
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Figura 34 - Squeeze

A squeeze vem acompanhada com mosquetdo para facilitar seu manuseio. Feita em plastico, é
dobravel, leve, com design bem colorido e alegre.

Figura 35 - Squeeze
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Figura 36 - Lovebag

Intitulada “Love Bag”, a mochila € do modelo saco que, além de sua praticidade, tem um baixo
custo para producédo e € um modelo bem recebido pelo publico por ndo ser muito grande, porém
espacosa o suficiente para poder carregar 0 hecessario.

Figura 37 — icone Lovebag
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Embalagem

Se a proposta € praticar a sustentabilidade e incentivar a redu¢cdo do consumo
de descartaveis, é valido pensar também como esses itens chegarédo até o publico. O
kit ser&4 enviado em um prazo anterior a data da festa, para todos possuirem os itens
antes do festival, j& que a intencdo € ja utiliza-los 14. E sendo assim, os itens serdo
recebidos em uma caixa que, além de ser a embalagem em si, também é a caixa

utilizada para ser encaminhada ao servico responsavel pelo seu despacho.

Figura 38 — Caixa

-
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Figura 39 — Caixa Aberta




75

Figura 40 — Mensagem da caixa

A melhor forma de reduzir a quantidade
de lixo é praticar o consumo consciente.
Utilizando o seu kit, vocé poupa o uso de itens
descartdaveis e contribui para amenizar a geragao
de residuos, que na maior parte das vezes
ndao podem ser reciclados.

Juntos podemos fazer a diferenca.

‘\

LoVe SesSiens
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Alternativas - Copos

Figura 41 — Copo Rosa

Figura 42 — Copo Branco




Alternativas — Bolsas

Figura 43 — Bolsa Rosa

Figura 44 — Bolsa Verde
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14 CONCLUSAO

De acordo com o estudo desse projeto, podemos notar a importancia do
conhecimento sobre sustentabilidade e, principalmente, o quanto o meio ambiente
vem sofrendo com a falta de conhecimento das pessoas relacionados ao descarte,
afinal, jogar algo fora vai muito além de apenas descartar, pois ali se inicia uma nova

jornada, podendo ser extremamente prejudicial a0 meio ambiente.

A utilizac&o de itens pessoais contribui diretamente para a redu¢do do consumo
de itens descartaveis, afinal, higienizar o proprio copo consome muito menos agua do
gue para produzir um descartavel, onde é utilizado por questao de segundos e depois
jogado fora. Garrafas plasticas também séo frequentemente descartadas e na maior

parte das vezes de forma incorreta, o que dificulta sua reciclagem.

O designer tem um papel importante entre 0 mundo e o mercado, pois € 0
responsavel por criar projetos baseados em ideias que proporcionam alternativas

relativas afim de solucionar o problema, sempre da melhor e mais saudavel forma.

A metodologia “Design Thinking; s.m. agdo ou pratica de pensar o design” por Gavin
Ambrose e Paul Harris (2011) foi extremamente util e colaborou muito para o
desenvolvimento desse projeto, pois mostra as etapas de forma objetiva facilitando a
compreensao e, consequentemente, sua aplicacdo. Também foi utilizada uma etapa
da metodologia “Design Thinking; Inovagdo em Negdcios” de Viana (2012), a “Jornada
do Usuario”, onde, nesse projeto, detalha o ciclo do produto desde sua confecgao e

sugere como estender seu tempo de vida Util, evitando assim, o descarte.

O principal objetivo desse projeto € conscientizar o publico sobre
sustentabilidade e como pratica-la, afinal, pequenos gestos podem fazer grande
diferenca, e no projeto, essa diferenca serd notada ja na pratica, o que acaba

motivando todos a adotar tal pratica.

Por fim, conclui-se que brindes ndo sao apenas presentes feitos em grande
guantidade para serem distribuidos, mas uma poderosa ferramenta que, quando bem
planejada, além poupar o meio ambiente de mais agressdes vindas dos descartes, é

uma poderosa ferramenta de marketing e um investimento que nunca é feito em vao.
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