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RESUMO

Este trabalho versa sobre a apresentacédo de um documento digital em formato de e-
book que aborda a globalizacao do estilo sul-coreano no século XXI, com enfoque na
analise das tendéncias estéticas e culturais mais marcantes desse periodo. O estudo
destaca a expressao artistica e visual que caracteriza a cultura do Hallyu, evidenciada
na transformacgéo dos comportamentos, no vestuario e nas formas de interagao social,
tanto no contexto asiatico quanto no cenario global. A elaboragcao do material envolveu
uma investigagdo sobre a moda sul-coreana contemporanea, considerando
referéncias midiaticas e culturais amplamente difundidas, como o K-pop e os doramas.
Ressalta-se, ao longo da pesquisa, a harmonia entre tradicao e inovagao que permeia
a identidade visual da Coreia do Sul, consolidando seu estilo como uma referéncia
internacional. A conclusao foi que a moda nao é s6 sobre roupas, mas também sobre
cultura, identidade e influéncia, e a Coreia do Sul soube usar tudo isso para se

destacar no cenario global.

Palavras-chave: Moda Coreana. Cultura. Onda Coreana. Globalizacéo.



ABSTRACT

This work presents a digital document in the form of an e-book that explores the
globalization of South Korean style in the 21st century, with a focus on analyzing the
most prominent aesthetic and cultural trends of this period. The study highlights the
artistic and visual expression that characterizes Hallyu culture, as evidenced by
transformations in behavior, clothing, and social interaction, both within Asia and on a
global scale. The development of the material involved research into contemporary
South Korean fashion, taking into account widely disseminated media and cultural
references such as K-pop and Korean dramas. Throughout the research, emphasis is
placed on the harmony between tradition and innovation that defines South Korea’s
visual identity, establishing its style as an international reference. The conclusion was
that fashion is not just about clothing, but also about culture, identity, and influence,
and South Korea has skillfully used all of these elements to stand out on the global

stage.

Key Words: Korean Fashion. Culture. Korean Wave. Globalisation.
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1. INTRODUCAO

Este Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) examina a ascensao metedrica
da cultura sul-coreana como uma das for¢cas mais impactantes e transformadoras no
cenario global da moda no século XXI. O estudo explora um fenbmeno cultural que
transcende fronteiras geograficas, revelando como o K-pop e os dramas coreanos,
conhecidos como doramas, emergiram como propulsores de tendéncias, moldando
as preferéncias e a criatividade tanto de consumidores quanto de criadores em todo o
mundo. A pesquisa investiga ndo apenas os elementos distintivos que definem o estilo
coreano, mas também a maneira como a moda se tornou um veiculo fundamental
para a projecao da influéncia cultural da Coreia do Sul em escala internacional.

Historicamente, a Coreia do Sul destacou-se pela producdo de moda acessivel,
caracterizada por pecas de rapida circulacao no mercado. No entanto, esse panorama
vem se transformando significativamente. O pais, ciente de seu crescente papel no
cenario cultural global, tem direcionado esfor¢os para promover seus designers e
consolida-los como referéncias no competitivo universo da moda internacional. Ao
longo deste estudo, serdo analisados os fatores que catalisaram essa mudanga, além
das estratégias adotadas pela Coreia do Sul para estabelecer uma identidade de
moda que ressoe nao apenas localmente, mas que também conquiste um espaco de
prestigio nos principais centros de moda do mundo.

Hallyu tem superado divisdes culturais, criando uma linguagem compartilhada
de musica, moda e drama que ressoa com publicos de diferentes continentes, fazendo
da Coreia do Sul uma superpoténcia cultural (ARONCZYK, 2013).

Ha um crescimento do interesse do mercado internacional pelas marcas locais.
AMBUSH (streetwear) e Gentle Monster (eyewear) ja sdo marcas locais bastante
consolidadas no cenario internacional. A Seoul Fashion Week cresce a cada edicédo e
ja é vista (e acompanhada) como uma das grandes semanas de moda tora do circuito
principal de moda. O streetwear com uma leve pegada "sem género", seguindo um
estilo semelhante ao da AMBUSH e de algumas marcas mais tradicionais japonesas,
€ o0 que tem feito algumas jovens marcas locais se destacarem no mercado global.

Com o aumento do interesse pelo Oriente, o pais asiatico, que ha meio século
era arrasado pela pobreza, mudou radicalmente a sua imagem para uma poténcia
tecnoldgica. Neste contexto, partindo dos ultimos dez anos, o sucesso da ascensao

coreana atualmente tem como base a relagcéo entre a sua estrutura historica, cultural,
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politica, social e econdmica que, para garantir suas conquistas e interesses, o pais
recorreu a uma forma de dominio mais branda, conhecida como "Soft Power", em que
a cultura € o principal instrumento de poder.

Sabendo da importdncia da moda, essa pesquisa tem como objetivo
desenvolver um documento digital que através de imagens retrate a influéncia dos

estilos da Coreia do Sul.

1.1 Problematizacao

Criar sua proépria identidade ao vestir € essencial na sociedade atual. O
consumo de moda se revela como artificio para conseguir satisfagao, prazer,
status, representatividade, aceitacdo, e por que n&o, como meio para
conseguir sentido existencial. Ao utilizar os looks que seus idolos artisticos
costumam usar, o individuo tera esse prazer e sentimento de pertencimento,
pois os padrées impostos pela sociedade afetam individualmente as pessoas,
0 que gera uma insatisfacdo com seu modo de vestir e também com sua
prépria aparéncia. (Martins e Martins, 2017, p. 3)

As vestimentas utilizadas pelos kpopers e pelos chamados idols sul-
coreanos, sao divididas em dois grupos. O primeiro grupo € formado pelos que se
enquadram no estilo Girlie, no qual utilizam roupas leves e normalmente em tons
claros, que transmitem o lado considerado 'angelical", e a fofura de quem veste. Ja o
grupo Street tenta transmitir o empoderamento, com roupas pesadas, cheias de
correntes, e calcas largas, contendo tons escuros (YOHSTORE, 2019).

A moda coreana evoluiu rapidamente, e as sementes da influéncia global
na moda foram plantadas com o crescimento da tendéncia "hallyu" ou "onda coreana"
que dominou o mundo. Sera que essa onda esta sendo impulsionada principalmente

pelo k-pop e pelos k-dramas?
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1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

Criar um documento digital que retrate a evolucédo e identifique as

caracteristicas da moda Sul Coreana no século XXI.

1.2.2 Objetivos especificos

o Elaborar um documento digital com imagens que remeta o estilo
sul coreano;

o Identificar icones da moda sul coreana;

o Destacar os designers mais relevantes da Coreia do Sul
atualmente;

. Falar sobre a geracéo Z.
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1.3 Justificativa

Neste TCC sera abordado o impacto cultural sul coreano nas tendéncias e
estilos do mundo fashion.

O universo coreano sensibiliza jovens do Ocidente que nao teriam, por
outro meio, outras referéncias asiaticas. Eles adotam moda, padrbes de beleza,
gestualidades, comportamento, enfim, tudo o que os sensibiliza de alguma forma. Por
isso, € impossivel pensar o consumo da geragdo Z de forma assertiva sem passar
pelas referéncias e efeitos da Hallyu.

O conceito de “hallyu” surgiu na década de 90 como um apelido dado pela
midia chinesa para representar os esforcos da Coreia do Sul em reviver e exportar
sua cultura ap6s anos de ditadura militar que se encerrou no final dos anos 1980
(CRUZ, 2023). Com o objetivo de fortalecer a identidade nacional e investir em
infraestrutura e recursos, a Coreia do Sul utilizou os holofotes voltados para sua
cultura popular. As areas mais exploradas sao a televisdo, a musica, o cinema, a
industria da beleza e a moda. Esse ultimo item ganhou ainda mais for¢a nos ultimos
anos. Cada vez mais, a moda coreana esta impactando o mundo todo indo muito além
do sudeste asiatico (VASCONCELOS,2021).

Este tema foi escolhido devido ao crescente interesse pela cultura sul-
coreana, especialmente entre a geragcao Z, que se destaca como um dos principais
publicos consumidores dessa onda cultural. A geracdo Z, formada por jovens
altamente conectados e influenciados pelas redes sociais, tem desempenhado um
papel fundamental na disseminacao da cultura sul-coreana, particularmente através
de fendbmenos como K-pop, os K-dramas e a K-beauty. Esse grupo nao apenas
consome esses produtos culturais, como também os transforma em simbolos de

identidade e estilo de vida.
1.4 Métodos e técnicas
Para realizar este trabalho sera usado o método Design Thinking do

Mauricio Viana, utilizando pesquisas bibliograficas para melhor entendimento além de

pesquisa documentais.
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2. IMERSAO

A imersdao € a primeira etapa a ser desmembrada no Design Thinking e
basicamente ela se trata de entender. Ou melhor, convergir coletando dados e imergir

(dando profundidade) no projeto.

2.1 Imersao preliminar

Para essa etapa € necessario essencialmente entender o problema antes
de pensar na solugéo. E, dessa forma, conseguir agir com base em dados reais, e

problemas reais.

2.1.1 Reenquadramento

Neste editorial, vamos conhecer a moda, as tendéncias e estilistas sul

coreanos que fazem parte dessa onda coreana, chamada Hallyu.

2.1.2 Pesquisa exploratoria

Nessa etapa foi realizada uma pesquisa bibliografica que nos facilitou
identificar o publico alvo deste segmento.

De acordo com a reportagem intitulada “Na onda do K-pop: como a Hallyu
fez do Brasil o terceiro maior consumidor de K-dramas na pandemia”, publicada pelo
jornal Extra, uma pesquisa realizada pela plataforma de streaming Viki revelou dados
significativos sobre o perfil do publico brasileiro consumidor de produgdes sul-coreanas.
Segundo a matéria, 53% dos usuarios brasileiros da plataforma tém entre 13 e 18 anos
de idade, e 77% sado do sexo feminino. Os géneros preferidos entre esses
espectadores incluem comédia romantica, séries protagonizadas por idols do K-pop e
obras de fantasia, evidenciando a forte presenca da juventude no consumo da cultura
pop coreana no Brasil (QUEIROGA, 2021).
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2.2 Imersao em profundidade

O objetivo desta fase é o ser humano, tudo os inclui. Como pensam, como
falam, o que fazem e entre outros. Possibilitando o alcance de informacgdes sobre a
rotina do consumidor, ou simulando por parte do autor do projeto sobre a vida do
consumidor estudado. Essa etapa permite que o pesquisador se coloque no lugar do
cliente.

Trata-se de uma breve contextualizagdo sobre uma usuaria que incorpora
um determinado estilo como forma de identidade visual e se expde ao espaco urbano
com o intuito de observar, de maneira empirica, as reagdes sociais provocadas por

essa estética.

Um dia na vida: E um processo de imersao, por parte do pesquisador, da

vida de uma pessoa ou situagao estudada.

Acordei por volta das 10h em um sabado tranquilo. Apds tomar banho e escovar os
dentes, comecei a me arrumar com atencéo, escolhendo cada pe¢ca como uma
extensao da minha identidade. Vesti uma calga jeans larga, uma blusa preta com um
coracgao de strass no centro, e uma camisa de boliche estampada por cima. Completei
o look com um ténis All Star preto, cabelo solto, boné virado para tras e 6culos escuros.
Meu visual expressava uma estética streetwear, que venho incorporando ao meu

cotidiano como forma de afirmagéo pessoal.

Ao meio-dia, fui almogar na casa da minha avé, uma mulher moderna e bastante
estilosa, que sempre apoia minhas escolhas. Ela elogiou minha roupa com
entusiasmo, observando com carinho os detalhes. Ja minha tia, que mora com ela,
reagiu com um pouco de estranhamento. Disse que nao estd acostumada a ver
alguém vestido assim em Barra Mansa. Embora a cidade ndo seja exatamente
conservadora, expressdes visuais mais ligadas ao streetwear ainda causam certo

impacto, especialmente quando inseridas em contextos cotidianos e familiares.

Depois do almocgo, fomos ao supermercado em frente a casa da minha avé. Durante

o trajeto, percebi alguns olhares — alguns curiosos, outros vagamente julgadores.
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Nao sei se gostaram ou nao do que viram, mas senti que minha presenca, visualmente
marcada pelo contraste com o ambiente, provocava algum tipo de reacao. Esse tipo
de percepg¢ao é comum para quem opta por se expressar através de uma estética que

foge ao que é considerado “convencional” localmente.

Mais tarde, ao voltar para casa, tomei banho novamente, retirei a maquiagem e vesti
meu pijama. Apesar da rotina simples, fiquei refletindo sobre o impacto de um gesto
aparentemente banal como se vestir. Para mim, o streetwear nao é apenas um estilo
— é uma linguagem, uma forma de autoafirmag¢ao que carrega referéncias culturais,
estéticas e simbdlicas. Mesmo em uma cidade de médio porte como Barra Mansa,
onde ha certa abertura para o novo, ainda existe um caminho a ser percorrido no que

diz respeito a naturalizacao de identidades visuais diversas.

Esse breve relato de um sabado comum ilustra como a moda pode atuar como
mediadora de identidade, pertencimento e diferenca. Ao escolher determinadas pecas
e combinagdes, ndo estou apenas “me vestindo”, mas comunicando, conscientemente
ou nao, um posicionamento diante do mundo — mesmo que esse mundo comece na

calgcada da minha avo.
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2.2.1 Cartoes de insights

Com o objetivo de facilitar a consulta das informagdes coletadas durante a
fase de imersao preliminar e imersdao em profundidade, foram criados cartées de

insights, separado por temas. Segue abaixo:

Figura 1- Cartdes de insights.
Fonte: Autora do estudo (2025)
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3. ANALISES E SINTESES

3.1 Personas

Personagens foram criados nesta etapa para a construgao e estruturagcao
de ideias. Nela acontecera e expressao de necessidades, expectativas e motivagoes

do publico.

Samantha é uma uma estilista
renomada, que sempre tenta Inovar
misturando pecas, acessorios e
cores. Ela gosta bastante da moda
coreana a sempre tenta colocar em
seus looks alguma peca coreana.

Figura 2- Persona Samantha

Fonte: Autora do estudo (2025).

Luna é uma fashionista, adora moda e
tudo o que envolve no universo
fashion. Esta sempre antenada nas
redes sociais, ajudando a descobrir
novos estilos. Luna é filha de pai
Japonés e mae coreana. Ela estd muito
feliz que mais gente tem gostado da
cultura asiatica e que a moda coreana
vem crescendo bastante

Figura 3 - Persona Luna
Fonte: Autora do estudo (2025).



Melissa € uma jovem universitaria
estudante de moda. Ama o mundo
fashion e esta sempre ligada nas
tendéncia. Gosta de montar seus
looks e sempre tentar inovar. Alem
de ser uma grande fa de kpop e se
inspirar bastante nos looks das
celebridades coreanas

Figura 4 - Persona Melissa
Fonte: Autora do estudo (2025).

Lucas é um influenciador digital no
mundo da moda e é atento as
novidades. Amante da cultura
I! coreana, Lucas sempre fica bastante

animado para mostras aos seus

seguidores as novas tendéncias
coreana.

Figura 5- Persona Lucas
Fonte: Autora do estudo (2025).

20
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3.2 Critérios norteadores

Durante a pesquisa foram recolhidas informacgdes sobre a moda coreana,
alguns exemplos de editoriais de moda, sobre fotografia etc. Apés os cartdes de
insights, foram definidos os seguintes critérios que irdo nortear o projeto.

eContexto da moda coreana e seu crescimento atualmente. Para

demonstrar a moda coreana, é essencial considerar a sua histéria e
cultura para garantir uma representacao precisa.

e Estética: o projeto de manter uma estética, utilizando cores, elementos e

técnicas de composicao que remetem a moda coreana.

eLayout: criar layout bem planejado, para que destaque as imagens e

facilite a leitura. Com isso, o leitor identifique de forma clara e objetiva o
valor documental que sera desenvolvido.

e Criatividade: ter um conceito criativo bem definido desde o inicio do

projeto € bem importante para orientar todas as etapas de produgao.
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3.3 Analise de similares

E o levantamento e estudo de solugdes existentes que se relacionam com o desafio de
design que esta sendo investigado.

k-Pop - Manual de sobrevivéncia de Babi Dewet, Erica Imenes e Natalia Pak

o
-
u
@
z
-
=4
-]
©

Figura 6 - E-book Similar 1

Fonte: Site Amazon

Pontos positivos:

e Tipografia moderna e tematica.
e Uso de elementos graficos chamativos.
o Paletas de cores bem escolhida.

Pontos negativos:

e Poluicao visual e excesso de elementos.
e Hierarquia textual confusa.
e Pouco respiro visual.



Unlock Modern Koean with Konglish de Young-K

UNLOCK MODERN

KOREAN

WITH KONGLISH

FAST-TRACK YOUR KOREAN LANGUAGE
LEARNING WITH POPULAR KONGLISH WORDS
FROM K-POP, K-FASHION AND K-BEAUTY

Figura 7- E -book Similar 2

Fonte: Site Amazon

Pontos positivos:

e Titulo com 6tima hierarquia visual.

e Representatividade das areas culturais (K-pop, K-fashion, K-beauty)

e Estilo moderno e limpo (Clean)

Pontos Negativos:

e Tipografia pouco personalizada, muito genérica.
o Paleta de cores sem grande impacto cultural.
e Subtitulo muito longo e com muita informacgao.
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K-Pop Style de Dianne Pineda

Korean
Pop Star Fashion
to Style at Home

Figura 8- E-book Similar 3

Fonte: Site Amazon
Pontos positivos:

e Imagem que remete ao tema do livro.
e Paleta vibrante e coerente com o mundo pop.
e Titulo com destaque visual forte.

Pontos negativos:

e Poluicao de cores na tipografia secundaria.
e Texto informativo pequeno e ndo muito visivel.
e Pouca margem de respiro.

4. IDEAGAO

O objetivo dessa etapa € gerar ideias criativas e inovadoras para o tema do
projeto. Para isso, sdo usadas as ferramentas de sintese desenvolvidas na fase de
analise, com o intuito de estimular a criatividade e criar solugbes que estejam

alinhadas com o contexto do tema abordado.
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4.1 Painéis semanticos

O painel seméantico € um recurso do design que ajuda a construir a identidade
visual e emocional de um projeto, sendo essencial para garantir que a proposta final
esteja alinhada as expectativas do cliente.

Honeybee
Daydreamer
| Lucid Dream
 Chocolate

Figura 9 - Painel Semantico 1
Fonte: Autora do estudo (2025).



Figura 10 - Painel Semantico 2
Fonte: Autora do estudo (2025).

Figura 11 - Painel Semantico 3
Fonte: Autora do estudo (2025).
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4.2 Brainstorming

Viana et al. (2012) descreve o brainstorming como uma técnica bastante
comum para incentivar a criatividade e gerar um grande numero de ideias de forma
rapida. A ideia fundamental do brainstorming é criar um ambiente sem julgamentos,
onde qualquer ideia que surja, independentemente de quao incomum ou estranha
pareca, € bem-vinda. Isso pode resultar em uma variedade de sugestdes, que poderao

ser aprimoradas em etapas posteriores.

LAYour
0 PAPEL PO K-POP £ Pensar em um design de p
HISTORIA PA MOPA COREANA \ P0S DORAMAS visualmente atrativo e

g s Icones fashion do K-pop (ex: G-Dragon,

Jennie, V).

Personagens de doramas que langaram

tendéncias. IH‘GzNS
ESTILO COREANO HOJE B e imegens gt remete & moda ¢ ¢

ACESSORIOS

come: ¢ a importancia dos
STORYTELLING PESSOAAA!L essrios na moda

Abrir o e-book com uma histéria real ou

ficticia de alguém que descobriu a moda
coreana e se apaixonou FONTES

Procurar fontes legiveis e

} boa para leitura

Figura 12 - Brainstorming
Fonte: Autora do estudo (2025).
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4.3 Cardapio de ideias

Segundo Vianna et al. (2012): “Um catalogo apresentando a sintese de todas
as ideias geradas no projeto. Pode incluir comentarios relativos as ideias, eventuais
desdobramentos e oportunidades de negocio’

HISTORIA PA MOPA COREANA
GERACAO Z

0 PAPEL PO K-POP £ POS DORAMAS

Mostrar como a cu

/ ‘-4 &QL onsumo e difundindo tendéncias
CARDAPIO <

DE IDEIAS

ESTILO COREANO HOJE

Apresenta os principais estilos

STORYTE

Ca um to

LLING PESSOAL

hum

Figura 13 - Cardapio de Ideias
Fonte: Autora do estudo (2025).

5. PROTOTIPAGAO

Essa fase tem como objetivo testar e confirmar a viabilidade das ideias
propostas. Embora normalmente ocorra nas etapas finais do processo de Design
Thinking, ela também pode acontecer simultaneamente as fases de Imerséo e
Ideacao durante o desenvolvimento do projeto.

Foram criadas trés versées de capas para o e-book. As ideias foram feitas

digitalmente no app Ibis Paint, e posteriormente foram realizadas na ferramenta Canva.
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5.1 Geracgao de Ideias da Capa

Foram criadas trés versdes de capas para o e-book. As ideias foram feitas
digitalmente no app Ibis Paint, e posteriormente foram realizadas em outras

ferramentas digitais

Figura 14 - |deia de capa 1
Fonte: Autora do estudo (2025).



Figura 15 - |deia de capa 2
Fonte: Autora do estudo (2025).
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Figura 16 - Ideia de capa 3
Fonte: Autora do estudo (2025).
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Figura 17 - Ideia com aperfeicoamento 1
Fonte: Autora do estudo (2025).

Figura 18 - Ideia com aperfeigoamento 2
Fonte: Autora do estudo (2025).
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Figura 19 - Ideia com aperfeicoamento 3

Fonte: Autora do estudo (2025).

5.1.1 Matriz de Posicionamento da Capa

Depois de avaliar e comparar as alternativas usando uma matriz, foi

constatado que a ideia 2 teve melhor imagens, cores, legibilidade e criatividade.

Figura 20 - Matriz de Posicionamento da Capa
Fonte: Autora do estudo (2025).
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5.2 Geracao de ideias das capas dos capitulos

Foram desenvolvidas trés alternativas de capas dos capitulos do E-Book.
Foram feitos esbogcos no app Ibis Paint e posteriormente foi aperfeicoada na

ferramenta Canva.

HALLgv

CC\P\*\/\ o\

e 8s
%/

Figura 21 - Capa dos capitulos ideia 1
Fonte: Autora do estudo (2025).

§?

Figura 22 - Capa dos capitulos ideia 2

Fonte: Autora do estudo (2025)
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Figura 23 - Capa dos capitulos ideia 3
Fonte: Autora do estudo (2025).

MALLYU

Capitulo um

Figura 24 - Capa dos capitulos com aperfeicoamento ideia 1

Fonte: Autora do estudo (2025).
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NANSNSNENT

HALLY/U

Capitu

YD

Figura 25 - Capa dos capitulos com aperfeicoamento ideia 2
Fonte: Autora do estudo (2025).

Figura 26 - Capa dos capitulos com aperfeicoamento ideia 3
Fonte: Autora do estudo (2025)
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5.2.1 Matriz de posicionamento das capas dos capitulos

Apbs analisar e comparar as diferentes opg¢des utilizando uma matriz,

verificou-se que a ideia 3 teve a melhor imagens, cores, legibilidade e criatividade.

Figura 27 - Matriz de posicionamento das capas dos capitulos
Fonte: Autora do estudo (2025).

5.3 Geracao de ideias da tipografia da capa

Colakind Zvvpb 123

Célakind 2vvpdb 123

Figura 28 - Ideia 1
Fonte: Autora do estudo (2025).

Chonk Qutline 123

EHOMEIOMNERENER E N

Figura 29 - Ideia 2
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Fonte: Autora do estudo (2025).

Soffiti 123

SOECECUTIRI2S

Figura 30 - Ideia 3
Fonte: Autora do estudo (2025).

5.3.1 Matriz de posicionamento da tipografia da capa do E-Book

Depois de examinar e confrontar as diversas alternativas por meio de

uma matriz comparativa, foi observado que a ideia 3, teve a melhor legibilidade,

estética e criatividade.

000
T1

Figura 31 - Tipografia de capa ideia 1
Fonte: Autora do estudo (2025).



5.4 Geracao de ideia da tipografia das capas dos capitulos

Caveat Brush
AaBbCec

Figura 32 - Ideia 1
Fonte: Autora do estudo (2025).

Fearliess Aabble

Figura 33 - Ideia 2

Fonte: Autora do estudo (2025).

Avallon Aufb(c

Figura 34 - Ideia 3

Fonte: Autora do estudo (2025).
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5.4.1 Matriz de posicionamento da tipografia das capas dos capitulos

Depois de avaliar e comparar as varias opg¢des tipograficas por meio de

uma matriz, foi percebido que a ideia 3 foi a melhor com legibilidade, estética e

criatividade.

Figura 35 - Matriz de posicionamento da tipografia das capas dos capitulos

Fonte: Autora do estudo (2025)



5.5 Geracao de ideias da tipografia do texto dos capitulos

Anantason AaBbCc

Figura 36 - Ideia 1
Fonte: Autora do estudo (2025).

Banburi AaBbCc

Figura 37 - Ideia 2

Fonte: Autora do estudo (2025).

Parmigiano Piccolo
AaBbCc

Figura 38 - Ideia 3
Fonte: Autora do estudo (2025)
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5.5.1 Matriz de posicionamento da tipografia dos textos dos capitulos

Com base na analise e comparacao das diferentes escolhas tipograficas

através de uma matriz, foi reconhecido que a ideia 2 é a melhor com legibilidade,

estética e criatividade.

Figura 39 - Matriz de posicionamento da tipografia dos textos dos capitulos

Fonte: Autora do estudo (2025).



42

5.6 Mockups

Figura 40 - Mockup de celular

Fonte: Autora do estudo (2025).

Figura 41 - Mockup de notebook

Fonte: Autora do estudo (2025).
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6. PROTOTIPO FINAL DO E-BOOK

O desenvolvimento do protétipo final teve como base os dados analisados nas
matrizes de posicionamento, garantindo que o resultado atendesse da melhor forma
possivel as preferéncias do publico jovem. A proposta € proporcionar uma experiéncia
mais leve e descontraida, tornando a leitura mais atrativa e agradavel para esse
publico. As imagens utilizadas no produto final foram escolhidas a partir de acervos e

bibliotecas online gratuitas de dominio publico

Figura 42 - Capa
Fonte: Autora do estudo (2025).



MNas adltimas décadas, a Coreia do Sul se consolidou como
um dos polos culturais mais influentes do mundo. A
chamada Hallyu - ou *Onda Coreana" - representa a

expansao global da cultura pep sul-coreana, impulsionada

principalmente pelo K-pop, doramas, cinema e tecnologia.

Entre os elementos mais impactados por esse movimento,
destaca-se a moda.

A moda coreana vem conquistando o interesse de jovens e
marcas ao redor do mundo por sua estética Gnica, que
mistura tradicdo e modernidade. Os artistas de K-pop, as
séries draméticas e os influenciadores digitais tornaram-se
verdadeiras vitrines de estilo, moldando tendéncias e

inspirando comportamentos de consumao,

Este eBook tem como objetivo apresentar de forma simples
e acessivel os alguns aspectos da moda coreana e sua
influéncia global. A proposta é ampliar o olhar para a moda
como expressado cultural e como ponte entre culturas
distintas.

Figura 43 - Verso da Capa e pégin 1

Fonte: Autora do estudo (2025).

O termo Hallyu (¥F), que
significa “onda coreana”,
comecou a ser usado no final

Voo trade de
Imstagram de
/et (Seventaen
nos bastidores

o MV Mot

dos anos 1990 para descrever o
crescimento da popularidade
da cultura sul-coreana fora do
. pais. Inicialmente impulsionada
por dramas televisivos e
masica pop, a Hallyu se/
transformou em um fenémeno|
global que abrange cinema,
gastronomia, beleza, tecnologia
e, claro, moda.

\
|

¥ 0 oy You Lite Mt
A forca” da Hallyu esta
justamente na forma como
ela conecta diferentes areas
da cultura coreana e cria
um imaginario coletivo que
vai além do entretenimento.
A moda entra nesse cenario
como parte fundamental da
identidade visual e estética
que a Coreia do Sul exporta
para o mundo.

Foto dze tres personagens Foto trads
de ma cona @ dorama sriginal e
Netflhe “Sauid Game® ou “Pewnd 6"

~

Figura44 - Capitlo 1, paginas2 e 3

Fonte: Autora do estudo (2025).



Um dos simbolos rr;ais importanles‘ da
tradicao coreana é o hanbok, traje tipico
que remonta ao periodo da dinastia Joseon
(1392-1897). O hanbok é caracterizado por
suas formas amplas, cores vibrantes e
significado simbélico, sendo utilizado em
ceriménias e datas comemorativas. Nos

altimos anos, estilistas coreanos tém
reinterpretado o hanbok em versdes
modernas, adaptadas ao cotidiano urbano,
mantendo viva sua esséncia cultural. ¢

_ A moda sul-coreana é marcada
M por um equilibrio singular entre
e L tradicdo e inovacao. Esse

contraste é visivel tanto nas
roupas do dia a dia quanto nas
passarelas e editoriais de moda.

~ > ‘\\
3 / Ja p 7 )
Por outro lado, o cenario % ?
contemporaneo  da  moda V
coreana é extremamente

dinamico. O streetwear de Seul,

por exemplo, é conhecido por @‘\GQ‘\-
%

’

sua criatividade, mistura de
estilos e ousadia. Os jovens
coreanos usam a moda como
forma de autoexpressao,
combinando pegas vintage,
elementos  minimalistas e

acessériq'sghamativos.
Z 9, .
e
|

Esse contraste entre 6 passado e o
presente é uma das principais forcas

)

a moda coreana: um estilo que
respeita suas raizes culturais, mas
que ao mesmo tempo se reinventa |
gntemente.

€
7

Figura 46 - Capitulo 3, paginas6e 7

Fonte: Autora do estudo (2025).
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Os K-Dramas ou doramas
O K-pop teve um papel

coreanos influenciam a moda ? "
essencial na popularizacao

Q porque  funcionam  como da moda coreana no mundo.
P espelhos culturais e vitrines Os idols se tornaram
",- de estilo de vida, onde o referéncias de estilo, e seus

figurinos nos clipes e
apresentacbes ajudaram a
roupas dos personagens, mas - criar  tendéncias globais.

publico se inspira nao sé nas

também em seus Com cada novo langamento,
0s  grupos  apresentam
conceitos visuais que vao
desde o casual ao futurista,
misturando moda de rua

comportamentos, cenarios e

atitudes.
A

com alta-costura.

Foto do G-Dragon para Vogue Korea
tirada pedo Fotdgrafo Kim Hee June

Além disso, muitos artistas se tornaram rostos de marcas
internacionais e ajudaram a colocar o estilo coreano em destaque.
A moda, no K-pop, vai além da aparéncia - ela & parte da identidade
artistica de cada grupo e se conecta com a narrativa das masicas.
Isso fez com que a moda sul-coreana ganhasse forca e

reconhecimento internacional.
BlAckPin g

N wour A

Foto do dorama original da Netflix =
“Pousando no Amor” o \\QJ Il
Eles a;:.vresentam visuais bem ?w
pensados e cuidadosamente
produzidos, reforgando tendéncias N
ou até mesmo langando novas

estéticas. Como muitos desses
dramas tém enorme alcance global

gragas a plataformas como Netflix,
o impacto na moda vai além da
Coreia do Sul: fas ao redor do!
mundo passam a desejar, imitar ou
adaptar o estilo visto na tela para
suas proprias rotinas. 4 ( .
Foto do  BlackPink
para promaver o MY
*Shut  Down® tirads

polo  Fotdgrafo Lew
Junk Young,

Fotos do dorama original da Netflix
,“Celebrity”

‘ i\

i=igura 47 - Paginas 8e 9 R

Fonte: Autora do estudo (2025).

’ Nas altimas ’décadas. a Coreia do

- («Pm{c QME"/ L4 Sul ndo apenas se consolidou
como uma poténcia cultural

através do K-pop e dos doramas,
mas também como um celeiro

‘ ’ criativo de designers de moda
inovadores, capazes de dialogar
ycom o mercado global sem
perder a identidade local. A
ascensao desses criadores €
reflexo de uma geracao que
cresceu  entre  tradicio e
modernidade, mesclando
elementos da cultura coreana
com referéncias ocidentais,

streetwear e alta-costura.

ADSB ANDERSSON BELL

»
L ]

Muitos designers sul-coreanos se
‘destacam por incorporar, de
maneira sutil ou  explicita,
aspectos da cultura do pais em
suas colegoes. O uso de tecidos
tradicionais como o hanbok
P d: o inimali
asiatico e a estética urbana de
Seul sao tragos recorrentes em
suas criacdes. Essa mistura faz
com que a moda coreana seja ao
mesmo tempo auténtica e global.

[
e

NS TS A

e da marca” coring
ANDERSSON BELL

Figura 48 - Capitulo 4, paginas 10 e 11



Fonte: Autora do estudo (2025).

No Brasil, a influéncia da moda ‘ / 5
. ‘ . ido junt v % /( -
(,'P;F,’ o (,’.u coreana tem crescido junto com \
o interesse por K-pop, doramas e

outros produtos culturais da ~
Coreia do Sul. Jovens brasileiros .~ ”
passaram a acompanhar de perto J ﬂ

os lancamentos de grupos
musicais, assistir séries coreanas

(o

e seguir artistas e influenciadores
asiaticos nas redes sociais. Com
isso, o estilo visual desses
conteidos comecou a impactar
diretamente o comportamento de

consumo e a forma d:j;l_if-// 3
VRIIU

$sa influéncia nao

apenas as roupas. Estilos de
maquiagem, cortes de cabelo,
acessorios  delicados e até
mesmo © comportamento nas
redes sociais refletem essa
estética inspirada nos idols e nos
personagens das séries coreanas.

‘-
e

A

Apesar da distancia geografica e
das diferencas culturais, o Brasil
tem absorvido com naturalidade o
estilo sul-coreano, adaptando-o a
sua propria realidade e clima. Essa
troca revela como a moda coreana
nac apenas conquista, mas
também dialoga com pablicos
diversos ao redor do mundo.

Figura 49 - Capitulo 5, paginas 12 e 13

SHAXAIT OS2 23O

Fonte: Autora do estudo (2025)
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A moda coreana se_tornou uma tendéncia

o ¢global ‘impulsionada pelo K-pop € pelos

doramas, indo além . das poupas para

W expressar identidade cultural com
criatividade e liberdade. Seu sucesso vem da
unido entre tradicao e inovacao, tornando a
Coreia do Sul uma referéncia de estilo. No
Brasil, essa, influéncia cresce especialmente
entre os jovens, que reinterpretam o estilo
coreano a sua maneira. Esse fenémeno revela
a_moda. como uma linguagem universal e
uma. ponte entre culturas; refletindo o
impacto da globalizacdo, das midias e do
consumo no modo como nos vestimos e nos
expressamos.

Figura 50 - Contracapa

Fonte: Autora do estudo (2025).

QR CODE Para ver a versao FlipBook.
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7. CONCLUSAO

Este trabalho teve como objetivo desenvolver um documento digital com o
propésito de analisar a influéncia do estilo coreano na contemporaneidade. O
fendmeno da Onda Coreana (Hallyu) contribuiu significativamente para a
disseminacao das expressodes culturais e tendéncias da Coreia do Sul para além do
continente asiatico.

Com o intuito de facilitar a compreensao desse processo, o e-book relne
informacdes e imagens que evidenciam as transformacgbes tecnoldgicas e
comportamentais ocorridas em um contexto marcado pela aceleragdo do mundo
globalizado. A obra busca conduzir o leitor por diferentes periodos histéricos, desde
as tradi¢cdes ancestrais até a evolugao cultural e estilistica observada no século XXI.
Além disso, destaca-se a capacidade de superagao da sociedade coreana diante de
diversos desafios ao longo de sua trajetéria, reafirmando sua forca cultural e
adaptabilidade. A moda, nesse contexto, é apresentada como um reflexo da evolugéo

social, consolidando-se como um elo de conexao e expressao no cenario globalizado.



50

REFERENCIAS

ARONCZYK, M. Branding the Nation: The Global Business of National Identity. Reino
Unido: Oxford University Press: 2013.

CRUZ, E. P. Hallyu: a onda coreana que € um fendmeno de exportagcao da cultura
pop. 2023. Disponivel em:< https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2023-
06/hallyu-onda-coreana-que-e-um-fenomeno-de-exportacao-da-cultura-pop>. Acesso
em: 22 abr. 2025.

L'OFFICIEL BRASIL. Grande influenciadora, a moda coreana dita tendéncia e se
torna referéncia mundial 2021 Disponivel em < Mo
https://www.revistalofficiel.com.br/moda/moda-coreana-tendenciasda coreana: as
tendéncias do pais se destacam ao redor do mundo >

LUPTON, ELLEN. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e
estudantes. traducao de Traducdo de Priscila Farias. 2. ed. Sdo Paulo: Gustavo Gili,
2020.

MARTINS, C. C. S; MARTINS, A. C. S. A dimenséao cultural do consumo de moda:
uma discussao tedrica. 5° Contexmod, v. 1, n. 5, p. 266-76, 2017.

MARIANA, S. A histéria da moda coreana e a ascensao do K-fashion
2023. Disponivel em: < https://femmeverso.com.br/historia-moda-coreana-ascensao-
k-
fashion/#:~:text=Vis%C3%A30%20Geral%201%20A%20moda%20coreana%20tem
%20uma,us0%20criativo%20de%20cores%20e%20estampas.%20Mais%20itens>

PETER, Cris. O uso das cores. Sao Paulo: Marsupial Editora, 2014.

QUEIROGA, L. Na onda do K-pop: como a Hallyu fez do Brasil o terceiro maior
consumidor de K-dramas na pandemia. 2021. Disponivel em: <
https://oglobo.globo.com/cultura/na-onda-do-pop-como-hallyu-fez-do-brasil-terceiro-
maior-consumidor-de-dramas-na-pandemia-

2509874 2#.~:text=Uma%20pesquisa%20d0%20Minist%C3%A9ri0%20da,0%20per
%C3%ADodo%20anterior%20%C3%A0%20pandemia>. Acesso em: 17 fev. 2025.

VASCONCELQOS, L. Fenémeno K-POP e sua influéncia na moda. 2021. Disponivel
em: <https://www.meninashoes.com.br/blog/como-0-k-pop-se-tornou-uma-influencia-
global-na-moda/ >. Acesso em: 22 abr. 2025.

VIANNA, M; VIANNA, Y; ADLER, I. K; RUSS, B. Design thinking: inovacdo em
negocios. 2nd ed. Rio de Janeiro: MJV Technology & Innovation, 2012.

YOHSTORE. Moda Sul Coreana. 2019. Disponivel em:
<https:/lyohstore.com.br/61909/moda-sul-coreana/>. Acesso em: 17 fev. 2025.



51



