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RESUMO

Desde sua criacdo os ténis sempre foram uma Otima ferramenta para protecao e
aquecimento dos pés, os designs criados solucionam problemas, aumentam a
performance e trazem conforto e salde para os pés. Com o passar do tempo esse
produto teve seu valor alavancado, investimentos e avancos tecnoldgicos criaram
produtos Unicos e desejados por muitos. Atletas e artistas se tornam o holofote da
cultura criada em torno dos ténis, o termo “Sneaker” nasceu em Nova York e se
refere a caminhar sem fazer barulho. Suas silhuetas e materiais apaixonaram
milhares no mundo, Sneakerheads, com sao denominados, tem um papel
importantissimo na criacdo de opinido das pessoas ao seu redor e alimentam um
mercado bilionario. Devido a sua ampla funcionalidade, os modelos casuais
esportivos, fabricados e modelados para serem confortaveis, leves e seguros, sao
um dos sneakers mais usados. Com isto em mente foi criado o projeto de colecao
sneaker inspirada nos biomas existentes no Brasil. Uma colecdo Unica e moderna

gue acrescenta representatividade e valor para o publico sneakerhead brasileiro.

Palavras chave — Design, Sneaker, Ténis, Sneakerhead, Cole¢&o, Biomas



ABSTRACT

Since its creation, sneakers have always been a great tool for protecting and
warming the feet, the designs created solve problems, increase performance and
bring comfort and health to your feet. Over time, this product had its value leveraged,
investments and technological advances created unique and desired products by
many. Athletes and artists become the spotlight of the culture created around tennis,
the term “Sneaker” was born in New York and refers to walking without making a
noise. Their silhouettes and materials have loved thousands in the world,
Sneakerheads, as they are called, it plays a very important role in creating the
opinion of the people around it and feeding a billion dollar market. Due to their wide
functionality, casual sports models, manufactured and modeled to be comfortable,
light and safe, are one of the most used sneakers. With this in mind, the sneaker
collection project was created, inspired by the existing biomes in Brazil. A unique and
modern collection that adds representativeness and value to the Brazilian
sneakerhead audience.

Keywords - Design, Sneaker, Shoes, Sneakerhead, Collection, Biomes
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1 INTRODUCAO

1.1 Introducéo

Primeiramente feito para ser um objeto de protecdo para os pés, 0s ténis
evoluiram, do solado de madeira aos cabedais de couro, este produto se torna mais
importante ao passar dos anos e hoje sdo um produto indispensavel. A todo o
momento nos deparamos com diversos tipos diferentes de cal¢cados, sandalias,

chinelos, sapatos, ténis, entre outros.

Desde a sua criacao até os dias atuais, os ténis ja foram feitos para diversas
situacdes. Cada Modelo tem uma proposta diferente e cada proposta € voltada para
um certo publico, desde a grande exigencia dos esportes de alto nivel até o uso
casual do produto no dia-a-dia, algo entre 15 e 19 bilhdes de ténis sao vendidos por

ano.

Tecnicamente os ténis sdo feitos para protecdo e conforto dos pés, e em sua
maioria sao fabricados de couro ou de tecido sintético, mas ha quem dé um grande
valor emocional a esse tipo de produto, e esses sdo chamados Sneakerheads.
Sneaker! é um termo criado nos Estados Unidos em 1970 quando um publicitario
disse que, usando seus ténis, ele poderia andar sem fazer barulho.

Todo sneaker € um ténis, mas nem todo ténis é um sneaker. Esse produto,
com o passar dos anos, se tornou chave de um mercado bilionario devido a grande
demanda do publico. As industrias investem cada vez mais na criacao e recriacao de
Sneakers. Desenvolver produtos que atraiam os consumidores tornou-se um grande
negocio, consumidores tais que a cada dia aumentam e assumem um papel

importante na formacao de opinido.

! Tradugao: Andar Furtivamente



Entretanto, Sneakers ndo sdo um de amplo acesso no Brasil, jA que com as
grandes taxas de importacdo, 0 crescimento na quantidade de pessoas que fazem
revenda de sneakers e a rapida queima de estoque nas vendas, 0 acesso do
produto se torna dificil; dependendo da relagédo entre oferta e demanda o valor do
sneaker pode subir até 10 vezes.

Para o desenvolvimento deste trabalho o método utilizado serd o Design
Thinking, abordado no livro “Design Thinking Inovagdo em Negdcios” de Mauricio
Vianna (2018).

Pensando nisso foi criado este projeto de colecdo para uso casual e
esportivo, inspirado nos grandes designs da Nike e no bioma escolhido na pesquisa
quantitativa, trazendo represetatividade, diversidade e acesso para 0 publico
brasilero. Este projeto conta com silhuetas modernas e atrativas, baseadas nas

tendencias atuais, que buscam trazer conforto e estilo para os pés.



1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral

Criar uma colecdo de Sneakers, de trés pecas, com a estética inspirada nos

biomas existentes no brasil.

1.2.1 Objetivos Especificos

e Levantar e analisar dados sobre 0s Sneakers e seus designers.

e Entender quem sdo os Sneakers e a sua cultura.

e Conhecer a histéria e 0 uso dos Modelos Air Max.

e Criar uma colecdo de ténis baseado nos modelos Air Max com

materiais de qualidade e uma estética Unica.

1.3 Justificativa

Os pés sédo originalmente feitos para ser a base, sustentacdo e equilibrio do
corpo humano. Os ténis foram criados para proteger os pés e com o passar do
tempo, foram se transformando conforme a necessidade do publico, junto disso o
fator estético criado em torno desse produto se tornou de alta relevancia para a

industria.

“Conforme a pesquisa — para a qual foram contatados
10.871 individuos/familias, de todas as regides brasileiras e
classes sociais, representando um universo de 160 milhdes
de pessoas —, 114 milhGes de brasileiros compraram
calgados no ultimo ano, equivalentes a 70% da populagéo.”
(ABLAC, 2018)



Ao longo de sua histéria, os ténis foram se tornando um elemento de alta

representatividade para seus adoradores, devido ao seu grande valor simbalico.

Algumas das maiores tendéncias dos ultimos 50 anos estdo relacionadas ao
ténis e, conforme nos aprofundamos no século 21, fica claro que isso ndo mudara
tdo cedo. Com os ténis agora firmemente estabelecidos como calgados n&o oficiais

do mundo moderno e a musa favorita da moda contemporanea.

7

Entretanto, & importante mostrar que os sneakers sao um produto de valor

elevado.

“O pre¢co médio de um ténis comum no Brasil € quase metade do
salario-minimo, estabelecido em R$998. Ja os modelos raros,
trazidos de outros paises, ainda sofrem com a carga tributaria,
tornando seu consumo inacessivel para a maior parte dos
admiradores. O modelo Triple S, da renomada grife Balenciaga, é
vendido na Europa por EUR 725, equivalente a R$ 3.100,
enquanto no Brasil o preco de venda chega a R$ 6.250 — mais que
o dobro.” (ROMANINI Mariana, 2019)

Segundo Romanini, De acordo com uma pesquisa realizada em 2015 pelo
NPD Group, s6 naguele ano, a industria de sneakers cresceu 8% nos Estados
Unidos, gerando USD 17,2 bilhdes em vendas, com o preco de venda médio 5%
mais alto, USD 61,15. Ja o relatério publicado pelo Transparency Market Research
(2018) afirma que o mercado mundial faturou USD 215,7 bilhdes em 2016 e a

expectativa € que em 2025 esse numero chegue em USD 278,8 bilhdes.

“Criar uma colecéo de ténis em colaboragdo com uma marca nédo
é algo féacil, Lee Stuart, Diretor da Patta, disse que ha alguns
elementos a serem considerados - 0 primeiro é que a sua equipe é
formada por entusiastas e viciados em ténis, e o segundo é que de
uma perspectiva estratégica, agora vocé tem algo exclusivo que
atraird as pessoas.” (GORSLER Fabian, 2021)



Os modelos Nike Air Max sdo sneakers globalmente utilizados, de grande

popularidade e a sua demanda é especifica e mais focada por pais ou cidade do que

por macrorregido. (BAYLIS, Morgan, 2021)

“A medida que a popularidade do Air Max continua a se expandir,
as regides que mais adotam o Air Max podem mudar. Apesar de
seu notavel aumento de 800% na participacdo de mercado nos
altimos cinco anos, ainda ha muito espago para crescer. A
diversidade de design e preco torna a colecdo Air Max uma das

mais acessiveis do mercado de ténis.” (BAYLIS Morgan, 2021)

A criacdo da colecédo “Biomas” em colaboracdo com os modelos Air Max que

atinja o publico com produtos resistentes e confortaveis, é o foco desde projeto.

1.4 Métodos e Técnicas

“Criadores independentes podem ser muito criativos com uma
certa quantidade de dinheiro. Mas sempre chegara um ponto em
que vocé ndo terd a infraestrutura de uma grande marca. Uma
colaboragdo permite que vocé experimente isso.” GORSLER
Fabian, 2021)

O método utilizado neste trabalho de conclusdo de curso tem como base

principal a metodologia de Design Thinking (Mauricio Viana, 2018), e € composto de

4 etapas para a sua concluséo, sendo elas Imerséo, Andlise e Sintese, Ideacao e

prototipacao.

1.4.1 Imersao

Esta etapa consiste em nos aproximar do contexto do problema, e possui

duas partes importantes:



1.4.1.1 Imersao Preliminar

Fase usada para se aproximar do problema e conhecer mais sobre o assunto
que serd abordado. Iniciando com a Pesquisa Exploratéria que ajuda a entender
melhor o contexto a ser trabalhado e levanta informacdes relevantes para as
préximas etapas do projeto, como na definicdo de perfis de usuarios. E em seguida é
realizada a Pesquisa Desk que é a busca de informacdes em diversos campos como

sites, livros, revistas etc.

1.4.2.2 Imersao Profunda

Nessa fase o foco é o ser humano, e tudo o que esta ao seu redor. Como eles
pensam, o que fazem, como falam e entre outros. Nessa fase temos algumas etapas

importantes:

Cadernos de Sensibilizac&do: Permite a obtencéo de informagdes sobre a rotina do

Um dia na vida: E feita uma simulag&o por parte do autor do projeto sobre a vida do
usuario estudado. Essa etapa permite que o pesquisador se coloque no lugar do

usuario.



1.4.2 Anélise e Sintese

Nessa etapa foram organizadas todas as informacdes coletadas na parte de
Imersao, e analisadas. Com isso no final é realizada uma sintese para nortear as

etapas finais do projeto de maneira precisa.

Cartdes de Insights: Nessa fase as informacdes coletadas na etapa de
imersdo sdo separadas e classificadas em cartdes, que contém tema, fonte e

informacgé&o. (imersao)

Diagrama de Afinidades: Agrupamento dos cartbes de insight baseado em
afinidades. Assim sao criados determinados grupos com temas similares. (andlise)

Resumo das informagdes em uma visualizacdo sobre o usuario. (analise)

Mapa Conceitual: Visualizacdo grafica que tem a finalidade de tornar mais

facil de organizar visualmente dados de campo. (sintese)

Critérios Norteadores: Sao definidos os critérios que ndo devem ser
perdidos de vista ao longo do projeto, 0 que vai guiar a equipe nesse processo.

(sintese)

1.4.3 Ideacao

Destinada a geracdo de ideias baseadas na sintese do projeto realizada na

fase anterior.

Brainstorming: E um processo criativo feito com a finalidade de gerar muitas ideias

em um curto espaco de tempo.

Cardéapio de Ideias: Um catalogo feito com todas as ideias geradas no projeto, pode

conter comentarios relativos a elas.



Matriz de Posicionamento: Andlise estratégica das ideias geradas ao longo dessa

etapa.

1.4.4 Prototipacao

Desenvolvimento dos desenhos e prototipos da colegéo.



1.5 Problematizacao

1.5.1 Formulagédo dos Problemas

Através da pesquisa realizada, foram levantados alguns aspectos e questdes

com a finalidade de entender os problemas que envolvem o projeto.

Os ténis sneakers casuais s8o acessorios universais com diferentes
finalidades, usados por homens e mulheres de todas as idades, estes sao
conhecidos como Sneakerheads, o publico foco deste projeto, que visa criar um
produto versatil, podendo ser usado em eventos esportivos e até em ocasides

formais.

Figura 1:Ator Michael B Jordan usando Nike Air Max
Fonte: https://www.gq-magazine.co.uk/gallery/best-dressed-men-of-the-week

Porém acesso ao mercado brasileiro € dificultado devido a uma soma de
taxas e encargos, segundo o balanco da revista World Footwear em 2019, o preco

do calgado estrangeiro pode dobrar ao chegar no Brasil.


https://www.gq-magazine.co.uk/gallery/best-dressed-men-of-the-week

Tabela 1 - Taxas de importacdo em calcados.

Taxas

Il (%)

IPI (%)
PIS (%)
CONFINS (%)
ICMS (%)
TOTAL

Fonte: European Commision (2018)

Porcentagem por
par de calcados
35%

0%
2.10%
10.65
17%?2
83.65%
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“No entanto, para produtores europeus a recente assinatura do

acordo estratégico de livre comércio entre a Unido Européia e o

Mercosul abrem perspectivas de mudancas naquele situacéo, na

medida em que se propde a reducdo da tarifa externa comum,

atualmente 35% a 0% dentro de um periodo maximo de quinze
anos” (WORLD FOOTWEAR, 2019)

Mesmo que os produtos estejam superfaturados por conta dos impostos de

importacdo, o Brasil conta com a facilidade de pagamento em parcelas e seus

consumidores estdo dispostos a pagar um pouco mais por certas marcas, em fungéo

de seu valor simbdlico. Porém com a crescente em seus valores, poucas pessoas

pagar quase R$1000 em um par ténis, gerando assim, um consumo elitizado. Na

figura 2 mostramos o Nike Air Force 1 que teve seu valor ajustado recentemente,

vendido anteriormente no site da empresa a R$499, onde hoje é encontrado no valor

de R$699.

2 A porcentagem do ICMS é de 18% nos Estados de Minas Gerais, Parana, Rio de Janeiro e Sdo

Paulo.



11

Figura 2: Nike Air Force 1
Fonte: https://www.nike.com.br/tenis-nike-air-force-1-07-masculino-263-332-344-
2953977gridPosition=E2

“Os modelos mais caros sdo aqueles que tém um valor exclusivo,
muitas vezes feitos em parceria com artistas e atletas e entregam,
além de uma histéria, a experiéncia de possuir um item raro,
colecionavel, que serad reconhecido e admirado por outro
sneakerhead. E importante estar com algo que vocé se sinta
exclusivo, pois reforga sua personalidade.” (ROMANINI, Mariana,
2019)

No Brasil a localizacédo define as caracteristicas especificas da cultura, sendo
assim, os eventos e acontecimentos, tais como, filas para lancamentos em lojas,
gueima de estoque em vendas online, entre outros, aumentam a valorizacdo do

produto.

“[...]JHa duas dimensdes de consumidores, aqueles que entram na
loja e compram o ténis apenas por sua funcionalidade ou por seu
estilo e aqueles que compram o valor simbdlico atribuido a ele e
estdo diretamente envolvidos em outras praticas de cultura do

sneaker além do préprio consumo.” (ROMANINI, Mariana, 2019)
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Figura 3: Fila em Frente a Loja Adidas em Ipanema

Fonte: noticias.r7.com/rio-de-janeiro/jovens-acampam-em-fila-para-comprar-tenis-de-r-1200-
em-loja-de-ipanema-24062017

“No contexto do varejo de streetwear, especialmente em lojas de
sneakers, 0os ambientes s6 se tornam ferramentas eficientes de
vendas se forem cuidadosamente pensados de acordo com seu
publico-alvo, expressando por meio dos elementos da atmosfera,
todo o universo simbdlico da cultura de consumo dos seus
consumidores.” (BATISTA Juliana, 2017)

Entendendo como essa cultura funciona, é relevante ressaltar o quanto é

necessario que produto agrade o publico-alvo.
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2 IMERSAO

2.1 Imersao Preliminar

2.1.1 Pesquisa Desk

A histéria dos Sneakers

A historia dos sneakers comeca quando o entdo cientista Charles Goodyear
inventou a borracha vulcanizada, uma substancia flexivel, a prova dagua e
moldavel, que ao ser usado nas solas dos ténis, permitia uma vida Uutil mais duravel,
com isso em todo o mundo houve manifestagcdes de marcas iniciando seu processo

de producéo de sneakers.

Figura 4: Adolf ‘Adi’ Dassler
Fonte: vogue.fr/fashion/article/vogues-fashion-encyclopedia-the-history-of-sneakers

Muitas dessas marcas focaram em criar modelos para o uso de atletas

profissionais. Os modelos criados por Adolf ‘Adi’ Dassler ganharam os holofotes
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guando o corredor americano Jesse Owen ganhou 4 medalhas de ouro nas

Olimpiadas de Berlim em 1936.

Figura 5: Primeiro tenis Adi Dasler
Fonte: vogue.fr/fashion/article/vogues-fashion-encyclopedia-the-history-of-sneakers

“Na década de 1950, as criangas nos Estados Unidos ja usavam
ténis com seus novos jeans. Foi uma parceria que também foi
favorecida por estrelas como Marlon Brando e Marilyn Monroe. Os
ténis eram confortaveis, casuais e faceis de mover. Em certos
circulos, eles também significavam rebeldia, uma vontade de sair
das regras restritivas de indumentaria da sociedade.” (JANA
Rosaline, 2019)

Em 1970 em torno de uma pista de atletismo o entéo professor Bill Bowerman
criava modelos de ténis para aumentar o desempenho de seus alunos, nascia a

Nike, batizado assim em homenagem a deusa alada da vitéria na mitologia grega.
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Figura 6: Nike cortez, um dos primeiros modelos lancados pela empresa.
Fonte: quimicalavoisier.blogspot.com/2012/05/historia-do-tenis-nike.html

“A essa altura, os ténis estavam sendo comercializados
constantemente para jovens que queriam capturar um pouco da
elegancia dos herdis do esporte e celebridades, bem como para
um numero crescente de entusiastas do fitness. E se o0 objeto de
afeicao era o jogador de basquete Kareem Abdul-Jabbar pulando
para o aro em seu Adidas de sola plana ou Charlie’s Angels
'Farrah Fawcett ostentando aquele Nike Tick instantaneamente
reconhecivel, havia muita inspiracdo para escolher, atlética ou
ndo. Foi um padrdo que continuou na década de 1980, com
Michael Jordan seguindo os passos de muitos antepassados do
esporte em 1984, quando emprestou seu nome para 0s Air
Jordans da Nike. A mesma década também viu o lancamento de
Freestyles da Reebok, continuando o desenvolvimento de ténis
comercializados especificamente para mulheres.” (JANA Rosaline,
2019)

A influéncia dos ténis vai além das quadras e campos. Com a crescente do
cenario de Hip Hop e Rap, as marcas presenteavam os artistas influentes na época,
existindo como parte de uma estética baseada em roupas esportivas nascida de
comunidades e artistas negros, principalmente no leste americano. E um legado que
continua até hoje, com muitos presentes e colabora¢des ao longo do caminho.

A Historia da Nike
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Nike Inc. € uma empresa multinacional americana que fabrica e vende
calcados, roupas, equipamentos, acessorios e servicos. A empresa leva o nome de
Nike, a deusa grega da vitdria. Se procurar em seu site oficial, a Nike diz que sua

marca oferece produtos, experiéncias e servi¢cos inovadores para inspirar os atletas.

Bill Bowerman é o fundador original da empresa Nike. Ele era um veterano
treinador de atletismo e sua insatisfacdo com os ténis de corrida na época o levou a
uma busca para redefinir o calcado esportivo. Ele cofundou a empresa em 1964,

como Blue Ribbon Sports, junto com seu jogador e amigo Phil Knigh.

O modelo de negdcios original da empresa era importar, consertar e vender
ténis de corrida feitos no Japdo. Depois de ter um avanco na criacdo de um novo
tipo de calgado “The Cortez” em 1971, a marca foi renomeada para Nike. Os
calcados da empresa logo se tornaram a marca mais popular dos Estados Unidos, e

depois em todo o mundo.

e Missao e Visao

A Nike trabalha para criar inovacéo, sustentabilidade, impacto na comunidade

e muito mais. Aqui esta sua declaracdo de missao oficial:

A declaracao de propdsito oficial da Nike:

Nosso objetivo € unir o mundo por meio do esporte para criar um planeta

saudavel, comunidades ativas e um campo de jogo igual para todos.

e Valores da Nike:

e Inovacao

e Sustentabilidade
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e Sourcing responsavel
e Comunidade Diversa
e Igualdade

e Financas

O patriménio liquido da Nike em abril de 2020 era de US $ 131,54 bilhdes. O
quanto uma empresa vale é normalmente representado por sua capitalizacdo de
mercado ou o preco atual das acdes multiplicado pelo nimero de agbes em
circulacao. O valor da marca, por outro lado, é de aproximadamente 34,8 bilhdes de
dolares. O valor de uma marca representa o preco de mercado estimado de quanto

aguela marca vale no mercado.

o Receita Nike

Tabela 2: Receita informada da Nike e o lucro liquido nos Ultimos dez anos.

Ano Receita em bilhdes de $ USD Receita liquida em bilh6es de $ USD
2008 18,627 1,883
2009 19,176 1,487
2010 19,014 1,907
2011 20,117 2,133
2012 23,331 2,211
2013 25,313 2,472
2014 27,799 2,693
2015 30,601 3,273
2016 32,376 3,760
2017 34,350 4,240
2018 36,397 1,933
2019 39.117 4,029

Fonte: Macrotrends.net


https://www.macrotrends.net/stocks/charts/NKE/nike/net-income
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e A identidade da marca Nike.

JUSTDOIT.

Figura 7: O logotipo da marca registrada da Nike

Fonte: https://digitalbrandblueprint.com/brand-profile-nike-inc

A marca é famosa por seu logotipo swoosh e slogan que diz “Just do it.”. Eles

se tornaram um dos elementos visuais de marca mais reconheciveis.

Originalmente, uma versao estilizada do nome servia como logotipo, mais

tarde combinada com um swoosh.

o i o B

BLUE RIBBON SPORTS

1964 1972 1978 1985 Now

Figura 8: A Evolugéo do Logotipo da Nike
Fonte: digitalbrandblueprint.com/brand-profile-nike-inc
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Em 1993 a Nike comecou a usar o “Swoosh” autbnomo como seu logotipo

oficial.

Figura 9: Logotipo “Swoosh” da Nike, desenhado por Carolyn Davidson.
Fonte: digitalbrandblueprint.com/brand-profile-nike-inc

e Fonte

A Nike usa uma fonte original que se assemelha a uma fonte da familia Futura
modificada. A fonte mais proxima disponivel atualmente é Futura Condensed Extra
Bold Oblique.

Pedro Aguiar NIKE

e Cores da Marca

A Nike usou principalmente a paleta de cores vermelho e branco em seu
logotipo durante grande parte de sua historia. O vermelho é um exemplo de paixao,

energia e alegria, enquanto o branco representa nobreza, charme e pureza.

Nos ultimos anos, branco e preto sdo as duas cores primarias usadas para

exibir o logotipo em seus sapatos e roupas.
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BLACK

PANTONE: PMS BLACK PROCESS C

HEX COLOR: #0066000;
RGB: (B © 8)
CMYK: (B © 8 180)

WHITE

HEX COLOR: #FFFFFF;
RGB: (255 255 255)
CMYK: (8 8 8 B)

Figura 10: Codigos hexadecimais Nike Color Pallete em preto e branco.
Fonte: digitalbrandblueprint.com/brand-profile-nike-inc

Os Modelos Air Max

Em toda empresa sempre existe um produto que marca literalmente sua
histéria. Revolucionario, pioneiro e campeao de vendas. Na Nike ndo foi diferente. A

empresa ndo seria o que é hoje se nao fosse Nike Air.

AIR MAX TIMELINE

AIR MAX | AIR MAX 80 AIR MAX 85 AIR MAX 98 TL AIR MAX 360 AIR MAX 270 AIR MAX 2080

AIR MAX LIGHT AIR MAX 180 AIR MAX 97 AIR MAX 2003 AIR MAX VAPORMAX AIR MAX 720

u¢A§." 4 ‘,f‘;~/ A

Figura 11: Linha do tempo Air Max
Fonte: ptsale.shoppingdiscount2021.com/content?c=nike%20design%?20patent&id=16
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Esta tecnologia revolucionaria e exclusiva de amortecimento comecou a ser
desenvolvida em 1978, oferecendo excelente amortecimento e maior leveza aos
atletas. A bolsa em poliuretano de ar (em substituicdo a espuma) era embutida na
entressola do ténis, oferecendo uma solugéo duravel, leve e versatil. Este sistema foi

desenvolvido por Frank Rudy, um engenheiro aeroespacial da NASA e maratonista.

Figura 12: Sistema de amortecimento Air Max
Fonte: ptsale.shoppingdiscount2021.com/content?c=nike%20design%?20patent&id=16

A forca bruta e repetitiva do esporte poderia ocasionar sérios danos ao corpo
e ao desempenho do atleta. Para absorver e dispersar a for¢ca destes impactos, a
Nike desenvolveu bolsas de grande volume, compostas por camaras de ar. Sob a
forma de uma pequena janela na sola, fez-se visivel o invisivel, e o sistema de

amortecimento a ar mudou para sempre a forma como a Nike criava seus ténis.
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Tinker Hatfield usou a ousada arquitetura do Centro Pompidou, em paris,
como fonte de inspiracdo para cortar a entressola de espuma e dar visibilidade a
uma tecnologia antes invisivel. Um detalhe curioso: muitas pessoas tinham medo de
que seus ténis explodissem nos pés, como uma espécie de plastico bolha. O que
ndo acontecia devido & composicao do AIR ndo ser a mesma do ar que respiramos.
A principio as cépsulas continham hexafluoreto de enxofre, substituido anos depois

por nitrogénio.

Figura 13: Faixada do edificio Pompidou Center em Paris
Fonte: viator.com/pt-BR/tours/Paris/Pompidou-Center-Entrance-Ticket/d479-116848P72

A seguir sdo apresentados alguns dos modelos Air Max.



« A PARTE SUPERIOR APRESENTA MATERIAL RECUPERADO,
INCLUINDO TECIDO RECICLADO.

* ORIGINALMENTE PROJETADA PARA DESEMPENHO EM CORRIDA,
A UNIDADE MAX AIR OFERECE ESTILO TRADICIONAL.

+ A GOLA ACOLCHOADA E DECOTADA PARECE ELEGANTE E E
MACIA E CONFORTAVEL.

« A PALMILHA DE ESPUMA E INCRIVELMENTE MACIA.

PRECO (USD)
140 $

Figura 14: Cartdo Nike Air Max 1
Fonte: O Autor
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NIKE AlR MAX

« ORIGINALMENTE PROJETADA PARA DESEMPENHO EM CORRIDA,
A UNIDADE MAX AIR OFERECE UM AMORTECIMENTO LEVE E

DURADOURO.

« TECIDO DURAVEL E PARTE SUPERIOR SINTETICA PARA
MANTE-LO CONFORTAVEL.

« ENTRESSOLA DE ESPUMA

« SOLA DE BORRACHA

PRECO (USD)
160 $

Figura 15: Cartdo Nike Air Max Plus
Fonte: O Autor
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« ELE OFERECE UMA NOVA EXPERIENCIA SOB OS PES, ENQUANTO A POSTURA GERAL
LEVANTADA FORNECE UMA ESTETICA MODERNA COM UM CONFORTO INACREDITAVEL EM
MOVIMENTO.

« O AMORTECIMENTO MAX AIR NO CALCANHAR COMBINA COM ESPUMA MACIA E FLEXIVEL
PARA UMA EXPERIENCIA CONFORTAVEL E DURADOURA.

« O NOVO PADRAO DETALHADO NO SALTO E NA SOLA ADICIONA UM ESTILO INSPIRADO
NA UTILIDADE PARA UM VISUAL URBANO.

« A MISTURA DE COURO PREMIUM E TECIDO PERMITE VERSATILIDADE DE ESTILO,
ENQUANTO A GOLA ACOLCHOADA ESCULPE SEU TORNOZELO PARA UMA APARENCIA
ELEGANTE E AGRADAVEL.

« A MARCA MODERNA NA LATERAL E NO CALCANHAR OFERECE UM VISUAL MARCANTE
PARA QUALQUER GUARDA-ROUPA, ENQUANTO A JANELA AO REDOR DA UNIDADE MAX AIR
ADICIONA UM TOQUE FEMININO A UM {CONE.

« O SISTEMA DE ATACADORES EXCLUSIVO POSSUI 2 ATACADORES SEPARADOS FEITOS DE
ACORDE DE TECNOLOGIA DURAVEL, PERMITINDO QUE VOCE ENCONTRE O SEU AJUSTE
PERFEITO.

« SOLA PARCIAL DE BORRACHA PARA TRACAO E DURABILIDADE

PRECO (USD)
108 $

Figura 16: Cartdo Nike Air Max Viva
Fonte: O Autor
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» INSPIRADO NO DESEMPENHO DA CORRIDA, O CONJUNTO DUPLO DE AMORTECIMENTO
DE AR NO CALCANHAR ADICIONA UM AMORTECIMENTO

INACREDITAVEL ENQUANTO UMA EXPLOSAO DE CORES ATRAI OS OLHOS,
ADICIONANDO A QUANTIDADE PERFEITA DE REFLEXO.

» A MISTURA DE SOBREPOSICOES SEM COSTURA E MALHA ADICIONA DURABILIDADE E
VENTILAGAO, ENQUANTO SUAS TEXTURAS CONTRASTANTES CRIAM UMA
APARENCIA EXPRESSIVA.

* A ESPESSA PILHA DE ESPUMA ADICIONA UM AMORTECIMENTO MACIO,

ENQUANTO O COLARINHO ACOLCHOADO E A LINGUA FICAM MACIOS O DIA TODO.

PRECO (USD)
90 $

Figura 17: Cartdo Nike Air Max 2x
Fonte: O Autor
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+ ORIGINALMENTE PROJETADA PARA DESEMPENHO EM CORRIDA,
A UNIDADE MAX AIR NO CALCANHAR ADICIONA UM
AMORTECIMENTO INACREDITAVEL.

+ O DESIGN DE CANO BAIXO COMBINA COM UMA GOLA
ACOLCHOADA PARA UMA APARENCIA ELEGANTE QUE SE SENTE
MACIA E CONFORTAVEL.

+ A SOLA DE BORRACHA WAFFLE ADICIONA UMA APARENCIA
TRADICIONAL, TRAGAO E DURABILIDADE.

+ AS SOBREPOSICOES COSTURADAS E OS ACENTOS TPU
ADICIONAM DURABILIDADE, CONFORTO E O VISUAL ICONICO

« ENTRESSOLA DE ESPUMA ADICIONA AMORTECIMENTO ELASTICO

+ SOLA DE BORRACHA WAFFLE ADICIONA TRAGAO E DURABILIDADE

PRECO (USD)
120 $

Figura 18: Cartdo Nike Air Max 90
Fonte: O Autor
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NIKE AIR MAX 95

* A PARTE SUPERIOR SE INSPIRA NO CORPO HUMANO -
A SOLA INTERMEDIARIA REPRESENTA A
COLUNA VERTEBRAL, 0S PAINEIS GRADUADOS SAO 0S MUSCULOS

E OS LACOS SAO AS COSTELAS DO SAPATO.

o PARTE SUPERIOR DE MALHA RESPIRAVEL E REFORCADA
COM COURO E REVESTIMENTOS SINTETICOS PARA UM AMBIENTE

ALTAMENTE VENTILADO,
e O SISTEMA DE CADARGO INOVADOR ADICIONA E REMOVE FACILMENTE,

PERMITINDO QUE VOCE PERSONALIZE SEU AJUSTE.

o A ENTRESSOLA DE ESPUMA TEM RANHURAS FLEXIVEIS PARA UMA

SENSAGAO CONFORTAVEL QUE PERMITE QUE VOCE SE MOVA LIVREMENTE.

PRECO (USD)
140 $

Figura 19: Cartdo Nike Air Max 95
Fonte: O Autor
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NIKE AIR MAX 96 I

-

- ORIGINALMENTE PROJETADO PARA ESPORTES,

O AMORTECIMENTO PNEUMATICO NO CALCANHAR E ANTEPE
ADICIONA CONFORTO INCOMPARAVEL.

« AS SOBREPOSICOES FUNDIDAS E COSTURADAS ADICIONAM UM
ESTILO TRADICIONAL E DURABILIDADE AO MESMO TEMPO QUE
CRIAM UMA ESTETICA ESPORTIVA.

« A GOLA ACOLCHOADA E DECOTADA PARECE ELEGANTE E
ATLETICA, AO MESMO TEMPO QUE SE SENTE OTIMA.

« AS CORES ORIGINAIS CRIAM UMA VIBRACAO RETROGRADA E
COMBINAM COM UMA MARCA RETRO NA LINGUA.

-« DESIGN BORDADO SWOOSH

« SOLA DE BORRACHA

PRECO (USD)
160 $

Figura 20: Cartdo Nike Air Max 96 Il
Fonte: O Autor
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« A PARTE SUPERIOR SINTETICA MANTEM A APARENCIA ORIGINAL
ENQUANTO ADICIONA CONFORTO E DURABILIDADE.

« OS UNDERLAYS DE MALHA AJUDAM A MANTE-LO AREJADO.

« ORIGINALMENTE PROJETADA PARA DESEMPENHO EM CORRIDA,
A UNIDADE MAX AIR DE COMPRIMENTO TOTAL
ADICIONA CONFORTO MACIO E DURADOURO.

« A ENTRESSOLA DE ESPUMA E ELASTICA.

« SOLA DE BORRACHA ADICIONA TRACAO E DURABILIDADE.

« O SISTEMA DE LACO OCULTO FOI O PRIMEIRO DE SEU TIPO E
OFERECE UMA APARENCIA SIMPLIFICADA.

* PALMILHA DE ESPUMA

Figura 21: Cartdo Nike Air Max 97
Fonte: O Autor
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NIKE AR MAX 270 REACT

—

~

« ENTRESSOLA DE ESPUMA NIKE REACT COMPLETA OFERECEM CONFORTO INIGUALAVEL
DURANTE TODO O DIA, DO CALCANHAR AOS DEDOS DO PE.

* LEVE COMO O AR

« A TECNOLOGIA NIKE REACT PROPORCIONA UMA CONDUGAO EXTREMAMENTE SUAVE,
REDUZ O PESO E ADICIONA FLEXIBILIDADE. O TECIDO TRANCADO PROPORCIONA UM
AJUSTE LEVE.

« AMORTECIMENTO RESPONSIVO

« A ESPUMA PHYLON AJUDA A ABSORVER O PESO CORPORAL E A MELHORAR A TRANSICAO.
« A COBERTURA TOTAL DE BORRACHA DO CALCANHAR A PONTA DO PE AUMENTA A
DURABILIDADE.

« SISTEMA DE AMARRACAO RAPIDA COM LINGUA TRADICIONAL

- COLARINHO MACIO E MINIMO

« PUXE A PRESILHA PARA FACILITAR A ENTRADA

PRECO (USD)
108 $

Figura 22: Cartdo Nike Air Max 270 React
Fonte: O Autor
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NIKE AIR MAX 2090

* MORE AIR UNDERFOOT CRIA UM PASSEIO MAIS SUAVE ENQUANTO
TPU COM NERVURAS EMOLDURA SEU AR PARA UMA APARENCIA
OUSADA.

« A CONSTRUGCAO INTERNA DA BOTA E O CALCANHAR
ACOLCHOADO SAO MACIOS E CONFORTAVEIS, PERMITINDO QUE
VOCE MISTURE A FORMA COMO USA OS TENIS.

- O NOVO SISTEMA DE AMARRAGAO RAPIDA PERMITE QUE VOCE
PERSONALIZE RAPIDAMENTE SEU AJUSTE E COMECE A TRABALHAR.

« A SOLA WAFFLE DE BORRACHA ATUALIZADA TEM GRANDES
SULCOS FLEXIVEIS, COMBINANDO O ESTILO TRADICIONAL
COM UM DESIGN MODERNO.

« A ENTRESSOLA DE ESPUMA ELASTICA E MACIA E CONFORTAVEL

» SOLA DE BORRACHA ADICIONA TRAGCAO E DURABILIDADE

- ABA DE PUXAR

» O LOGOTIPO "AIR" E GRAVADO NO CALCANHAR PARA UM VISUAL
DURADOURO

PRECO (USD)
160 $

Figura 23: Cartdo Nike Air Max 2090
Fonte: O Autor
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A Contribui¢éo do Design

7z

O Design &€ um aspecto de funcdo fundamental nos ténis, quando
negligenciado pode trazer sérios problemas para o projeto, um unico Design de ténis
pode salvar uma empresa inteira, ou entao criar um ténis considerado obra de arte.

Designers criam e recriam historias com seus ténis.

Recentemete o Museu do design em Londres hospedara sneakers “unboxed:
from studio to street’ ,uma grande exposicéo que explora o fendmeno do cal¢cado

que desafiou o design de performance e abalou o0 mundo da moda.

SNEAKERS
UNBOXED

the
DESIGN
MUSEUM

Figura 24: Cartaz da exposi¢do “unboxed from studio to street”
Fonte: whsmith.co.uk/products/sneakers-unboxed-studio-to-street/alex-

powis/paperback/9781872005539.html

Hoje ndo existe uma marca de design no mundo que néo tenha voltado sua
atencdo para os ténis de alguma forma ou outra, e é importante levantar quem é

responsavel por alguns dos classicos do passado e os gigantes do mercado atual.
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Abaixo é apresentada uma analise dos maiores desginers de ténis do

passado e da atualidade.

Tabela 3: Designers e seus sneakers

tenis de corrida e ténis de

Nome Empresa Alguns Sneakers Criados
Tinker Nike Air Jordan Ill, Air Max 1 Quando vocé fala sobre os
Hatfield classicos da Nike, Tinker
Hatfield € o nome. Sem ele, ndo
G 4 temos muitos dos melhores
A s_/( Y

%% % basquete da Nike. Foi a visdo
\____//' de Tinker que ajudou a construir

a marca até o status que ela

alcancou.
Robbie Fuller = Adidas adiZero Crazy Light e Crazy Light Robbie Fuller nem parece velho
2 o suficiente , mas ele ja tem

algumas realizacbes bem
impressionantes em seu
curriculo como designer de
ténis. Fuller tem sido

fundamental para ajudar a

adidas a cortar a gordura de sua
linha de basquete e a dar
otimos sneakers leves para a

quadra.




Scott Hewett

Jon Warren

Reebok

Vans

The Question, The Answer | — VII

Rowley XL2, Escobar, TNT I
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Um verdadeiro artista, Hewett
foi contratado pela Reebok
depois de provar ao mundo que
era um dos melhores em
transformar nada em algo com
suas pinturas. Hewett ndo era
exatamente um cara do
basquete, mas junto com Allen
Iverson fez essa parceria dar

muito certo

Como chefe dos classicos de
design de calcados da Vans,
Jon Warren ndo sO projetou
todos os classicos de todos os
tempos da Vans, mas
desempenhou um grande papel
em trazer de volta os favoritos e
tornar outros melhores. E antes
gque ele fosse colocado no
comando, ele projetou um
produto exclusivo para uma
confusao de skatistas

profissionais.



Bruce Kilgore

Alessandro
Michele

Nike

Gucci

Nike Air Force 1, Air Jordan Il

Gucci Ace, Gucci Rhyton
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Bruce Kilgore teve o projeto de
um dos maiores ténis de
basquete dos anos 80 e ténis de
estilo de vida dos anos 2000. O
ténis foi o primeiro ténis de
basquete a apresentar a
unidade de sola atemporal Air,
ajudando os guardas e os pivos
a brincar com conforto e estilo

nos playgrounds e na madeira.

Alessandro Michele transformou
a Gucci na marca de moda mais
popular e valiosa do mundo
desde que foi nomeado Diretor
de Criagdo em 2015. Seus
desfiles, retr6 e maximalistas
atrairam criticos e
comentaristas, Mas foi a
renovagcdo do calcado que
realmente ajudou a estabelecé-
lo como um visionario entre as
massas tradicionais. Michele
reviveu o iconico sapato de

couro e ele voou as prateleiras



Demna

Gvasalia

Raf Simons

Balenciaga

Adidas

Balenciaga Triple S

Raf Simons Ozweego
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A marca espanhola foi um dos
principais intervenientes na
propagacao da loucura do ténis
robusto e no posicionamento do
ténis como um item de luxo.
Quando a diretora criativa
Demna Gvasalia lancou o Triple
S em 2017, mudou o cenario do
calcado de luxo. Esta silhueta
gigante levou o mundo a um
frenesi maximalista e ndo
demorou muito para que todas
as marcas de ténis do planeta
reforcassem suas silhuetas e
levassem os detalhes ao

extremo

A colaboracdo continua do
estilista belga com a
Adidas foi responsavel por
um dos ténis de alta
costura mais comentados
da dualtima década: o Raf
Simons Ozweego. E
embora ndo tenha causado
grande impacto na moda
masculina na época, sem
davida abriu o caminho
para o que viria. Hoje, o
Ozweego s6 esta disponivel
em sites como o StockX,
mas a marca esti lancando
ténis proprios,
independente da Adidas.
Modelos como o Orion e o
Antei.



Virgil
Abloh’s

Off-White,
Nike,
Louis

Vuitton

Colecdo Nike x Off-White
‘The ten’, Louis Vuitton LV
408

Fonte: Designers you should know, Complex
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O Off-White de Virgil Abloh foi

fundamental para trazer o
streetwear para as passarelas,
incluindo  ténis. A  marca
produziu alguns dos modelos
mais badalados da historia

recente, muitos dos quais

rendem muito dinheiro no
mercado de revenda. No mundo
dos ténis, a marca €
provavelmente mais conhecida
por sua colegdo ‘The Ten’ com

a Nike. A colaboracdo viu

alguns dos designs mais
iconicos do Swoosh
reinventados pela Off-White,

incluindo o Blazer, o Air Jordan
1 e o Air Max 90. A maioria dos
Off-White

rotulos irénicos e detalhes da

ténis apresenta

marca swing .



2.2 Pesquisa Exploratoria

2.2.1 Materiais e Processos de Fabricacéao

Materiais

39

A caracteristica mais importante no design de cal¢cados ndo € o padrao usado

para a forma e aparéncia do cal¢cado, mas o material fundamental que o calcado &
feito. (MOTAVI Wade, 2018)

Conhecer os varios materiais predominantes nos sapatos ajuda imensamente

na escolha do cal¢ado certo para atender as necessidades do publico-alvo. Os cinco

materiais mais comumente usados na producdo de calgcados s&o couro, téxteis,

sintéticos, borracha e espuma.

Tabela 4: Materiais mais usados para fabricacdo de ténis, vantagens e desvantagens

Material

Couro

resumo

0 couro é um dos materiais
mais comuns usados pelos
sapateiros, principalmente
na confeccdo de sapatos

sociais masculinos.

vantagens

O couro é flexivel, mas
duravel, téo resistente
quanto flexivel. E
elastico, por isso pode
ser esticado, mas resiste
a rasgos e abrasdo. E um
material respiravel e isola
o calor, ajudando a
regular a temperatura.
Isso tudo faz com que os
sapatos de couro se
adaptem aos pés do
usuario como nenhum
outro material de calcado

pode.

desvantagens

caro em comparagdo com

outros materiais de calcados

€ pesado

pode ficar muito quente

guando ndo tratado pode
ser vulnerdvel a danos

causados pela agua

vem de pele de animal,

sapatos de couro também
podem ter pequenas

imperfeicoes.



Téxteis

Sintéticos

Borracha

Espuma

os téxteis estao

disponiveis em uma ampla

gama de cores e
variedades. Com 0s
téxteis, as variacdes
possiveis incluem

diferentes fibras, peso e

malhas.

Os materiais sintéticos tém
muitos nomes diferentes -
couro PU ou simplesmente
PU,

simplesmente sintético -

couro sintético ou

mas eles séo todos iguais

por serem feito de

compostos de duas
camadas: uma superficie
externa aderida a uma
camada de suporte

composta de fibras de

poliéster
A borracha ¢é mais
comumente usada em

sapatos para fazer solas.
Embora ndo seja o Unico
material usado para fazer
solas, esta entre os mais
populares

em calcados

esportivos.

A espuma é o material
mais comum utilizado para
dar sustentacdo na parte
superior de calcados de
todos os tipos, sejam de
couro, téxteis, sintéticos ou
Os

diferentes tipos de espuma

mesmo borracha.

usados para esta

sua versatilidade em

estilos e designs

A vantagem dos sapatos
sintéticos € que eles
tendem a ser
relativamente baratos
tanto para o fabricante
guanto para o]
consumidor, em
comparacdo com outros

tipos de sapatos.

Material resistente e

moldavel.

Os diferentes tipos de

espuma usados para
esta finalidade sao
inimeros,

embora sejam

geralmente divididos em
duas categorias: célula
aberta e célula fechada.

Toda a espuma ¢ feita de
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Cada tecido também tem
suas proprias propriedades
fisicas devem

que ser

consideradas

sapatos sintéticos tendem a
degradar mais rapidamente
e precisam ser substituidos

com mais freqiiéncia.
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finalidade séo inumeros. plastico. Na espuma de
células abertas, 0
material é permeavel,
permitindo a passagem
de 4gua e ar; na espuma
de célula fechada, essas
células  abertas sdo
seladas, evitando que os
gases de seu interior

escapem.

Fonte: Kicksguide

Processos de Fabricacéao

Segundo o livro “How Shoes Are Made" de Wade Motavi, 0s processos de
fabricacdo de ténis sdo os mesmos no mundo inteiro, as mesmas técnicas basicas
para fazer calgados esportivos modernos, de moda, de caminhada, de caga ou
casuais sdo usadas por todas as grandes empresas de calcados. Nike, Adidas e

Reebok usam as mesmas técnicas e, em muitos casos, as mesmas fabricas.

Aqui apresento as partes mais importantes no processo de fabricacdo de

sneakers

Figura 25: As diferentes partes de um ténis
Fonte: terra.com.br/vida-e-estilo/saude/bem-estar/voce-conhece-todas-as-partes-do-seu-tenis
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e Forma

A férma é a primeira coisa que se precisa para fazer um ténis. Esta férma
pode ser feita de madeira, plastico ou metal e € isso que da a forma do ténis. Cada

modelo tem suas férmas e cada par de formas representa somente um tamanho.

Figura 26: Férma ou “LAST”
Fonte: sneakerfactory.net/2018/01/how-does-a-factory-make-shoes/

“Cada tamanho de sapato requer uma forma esquerda e uma
direita. Portanto, para fazer uma tiragem de tamanho 14 padréo,
vocé precisara de pelo menos 28 formas. Na verdade, se vocé
quiser usar uma linha de montagem moderna e de alta velocidade
e fazer 2.000 pares de sapatos por dia, precisara de cerca de 700

pares de formas “(MOTAVI Wade, 2018)

e Padrdo de concha

A férma deve ser selecionada para o estilo especifico de ténis que vocé esta
fazendo, vocé precisara fazer um padrdo de concha. O padrdo de concha é
simplesmente a forma plana que pode ser esticada sobre a forma de uma maneira

tridimensional. Esta é a arte do sapateiro ou modelista.
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Figura 27: padrées de corte dos tecidos
Fonte: sneakerfactory.net/Shoe_Terms/pattern/

“Com o padrdo de concha completo, o designer e o mestre de
padrdes podem fazer o design das pecas do calgado.” (MOTAVI
Wade, 2018)

e O Corte do material

Uma vez que o padrdo do sapato é projetado, a fabrica cortard as partes do

padrdo para a parte superior do sapato.
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Figura 28: Padrbes de concha sendo cortados

Fonte: youtube.com/watch?v=nSOt-H2kxmM&t=2s

7

“Este é o trabalho do departamento de corte da fabrica de
calcados. A fabrica usara cortadores de biscoito gigantes, facas
controladas por computador, laser, agua ou corte manual para
fazer todas as pecas. Novamente, cada parte do sapato, por
dentro e por fora, forro e reforgos etc. deve ser cortada. Se um
sapato tiver 20 pecas, a fabrica precisara de 20 matrizes de corte
x 14 tamanhos. Ndo é incomum ter milhares e milhares de
matrizes de corte.” (MOTAVI Wade, 2018)

® A costura dos calgcados

Depois que todas as pecas sdo cortadas e organizadas em Kkits, 0s
costureiros podem comecar a trabalhar. Esta parte da fabrica € chamada de

departamento de costura ou linha de costura.



e Montagem Final
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Figura 29: Meia Strobel

Fonte: sneakerfactory.net/Shoe_Terms/strobel-sock/

“Uma Unica linha de costura pode ter de 50 a 100 operarios,
dependendo da complexidade do sapato. Geralmente, duas linhas
de costura podem suportar uma linha de montagem. Os
costureiros montam a parte externa do sapato, o forro interno e as
partes da lingueta. Os costureiros também adicionardo o0s
reforgos, ferragens, lagcos de renda, espuma de colarinho e
contadores de calcanhar. O departamento de costura também
cuidara das operagfes de modelagem do calcanhar e dedo do pé.
A operacéo final de costura é anexar a parte do padrao que fecha
a parte inferior da parte superior acabada. Isso é chamado de
meia Strobel. Quando vocé olha o interior de um ténis esportivo, o
ponto Strobel é a costura tipo lagarta que corre ao longo da borda
inferior.” (MOTAVI Wade, 2018)

O cabedal do ténis é unido a sola. Esse processo pode se dividir em duas

partes.

Processos de durabilidade do sapato.
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“Neste ponto, este sapato é solto e flexivel e ndo tem o formato de
um sapato ou de um pé humano. A duragcdo do calcado é o
processo em que puxa esta parte superior sobre uma férma que
Ihe permite esticar e assumir a forma de um sapato real. A parte
superior pode ser aquecida a vapor para auxiliar no processo de
durabilidade. Existem muitas maneiras diferentes de durar um
sapato.” (MOTAVI Wade, 2018)

Figura 30: Processo de durabilidade do cal¢cado
Fonte: youtube.com/watch?v=nSOt-H2kxmM&t=2s

e Adicionar a sola ao ténis

Assim que a parte superior durar, € hora de aplicar a parte inferior. A sola do

ténis é colada ao seu restante. Esse processo pode ser feito de duas formas

diferentes. Construcéo Vulcanizada ou Processo de Cimento Frio.
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Figura 31: adicionando a sola ao cabedal com meia estrobel
Fonte: youtube.com/watch?v=nSOt-H2kxmM&t=2s

“A construcdo de cimento frio permite 0o uso de plastico leve
moderno, espuma e materiais de malha devido as temperaturas
mais baixas necessérias para a colagem. Todo ténis moderno de
alto desempenho para corrida, basquete etc. é feito pelo processo
de cimento a frio. E assim que a Nike faz sapatos. O processo de
construgdo vulcanizado do sapato é a forma classica de fazer um
ténis. E assim que os sapatos de skate Converse All-Stars e Vans
séo feitos. Devido a alta temperatura necesséria para vulcanizar,
ou cozinhar a sola de borracha, as opcdes de materiais sdo
limitadas. Lona e couro de camurga sdo comuns.” (MOTAVI Wade,
2018)

Embalagens e Caixas

A embalagem é uma das principais responsaveis pela prote¢cdo do produto.
Desde a producdo até o consumo efetivo, a embalagem ira proteger e conservar o
produto, evitando a contaminagdo por micro-organismos, insetos, entre outros,
mantendo sua integridade.
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Figura 32: Padréo de caixa de sapato de papelao
Fonte: lightfieldstudios.net/pt/230764650/stock-photo-brown-cardboard-shoes-box-lid.html

As propriedades das embalagens tém como objetivo manter a seguranca do
consumidor, mas ndo € a Unica funcdo dela. Uma embalagem atraente podera

interferir diretamente na escolha de determinado produto no momento da compra.

Um estudo realizado pela CNI indica que 75% das empresas que investiram
em design de embalagens registraram aumentos em suas vendas, sendo que 41%
também conseguiram reduzir 0s seus custos. A pesquisa mostrou ainda que entre
produtos semelhantes, o consumidor acaba preferindo o que possui a embalagem
mais atraente, bela e pratica, estando inclusive disposto a experimentar uma marca

nova.
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As Caixas Personalizadas

Figura 33: Caixas padrdo da Nike
Fonte: renderhub.com/murtazaboyraz/shoe-box-nike-pbr-low-poly

“Do ponto de vista do design grafico, o design de embalagem
significa a identidade visual de uma determinada marca. Portanto,
a embalagem ndo é apenas “responsavel” por atrair a atencéo de
um cliente. Decerto, a caixa personalizada também fornece
informacbes sobre o produto e fortalece uma marca. A
responsabilidade do designer gréafico é encontrar o ponto ideal que
sintonize a esséncia da marca e sua embalagem correspondente.
Em suma, o design de embalagem €& a conexdo de forma,
estrutura, materiais, cor, imagens, tipografia e informacdes
regulamentares com elementos de design auxiliares para tornar-se

um produto adequado para marketing.” (MACHADO Renata, 2019)

Normalmente feitas de papeldo, as caixas dos ténis tém se transformado e

estdo tomando grande espaco na cultura sneaker, ndo ha limite para a criatividade

que pode elevar a humilde caixa de ténis ao status de obra de arte. Produzidas

puramente para gerar entusiasmo e inveja, essas obras-primas supercaras sao


https://caixadepapelao.net.br/embalagens/
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geralmente oferecidas para artistas e influenciadores. Abaixo apresento algumas

caixas personalizadas.

Figura 34: END. x New Balance 575END (Marble White)
Fonte: https://www.sneakerfreaker.com/features/the-most-legendary-sneaker-packaging-ever?page=0



Figura 35: Vans Pro Classics 50th Anniversary Collection Authentic Pro (Promotional Package)
Fonte: sneakerfreaker.com/features/the-most-legendary-sneaker-packaging-ever?page=0

Figura 36: Ben & Jerry’s x Nike SB ‘Chunky Dunky’
Fonte: sneakersreeboks.top/Products.aspx?cid=9&cname=ben+and+jerrys+nike+box
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2.2.2 Os Biomas Brasileiros

O territério brasileiro, com cerca de 8,5 milhdes de quildbmetros quadrados,
possui uma grande variedade de caracteristicas naturais (solo, relevo, vegetacao e
fauna), que interagem entre si formando uma composicdo natural Unica. Entre as
principais caracteristicas naturais que mais apresentam variacdo, estdo os biomas,
conjuntos de ecossistemas com caracteristicas semelhantes dispostos em uma
mesma regido e que historicamente foram influenciados pelos mesmos processos de

formacao.

De acordo com o IBGE, o pais possui seis grandes biomas, que, juntos,

possuem uma das maiores biodiversidades do planeta.

Figura 37: Os 6 Biomas brasileiros no mapa.
Fonte: ihuonline.unisinos.br/media/pdf/IHUONIineEdicao500.pdf
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e AmazbOnia

Figura 38: Floresta Amazonica
Fonte: gife.org.br/desmatamento-da-amazonia-legal-cresce-279-em-2020/

“A floresta amazénica é conhecida como abrigo da maior
biodiversidade do mundo, pois nela podem ser encontradas
milhares de espécies animais, vegetais e micro-organismos. Além
da variedade de seres bioldgicos, a regido conta com muitos rios,
0s quais formam a maior reserva de agua doce de superficie
disponivel no mundo. O bioma Amazénia ocupa cerca de 40% do
territério nacional. Nele estdo localizados os estados do Pard,
Amazonas, Amap4a, Acre, Rondbnia e Roraima e algumas partes
do Maranhao, Tocantins e Mato Grosso. Também inclui terras de
paises proximos ao Brasil, como as Guianas, Suriname,
Venezuela, Equador, Peru e Bolivia. A area da Amazobnia
brasileira abrange 4.871.000Km2.” (REGINA Maria, 2011)

Figura 39: Onca Pintada, animal nativo da Amazonia
Fonte: marsemfim.com.br/amazonia-e-as-curiosidades-conheca-sua-importancia/
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e Caatinga

Figura 40: Caatinga
Fonte: diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/caatinga

“A caatinga € uma formacdo vegetal que podemos encontrar na
regido do semiarido nordestino. Esta presente também nas regides
extremo norte de Minas Gerais e sul dos estados do Maranh&o e
Piaui. O bioma Caatinga € o principal ecossistema existente na
Regido Nordeste, estendendo-se pelo dominio de climas
semiaridos, numa &rea de 73.683.649 ha, 6,83% do territorio
nacional; ocupa os estados da BA, CE, PI, PE, RN, PB, SE, AL,
MA e MG. O termo Caatinga € originario do tupi-guarani e
significa mata branca. E um bioma Gnico, pois, apesar de estar
localizado em &rea de clima semiarido, apresenta grande
variedade de paisagens, relativa riqgueza biologica e endemismo.

“(REGINA Maria, 2011)

Figura 41: Vegetacéo da Caatinga
Fonte: biofilica.com.br/caatinga-um-bioma-exclusivamente-brasileiro/
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e Cerrado

Figura 42: Vegetacéo do Cerrado
Fonte: matanativa.com.br/inventario-no-cerrado/

“O Cerrado é o segundo maior bioma brasileiro, sendo
superado em area apenas pela Amazénia. Ocupa 21% do
territério nacional e é considerado a Ultima fronteira agricola
do planeta (Borlaug, 2002). Conforme Mario Guimaraes
Ferri "em sentido genérico, o cerrado é um grupo de formas
de vegetacdo que se apresenta segundo um gradiente de
biomassa”. O Cerrado ocupa originariamente cerca de um

quarto do territério brasileiro e é um dos mais ricos
ecossistemas da terra.” (REGINA Maria, 2011)

Figura 43: Cerrado
Fonte: wikipedia.org/wiki/Cerrado#/media/Ficheiro:Morro_cabeludo_-_ Parque_dos_Pireneus_-

_Pirendpolis_-_Goias_01.jpg
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e Mata Atlantica

Figura 44: Vegetacéo da Mata Atlantica
Fonte: em.com.br/app/destruicao-da-mata-atlantica-em-minas-e-alvo-de-preocupacao

“Em termos gerais, a Mata Atlantica pode ser vista como um
mosaico diversificado de ecossistemas, apresentando estruturas e
composigdes floristicas diferenciadas, em funcéo de diferencas de
solo, relevo e caracteristicas climaticas existentes na ampla area
de ocorréncia desse bioma no Brasil. A Mata Atlantica é
composta por um conjunto de ecossistemas que incluem as faixas
litoraneas ao longo da costa Atlantica, com seus manguezais €
restingas, florestas de baixada e de encosta da Serra do Mar,
florestas interioranas, as matas de araucarias e 0os campos de
altitude.” (REGINA Maria, 2011)

Figura 45: Mata Atlantica
Fonte: https://www.sescrio.org.br/noticias/meio-ambiente/viva-mata-atlantica/



e Pampas
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Figura 46: Pampas brasileiros

Fonte: infoescola.com/geografia/pampa/

“Os campos sulinos sdo também denominados pampas, palavra
de origem indigena que significa “regido plana”. Os pampas sao
apenas um pedaco das terras dos campos sulinos. O bioma
engloba também campos mais altos e algumas areas
semelhantes, as savanas abrangem parte do territério do Rio
Grande do Sul e se estendem até o Uruguai e a Argentina. S&o
cerca de 176.496 Km?, correspondendo cerca de 2% do territorio
nacional. A vegetacdo predominante é de gramineas e
leguminosas, com a presenca de alguns arbustos. Existem
também pequenas regides de florestas estacionais e, proximo aos
planaltos, os campos tém o aspecto de savanas abertas. A
biodiversidade concentra-se especialmente na fauna, contando
com espécies endémicas, raras, ameacadas de extincdo e
migratérias. O endemismo em mamiferos chega a 39% das
espécies.” (REGINA Maria, 2011)

Figura 47: Vegetagcdo dos Pampas

Fonte: escola.britannica.com.br/artigo/Pampas/483428
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e Pantanal

Figura 48: Pantanal
Fonte: https://www.sescrio.org.br/noticias/meio-ambiente/viva-mata-atlantica/

“O Pantanal é uma planicie inundavel peculiar e sensivel, com
altitudes variando de 80 a 150 metros, inserida na parte central da
bacia hidrografica do Alto Paraguai. E uma depressédo geografica
circundada pelos planaltos da bacia. As partes altas tém altitudes
entre 200 e 1.000 metros. Os solos sdo predominantemente
arenosos, revestidos com forrageiras nativas. Esta localizado no
coracdo da América do Sul, entre os paralelos 16 e 22 graus de
longitude sul e os meridianos 55 e 58 graus de longitude oeste. E
0 segundo maior sistema hidrico da América do Sul.” (REGINA
Maria, 2011)

Figura 49: Vegetacédo do Pantanal
Fonte: https://www.sescrio.org.br/noticias/meio-ambiente/viva-mata-atlantica/
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2.2.3 levantamento Ergonémico

Segundo a IEA, ergonomia é a disciplina cientifica responsavel por identificar
a relacédo e interacdes dos seres humanos e outros elementos de um sistema. O
objetivo é desenvolver técnicas de adaptacdo do homem ao seu trabalho de forma

eficiente, proporcionando mais conforto e seguranga.

“Gomes Filho (2003) ressalta que a ergonomia no design de
calgcado possui um grau de importancia elevado, salientando os
aspectos da correta utilizacdo dos dados antropométricos
disponiveis, bem como a modelagem em funcdo dos ajustes
necessarios na definicdo dos tamanhos dos calcados. Esta ciéncia
multidisciplinar pode contribuir na resolucdo de problemas
encontrados em relagédo a conforto e saude dos pés.” (BOZANO
Samara, 2008)

Conhecimentos sobre anatomia e fisiologia do pé, normas de conforto,
materiais e engenharia de producdo séo indispensaveis para a producdo de ténis

confortaveis.

“A parte inferior do calcado é a maior influéncia na questdo
conforto, no qual se deve levar em consideracdo a capacidade de
absorgdo choque, a presséo plantar enquanto se esta parado ou
em movimento, a reducgdo do efeito de pronacédo do pé e o peso
(massa) do calcado. Outra forma que resulta em um calgado
confortdvel € o modo com que é desenhado o modelo sobre a
férma. Normas técnicas que obedecem a critérios anatdbmicos
(medidas) e fisiolégicos do pé (movimento e uso) devem ser
rigidamente obedecidas, sendo estas adquiridas através de pontos
e linhas de bases tragadas sobre a férma.” (BOZANO Samara,
2008)
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UNDE (gpﬁegv/)t’ﬂlﬂl/ NELTRAL PRONATION OVER PRONATION

4 4
RIGHT FOOT RIGHT FOOT

Figura 50: Efeitos da Pronacao
Fonte: zappos.com/c/types-of-pronation

As lesBes mais comuns causada pelos efeitos de pronacao nos pés sao:

e Tendinite de Aquiles

e Dor no arco

e Dor no joelho

e Dedao rigido

e Dor no quadril e lombar

e Tipos de lesbes comuns ao supinador:
e Sindrome da banda iliotibial

e Fasceite plantar

“O consumidor ndo costuma procurar um calgado confortavel, mas
sim, espera que qualquer calcado por ele desejado lhe ofereca
conforto. Relevando a funcionalidade do calgado, os movimentos
dos pés e o calce devem ser considerados dentro dos padrbes
ergonémicos. Portanto, esses dois aspectos acabam limitando a
criatividade e estreitando as possibilidades de materiais utilizados.
Por outro lado, essas limitagbes podem proporcionar um calgcado
diferenciado, visando conforto e um trabalho mais elaborado.”
(GUIEL et al., 2006)
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Sistema Ponto francés Brasil

O Sistema Ponto Francés Brasil € uma das variacbes do Sistema Ponto
francés original. Ao contrario do Ponto Francés que expressa o comprimento médio
da férma, no Brasil, 0 nimero da férma e do cal¢cado expressam o seu comprimento

minimo, ou comprimento real. 1 ponto = 6,66 mm.

Figura 51: ponto frances brasil
Fonte: modelagem de calgados (senai)

Isto significa que, é de 6,66 mm a diferengca de um namero do calgado ao seu

préximo namero, dentro de uma escala.

Tabela 5 — Nimeros da tabela brasileira e tamanhos dos Calgados (cm)

Numero Tamanho (cm)
35 24
36 24,5
37 25,5
38 26
39 26,5
40 27
41 28
42 28,5
43 29,5
44 30
45 30,5
46 31
47 32
48 32,5

Fonte: blog.espacotenis
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2.2.4 Normas e Regras

A ABNT é a organizacdo responsavel pelas certificacbes de qualidade no
pais. As principais normas ABNT NBR, voltadas para a industria calcadista, séo a
ABNT NBR 14834 e a 14840.

e ABNT NBR 14834: 2008 — Calcados — Requisitos e métodos de ensaio referentes

ao conforto do calgado;
e ABNT NBR 14835: 2008 — Calcados — Determinagcdo da massa,;

e ABNT NBR 14836: 2008 — Calcados — Determinacao dinamica da distribuicdo da
presséao plantar;

e ABNT NBR 14837: 2008 — Calcados — Determinacéo da temperatura interna;

e ABNT NBR 14838: 2008 — Calcados — Determinacédo do indice de amortecimento

do calgado;

e ABNT NBR 14839: 2008 — Calcados — Determinacdo do indice de pronacdo do

calcado durante a marcha,;

e ABNT NBR 14840: 2008 — Calcados — Determinacédo dos niveis de percepcao do

calce. No Brasil, a norma

2.2.5 Tipografia e cores

Tipografia

A escolha e utilizagdo dos melhores tipos de letra para determinados
trabalhos é de extrema importancia para uma associagdo positiva e praticamente
imediata da marca ao segmento em que esta inserido. Assim aplicando a tipografia

mais adequada para projeto.

As Fontes tipograficas podem ser classificadas em:



63

e Serifada
Times New Roman

e Sem Serifa

Verdana

e Escrita

Brust Senipt

Cores

As cores fazem parte do nosso dia a dia impregnadas de simbologia e
significados. Na natureza estéo distribuidas harmoniosamente inspirando o homem

na hora de sua aplicagéo nas artes, ha moda, publicidade etc.

Uma ferramenta simples e muito usada para descobrir e coordenar a

harmonia das cores é a Roda de Cores.

A Roda de Cores pode ser dividida em Cores Frias e Cores Quentes.

CORES “QUEN_TES”J’;

Figura 52: Cores quentes e fritas
Fonte: wedologos.com.br/wp-content/uploads/2016/04/Infografico-Psicologia-das-Cores-e-

Tipografia.pdf
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Cores Primarias, Secundarias e Terciarias

Cores Primarias: No modelo RYB as cores primarias sdo vermelho amarelo e
azul
Cores Secundarias: Sao elas, verde laranja e roxo, criadas pela combinacéo

de duas cores primarias

Cores Terciarias: Sado 6 e podem ser obtidas através da combinacdo de

cores primarias e secundarias.

CORES CORES CORES
PRIMARIAS SECUNDARIAS TERCIARIAS

| da b (A
( ’ .' ’. .( [ .’.
™ A = ) 9 4

Figura 53: Cores primarias secundarias e terciarias
Fonte: blog.wedologos.com.br/wp-content/uploads/2016/04/Infografico-Psicologia-das-Cores-e-

Tipografia.pdf

A Harmonia ente cores € o que faz uma combinacdo ser agradavel ou nao

aos olhos de quem vé.
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CORES CQRES CQRES
COMPLEMENTARES ANALOGAS TRIADICAS
L)
N ’
|
° 'a¥
O ~O ©
CORES COMPLEMENTARES CORES CORES
DIVIDIDAS TETRAEDICAS EM QUADRADO

Figura 54: Harmonia entre Cores.
Fonte: wedologos.com.br/wp-content/uploads/2016/04/Infografico-Psicologia-das-Cores-e-

Tipografia.pdf



2.2.6 Fichas de Similares

MODELO
ALL STAR HIGH

MARCA

CONVERSE

O ALL STAR HI PROVOU UMA E OUTRA
VEZ AO LONGO DE SUA LONGA VIDA QUE
PODE SER COMBINADO COM QUALQUER
COISA, DESDE CALCAS DE MOLETOM A
UM TERNO, O CHUCK PODE FAZER DE
TUDO. O DESIGN ATEMPORAL COMBINA
PERFEITAMENTE COM QUALQUER ROUPA
QUE VOCE POSSA USAR.

SILHUETA ICONICA DE CANO ALTO

ILHOS EM RENDA METALICA PARA MAIOR DURABILIDADE.
PATCH COM O LOGOTIPO DA ESTRELA CLASSICA EM CADA
TORNOZELO NO LADO MEDIAL.

BIQUEIRA DE BORRACHA EXCLUSIVA PARA DURABILIDADE E
ESTILO.

SOLA DE BORRACHA VULCANIZADA COM LISTRA CLASSICA
NA SOLA INTERMEDIARIA.

LOGOTIPO REFORGADO DA PLACA DO DEDO DO PE E
CALCANHAR NA SOLA INTERMEDIA.

SOLA DE BORRACHA PARA TRAGAO E DURABILIDADE.

Figura 55: Ficha de Similar 1
Fonte: O Autor
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MODELO
QUESTION MID

MARCA

REEBOK

COM O REEBOK QUESTION MID EM SEU
PE, ALLEN IVERSON BATEU RECORDES
NAS QUADRAS USANDO UM ESTILO
PROPRIO.

ESTRES SAPATOS DE CANO MEDIO

HOMENAGEAM O HOMEM, O MITO E O
SONHO.

A CONSTRUGAO DE CORTE MEDIO E O BORDADO NO PLUGUE
DA SOLA O TORNAM ELEGANTE.

O AMORTECIMENTO LEVE DA ENTRESOLA EVA ADICIONA O
MAXIMO DE CONFORTO.

O AMORTECIMENTO HEXAGONAL HEXALITE MACIO OFERECE
CONFORTO EM MOVIMENTO.

A SOLA DE BORRCHA DE ALTA ABRASAO FORNECE TRAGAO
E RESPOSTA DURAVEL.

Figura 56: Ficha de Similar 2
Fonte: O Autor
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MODELO
ULTRABOOST DNA

MARCA

ADIDAS

O ADIDAS ULTRABOOST DNA E
AERODINAMICO E ELEGANTE PARA UM
ESTILO E CONFORTO INCRIVEIS ENQUANTO
VOCE CORRE. ESSES TENIS SAO FEITOS
PARA SE MOVER NATURALMENTE E
FORNECER SUPORTE E CONFORTO
EXATAMENTE ONDE VOCE PRECISA.

O ANTEPE EM COSTURA PRIMEKNIT E ELASTICO E RESPIRAVEL
PARA UMA SENSAGAO SUAVE QUE NAO IRRITA OU ESFREGA.

O CALCANHAR BORBOLETA FUNCIONA JUNTO COM A SOLA DE
ESPUMA BOOST E CONFORTE E UM AJUSTE ANTI-DESLIZANTE.

A ESPUMA DE ESTRESOLA BOOST COMPLETA DA UMA SENSAGAO
DE RESPOSTA CONFORTAVEL A CADA PASO.

Figura 57: Ficha de Similar 3
Fonte: O Autor
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MODELO
FUTURE RIDER

A PARTE SUPERIOR EM TECIDO EMITE
VIBRAGOES MODERNAS, ENQUANTO A
IMPRESCINDIVEIS ALMOFADAS RIDER FOAM
E APOIAM CADA DEGRAU.

ESTE CALCADO UNICO E INSPIRADO NO
FAST RIDER ORIGINAL E LEVA O ESTILO
DE CORRIDA DA PISTA PARA A RUA.

O FECHO DE RENDA CLASSICO PERMITE QUE VOCE TENHA
O SEU AJUSTE IDEAL.

O CABEDAL EM TECIDO EXIBE SOBREPOSIGOES DE COURO E
CAMURGCA.

A ENTRESSOLA EM IMEVA PROPORCIONA CONFORTO E
AMRTECIMENTOS LEVES.

A SOLA DE BORRACHA OFERECE TRAGAO, DURABILIDADE E
ADERENCIA.

Figura 58: Ficha de Similar 4
Fonte: O Autor



MODELO
OLD SKOOL

UTILIZADO APENAS COMO UM TENIS DE

SKATE PARA SKATISTAS DE PRIMEIRA
LINHA, O ODL SKOOL EVENTUALMENTE
ENCOTNROU SEU CAMINHO PARA OS
PES EM NAO SKATISTAS ESTRITAMENTE
PARA O USO CASUAL, E HOJE O DESIGN
ATEMPORAL E MAIS POPULAR DOQUE
NUNCA.

BIQUEIRA DE COURO OU CAMURGCA E COSTURA DUPLA
AUMENTAO A DURABILIDADE NOS PRINCIPAIS PONTOS DE
ABRASAO DO SKATE.

SOLA DE BORRACHA COM PUNHO DE WAFFLE VULCANIZADO
PARA TRAGAO DENTRO OU FORA DA PRANCHA.

COLEIRAS ACOLCHOADAS PARA SUPORTE E CONFORTO EXTRA
NOS TORNOZELOS.

Figura 59: Ficha de Similar 5
Fonte: O Autor
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2.3 IMERSAO EM PROFUNDIDADE

2.3.1 Cadernos de Sensibilizagao

Para o desenvolvimento do projeto, foi realizada uma pesquisa com 10
pessoas, utilizando a ferramenta intitulada "caderno de sensibilizacdo", para melhor
entender o contexto em que elas estédo inseridas, suas tarefas, rotinas, atividades e
necessidades do dia a dia, realizadas em todos os dias, inclusive finais de semana.
Os resultados obtidos foram previamente analisados possibilitando a selecdo dos 4
mais relevantes. Abaixo estdo representados na forma de infograficos contendo as
informacdes relevantes sobre cada usuério, especialmente aspectos como: estilo,

hébitos e uso de produtos similares.



O ATLETA DA CASA

ATIVIDADES FISICAS QUANDO VAI SAIR TRABALHA NO PETSHOP
USA TENIS CASUAIS DA FAMILIA

O O

EM CASA SO USA PARA SE EXERCITAR SEU TENIS PREFERIDO
CHINELO USA TENIS ESPORTIVOS E O AIR MAX 95

ESTILO TENIS CASUAIS E ESPORTIVOS.

ALIMENTACAO SAUDAVEL,

H A BITO S PULAR CORDA, CORRER

SEMPRE AJUDANDO EM CASA

UNDER ARMOR PARA EXERCICIOS
NIKE AIR MAX PARA SAIR.

USO DE PRODUTOS SIMILARES

Figura 60: Caderno de Sensibilizagéo 1
Fonte: O Autor
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O ENGENHEIRO REVENDEDOR

a % @) A

FAZ FACULDADE TIRA O TENIS PARA
ENTRAR EM CASA

FAZ USO E MORA PERTO CAMINHADA
DO METRO DE MANHA

REVENDEDOR RODIZIO DE PIZZA COLECIONADOR AIR MAX E O TENIS
DE SNEAKER DE SNEAKERS PARA A CORRERIA
DO DIA-A-DIA

ESTILO

’ SEMPRE OCUPADO VENDENDO/
HABITOS COMPRANDO TEHES

Figura 61: Caderno de Sensibilizacdo 2
Fonte: O Autor




O PAI DE FAMILIA

FUTEBOL MUSICA ELETRONICA LAZER E EM
HIP-HOP BARES E RESTAURANTES

PARA TRABALHAR BIKE / ONIBUS
USA TENIS CASUAIS ESPORTIVOS

ESTILO PRETO E BRANCO

CAMINHADA, FUTEBOL

V4
HABITOS PREFERE QUALIDADE DO QUE

PRECO

OAKLEY HAMMER 2.0.
CASUAIS RUNNING
CHUTEIRAS DE FUTEBOL

USO DE PRODUTOS SIMILARES

Figura 62: Caderno de Sensibiliza¢éo 3
Fonte: O Autor
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A ENFERMEIRA ESTUDANTE

2~z

HABITOS
VANS, JORDAN E AIR MAX 90
PARA SAIR

Figura 63: Caderno de Sensibilizacéo 4
Fonte: O Autor
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2.3.1.1 Analise dos dados apresentados nos Cadernos de Sensibilizacéo

Quadro 1 — Pontos Positivos e Negativos dos “Cadernos de Sensibilizacado”

Positivos

Negativos

e Os usuérios de ténis casuais
esportivos, apesar da pandemia estédo
sempre fazendo atividades como:

1- Faculdade/Escola;

2- Sair final de semana,;

3- Trabalho;

4- Academia.

e A maioria das usuarias possuem estilo
streetwear, seguido pelo estilo esportivo;
e Metade dos usuarios usam Air Max;

e Os transportes mais utilizados sao:
onibus, carro, bicicleta e metr6;

e Todos 0s usuarios esperam que O
ténis traga conforto e mobilidade o dia a

dia.

e Alguns cadernos possuem menos

informacgdes do que outros;

Fonte: O Autor
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2.3.2 Um Dia na Vida

A fim de entender melhor o contexto em que o publico a ser trabalhado esta
inserido, foi feita uma simulagdo com base nas informacdes coletadas no
desenvolvimento dos cadernos de sensibilizacdo, assumindo o papel do usuério, e
agindo de um ponto de vista diferente para descobrir quais sdo os confrontos

existentes em seu dia a dia.

Figura 64: Um dia na vida 1
Fonte : O Autor



&
Acordo as 06:00

e tomo café da manha

* Vou para o estégio. 19:00 faculdade *

12:00 em casa 22 : 00 assitir

séries ou ler
para o almogo um livro

16:00 estudo *

14:00 22:30
academia dormir

Acordo as Acordo
06:00 as 09:30

Café da Café da
manha manha

Estagio no
hospital Estudos *

* 12:00 almog¢o Arrumo a casa *

* Acedemia das 14 as 16 A tarde passo tempo *
com meu namorado

Estudos
a nale @ o Assisto filmes *
- AN
* Dormir g 22:00 durmo *
Figura 65: Um dia na vida 2
Fonte : O Autor
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2.3.2.1 Andlise dos dados apresentados no "Um dia na vida"

Quadro 2 — Pontos positivos e Negativos de Um dia na Vida

Pontos Positivos

Pontos Negativos

e Foi identificado que todos os usuarios
de “Um dia na vida” fazem faculdade;

e O usuario n°® 1 estuda na parte da
tarde, e a usuaria n° 2 estuda na parte
da noite.

e O usuario n°l utiliza o metr6 como
meio de se locomover em seu trajeto do
dia a dia, aos finais de semana utiliza o
uber, e caminha perto de sua casa;

e A usuadria n°2 vai ao estagio e a

faculdade de 6nibus;

e Foram analisados apenas 3 dias da
semana de cada perfil;

e Nao foram apresentados muitos
detalhes, apenas um resumo de cada
dia;

eOs finais de semana foram mais
dificeis de se pontuar, pois na maioria
dos casos a rotina nesses dias € muito

flexivel;

Fonte: O Autor




80

2.3.3 Resultados da Pesquisa

Para entender melhor o contexto a ser estudado, e coletar insumos para a
definicao do perfil do usuario foi aplicado um questionério de pesquisa de opinido, na
plataforma Google Forms (anexo 1).

A pesquisa foi realizada entre os dias 12/06/2021 e 18/06/2021 com 149
resposta validadas. O publico-alvo foi jovens e adultos brasileiros com idade entre 15
e 56 anos, independente do sexo. A seguir sdo apresentas as informacfes obtidas

no levantamento.

A primeira etapa da pesquisa foi realizada para levantar o perfil do

entrevistado no qual é composto pelas perguntas 1, 2, 3 e 4.

Pergunta 1 — Idade do entrevistado

® 15a25anos
®25a35

35 ou mais
@ 48
@ 56

Figura 66: Grafico Pergunta 1
Fonte: O Autor

Conforme verificado na figura 66, 48,3% das pessoas entrevistadas tem idade
entre 25 e 35 anos, em segundo lugar com 42,3% estdo os jovens entre 15 e 25

anos, pessoas com 35 anos Ou mais ocupam a terceira posicdo com
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aproximadamente 8%. Acredita-se que o publico entre 25 e 35 é o maior consumidor
de sneakers devido ao fato de ja possuirem renda propria, conforme apresentado na

figura 67.

Pergunta 2 — Renda Salarial do entrevistado

@ até 1 saldrio
@ ate 2 saldrios
O mais de 2 salarios

Figura 67: Grafico Pergunta 2
Fonte: O Autor

Os dados apresentados na figura 67 apresentam uma faixa maior de
entrevistados que ganham até 2 salarios minimos totalizando 78,6%. Isso corrobora
com o resultado da figura 1 e demonstra que 90,6% do entrevistados estdo dentro

da faixa de jovens que ainda estéo iniciando a carreira de trabalho.
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Pergunta 3 — Vocé se considera um amante de ténis (Sneakerhead) ?

@ Sim
@ Mo

Figura 68: Grafico Pergunta 3
Fonte: O Autor

Os dados apresentados na Figura 68 mostram que 53,7% dos entrevistados
se consideram amante de ténis e somente 39,6% acompnham as noticias e avangos

da cultura sneaker, conforme é apresentado na figura 69

Pergunta 4 - Vocé acompanha as novidades da cultura sneaker ?

@ sim
P Nio

Figura 69: Grafico Pergunta 4
Fonte: O Autor
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A segunda etapa da pesquisa foi realizada para levantar informagdes sobre,
as praticas de compra, os diferentes tipos gosto, e a identificacdo do entrevistado

com os sneakers, e é composta das perguntas 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13 e 14.

Pergunta 5 - Qual foi o ténis que mais te causou interesse ?

A pergunta 5 € uma pegunta aberta, no qual o entrevistado pode digitar o
ténis que preferir, foi feita uma filtragem nas respostas, nichando por modelos e
marcas. Dentre as respostas, as principais foram, Modelos Air Jordan e Modelos Air

Max com respectivamente 30 e 27 respostas.

Quantidade

* Nike em geral ~* Air Force ® Air Max
Air Jordan Adidas ¥ Yeezy
* Vans * Puma ® Converse AllStar
* New Balance ~ Asics ¥ N3o Conhece/ ndo respondeu

® redley ® Outros

Figura 70: Gréfico Pergunta 5
Fonte: O Autor
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Pergunta 6 - Se vocé pudesse escolher 1 ténis sem julgar o valor financeiro,

qual seria ?

Figura 71: Gréfico Pergunta 6
Fonte: O Autor

Os dados coletados nas perguntas 5 e 6 mostram que 0os modelos da Nike,

Air Max e Air Jordan, sdo os mais procurados e desejados pelo publico alvo.
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Pergunta 7 - Qual estilo de ténis mais te interessa ? ex. Casual, Esportivo,

Moda Fashion etc.

CASUAL ESPORTIVO MODA FASHON  CASUAL ESPORTIVO NAO VALIDADOS

Figura 72: Gréfico Pergunta 17
Fonte: O Autor

Os dados apresentados na figura 72 mostram que o publico esta totalmente
inclinado a usar e comprar ténis com estilo casual esportivo, conforme mostrado
anteriormente, 125 pessoas sdo favoraveis ao uso de ténis casuais esportivos.
Nesta etapa foram validadas 149 respostas.
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Pergunta 8 - Quantos pares de ténis vocé tem ?

Figura 73: Gréfico Pergunta 8
Fonte: O Autor

Conforme os dados apresentados na figura 73, é possivel perceber que os
entrevistados possuem uma meédia de 7 pares por pessoa, essa afirmacao é feita
com base no célculo de numero total de pares informados (1056) divido pelo nimero
total de respostas (149). Em contrapartida os dados apresentados na figura 74
mostram que apenas 40,3% dos entrevistados possuem um ténis que faca parte de

uma colecéao.
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Pergunta 9 - Vocé possui algum ténis que faz parte de uma colegéo ?

@ sim
& néo

Figura 74: Gréfico Pergunta 9
Fonte: O Autor

Pergunta 10 - Qual o valor maximo vocé gastaria em um ténis ?

@ ate 300 reais

@ enire 300 e 500 reais
& mais de 500 reais

@ mais de 1000 reais

Figura 75: Gréfico Pergunta 10
Fonte: O Autor

Conforme apresentado na Figura 75, os entrevistados tendem a gastar até
500 reais na compra de um par de ténis, esse grupo representa 64,4% dos
entrevistados.



Pergunta 11 - Qual o valor maximo vocé ja gastou em um ténis ?

Valor Maximo Gasto x Qtd de Respostas

Figura 76: Grafico Pergunta 11
Fonte: O Autor

Pergunta 12 - Quantos pares de ténis vocé comprou no ultimo ano ?

Respostas x Pares Comprados/ano

Figura 77: Grafico Pergunta 12
Fonte: O Autor
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Os dados apresentados na figura 76 mostram que 0sS entrevistados gastam
em média R$ 520,00 a cada par de ténis comprado, dados esses, quando somados
com as informacdes retiradas da pergunta 77, mostram que cada pessoa gasta em
média R$1.040,00 em ténis por ano, jA que os dados apresentados no grafico da
Figura 77 nos levam a conclusao de que, em média, os entrevistados compram 2

pares de ténis por ano.

Pergunta 13 - Qual método vocé usa para comprar seus ténis ?

@ Cnline
@ Lojas vargjistas
Revendedores individuais

Figura 78: Gréfico Pergunta 13
Fonte: O Autor

Na figura 78 € apresentado um grafico onde é possivel verifcar que 57% dos

entrevistados usam a internet como método principal para compra de seus ténis.
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Pergunta 14 - Para vocé, qual a maior dificuldade para conseguir os ténis

que vocé deseja ?

22

5 6 . 7 5
- —— —— —

financeiro tamanho nao tenho quantidade de ndotenho ndo validadas
problema para pares interesse em
comprar tenis  disponiveis comprar tenis

Figura 79: Grafico Pergunta 14
Fonte: O Autor

Os dados apresentados na Figura 79 mostram que dos 149 entrevistados 100

responderam que o0 maior problema para que eles possuam o seu ténis de desejo é

financeiro, 63% das repostas dizem que o valor dos ténis é alto em compracdo com

a situacao financeira dos entrevistados.

A terceira etapa da pesquisa foi realizada para definir as silhuetas e biomas a

serem representados no projeto, e é composta pelas perguntas 15, 16 e 17.
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Pergunta 15 - Vocé compraria um ténis com estética baseada nos biomas

brasileiros?

@ sim
@ nao

Figura 80: Grafico Pergunta 15
Fonte: O Autor

Os dados apresentados no grafico da Figura 80 mostram que 92% das
pessoas entrevistadas estao dispostas a comprar um ténis de uma colegdao com a

estética baseada nos biomas brasileiros.
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Pergunta 16 - Na sua opinido , qual Bioma mais representa o Brasil?

& Amazonia

@ Fantanal
Fampas

@ Mata Atlantica

@ Cerrado

@ Caatinga

Figura 81: Grafico Pergunta 16
Fonte: O Autor

A Figura 81 mostra que os trés biomas mais representativos para 0S
entrevistados s&o a Amazonia com 65,1%, a Mata Atlantica com 28,9% e a Caatinga
com 2,6%.

Isso se deve ao fato de a Amazobnia ser abrigo da maior biodiversidade do
mundo, a Mata Atlantica ser formada por ecossistemas que se estendem pelas
faixas litoraneas ao longo da costa brasileira e a Caatinga ser principal ecossistema

existente na Regido Nordeste.

Pergunta 17 - Se vocé pudesse escolher 3 desses modelos de ténis, quais seriam?

Nesta pergunta foram apresentados os 10 modelos Air Max, apresentados
anteriormente neste projeto (Figuras x a X). Ao analisar quais modelos o entrevistado
tem maior interesse em comprar, foi verificado que 57,7% preferem Nike Air Max 1.
O segundo ténis mais escolhido que foi o Nike Air Max 97 que teve um percentual de
32,2%, e em terceiro o ténis Nike Air Max 90, com um percentual de 31,5%.
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Mike Air Max 1

Mike Air Max 90

Mike Air Max 93

Mike Air Max 97

Mike Air Max Flus

Mike Air Max 95 |

Mike Air Max 2090
Mike Air Max 270 React
Air Max Viva

36 (57,7%)

47 (31,5%)
40 (26,8%)
45 (32,2%)

42 (28,2%)
41 (27,5%)

15 (10,1%)
0 20 40 60 20 100

Figura 82: Grafico Pergunta 17
Fonte: O Autor

A diferenca na porcentagem entre o Air Max 90 e o Air Max 97 € baixa, algo
em torno de 0,7%, mostrando que essas duas silhuetam dividem o gosto dos
entrevistados, porém o Air Max 1, que foi o0 maior escolhido na pesquisa, apresenta
uma diferenca de 25,5% para o segundo colocado, mostrando como que o Air Max 1
ainda continua sendo o preferido do publico. Essa preferéncia se deve pelo fato do

Air Max 1 ser o mais classico dos modelos dessa linha.



94

Consideracg0des Finais

A pesquisa apresentou de forma objetiva que o publico Sneakerhead no Brasil
€ composto por jovens e adultos com idade entre 15 e 35 anos, com uma renda
salarial de até 2 salarios minimos, onde esse publico se indentifica com a cultura

sneaker, porem ndo acompanha seu avancos e noticias.

Essa pesquisa tambem apresentou dados que mostram que 0s entrevistados
em média possuem 7 pares de ténis, gastam em média 500 reais para comprar cada
par e compram 2 pares de ténis por ano. Publico esse que tem como seu desejo 0s
modelos Air Max e Air Jordan, sendo assim, 0S mesmos contam com uma

disponibilidade anual de R$ 1000 reais para gastar com ténis.

Os dados apresentados na terceira parte da pesquisa mostram que o publico
deseja uma colecdo de sneakers com a estética baseada nos biomas brasileiros,
escolnendo Amazbnia, Mata Atantica e Caatinga para serem usados como
inspiracdo para a criacdo da colecao, colecdo essa que conta com os modelos Air

Max 1, Air Max 90 e Air Max 97 escolhidos por votacao pelo publico.
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3. ANALISE

3.1 Cartdes de Insights

Foram reunidas as informacbes coletadas na imersdo preliminar e em
profundidade, a fim de criar cartbes que facilitem a rapida consulta e manuseio.

Segue a andlise do referido levantamento.

1 2

A maior parte do publico-alvo A maioria dos entrevistados dizem ser
tem idade entre 15 e 35 anos amantes da cultura sneaker, porém
com renda salarial de até a menor parte deles acompanha os
2 saldrios minimos. avancos e noticias da cultura.
Tema:  Puablico-Alvo Tema:  pypjico-Alvo
Pesquisa Pesquisa
Fonte: . Fonte: d

Exploratéria Exploratéria



3

36% dos entrevistados preferem os modelos

Nike Air Max e Air Jordan

Tema: PUblico-Alvo

Pesquisa
Exploratoria

Fonte:

S

83% do publico alvo prefere o estilo
casual esportivo.

Tema: Publico-Alvo

Pesquisa
Exploratoéria

Fonte:

4

83 % do valor final dos ténis
no Brasil, é referente
a taxas e encargos.

Tema: Produto

Fonte: Pesquisa Desk

©

Cada entrevistado tem, em média,
7 pares de ténis.

T Publico-Alvo
ema:

Pesquisa
Exploratoria

Fonte:
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60% do publico-alvo ndo pussui um ténis
que faca parte de uma colegao.

Tema: Publico-Alvo

Pesquisa

Fonte: o
Exploratéria

9

Em média uma pessoa gasta 520 reais
na compra de seus ténis e adquire
2 pares por ano.

T Publico-Alvo
ema:

Pesquisa

Fonte: .
Exploratoéria

97

A maioria dos usuarios
tem o estilo Streetwear
seguido pelo estilo esportivo.

Tema: Publico Alvo

Pesquisa

Fonte: o
Exploratoria

10

57% das pessoas usam a internet
para comprar seus ténis, e 36% usam
as lojas varejistas como principal
método de compra.

Tema: PUblico-Alvo

Pesquisa

Fonte: -
Exploratéria
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il 12

As pessoas acreditam que os 3 biomas mais
67% das pessoas afirmam que representativos para o Brasil sio:
o fator financeiro é a maior influéncia Amazénia, Mata Atlantica e Caatinga.
na compra de seus ténis.

Tema: Publico-Alvo Tema: Publico Alvo
Fonte: Pesqu|s’,a. Fonte: Pesqulsla.
Exploratéria Exploratéria

13 1

a parte inferior do calgado € a maior influéncia
na questao conforto, no qual se deve levar em
considerac¢do a capacidade de absorc¢do de
choque, a pressao aplicada enquanto se esta
parado ou em movimento, a redugao do efeito
de pronacdo do pé e o peso do calgado.

Os modelos Air Max 1, Air Max 90 e Air Max 97
sao os preferidos e mais procurados
pelo publico alvo.

Publico-Alvo

Tema: Tema: Produto

Pesquisa Fonte: Levantamento

Fonte: . A
Exploratoria ErgonOmico
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1S 1S

A valorizagao do ténis no mercado varia

O processo de vulcanizagao da borracha conforme a aceitagcdao do mesmo,
permite que a sola dos tenis seja flexivel e Design, Exclusividade e Representatividade
resistente. sao os fatores mais influentes.
Tema: Fabricacdo Tema: Produto

Pesquisa Desk
Fonte: Pesquisa Desk Fonte: =

Figura 83: Cartdes de Insight
Fonte: O Autor

3.2 Diagrama de Afinidades

Foi realizada a organizacdo dos cartdes de insight com base na afinidade,
dependéncia e proximidade, através de um diagrama com macro areas e

subdivisGes que delimitaram o tema.



TEMA
us/ui\@os

Independentes
Muliplas Tarefas
Fora da Caixa

Flexivéis

Faculdade
Trabalho
Academia
Lazer

Comportamento Atividades

PRODUTO

ontor+d Amazénia
St Mata Aflantica
S-egur‘o CQQ'I'”'I a
Dia—a-Dia 9
Esportivo Air Max |
CQSUQI Alr MCIX qO
Air Max 97

Usabilidade Estética

Figura 84: Diagrama de Afinidades
Fonte: O Autor
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4. SINTESE

4.1 Mapa Conceitual

O mapa conceitual foi desenvolvido com o objetivo de permitir uma melhor
visualizacdo grafica e simplificar os dados de campo, a fim de ilustrar os elos entre
eles. Para isso, primeiro, foi realizado um processo de selecdo de palavras que
fizessem parte do universo central do projeto para que fosse construida uma frase

mae gue norteasse seu desenvolvimento.

Mata Atlantica
Com pra Uso Casual

Air Max Venda

Ergonomia S n e a ke r Design

Mercado Dia a Dia Reduzir lesdes
Uso ESpor‘t]VO PrOteQéO Sneakerhead

Air Jordan
Melhorar performance Am aZC) N | a
Representatividade

Figura 85: Nuvem de Palavras
Fonte: O Autor

A partir da selecdo de palavras acima, foi desenvolvido o mapa conceitual

com base na frase mae e suas ramificagcoes.
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PARA Auxiliar e Refletir sua Melhorar o
— Proteger' os Pés Persona/,'dade Desempenho

Como

Como
Melhora?

Reflete?

Como
Auxilia?

O que satifaz?

O que insastifaz?

Figura 86: Mapa Conceitual
Fonte: O Autor
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4.2 Critérios Norteadores

Durante as pesquisas exploratoria e desk foram coletadas informacdes a
respeito do usuario(a) Sneakerhead e dos produtos a serem trabalhados. Apés a
criacado de sistemas como os cartbes de insight, diagrama de afinidades e o mapa
conceitual, foram estabelecidos os requisitos e restricdes que nortearam o projeto:

Quadro 3: Requisitos e Restricdes do projeto

Requisitos Restricdes
Cores discretas. Silhuetas Nike Air Max 1, 90 e 97.
Cabedal de couro. Conforto e seguranca.

Solado de borracha com bolsa de ar | Estética baseada nos biomas:

para amortecimento. Amazobnia, Mata Atlantica e Caatinga.
Caixa Personalizada. Normas ABNT para calgados.
Preco baixo. Sistema Ponto francés Brasil.

Publico-alvo = homens e mulheres de 15 | Taxas de importacao.
a 35 anos, com renda salarial entre 1 e 2

salarios-minimos.

Fonte: O Autor

e Desenvolver uma colegcao composta de 3 silhuetas. Air Max 1 “Amazoénia”,
Air Max 90 “Mata Atlantica" e Air Max 97 "Caatinga" que expressam as principais

caracteristicas dos biomas brasileiros.

Para o desenvolvimento da cole¢édo em geral, foram elencados os seguintes

critérios:




CARACTERISTICAS

GERAIS DA
COLECAO

Silhuetas Nike
Air Max
1,90e 97

Solado de
borracha
com holsa
de ar.

Estética baseada
nos biomas:
Amazonia,
Mata Atlantica
e Caatinga

Cores
discretas

Figura 87: Critérios Norteadores
Fonte: O Autor




Quadro 4 : Fung0es praticas, simbdlicas e estéticas do projeto
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Funcdes Praticas

Funcdes Simbdlicas

Funcdes Estéticas

Os ténis devem ser praticos
e atender 0s usuarios em

diversas ocasioes.

Criar ténis focados no
publico sneakerhead

brasileiro.

Os ténis devem ser
desenvolvidos a partir de
uma paleta de cores
baseadas nos biomas
Amazonia, Mata Atlantica e

Caatinga.

Devem ser feitos com
cabedal de couro e solado

de borracha vulcanizada .

Estabelecer uma relacdo de
confianca com o usario, para
gue ele se sinta seguro e

confortavel usando o ténis.

Estampas Nike Air Max em

todos os modelos.

Interior acolchoado para
fornecer conforto nos pés do

usuario.

Os ténis ndo devem possuir
aparéncia séria nem bruta,
deve ser algo leve e
moderno, com o objetivo de
transmitir facilidade e
praticidade para a vida do

usuario

Sola de borracha
vulcanizada com bolsa de ar
interna gerando

amortecimento e tragao.

Priorizar a usabilidade dos

ténis.

Fonte: O Autor
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Fase que tem intuito de gerar ideias inovadoras para o tema do projeto e,

para isso utilizam-se as ferramentas de sintese criadas na fase de analise para

estimular a criatividade e gerar solugdes que estejam de acordo com o contexto do

projeto.

5.1 Brainstorming

E uma técnica para estimular a geracédo de um grande nimero de ideias em

um curto espaco de tempo. Geralmente realizado em grupo, € um processo criativo

conduzido por um moderador, responsavel por deixar os participantes a vontade e

estimular a criatividade sem deixar que o grupo perca o foco.

Quadro 5: Brainstorm

Mostrar a Fauna
representativa

Mostrar a Flora
representativas

Paleta com cores
diversas

Uma caixa
diferente para cada
tenis

Camuflado verde-
90 amazonia

Fonte: O Autor

Protesto contra
desmatamento

Swoosh com
imagens

tamanho
geografico de cada
bioma

Referencia ao “Air’
nos modelos

Protesto contra
extingao animal

Paletas com
gradiente

Palmilha com
imagens de
animais ou plantas

Mixar estampas e
cores puras

Sola de material
reciclado

Cabedal com
material reciclado

Bolha de ar
colorida

Material reflexivo
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5.2 Workshop de Co criagéo

E um encontro organizado na forma de uma série de atividades em grupo
com o objetivo de estimular a criatividade e a colaboracdo, fomentando a criagcéo de
solucbes inovadoras. Geralmente sdo convidadas as pessoas que podem ter
envolvimento direto ou indireto com as soluc¢des que estdo sendo desenvolvidas, ou
seja, o usuario final, os funcionarios da empresa que demanda o projeto e a equipe

gue atua como facilitadora da dinamica.

Designer X

“ A caixa personalizada, deve ser a venda do ténis é um espaco incrivel para gerar
identidade visual com texturas, cores, formar representativas de casa regido. As
embalagens pode ser um casamento perfeito com o layout dos ténis. Vocé pode
utilizar algum processo de facilitar a troca do solado, por exemplo, aumentar a vida
atil ja ganharia impacto no preco a longo prazo. Se tiver alguém que fez isso pode

sugerir no seu projeto, Aproveitando da borracha de pneus de carros por exemplo. ”

Designer Y

“ As tenéncias da moda ditam oque vende ou nao, procure usar referencias nos
grandes artistas e nao saia muito para fora da linha do minimalismo, tente ousar na
criacdo da caixa, uma ecobag pode ser a solugédo para o processo caro de criacéo

das caixas. “
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5.3 Painéis Seménticos

Os painéis semanticos foram divididos em quatro conceitos, sendo eles,
estilo, conforto, biomas e jovens. Esses conceitos foram definidos a partir dos

critérios norteadores do projeto, e os desejos do publico-alvo.

Estilo

Figura 88: Painel Semantico

Fonte: O autor

#EFF2F1
#424246
#7D7 36E
#AFB3B3

Figura 89: Painel Semantico
Fonte: O autor
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Conforto

CONFORYTS®

~ \ ,t>

Figura 90 Painel Seméantico

Fonte: O autor

#F6FSF4
#CECCCS
#ABICS3
#181619
#645C5A

Figura 91: Painel Semantico
Fonte: O autor




Jovens

Figura 92: Painel Semantico
Fonte: O autor

#F7F6F3

#545551

#98886F

#222728

Figura 93: Painel Semantico
Fonte: O autor
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Biomas

Figura 94: Painel Semantico

Fonte: O autor

#666742
#96987A
#B1C7D3
#2D2E19
#F7F7F3

Figura 95: Painel Semantico
Fonte: O autor
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6 Prototipacao

O protétipo é a tangenciar de uma ideia, a passagem do abstrato para o fisico
de forma a representar a realidade - mesmo que simplificada - e propiciar
validacoes.

6.1 Geracao das Paletas de Cores

As paletas de cores sdo conjuntos de cores pré-selecionadas utilizadas de
forma harmonica, visando passar alguma ideia para quem visualiza, gerando assim

a identidade visual de algo.

Paleta Amazo6nia

2204820 #4541 244935 #TARC3? =NTARDO

Figura 96: Paleta Amazénia
Fonte: O autor



PANTONE® PANTONE® PANTONE* PANTONE® PANTONE®
20-0180 TPM 20-0188 TPM 20-0180 TPM 20-0184 TPM 20-0152 TPM

. PANTONFIL s
EANTONE®, i

Figura 97: Paleta Amazbnia
Fonte: O autor

Paletas Mata Atlantica

#IBCAL2 #TLALBF #C9L2E2 #4L5925

Figura 98: Paleta Mata Atlantica
Fonte: O autor
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PANTONE"® PANTONE"® PANTONE® PANTONE" PANTONE"
20-0152 TPM 20-0164 TPM 20-0139 TPM 20-0188 TPM 20-0012 TPM

" PANTONER and other Pantons PANTONER) Colars displayes berein may no nsteh PANTONE-identifiod sandards. Cansnl curtent PAN TONE Coloe Publications for acerate color
PANTONF . the PANTONF. Chip logn, and ather Pantane frademari: ace the property of Pastone 1 1.C. % Pantane LLC. 2016 ars the pregerty af Pancave LLC.

Figura 99: Paleta Mata Atlantica
Fonte: O autor

Paletas Caatinga

46BYSBY #91B7DY #I2AFSC HDY953Y 732002

Figura 100: Paleta Caatinga
Fonte: O autor
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PANTONE® PANTONE"® PANTONE® PANTONE" PANTONE"
20-0154 TPM 20-0152 TPM 20-0051 TPM 20-0052 TPM 20-0064 TPM

T PANTONER and ather Pantoos PAN TONER
B PANTONFR. the PANTONE Chip logo, and

Figura 101: Paleta Caatinga
Fonte: O autor

6.2 ColorWays da Colecéo

As Colorways da colegcdo estdo dispostas mostrando ilustracdo de cada

protétipo e sua caixa com vistas isométricas.
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Air Max 1 “ Floresta Amazo6nica”

Figura 102: Air Max 1 “Floresta Amazonica”
Fonte: O autor

Figura 103: Air Max 1 “Floresta Amazénica”

Fonte: O autor
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Air Max 90 “ Mata Atlantica “

Figura 104: Air Max 90 “Mata Atlantica”
Fonte: O autor

Figura 105: Air Max 90 “Mata Atlantica”
Fonte: O autor
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Air Max 97 “ Caatinga”

Figura 106: Air Max 97 “Caatinga”
Fonte: O autor

Figura 107: Air Max 97 “Caatinga”
Fonte: O autor
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7 CONCLUSAO

Ao término desse projeto, conclui-se que o mercado de snheakers no brasil

estd em constante crescimento, tornando-se um 6timo setor para investimentos.

As pessoas preferem os modelos casuais esportivos, pelos seus beneficios,
por isso a importancia de fazer produtos que agradem o publico.

Viu-se também que os modelos Nike sdo os preferidos do publico, mesmo
tendo seu alto valor mercadoldgico.

As tematicas que vem aparecendo nas ultimas colecbes de ténis mostram
que cada vez mais € necessario diferenciar o produto criado dos demais, trazendo

temas e abordagens novas.

Oque se usou foi juntar esses pontos e desenvolver uma colecao de sneakers
Gnica. Ao final desse projeto pode-se concluir que se chega a um resultado
satisfatorio. Criou-se uma colecdo de Sneakers com uma tematica surpreendente,
qgue realca as maiores riquezas dos biomas escolhidos, agregando assim, valor ao

produto.
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Anexo 1. Roteiro de Entrevista

1 - Qual sua idade?
a) 15 a 25 anos
b) 25 a 35
c) 35 ou mais

d) Outros...

2 - Renda Salarial por més
a) até 1 salario
b) até 2 salérios

c) mais de 2 salarios

3 - Vocé se considera um amante de ténis (Sneakerhead)

a) Sim

b) Néo

4 - Vocé acompanha as novidades da cultura sneaker?

a) Sim

b) N&o

5 - Qual foi o ténis que mais te causou interesse?

6 - Quantos pares de ténis vocé tem?

7 - Qual estilo de ténis mais te interessa? ex. Casual, Esportivo, Moda

Fashion etc.
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8 - Vocé possui algum ténis que faz parte de uma cole¢ao?
a) Sim

b) N&o

9 - Qual o valor maximo vocé gastaria em um ténis?
a) até 300 reais
b) entre 300 e 500 reais
c) mais de 500 reais

d) mais de 1000 reais

10 - Qual valor maximo vocé ja gastou em um ténis?

11 - Quantos pares de ténis vocé comprou no ultimo ano?

12 - Qual método vocé usa para comprar seus ténis?
a) Online
b) Lojas varejistas
c) Revendedores individuais

d) Se vocé pudesse escolher 1 ténis sem julgar o valor financeiro, qual seria?

13- Se vocé pudesse escolher 1 ténis sem julgar o valor financeiro, qual

seria?

14 - Para vocé, qual a maior dificuldade para conseguir os ténis que vocé

deseja?

15 - Vocé compraria um ténis com estética baseada nos biomas brasileiros?
a) Sim

b) N&o
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16 - Se vocé pudesse escolher 3 desses modelos de ténis, quais seriam?
a) Nike Air Max 1
b) Nike Air Max 90
c) Nike Air Max 95
d) Nike Air Max 97
e) Nike Air Max Plus
f) Nike Air Max 96 I
g) Nike Air Max 2090
h) Nike Air Max 270 React
i) Air Max Viva
17 - Na sua opinido, qual Bioma mais representa o Brasil?
a) Amazonia
b) Pantanal
c) Pampas
d) Mata Atlantica
e) Cerrado

f) Caatinga



