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RESUMO

Os sites de redes sociais, através de seus atores sociais e suas conexdes entre
eles, sdo ambientes que auxiliam na valorizacdo de personas ha internet. Juntando
concepcdes a respeito de celebridades e o jornalismo especializado sobre as
mesmas, e apresentando uma base teérica em relacéo as redes sociais e sites de
redes sociais, buscou-se entender a evolucdo do jornalista Bruno Rocha a
webcelebridade Hugo Gloss. Foi analisado seu perfil no Facebook num periodo de
trés meses, uma semana antes e depois da exibicdo da telenovela Verdades
Secretas, na Rede Globo no ano de 2015. Com os resultados que a pesquisa trouxe,
concluiu-se que os #ResumoGloss sobre a drama dessa telenovela contribuiram
para a ascendéncia virtual do jornalista, confirmando-se a hipétese postulada no

inicio do projeto.

Palavras-chave: Jornalismo de celebridade, Sites de rede social; Capital social,
Hugo Gloss.



ABSTRACT

The media landscape and the way people connect with news and
entertainment changed drastically over the past years as new social actors
and influencers emerged online. By putting together both social data and
theoretical concepts on tabloids and social media, this paper aims to study the
evolution of the former journalist Bruno Rocha into the web celebrity Hugo
Gloss. In order to understand his transformation, we studied Hugo Gloss'
Facebook Page during a three-month period - a week before the premiéere of
the telenovela "Verdades Secretes"”, a nationwide success broadcasted by
Rede Globo, up until a week after its final exhibition. The results showed that
his daily and widely popular telenovela summaries were a fundamental

contribution to his establishment in the public sphere.

Keywords: Key words: Celebrity Journalism, Social Media, Social Capital, Hugo
Gloss. ...
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1 INTRODUCAO

A atividade jornalistica se transfigura, acompanhando e se adaptando as
transformacdes da sociedade. Com o surgimento do ciberespaco e o aumento
significativo do fluxo de informag&o, emergiram o webjornalismo, as redes sociais e
os sites de redes sociais. Estes dois ultimos conceitos, atrelados a imprensa da
cultura de massa, passam a dar subsidios para a valorizacdo de algumas personas,
como as celebridades e webcelebridades.

Dessa forma, esta pesquisa apresenta conteddos a respeito das impressoes
das redes sociais e dos sites de rede sociais sobre a extensdo do jornalismo de
celebridades e dos atores sociais conectados em rede. Portanto, foi feito um estudo
de caso do jornalista Bruno Rocha, reconhecido como Hugo Gloss nessa
ramificac@o jornalistica e em seus perfis digitais. Assim, analisou-se sua evolucao
midiatica e os impactos dessa ascendéncia tanto em sua trajetria como jornalista,
guanto em sites de redes sociais.

O trabalho propés-se a compreender: qual foi 0 momento pontual em que
Hugo Gloss passou a ser evidenciado como ator social dentro da rede? De que
maneira essa mudanca auxiliou no fortalecimento de sua carreira como jornalista
de celebridade e como uma webcelebridade? Em que circunstancias o
comunicador adquiriu os valores sociais atrelados aos capitais sociais em seus
sites de redes sociais?

Parte-se da suposicdo de que o fator contribuinte para a autenticidade de
Bruno Rocha como um fenémeno virtual foram suas publicacdes relacionadas aos
resumos da telenovela “Verdades Secretas”, exibida pela Rede Globo de Televisao.
Durante exibicdo da trama, o comunicador produzia textos com uma linguagem
especifica e os compartiihava em seus perfis no Facebook e Instagram. A
particularidade desses contetddos pode ter sido um elemento significante para a
Sua ascenséao.

Estima-se que, apdés tal momento, Bruno Rocha adquiriu reputacdo e
autoridade nos dois campos ao qual atua, no jornalismo de celebridades e na
internet. Provavelmente em virtude a visibilidade/popularidade obtidas apés o
sucesso de suas postagens.

Este trabalho académico tem como objetivo geral contribuir para as analises

das relagbes no campo do jornalismo de celebridade com a dindmica das redes
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sociais. Em especifico ir4: analisar a ascendéncia midiatica do objeto de estudo;
compreender o ponto chave que proporcionou a mudanca de sua posi¢cdo como um
ator social dentro da rede; e identificar e associar os valores sociais as estratégias
por ele adotadas.

Trata-se de um estudo de caso a ser abordado de modo qualitativo. Para
compreender 0 contexto e 0s processos que compdem tal pesquisa, sera tracado
um historico de Hugo Gloss, desde os primérdios de sua trajetdria na internet a
partir do levantamento das fontes em revistas, portais e perfis nos sites de rede
social. Seguidamente elabora-se uma verificacdo, pretendendo apontar 0 momento
gue possibilitou a transformacédo da condicdo do ator social. Sera analisado seu
perfil no Facebook, uma semana antes e depois de exibicdo da novela “Verdades
Secretas”, compreendendo um periodo de trés meses, 1 de julho a 1 de outubro de
2015. Os dados considerados serdo o numero de curtidas, compartiihamentos e
comentarios. A posteriori observando seu trajeto como um todo, sera associado

circunstancias que provavelmente o fizeram adquirir valores sociais.

O primeiro capitulo tracara um historico da configuracao da cobertura e da
producdo de celebridades dentro da trajetdéria do jornalismo a luz das
transformacdes e das nocdes de celebridade na cultura de massa e na
cibercultura. O segundo tera um carater tedrico sobre as redes sociais 0s sites de
rede social e valores convertidos em capitais sociais (popularidade, visibilidade,
autoridade e reputacdo) a conferirem legitimidade de atuacdo. J& o terceiro e
ultimo capitulo recaira sobre a analise do objeto de estudo e o uso dos sites de

rede social a partir dos dados produzidos pela pesquisa.

A atualidade do tema foi um elemento que definiu a sua escolha. Hugo
Gloss € um dos mais populares nomes da internet no Brasil, e que no ambito
académico ainda ndo teve nenhuma analise especifica a ele direcionada.
Ademais, o jornalismo de celebridades, que sera examinado neste trabalho, é uma
especificacao jornalistica ndo muito reconhecida e, portanto, pouco explorada em

pesquisas. Entretanto € uma ramificacdo do jornalismo especializado que vém

angariando cada vez mais leitores, 0 que potencializa seu poder mercadoldgico.
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2 O JORNALISMO DE CELEBRIDADES

Em um primeiro momento o capitulo tem a intencdo de apontar algumas
concepcdes sobre celebridades, contextualizando-as com a emergéncia da cultura
de massa e da industria cultural. A posteriori, tem-se como objetivo retratar o
interesse por estas personalidades, associando tal disposicdo com surgimento do
jornalismo de celebridades.

Finalizando assim um panorama histérico desta especializacao jornalistica,
serdo apresentadas suas variadas adaptacbes conforme o estabelecimento das

midias digitais.
2.1 Nocdes dos conceitos de celebridade na cultura de massa

Para a compreensédo de construcdo de um conceito historico de celebridade
em uma sociedade, é apropriado fazer referéncia inicialmente a cultura de massa
e a induastria cultural. Segundo Mattelart:

O conceito de cultura de massa, que se pode aplicar aos produtos
culturais transmitidos através dos chamados meios de comunicacdo de
massa, deve ser ampliado para abranger o conjunto de sinais reveladores

de aspiracdes de relagBes sociais que fazem parte da vida cotidiana do
homem. (MATTELART, 1976, p.6)

Tal qual esclarece Morin (2007), no contexto da Segunda Guerra Mundial é
gue a sociologia americana reconhece a Terceira Cultura e a denomina mass
culture; originaria da imprensa, do cinema, do radio e da televisdo, emergindo ao
lado das outras duas culturas: a classica (religiosa ou humanista) e a nacional. O
autor acredita que este corpo de simbolos € um sistema de projecbes e de
identificacbes especificas:

Podemos adiantar que uma cultura constitui um corpo complexo de
normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua
intimidade, estruturam o0s instintos, orientam as emoc¢fes. Esta
penetracdo se efetua segundo trocas mentais de projecdo e de
identificacdo polarizadas nos simbolos, mitos e imagens da cultura como

nas personalidades miticas ou reais que encarnam os valores (0s
ancestrais, os herdis, os deuses). (MORIN, 2007, p.15).

J& a concepcdo de industria cultural, proposta por Adorno e Horkmeimer
(2002), difere-se da nocao de cultura de massa por colocar em relevo padrdes que

sempre se repetem com a finalidade de formar uma estética ou percep¢gdo comum



14

voltada ao consumismo. Porém, essas duas definicbes ndo podem ser tratadas
como coisas distintas, pois ambas sdo capazes de ajudar a compreender as
transformagdes pelas quais a comunicagdo na sociedade ocidental estava
passando no século XX ao atingir simultaneamente um grande numero de
individuos, seja no sentido de transmissdo de conhecimento ou no de producéo de

alienacao.

Posteriormente, Guy Debord (2006) prolonga esta linha de raciocinio
propondo a compreensdo de “sociedade do espetaculo”, destacando assim a
transformacdo da produgédo cultural em um ramo da economia capitalista,
destinado a oferecer entretenimento como seu produto, trabalhando segundo
indUstrias de padronizacdo e producdo de massa. De acordo com o autor, o
espetaculo envolve o todo das relacdes sociais de forma insidiosa, pois:

[...] apresenta-se ao mesmo tempo como a prépria sociedade, como uma
parte da sociedade e como instrumento de unificacdo [..] Como
instrumento de unificagdo torna-se algo do qual néo é facil escapar. Caso
fosse apenas um conjunto de imagens e de apelos sensoriais
organizados pelas midias bastaria vira-lhe as costas. A superacgdo seria
um simples ato de conversdo material. Mas o espetaculo ndo é um

conjunto de imagens, € uma relacdo social entre pessoas, mediada por
imagens’. (DEBORD, 2006, p. 14).

Nesse sentido, para Edgar Morin (2007), as figuras que representam 0s
modelos da cultura de massa sdo os Olimpianos. O antropélogo afirma que esta
concepcao de olimpismo de alguns individuos nasce do imaginario social,
enquanto o de outros nasce de sua fungcéo sagrada, de seus trabalhos heroicos ou
eroticos (MORIN, 2007, p. 105). Os antigos olimpianos eram os pais, educadores e
herbis nacionais. Num contexto mais atual, sdo os artistas de cinema, da TV, os
jogadores de futebol, cantores, modelos, esportistas, politicos.

Os Novos Olimpianos sao, simultaneamente, ideais inimitaveis e modelos
imitdveis, sdo sobre-humanos, no papel que eles encaram, humanos
na existéncia privada que eles levam (Morin, 2007). O fator transformador desses
olimpianos € a informagao.

Ela eleva a dignidade de acontecimentos histdricos acontecimentos
destituidos de qualquer significacao politica, como as ligacdes de Soraya
e Margaret, os casamentos ou divércios de Marilyn Monroe ou Liz Taylos,

0s partos de Gina Lollobrigida, Brigitte Bardort, Farah Diba ou Elizabeth
da Inglaterra. (MORIN, 2007, p. 105)
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Esse novo Olimpo seria considerado o produto mais original do novo curso
da cultura de massa. E composto pelas estrelas que se beneficiam do espetaculo
midiatico, dos multiplos gestos e atitudes da vida mediada. “A imprensa de massa,
ao mesmo tempo em que investe nos olimpianos, mergulha em suas vidas
privadas a fim de extrair delas a substancia humana que permite a identificagao”
(MORIN, 2007, p. 106).

As celebridades séo, portanto, os olimpianos da contemporaneidade. O
sociélogo inglés Zygmunt Bauman (2007), complementa tal indicacao
conceituando estas figuras como “herdis modernos” de uma sociedade
consumista, onde as celebridades perdem sua eternidade e nao lutam por uma
causa nobre. O autor assegura que os herdis atuais servem apenas de matriz para

serem copiados esteticamente.

Paul Veyne (1984) dialoga com essa associacdo dos herdis e a estética
guando os comparam a mitos. “O mito nada mais é do que o simples
acontecimento que deformagdes semidticas tornaram falsamente maravilhosos”

(1984, p. 58).

Peter Burke e Asa Briggs (2004) associam a circularidade do processo
comunicativo as especificidades do universo dos famosos, seja na mitificacdo ou
na vida comum, nos tracos heroicos, nas aparicdes publicas, na indumentaria, no
modo de vestir, nos simbolos e nos rituais. Essas estratégias adotadas fazem

parte do processo de “fabricacdo de imagens”.

Os primdrdios da conceituacéo de celebridade, como vedete do espetaculo
(Debord), olimpiano (Morin); reconhecida tanto na figura do herdi moderno
(Bauman) quanto no de mito (Veyne), convergem em estudos mais
contemporaneos, a partir da concepgcao de Rojeck. O autor identifica que as
celebridades séo criacdes culturais e tendem para o conceito de celebridade
midiatica.

Contudo, para tratar de aspectos mais atuais dessas figuras voltadas para a
midia, previamente se torna necessario tratar mais detidamente das primeiras

coberturas de celebridades como uma especializagéo jornalistica.

2.2As primeiras coberturas do jornalismo de celebridade
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Seguindo a logica mercadolégica que posiciona a informagcdo como um
produto a ser consumido, para referir-se as coberturas que precedem o jornalismo
de celebridades mais atual, deve-se ponderar sobre as perspectivas de interesse
do publico sobre este contetdo informativo.

Martino reconhece que “a esfera publica € um espaco abstrato, formado na
interacdo entre os individuos envolvidos na discussdo de temas que lhes dizem
respeito”. (MARTINO, 2014, p.91). Em alternativa, enquanto no espago publico
tudo é potencialmente visivel, o espaco privado é o local das praticas que nao
devem ser vistas, a zona da intimidade.

Essa divisdo diz muito mais a natureza dos temas do que propriamente a
sua localizagdo: um assunto privado pode se tornar publico desde que
seja de interesse de um grupo grande de pessoas, isto €, desde que, por

sua relevancia, diga respeito a visa particular de varios outros individuos.
(MARTINO, 2014, p.94).

Com uma perspectiva semelhante, Thompson (2010), ao retomar 0s
conceitos de publico e privado da concepcao grega, também associa o dominio
publico a um espaco de aparicdo, de acdo e discurso, que denota um sentido
politico ao conceito, diferente do significado de dominio privado, que € relacionado
ao domicilio e a familia. Para o autor, a distincdo entre os termos segrega,
originalmente, duas ordens da realidade humana que coexistem: a prépria vida
(privada) e aquilo que é comum aos homens (a politica, exercida em um dominio
publico).

Essa dualidade “publico x privado” é algo que permeia a maior parte do teor
do conteudo produzido pelo jornalismo de celebridade. Entretanto, como ressalta
Martino:

[...] nem todos os temas discutidos em publico fazem parte
necessariamente da Esfera Publica: uma conversa sobre a vida de uma
celebridade é um assunto publico, mas, por conta da natureza do tema —
consideracfes sobre a vida privada de outra pessoa — nédo se trata de um
tema de discussao. (MARTINO, 2014, p.95)

N&o se trata, assim, do interesse publico, e sim do interesse do publico. Um
tema, além de ter por si s6 uma utilidade, um simples interesse; traz consigo uma
relevancia para um determinado grupo de individuos. A vida de uma celebridade,
portanto, muitas vezes, ultrapassa a esfera particular e se torna publica no

momento em que se preza o interesse mercadolégico envolvido. Além disso,
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alguns fatos ocorridos nas vidas dessas personalidades podem extrapolar o limite
do particular.
A repercusséo das desilusGes amorosas de uma celebridade nas redes
sociais ndo é necessariamente um assunto da Esfera Pudblica; no entanto,
se uma celebridade foi agredida por seu ex-namorado, o fato ultrapassa a
barreira da vida pessoal e passa a fazer parte das discussdes da Esfera
Publica. A agresséo ndao é uma curiosidade da vida da pessoa; trata-se

de uma violacdo de direitos e, portanto, um problema de carater publico.
(MARTINO, 2014, p.25)

Conforme Medeiros (2014), a clivagem entre o “eu” privado e o “eu” publico
parece transpassar a construcdo histérica e popular da imagem de uma
celebridade. De acordo com a autora: “A ideia da fama, da conquista da
visibilidade social, acompanha a formacdo do conceito de celebridade e do
jornalismo que se desenvolveu historicamente em torno desse tema” (MEDEIROS,
2014, p. 29).

Apoiados nessa concepcdo, Dubied e Hanitzch (2013) ponderam que a
cobertura de celebridades pode trazer questdes socialmente e politicamente
relevantes para a consciéncia publica, e, por isso, defendem que o estudo dessa
nova area jornalistica e de sua funcdo cultural pode tornar mais claro alguns
aspectos da vida dos sujeitos modernos e de seus processos de formacdo de

identidades.

Ainda de acordo com Medeiros (2014), concebendo o0s avancos
tecnoldgicos, as guerras e suas decorrentes formas de reorganizagao social, trés
circunstancias foram essenciais para a industrializacdo da celebridade: o novo
consumismo da Londres do século XVIII; a invencdo da industria da moda
na Paris do século XIX; e o surgimento dos jornais de circulacdo de massa (2014,
p.26).

Na primeira etapa, Inglis (2010) destaca a expansao do consumo de teatro,
cafeterias, literatura, jornalismo e, sobretudo, a concepc¢ao de um tempo de lazer
em Londres. Posteriormente em Paris, com desenvolvimento deste “lazer
espetacular”, a cidade logo se tornou a principal referéncia na criagdo da

sociedade de consumo de celebridades.

Essas duas primeiras etapas consolidam o que o autor chama de “era da
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sensibilidade”, em que as obras de arte (na literatura e na pintura)
ganharam espaco e se afirmaram socialmente como modelos e exemplos
de um novo critério para se definir o sentimento verdadeiro. [...]. O artista,
nomeado manifestante plblico das paixdes, aparentemente nao
precisava seguir regras sociais e, logo, criou-se a nocdo de uma
personalidade célebre, acoplada a ideia de uma vida privada e
“escondida” daquilo que ja era de conhecimento publico. (MEDEIROS,
2014, p. 27).

A partir do inicio do século XX na fase norte-americana, com o surgimento
do cinema hollywoodiano e a consolidacdo do consumo da vida cotidiana, a autora
salienta que o progresso da fama foi interceptado pela doutrina do glamour gerada
pela midia. Como explica Inglis (2010)

Os jornais norte-americanos traziam o brilho da novidade que as cidades
prometiam. O ritmo frenético (“as ultimas noticias”, o “stop press”), o
resumo dos eventos importantes em manchetes simples e em relatos
breves, a facilidade de acesso, o poder de afastar o tédio, de manter o
publico bem informado e o dominio sobre a forca das circunstancias —
tudo isso os recomendava para 0os homens (na maioria) para quem o
sucesso na cidade significava a aquisicdo dessas qualidades. Na Europa
e nos Estados Unidos, eram os homens que colocavam o chapéu, saiam

para trabalhar e lotavam as ruas. Foram os primeiros a adotar o habito de
ler jornais. (INGLIS, 2010, p. 141).

O jornalismo se adaptou para atender ao mercado que viam em fama e luxo
importantes valores de diferenciagcéo social. A narrativa midiatizada, produzida por
meio das colunas sociais dos jornais de Nova York no inicio do século XX, como
afirma Inglis (2010), passou a exigir dos reporteres novas especialidades, ao
mesmo tempo em que atribuiu a eles uma relevancia diferente dentro de um

contexto social particular.

Medeiros fomenta tal perspectiva afirmando que o valor da noticia nos
primordios do jornalismo de celebridade era uma invencdo do jornalista, mais do

gue o jornal. Segundo a autora:

Ele tinha acesso pessoal a um mundo exclusivo - de fama, poder e
dinheiro - mas tinha, também, a responsabilidade de informar e
surpreender, agradando aos leitores e, especialmente, as celebridades do
dinheiro, que protagonizavam como fontes de poder e informacdo as
colunas sociais daquela época. Os profissionais tinham que fazer uma
espécie de “jogo duplo”, em virtude dos valores sociais consagrados no
imaginario coletivo e de todas as expectativas geradas em torno da
propagacao da fama. (MEDEIRQOS, 2014, p. 29).

Segundo Morin (2007), durante a década de 1930 as celebridades
femininas eram “madrinhas” de 90% dos programas de radio. Elas movimentavam

a economia do entretenimento e ainda inspiravam milhares de jovens, criancas e
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donas de casa como referéncias para a vida. Até meados de 1950, cerca de 500
jornalistas estavam estabelecidos apenas em Hollywood para alimentar o mundo
com fofocas sobre as estrelas de cinema.

Medeiros (2014) admite que, no Brasil dos anos 1940, as colunas se
baseavam em textos carregados e reverenciais. A partir dos anos 50, através das
colunas sociais, transmitia-se a ideia de pertencimento a alta sociedade. Os
artistas comecaram a despontar nas paginas de jornais e revistas, juntamente com

as figuras publicas que representavam as esferas de poder nacional.

Ao longo dos anos, o crescimento da industria televisiva que, mais tarde,
culminou na hegemonia do meio e na sua interferéncia no contexto da
expressdo da cultura brasileira, contribuiu para a transformacédo da
tematica do antigo colunismo que, contextualizado, apresenta a fama
como objeto de desejo social. Hoje, os personagens das colunas tém a
ver com a midia ou com situagdes relativas a midiatizagdo, e integram
ativamente um contexto cultural que embaralha indastria, espetaculo,
publico consumidor e dinheiro. (MEDEIROS, 2014, p. 35)

Segundo Paiva e Sodré, em torno da cultura de celebridade, gravitam a
midia de entretenimento e suas derivacdes impressas. Desenvolve-se, assim, um
jornalismo especifico, com toda uma galeria de personagens tipicos, cujo maior
valor “ético” é a intensidade de seu espelhamento midiatico ou de sua celebridade.
(PAIVA; SODRE, 2004, p. 32).

Se esses valores solidificaram a celebridade e o jornalismo especializado
em torno desta figura, quais as transformagdes proporcionadas a esse universo no
contexto midiatico atual, com a consolidacdo dos meios digitais? Com a
manifestacdo de novos espacos para divulgacdo de teor informativo, o jornalismo
de celebridade e seus personagens apresentaréao uma
nova configuragdo, a qual sera mais bem discutida no préximo subtépico do

capitulo.
2.3Cibercultura e celebridades no contexto midiatico atual

A conexdo estabelecida pela difusdo da internet permite a expansao do
ciberespaco, que Lévy (1999, p. 92) define como “o espago de comunicagao
aberto pela interconexdo mundial dos computadores e das memoérias dos
computadores”. Somados aos atuais moldes de interagcdo, emergiram novos
canais de comunicabilidade e um volume informacional bastante significante. Essa

nova configuracéo € conhecida como cibercultura, sendo esta “a cultura
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contemporanea, associada as tecnologias digitais (ciberespaco, simulacdo, tempo
real, processos de virtualizacao, etc.), vai criar uma nova relagédo entre a técnica e
a vida social.” (LEMOS, 2008, p. 15).

Tendo como parametro a popularizacdo massiva da internet nos ultimos
anos, observa-se que esse sistema culminou em um contexto de proporcdes
gigantescas, tendo em vista o grande ndmero de usuarios que tém acesso a ele
neste momento. Justamente a interacdo entre esses usuarios da web €& uma
condicdo para as mutacOes das relacdes sociais. Turner (1999), baseado na
concepcdo sobre a midia contemporanea e as interacbes que ela promove,
reconhece o jornalismo atual (em especial o jornalismo de celebridades) como
uma forma de discurso cultural.

Dessa maneira, segundo o autor, seria possivel investigar o apelo e a
funcdo cultural dessa especificidade jornalistica, ndo tratando seus textos como
um simples padréo rebaixado de gosto universal, e sim os reconhecendo como
indicativos que evidenciam outras realidades e conflitos sociais.
Concomitantemente, tal afirmativa nos leva a refletir sobre a valorizacédo de gostos
e opcbes evidenciados, e suas intercessbes nha glorificacdo de principios
relacionados as celebridades, ao consumo e a hierarquia de classes. Alguns
portais de noticia emergem para fornecer grande destaque de cobertura a esta
categoria, tendo como exemplo o site EGO, da Globo.com.

N&o obstante, apesar de Manovich (2010) considerar que termos como
“‘interatividade”, “multimeios” e “convergéncia” como caracteristicas nas novas
midias digitais, o autor procura ir além, aprofundando no que de fato ela
teriam de especifico. Em concordancia Martino (2014), afirma que o autor busca
encontrar 0os pontos comuns para definir o que é, de fato, uma “midia nova”.

Trata-se de uma pluralidade de aparelhos, ferramentas, dispositivos e
acessorios, fixos ou moveis, acoplados ou ndo diretamente aos seres
humanos. O ponto comum do qual resultam as outras caracteristicas das

novas midias é interseccdo de duas areas até diferentes, os meios de
comunicacao e os computadores. (MARTINO, 2014, p. 211).

Martino (2014) ressalta que a ocorréncia das celebridades é antecedente as
midias digitais, conforme ja vinha aqui se desenvolvendo. No entanto, “a exploséo
no numero de pessoas que podem receber este rétulo cresceu vertiginosamente a
partir do momento em se tornar uma celebridade ficou consideravelmente mais
facil” (2014, p. 173).
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Para Rojek (2008) o individuo moderno atribui aos apegos psiquicos
envolvidos ao protagonismo na formacao identitaria. Como os religiosos, os féas
buscam na figura da celebridade uma ancora de sustentacdo para certas
instancias de sua vida pessoal (ROJEK, 2008). E com a implantacdo (e
barateamento) de tecnologias de projecéo de si:

A ideia de celebrizar-se ganha sequéncia nos dias atuais com as
narrativas autobiograficas que se fixam em espacos da Internet:
Independente da quantidade de leitores ou espectadores que de fato
consigam recrutar, os adeptos dos novos recursos da Web 2.0 costumam
pensar que seu presungoso eu tem o direito de possuir uma audiéncia, e

a ela se dirigem como autores, narradores e protagonistas de tantos
relatos, fotos e videos com tom intimista. (SIBILIA, 2008, p. 74).

Sibilia frisa que os relatos autobiograficos do ciberespaco se apoiam em
guestdes banais, comuns da vida, porém possuem uma capacidade para se
tornarem espetaculos. Em concordancia com Guy Debord (2006), esses
fragmentos da vida, quando expostos em rede, acabam por constituir “uma relagéao
social entre pessoas mediadas por imagens” (SIBILIA, 2008, p. 203).

Vasconcelos e Zanneti (2017) afirmam que “os famosos do ciberespaco
tém ampliado seu alcance para outras formas de midia, se tornando celebridades
em seu sentido amplo, extrapolando as redes sociais e 0s micromundos de grupos
segmentados de espectadores” (VASCONCELOS, ZANETI, 2017, p. 14). As
autoras aperfeicoam tais afirmativas concluindo que:

[...] as celebridades (em todas as suas formas) sdo uma instituicdo da
modernidade que invade diversos ambitos de nossa vida cotidiana, sendo
eles os afetos, os comportamentos, a moda etc. Sua forca é téo
proeminente que absorveu o homem comum de modo total e, agora,

vendem até mesmo o cotidiano deste comodificado em entretenimento.
(VASCONCELOS, ZANETI, 2017, p. 14).

Emerge desse contexto um novo ator da cibercultura, a webcelebridade,

gue conforme Vasconcelos e Zanneti (2017),

[...] nasce das relacbes estabelecidas pelo contexto digital; é cidadao
desse territorio; sua producdo esta estabelecida nele; interage com
usudrios que séo bits — estes também descorporizados e mediados pela
linguagem eletrénica —; ganha visibilidade multitudinaria em uma midia
massiva através de relatos que, mesmo podendo perpassar referenciais
distintos, acabam se construindo em cima da imagem unificada do
usudrio autor do discurso, que se torna famoso nas redes.
(VASCONCELOS, ZANETI, 2017, p. 10)
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Martino (2014) assegura que o consumidor de informacdes sobre
celebridade, principalmente na internet, € um potencial produtor de celebridades.
Em outras palavras, a légica da fama instantnea nos ambientes digitais
€ ao mesmo tempo uma ruptura e uma continuidade com os circuitos de
producédo das industrias da cultura. Uma das diferencas fundamentais, no
entanto, € o fato de, em uma cultura colaborativa, a producdo ser feita
pelos préprios consumidores, diminuindo custos na medida em que as
chances aumentam. Um alento para quem espera, um dia, ser muito

conhecido. Ainda que por dez ou vinte segundos. (MARTINO, 2014, p.
176)

Juntamente com webcelebridades manifestam-se outras celebridades
caracteristicas da midia de massa e da cibercultura, como os blogueiros. Tais
personas impulsionam uma reproducdo espontanea de contetdo na web, e séo
referéncias de pessoas que conquistaram renome (Rojeck, 2008). Conforme
Anderson (2006), a reputacdo construida em um blog, pode ser convertida em
outras formas de valor, atraindo assim um numero significativo de leitores. Ao
angariar muitos cliques, além da utilizacdo de links, estes blogs s&o melhor
rankeados pelo Google, resultando em um crescente nimero de visitas.

Neste sentido, consideram-se também os notaveis do Twitter e do Youtube,
gue expdem um pouco de seu universo, seus pontos de vista para seguidores.
Sobre isso, Paula Sibilia (2008) afirma:

A rede mundial de computadores se tornou um grande laboratério, um
terreno propicio para experimentar e criar novas subjetividades: em seus
meandros nascem formas inovadoras de ser e estar no mundo, que por
vezes parecem saudavelmente excéntricas e megalomaniacas, mas
outras vezes (ou a0 mesmo tempo) se atolam na pequenez mais rasa
gue se pode imaginar. Como quer que seja, hdo ha davidas de que esses
reluzentes espacos da Web 2.0 sdo interessantes, nem que seja porque
se apresentam como cendrios bem adequados para montar um
espetaculo cada vez mais estridente: o show do eu. (SIBILIA, 2008, p.
27).

Dialogando com as particularidades dos sites de redes sociais que
sustentam as figuras dessas celebridades atuais, 0 segundo capitulo tera um
carater tedrico acentuando os valores convertidos em capitais sociais desses sites

a conferirem legitimidade de atuacao de determinados perfis.
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3 FUNDAMENTACAO TEORICA

Antes da realizacdo da analise da trajetéria de consolidacédo de Hugo Gloss
como webcelebridade, este capitulo tratard da fundamentacéo tedrica sobre os
sites de rede social e os valores transformados em capitais sociais (popularidade,
visibilidade, autoridade e reputagéo). Desta forma, propde-se compreender como
tais concepcdes conferem legitimidade de atuacdo do objeto de estudo em
guestéo.

A principio, é importante ressaltar o que constitui uma rede social e
subsequentemente os sites de rede social. Para que, através da demonstracdo de
suas propriedades, possa-se identificar as distingcdes entre elas e, em seguida, 0s

tipos capitais sociais e suas implicacfes em valores sociais.

3.1 Redes Sociais

A estrutura da rede social é definida por Recuero (2009, p. 25) como um
‘conjunto de atores (pessoas, instituicbes que formam os ndés da rede) e as
conexdes estabelecidas por eles (interagdes ou lagos sociais)”. Os atores tratam-se
da primeira instituicdo para fundamentacdo da rede. Eles sédo responsaveis por

constituir as estruturas sociais formadas a partir dos lacos sociais e as interagées.

Por causa do distanciamento entre os envolvidos na interacdo social,
principal caracteristica da comunicagdo mediada por computador, os atores
ndo sdo imediatamente discerniveis. Assim, neste caso, trabalha-se com
representagcdes dos atores sociais, ou com constru¢des identitarias do
ciberespaco. Um ator, assim, pode ser representado por um weblog, por um
fotolog, por um twitter ou mesmo por um perfil no Orkut. E, mesmo assim,
essas ferramentas podem apresentar um Unico né (como um weblog, por
exemplo), que € mantido por varios atores (um grupo de autores do mesmo
blog coletivo). (RECUERO, 2009, p.25)

Sibilia (2003 e 2004) e Lemos (2002) evidenciam como alguns weblogs
trabalham aspectos da “construcao de si” e da “narragao do eu”. Recuero (2009)
concorda com tais perspectivas e afirma que “a percep¢dao de um weblog como
uma narrativa, através de uma personalizacdo do outro, € essencial para que o
processo comunicativo seja estabelecido.” (p.26). E como se fosse um espaco do
outro no ciberespacgo. Dessa forma, a autora de um perfil no Twitter, Facebook ou
Blog é considerada um ator social, e esses espagos constituiriam a representacao

dele. Dessa forma, € visivel a individualizacdo e a construcdo pessoal de cada



24

pagina.

Recuero (2009) denomina os atores sociais como uma espécie de nos (ou
nodos), e assegura que as conexdes entre esses autores € o principal foco do
estudo das redes sociais, pois é sua variagdo que altera as estruturas desses
grupos.

Essas interacdes, na Internet, sdo percebidas gracas a possibilidade de
manter os rastros sociais dos individuos, que permanecem ali. Um
comentario em um weblog, por exemplo, permanece ali até que alguém o
delete ou o weblog saia do ar. Assim acontece com a maior parte das
interacBes na mediacdo do computador. Essas interacbes sdo, de certo
modo, fadadas a permanecer no ciberespaco, permitindo ao pesquisador a
percepcéo das trocas sociais mesmo distante, no tempo e no espago, de
onde foram realizadas. Mas antes de discutir as particularidades desses

processos e sua importancia para o estudo das redes, discutiremos o0s
conceitos. (RECUERO, 2009, p.30)

O termo interagdo trata-se de uma acao que envolve varios sujeitos. Dentro
do ciberespaco a interacdo permite que os usuarios participem da modificacdo da
forma e do conteudo do ambiente mediado em tempo real. O conceito teve ampla
disseminacéo a partir do desenvolvimento da tecnologia da informacéo e as novas
possibilidades oferecidas por elas.

No entanto, de acordo com Primo (2010) a interacdo mediada por
computador vai além do aspecto tecnologico, € necessario compreender toda
complexidade do processo a partir de uma perspectiva sistémica, onde a interacéo
mediada é um problema comunicacional.

A relacdo sempre envolve uma quantidade grande de interagbes. Weber
(1987, p. 45) citado por Primo (2010, p.76) define o conceito de relagéo social como
“a situagdo em que duas ou mais pessoas estdo empenhadas em uma conduta
onde cada qual leva em conta o comportamento da outra de uma maneira
significativa, estando por tanto orientada nesses termos”.

Para o autor, existem duas formas de interacdo: a interacdo mditua e a
interacdo reativa. Estas formas distinguem-se pelo “relacionamento mantido” (2010,
p.61) entre os agentes envolvidos.

[...] interacdo mutua é aquela caracterizada por relagcBes interdependentes
e processos de negociacdo, em que cada interagente participa da
construcdo inventiva e cooperada da relacdo, afetando-se mutuamente; ja
a interacdo reativa é limitada por relagcdes deterministicas de estimulo e
resposta (PRIMO, 2010, p.62).

Através das relagdes sociais e da interatividade serdo geradas os lacos
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sociais. Nesse sentido:

A interacdo mediada pelo computador é também geradora e mantenedora
de relagBes complexas e de tipos de valores que constroem e mantém as
redes sociais na Internet. Mas mais do que isso, a interagdo mediada pelo
computador é geradora de relagbes sociais que, por sua vez, vao gerar
lacos sociais. (RECUREO, 2009, p.36).

Entretanto, Recuero (2009) concorda com as propostas de Breiger (1974),
motivado nos trabalhos de Goffman (1975), afirmando que o laco social pode ser
constituido ndo s6 através da interacdo, como também de associagéo, afirmando
gue um lago social ndo depende apenas de interacao.

Para Goffman (1975) os individuos sdo conectados a outros individuos
através de relacdes sociais. No entanto, a conexdo entre um individuo e uma
instituicdo ou grupo torna-se um laco de outra ordem, unicamente por um
sentimento de pertencimento. Trata-se de um laco associativo. Sendo assim a
autora concluiu que:

Lacos relacionais, deste modo, sdo aqueles constituidos através de

relagfes sociais, apenas podem acontecer através da interagdo entre os
vérios atores de uma rede social. Lagos de associacéo, por outro lado,

independem dessa acdo, sendo necessario, unicamente, um
pertencimento a um determinado local, instituigdo ou grupo. (RECUERO,
2009, p.39)

Ja Martino (2011) tem um olhar mais direcionado ao estudo proposto por
Mark Granovetter (1973), que se dedicou a explorar o que chamou de “for¢a” dos
lagos formados nas redes sociais. Para o autor “é possivel medir a forgca de um lago
a partir de trés principais fatores: a quantidade de tempo que se despende com
essa pessoa, a intensidade emocional do vinculo, a intimidade, confianca mutua e
reciprocidade” (MARTINO, 2011, p.68). Quanto maiores esses fatores, mais forte é
o laco existente.

O autor esclarece a qualificacdo de Granovetter (1973) em lacos fortes,

fracos e ausentes:

A forca dos lagos fracos estéa ligada a distancia existente entre pontos de
uma rede. Eles permitem estabelecer contato com pessoas fora do circulo
mais proximo de amigos e parentes - os lagos fortes — e, portanto, criar
ligagbes com individuos socialmente distantes. Os lacos fracos ganham
forca na medida em que podem se tornar pontes entre pessoas
socialmente distantes. Sem entrar em uma discussdo mais profunda, vale
lembrar que a distancia. (MARTINO, 2011, p.69).

Em conformidade com tais interpretacdes, Castells (2000) disserta que os
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lacos fortes “sao aqueles que se caracterizam pela intimidade, pela proximidade e
pela intencionalidade em criar e manter uma conexao entre duas pessoas. Os lacos
fracos, por outro lado, caracterizam-se por relacbes esparsas, que nao traduzem
proximidade e intimidade” (RECUERO, 2009, p. 41).

A rede para Castells (2000) favorece a criacdo de lacos fracos mdltiplos, e
esses lacos favorecem a abertura para o fornecimento de informacdes e
oportunidades de baixo custo. A interacdo social entre os lacos, fortes ou fracos,
acontece através dos relacionamentos estabelecidos entre eles (conexdes), por
isso, sdo chamados de relacionais. Martino (2000) correlaciona tais teorias com 0
universo das redes sociais:

[...] a nogéo de “distancia” geralmente se refere ao nimero de contatos que
uma pessoa precisa para atingir uma outra, isto é, aos contatos
intermediados. Cada intermediario € considerado um grau de separacéo.
Se, por exemplo, meu carro quebra e ndo conhe¢o nenhum mecéanico,
preciso ligar para algum amigo e pedir uma recomendagdo. Estou
separado do mecénico, portanto, por um grau. (MARTINO, 2011, p.70)

A nossa sociedade em preponderancia é autorreferente, isto é, a maior parte
das pessoas de um determinado grupo (de profissionais, de moradores, de
estudantes, por exemplo) se conhece entre si, mas ainda sim ha alguns
relacionamentos extragrupo, necessarios para a expansao da rede de contatos
sociais. Contextualizando, o autor exemplifica que:

No Facebook, por sua vez, h4 uma divisdo entre “amigos” e “conhecidos”.
Como ilustracdo da perspectiva de Granovetter, vale lembrar quantas
informacdes chegam a partir de lagos fracos, os “conhecidos”. A
dependéncia exclusiva dos lagos fortes diminuiria muito a quantidade de
dados aos quais se tem acesso. Ao mesmo tempo, quando uma pessoa
faz uma solicitacdo de contato com outra, um dos elementos informados

pelo site sdo os “amigos em comum” - em varios casos, eles sdo lacos
fracos, as pontes com outros espacos da rede (MARTINO, 2011, p.70).

Além dos atores sociais e dos vinculos constituidos por eles, existe um
terceiro elemento relacionado a este universo: o capital social. Para Recuero, “o
capital social € um dos elementos estudados por diversos autores como um
indicativo da conex&o entre pares de individuos em uma rede social” (2009 p.44).
Contudo a autora evidencia que tal definicdo é variada e ndo ha uma concordancia,
entre os estudiosos, sobre qual vertente deve ser seguida. O que se concorda é
gue o conceito refere-se a um valor constituido a partir das interagbes entre 0s
atores sociais.

Para Putnam, o conceito de capital social é intimamente associado a ideia de
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virtude civica, de moralidade e de seu fortalecimento através de relacbes
reciprocas. “Refere-se a conexdo entre individuos — redes sociais e normas de
reciprocidade e confianga que emergem dela” (PUTNAM, 2000, p.19). Essa ideia
engloba dois aspectos essenciais para a construcéo do valor social: o individual e o

coletivo.

O aspecto individual vem dos interesses dos individuos em fazer parte de
uma rede social para seu proprio beneficio. O aspecto coletivo vem do fato
de que o capital social individual reflete-se amplamente na esfera coletiva
do grupo, sejam eles como custos ou beneficios. E dai que vem a dupla
natureza do conceito, que pode englobar tanto bens privados como
coletivos (RECUERO, 2009, p. 45)

Putnam (2000) vé o capital social como elemento fundamental para a
constituicdo e o desenvolvimento das comunidades. Em todo caso, Bourdieu (1973)
tem uma visdo mais marxista, aplicando fundamentos como poder e conflito ao
estudo dos capitais sociais.

O capital social é o agregado dos recursos atuais e potenciais, 0s quais
estdo conectados com a posse de uma rede durdvel, de relacbes de
conhecimento e reconhecimento mais ou menos institucionalizadas, ou em
outras palavras, a associagdo a um grupo — o qual prové cada um dos

membros com o suporte do capital coletivo [...] (BOURDIEU, 1973, p.248-
249).

Para o autor, o capital social € relacionado a um determinado grupo
constituido por uma rede social. Recuero (2009) elucida que tal perspectiva teria,
assim, dois componentes: um recurso que € conectado ao pertencimento a um
determinado grupo e as relagdes que um determinado ator € capaz de manter; e
um conhecimento e reconhecimento mutuo dos participantes de um grupo.
Segundo Bourdieu, esse conhecimento transformaria o capital social em capital
simbdlico, capaz de objetivar as diferencas entre as classes e adquirir um
significado (1973, p.10-12).

Por fim, Coleman (1988) também conceitua o capital social como um valor
mais geral, capaz de adquirir varias formas na estrutura social.

O capital social é definido por sua funcdo. Nao € uma entidade Unica, mas
uma variedade de entidades, com dois elementos em comum: consistem
em um aspecto das estruturas sociais, e facilitam certas acdes dos atores

— tanto corporacdes quando pessoas — dentro da estrutura. Como outras
formas de capital, o capital social & produtivo, fazendo com que seja
possivel atingir certos fins que, em sem ele, ndo seriam possiveis de ser

atingidos (COLEMAN, 1988, p.59).

Em aluséo a formas de capital social para Coleman (1988), estao as
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organizagfes, que permitem aos individuos atingir seus objetivos; a for¢a dos lacos
sociais, que permite que transagfes acontecam com confianca nas acdes sociais
por parte de grupos e individuos.
O apoio que um ator solicita a um grupo, por exemplo, pode ser concedido
pelo grupo, mas jamais como um todo, unicamente através da agdo dos
individuos que fazem parte do mesmo. Ao mesmo tempo, a solicitacdo de
apoio tem suas bases na confianca de que este apoio sera obtido de uma

ou varias pessoas no grupo. Tais relac6es tém base individual, embora
sejam compreendidas como coletivas. (RECUERO, 2009, P. 48).

Porém, como se manifesta o capital social? Para compreender melhor essa
guestdo, utiliza-se nesta pesquisa uma classificacdo construida por Bertolini e
Bravo (2001) a partir da definicdo de Coleman (1988) sobre a heterogeneidade do
capital social, e constroem categorias que constituiriam aspectos nos quais o
capital social pode ser encontrado. Tal classificagdo ajuda na compreensdo da
conversédo dos valores sociais nos sites de redes sociais, que serdo desenvolvidos
adiante.

Para Recuero (2009) efetivamente trata-se de uma tentativa de
operacionalizar o conceito, para que possa ser percebido nas redes sociais.

Segundo a autora:

Essas categorias podem ser compreendidas como 0S recursos a que 0s
individuos tém acesso através da rede e seriam: a) relacional — que
compreenderia a soma das relacdes, lagos e trocas que conectam o0s
individuos de uma determinada rede; b) normativo — que compreenderia as
normas de comportamento de um determinado grupo e os valores deste
grupo; c) cognitivo — que compreenderia a soma do conhecimento e das
informacdes colocadas em comum por um determinado grupo; d)
confianga no ambiente social — que compreenderia a confianca no
comportamento de individuos em um determinado ambiente; e)
institucional — que incluiria as instituicbes formais e informais, que se
constituem na estruturacdo geral dos grupos, onde é possivel conhecer as
“regras” da interagéo social, e onde o nivel de cooperacgdo e coordenagdo
é bastante alto. (RECUERO, 2009, p.50-51)

Putnam (2000) também distingue duas formas de capital social: aqueles
denominados bridging e bonding. Recuero (2009) denomina tais classificacbes
como capital social conector e capital social fortalecedor, respectivamente. A
autora associa o conector aos chamados “lagos fracos”, ou seja, as conexdes mais
distantes, com menor intimidade, e mais presente nas conexdes entre 0S grupos
sociais. Refere-se as relacbes de fora do grupo, mais heterogéneas. Enquanto o
capital social fortalecedor € focado na consolidacdo de grupos homogéneos. Este
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estaria relacionado com circulos mais coesos, mais préximos e densos, relacdes
mais proximas, tais como a amizade e a familia. Trata-se de um tipo de capital
social associado, assim, aos chamados lacos fortes de Granovetter.

A autora conclui que o capital social é também um elemento-chave para a
compreensao dos padrdoes de conexdo entre os atores sociais na Internet. Assim,
compreender a existéncia de valores nas conexdes sociais e no papel da Internet
para auxiliar essas construcdes e suas mudancas na percepcdo desses valores é
fundamental para compreender também as redes sociais.

Os tipos de capital social atuam ndo apenas como aspectos determinantes
para as conexdes, mas também auxiliam a moldar os padrbes que vao emergir da

apropriacao dos diversos sites de redes sociais, CoOmo veremos a seguir.

3.2 Sites de Redes Sociais

E imprescindivel para o estudo desta pesquisa compreender em que medida
as redes sociais se distinguem dos chamados sites de redes sociais. Recuero
(2009) compreende os sites de redes sociais como “os espacos utilizados para a
expressao das redes sociais na Internet” (p. 102). E ainda considera-os como toda
a ferramenta que for utilizada de modo a permitir que se expressem as redes
sociais suportadas por ela.

Sites de redes sociais foram definidos por Boyd & Ellison (2007) como

agueles sistemas que:

[...] permitem i) a construcdo de uma persona através de um perfil ou
pagina pessoal; ii) a interacdo através de comentarios; e iii) a exposi¢do
publica da rede social de cada ator. Os sites de redes sociais seriam uma
categoria do grupo de softwares sociais, que seriam softwares com
aplicacdo direta para a comunicacdo mediada por computador. Embora
esses elementos sejam mais focados na estrutura do sistema utilizado
pelos autores é, entretanto, na apropriagdo que reside a principal diferenca
apontada pelas autoras. (RECUERO, 2009, p. 102)

Nos sites de redes sociais, portanto, o foco da atencdo dos sistemas nédo
esta mais na busca dos atores pela formagédo das redes sociais através de novas
conexdes. Recuero (2009) destaca que a significativa distincdo entre sites de redes
sociais e outras formas de comunicacdo mediada pela internet “¢ o modo como

permitem a visibilidade e a articulagdo das redes sociais, a manutencgéo dos lacos

sociais estabelecidos no espaco off-line” (p.103).
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Recuero (2009) menciona algumas redes sociais que podem também ser
classificadas como sites de redes sociais, segundo Boyd & Ellison (2007).
Assim, nessa categoria estariam os fotologs (como o Flickr e o Fotolog, por
exemplo); os weblogs (embora sua definicdo ndo seja exatamente dentro de
um sistema limitado, como propdem as autoras, defenderemos que s&o
sistemas semelhantes); as ferramentas de micromessaging atuais (como o
Twitter e o Plurk), além de sistemas como o Orkut e o Facebook, mais
comumente destacados na categoria. Esses sites poderiam ser
enquadrados dentro de todas as categorias elencadas pelas autoras, pois
possuem mecanismos de individualizacao (personalizacdo, construcdo do
eu, etc.); mostram as redes sociais de cada ator de forma publica e

possibilitam que o0s mesmos construam interacfes nesses sistemas.
(RECUERO, 2009, p. 103)

Embora os sites de redes sociais representem um alicerce para as
interacdes que fundamentam as redes sociais, eles ndo sao, por si, redes sociais.
Eles podem apresenta-las, auxiliar a percebé-las, mas é importante notar que sao,
em si, apenas sistemas. S&0 0s atores sociais, que utilizam essas redes, que
constituem essas redes.

A partir do que foi discutido acerca do conceito de site de rede social,
Recuero (2009) discursa a respeito dois tipos de sites de redes sociais: aqueles
apropriados e aqueles estruturados. A mesma denomina-os, assim, como sites de
rede social propriamente ditos e sites de redes sociais apropriados
respectivamente.

Para Recuero, os sites de redes sociais propriamente ditos sdo sistemas
onde h& perfis e espaco especificos para a conexdo com os atores. O uso do site
esta voltado para esses elementos, e 0 surgimento dessas redes é consequéncia
direta desse uso. E preciso construir um perfil para interagir com outras pessoas. E
€ sO a partir desta construcdo que é possivel anexar outros perfis a sua rede social
e comunicar-se com eles (RECUERO, 2009, p. 104). Por exemplo, o Facebook,
Orkut, Linkedin, etc.

J& os sites de redes sociais apropriados sdo aqueles sistemas que ndo eram,
originalmente, voltados para mostrar redes sociais, mas que sado apropriados pelos
atores com este fim. Sdo sistemas onde ndo ha espacos especificos para perfil e
para a publicagcdo de comentarios, estabelecendo conexdes. Esses perfis sé@o
construidos através de espacos pessoais.

E o caso, por exemplo, de alguns fotologs. O fotolog n&do é um espaco de

perfil, mas pode ser construido como tal a partir das fotos publicadas e dos
textos publicados pelo ator. Esse espago também pode ser construido como
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um perfil a partir das interac6es de um determinado ator com outros atores,
como, por exemplo, através dos comentérios e dos apelidos criados pelos
atores e mesmo pelas coisas que séo ditas. O mesmo pode acontecer nos
weblogs. Muitos weblogs sédo construidos como espagos pessoais, como
Schmidt (2007), por exemplo, argumenta. A partir dessa construgdo, redes
sociais também podem ser construidas através dos comentarios e dos links.
Novamente, weblogs ndo sdo sites de redes sociais, mas podem ser
apropriados como espacos de construgcdo e exposicdo dessas redes.
(RECUERO, 2009, P. 104)

Mais um fundamento significativo é a consciéncia que os tantos sites de redes
sociais nao representam obrigatoriamente redes independentes entre si. Recuero
(2009) reconhece que com regularidade um mesmo ator social pode utilizar diversos
sites de rede social com diferentes objetivos.

Do mesmo modo, poderiamos discutir que a apropriagdo de diferentes
ferramentas de comunicacdo mediada pelo computador, a partir de suas
limitagBes e forcas, poderia servir a diferentes propdsitos para um mesmo
ator. Um ator determinado, por exemplo, poderia assim usar o seu perfil no
Orkut para manter contato com amigos distantes, usar o GoogleTalk para

conversar trivialidades com os amigos mais proximos e usar seu weblog
para discutir ideias mais elaboradas. (RECUERO, 2009, p. 106)

Tais aspectos indicam que os sites de redes sociais atuariam em diversos
niveis, denominados por Recuero como “planos de sociabilidade”, proporcionando
gue um ator utilize os diversos suportes para construir redes sociais com foco em

tipos diferentes de capital social.

Voltando a colocar em questdo os weblogs, conforme Recuero (2009) e seu
estudo realizado em 2008 com blogueiros brasileiros; em especifico tais sites de
redes sociais podem ser utilizados com fun¢des variadas. Dentre elas destacam-se:
a) criar um espaco pessoal; b) gerar interacao social; ¢c) compartilhar conhecimento;

d) gerar autoridade; e e) gerar popularidade.

Observa-se, portanto, que nem todos os blogs tém a intencdo de partilhar
experiéncias. Muitos atores utilizam sites de redes sociais diferentes para redes
sociais diferentes e para construir valores diferentes. Recuero (2009) reitera que “a
verificacdo do tipo de valor construido em cada site pode auxiliar também na
percepcdo do capital social construido nesses ambientes e sua influéncia na

construcdo e na estrutura das redes sociais” (p. 107).

3.2.1. Tipos de valores: 0s capitais sociais nos sites de rede social
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Nesse segmento direciona-se a analise a quais tipos de valores sociais que
sdo formados nos sites de redes sociais e como estes podem influenciar os atores
sociais. Partiremos novamente das concepg¢des sobre capital social de Bertolini e
Bravo (2001), retomando o conceito de capital social relacional que correspondera a
base para a percepcéo dos valores sociais evidenciados a seguir. Tal qual Recuero
(2009) aponta, este conceito corresponde as conexdes, construidas e mantidas no
ciberespaco.

Sites de redes sociais proporcionam que 0s atores aumentem
significativamente suas conexdes sociais, como explicamos. No entanto,
essas conexdes ndo sdo iguais as conexdes off-line. Sdo conexdes, como
dissemos, que sdo mantidas pelo sistema e néo pelas intera¢des. Portanto,

os sites de redes sociais amplificam a expressdo da rede social e a
conectividade dos grupos sociais. (RECUERO, 2009, p. 108)

Através do vinculo de conexdes desenvolvido entre 0s atores e suas
apropriacdes em perfis, manifesta-se os quatro tipos de valores sociais a eles

associados: visibilidade, popularidade, reputagcéo e autoridade.

A visibilidade é um valor social apropriado pelos atores sociais e esta
diretamente associado ao poder de conexao entre eles e ao capital social relacional.
Portanto, € instituida como valor, pois favorece a visibilidade dos ndés na rede.
Recuero (2009) confirma que “quanto mais conectado esta o nd, maiores as chances
de que ele receba determinados tipos de informacédo que estdo circulando na rede e

de obter suporte social quando solicitar.” (p. 108).

Fazer uso de artificios para aumentar a visibilidade social de um peffil
repercute no capital social obtido pelo ator. Alguém pode propositadamente
aumentar sua visibilidade no Twitter, por exemplo, utilizando-se de recursos para
ampliar o numero de seguidores. Com isso, pode angariar outros valores. Portanto a
visibilidade é um valor por si sO, consequéncia da propria presenca do ator na rede
social. Todavia é também alicerce para a criacdo de outros valores, como a

reputacao.

Embora seja associada por diversos autores com a confianca (Golbeck &
Hendler, 2004; Hogg & Adamic, 2004), Recuero optou por discutir essa definicao
sintonizada a visdo de Burkens (1988), onde “a reputacdo € relacionada as

informacdes recebidas pelos atores sociais sobre o comportamento dos demais e o
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uso dessas informagdes no sentido de decidir como se comportardo” (RECUERO,
2009, p. 109).

Contando com trés elementos de construcdo: o eu, o outro e a relacao entre
eles; o conceito de reputacdo acarreta pontualmente na exposi¢céo das informacoes
sobre quem somos e sobre o que pensamos, colaborando para que 0s outros
construam suas impressdes sobre nos.

Partindo das nog¢Ges do Goffman (1975), por exemplo, poderiamos dizer
que a reputacdo de alguém seria uma consequéncia de todas as
impressfes dadas e emitidas deste individuo. A reputagéo, assim, pode ser
influenciada pelas nossas acdes, mas ndo unicamente por elas, pois
depende também das construgcdes dos outros sobre essas agdes. Um dos
ponto-chave da construgéo de redes sociais na Internet &, justamente, o fato
de que os sistemas que as suportam permitem um maior controle das

impressGes que sdo emitidas e dadas, auxiliando na construgdo da
reputacdo. (RECUERO, 2009, p. 109)

A reputacéo é relacionada com o juizo de valor que os demais autores tém de
outro ator. E uma percepcao qualitativa, avaliatoria, que é associada a outros valores
incorporados. Um blog pode ser lido porque tem informacdes relevantes, porque é
divertido, porque o ator meramente quer saber da vida alheia, entre outros motivos.

Assim sendo, Recuero (2009) sinaliza que além de ser alusiva ao capital
social relacional, a reputacao relaciona-se com o capital social cognitivo proposto
também por Bertolini e Bravo (2001). Relacional uma vez que é uma decorréncia dos
vinculos estabelecidos pelos atores nas redes. Cognitivo por estar relacionada ao
tipo de informacao publicada pelo ator social, e a capacidade de transmissdo ou
aquisicao de conhecimento.

A popularidade é um valor social mais perceptivel, pois condiz com a
audiéncia que é espontaneamente mensurada na rede. Para Recuero (2009) por ser
possivel visualizar as conexfes e as referéncias a um individuo, a popularidade é
mais facilmente percebida. Para a autora trata-se de um valor relativo a posi¢éo de
um ator dentro de sua rede social. “Um n6 mais centralizado na rede € mais popular,
porque ha mais pessoas conectadas a ele e, por conseguinte, esse nd podera ter
uma capacidade de influéncia mais forte que outros nés na mesma rede”.
(RECUERO, 2009, p.111). Tal valor se manifesta de maneiras diferentes em cada
site de rede social

A popularidade também é relacionada ao nimero de comentarios e ao

tamanho da audiéncia de cada blog ou fotolog, pelo nimero de visitas em
um perfil, bem como a quantidade de links. Por exemplo, blogueiros que
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buscam popularidade costumam engajar-se em atividades como troca de
comentarios e links, busca de visibilidade social, etc. Essa popularidade
também pode ser medida pela quantidade de pageviews ou de visitas
Unicas em cada weblog. No Twitter, a popularidade esta diretamente
relacionada com a quantidade de seguidores que alguém tem. (RECUERO,
2009, p. 111-112)

A popularidade tem um carater quantitativo, tendendo a nocéo de capital
social relacional, e podendo ser considerada um lago social fraco, justamente por ser
associada a quantidade de conexdes e ndo a qualidade das mesmas. Assemelha-se
a visibilidade, mas nédo é na sua totalidade € igual a ela. Recuero (2009) explica esta
alteridade e diz que enquanto a visibilidade é um valor relacionado com a
capacidade de se fazer visto, a popularidade € uma caracteristica relacionada a
posicdo estrutural de um ator social na rede. Exclusivamente alguns perfis sé&o
populares, mas todos possuem visibilidade.

Concluindo o grupo de tipos de valores sociais aponta-se a autoridade,
referente ao poder de influéncia do ator social na rede. Este valor compreende
também a reputacdo, mas ndo remete totalmente a ela. Autoridade é uma medida de
dominacdo, de ascendéncia, da qual se concebe a reputacdo; sendo também
decorrente ndo apenas do capital social relacional, mas, igualmente, do capital social
cognitivo.

Seguindo a linha deste raciocinio Recuero (2009) sanciona que autoridade
estd relacionada a reputacdo, mas de uma forma diferente daquela do

compartilhamento de conhecimento, da contribuicéo.

Os blogueiros que buscam autoridade preocupam-se em construir uma
reputagdo relacionada a um assunto especifico, mais do que apenas ser
reconhecidos como alguém que esta interessado em alguma coisa. Aqueles
que buscam autoridade sdo blogueiros bastante comprometidos com seu
blog. A autoridade estd conectada ao capital social conector, uma vez que
este é o foco dos blogueiros que desejam construir uma audiéncia, mais do
que construir intimidade com outros. (RECUERO, 2009, p. 113)

A autora acrescenta que medida de autoridade “s6 pode ser percebida
através dos processos de difusdo de informacdes nas redes sociais e da percepcéo
dos atores dos valores contidos nessas informagdes” (p. 113).

Recuero conclui apontando que os valores apresentados nesta pesquisa
(visibilidade, popularidade, reputacdo e autoridade) s&o todos provenientes do
chamado primeiro nivel de capital social de Bertolini e Bravo (2001). Isto se justifica

porque “sites de redes sociais somente sao eficientes para o gerenciamento do
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capital social mais basico” (2009, p.114). Valores sociais mantém uma rede social,
mas nao tém a capacidade de aprofundar lagos sociais.
Assim, o uso dos sites de redes sociais para a construgdo de capital social &
eficiente e modificador apenas para o primeiro nivel, ou seja, influenciar os
valores mais direcionados a construgcdo e a manutencdo da rede dos
individuos. Ja os valores associados ao segundo nivel, voltados para a
institucionalizacdo de um grupo social, ndo sdo facilmente construidos e

nem facilmente obtidos nas redes sociais. Sao valores de grupo, associados
a presenca deste e aos atores que ali estdo. (RECUERO, 2009, p. 114).

Feito o levantamento da fundamentacéo tedrica a respeito dos sites de rede
social e dos capitais sociais a eles atrelados, o capitulo a seguir ira apresentar a
analise da trajetoria midiatica de Hugo Gloss, destacando os marcos importantes em
sua busca por visibilidade, popularidade, reputacdo e autoridade por meio do uso

dos sites de rede social.
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4 ANALISE

Depois de lidar com os principios tedricos referentes as redes sociais e sites
de redes sociais, chega-se ao ponto do trabalho sera tracada a trajetéria de Hugo
Gloss, tanto sob a perspectiva midiatica como em relacdo a sua posicdo enquanto

ator social a assumir perfis em sites de redes sociais.
4.1 Metodologia da Anélise

Em um primeiro momento, estara em foco a historia do blogueiro desde os
primoérdios de sua ascendéncia midiatica na internet, evidenciando as circunstancias
que contribuiram para a consolidacdo de sua carreira e de seu reconhecimento

como celebridade no meio digital.

Em seguida sera realizada uma analise que se propde a levantar o ponto
chave que proveu esta mudanca na condicdo do objeto de estudo em questéo,
comparando sua configuracdo nos sites de redes sociais antes e depois da novela
“Verdades Secretas”, exibida pela Rede Globo no ano de 2015. Neste momento sera

analisado seu perfil no Facebook.

A transformacdo de Hugo Gloss em webcelebridade ser4 compreendida
através dos dados coletados em relacdo ao nimero de curtidas, compartilhamentos
e comentarios, explicitando sua ascendéncia no ciberespaco, em especifico no
Facebook. A propensdo por este site de rede social se justifica por ter sido o
principal instrumento de divulgacdo dos textos, apesar do jornalista obter outros
perfis em variadas plataformas digitais, como Instagram, Twitter, Periscope,

Snapchat e Youtube; além de ter um blog de noticias sobre celebridades.

A partir de entdo, contemplando sua carreira como um todo e assim
contribuindo com o carater qualitativo da andlise, serdo relacionados alguns
aspectos que possivelmente o fizeram obter os valores sociais associados aos
capitais sociais anteriormente elencados: visibilidade, popularidade, reputacdo e

autoridade.

4.2 Histoérico
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Segundo o site da revista Veja Rio! (ver em anexo 1) a trajetéria de Bruno
Rocha, vulgo Hugo Gloss nos sites de redes sociais, surgiu em 2009, quando ele
morava na Espanha, onde cursava um mestrado em relagdes publicas na
Universidade Autonoma de Barcelona, apods ter-se formado em letras e jornalismo.
Concomitantemente o Twitter por aqui comecava a se fortalecer como um site de
rede social. Assim Bruno passou a usar tal ferramenta para comentar a vida das

celebridades que estavam em evidéncia.

No Twitter ele introduziu-se através de uma imitacado do personagem Christian
Pior do programa Panico na TV. Ap6s um tempo ele precisou alterar 0 nome
justamente por uma polémica com o ator que interpretava tal personagem e, se
inspirando no Christian Pior que vem de Christian Dior?, Bruno escolheu o

pseuddnimo Hugo Gloss, inspirado na marca alema Hugo Boss3.

Em entrevista para o site Ego* no inicio de sua carreira, em outubro de 2009,
Hugo Gloss ainda nao era conhecido como Bruno Rocha, e disse que anonimato
valia ouro, explicando como as informacdes chegam até ele (ver em anexo 2). O
blogueiro manifestou que ndo acha que seja o0 mais bem informado na internet, mas
sim 0 que corre mais atrds da informacao; e que as noticias vao chegando até ele

pelo fato de conhecer muitos famosos.

O jornalista, em depoimento a plataforma online do jornal Correio Brasiliense®
(ver em anexo 3) relatou ainda como foi o processo revelador de sua identidade e

frisou que ndo foi um momento calculadamente planejado.

Fui convidado para uma entrevista em Roma, achei que era escrita, como
sempre. Cheguei 14 e descobri que era video. Pensei: ‘Quer saber? Vamos
fazer. Nao foi nada planejado, alias, nada é planejado. As coisas vao
acontecendo e eu vou surfando na onda. [...] A minha vida ndo interessa, eu

1 Disponivel em <https://vejario.abril.com.br/cidades/hugogloss-seguidores-web-famosos/#> acessado em 23 de
outubro de 2017, as 12:35h

2 Christian Dior foi um importante estilista francés. E o fundador da empresa de vestuario Christian Dior S.A.,
uma das mais famosas da modamundial.

3Hugo Boss é uma marca de moda alema que produz e vende roupas e produtos relacionados, como perfumes
4 Disponivel em < http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL1364526-9798,00-
O+ANONIMATO+E+OURO+DIZ+HUGO+GLOSS+CELEBRIDADE+MISTERIOSA+DO+TWITTER.html>

acessado em 28 de outubro de 2017, as 14:10h.
5

Disponivel em
<http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/cidades/2015/09/25/interna_cidadesdf,500054/conhecido-
como-hugo-gloss-na-web-bruno-rocha-brilha-no-emmy-awards.shtml> acessado em 23 de outubro de 2017, as
17:15h.



https://vejario.abril.com.br/cidades/hugogloss-seguidores-web-famosos/
https://pt.wikipedia.org/wiki/Marca
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https://pt.wikipedia.org/wiki/Roupa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Perfume
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http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/cidades/2015/09/25/interna_cidadesdf%2C500054/conhecido-como-hugo-gloss-na-web-bruno-rocha-brilha-no-emmy-awards.shtml
http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/cidades/2015/09/25/interna_cidadesdf%2C500054/conhecido-como-hugo-gloss-na-web-bruno-rocha-brilha-no-emmy-awards.shtml
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guero saber da vida dos outros! Ndo queria aparecer, mas as circunstancias
vao mudando. Conheci muita gente famosa, e no comec¢o eu sempre pedia
pra néo tirar foto minha, ficava fora das imagens. Mas vai ficando chato, e
eu meio que desencanei. Lutei para ndo aparecer, mas a vida vai mudando
e a gente tem que ir se adaptando, ndo adianta bater na mesma tecla.
Quando associamos 0 nome a um rosto, foi um processo natural porque ndo
criei uma expectativa, ndo quis transformar em uma coisa grande. Nao disse
‘gente, amanha vocés vao ver quem eu sou’. Trabalho com naturalidade e
com o pé no chado.” (CONTAINER, 2015, s/p)

De acordo com a Veja Rio, ja morando no Rio de Janeiro em 2010, foi
convidado pelo apresentador Luciano Huck para conhecer o estudio onde era
gravado seu programa de auditério. Durante a visita Bruno demonstrou um vasto
conhecimento da histéria do programa e recebeu 0 convite para assumir o posto de
redator, no qual sua funcdo era produzir matérias especiais, escrever roteiros e,
eventualmente, acompanhar o apresentador em viagens com a equipe. Bruno
permaneceu no cargo por seis anos. O apresentador destacou o perfil profissional do
redator. “O Bruno é um cara inteligente, fiel e com olhar democratico que contribui
muito na mistura do Caldeirdo [...] O Hugo Gloss, por sua vez, tem um humor rapido,
critico e acido. Gosto de ambos” (KNOPLECH, 2015, s/p)

Seu trabalho como redator Ihe abriu postas em virtude do circulo de amizades
gue conquistou. De acordo com o portal de noticias Uol® (ver em anexo 4). Bruno
afirmou que comecou a partir dai a perceber se as pessoas se aproximam dele por
interesse ou ndo. Essa configuracdo lhe permitiu criar um blog préprio em 20137,

onde atualmente ele atua como editor chefe e conta com mais cinco funcionarios.

Galgando cada vez mais seguidores, curtidas e comentarios, em 2015 Bruno
logrou sua primeira capa de revista (ver em anexo 5), ndo como redator da noticia e
sim como fonte. Em uma edicdo de outubro da Veja Rio da Editora Abril, o destaque
do periédico foi a figura do blogueiro e a linguagem Unica de seus comentarios. Na
reportagem Rafael Coca, socio da empresa Spark Inc, especializada em ativagéo de
marcas na internet, destaca a versatilidade e a adaptacdo de Hugo Gloss no
universo virtual, criando uma linguagem diferente para cada plataforma. Rogério

Gallo, vice-presidente dos canais de filmes e séries da Turner International do Brasil,

6 Disponivel em < https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacao/2015/10/05/webcelebridade-hugo-
gloss-e-amigo-dos-famosos-e-sonha-em-escrever-novela.htm> acessado em 25 de outubro de 2017,
as 19:25h.

" Disponivel em < https://pt.wikipedia.org/wiki/'Hugo Gloss > acessado em 25 de outubro de 2017, s
9:37h.



https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacao/2015/10/05/webcelebridade-hugo-gloss-e-amigo-dos-famosos-e-sonha-em-escrever-novela.htm
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https://pt.wikipedia.org/wiki/Hugo_Gloss
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uma das empresas do grupo Warner, resume a representacédo de Bruno Rocha na
rede. “O Hugo é uma figura com enorme poder de influéncia nas redes sociais,
importantissimo para fazer a ponte entre as transmissfes de TV e 0s comentarios

em tempo real na internet a respeito dos programas” (KNOPLECH, 2015, s/p)

Umas das principais pautas recentemente abordadas pela Revista Menschég,
em julho de 2017, foi o carater profissional de Bruno Rocha (ver em anexo 5). Em
entrevista para a revista ele esclareceu que ndo gosta de ser intitulado “digital
influencer™ por achar que o trabalho que realiza tem viés jornalistico, e que tem a

misséo de levar informacao acima de qualquer coisa.

Observa-se nos dizeres acima, principalmente nas declaracdes do proprio
Bruno Rocha, uma tendéncia de busca pela reputacdo dele como jornalista. Apesar
do reconhecimento de especialistas e admiradores, Bruno faz questdo de deixar em

evidéncia o seu trabalho jornalistico em seus discursos para a midia.

4.3 O antes e depois do #ResumoGloss de Verdades Secretas

Verdades Secretas'® foi uma telenovela produzida e exibida pela Rede Globo
de Televisdo, exibida no horario das 23h, entre 8 de junho e 25 de
setembro de 2015, com 64 episodios. Escrita por Walcyr Carrasco e Maria Elisa
Berredo, com colaboracdo de Bruno Lima Penido. Durante a exibicdo desta
producédo o blogueiro Hugo Gloss, publicava um resumo de cada capitulo em seu

perfil no Facebook e comentava as cenas.

Uma semana antes do primeiro capitulo, dia 1 de junho de 2015, o perfil de
Hugo Gloss no Facebook obteve 39 publicacées, com numero minimo de 341
curtidas, nenhum compartilhamento, 5 comentarios; e com o0 maximo de 17 mil, 682

e 1,9 mil respectivamente.

No primeiro capitulo da telenovela, 08 de junho de 2015, houve duas

publicacdes sobre a trama, que ainda nao caracterizavam 0s textos com 0s resumos

8 Disponpivel em < http:/revista-mensch.blogspot.com.br/2017/07/capa-hugo-gloss-o-gold-boy-da-
midia.html > acessado em 20 de outubro de 2017, as 23:23h.

9Termo que surgiu do inglés e, em traducdo livre, significa influenciador digital.

10 Disponivel em < http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/verdades-
secretas/verdades-secretas-producao.htm >, acessado em 23 de outubro de 2017, as 22:10h.



https://pt.wikipedia.org/wiki/8_de_junho
https://pt.wikipedia.org/wiki/25_de_setembro
https://pt.wikipedia.org/wiki/25_de_setembro
https://pt.wikipedia.org/wiki/2015
https://pt.wikipedia.org/wiki/Walcyr_Carrasco
https://pt.wikipedia.org/wiki/Maria_Elisa_Berredo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Maria_Elisa_Berredo
http://revista-mensch.blogspot.com.br/2017/07/capa-hugo-gloss-o-gold-boy-da-midia.html
http://revista-mensch.blogspot.com.br/2017/07/capa-hugo-gloss-o-gold-boy-da-midia.html
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/verdades-secretas/verdades-secretas-producao.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/verdades-secretas/verdades-secretas-producao.htm
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do capitulo (ver anexo 6 e 7). A primeira foi sobre a cena de Rodrigo Lombardi com
a modelo Alessandra Ambrosio e a segunda sobre a transformacdo do ator Rainer
Cadete para viver o personagem gay Vysck. Neste momento j& é possivel identificar
um aumento significativo de curtidas, compartilhamentos e comentarios em relagcéo
as publicacdes da semana anterior; tendo como exemplo a segunda publicacdo com

55 mil curtidas, 3.856 compartilhamentos e 3,7 mil comentarios.

O primeiro resumo de Verdades Secretas de Hugo Gloss no Facebook foi
uma replicacdo do texto do Jornal Extra, publicado pela jornalista Carla Bittencourt,
na Sessao Extra, no dia 3 de julho de 2015. Essa configuracdo permaneceu até o
dia 17 de julho, quando o comunicador resolveu escrever a sinopses do capitulo com

uma linguagem particular, usando a hashtag #ResumoDoGloss (ver anexo 8).

Desde entdo, o #ResumoGloss obteve uma sequéncia e uma periodicidade,
sendo publicado nos dias de exibicdo da novela (segundas, tercas, quintas e sextas-
feiras), entre 16h e 19h, com textos cada vez mais detalhados, trazendo mindcias
das cenas, uma montagem fotografica das mesmas e apelidos aos personagens.
Alex, vivido pelo ator Rodrigo Lombardi, virou “Raj Grey”, mistura de Raj,
personagem do ator na novela Caminho das Indias, com Christian Grey, o
protagonista do best-seller Cinquenta Tons de Cinza. J&a a atriz Grazi Massafera, que
fazia uma viciada em crack, virou “Grazi Winehouse”, em homenagem a cantora
Amy Winehouse. A Kika, vivida pela atriz Agatha Moreira se tornou “KikaKicando”; a
Fanny, interpretada por Marieta Severo para ele era a Dona Nené, alusdo ao
personagem vivido em “A Grande Familia”. Esse tipo de linguagem usada no
#ResumoGloss remete a peculiaridade dos memes, que ganharam forca como
praticas de circulacdo e remix de conteldos da cultura digital estudados por
Jenkins, Ford e Green (2013), no sentido de que dependem da compreensédo do

contexto das narrativas da cultura pop para acompanhar o humor.

O dltimo capitulo da telenovela foi exibido no dia 25, porém o ultimo
#ResumoGloss foi postado no dia 28 de setembro de 2015, como se fosse uma
continuidade da novela. Nos comentéarios os seguidores ressaltavam a falta que o
resumo iria fazer para eles com o fim da trama. O post rendeu um total de 203 mil
curtidas (um recorde em relacdo a todos os outros resumos) 10.219

compartilhamentos e 37 mil comentarios (ver em anexo 9)
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Uma semana depois do final de Verdades Secretas, dia 1 de outubro de 2015,
o perfil de Hugo Gloss no Facebook obteve 20 publicagBes, com niumero minimo de
1,4 mil curtidas, um compartilhamento, 43 comentéarios; e com o maximo de 61 mil,

54.244 mil e 20 mil respectivamente.

Portanto, mediante aos dados analisados, pode-se concluir que os resumos
sobre a telenovela contribuiram para que Hugo Gloss fortalecesse a sua
popularidade como um ator social na rede, particularmente no em seu site de rede
social no Facebook. Observa-se que o numero e interagcbes com seus seguidores
aumentaram consideravelmente em um periodo de trés meses, como se Vé no

guadro abaixo:

QUADRO 1: NUMEROS DO FACEBOOK DE HUGO GLOSS ANTES E DEPOIS DO
#RESUMOGLOSS

Antes e Depois do #ResumoGloss no Facebook

1 de junho de 2015 1 de outubro de 2015
(1 semana antes do inicio da novela) (1 semana depois do final da novela)
Minimo Maximo Minimo Maximo
341 curtidas 17 mil curtidas 1.400 curtidas 61 mil curtidas

0 compartilhamento | 682 compartiihamentos | 1 compartilhamento | 54,2compartilhamentos

5 comentarios 1,9 comentarios 43 comentarios 20 mil comentarios

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados coletados no Facebook

4.4 Valores Sociais associados a Capitais Sociais

Partindo do inicio da trajetéria de Hugo Gloss, pontua-se a criagdo de um
perfil do Twitter, que caracterizava principalmente a interacdo dele com os famosos
na internet. Desde modo, baseado nos estudos de Raquel Recuero (2009) sobre
valores sociais associados a capitais sociais, a partir da criacdo desse perfil neste
site de rede social em particular, Hugo se tornava visivel; logo, adquiriu visibilidade.
Segundo a autora a visibilidade é um valor social por si sé, decorrente da propria

existéncia do ator social na rede.

A reputacéo, segundo Recuero (2009) est4 associada ndo somente ao capital
social relacional, que constituem as conexdes entre 0s atores sociais, como também

ao capital social cognitivo, relacionado a transmissao de informacao, sobre o que
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somos e a percepgao que os outros tém sobre nds, em relacdo ao que se € postado

por nos.

Assim sendo, Hugo Gloss angariou reputacao ao utilizar uma linguagem muito
particular em seus sites de redes sociais. O fato de suas postagens serem
divertidas, bem humoradas, faz com que se tornem adequadas ao ambiente de sites
de sites sociais. Para exemplificar tal afirmacéo, estabelecendo um didlogo com as
caracteristicas dos memes segundo Martino (2000), como a simplicidade da
mensagem, o humor e a possibilidade de acdo, o comunicador empregava em
principio, de 2009 a 2011, suas publicagdes de “Bom Dia”’! no Twitter, com frases
engracadas e divertidas.

“Bom dia vc q teve q correr atras do 6nibus pra chegar no trabalho no horério.
Faca sempre isso e ja garanta o shape do verao!! Seja esperto!”; “Bom dia vc q fez
o Exaltasamba e se apaixonou pela pessoa errada! E, fifi. Melhor adotar ‘Fui, deu’
como o lema da sua vida! Supere!”, sdo exemplos dessas postagens. Os apelidos
dados aos personagens de “Verdades Secretas” também aludem atal peculiaridade.
Ja a popularidade € um valor social quantitativo, aparenta-se com a visibilidade,
porém nao é totalmente igual a ela. Recuero (2009) afirma que a popularidade é
uma propriedade relacionada a posicdo de um perfil de site de rede social na rede.
Nem todo site que € visivel é popular. Nesse sentido o blog de Hugo Gloss
configura a ele popularidade. Tal plataforma digital se tornou um dos maiores sites
sobre jornalismo de celebridades do Brasil, com aproximadamente um milh&o

de acessos diarios!?.

Em 2015 a carreira de Bruno Rocha como jornalista de celebridade se
consolidou de maneira expressiva. Concomitantemente ao sucesso do
#ResumoGloss, o comunicador realizou coberturas jornalisticas internacionais. No
mesmo ano, foi convidado a comparecer ao Emmy Awards!3, o mais prestigioso

prémio atribuido a programas e profissionais da televisdo. Posteriormente, em 2016

11 Disponivel em < https://twitter.com/fraseshugogloss > acessado em 29 de outubro de 2017, 08:45h.
12 Disponivel em < http://revista-mensch.blogspot.com.br/2017/07/capa-hugo-gloss-o0-gold-boy-da-
midia.html >, acessado em 23 de outubro de 2017, as 12:08h.

13 Disponivel em < https://pt.wikipedia.org/wiki/Verdades Secretas >, acessado em 23 de outubro de
2017, as 17:10h.
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realizou pelo canal GNT** a cobertura ao vivo do Oscar, a maior premiagéo do

cinema mundial.

Tais fatos comprovam a aquisicdo de autoridade por Bruno Rocha, tornando
evidente o poder de influéncia do mesmo como jornalista de celebridades, também
como um ator social na rede; tendo em vista que os contetdos gerados através de
suas coberturas jornalisticas se tornaram material para suas publica¢cdes nos sites
de redes sociais, fomentando as interacdes das conexdes. Tal qual explicita Recuero
(2009) a autoridade esta ligada a reputacao, entretanto ndo se resume a tal. Ela esta
ligada a ascensdo, a audiéncia, a dominacdo de um assunto em especifico.
Consequentemente associa-se ao capital social cognitivo, a obtencdo de

conhecimento e a percepcao dos atores sociais em compartilhar informacéao.

1 GNT é um canal de televis&o por assinatura brasileiro


https://pt.wikipedia.org/wiki/Canal_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Canal_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A elaboracao deste estudo possibilitou a verificacdo de uma analise sobre a
evolucdo do jornalista Bruno Rocha em celebridade no meio virtual, relacionando
momentos em que essa ascendéncia se tornou efetiva e associando sua trajetoria
com a conquista de valores sociais em sites de sites de redes sociais. Dessa forma,
a pesquisa deixa em evidéncia a importancia do objeto de estudo ndo sO no

jornalismo de celebridade, como também nas midias digitais.

Nesse sentido, procurou-se demonstrar um histérico sobre o jornalismo de
celebridade, levantando conceitos que auxiliam a compreensdo do que € ser uma
celebridade, lidando com a transformacéo dessas concepc¢bes diante das novas
conjunturas culturais mediadas pelas tecnologias digitais do contexto
contemporaneo. Fundamentou-se ainda teoricamente a diferenca entre redes sociais
e os sites de redes sociais, identificando aspectos que os compdem. Baseada
nestas teorias analisou-se a trajetéria de Bruno Rocha, o Hugo Gloss, fase da
pesquisa em que foi constatado um momento fundamental para o fortalecimento do
objeto de estudo como ator social no Facebook diante da aquisicdo de visibilidade,

reputacédo, popularidade e autoridade pelo mesmo.

Com base no que foi exposto, as hipéteses apresentadas foram parcialmente
confirmadas tendo em vista que os dados indicados asseguram o aumento do
namero de conexdes de Hugo Gloss na rede (curtidas, compartiihamentos e
comentarios) depois das postagens dos #ResumoGloss sobre a novela “Verdades
Secretas”. Apds a publicagdo de seus textos, Hugo Gloss se fortaleceu como um né
na rede, como ator social nos sites de redes sociais. Tal ascendéncia se manteve
contribuindo para transformacdo do jornalista em uma webcelebridade, em um
fenémeno virtual. E importante ressaltar que esta andlise foi direcionada a um site de
rede social em especifico, o Facebook, e que pode se expandir aos demais

futuramente.

Porém, apesar de concomitantemente a certo momento Bruno Rocha ter
comecado a realizar grandes coberturas no jornalismo de celebridade, se
destacando também neste ambito, ndo se péde comprovar nesta pesquisa que tal
evidéncia foi consequéncia direta do sucesso de suas publicacdes. Para isto seria

necessaria uma exploracédo mais completa sobre o jornalista, contestando tais
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observacgdes propriamente com ele, ou com sua equipe. Uma entrevista seria uma
maneira de conseguir tais informagodes, entretanto apesar de mais de uma tentativa,

nao foi possivel trazer esses esclarecimentos para esta pesquisa.

Desse modo, a partir dos questionamentos que foram colocados em questéo,
€ possivel se desenvolver outros estudos subsequentes sobre o comunicador Bruno
Rocha, voltados para identificar a estrutura de trabalho nas coberturas jornalisticas
nacionais e internacionais que sdo realizadas e publicadas em seu blog. Também
seria valido verificar cada site de rede social que o mesmo possui um perfil

atualmente, explorando a linguagem utilizada em cada uma delas.
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ANEXO 1: MATERIA ONLINE DA REVISTA VEJA RIO

Rockin Wio 2077 EfcSio da Semanc

Blogueiro comenta a vida de famosos
e reune milhdes de fas naweb

concerrida guanto a de sabado {
resumis 3 cun
primeiro, um inglés de 23 3
Grammy recebidos dias antes &
novo filme de 007. Ja 2 mocga na:
alcadsz 20 posto de estrela de primei
esquemas de segurangs inexpugni
situagdes pitorescas, daguelas que fazem a delicia cos f35. 0
por exemplo, foi filmade completamente tonto em meio a admiradores que o
2garravam e apalpavam no cercadinho vip do festival. J2 Rihanna aparsceu dando
gritinhos histéricos enguanto topava Com Um grupo de 3migos nos bastidores, essim
que ela desceu do palco. Em outro momento, os dois contram, trocam beijos 2
abracos e confessam admiracio mutua. As cenas foram registradas por Bruno
Rocha, jornalista, 29 anos, nascido em Brasilia e morador do Rio desde 2010. Pouco
conh o pelo nome de batismo, ele proveca frisson quando assume seu
pseuddnimo: Hugo Gloss, blogueiro & palpiteiro-mor do mundo das celebridades nas
redes socizis. Juntos, os registros de Smith e Rihanna, divulgades em tempo real no

roco basicament
: Sam Smith e Rihanna. O
barcou com uma bagagem de quatro prémios
epois de ter emplacado 2 cangdo titulo do

na ilha canbenha d= Barbados pisou no Brasil
= grandeza da musica pop. Protegidos por

s, eles acabaram flagrados em slgumas

'em cantor briténico,

perfil que leva 0 nome de Gless no Instagram, renderam mais de 1 milhEo de
curtidas. Notéveis por sua estrondosa repercuss&o, os microvideos de quinze

os sd0 um feito impressionante. Divertidos e imeverentes, do a impressio de
proximidade e espontansidade que sd alguém muito intimo dos pog stars poderia
captur:

Infegrafica

Bam relacionade, Bruno trafega com desenvoltura por espagos que os simplas
mortais, mesme agueles que se julgam vips, raraments costumam pisar. No Rock in
Rio, por exemple, circulava pelo backstage e pelo local onde apenas os artistas & seu
entourage costumavam ficar. Além disso, foi um dos poucos privilegiados 2
conseguir uma pulseira especial concedida pela organizagdo para permanecer nesse

territdrio durante o show dos maiores medalhdes desta temporada. “Muitas vezes

sou convidada justamente pars estar nesses lugares, pois a5 pessoss esperam de
5 o8 meus

mim coisas exclusivas, diferentes. Mo caso da Rihanna, deixei tods
e sobreaviso para gqualguer chance de estar perto dela. E deu certa”,

geles par= participar

conhec
explica_Semanas amtes do Rock in Ric, Bruno esteve em Los
wrards 2013, o Oscar da televisdo americanza. Nz

dos ¢

da ceriménia de entregs do Em
capital da indistria cinematogrifica, circulou pele Microsoft Theatre, ende acameu a
premisgic. pelo jantar de gala = peala festa oferecida pelo canal page HBED, tude a

convite do Warner Channel, que transmitiu o evento para o Brasil. Incerporando o
wenenoso Huge Gloss e munido de um smartphone, seu principal instrumento de
trabalho, ele comentou nas redes sociais 2 roups das estrelas presentss — "0 pove
de Orange t2 precisando de um stylist”, disparou sobre as atrizes da série Orange Is
the Mew Black; “Jamis Lee foi e gética rycah”, referincia & veterana Jamis Lae
Klum chegou de Garibalde”, mandou contra 2 ex-modelo alem3. Mas

e mastra

também houve espago para a tistagem explicita. Mo Snapchat, aplicativo g
r umas selfies”,

segundos, anunciou: “Gente, agers & hora de faz

o5 de atd d
enguanto se dirigia para abordar a cantera Lady Gegs & fazer uma foto a seu lad

Valeu 3 cara de pau: seu registro alcangou 200 000 curtidas, quase quatre wezes
mais que a médis das fotos que publica. “0 Hugo Gloss & haje uma figura com
enorme poder de influéncia nas redes socisis, importantissime para fazer a ponts
ios em tempo real nz internet 2 respeito

entre 25 transmissdes de TV 2 o5 coment
dos programas”, resume Rogéric Galle, vice-presidents dos canais de filmes e séries

da Turner Intematicnal do Brasil, uma das empresas de grupo Warner.

Infograt

Pugo gloss -5

A trajetdria de Bruno nas r s s0ciais comegou sem grandes ambigdes, ha oito
anos. Na ocasido, el morava na Espanha, onde cursave um mestrado em relacbes
publicas na Universidade Autdnoma de Barcelona, apds ter-se formado em letras e
jomalismo no Brasil. Naguela época, o Twitter engatinhava por agui, e ele passou a
uszar g ferramenta para comentar a vida des celebridades gue estavam em svidén
com tiradas sarcasticas e bem-humoradas. Inspirade em um personagem do
programa Panico na TV, o Christian Pior {uma piasda em cima da marca Christian
Dior), cricu Hugo Gloss (brincadeira com a grife masculina alema Hugo Boss). Em




ANEXO 2: MATERIA DO SITE EGO
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primeira pagina

noticias
fotos
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videos
paparazzo
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1ento videos
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/ noticias
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'O anonimato € ouro’, diz Hugo Gloss,
celebridade misteriosa do Twitter

Ele ja tem 260 mil seguidores e é adorado por celebridades do 'mundo

real'

Do EQO, mo R0

Zsse 3l & 0 =ugo Gloss. Ou n3o (3 gente 3ch3 que
B

Termerdo do
ke

A+

El= pode n3o ter (zinda) um mihdo de
sequidores como Luciano Huck - e, msio
blss2, diz que nem quer ter - mas € sem
duvida o brasilsiro mais badslado do

Twitter. O misterioso Hugo Gloss {que
comecou sua "carreira” virtual como cover do
personagem Christian Pior, do "Panico”} virou
uma celebridade da internet 30 se tornar o
queridinho das celeondades do mundo real no
Twitter com seus “Som dia”, seus comentarios
3cidos e suas fofocas..

Siga o EGQO no Twitter!

Huck, Angélica. Ivete Sangalo, Boninho
Claudia Leitte, Bruno Gagliasso. Sabrina

Sato e outros famosos vivem respondendo ou “retwittando” {republicando) seus comantarios
no Twitter e ele ja foi apontado por um sits como uma das 20 pessoas mais influentes do mundo

no microblog.

veja também

Veja o que os famosos aprontaram no
‘Twitter’ esta semana

" Miley Cyrus quer que Twitter
seja 'banido do universo’

Gloss - que n3o quis dizer se quem esti 3
foto ai em cima, que ilustra seu perfi no site

& masmo ele - conversou com o EGO por
emad para contar slguns dos seus segredos &
ainda deu um bom dia exclusivo pars 05
leores do site

Vocé é a pessoa mais bem informada da
internet. Vocé € amigo dos famosos
também no mundo real? De onde vem
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ANEXO 3: MATERIA ONLINE DO JORNAL CORREIO BRAZILIENSE

CorrEI0 BRAZILIENSE CIDADES 000
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DAD P B D E T E E H TE { L {RCAD B A
mioc  Cdades-DF  Caonheciaocome "Hupo Gloss” na wed, Srung Rocha brilse no Emmy Awards

c ! 1 POR RS19,99
NOVA MASCARA \ 2 POR R$17.99 caos
AVON SUPREME. -~ €~ —_—

Experiéncia Gastronomica em
um Bistro na Volta Redonda

Mais pars vOCE  Urka promevess oo mzoss [

Nova garrafinha filtra 3gua da tomelira na
horal

Hugo Gloss fec selfie a0 lado de Lady Gaga

EBrono Rocha, mazped cos oz que nio canhecem o famoce

blogueire. Aos 29 anos, o brasilience ¢ B famoros. sabe de todas as fofocas coma - A

8 or z < : Tentativa de assaito 3 lofa causa pdaico no
Anrecedensin, coou wma tebre 20 recar da noveds Verdade 3 COID SN0 IPNOS € COMEnIANos Shopping Boulevard
bem-lnxmorados €. no whimo dominge. foi couvidado p ada mais, nada menos do que o Py

Awards, 3 premiagio mais importante pam programas de televisio americanos. Teve ate selfie com a

Ladv G
Lady Gaga Natizias - lias « zomaniazas
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ANEXO 5: MATERIA DO PORTAL DE NOTICIAS UOL
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~/3oge  Bate-papo  Noticlas Carroe Economea Folha Esporte Enretenimento TvVefamosos Jogos Esbio EducscBo  Videos

B e aTelalale
\/ e Famosos

Webcelebridade, Hugo Gloss e amigo dos famosos e
sonha em escrever novela

inpEV

Clique e Saiba Mais

— 1189,
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ANEXO 6: CAPA DA REVISTA VEJA RIO

veja]) ]O

LINGUA
AFIADA

Criador do personagem
Hugo Gloss, o blogueiro
Bruno Rocha ja
conquistou mais

de 7 milhoes de
seguidores nas redes
sociais com seus
comentarios acidos
e irreverentes
sobre o mundo
das celebridades

vejario.com.br
14 d. outubro de 2015
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ANEXO 7: CAPA DA REVISTA MENSCH
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ANEXO 7: PRIMEIRA PUBLICACAO SOBRE VERDADES SECRETAS

o Curtiu v 3\ Seguindo v = 4 Compartilhar

HUGO
GLOSS P @ ¢ jonho s 2015 INRERHES

s chegeu chegande com nhanhada violenta,
€ bundao do Raj pra jego! AMANDO!

Hugo Gloss @
@HugoGloss
Pégina inicial
Sobre

Fotos
@HugoGloss
Instagram

Videcs
Publicagoes

Comunidade

rf‘) Curtir l__‘: Comentar ;ﬁ) Compartilthar ‘ -

Qs4m Comentarios mais relevantes »

32 compartithameantos



ANEXO 8: SEGUNDA PUBLICACAO SOBRE VERDADES SECRETAS

oh Curtiu v 3\ Seguindo v 4 Compartilhar

HUGO
GLOSS

Huco Hugo Gloss esta com Vanessa Modesto Sampaio € outras 3
pessoas

cae dU1S ' @

Sem Boticario/ Com Boticario - A Linda de #&morA\/ida chora!! Ahazou
@rainercadete #verdadessecretas

Hugo Gloss @&
@HugoGloss
Pagina inicial
Sobre

Fotos
@HugoGloss
Instagram

Videos
Publicagoes

Comunidade

Criar uma Pagina

1) Curtir c Comentar &> Compartilhar ‘ v



ANEXO 9: PRIMEIRO #RESUMOGLOSS

vk Curtiu » 3\ Seguindo v # Compartilhar

H U GO HUGO Hrugo Gloss”
W deitlho de

22015- @

G I-o s S Hoje #\/erdadesSecretas vai estar babado! Fanny faz a festa pra

comemorar o contrato com RajGrey € nao chama a Kika! Grazi vai parar na
boca pra comprar drega € conhece um novo boy. Cora vai tirar aquele rabo
de cavalo horrendo. RajGrey anuncia pra familia que vai casar. Alessandra

Ambrosio toma um pé na bunda do RajGrey mas ao menos ganha uma joia.

Hugo Gloss & Kika desccbre que o pai quer casar com a Cora & fica puta.
#ResumoDoGloss

@HugoGloss
Pagina inicial
Sobre

Fotos
@HugoGloss
Instagram
Videos
Publicacoes

Comunidade

Criar uma Pagina

o5 Curtir  [) Comentar &> Compartilhar 3~

Comentarios mai

ompartilhamentos 802 co
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ANEXO 10: ULTIMO #RESUMOGLOSS

HUGO
GLOSS

Hugo Gloss @

38

fugoG

Pégina inicial
Sobre

Fotos
@HugoGloss
Instagram
Videos
Publicagoes

Comunidade

ok Curtiu v | 3\ Seguindov | 4 Compartithar

- HUGO
GLOSS

Huco Hugo Gloss

HOJE EM #VERDADESSECRE
Ange! e Fiuk Cover estéo em Lua de Mel em Parig com a boca golfinho
engolindo mais baguete do que nunca. quando Angel recebe um telefonema
andnimo e surta. Eles voltam pro Brasil e ela manda Fiuk Cover raspar o

cabelo com medo de que tenha um filhote de RajGrey naquela juba. Hugo Gloss (]
Dona Nené fica com a pepeca vintage assada de tanto nhanhar comoboy ~ 2HuBoSI0ss
que “serve”. Ela tenta pintar os pentelhos grisalhos, mas acaba pegando G

Pagina inicial

alergia. O Boy fica com nojinho do hamburguinho podre & resolver largar
dela. Dona Nené volta a ficar sozinha € liga pro Beigola. Sobre

\isky intema & gordinha da recepcdo num SPA & vai junto com ela.

Fotos
Chegando I3 um boy do SPA dé em cima dele & ele descabre que néo era
paix&o pela gordinha, era apenas faltz de Peperonni. Ele larga a gordinha @HugoGloss
malhando e vai fazer a ginastica do bumbum com o boy. nziagram
Cora acha que té na novela das 18h € reencama como bebé da Vioees

Guilhermina, uma crianca que parece uma honeca & & mais endemoniada
do que 2 Maiza do Silvio Santes.

Angel comega a receber variss mensagens € ligagdes andnimas & fica
surtada schando que € o povo da Visa cobrando a faturs.

Publicagoes

Comunidade
RajGrey ressurge vestido de egipeio. Ele foi salvo pelos figurantes de Os m
Dez Mandamentos e faz ponta na novela, pois perdeu a memoria. Angel o

vé na novela e fica chocada.

KikaKikando pega PacolApolo com & boca no chanito da bee francesa. Ela

descobre que ¢ Paco nao estava furando o bloqueic da bee, mas sim

liberando o Rabicd. KikaKikando néo consegue lidar com isso e volta pro

Brasil

Grazi Winehouse cria sua propria igreja e fica milionaria. Ela tem um
programa de exorcismo nas r g € vira garota-pi da
Polishop fazendo Antes & Depois do seu crack

Pedrinho assumiu os negdcios de RajGrey e casou-se com Yasmin sem
lactose. Ele compra um programe de TV de receitas fitness pra ela que
chama Sem Lactose, mas com Amor. Ele se encontra com o traficante do
bigodinho as escondidas para liberar o rabico.

RejGrey recupera @ memdria € jura vinganga contra Angel. Ele manda um
celuler da TIM pra ela nunca mais conseguir entrar na internet

#ResumoGloss #alocka #RIPVerdadesSecretas #3audades

ok Curtiy v

A\ Saguindo v | 4 Compartiinar

ol Curtr (] Comentar

Ortios 02 UM D03 N
© 41 mil - 22 gz s

ter wergaes secratas, m:
criatvi

&6 achal masm. Continy e fazendo resumdE,
e para Inovar vood tam, & Do que vamos Matancd 3 S3U33:

Susllen Ling "Cor 3cha que t3 na novela 035 180 2 r2encama coma babd da
Gulihesmina, uma crianga que parece UMa bonsca & 2 mals andemoniaca oo
aie tmse w1 anfe e i vimi ey
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