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Resumo

O aumento da geragdo de lixo é considerado um dos maiores problemas
ambientais, um exemplo disso esta na industria do coco, este agronegocio utiliza 20%
do fruto e os outros 80% que € constituido pela casca é considerado lixo, o0 que gera
3 milhdes de tonelada de lixo ao ano, apesar de ser um lixo organico o coco leva de 8
a 12 anos para se decompor, outro setor responsavel pela grande geracéo de lixo é o
setor da moda, mas especificamente a industria do cal¢ado, que para a confeccao de
apenas um par de calcados se produz 2,6 mil toneladas de lixos, gerando 86 tipos de
residuos diferentes. Com isto este projeto visa desenvolver um cal¢cado ecolégico,
utilizando a fibra do coco, bem como outros materiais de baixo impacto ambiental,
como Pifiatex que é um couro ecoldgico feito a partir das sobras de abacaxi, e a
borracha reciclada, baseado no método de Lébach do livro Design industrial - bases
para a configuracdo dos produtos industriais (2001), e tendo como ferramenta o
design de produto e o ecodesign como forma de mitigar as questfes ecoldgicas que
envolve a cadeia calcadista.

Palavras-chave: Design de produto; calcados ecoldgicos; fibra de coco; ecodesign;

Sustentabilidade.



Abstract

The increase in the generation of waste is considered to be one of the biggest
environmental problems, an example of this is the coconut industry, which uses 20%
of fruits and another 80% that is made up of peel is considered garbage, or that
generates 3 million tons of garbage a year, despite being organic or coconut garbage,
it takes 8 to 12 years to decompose, another sector responsible for the great
generation of garbage is the fashion sector, but uses the footwear industry, which
makes only a pair of shoes produces 2.6 million tons of waste, generating 86 different
types of waste. With this, this project aims to develop ecological footwear, using
coconut fiber, as well as other materials with low environmental impact, such as
Pifiatex, which is an ecological leather made from pineapple leftovers, and recycled
rubber. Based on the Lobach method of the book Industrial Design - bases for the
configuration of industrial products(2001), and using product design and ecodesign as
a tool to mitigate the ecological issues surrounding the footwear chain.

Keywords: Product design; ecological shoes; coconut fiber; ecodesign; sustainability.
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1 FASE: PREPARACAO
1.1 Conhecendo o Problema

O lixo na sociedade contemporanea representa um dos maiores problemas
ambientais em ambito mundial, onde s6 no Brasil em 2017 foram gerados 78,4 milhdes
de toneladas de residuos sdlidos urbanos (RSU), tendo um aumento de cerca de 1%
em relacdo a 2016, segundo dados divulgado pela Associacao Brasileira de Empresas

de Limpeza Publica e Residuos Especiais (Abrelpe),

Entende-se como lixo todo ou qualquer residuo soélido, materiais produzidos
pela atividade humana e descartados por ja terem servido seu propdsito ou serem
inUteis, podendo se apresentar no estado solido e liquido, e ser classificado como
organico (restos de alimentos, folhas, sementes, papéis, madeira entre outros),
inorganico e esse podem ser reciclaveis ou ndo (plastico, metais, vidros etc.), lixo

téxico (pilhas, baterias, tinta etc.) e lixo altamente téxico (nuclear e hospitalar).

Este aumento desenfreado da producéo de residuos sélidos, se deu no periodo
pdés-guerra, mais exatamente no final da 2° Guerra Mundial houve uma intensa corrida
armamentista que dividiu o mundo em dois grandes polos industriais de um lados
estava a Unido Soviética (URSS) com o Socialismo e do outro os Estados Unidos
(EUA) com o capitalismo, neste periodo de guerra fria onde estas duas grandes
poténcias lutava pela hegemonia, foi marcado pelo forte desenvolvimentos em varios
setores, como nas areas cientificas e um grande avanco tecnoldgico, todo este
cenario contribuiu para a segunda revolucao industrial que foi fundamental para mudar
todo o percurso da histéria, onde houve a dispersédo de empresas transnacionais pelo
mundo e essas incentivaram 0 consumo em massa, lancando produtos e atrativos aos

consumidores.

O fim da Guerra Fria, foi marcado pelo surgimento de uma nova poténcia
econdbmica os EUA e com isso seu modelo econémico o capitalismo foi difundindo
para todo o mundo, baseado em uma sociedade de consumo, cujo o0 maior objetivo é
o lucro, onde agora o ser humano é induzido a comprar ndo so pela sua necessidade
basica ou utilitarias, mas é influenciado fortemente pelas necessidades de consumo
supérfluo ou necessidades heddnicas que abrangem, por sua vez, experiéncias que

envolvem respostas ou fantasias emocionais, sendo este ato de consumir relacionado
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ao desejo que estes (objetos) podem despertar e/ou preencher. Este consumo requer
uma explicacdo, algo que justifique sua acédo, e com isso o designer tem um papel
fundamental, pois sao responsaveis por criar esta demanda, diante desse fato, os
donos dos meios de producéo colocam um arsenal de novidades no mercado, mas
todas as mercadorias dispostas para o consumidor requerem a retirada de recursos

da natureza e também produzem residuos.

A moda também contribui e muito para o aumento da geracéo de lixo, pois além
de ditar tendéncias e trabalhar com a desejabilidade dos consumidores, alimenta um
mercado de moda rapida ou modinha denominado de fast fashion, que tem como
caracteristica o grande namero de criacdes, altamente diferenciadas, porém com um
curto ciclo de vida, a producdo em massa de pecas iguais barateia os custos e
estimula o consumo e com isso se produz mais, mas esse tipo de mercado emite
400% mais carbono do que as pecas comuns segundo matéria do Portal eCycle

escrito por legnaioli (2019).

Outro fator que impulsionou o aumento da producéo dos bens de consumo esta
relacionado a obsolescéncia programada ou planejada que define nossas vidas desde
de 1920, quando fabricantes decidiram encurtar a vida util dos produtos para aumentar
a demanda e o consumo, onde o produto € planejado para parar de funcionar ou se

tornarem obsoletos em um curto periodo de tempo

A obsolescéncia esté presente em todo ramo de producao inclusive na industria
calcadista, onde a principal funcao do artefato é proteger nossos pés contra riscos do
ambiente, tais como calor, frio, rigidez das superficies, onde é projetado seguindo os
parametros ergonémicos, as primeiras evidéncias do surgimento do calcado foram
registradas através de pinturas feitas em cavernas da Espanha e do Sul da Franca ha
mais de 10 mil anos antes de cristos marcado na pré historia no periodo paleolitico
onde eram feitos de palha e madeira. Ao longo da histéria os sapatos foram ganhando
forma e espaco na sociedade, mas onde entra a obsolescéncia nesta historia? |,
Segundo a matéria estratégia do desperdicio e o ciclo de vida do produto,
disponibilizada na pagina da web blog tek, escrita por Stonner em 2016, ele usa como
base as citacées de Vance Packard, do livro The whaste Makers em sua traducgao
estratégica do desperdicio publicado em 1960, onde Packard conceitua e caracteriza
0s tipos de obsolescéncia existentes, e a que se enquadra melhor em nosso projeto €

a obsolescéncia planejada de estilo, que usamos como base para a caracterizacao
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deste conceito mais conhecido por ele como obsolescéncia por desejabilidade, onde
segundo o autor, a moda é o fator indutor da reducédo da vida util, na medida que o
consumidor € levado a substituir objetos de seu uso por outros de estilo mais recente,
ainda que o anterior esteja em perfeito funcionamento. Os cal¢cados sofrem a
interferéncia da moda, onde cada estacdo marcada como primavera, verao, outono e
inverno, faz-se o uso de um estilo de sapato ou sandalia, e cada ano se dita uma
tendéncia no mercado como cor do momento, o “modelo trend” (como dizem os
fashionistas) que ira fazer a cabeca dos consumidores para adquirirem estes
produtos, isso faz gerar cada vez mais consumo, onde s6é nos EUA em 2008
registraram o consumo aproximadamente de 2,2 bilhées de calcados, o que chega a

ser uma média aproximadamente 64itens por americano.

Hoje no Brasil chaga-se a produzir 37 milhdes de toneladas de lixo organico,
onde este lixo ndo é reaproveitado, um exemplo disso esta na utilizacdo do coco nas
industrias, que extrai o fruto e a agua e o resto é descartado, e s6 a casca corresponde
80% do peso do bruto do fruto , no pais se produz cerca de 8,1 bilhées de unidade do
fruto e este material vem sendo descartado muitas vezes em lugares indevido, ou até
mesmo ocupando grandes volumes nos aterros sanitarios, apesar de ser organico o

meio ambiente leva entorno de 8 a 12 anos para decompor este fruto.

1.2 Objetivo

1.2.1 Obijetivo Geral

Criar uma linha de calcados, utilizando a fibra do coco, bem como outros
materiais de baixo impacto ambiental, como forma de mitigar as questdes ecolbgicas

gue envolve a cadeia de cal¢cados.

1.2.2 Objetivo Especifico

e Utilizar as praticas de ecodesign, para se criar uma linha de cal¢cados
ecoldgicos, tendo como premissa a meta de aplicar os 3rs (reduzir,
reciclar e reaproveitar) na escolha dos materiais para o desenvolvimento
de um produto sustentavel, utilizando o upcycling.

e Investigar os riscos que a industria do coco e a cadeia calcadista

representa ao meio ambiente.
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e Compreender o funcionamento da cadeia calcadista e o processo de
conformacdo do calgcado assim como compreender o melhor

desempenho da utilizagédo da fibra do coco como matéria prima.

1.3 Justificativa

Com o advento da industrializacdo marcada pelo surgimento da sociedade de
consumo, onde a populacao passou a ter mais poder de compra, Cardoso (2012) em
seu livro design para o mundo complexo, aponta que,

O mundo mudou bastante desde a década de 1960, e podemos afirmar que
os propositos de hoje ja ndo séo os de entdo. Nos anos de 1960, o paradigma
de fabricacdo ainda era a producdo de massa: tudo igual em grandes
guantidades para todos. Hoje, a industria caminha a olhos vistos em dire¢éo
a producao flexivel, com cada vez mais setores buscando segmentar e
adaptar seus produtos para atender a demanda por diferenciagdo”. (2012,
pl7).

O grande aumento na producao de lixo, é considerado hoje a causa de grandes
impactos ambientais, pois dados divulgados pela décima quinta edicdo da cartilha
Panorama dos Residuos Sélidos no Brasil 2017, realizado pela Abrelpe, que € um
estudo sobre a gestdo de residuos sélidos no pais, apresenta uma pesquisa bem
elaborada sobre a coleta, geracdo e disposicdo final dos residuos, e aponta que a
geracao de residuos sélidos urbanos (RSU) no Brasil foi de 78,4 milhdes de toneladas
s6 em 2017, sendo que o montante coletado € de 71,6 milhdes desta tonelada,
representando assim 91,2% do lixo que foi gerado e descartado na forma correta em
aterros sanitarios , isso significa que 6,9 milhdes de toneladas de residuos ndo foram
objetos de coleta e consequentemente, tiveram destino improprio, gerando um grande

impacto ambiental.
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Grafico 1 - Geracéo de Residuo Soélido urbano no Brasil

GERA(;ﬁO DE RSU GERA(;ﬁO DE RSU PER CAPITA
(t/dia) (kg/hab/dia)

t= — 1

1% ————— _— D,4=8%
212.753 214.868 1,032 1,035
2016 2017 2016 2017

Fonte: Pesquisa ABRELPE/IBGE

Segundo a matéria publicada pelos jornalistas Soares e Kirklewski em 2019,
disponivel na pagina da web da CBN, sobre o reaproveitamento do lixo organico, diz
gue mais da metade dos residuos coletados no pais € composto de restos de
alimentos que apenas 1% deste lixo organico é reaproveitado no Brasil. Como este
lixo ndo é tratado, ele vai parar nos aterros sanitarios, o problema é que a
decomposicdo desse material gera gas metano, nocivo a atmosfera. A decomposicao
desse material gera, por ano, a mesma quantidade de gases de efeito estufa

produzida por sete milhdes de carros.

Até a década de 70 ndo se tinha a preocupacao e nem responsabilidade com
0 meio ambiente na hora de se produzir, Victor Papanek foi o percussor ao introduzir
o tema sustentabilidade nas areas de producdo de design e arquitetura, através dos
livros Design for the Real World ( Design para o mundo real em 1971, na sua traducao
para portugués) e o The Green Imperative: Ecology and Ethics in Design and
Architecture (o Imperativo verde: Ecologia e Etica em Design e Arquitetura, publicado
em 1995), onde ele apresenta uma nova visao na hora de se projetar, se preocupando
com uma atitude ética por parte do designer onde ele diz que “O designer tem que ter
a compreensdo da necessidade do homem em termos globais, das ferramentas,
processos e materiais que serdo a base do designer amanha (PAPANEK, 1971)".
Muda-se entédo todo o paradigma na hora de se projetar, nos tempos atuais se faz
necessario pensar em ecodesign e design sustentavel, que buscam projetar solugbes
para o consumidor sem abrir mao do respeito ao meio ambiente e a sociedade, que
tem a preocupacdo com todo o ciclo de vida do produto, desde a escolha da matéria

prima até o p6s uso.
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Carvalhal (2016) afirma que,

A moda como conheciamos chegou ao fim, mas isso nao significa que ela
deixara de existir, mas quer dizer que a antiga alienagdo do” comprar pelo
comprar’, “comprar para acumular’, “comprar para ficar na moda” foi
substituida por empatia e colaboracéo. Essas caracteristicas sdo mais fortes
que qualquer trend e marcardo a experiéncia humana nos préximos anos.
Para quem produz implica uma visdo de todos conceitos: da escolha de
matérias-primas aos modelos que apresentardo os looks; dos temas que
inspiram as cole¢des aos simbolos que serdo comunicados. Ao reformular os
processos, todos tém chance de trabalhar em favor da vida. Sera preciso
resgatar os valores humanos das empresas: 0 proposito serd o principal
conector entre marca e publico, essa geracdo dos jovens atuais buscam
relacionamentos mais profundo e verdadeiro com as marcas, elas querem
viver experiéncias em vez de comprar coisas.

Hoje instituicbes como o SEBRAE (Servi¢co Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas), também enxerga esta mudanca de posicionamento da moda
analisada por Carvalhal, e aponta que no setor calgadista a ideia de moda com
propoésito também vem ganhando um novo nicho o da industrias de calcados
ecologicos, que ao perceber essa migracdo, mesmo que ainda iniciante, para 0s
habitos de consumo ambientais, tem identificados novos materiais, processos e
gestao voltados para a producéo dos calgcados ecologicamente corretos e apresenta
nova forma de empreender adotando uma viséo futura de negdcio, e vé no ecodesign
uma estratégia para empresas que buscam um diferencial competitivo para se
destacar no mercado, e propdem ideias de negdécio voltada a essa area de producao
mais limpa, onde é possivel alinhar a responsabilidade ambiental aos preceitos e
missdes de sua empresa, onde se retne designs exclusivos e diferentes combinacdes
de materiais ecolégicos. O SEBRE (2019) em seu documento Fabricas de Calcados
Ecoldgicos afirma que, “mesmo com o crescente acirramento da concorréncia na
industria de calcados, o nicho de calcados ecoldogico ainda estd em fase de

desenvolvimento, apresentando espago para novas empresas. ”

Através de todo esse contexto apresentado vimos que a estratégica e
premissas do ecodesign se da na selecdo de materiais de baixo impacto ambiental,
reducdo de uso de recursos naturais, otimizacao das técnicas de producéo, reducao
de uso de energia, entre outros.

Com bases nestes dados este projeto tem relevancia, pois tem como proposta
apresentar ao publico um produto sustentavel, como forma de reaproveitar o lixo

gerado e que seria descartado, reduzindo assim a producao de lixo, e a extracdo de
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nova matéria prima para a utilizacdo de novos produtos. Contribuindo assim para o

meio ambiente e gerar um valor agregado de diferenciacao ao produto.

1.4 Metodologia

O projeto foi elaborado seguindo as normas de formatacédo para trabalhos
académicos da Fundacdo Oswaldo Aranha, Centro Universitario de Volta Redonda
mais conhecida como Unifoa, 0 método a ser aplicado na concepcédo deste projeto,
baseia-se no livro Design industrial - bases para a configuracdo dos produtos
industriais, de Bernd Lébach (2001), onde ele aponta que

Todo processo de design é tanto um processo criativo como um processo de
solugdo de problemas, por isto é de maior importancia, para alcancar a
solugdo de um problema, reunir e analisar todas as informac¢des disponiveis.
Quanto mais ampla for a abordagem do problema, mais aumentam as
combinacgbes possiveis entre as diversas variaveis e maior a probabilidade
de se chegar a soluc¢des novas.

Para isto ele divide este método em 4 fases distintas, embora estas fases nunca
sejam exatamente separaveis, elas se entrelacam umas 4s outras, com avangos e
retrocessos. A primeira fase, é de preparacdo, existe um problema que pode ser bem
definido, consiste no conhecimento do problema, que é a coleta e analise dos dados,
nesta fase de pesquisa se define o problema e o classifica, € também onde se traca
0s objetivos do projeto; A segunda fase, € de geracéo, onde relune-se as informacoes
sobre o problema, que sdo analisados e relacionados criativamente entre si, € a fase
da sintese do projeto, € a primeira etapa do processo criativo, onde estabeleco o
conceito do projeto e prossigo para a etapa de producdo e esbocos de ideias que é a
geracdo de alternativa; A terceira fase, é a de avaliagdo das alternativas, é o
desenvolvimento do projeto, onde todas as ideias por meio dos esbocgos elaborada na
fase anterior, sdo julgados segundo critérios estabelecidos, € feito uma matriz
decisoria, onde cada critério recebe um peso diferente, e através desta matriz decide-
se a melhor solugdo para o problema; a quarta e tltima fase, consiste na de realizacéo
da solucéo, onde desenvolve-se a alternativa mais adequada, € a materializacdo da

alternativa escolhida.
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Utilizamos também como ferramenta a pesquisa desk ou pesquisa de dados
secundarios para tracar o publico alvo para este projeto, que consiste, em um

levantamento de materiais j& divulgados e disponiveis para consulta

1.5 Definicado do Problema

O Brasil dispbe ha 9 anos da lei 12.305/2010 Politica Nacional dos Residuos
Sdlidos, que trata da gestdo integrada e do gerenciamento ambientalmente adequado
dos residuos, tendo como premissa a responsabilidade compartilhada e a logistica
reversa, como forma de minimizar o volume de residuos soélidos e rejeitos gerados,
bem como pela reducdo dos impactos causados a saude humana e a qualidade
ambiental decorrentes do ciclo de vida dos produtos, onde responsabiliza a todos que
participam do ciclo de consumo pela reducdo da geragédo, reaproveitamento e
descarte adequado destes residuos. Mas ndo é bem isso que vem acontecendo, esta
lei entrou em vigor, e nunca foi cumprida plenamente pelas indastrias, o Jornal
Nacional (2019) com base nos dados da Abrelpe divulgou que a producéo de lixo de
2009 a 2019 teve um aumento de 26%, produzindo 78,4 milhdes de toneladas ao ano,
sendo que 53% sao de lixo organico que corresponde a 37 milhdes de toneladas,
deste montante s6 1% sofre o processo de reciclagem , um exemplo disto
encontramos na industria do coco, conforme os dados apresentado por Ebel (2013),
aponta que s6 o Brasil produz cerca de dois bilhdes de cocos por ano, gerando assim

3 milhdes de toneladas de residuos por ano.

Estima-se que o Brasil possui uma é&rea plantada de 110 mil hectares de
coqueiro-ando, destinados a producdo do fruto verde para o consumo da
agua-de-coco. As cascas geradas por este agronegécio representam 80% a
85% do peso bruto do fruto e cerca de 70% de todo lixo gerado nas praias
brasileiras representa cascas de coco verde. Isso quer dizer que, para cada
coco consumido no pais, um quilo e meio de lixo é gerado. Este material tem
sido correntemente designado aos aterros e vazadouros sendo, como toda
matéria organica, potenciais emissores de gases metano, responsavel pelo
efeito estufa e, ainda, contribuindo para que a vida Util desses depdsitos seja
diminuida, proliferando focos de vetores transmissores de doengas, mau
cheiro, possiveis contaminacao do solo e corpos d'agua, além da inevitavel
destruicdo da paisagem urbana. Além disso as agroindlstrias de
processamento de agua de coco que geram individualmente volumes que
variam de 10 a 200 mil cascas de coco por dia também tém dificuldades em
destinar adequadamente este produto, muitas das vezes os colocam em
terrenos sem qualquer preparo para receber o residuo e o queimam
periodicamente, gerando prejuizos ao meio ambiente. (MATTOS;
FIGUEIREDO; ARAUJO, 2012 apud ROSA et al., 2001).
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Figura 1 - Decompondo a Problematica da IndUstria do coco
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Fonte: Elaborada pela autora.

Apesar de ser um lixo orgéanico, a fibra do coco é rica em lignina, molécula que
torna sua decomposi¢cdo mais dificil, o que leva em torno de 8 a 12 anos para o fruto

se degradar totalmente ao meio ambiente.

Outro setor que é responsavel pela grande producéo de lixo, é o setor da moda,
onde s6 na industria de calgcados entre 2016 a 2018 foram produzidos 22,3 bilhdes de
pares de calgcados no mundo, sendo que s6 em 2018 o Brasil produziu 944 milhdes
de pares, (Abricalcados, 2019), analisando o cenario sob o prisma da questédo
ambiental, a industria calcadista é altamente poluidora. A matéria publicada pelo
Jornal Panorama em novembro de 2010, constatou que este setor gera cerca de 86
tipos de residuos diferentes por estacdo, sendo um dos setores que mais produz
residuos poluentes responsaveis por uma série de impactos ambientais, ja a matéria
publicada pela colunista Monique Brasil, em abril de 2018, no blog Moda Sem Crise,
jornalismo consciente, aponta que no processo de producao de um par de sapato séo
gerados em média 133 gramas de residuos, ou seja sdo 133 mil toneladas de residuos
produzido anualmente, levando em nivel mundial estamos falando de 2,6 milhdes de

toneladas de residuos gerados apenas na producdo de sapatos.
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Figura 2 - Decompondo a Problematica da Cadeia Calcadista.
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Fonte: Elaborada pela autora.

A causa que ilustra este cendrio problemético é o uso, a extragéo e o ciclo de
vida da matéria prima que séo utilizados na fabricacdo do cal¢cado, com relacédo ao
material predominante utilizado na producéo destes artefatos no Brasil, com base nos
dados da Abicalcados o destaque € o plastico/borracha, que cuja participacdo, em
2018, foi de 49,0%, mesmo ap0s a retracdo de 6,2% na producao de calcados desta
matéria, naquele ano. Concomitante, esse material perdeu participacdo em relacao
ao ano anterior, ao passo que as matérias sintético e téxtil aumentaram seu Market
Shore para 28,8% e 3,5%, respectivamente.
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Gréfico 2 - Producéo de Calgados no Brasil por Material Predominante em 2018. (PARTICIPACAO
EM PARES)
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MATERIAL PREDOMINANTE 2016 2017
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LAMINADO SINTETICO 28,3% 25,6%
TEXTIL 3.2% 3.1%

OUTROS 0,7% 0,9%

Fonte: IBGE/Abicalgados
Nota: A classificacdo dos materiais ndo esta diretamente relacionada a classificacdo por
NCM. A base de segmentacao parte da Prodlist da PlA-produto/IBGE.

Fonte: IBGE/Abicalcados

Nota: A classificacdo dos materiais ndo esta diretamente relacionada a classificagdo por NCM. A
base de seguranca parte da Prodlist da PIA- produto/IBGE.

Hoenisch (2016, p49) em seu estudo esbogcou a cadeia calgcadista e suas
interligacdes de forma que mapeasse todas as etapas e processos necessarios para

a construcéo dos calgados, como mostra a foto abaixo.
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Figura 3 — Cadeia calcadista e suas inter-relacdes
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Apos identificar a cadeia calcadista e suas interacdes o autor, estabeleceu um
quadro onde analisava 0s aspectos ambientais que cada etapa deste processo

causava ao meio ambiente

Figura 4- Aspectos ambientais desde a matéria-prima até o sapato: efeito sobre 0 meio ambiente
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Fonte: Hoenisch (2016, p49)

Em virtude dos fatos mencionados, vimos como a industria do coco e a cadeia
calcadista representa uma ameaca ao meio ambiente, pois apresenta um ciclo
altamente poluidor, e o desafio do designer é reconhecer o problema e buscar a
melhor maneira de soluciona-lo, com isto este projeto tem como ferramenta o design
de produto como uma maneira de mitigar os impactos causados por esses setores,

atraves da utilizacao da fibra do coco na industria de cal¢ados.
1.6 Coletade Informagédo: Levantamento e Analise de Dados

1.6.1 Pdublico Alvo

Para desenvolver esta etapa, utilizou-se como ferramenta a pesquisa desk ou
pesquisa de dados secundarios para tracar o publico alvo para este projeto,
gue consiste, em um levantamento de materiais ja divulgados e disponiveis para
consulta, com isso buscamos informacdes sobre o pubico que consome sapatos,

consultando e coletando dados existentes em fontes diversas.
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Hoje o calcado € um artefato que esta presente em nossas vidas e € de uso
comum a todos, podendo atingir toda populacédo, e sao classificados por categorias
divididas conforme os géneros identificados, como feminino, masculino e infantil, ha
também a categoria de géneros nao identificados que é composta basicamente, por
calcados unissex, ortopédicos, de seguranca, e entre outros tipos, e essas categorias
se encontra no mercado divididas por segmentacdo contendo diversos tipos de

modelos diferentes.

O site do portal SEBRAE (2019), aponta que no Brasil h4 uma populagéo de
192 milhdes de pessoas potencialmente consumidoras, sendo que 51% s&do mulheres
e 49% homens, 84,4% sé&o urbanos e 15,6% vivem em zonas rurais. Em termo de
idade de 0 a 14 representam 24,1%, de 15 a 64 representam 65,1% e maiores de 65
representam 10,8% da populagéo.

Gréfico 3 - Populagao Potencialmente Consumidora
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Fonte: adaptada SEBRAE (2019)

Com isso o ultimo relatorio setorial realizado pela Abicalgcados em 2019,
identificou que em 2018 se teve uma maior producédo de calcados ligados a categoria
do setor feminino que representa 62,8% do volume de cal¢ados produzidos no Brasil,
em seguida vem os calcados masculinos que representa 25,6% e os infantis que
corresponde 11,6% do volume de cal¢cados produzidos no Brasil, e os de género néo

identificados representa 36,1%, conforme mostra a figura abaixo.
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Grafico 4 - Producéo Identificada de Calgcados no Brasil por Género em 2018 (Participacdo em Pares)
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Fonte: Abicalcados

Através de dados registrados pelo estudo realizado em 2015, pela Federacéo
do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Séo Paulo (FecomercioSP)
com base em informagfes da Pesquisa de Orcamento Familiares (POF) do IBGE,
apontam que em 2014, os brasileiros gastaram pouco mais de R$ 22 bilhdes com
calcados anualmente, sendo as mulheres responsaveis por R$ 12 bilhées, quanto os
homens desembolsaram R$ 10 bilhdes, onde foram constatados que as brasileiras
gastam mais com sapatos do que com alimentacdo, em média elas gastam com
sapatos feminino o que corresponde a 157% do que gastam com feijao,149% do que
gastam com o péo francés e 128% no caso de legumes e verduras, elas consomem
de fato mais que os homens, mas a diferenca € s6 de 20%, pois a pesquisa aponta
gue esta diferenca se da pelo o tipo de calcado e na classe de renda mais elevado,
qguando dividido por renda apesar da classe A representar s6 4% da populacao, ha
um consumo por de 19% de cal¢cados femininos, sendo que as mulheres gastam 107%
a mais do que os homens, ja na Classe E acontece ao contrario as mulheres gastam
4% a menos com calcados do que os homens, onde eles gastam 50% do que tem em
ténis, com isso pode-se concluir que os homens compram R$ 6 bilh6es m ténis e
apenas 4 bilhdes em outros calcados, ja as mulheres despendem apenas 2,5 bilhoes

com ténis e quase 10 bilhdes em outros calgados.
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Figura 5: Pesquisa Consumo de Sapato dos brasileiros .
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Fonte: FecomercioSP (2015)

J& a Associacédo Brasileira de Lojistas de Artefatos e Calgcados (Ablac), divulgou
uma pesquisa de consumo de calcados no Brasil em 2018, realizada pela Kantar
Worldpanel, onde foram contatados 10.871 individuos/familias de todas as regides
brasileiras e classe sociais, representando um universo de 160 milhdes de pessoas,
0 que constatou que 114 milhdes de brasileiros compraram cal¢cados no ultimo ano,
equivalentes a 70% da populacado, que registrou que a frequéncia de compras (idas
ao ponto de venda) cresceu 11,5%para 3x ao ano, mas o gasto médio teve queda de
5% de R$111.01,00 para R$ 105.20,00, indicando que o consumidor soube ponderar
gastos e optou por comprar marcas de valores mais acessiveis, a pesquisa registrou
gue as mulheres foram mais as lojas, porém os homens gastaram mais, as mulheres
foram mais frequentes nas compras no periodo pesquisado, indo a loja 4x e gastaram
em média R$ 98,33 em comprar com sapatilhas, escarpins, sandalias e rasteiras. Eles,
por sua vez, foram ao ponto de venda e gastaram, em média R$141,25, sendo 43% a
mais que elas, comprando sobretudo ténis e sapatos. Com isso constatou que o

calcado feminino cresceu em valor e volume de vendas, o segmento feminino teve
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variacdo positiva em valor de 17,8%, enquanto o masculino apresentou retracdo de
11,5% em volume, a participacdo de ambos se repetiu, e apesar da retracdo o

segmento infantil cresceu 6.1% em faturamento, como mostrado no quadro a seguir.

Grafico 5 - Crescimento do setor Calgadosta por segmento.

Segmento  Variagdao em valor  Variagdo em volume

Feminino +17.8% +17,3%
Masculino -11,5% -8.9%
Infantil +5.1% -5.,8%

O segmento feminino foi o que mais faturou em 2018 17,5%. Logo em seguida, vem o infantil, com 6,1%, e o
masculino, que apresentou retracdo de 11,5%

Fonte: Ablac(2018)

Mota (2013), apresenta em seu site, dados do estudo elaborado pelo Nucleo
de inteligéncia de Mercado do Instituto de Estudos e Marketing Industrial (IEMI), a
pesquisa é constituida por 3.260 consumidores voluntarios, de ambos 0s sexos, com
idade acima de 15 anos, de todas as classes sociais, residentes em diferentes Estados
do Pais e categorizados por diferentes perfis, o estudo foi realizado pelo método
permite a aplicagdo de questdes qualitativas e quantitativas, espontaneas e
estimuladas, a pesquisa revela o raio x do consumidor de cal¢cados analisado o seu
comportamento na hora de realizar a compra de calcados, e apontam que na maioria
dos casos, a compra nao é planejada pelo comprador, ela acontece pela proximidade

do cliente com o produto e 0 encantamento provocado pela vitrine e pelo bom atendimento, e

a emocao leva a compra na maior parte dos dados
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Grafico 6 - Analise do Comportamento de Compra do cliente
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Fonte: Adaptada Mota (2013)

Avaliaram que a Maioria dos consumidores de calgados buscam a convivéncia,
por isso, 36,2% dos entrevistados realizaram a compra em uma loja proxima a sua
residéncia, geralmente atraidos pela vitrine, que assume papel importante nas
vendas, servindo como primeira imagem percebida do estabelecimento: 78,2% dos
entrevistados disseram reparar sempre nas vitrines das lojas e 93,7% sentem-se
influenciados por ela no momento da compra. Houve até quem ja deixou de entrar em

uma loja por nao ter gostado da vitrine: nada menos que 75,7%
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Grafico 7 - Analise do Habito de compra do Cliente
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Fonte: Adaptado Mota (2013)

A pesquisa realizada pelo Nucleo de Inteligéncia de Mercado do IEMI
identificou quatro perfis de consumidor de cal¢cados: Multiplicador (27,8%), Seguidor
(22,6%), Funcional (26,6%) e Independente (36,8%).

Sendo que a maior parte dos independentes (36,8%) e dos funcionais (26,6%)
adquiriram o calgado para substituir uma pecga antiga, O consumidor funcional é

aquele que escolhe seus sapatos de acordo com o que ja possui. Préatico, busca
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realizar compras em épocas de liquidagdes. Ja os independentes consomem calcados

em ultimo caso, impulsionados pela necessidade.

A maioria dos multiplicadores (27,8%) adquiriu o calgado porque faltava uma
peca como aquela no seu armario. Desse grupo fazem parte as pessoas que adoram
novidades, buscam status e identidade por meio dos calcados que possui. Sao

promotores do crescimento de vendas de produtos inovadores.

Ja 22,6% dos Seguidores compram um calcado porque querem se sentir
bonitos ou bem vestidos. Sdo consumidores que adquirem novos produtos no auge

de sua venda e gostam de estar na moda. Consomem por impulso.

Graéfico 8 - Analise do perfil do Consumidor.

PERFIL DO CONSUMIDOR

W Multiplicador mSeguidor mFuncional MIndependete

Fonte: Adaptado Mota (2013)

A CouroModa em 2012 também divulgou em seu site uma pesquisa realizada
pela Focal Pesquisa, de Canoas/RS, que ajudam a entender habitos de consumo
femininos, foram entrevistadas 2,4 mil mulheres, com idade entre 15 a 54 anos e
pertencentes as classe sdocias A,B e C, de seis cidades brasileiras como Sao Paulo,
Porto Alegre, Rio de Janeiro, Recife, Belo Horizonte e Brasilia, essas cidades foram

escolhidas por serem as principais em consumo de moda no Brasil.

Em relacéo aos habitos de compra que leva as mulheres a adquirir um novo
par de calgcados, a pesquisa revelou que a maioria delas 54,1% compra calcados

mesmo quando ndo precisa, 49,9% néo costumam planejar a compra (exceto em
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situacdes especificas), 67,7% gostam de produtos de moda e 57,7% costumam

comprar mais de um par a cada compra.

Gréfico 9 - O que Levam as Mulheres Adquirir um Novo Par de Sapatos

HABITOS DE COMPRA

B Compra sapatos mesmo quando nao precisa
W N3o costuma planejar a compra(exceto em situagGes especificas)
W Gostam de produtos da moda

B Compram mais de um par a cada compra

Fonte: adaptada CouroModa (2012)

A pesquisa constatou que 53,5% das mulheres mudam o estilo de vestir/calcar
conforme a ocasidao, como local, humor e tempo/clima. O fenbmeno é mais evidente
entre cariocas e mineiras e mulheres de renda mais alta", as gauchas consideram-se
mais discretas, casuais e vaidosas. As cariocas se dizem alegres, calorosas e
vaidosas. As mineiras se definem como disciplinadas, doceis e discretas. As
paulistanas se dizem modernas, extrovertidas e otimistas, as pernambucanas
classificam-se como extrovertidas, praticas e ddceis e as brasilienses, se intitulam
educadas, calorosas e descoladas. Em comum, elas tém a vaidade e a predilecéao por
sapatos, caracteristicas reveladas de forma uné&nime em suas respostas aos
pesquisadores. afirma a professora universitaria e diretora da Focal Pesquisas,
BarbaraDresch.

A pesquisa mostra também os Estados onde as mulheres mais compram cal¢ados.
Tendo como base a cole¢do outono-inverno, a lideranca é das gauchas, que

compram, em meédia, 4,34 pares. Os resultados sdo os seguintes: RS » 4,34 pares °
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SP > 3,31 pares * RJ» 3,29 pares * DF » 3,25 pares * PE » 2,88 pares * MG » 2,83 pares
» Média geral » 3,31 pares

Gréfico 10 - Estado que Mais Consome Pares de Calgados por Estacao do Ano.
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Fonte: adaptado CouroModa (2012).

ja no verdo, o consumo eleva-se significativamente e as galchas continuam a
frente:
RS 5,32 pares * RJ» 4,32 pares » SP > 3,66 pares « MG » 3,24 pares * DF » 3,28 pares
* PE > 2,63 pares « média geral » 3,74 pares.
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Em relacdo ao processo de compra, em todas as cidades, evidencia-se que a
maioria das mulheres (54,1%) compra calcados mesmo quando ndo precisam e que

57,7% costumam comprar mais de um par a cada compra.
OUTRAS CONSTATACOES DA PESQUISA
76,3% valorizam mais o conforto do que o design
64,2% comparam os precos dos produtos
34,3% preferem comprar em lojas de shopping; ja para 32,6%, é indiferente
81,2% afirmam que qualidade é mais importante do que marca

62,5% dizem que design é mais importante do que marcas 40,5% concordam

pagar mais por produtos de moda.

Ja o D’Angelo (2019) com o apoio do site Opinidao Box elaborou sua pesquisa
para compreender o comportamento do consumidor, sob outro prisma, onde abordou
diferentes temas para entender o que o0s consumidores pensam sobre
sustentabilidade, e se esse tema € levado em conta na hora de se produzir, a
entrevista foi realizada em junho de 2019 com 2.065 internautas a partir de 16 anos
de todos os estados brasileiros incluindo o Distrito Federal, tendo a margem de erro
de 2,2 %.

Ao serem perguntados sobre Marcas sustentaveis, 33% dos entrevistados
afirmaram que se preocupam muito com as praticas sustentaveis de uma empresa ao
comprar um produto, e 53% disseram que se preocupam um pouco. Apenas 9%
disseram que ndo se preocupam com a sustentabilidade ao escolher uma marca ou

produto.
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Gréfico 11 - Percepg¢éo do consumidor sobre marcas e produtos sustentaveis.

MARCAS SUSTENTAVEIS

M Se preocupam MUITO com as préticas sustentaveis de uma emprsa ao comprar um produto
W Se preocupam POUCO com as préticas sustentaveis de uma empresa ao comprar um produto

W Nao se preocupa com a sustentabilidade ao escolher uma marca ou produto

Fonte: Adaptada D’Angelo (2019)
Ao serem questionado se o fator ambiental é levado em conta na hora da

escolha de marcas ou produtos, 55% disseram que frequentemente ou sempre dao
preferéncia a empresa ou marcas reconhecidas por cuidar do meio ambiente, e

apenas 15% disseram que raramente ou nunca o fazem.

Grafico 12 - Influencia do Fator Ambiental ao Escolher Produtos ou Marcas

FATOR AMBIENTAL

M Frequentemente ou sempre ddo preferencia a empresa ou marcas reconhecidas por cuidar do
meio ambiente

M Raramente ou nunca ddo preferéncia a empresa ou marcas reconhecidas por cuidar do meio
ambiente

Fonte: Adaptado D’Angelo (2019)
Pensando na relacao dos consumidores com marcas e empresas sustentaveis,

foram listados alguns fatores para que os entrevistados selecionassem todos aqueles
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gue o impediriam de comprar produtos ou contratar uma empresa. O principal motivo,
apontado por 58% dos participantes € se a empresa esta envolvida em casos de
trabalho escravo. Empresa conhecida por poluir o meio ambiente (52%) e envolvida em
escandalos de corrupcao (50%) estdo em segundo e terceiro lugar, respectivamente.

7% disseram que nenhum dos fatores listados faria o entrevistado desistir da compra.

Grafico 13 - Relacdo Consumidor e Produtos ou Empresas que o impecam de Contratar seus
Servicos.

FATORES QUE O IMPEDE DE CONSUMIR UM DADO
PRODUTO OU CONTRATAR OS SERVICOS DE UMA
EMPRESA

M Se a empresa esta envolvida em casos de trabalho escravo
B Empresa conhecida por poluir o meio ambiente
W Empresas envolvidas em escamdalos de corrupgdo

B Nenhum desses fatores listados o faria desistir da compra.

Fonte: adaptado D’Angelo (2019)

Outra fonte de dado capturada que auxiliou para o tracar o reconhecimento do
perfil do publico alvo para este projeto foi a pesquisa “Panorama do Consumo
Consciente no Brasil: desafios, barreiras e motivagdes”, realizada pelo Instituto Akatu
em 2018, com patrocinio da ONU Meio Ambiente, Coca-Cola Brasil, Grupo Boticario,
Natura, Cargill e Unilever. A pesquisa, ha sua quinta edi¢do, tem como objetivo avaliar
a consciéncia e o0 comportamento do consumidor rumo ao consumo consciente, a sua
percepcao e expectativa quanto as praticas de sustentabilidade e responsabilidade
social das empresas, foram contatados para a entrevistas 1.090 pessoas, homens e
mulheres de mais de 16 anos, pertencentes a todas as classes sociais e de 12 capitais
e regides metropolitanas do pais. O levantamento de campo foi realizado em marco e
abril, O estudo usou como ferramenta o Teste de Consumo Consciente (TCC), criado
pelo Instituto Akatu em 2003, que apresenta um questionario com 13
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comportamentos, tais como o de ler o rotulo dos produtos, separar o lixo indicado para
reciclagem, usar o verso do papel, fechar torneira ao escovar os dentes, esperar
alimentos esfriarem antes de colocar na geladeira, apagar luzes em ambientes
desocupados, entre outros. A partir do nidmero de comportamentos adotados
rotineiramente as pessoas sao segmentadas em quatro niveis: indiferentes aqueles
que aderiram até 4 comportamentos, iniciantes de 5 a 7, engajados de 8 a 10 e
conscientes de 11 a 13 desses comportamentos listados a cima. Pode-se constatar
também que houve uma evolugéo do grupo dos consumidores iniciantes, aqueles que
tém algum grau de consciéncia na questéo da sustentabilidade: este grupo passou de
32% (na pesquisa realizada em 2012) para 38% da populacdo atualmente, O
levantamento também apontou que os menos conscientes (“indiferentes” e
“‘iniciantes”) ainda sao 76% da populagcdo. Um dado que surpreendeu os especialistas
foi o baixo nivel de consciéncia dos mais jovens. Os consumidores mais conscientes
sdo o publico feminino, com faixa etaria mais elevada (24% tém mais de 65 anos),
maior indice de escolaridade (40% possuem ensino superior), e com situagao social
mais elevada (52% sé&o da classe AB). “Na populagdo como um todo ha apenas 4%

de consumidores conscientes”.
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Grafico 14 - Infogréafico Nivel de Consciéncia do Consumidor

Crescimento significativo do segmento de consumidores INICIANTES —
momento para recrutar INDIFERENTES e apoiar INICIANTES ([em%)
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FONTE: Pesquisa Akatu 2018 - Panorama do consumo consciente no Brasil: desafios, barreiras e motivacdes

Fonte: Costa (2011)
E foi usado também esta outra pesquisa como uma forma de complementar a

analise da consciéncia do consumidor.



Gréfico 15: Panorama do Consumo Consciente no Brasil.

Crescimento significativo do segmento de consumidores iniciantes

Engajados Indiferentes

e :

Entre os conscientes e engajados, mais )
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Comportamentos de Consumo

Consciente (em %) Consciéncia em casa

Evita deixar lampada acesa 78
Fecha a torneira 76
Desliga eletrénico quando nao usa 64
Espera alimento esfriar antes de por na geladeira 57
Planeja compras de alimentos 57

Usa verso das folhas de papel 51

Compra planejada
Alimentos 57
Roupas 48

Consciéncia além da causa
Usa transporte publico/compartilhado no dia-a-dia 53

Escolhe ir a pé/bicicleta em vez de carro/moto 33

Consciéncia na rede

Pede nota fiscal mesmo que nao oferecam 40
Reutiliza objetos e embalagens 31
Separa o lixo mesmo sem coleta seletiva 29
Passa informacgdes para o maior nimero de pessoas 27
L& rétulos 25
Busca informacao sobre origem e processo produtive 23

Consciéncia no publice
Escolhe locais praximos, evitando deslocamento 46
Em eleicao, vota em quem defende meio ambiente e social 28

Muda para marca que cuida mais do meio ambiente 20

Preferéncias do Consumidor (em %)

Estilo sustentavel . . :
X i Estilo de vida saudavel 13,8
Estilo consumista

Ter carro proprio 2,7
Agua limpa, preservando fontes 10,5
Alimentos saudaveis, frescos e nutritivos 9,8
Tempo para pessoas que gosto 8,1
Descolamento com rapidez, seguranca, conforto, flexibilidade 6,4
Reduzir quantidade de lixo 52
Reduzir impacto da geracio de energia 4,7
Usar agua a vontade, sem preocupacio 4,7
Ter lixo coletado e tratado 4,2
*0s entrevistados poderiam escolher mais de uma opgae
Fonte: Institute Akatu

Metodologia: entrevistas com 1.090 pessoas, homens e mulheres, com mais de 16 anos, de todas as classes sociais e de 12 capitais e fou
regides metropolitanas, de 9 de margo a 2 de abril de 2018. Margem de erro de 3 pontos percentuais, grau de confianga: 95%.

Fonte: Gama 2018

39
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Com base no levantamento de dados realizado, pode-se constatar que o
publico que mais consome calcados é o de género feminino registrando em média
entre 51 a 56%das entrevistadas, com a faixa etaria entre 15 a 64 anos, sendo as
sandalias o modelo mais preferido entre elas e tendo o verdo como a estacédo que
mais se vende, ndo € um publico muito fiel a marca, pois séo atraidos por produtos
gue estdo na moda, observou que esta surgindo um novo perfil de consumidor os

iniciantes a préticas sustentaveis, o caminho da sustentabilidade € o mais desejado que o
consumismo no ranking de preferencias do consumidor, agueles mais conscientes que

prezam o conforto, afirmam que a qualidade € mais importante do que a marca,
pesquisam preco, sdo mais empaticos com as questdes ambientais dao preferéncia a
empresa ou marcas reconhecidas por cuidar do meio ambiente a compra ndo €
planejada pelo comprador, ela acontece pela proximidade do cliente com o produto e
0 encantamento provocado pela vitrine e pelo bom atendimento, e a emocéo leva a

compra na maior parte dos dados.

1.6.2 Ecodesign

Com o advento da industrializacdo e de novos modelos de producdo em
meados do século XIX, o mundo viveu um periodo de grandes transformacoes,
marcando por grandes exageros, como a producdo em larga escala e o surgimento
de uma sociedade de consumo, caracteriza assim o cenario da época, que tinha como
pauta o lucro, fator primordial na busca de se alcancar o crescimento econémico, onde
o fator ambiental era deixado de lado, o que acarretou com a extracao cada vez maior
de matérias primas oriundas de fontes ndo renovaveis, e com o aumento desenfreado
da geracdo de lixo, o que contribuiu para esgotamento dos recursos energéticos,
gerando o impacto ambiental, como a poluicdo do ar, dos rios, extincdo da fauna e
flora, a destruicdo da camada de 0z6nio com emisséo de gases que contribui para o

efeito estufa gerando o aquecimento global, colocando em risco 0 Nnosso ecossistema.

A partir desta problematica em 1972 se viu a necessidade de se discutir o futuro
do planeta, havia ali a necessidade de se pensar no meio ambiente de maneira
holistica, como forma de conciliar o desenvolvimento econémico com as praticas
ambientais, e foi sO a partir de 1987 que houve um debate internacional e através do
documento da Comissdo Mundial pelo Desenvolvimento e Meio Ambiente (Word

Commission for Environment and Development), constituiu o Relatério Nosso Futuro
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em Comum, também conhecido como Relatorio Brundtland, onde foi introduzido o
conceito de desenvolvimento sustentavel, que é o desenvolvimento capaz de suprir
as necessidades da geragcao atual, sem comprometer a capacidade de atender as
necessidades das geracgOes futuras, sendo uma relacéo equilibrada com o ambiente,
em sua totalidade, considerando que todos os elementos afetam e sédo afetados
reciprocamente pela acdo humana, diz respeito as escolhas sobre as formas de
producdo, consumo, habitacdo, comunicacao, alimentacdo, transporte e também os
relacionamentos entre pessoas e delas com o meio ambiente considerando os valores

éticos, solidarios e democraticos.

Langer (2011) diz que

No ambito de desenvolvimento sustentavel sdo considerados quatro
principais fatores: preservacdo da natureza, eliminacdo da pobreza,
crescimento econdmico e a garantia da existéncia das geracgbes futuras,
nesse sentido é preciso aliar as esferas social, ambiental e econémica para
se buscar a sustentabilidade.

Através desta premissa da sustentabilidade surge também o termo ecodesign,
onde Manzini e Vezzoli (2008, pl7) caracteriza em um “primeiro nivel de
compreensao a palavra ecodesign como sendo um modelo “projetual” ou projeto
(design), orientado por critérios econdmicos”, tendo assim a preocupac¢ao com todo o
ciclo de vida do produto, como forma de minimizar os efeitos negativos nos processos
produtivos, que contempla todas as fases do ciclo de vida do produto, que vai desde
a escolha da matéria prima até o seu pds uso, criando assim algo economicamente
viavel, sendo socialmente justo e ambientalmente correto, atendendo ao conceito dos
3R ( trés erres) Reduzir, Reutilizar e Reciclar, onde os produtos em sua fase de
concepcao deve ser elaborado a partir deste conceito, pensando em possiveis
reutilizagdes, com uma maior durabilidade, tendo uma baixa utilizacdo de recursos

naturais e o uso de materiais aptos a reciclagens.

Com isso podemos compreender que o ecodesign aborda as seguintes

estratégicas e premissa que sao:

e Selecado de materiais de baixo impacto ambiental (eco-friendly)
¢ Reducao do uso de recursos naturais
e Otimizacgdo das técnicas de producgéo

e Otimizacao do sistema de distribuicao
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e Otimizacao do tempo de vida do componente
e Extensdo da vida util do produto

e Otimizacao do sistema END-OF-LIFE (fim da vida do produto)

Figura 6 - Quadro de estratégia que o Ecodesign aborda

- Projetar visando o aproveitamento méximo das
matérias primas;

- Projetos voltados para a simplicidade (menos é mais);
- Adotar conceitos sustentdveis para as embalagens,
como a de reutilizagao e biodegradagdo;

- Eficiéncia energética, na fabricagdo, transportes e
armazenagens;

- Materiais de baixo impacto ambiental (menos
poluentes/ ndo téxicos);

- Redugdo de residuos, Reciclagem e Reutilizagao
durante e apés a fabricagao;

- Projetar produtos atemporais (sem modismos);

- Redug@o dos custos e consequentemente do valor
final;

- Gerar inovagoes e conscientizar consumidores.
m

Fonte: Shanti,2017; © 2016 Argfashion. Todos os direitos reservados

1.6.2.1  CICLO DE VIDA DO PRODUTO SUSTENTAVEL

O desenvolvimento de produtos conforme aponta Machado e Toledo (2008),

consiste em empregar uma sequéncia de passos bem definido para a
conducéo do processo de desenvolvimento de produtos a um estado que se
possa considerar enxuto, ou seja situagdo resultante da eliminacdo de
desperdicio nas operacdes, de tal forma que os produtos possam ser
desenvolvidos com uma minima parcela dos custos totais de material, tempo
e esfor¢co humano.

Com isso faz-se necessario analisar o impacto ambiental que estes produtos
causam ao meio ambiente, “onde requer toda uma avaliacdo completa do ciclo de vida
do produto, seja em sua funcdo de seu processo produtivo, das matérias-primas,

transporte, ou devido ao seu uso ou disposigao final” (Chehebe, 1997).

Para Manzini e Vezzoli (2008, p92) a Analise do Ciclo de Vida (ACV) ou Life
Cycle Assessment (LCA)

E uma vis&o sistémica do produto, para analisar o conjunto de inputs e dos
outputs de todas as suas fases, com a finalidade de avaliar as consequéncias
ambientais, economias e sociais, com isso [...]considera-se o produto desde
a extracdo dos recursos necessarios para a producdo dos materiais que o
compfe [nascimento] até o Ultimo tratamento [morte] desses mesmos
materiais apds o uso do produto”
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O ciclo de vida sempre avalia o impacto ambiental do produto, e apresenta um
conjunto de etapas que vai desde a sua pré-producéo até o a sua eliminacao, todas
as suas atividades dentro deste processo de produzir, distribuir, utilizar,
eliminar/descartar um produto sdo considerados uma unidade, como podemos ver no

quadro abaixo.

Figura 7- Ciclo de Vida de produto de acordo com o ecodesign

revtifizagado de

componenies refabricacaa

aquisicio de recursos bl WV
transporte "SGR ..., — T
material @ energia P ® } M ontagem
producdo PRODUCAD PRODUCAD transformacdo de materials
T\
' CICLO DE VIDA
o
Iincineracéo embalagem
compostagem  ELIMINACAD ‘ transporte
v DISTRIBICAD armazenagem

r

Recolha' Reciclagem
. . 3
- Lot
Serico Uso

reutilizacao

Fonte: Braga (2014) apud a Adaptado de Manzini e Vezzoli (2008)

No quadro a seguir possui uma explicagcdo mais detalhada dos processos que

caracterizam cada fase dos ciclos de vida do produto
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Figura 8 - Fases do ciclo de vida de produtos e descricdo dos processos que as caracterizam

: Primeira fase do ciclo de vida de um produto, em que ocorre a extragdo
% de recursos naturais € o consumo de energia para sua transformacdo em
i matérias-primas de produgdo, além de seu transporte até as industrias de
et transformagdo.

Essa fase compde o0 momento de produgdo dos produtos, o que envolve a
transformagdo dos materiais, a montagem e o acabamento.

aos postos de venda e distribui¢do ou ao consumidor final, envolvendo,

e
j==]
PRODUCAO
‘ Esse é o momento em que o produto acabado ¢ embalado e encaminhado
oisTRIBUICAO  para tanto, a sua embalagem, armazenagem e transporte.

° Fase em que o produto é utilizado pelo consumidor e na qual, muitas

a vezes, ocorre o consumo de energia, de dgua e de outros produtos de

F‘I consumo, ou ha a necessidade de manuten¢do durante um determinado
periodo de tempo.

Nessa etapa ocorre o descarte do produto por diferentes meios, como
aterros, incinera¢do ou compostagem. Outro fato que pode ocorrer nessa
fase € a destinagd@o do produto para a reciclagem parcial ou integral.

'I ’

ELIMINACAO

Fonte: Braga (2014) apud a Adaptado de Manzini e Vezzoli (2008)

No Brasil, a ABNT emitiu a NBR 14040 em 2001 para normatizar a Avalicdo do
Ciclo de Vida (ACV), que o conceitua como sendo “estdgios consecutivos e
inteligentes de um sistema de producdo, desde a aquisicdo de matéria-prima ou
geragao de recursos naturais até a sua disposic¢ao final.” A metodologia proposta para
o auxilio a tomada de deciséo inclui a definicdo do objetivo e escopo, que estabelece
o conteudo minimo da ACV atendendo a suas trés dimensdes que sdo Extencao, que
avalia onde iniciar e parar o estudo do ciclo de vida, a Largura que é quantos e quais
subsistemas incluir e a profundidade, que € o nivel de detalhes do produto; Na analise
do inventario todos os dados necessarios sao coletados e analisados, na fase de
avaliacdo de impacto esses dados sao estruturados, examinados condensados e
simplificados de forma a permitir sua andlise por parte dos tomadores de deciséo, que
€ a ultima fase conhecida com interpretacédo, que consiste na identificacéo e analise
dos resultados obtidos nas fases anteriores, 0s resultados dessas fases podem tomar

a forma de conclusdes , essas fases séao interativas ( Langer, 2011; Chehebe, 1997)
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Figura 9 - Estrutura da Avaliac&o do Ciclo de Vida

/ Estrutura da avaliacdo do ciclo de vida \
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Fonte: Langer (2011) apoud ABNT (2005, p.5)

1.6.2.2  DESCARTE E RESIDUO
Manzini & Vezzoli, (2008, p112) Aponta que

projetar o fim da vida de um produto requer uma atencgéo particular, e isso
nao s6 por esta ser a fase com maior possibilidade de impacto ambiental mas
porque, até hoje , tem sido a fase que, menos que as outras envolve ao
mesmo tempo quem produz e quem projeta. [...] Os produtores e 0s
designers, sdo os que reciclam, e devem enfrentar uma série de problemas
ligados ao tempo que transcorre entre o0 momento em que o produto é
projetado e aquele em que vai ser eliminado (para reutilizar, refabricar,
reciclar, incinerar ou tratar para envia-los as centrais de lixo), ha um intervalo
de tempo que transcorre entre projetar e descar-se/eliminar.

Eramos marcados por uma economia de modelo de produgédo e consumo

7

linear,que €& caracterizado por produzir, utilizar e descartar. As mercadorias sao
produzidas com matérias primas virgens, vendidas, usadas e descartadas como
residuos (Oliveira e Lago, 2018 apoud EMF,2015),mas esse modelo € uma forma de
economia inviavel, pois o lixo é gerado a todo momento em grandes volumes e se tem
um alto nivel de desperdicio, geram-se muitas sobras, ou seja, residuos, que podem

ser inicialmente diferenciados entre aqueles gerados nos processos de extracéo e
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manufatura- residuos industriais- e 0s gerados no setor de servicos e nas residéncias-

residuos sélidos municipais, ou simplesmente lixo urbanbo. (Jacques,2011).

Segundo a pagina da web Nova Terra , classifica que o modelo de producgéo
de economia Linear se basea em dois principios de que ndo ha limites para a extracao
de matérias-primas da natureza e, caso se tornem escassas e caras, a ciéncia e a
tecnologia hdo de encontrar opcdes ou solucdes viaveis e baratas, e de que para se

manter crescendo é necesséario que o consumo dos bens produzidos seja sempre

crescente.
Figura 10: Esquema de producéo da Cadeia Linear
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Fonte: Site Nova Terra, 2015

Conforme a pluraridade de residuos gerados de diferentes tipos a Associacao
Brasileira de Norma Técnia (ABNT) em 1987 criou-se a NBR 10004 que desresito a
Classificacdo dos Residuos Solidos, que foi revisada em 2004, se baseiano no
regulamento federal norte-americano CFR 40 ( Resource Conservation and Recovery
Act.) (Jacques,2011), esta norma tem como objetivo classificar os residuos sélidos
guanto aos seus riscos poténciais ao meio ambiente e a saude publica, para que estes
residuos possam ter manuseio e destinacdo adequados, conhecer os critérios de
classificacdo dos residuos € fundamental para que a empresa realize a gestdo da
forma mais corrreta. A NBR 10.004 classifica os residuos em duas categorias, os de
classe | que sdo chamados de residuos perigosos, apresentam riscos a saude publica
e ao meio ambiente, exigindo tratamento e disposicéo especiais, e sdo considerados

residuos perigosos por possuem as seguintes caracteristicas:
a Inflamabilidade o Reatividade a Patogenicidade.

o Corrosividade o Toxicidade
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E também, séo classificados como os residuos de classe Il os ndo perigoso,
gue se apresentam em duas subcategorias os residuos classe Il A os nao inertes;
que sao os residuosos que nao se apresentam como inflamaveis, corrosivos, toxicos,
patogénicos, e nem possuem tendéncia a sofrer uma reagao quimica, 0os materiais
desta classe podem apresentar propriedades biodegradavéis, comburentes ou
sollveis em agua, mais mesmo assim nao se pode afirmar que esses residuos nao
apresentam risco ao meio ambiente e a salde do homem; e se tem os residuos classe
Il B os Inertes € um tipo de material que nao ocorreu transformacdes fisica, quimicas
ou biologicas, mantendo-se inalterados por um longo periodo de tempo, algusn
exemplos de residuos desta categoria sdo os entulhos de demolicédo, pedras, areia e
sucata de ferro, esses materias possuem a caracateristica de ndo se decomporem e

sofrem qualque alteracdo em sua composi¢cdo com o passar do tempo.
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Figura 11: Caracterizacao e Classificacdo de Residuos
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Fonte: ABNT NBR 10004 (2004).
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O termo sustentabilidade e ecodesign comecou a ganhar for¢ca nas pautas de
discursdo, pois hd uma necessidade de se adotar uma forma mais limpa de
gerenciamento e descarte dos residuos no processo de producdo, e € atravées das
premissas do ecodesign que se tem um melhor reaproveitamento do produto, onde se
prolonga a vida util do produto, adotando um modelo de produ¢cdo minima ou zero de
geracédo de lixo, conhecido como economia de producéo circular Manzini & Vezzoli
(2008, p.96) discorre que

o ciclo de vida do sistema- produto em sua fase de descarte, no momento de
eliminacado do produto, abre-se uma série de opg@es sobre o seu destino final
, onde se pode ter uma reutilizagdodo produto ou de algumas de suas partes,
para isso o produto deve ser refabricado ou reprocessado, isté submeter-se
a uma série de processos que permitem que seja reutilizado como se fosse
novo; o produto também pode ser reciclado, onde pode-se valorizar as
condicdes do material empregado ou o contetdo energético do produto, que
passa por um processo de compostagem ou ser incinerados(queimados),
para isso existe dois processos, podendo ser uma reciclagem de anel
fechado, os materiais recuperados ndo sai do seu ciclo, sdo usados na
confec¢@o dos mesmos produtos ou componentes de onde foram derivados,
ja a cadeia de anel aberto, os materiais recuperados entra passa a integrar
outro ciclo de vida que néo é o dele, sdo encaminhados para um sistema
produto diferente do original.

Com isso had uma redugéo na necessidade de se extrair novas matéria prima
reduzindo assim a geracdo de lixo, através do descarte minimizado, pois neste

processo toda materia prima processada e consumida, se transforma em martéria

prima a ser reusada em novos ciclos.

1.6.3 Ecodesign na Moda
“ Na Natureza nada se cria, hada se perde, tudo se transforma”

(Lavoisier, Antoine)

A maxima do quimico francés Antoine Laurent de Lavoisier (1743/1794) se
encaixa perfeitamente com os conceitos de desenvolvimento sustentavel e ecodesign,
onde para Pereira (2017 p158)

O conceito de ecodesign nasce do paradigma da sustentabilidade. Neste,
inclui-se a discusséo sobre a utilizagdo e os gastos de energia, sobre a
producdo desenfreada de lixo, e sobre a transformacéo e a reutilizacdo dos
materiais empregados nos produtos. Ou seja, a consideragdo sobre matéria-
prima, energia, consumo de agua, quantidade de poluentes aquosos e
gasosos emitidos, e lixo produzido durante os processos de industrializacéo,
uso e descarte dos produtos, avaliando o balanco quantitativo dos fluxos de
matéria e energia ao longo do ciclo de vida. Sob a perspectiva de melhoria
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continua, é necessario buscar medidas para a desmaterializacdo gradual da
producdo e dos produtos. Ou seja, diminuir cada vez mais a ligacdo entre
crescimento econdmico e exploragdo de matérias-primas.

Diferente do design convencional, que busca agregar valor a um produto
apenas para alavancar seu potencial econémico, o ecodesign e o design sustentavel,
buscam projetar solucdes para o consumidor sem abrir mdo do respeito ao meio
ambiente e & sociedade, o termo ecodesign e sustentabilidade vem ganhando espaco,
entrando na pauta de discursdo das empresas, que busca nestas questées um
diferencial para se destacar no mercado e mudando assim todo o paradigma na hora
de se produzir, alguns autores acredita que estamos caminhando em passo largos
para a mudanga de uma nova era, a era do capitalismo consciente, como defende
Carvalhal (2016 p266)

Que serd uma era de resgate e celebracdo da vida, de o que esté por vir
precisard nos salvar da situacdo limite a que chegamos, o Ultimo ciclo do
velho mundo que ficou conhecido como a era moderna, por mais de meio
milénio, se desenvolveu com base em valores como o humanismo,
hedonismo, materialismo, capitalismo, racionalismo, cientificismo,
individualismo e outros “ismo”, ela deu a luz e pariu a economia industrial e
capitalista, a politica estatista e colonial, alimentando-se do pensamento
cartesiano, racional e analitico, mecanicista e determinista.[...] O mundo
antropocéntrico baseado no eu e na competicdo estd em choque com outro
no qual a colaboragéo e a empatia pedem passagem.

Clementino e Arruda, em uma publicacao feita no livro DESIGN, ARTEFATOS
E SISTEMA SUSTENTAVEL, de Arruda; Ferroli e Liberlotto, também acredita nesta
mudanca defendida por Carvalhal (2016), onde observaram que

Estad havendo uma tendéncia de valorizacdo da sustentabilidade por parte do
consumidor brasileiro, que indicou disposi¢do para a criacdo de héabitos de
consumo mais consciente. Segundo pesquisa a nivel global conduzida pela
Tetra Pak® (2013), os consumidores de todo 0 mundo estédo se tornando mais
conscientes, considerando a preservacdo do meio ambiente como um
indicador de qualidade de vida.

Essas mudangas de pensamento também se reflete no campo da moda, que
vive em um momento de ruptura, pois afinal a moda imita a vida, e impactara na
maneira de se fazer e de se pensar nela, como a conceituaremos nos proximos
capitulos, a moda é uma forma de individualizagdo, onde “pode ser esse meio de
autoconhecimento e transmissao, sendo uma extensao do corpo, pode ser uma forma
de ver (e mostrar) a vida, "(Carvalhal, 2016, p,757), a integracéo da sustentabilidade

no mundo da moda, faz surgir com isso termos como slow fashion, moda com
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proposito, ecomoda, moda ética, moda mais sustentavel e praticas com uma tematica
mais artesanal vem ganhando forcas e contrapde a pratica de moda rapida, mais
conhecida como fast fashion, que é a producao de larga escala, produzindo pecas
com precos mais baixos, e com o ciclo de vida mais efémero alimentado por
tendéncias de modas sazonais sendo caracteriza por Salcedo (2014, p26), como
pratica de grandes empresas internacionais de moda e de redes de distribuicdo que
conseguiram seduzir sua clientela gracas a atualizacdo constante do design de suas
pecas e aos baixos precos de seus produtos.

1.6.4 Moda

A Palavra moda vem do latim modus e significa “modo”, “maneira” e
comportamento e em francés significa uso, habito ou estilo, acredita-se de modo geral
gue a origem da moda se deu por volta dos séculos XIV e XV, nascendo na Europa
Ocidental, no fim do periodo medieval, mas possivelmente no inicio da idade moderna,
com a expansao do capitalismo mercantil, traz-se para o mundo ocidental uma ideia
de luxo até entdo esquecida, bem como uma revalorizacdo dos centros urbanos,
sendo marcado pelo surgimento do renascimento que é caracterizado pela mudanca
de comportamento do homem, havendo uma valorizagcdo do individualismo,
alimentado pelo pensamento antropocéntrico, mas de fato o conceito de moda so foi
radicado e caracterizado da maneira como conhecemos hoje, no século XVIII, pois o
seu surgimento esta ligado diretamente com a ascensao da burguesia, uma classe
social que necessita afirmar seu status pela aparéncia, onde disputava poder com a
aristocracia feudal, e com isso usava das roupas como modo de diferenciacédo para

indicar seu status social.

A moda exerce um papel importante em nossas vidas, pois vai muito mais além
do que so6 ditar tendéncias e alimentar o mercado de consumo, é a segunda maior
atividade econdémica do mundo, podendo ser mais do que somente englobada no
universo do vestuario, ela serve como um instrumento diferenciador, que marca nossa
individualidade, alguns autores parte desta premissa para desmistificar o conceito de
moda como senda algo supérfluo ou futil , Svendsen (2010, p7) acredita que a moda
€ uma espécie de identidade, pois a maneira como nos vestimos esta ligada aos
NOSS0S pensamentos cognitivos, esta relacionado ao nosso repertorio e a roupa € uma

forma de verbalizar e materializar essas convicgdes, Carvalhal (2016, p 642,757,772)
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também compactua da mesma linha de pensamento e vai um pouco mais além ao

afirmar que
N&o podemos tratar a moda de forma superficial (ou trivial), trabalhar com
moda ndo pode ter sé a ver com criar, combinar, comercializar ou comunicar
roupa, é preciso muita responsabilidade e consciéncia no processo criativo,
[...]Jpois @ maneira como nos vemos influéncia a maneira como nos veem, e a
moda pode ser esse meio de autoconhecimento e transmissao, [...Jsendo
uma extensdo do corpo, pode ser uma forma de ver (e mostrar) a vida.
Ajudando a descobrir “quem somos”, e também a revelar e construir nossa
individualidade, como forma de expresséo da identidade, um modo de flutuar

pelo mundo, de ser novo a cada dia e ao mesmo tempo Unico, ainda pode
servir como passaporte para integracéo e socializagéo.

A fugacidade da moda é caracterizada pela a busca constante pelo novo, onde
para Caldas (1999, pl6) esse movimento constante, essa troca permanente de
referenciais, permite definira moda como o “império do efémero”,(expresséao cunhada
pelo socidlogo e professor francés Gilles Lipovetsky), com isso ele acredita que se
tivesse que sintetizar a moda em uma Unica ideia, a palavra-chave seria MUDANCA,
Sana (2013) complementa esta ideia de Caldas pois também acredita que “a moda é
a tendéncia de consumo da atualidade, € composta de diversos estilos, ela
acompanha o vestuario e o tempo, em um contexto politico, social e sociélogo”, entao
podemos constatar que a moda muda porque reflete as mudangas no estilo de vida
das pessoas, pois suas necessidades também mudam, sendo também reflexo das
mudancas ocorridas na sociedade; ja Svendsen (2010, p 20) vai mais a fundo nesta
linha de pensamento onde ele busca uma conceituacdo mais profunda, mostrando
que.

A concepgao do “novo” s6 se tornou corrente com o advento do iluminismo
(século XVIII), onde o filosofo Gianni Vattimo salienta que a modernidade é
uma era em que ser moderno se torna um valor em si mesmo, ou melhor, em
gue ser moderno se torna um valor fundamental a que todos os outros sao
referidos. [...] que ha na moda um traco vital da modernidade: a abolicdo de
tradicdes. Nietzsche a enfatizou como uma caracteristica do moderno, porque
ela é uma indicagdo da emancipacao, entre outras coisas, de autoridades.
Mas a moda encerra também um elemento que a modernidade nao teria
gostado de reconhecer, ela € irracional, consiste na mudancga pela mudanga,

ao passo que a modernidade se vé como constituida por mudancas que
conduzem a uma autodeterminacdo cada vez mais racional.

Analisando o fundamento e dimensdo da moda, podemos discutir como suas
transformacdes sdo necessérias para se ter maior aceitacao por parte do consumidor,

pois a moda precisa de seguidores, ao contrario ndo a existiria, ela funciona de

maneira circular, onde uma série de tendéncias acaba voltando. Uma tendéncia ndo


https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Lars+Svendsen&search-alias=books
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se trata de algo arbitrario, ela surge através de uma necessidade, de um desejo
detectado no mercado, em quem de fato consome a moda, para Frings (2012, p 84)
a cadeia produtiva estd totalmente interligada, e é importante entender como as
diferentes etapas do processo se relacionam, para ele

A moda tem trés propriedades: estilo, aceitacdo e atemporalidade. A
transformacdo faz o mundo da moda girar. Novos estilos introduzidos,
aumento da popularidade e declinio até obsolescéncia. Alguns estilos
permanecem na moda mais do que outros. Alguns voltam a moda apds um
periodo latente. Como a moda é um produto da mudanga, timing € um atributo
importante em todos os niveis da industria. Os consumidores podem ser
identificados com as fases do ciclo de moda. Os lideres da moda, uma
porcentagem muito pequena da populagdo, compram e usam novos estilos
no inicio do ciclo; outros consumidores imitam. A maioria dos consumidores
sdo seguidores, o que facilita o marketing de massa da moda. As modas
podem ser filtradas a partir das ideias originais de designers da alta moda e
reaparecer nos niveis de precos baixos. Outros estilos sdo adaptados das
ruas ou sao divulgados rapidamente por meio de marketing de massa. Os
consumidores compram roupas por muitas razées, incluindo o desejo de estar
na moda, ficar atraente, impressionar, ser aceito ou se satisfazer
emocionalmente. Alguns elementos a serem considerados na selecdo de
moda sdo cor, textura, estilo, preco, caimento, adequacdo, marca,
desempenho do tecido e acabamento. A aceitacdo do consumidor tem grande
influéncia sobre as decisfes de estilo e merchandising. A indistria da moda
responde as necessidades do consumidor com uma variedade de faixas de
tamanho, preco e estilo no vestuario masculino, feminino e infantil.

Com isso podemos compreender como a moda influéncia nosso

comportamento perante a sociedade, que é impossivel ndo usufruir dela de alguma

maneira, podemos até dizer que a moda imita a vida.

1.6.5 Calcados

O indicio da aparicdo dos primeiros calcados € marcado na pré-historia, no
periodo Paleolitico a mais de 10 mil anos antes de cristo, onde houve o registro
através das pinturas rupestres feitas em cavernas encontradas na Espanha e no Sul
da Franca, desde este marco os calcados sofreu diversas transformacdes de formato,
significado onde em um periodo este artefato era usado como uma forma de marcar
status na sociedade e utilizagcdo de matérias prima, mais uma coisa que nao se perdeu

é a sua funcionalidade de proteger os pés. Choklat ( 2012, p10)

Com isso podemos dizer que talvez o design de cal¢cados seja um dos mais
antigos oficios conhecidos pela humanidade, na figura abaixo apresenta a evolucao

dos calcados ao longo da historia.
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Figura 12- Evolucéo dos calcados.
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Fonte: Adaptado de Choklat (2012)

O autor ainda ressalta que a apesar da industria de calcado movimentar o
mercado da moda, pois o clima, a economia e as tendéncias estdo em constante
movimento, é um setor saturado, onde se tem grande oferta de estilos diferentes,
muitas marcas sdo oferecidas ao consumidor, mas ha a necessidade de ideias

inovadoras para diversificar mais o setor calcadistas. (CHOKLAT, 2012)

Onde podemos encontra variacbes de estilo nos calgcados masculinos, como

mostra na figura abaixo.
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Figura 13 - Variacdo de Estilo de Calcados Masculino

ESTILOS DE SAPATOS

Fonte: Choklat (2012)

Liger (2015) classifica os calcados por tipos e modelos, podendo ser
conhecidos como classico, quando mantém na sua modelagem referéncias que séo
usados em diversos modelos, sem muitas alteracdes, recebe quatro modelagens
padrdo como: o modelo décolleté (tipo bailarina), a francesinha (em francés moliére),
o derby e o chinelo. E os modelos fantasia que por mais criativo que seja, sao
baseados na modelagem basica classica. Na figura abaixo encontramos a variacao

de modelos de cal¢cados femininos.
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Figura 14 - Variacéo de Estilo de Calgados Feminino
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Fonte: Choklat (2012); Liger (2015)

A anatomia do calgado como analisado por Choklat (2012 p34),

O sapato € composto de bem menos partes do que o p€, mas cada uma delas
€ projetada para adequar-se ao movimento do pé,[...] sendp constituido de
diversas partes que quase sempre sdo fabricadas de forma idependente, mas
gue precisam atuar em conjunto, com um todo dinamico, onde podemos
definir seus componentes mais importantes.

Na figura abaixo apresenta as partes que compdem o calcado.
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Figura 15: Partes do Calcado
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Fonte: Costa (2013) apud O’ keeffe (1996

Podemos entéo analisar na figura abaixo que as partes mais importantes que

compdem um calgado séo:

Figura 16: Anatomia do Sapato

1- Salto

2- Forro do contraforte

3- Forragéo traseira

4- Alma

5- Meia calcanheira

6- Forragdo traseira

7- Sola

8- Forro da gaspea

9- Palmilha de acabamento

10- Biqueira

Fonte: Choklat (2012)
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e Cabidal ou Rosto: € a parte estrutural do calgado, € tudo que esta acima da
sola, e tem a funcao de proteger e proporcionar conforto a parte superior do pe,

e se divide em:

Gaspea: que € a parte da frente que cobre desde os dedos até o peito do pé,
sendo que em alguns modelos é uma peca s6 com a parte chamada lingua ou

linguete.

Forro: d4 sustentacdo ao cabidal para manter suas partes internas no local

certo.

Contraforte: utilizada na parte superior do cal¢cado, sendo um refor¢o colocado
entre o cabedal traseiro e o forro, na regido do calcanhar, para dar forma e garante

uma maior preservagao da area do solto e mantém o calcanhar do pé no lugar certo.

Biqueira ou Couraca: da forma ao bico, € um reforco colocado no bico do
calcado e fica escondido sob o material externo do cabedal e o forro, onde ajuda a da

a manutencao da forma e da altura na extremidade frontal do sapato.

Taldo: é a parte traseira do sapato.

e Solado/sola: é o conjunto de pecas que compdem a parte inferior do sapato,
sendo responsavel pela tracdo e estabilidade durante sua utilizacao, localizado

entre o pé e o solo.

e Palmilha: é a parte de apoio do pé, sendo responsavel pela postura correta

deles dentro do calcado e pode ser dividida em:

Palmilha de Montagem: d& estrutura e forma a base do calcado, sendo fixada
por cima da cola, e sobre ela € montada o cabedal do sapato, € composta pela

entressola e pela alma.

Palmilha Interna/ Acabamento ou Sobre Palmilha: é a parte que protege a
palmilha de montagem, recobre o sapato internamente, assentado sobre a palmilha
de montagem e a alma, € responsavel pelo conforto proporcionado aos pés, tendo a
finalidade de corrigir/ e ou compensar alteracbes biomecéanicas posturais durante

atividades funcionais como a postura estatica, andar, corrida e pratica esportiva.
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Entressola: € a parte responsavel pela absor¢cdo do impacto, € uma camada
intermediario que é fixada entre o cabedal, palmilha de montagem e o solado.

Calcanheira: forma a superficie que toca a parte inferior do pé, abrange a
palmilha e a entressola, geralmente nesta regido se coloca o nome da marca

do calcado.

Alma: atua como uma ponte de apoio entre o salto e o metatarso, peca delgada
posicionada longitudinalmente ao centro da palmilha, que serve para dar
firmeza no caminhar e sustentar a planta do pé.

Enfraque: reforco especial no salto e para uma maior durabilidade.

Salto: pode ser considerado como parte do solado sendo fixado em sua
estrutura na regido do calcanhar, é responsavel por determinar a altura correta,

dando equilibrio e estabilidade ao calgado, conforme suas caracteristicas e
estilo, na figura abaixo apresenta a variacao dos tipos de saltos.

Figura 17: Exemplo de saltos.

Tipos de calto

S

Anabela Plataforma Geomeétrico

Cone Agulha Carretel

Fonte: Liger (2015).
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1.6.6 Ergonomia do Calcado

A palavra ergonomia deriva da juncdo dos termos gregos ergon (trabalho) e
nomos (regras, leis naturais), sendo caracterizado como o estudo cientifico das
relacbes entre homem e maquina com objetivo de melhorar o bem-estar humano e
desempenho global do sistema, como melhorar a seguranca, saude conforto e
eficiéncia no trabalho, podendo ser dividida em trés campos de atuacdes, mas para o
devido projeto ser4 abordado a ergonomia fisica que compreende a analise da
anatomia humana, da antropometria, da fisiologia e da biomecanica, ferramentas

essas que irdo garantir o melhor conforto na hora da conformacao dos calcados.

Choklat ( 2012) aponta que :

E muito importante entender tanto a anatomia béasica do pé quanto a
constituicdo interna do sapato. O pé humano é composto de mais de cem
partes diferentes, cheios de termina¢Bes nervosas que se comunica com 0
restante do corpo e o sapato tem de proteger o pé e imitar 0 seu movimento
tendo apenas poucas partes principas. Além disso, o pé tem uma conexao
direta com o bem —estar do restante do corpo, ja que passamos 33% das
nossas vidas sobre eles, seja em pé ou andando e, por isso, 0 ajuste e 0
conforto do calgado s&o considerados importantes no design de sapatos.
Liger (2015), também destaca a importancia do ajuste e do conforto para o
design de sapatos, onde afirma que “ um calcado perfeito ndo é aquele com design
chamativo e inovador, mas sim aquele acessorio que abraca o p€, unindo ao mesmo

tempo firmeza e suavidade, sem deixar de lado a estética do produto. ”

Roncoletta (2009) ressalta que o conforto € um tema importante a ser levado
em conta, pois esta relacionado ao mercado como valor agregado ao produto e a

preocupacao com a saude.

Com isso faz-se necessario conhecer a constituicdo anatdbmica do pé, que
apresenta uma estrutura complexa € formada por 26 ossos curtos, 33 articulacdes, 19
musculos e 107 ligamentos. Além disso, € composto pelo sistema circulatério, derme
e epiderme, sendo presente nesses dois Ultimos as unhas, pelos, glandulas

sudoriparas e sebaceas. Na figura abaixo apresenta a anatomia do pé.
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Figura 18:; Constituicdo Anatdmica do Pé
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Fonte: Choklat (2012)

A composicédo do pé é formada por algumas partes basicas, sendo dividida
entre as principais que sao:

O tarso que € a parte de cima do pé e tem ligagéo direta com 0s 0ssos da perna,

€ nesta regido que se apoia 0 peso do corpo, recebido pelo o tibia, e se faz o
movimento e o0 molejo para a marcha,;
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O Metatarso € aparte do meio do pé, mais conhecida como peito do pé e possui
cinco o0ssos denominados metatarsianos cada uma forma um dedo, ligado na

extremidade pelas falanges.

Dedos: localizam-se na extremidade frontal do p€, possuimos 5 dedos que sao
formados por quatorze ossos (cinco falanges ligadas nas falanges, quatro falangetas

unidas nas quatro falanginhas).

Dorso: é a parte superior do pé, sendo a parte mais delicada composta por uma
camada mais fina de pele, regido onde se concentra os tenddes. ( Passos, 2014,

Costa ,2013), na figura abaixo compdem as partes basicas dos pés.

Figura 19: Partes Basicas dos pés
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Fonte: Choklat (2012); Passos (2014)
Existe trés tipos diferentes de modelo de pé que séo classificados de acordo

com a sua curvatura na sola sendo conhecidos como:

e Pé Pronador ou Plano ou chato: é um formato especifico dos pés, que se
apresentam com diminui¢éo do arco plantar, determinando, assim que, ao ficar
em pé, a planta do pé toque o chao por inteiro, apresenta contato total com o
solo. Nao é muito favoravel as longas caminhadas, pois provoca lesbes de

desgaste, o tipo de calgcado mais indicado sdo os com muita capacidade de
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amortecimento de impactos ou demasiadamente flexiveis (controle
biomecanico).

Pé Supinador ou Cavo: € o aumento da curvatura do arco interno do pée,
conhecido também como o do arco plantar. Essa curvatura excessiva é
caracterizada pela distribuicdo de peso, em apenas dois pontos do pé calcaneo
e 0s metatarsos (dedos dos pés). antepé valgo ( a parte da frente do pé) em
contato com o solo. Os calgados indicados devem ter bom amortecimento e
flexibilidade, convém evitar os sapatos com muita

Pé Neutro: absorver o impacto da pisada e distribui o peso do corpo sobre a
planta do pé, por igual. Assim, ndo sobrecarrega uma Unica parte dos pés e
possibilita um caminhar sem dores mesmo apos horas da atividade. A pessoa
com esse tipo de pé pode utilizar sapato de qualquer tipo, mas a estabilidade
deve ser um fator a privilegiar. Na figura abaixo apresenta a variagcdo dos

modelos de pés.

Figura 20 - Tipos de Pisada

COMO E? POSTURA CALCADO

Fonte: Costa (2013) apud Martinez, (2011)
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A biomecanica € o ramo da fisica que se preocupa com a descricdo dos
movimentos e é interessante analisar e observar o desempenho durante a atividade
de caminhar, para entender as areas que sdo acionadas durante a acdo, na figura

abaixo apresenta o ciclo da macha.

Figura 21: Ciclo da Marcha
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O ciclo da marcha é composto pela fase do apoio e a fase do balanco e em
cada uma dessas fases diferentes musculos sé&o acionados de maneira isométrica ou
dinamica.

Costa (2013) destaca que “é importante o estilista de calgados conhecer o pé,
per~ ~~lhor calca-lo, pois, uma parte mal elaborada pode vir a atrapalhar a marcha e,

conseguentemente afetar a saide do pé”.

Com isso para se alcancar o conforto no processo de criacdo de um calgado,
faz-se necessario a utilizacdo de uma forma podendo ser de madeira ou de plastico,
gue é um utensilio usado na fabricacao de calcados com dimensdes que representam
as medidas dos pés. Com base na forma s&o modelados e produzidos os calgados, adquirindo
formato e padronizacé@o nos aspectos anatdmicos, estético e técnicos. Para todos os tipos de
calcados existem formas adequadas que sdo classificadas de acordo coma sua utilizacéo a
escolha da forma deve-se considerar, o sistema de montagem; a linha e as caracteristicas do
calgado a ser desenvolvido, o estilo e as medidas adequados a linha do calgado. (SENAI,

2014), na figura abaixo apresenta as partes que compdem a férma.
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Figura 22: Partes da Férma
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Fonte: Choklat (2012)

Choklat (2012) afirma que:

Para garantir o conforto algumas folgas —padrédo sdo criadas no interior do
sapato, como a elevacao da biqueira, que é uma folga entre a base do dedo
do sapato e o chdo (o dedo do sapato aponta levemente para cima, em vez
de ser plano em relagdo ao chao), é essencial e suaviza 0 movimento da
caminhada. Outra folga importante é aquela entre a ponta dos dedos e o final
do sapato, chamada simplesmente de “folga” e, em geral de 10 a 15
milimetros; ela permite que o pé se movimente dentro do sapato durante o
caminhar. O local de fixacdo do salto também é importante e deve ser ajustar
corretamente ao tornozelo durante 0 movimento (se for muito largo ou muito
apertado, o local de fixag@o pode causar bolhas). Ja a sola deve ser bastante
flexivel.

Na figura abaixo apresenta as folgas padrfes apresentada pelo Choklat.
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Figura 23 - Folgas Padré&o no Interior do sapato.
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Fonte: Choklat (2012)

O sistema de numeracao da férma também é outro fator importante para se
garantir o conforto e a ergonomia, pois consiste em um conjunto de normas que
padroniza os tamanhos dos calcados de acordo com as suas medidas de
comprimento e volume, onde no Brasil utiliza-se o sistema de ponto francés que

equivale a 6,66 mm de um namero para outro.

1.6.7 Materiais e Processos

1.6.7.1  COMPOSITOS

S&o produzidos quando dois ou mais materiais séo utilizados em conjunto para
resultar em uma combinagcdo de propriedades que ndo pode ser obtida de outra
maneira. Estes materiais podem ser selecionados para resultar em combinacdes
incomuns de rigidez, resisténcia mecanica, densidade, desempenho em altas
temperaturas, resisténcia a corrosao, dureza ou condutividade. (Marczuk, 2015 apud
Askeland & Wright, 2014)

Os compésitos séo constituidos por um reforco que € responséavel por resistir

aos esforgos solicitados pode ser natural como as fibras, e sera integrado em uma
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matriz que é responsavel por conferir a estrutura e tem a principal funcao distribuir a

carga por uma base de polimeros, metais e ceramicas.

A propriedade dos materiais é definida de acordo com sua microestrutura, onde
o desempenho de um compdsito se da de acordo com o processo construtivo, a
integracdo do reforco na matriz, através da sua distribuicdo, a sua dispersdo bem
como sua forma e tamanho, onde em geral os reforcos podem ser fibras continuas
diretas, descontinuo, particulas ou flocos, na figura contem as representacfes de

como um reforco de fibras pode se comportar.

Figura 24: Formas comum em Reforco de Fibras

PARTICULAS FIBRAS TRANGADAS

Fonte: Braga, 2010 apud ASM, 2001.

1.6.7.2 MATRIZ (RESINAS)
A matriz possui trés fungdes principais que sao

e Proteger a superficie da fibra de danos por abraséao,

e Os quais levariam a fratura; aderir a superficie da fibra de tal forma que a forca
aplicada seja transferida a mesma,;

e Separar as fibras entre si de maneira que as trincas transversais ndo possam,

se propagar de uma fibra vizinha. (Braga, 2010).

As matrizes poliméricas, também conhecidas como resinas sdo constituidas

basicamente pelas resinas termorrigidas e as termoplasticas, podendo ser
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classificadas também quanto a sua origem como naturais, semi-sintéticas e sintéticas.

Como mostra a figura abaixo.

Figura 25: Comparagao das Propriedades entre Termoplasticos e Termorrigidos.

Termoplasticos Termorrigidos
Reciclavel mecanicamente N&o reciclavel mecanicamente
Tempo ilimitado de armazenamento Tempo limitado de armazenamento
Alta viscosidade quando fundido Baixa viscosidade durante o processamento
Baixa resisténcia a fluéncia Alta resisténcia & fluéncia

Temperatura de uso limitada @ Tg e Tm. Baixa

il baienmtimencions] Alta resisténcia térmica e dimensional

Fonte: Silvia (2014) apud Alexandre (2006)
e Resinas Termorrigidas

Sao resinas que sob efeito do calor se polimerizam, ocorrendo um processo
irreversivel, pois sua estrutura molecular € interligada, apresenta uma estrutura
molecular tridimensional e sofrem degradacdo quando submetidas a altas

temperaturas.
e Resinas Termoplasticas

Sao resinas que quando submetidos ao calor e pressao sofrem facil alteracéo
em seu estado fisico, sua secagem é reversivel, o processo de endurecimento ocorre
pela secagem fisica, ou seja por evaporacdao de solventes, que em contado com

solventes se solubiliza.

e Resinas Naturais

Provenientes de fontes vegetais, animais e minerais basicamente composta por
terpenos e derivados de alguns componentes organicos. As principais caracteristicas
sdo: ndo serem soluveis em agua, endurecerem quando em contato com o oxigénio
(oxidam-se), ndo desempenham um papel direto nos processos fundamentais de

manutenc¢ao da vida da planta e séo tipicamente convertiveis em polimeros.

e Resinas Semi- Sintéticas
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Sao resultantes de produtos naturais que sofrem modificacfes quimicas, como
€ 0 caso da poliuretana derivada do 6leo de mamona, tendo um 6leo de mamona
hidrogenado, 6leo de caju modificado com fendlicas. Oleo de soja epoxidado, breu ou

colofénia mais ureia formaldeido.
e Resinas Sintéticas

Obtidas através da adicdo e condensacdo, € 0 caso da resina poliuretana,
epoxi, poliéster e o poliacetato de vinila, resinas fendlicas e resinas polipropileno.

Logo abaixo apresenta um quadro de comparacao das caracteristicas fisico-

quimico das resinas.

Figura 26: Comparagéo das Caracteristica Fisico-Quimicas de algumas Resinas

Resisténcias Alquidica Epoxi Fendlica |Poliuretinica| Vinilica
Abrasdo B MB MB E MB

Acidos R B MB E E
Adesdo MB E B B B
Agua B B E MB E
Alcalis R E B MB E
Calor B B B B P
Detergente R E MB MB E
Dureza B MB MB E B
Flexibilidade B E B MB E
Solventes R E MB E R

E (Excelente), MB (Muito bom), B (Bom), R (Razoavel), P (Péssimo).

Fonte: Braga, 2010 apud Braga,2006.

Na figura abaixo apresenta um quadro de resinas e comentarios de suas

caracteristicas
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Figura 27: Tipos de Resinas e comentarios

Tipos Comentarios

Ortoftalica Resina mais comum de menor custo para usos basicos ndo nobres

Possui resisténcias fisicas pouco superiores a ortoftalica porém

Tereftalica . o
baixa resisténcia a UV
o1 Melhores caracteristicas mecénicas , quimicas e térmicas que as
Isoftalica .
anteriores
Epdxi Transparente, facil manuseio, cura a temperatura ambiente, alta
ox1 i . . .
P aderéncia e boa estabilidade dimensional.
Bisfenolica Possui melhores caracteristicas quimicas e térmicas

Fonte: Braga, 2010 adaptado Braga,2006.
1.6.8 Reforco (Fibra de Coco)

A fibra do coco € uma importante fibra lignocelulésica, tendo como principais
caracteristicas a baixa densidade, a boa flexibilidade no seu processamento,
apresenta uma elasticidade superior a outras fibras vegetais, além da uma elevada
capacidade de resistir a umidade e as altas modificacbes nas condi¢des climaticas,
sendo formada basicamente de celulose que é um polissacarideo linear, constituido
pela glicose que vai da a resisténcia e estabilidade as fibras; pelas hemicelulose, que
sao outros polissacarideo formados por varias agucares que atua como ligante entre

a célula e a lignia, esta por sua vez, sdo responsaveis pela flexibilidade.

Provinda da semente drupa, tem sua estrutura anatébmica é composta por um
epicarpo que é a sua casca é formada por uma camada externa lisa e fina, o
mesocarpo € a camada intermediaria fibrosa de onde se obtém-—se a fibra; endocarpo,
€ uma camada lenhosa e dura e a castanha chamada de albumem solido, que é a
parte do fruto de maior valor comercial, além da agua de coco. O fruto chega a
alcancar o peso médio de 3 a4 Kg e a quantidade de 4gua diminui & medida que o

coco amadurece. Na figura abaixo mostra as partes que compdem 0 coco.
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Figura 28: Partes do coco
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Fonte: Castilhos (2011) apud Passos (2005)

As fibras de coco séo extraidas através de varios processos de maceracédo e
decorticacdo. A maceracdo € um processo de origem biolégica no qual as cascas de
COCO sdo imersas em agua para que ocorra uma fermentagdo anaerobia espontanea
da matéria vegetal, auxiliando a liberacédo dos feixes fibrosos. Esse processo ocorre
em um periodo de 4 a 12 semanas, dependendo de fatores quimicos e fisicos como
o pH e a temperatura da agua. Depois de maceradas, as cascas seguem para a
decorticacdo, onde ocorre a separacdo de parte celuldsica (fibra) da semicelulésica
(p6), resultando na obtencdo de aproximadamente 25% de fibra. ApGs o
desfibramento, as fibras sdo lavadas em &gua corrente para a remogao parcial da
lignina e seguem para a secagem que pode ser feita na estufa ou no sol.
(CASTILHOS,2011).

As principais caracteristicas a serem avaliadas nas fibras sdo: qual tipo de
celulose esta presente (cada tipo de celulose tem sua geometria e a geometria das
células influéncia nas propriedades fisicas); qual € a idade da fibra; qual é a relagéo
entre as quantidades de celulose, hemicelulose e lignina e, finalmente qual € o nivel
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de cristalizacdo das fibrilas que formam as fibras. As propriedades mecanicas das
fibras de coco estdo descritas no quadro abaixo. (CASTILHOS, 2011).

A figura abaixo apresenta um quadro com as caracteristicas mecanicas das

fibras do coco

Figura 29: Caracteristicas Mecanicas da Fibra de Coco

Comprimento da fibra 15a33 cm
Diametro da fibra 0,05a 0,4 mm
Cor Marrom claro a escuro
Toque Aspero, duro
Alongamento Muito alto
Densidade Muito baixa
Higroscopicidade Tolerancia de 13%
Lignificacao Forte
Tingibilidade Boa

Fonte: Castilhos (2011) adaptado de Claus,([200-7?]

1.6.9 Materiais Alternativos

Sao materiais com uma base mais ecolégica como forma de agredir menos ao meio

ambiente

Pifiatex ou Couro de Abacaxi

Composicdo: E uma alternativa ao couro e aos
sintéticos, criado pela designer e pesquisadora Carmen
Hijosa, € um couro ecolégico feito com sobras de
abacaxi.

Processo de producdo: Para desenvolver um metro
quadrado do couro de abacaxi sdo necesséarias 480
folhas da fruta. Depois de recolhidas, as fibras vao para
a Espanha onde ocorre a transformacdo de fibra em
tecido.

Vantagens: evitar maus tratos em animal; é um
processo barato; produzido a partir de um residuo
natural; criado com baixo consumo de agua e baixo
desperdicio de produgdo, sem produtos quimicos
nocivos ou produtos de origem animal

Ponto interessante: é possivel produzir a biomassa do
abacaxi. Esse é outro subproduto da fruta que pode ser
utilizado como fertilizante orgénico ou biogas.




Banatex

Tecido de Garrafa Pet
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Composigéo: E uma alternativa ao poliéster, criado pela
marca suica QWSTION, é um tecido de fibra natural,
resistente, e impermeéavel, sendo 100% biodegradéavel,
vindo do Abac4, uma planta da mesma familia da
bananeira que produz fibra ao invés de fruto.

Processo Produtivo: se da através da extracéo da fibra
da Abacd, que ap6s processada se torna um papel. Esse
papel é cortado em tiras e transformado em fios que
entrelacados se tornam o tecido, para o acabamento, ele
recebe uma cera natural que vem da abelha para se
tornar impermeével, ndo altera a cor e garante
resisténcia a agua.

Vantagens: tem uma grande resisténcia a tracao,
durabilidade e resisténcia, com isso ndo necessitam de
fertilizantes nem pesticidas, 0 que torna todo o processo
mais limpo e com menor impacto ambiental.

Ponto Interessante: Sua autossuficiéncia contribui para
o reflorestamento de areas antes erodidas, ajudando
assim os agricultores locais.

Composicdo: é uma alternativa ao poliéster, € composto
de 50% de garrafas pets que foram descartadas e 50%
de algodéao organico.

Processo Produtivo: Depois que o PET é moido e
reduzido a pequenos pedacos, ele se transforma em um
tipo de fibra — cerca de 20% mais fina que a do algodéo.
Nesse momento elas sd@o transformadas em fios de
poliéster e ai, entdo, é produzida a malha, combinando

50% de poliéster reciclado com 50% de algodao.

Vantagem: esta fibra de poliéster, associada com
algodéo, resulta em tecidos de alto desempenho, toque
agradavel e excelente nivel de conforto, durabilidade e
resisténcia.
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Placa de Borracha Reciclada

Composigéo borracha 100% reciclada, feita das aparas
dos solados de borracha ao pé que se forma como
residuo no processo de lixar as placas e utiliza rejeitos
de borracha de vérias industrias

Processo Produtivo: as borrachas séo trituradas e
prensadas

Vantagem: E o reaproveitamento da borracha que ndo
teria serventia.

1.6.10 Especificacdo dos materiais

Os materiais adotados para este projeto sdo para o cabedal o Pifiatex ou o
couro de abacaxi, para 0 solado a resina epoxi e a fibra de coco e para a sola a

borracha reciclada, como mostra



1.7 Analise de Mercado

-

Produto: Sandalia Argila Passiflora Strap Sandal
[ Fabricante: Insecta ] [ Marca: Brasileira. }
%

Caracteristicas: Meio
sandalia plataforma, meio
chinelo. Tiras reguléveis com
velcro, tira traseira removivel.
Estampa sucesso de nossa
cria¢do sublimada em tecido

Materiais: Plastico reciclavel, tecido de garrafa pet
reciclada, algodao reciclado, reuso e roupas de brecho,
sobra e residuos da producdo reciclados em formato de
colmeia.

feito de garrafas PET
recicladas.

A estampa Passiflora foi
inspirada na flor do maracuja

Analise do Produto: um
ponto interessante que Possui
tiras removivel, o que se tem
trés produtos em um so.

-

~

Produto: Sandalia Telma

-~

Fabricante: ahimsa

.

=
] Marca: Brasileira

-
Caracteristicas: Sandalia

anabelada com solado XL
EXTRALIGHT feito de EVA
leve, flexivel e resistente.
Possui tiras de Vegan Leather e
fecho com fivela que ddo a
Telma um visual moderno e
despojado.

(

N
Materiais: XL EXTRALIGHT feito de EVA, Vegan
Leathrt que € um couro sintético feito de Poliuretano-
PU e biolatex.

Analise do Produto: um
ponto positivo é que sdo feitos
de couro sintético de
Poliuretano - PU), além de ter
cor e modelo unissex.

_/
!

J
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ava

Fabricante: Oat Marca: Holandesa

J

[ Produto: Ténis Biodegradavel Virgin Collection

N

Caracteristicas: primeiros sapatos
biodegradaveis do mundo que
florescem com a Virgin Collection.
Linhas minimalistas combinam-se

Materiais: lona de canhamo, bio-algodao, cortica e
plastico biodegradavel certificado.

com materiais naturais para criar um
estilo distinto que reflete a missao da
marca: reunir a sociedade industrial
com suas raizes naturais. Destaque
fica por conta do design da sola,
com um desenho de uma arvore.
Cada par possui um envelope com
sementes de flores

selvagens na lingua do sapato.
Assim, se o ténis esfarrapar, vocé o
enterra e papoulas e margaridas

Florescem

=

W
\
Analise do Produto: Um ponto
interessante, é um ténis 100%
biodegradavel, apds o uso &
recomendavel plantar o ténis, pois a
sola possui semente.

J

~

Produto: Sandalia Fivela Abacaxi Cru

—

[ Fabricante: Kasulo J[ Marca: Brasileira

=
Caracteristicas: Sanddlia de [ Materiais: fibras naturais, algoddo, moletom de

Juta com Fivelas. Tecido de descarte e pneu reciclado, juta, uma fibra natural
Abacaxi cor Cru: criado biodegradével. A sola das sandalias é de pneu

pela Pifatex, € um subproduto reciclado e a linha em macramé € toda feita a mdo com
da colheita do abacaxi que fios de algodao.

utiliza a fibra das folhas da fruta
que geralmente sdo descartadas
e queimadas. E uma fibra
sustentavel, ecologica, vegana e
biodegradavel. Cada par tem
uma quantidade de

tecido equivalente as folhas de 1
abacaxi. Solado: de juta natural
com 2 cm de altura. O pé fica
em contato com a juta, uma fibra
natural que permite que o pé
respire. >> Sola: de borracha

7

Analise do Produto: utiliza
matérias diferentes como o
tecido de abacaxi e tem um
processo todo artesanal.




Fabricante: Via Mia

[ Produto: Rasteira Birken Palha Natural

]

Caracteristicas: Os materiais
naturais sao caracteristicas
da Grao de Mar e nos
ajudam a levar a ribeira para
o nosso look! Birken em
palha natural com detalhe
de fivela pintada no tom da
palha. Possui palmilha de
corti¢a e salto em corda
natural. Salto aprox.:2cm

(

Analise do Produto: um
ponto negativo o calgado é
muito bruto.

Um ponto positivo cor e
modelo bem unissex.

-

Marca: Brasileira.

s

Materiais: Palha natural, cortiga e corda natural.

1.8 Analise Estrutura Dos Similares

Palmilha

Sobras e residuos de
producdo reciclados em
formato de colmeia.

Cabedal

Tecido de garrafa pet reciclada,
algoddo recuperado, reuso de
roupa de brechd, estampa
passiflora irﬁpirada na flor de
maracuja
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Tiras Removiveis

Sola

Borracha reciclada excedente
da industria calgadista



Vegan leather (PU)

Biolatex com vegan leather

— ~ E
| - /Jr va

A AN U A A A A A AT

interior: Forragao 100% vegan leather,

Possui sementes que apds a sua
vida util pode ser plantado @-
o \ 5

Solado com desenho
de arvore.

Algoddo verde |

Plastico biodegradavel




Sola de
borracha

Solado

Juta natural com 2cm de altura o
que permite que o pé

e

e T

L e e el )

RS

Cabedal

Em palha natural com
detalhe de fivela pintada
no tom da palha.

Cabedal

Teciqo tjle abacaxi, cor cru, fibra
das folhas da fruta que geralmente
sdo descartadas e queimadas. E
uma fibra sustentavel, ecoldgica,
vegana e biodegradavel.

Palmilha

E feita de cortica.

80

Salto

Em corda natural,

aproximadamente 2cm.
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2 FASE: GERACAO
2.1 Sintese

Este projeto visa desenvolver uma linha de calgados, utilizando a fibra do coco,
bem como outros materiais de baixo impacto ambiental, como forma de mitigar as
guestdes ecologicas que envolve a cadeia produtiva de calcados, tendo como
proposta a reutilizacdo de materiais usando o0 ecodesign para criar um sapato
ecolégico, com esta modalidade de consumo consciente em alta e constando que o
publico feminino é o que consome calgados em maior quantidade, em quanto partida
0 publico masculino gasta mais em valor com calcados, todos séo influenciados pelo
modismo e sendo o verdo a época de mais consumo entre elas, com isso constatou-
se que a sandalia € o melhor modelo a ser desenvolvido, adotando formas mais
simples e minimalista para se ter um design atemporal , e com isso criar modelos
unissex, sem diferenciacdo de géneros para que seja adequado aos diferentes
publicos, prezando sempre o conforto e a saude dos pés, o melhor material a ser
trabalhado é a Resina ep0xi, pois apresenta melhor manuseio, é mais utilizada para
esse tipo de experimento, o refor¢co de fibra de coco, sera integrado a matriz , e a
melhor forma de dispersdo das fibras € trancadas como forma de aumentar sua

performasse e d4 mais resisténcia ao calcados.

2.1.1 Requisitos

m Ser confortavel sendo adequado ao usuario

o Materiais reutilizados (upcycle)

m Priorizar modelos unissex

m Ciclo de vida com baixo teor de poluicdo

o o reforgo da fibra apresentar transado pois da mais resisténcia aos calcados

m Priorizar modelos com formas mais simples com design minimalista

2.1.2 Restricbes

o A escolha dos materiais, onde se tem preferéncia pelos que agridem menos

ao meio ambiente assim como os de reuso.
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m Problemas acidentais arquiteténicos
o Orcamento.

o Tempo

2.2 Brainstorming do Projeto

aminimalismo @anatureza  msimplicidade mengajamento @mreaproveitamento

mempatia mcomunicativo  mestilo de vida @ Meio ambiente @ Saude
pleveza mconforto. o mudanca o novidade @ plataforma
ndelicadeza mtons pasteis o versatilidade o leveza @ consisténcia
o artesanais o upcyle mestética agradavel maltos precos m resistencia

Através do brainstorming encontramos como elemento chave as palavras
conforto , unissex, atemporal e sustentabilidade ,para representar esse cuidado que
estamos tendo com o0 meio ambiente, onde o conforto aparece nos trés pilares como
fungBes préticas pois almejamos o bem estar dos pés, na funcdo estética através da
priorizacdo por modelos mais praticos e versateis e na funcdo simbdlica onde nos
apoiamos nas experiéncias sensorias como alguns estimulos visuais e tateis

transmitindo essa sensacao de conforto através de texturas mais lisa.

Funcdes Praticas

o Cabedal com vérios tipos de materiais de baixo impacto ambiental

o Entre sola utilizando a fibra do coco mais a resina de epoxi

@ sola




83

Funcdes Estética

@ ser aconchegante, através da escolha das cores de tons mais leve e modelos mais

minimalista sem muitos adornos.

m tracos delicados e suave @ modelos mais praticos

Funcdes Simbolicas

@ Transmitir experiéncias sensoriais agradaveis de conforto usando para isso alguns

estimulos visuais e tateis, como obter uma textura mais lisa.

m Transmitir modernidade através de tracos mais arredondados, para emitir leveza, uma
sensacdo de aconchego para representar esse cuidado que estamos tendo com o meio

ambiente.

Foi feito um painel seméantico com imagens e paleta de cor como forma de
ajudar a compreender melhor o conceito de conforto transmitindo essa ideia de leveza
em gue gueremos passar ao nosso produto e auxiliar no processo de criacdo do

produto.

Figura 30 Painel seméantico do Conceito Conforto

#EBE7E8
#BFC6C4
#AEIDSF

#524133

#7D7264

Fonte elaborada pela autora.
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Com o conceito de atemporal produto ndo sofra com o0 modismo, a moda rapida
gue ndo compactua com a obsolescéncia de estilo, que € um grande vildo do aumento
da producéo de lixo.

Figura 31 Painel Semantico do Conceito Atemporal

#ES5DFDD

#AGA6A2
#4D5453
#926F50
#FBEFOD

Fonte elaborada pela autora

Através da pesquisa desk pode se concluir que tanto mulher qguanto homens
gastam muito dinheiro adquirindo um sapato, os homens sé&o aqueles que gasta mais
dinheiro com calcados, ja as mulheres por sua vez sdo as que consume mais
guantidade de sapato, com isso 0 conceito de unissex é para unificar varios publicos
e aumentar a vida util do produto.

Figura 32 Painel Seméntico do Conceito Unissex

#EADFE1
#FSF7F7
#AAAEAG

#1A1B1E

#A93925

Fonte elaborada pela autora
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E transmitir o conceito de sustentabilidade onde se tem um produto alinhado

com as causas ambientais

Figura 33 Painel Semantico do conceito sustentabilidade

#FCFCFA

#E7EODF

’lg ‘_i< = ." \ #CBBTAG

—

WE FOUND THIS __

RECO FONT

SUSES 20% LESS INK
J TS FREE TO DOWNLOAD §

#2E2E20

#6E6348

Fonte: elaborada pelo autor

2.3 Geracao de Alternativas

E a parte criativa do projeto, onde ap0s elaborar a sintese que usaremos como base

para a criagdo do produto, logo abaixo apresenta as fotos dos esbogos.

Figura 34: Primeiros esbocos da criacdo do modelo de calgado

Fonte: elaborado pela autora
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Depois dos primeiros rabiscos para a construcdo dos esbocos ,foi feito um
desenho mais elaborado com duas vistas dos modelos do calcados.

Figura 35: Criacdo de modelos de calgados
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Fonte: elaborado pela autora



modelos
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3 FASE DE AVALIACAO
3.1 Matriz Decisoria

Foi elaborada uma matriz deciséria com os esboc¢os da etapa anterior para decide-se
a melhor solucéo para o problema, para isso foram selecionados alguns critérios como
estética , conforto, unissex, atemporal (sem modismo), todos baseado na sintese e
nos requisitos e restricdes descritos ao longo do projeto, cada modelo sera julgado
recebendo pontuacgéo de 1 a 5, sendo 1 ruim e 5 muito bom, e no final seré feito uma
somatoéria, e os 3 de maior valor sera o partido adotado.

Em virtude do cenario atual que se encontra no mundo durante o processo de
execucao deste projeto, onde estamos de quarentena devido uma pandemia causado
pelo virus Covid-19, a equipe selecionou cinco modelos da geracao de alternativas da
etapa anterior, sendo eles o modelo 12, 15, 16, 19 e 20 , sempre tendo como base a
sintese e 0s requisitos e restricdes jA pontuados mais acima, com iSso estes cincos
modelos que ird integrar a matriz deciséria, onde sera propria equipe que julgara, pois
em um cendrio real para julgar esta mesma, iria ser feito uma reunido com o grupo
focal composto por integrantes do publico alvo do projeto, por entendedores de

calcados, eles que iriam preencher e analisar a tabela . Logo abaixo segue a tabela.

Figura 36: Matriz Deciso6ria

conceitos  estética Conforto Unissex Atemporal/sem Praticidade Total
modismo
5 4 1 2 5 17
12. P
4 3 2 3 2 14
4 4 5 4 5 22
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Fonte: Elabordo pela autora.

O partido adotado que melhor atende ao nosso problema sdo os modelos
dezesseis (16), dezenove (19) e o vinte (20), que dentro dos critérios norteadores

estabelecidos sdo os que melhores se encaixam.
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4 FASE DE REALIZACAO
4.1 Especificacdo Técnica

4.1.1 Desenho Técnico

Os desenhos técnicos dos calcados foram feitos para uma forma de calgados tamanho

34, estdo anexados ao final deste projeto em tamanho A3.
4.2  Prototipacdo Modelo Final

Foi realizado um modelo volumétrico em 3d, utilizando duas vistas, a lateral e
a vista superior, usando os softwares Corel drown e o photoshop, um para obter a
base do desenho e o outro para da o acabamento final, respectivamente, e obtemos

o modelo final, como mostra as fotos abaixo.

Figura 37: Modelo Final Cici Tira cruzada
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CABEDAL
PINATEX

E um couro ecolégico
feito a partir das sobras
de abacaxi.

BORRACHA
RECICLADA

ENTRESOLA

OU SOLADO
Compésito

de resina

EPOXI com
FIBRA DO COCO

Fonte: Elaborada pela autora.



Figura 38: Modelo Final Cicinha Duas Tiras.
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CABEDAL
PINATEX

E um couro ecolégico
feito a partir das sobras
de abacaxi.

it S SO P AT

ENTRESOLA
/ SOLA OU SOLADO
BORRACHA Compésito
RECICLADA de resina
EPOXI com

FIBRADO COCO

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 39: Modelo Final Alice Trés Tiras
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CABEDAL
PINATEX

E um couro ecolégico
feito a partir das sobras
de abacaxi.

SOLA

BORRACHA
RECICLADA

ENTRESOLA
OU SOLADO
Compésito

de resina

EPOXI com
FIBRA DO COCO

Fonte: Elaborado pela autora
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5 CONCLUSAO

O foco central deste projeto é o reaproveitamento de materiais que seriam
descartados por ndo terem mais serventia, e d4 a eles um novo valor, e apresentar ao
publico um produto sustentavel, com isto se teve como objetivo criar um calgado
utilizando a fibra do coco, bem como outros materiais de baixo impacto ambiental
como forma de mitigar as questdes ambientais que envolve a cadeia calcadista, para
isso foi utilizado o método de Ldbach do livro Design industrial - bases para a
configuracéo dos produtos industriais, (2001), o design de produto e o ecodesign para

atingir este objetivo.

A pesquisa desk foi fundamental para conhecer um pouco mais o publico alvo
e suas motivacdes e que levam a consumir um cal¢cado, pode-se constatar que as
mulheres sé&o as que mais consome cal¢cados em maior quantidade, em quanto partida
0 publico masculino gasta mais em valor com calcados, todos séo influenciados pelo
modismo e sendo o verdo a época de mais consumo entre elas, com iSSo constatou-
se que a sandalia é o melhor modelo a ser desenvolvido, adotando formas mais
simples e minimalista para se ter um design atemporal , e com isso criar modelos
unissex, sem diferenciacdo de géneros para que seja adequado aos diferentes

publicos, prezando sempre o conforto e a salude dos pés.

Devido a paralisacdo em cenario mundial, pela pandemia causado pelo virus
covid-19, que resultou na quarentena, interferiu diretamente no desenvolvimento
deste projeto , pois houve um isolamento social e ficamos sem recursos para seguir a
qguarta e ultima fase do projeto que € ,a de realizacdo, que foi a parte mais afetada,
pois impossibilitou a parte de prototipacdo dos modelos volumétricos fisicos, mas
mesmo com esse contra tempo da pandemia, foi possivel atingir o objetivo principal
do projeto que era propor uma forma mais sustentavel de se fazer cal¢ado, utilizando
materiais alternativos que agrida menos ao meio ambiente, como a utilizagdo do
composito de resina epoxi com a fibra do coco, o que seria lixo agora vira matéria
prima e da forma a outro produto, € com uma pesquisa mais ampla encontramos para
0 cabedal o pinatex que é um couro ecologico feito a partir das sobras de abacaxi, que
é criado com baixo consumo de agua e baixo desperdicio de producdo, sem produtos

guimicos nocivos ou produtos de origem animal, criado pela designer e pesquisadora
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Carmen Hijosa, e a sola feita a partir da borracha reciclada, como forma de mitigar as

guestdes ecoldgica que envolvia a cadeia calcadista.

Este projeto também contribui para o despertar de uma nova consciéncia na
hora de consumir ou adquirir um novo produto, onde cada vez mais vem ganhando

espaco produtos fabricado de uma forma mais limpa e amigos do meio ambiente.



98

REFERENCIAS

ANTUNES, Aline. Aprenda a fazer Calcados. Arte do cal¢cado,2018. Disponivel em
<https://www.artedocalcado.com.br/ >. Acessado em 21 de ago. de 2019

ARRUDA, Amilton. Design e inovacao Social, Série [ design Contexto] Ensaios sobre
design, cultura e tecnologia. Vol 2. Sdo Paulo: Blucher, 2017.280 p

ARRUDA, Amilton; FERROLI, Paulo Cesar Machado dos et al. Design, artefatos e
sistema sustentavel série [ design Contexto] Ensaio sobre Design, Cultura e
Tecnologia. Sado Paulo: Blucher, 2018. 360p

Associacéo Brasileira das Industrias de Calgcados — ABICALCADOS. Relatorio Setorial
Industria de Calcados Brasil 2019.

Associacdo Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e Residuos Especiais —
Abrelpe. Panorama dos residuos sélidos no Brasil ,2017edicédo especial 15 anos.

BRAGA, Juliana. Ecodesign: estudo de caso de estratégicas aplicadas a produtos
nacionais. Revista de Gestdo dos Paises de Lingua Portuguesa, vol 13. Jun.2014.
Disponivel em <http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1645-
44642014000200004 .> Acessado em: 21 de ago de 2019.

BRAGA, Roney Amarante. Analise da utilizacdo de fibras naturais aglutinadas com
resina epoxi, para fabricacdo de uma cobertura central do porta mala de um automovel
de passageiros. 2010. 188f. Dissertacdo (mestrado) — Pontificia Universidade Catodlica
de Minas Gerais Programa de Pé6s Graduacao em Engenharia Mecéanica.

BRASIL, Monique. Calcados: dos residuos da producdo aos residuos dos sapatos
velhos. Moda sem crise, 2018. Disponivel em < http://modasemcrise.com.br/calcados-
dos-residuos-da-producao-aos-residuos-dos-sapatos-velhos/ >. Acesso em: 5 de set.
de 20109.

BRASILEIROS gastam mais de R$ 22 bilhdes em calcados, aponta FecomercioSP.
FECOMERCIOSP.23 jul 2015. Disponivel em
<https://www.fecomercio.com.br/noticia/brasileiros-gastam-mais-de-r-22-bilhoes-em-
calcados-aponta-fecomerciosp 10/10 &s 5:03...> Acessado em : 10 de out. de 2019.

CALDAS, Dério. Universo da moda. Editora e-odes, 1999. 126p
CARDOSO, Rafael. Design para um mundo complexo

CARVALHAL, André. Moda com propésito Manifesto pela grande virada. Editora
Paralela Estacao das letras e cores, 2016. 416p


https://www.artedocalcado.com.br/
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1645-44642014000200004
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1645-44642014000200004
http://modasemcrise.com.br/calcados-dos-residuos-da-producao-aos-residuos-dos-sapatos-velhos/
http://modasemcrise.com.br/calcados-dos-residuos-da-producao-aos-residuos-dos-sapatos-velhos/
https://www.fecomercio.com.br/noticia/brasileiros-gastam-mais-de-r-22-bilhoes-em-calcados-aponta-fecomerciosp%2010/10%20ás%205:03
https://www.fecomercio.com.br/noticia/brasileiros-gastam-mais-de-r-22-bilhoes-em-calcados-aponta-fecomerciosp%2010/10%20ás%205:03

99

CHEHEBE, José Ribamar. Analise do Clico de Vida do Produto Ferramenta Gerencial
da ISO 14000. Rio de Janeiro: Qualitymark, 1997. 104p

CHOKLAT, Aki. Design de Sapatos. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2012. 192p

CONSCIENCIA ambiental vira marca das industrias de Trés Coroas. Jornal
Panorama, 2010. Disponivel em
<http://www.jornalpanorama.com.br/novo/consciencia-ambiental-vira-marca-das-
industrias-de-tres-coroas/#respond >. Acesso em: 5 de set de 2019.

CORNETTA, Wiliam. A obsolescéncia como artificio usado pelo fornecedor para
induzir o consumidor a realizar compras repetitivas de produtos e a fragilidade do CDC
para combater esta pratica. 2016. 186f. Tese (Doutorado em Direito) — Pontificia
Universidade Catolica de Sao Paulo. S&o Paulo, SP,2016.

COSTA, Célia Regina da. Uma analise nos principais aspectos da construcao
calcadista para o desenvolvimento de um solado prototipo feito a partir de fibra de
coco. 2013.177 f. Dissertacao ( Mestrado )- Escola de Artes, Ciéncias e Humanidade,
Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo,2013.

Design para um mundo complexo / Rafael Cardoso. S&o Paulo: Cosac Naify, 2012
264pp.,30 ils.

EBEL, Ivana. Industria investe na casca de coco como matéria-prima. DW Made for
minds, 2013. Disponivel em < https://www.dw.com/pt-br/ind%C3%BAstria-investe-na-
casca-de-coco-como-mat%C3%A09ria-prima/a-16724261 >. Acesso em: 10 set de
20109.

ECONOMIA Linear x Economia circular. Nova terra. Disponivel em
<http://novaterraambiental.com.br/wp/economia-circular-2/ > Acessado em: 10 de out.
de 2019.

EQUIPE Akatu. Pesquisa Akatu 2018 traca panorama do consumo consciente no
Brasil. Akatu consumo consciente para um futuro sustentavel, 22 jul 2018. Disponivel
em < https://www.akatu.org.br/releases/pesquisa-akatu-2018-traca-panorama-do-
consumo-consciente-no-brasil/ > Acessado em 12 de out. de 2019.

FRANZATO, Carlo; GAUDIO, Dek Chiara dos et al. Ecovisdes projetuais pesquisas
em design e sustentabilidade no Brasil. Sdo Paulo: Blucher, 2017. 425p

FRINGS, Gini Stephenss. Moda: do conceito ao consumidor. Editora Bookman, 2012.
472p

Havera a idade das coisas leves: design e desenvolvimento sustentavel / organizado
por Thierry Kazazian ; traducao de Eric Roland Rene Heneault.-S&o Paulo : Editora
Senac Sé&o Paulo,2005.


http://www.jornalpanorama.com.br/novo/consciencia-ambiental-vira-marca-das-industrias-de-tres-coroas/#respond
http://www.jornalpanorama.com.br/novo/consciencia-ambiental-vira-marca-das-industrias-de-tres-coroas/#respond
https://www.dw.com/pt-br/ind%C3%BAstria-investe-na-casca-de-coco-como-mat%C3%A9ria-prima/a-16724261
https://www.dw.com/pt-br/ind%C3%BAstria-investe-na-casca-de-coco-como-mat%C3%A9ria-prima/a-16724261
http://novaterraambiental.com.br/wp/economia-circular-2/
https://www.akatu.org.br/releases/pesquisa-akatu-2018-traca-panorama-do-consumo-consciente-no-brasil/
https://www.akatu.org.br/releases/pesquisa-akatu-2018-traca-panorama-do-consumo-consciente-no-brasil/

100

JACQUES, Jocelise Jacques. Estudo de Iniciativas em desenvolvimento sustentavel
de produtos em empresas calcadistas a partir do conceito bergco ao berco. 2011.322
f. Tese (Doutorado) — Universidade Federal do Rio Grande do Sul Escola de
Engenharia Programa de PGs — Graduag¢do em Engenharia de Produc¢ao,2011.

JORNAL DA FRANCA. Industria brasileira é a terceira que mais produz calcados em
todo mundo.2016. DISPONIVEL em: <http://www.jornaldefranca.com.br/industria-
brasileira-e-a-terceira-que-mais-produz-calcados-em-todo-o-mundo>. Acessado em
10 de out. de 2019.

JUNIOR, Carlos. O mercado de Calgcados Femininos na internet. E-commercebrasil
,02ag02018. Disponivel em <https://www.ecommercebrasil.com.br/artigos/mercado-
calcados-femininos-internet/>. Acessado em 10 de out. de 2019.

LIGER, llce. Modelagem de Calcados técnicas e passo a passo. Sdo Paulo: Senac
Séo Paulo, 2015. 197p

LOBACH, Bernd. Design industrial- Bases para a configuracdo dos produtos
Industriais / Bernd Lébach; traducéo Freddy Van Camp — S&o Paula: Editora Blucher,
2001.

MACHADO, Marcio Cardoso; TOLEDO, Nilton Nunes. Gestdo do processo de
Desenvolvimento de produtos uma abordagem baseada da criacdo de valor. S&o
Paulo: Atlas, 2008. 147p

MANZINI, E. e VEZZOLI, C. (2008), O Desenvolvimento de Produtos Sustentaveis: os
Requisitos Ambientais dos Produtos Industriais. Editora da Universidade de Sé&o
Paulo, Sao Paulo.

MOTA, Hermano. Pesquisa revela o raio x do consumidor de cal¢cados. Hermano
mota, 15 de jul 2013. Disponivel em <http://www.hermanomota.com.br/pesquisa-
revela-raio-x-do-consumidor-de-calcados/> . Acessado em: 10 de out. de 2019.

NOVE anos apos lei de residuos sélidos, coleta de lixo ndo melhora no Brasil. G1
Globo Jornal Nacional, 2019. Disponivel em <https://gl.globo.com/jornal-
nacional/noticia/2019/08/05/nove-anos-apos-lei-de-residuos-solidos-coleta-de-lixo-
nao-melhora-no-brasil.ghtml>. Acesso em 5 de ago de 2019.

OLIVEIRA, Livia Avila. Investigacdo das propriedades fisico-mecanicas de
compaositos poliméricos reforgados com fibra curtas de coco. 2017.106f. Dissertagéo
(mestrado) — Universidade Federal de Sdo Joao del-Rei, 2017.

PASSOS, Verodnica Thomazini. Calgcados artesanais e ferramentas digitais: proposta
de modelo hibrido de criacdo e desenvolvimento de produto para a pratica do design
de calcado no Brasil . 2014. 153 f. Dissertacdo ( mestrado) — Universidade de Sé&o
Paulo de Artes, Ciéncias e Humanidades, 2014.


http://www.jornaldefranca.com.br/industria-brasileira-e-a-terceira-que-mais-produz-calcados-em-todo-o-mundo
http://www.jornaldefranca.com.br/industria-brasileira-e-a-terceira-que-mais-produz-calcados-em-todo-o-mundo
https://www.ecommercebrasil.com.br/artigos/mercado-calcados-femininos-internet/
https://www.ecommercebrasil.com.br/artigos/mercado-calcados-femininos-internet/
http://www.hermanomota.com.br/pesquisa-revela-raio-x-do-consumidor-de-calcados/
http://www.hermanomota.com.br/pesquisa-revela-raio-x-do-consumidor-de-calcados/
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2019/08/05/nove-anos-apos-lei-de-residuos-solidos-coleta-de-lixo-nao-melhora-no-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2019/08/05/nove-anos-apos-lei-de-residuos-solidos-coleta-de-lixo-nao-melhora-no-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2019/08/05/nove-anos-apos-lei-de-residuos-solidos-coleta-de-lixo-nao-melhora-no-brasil.ghtml

101

PESQUISA revela habitos de consumo femininos. Couromodas. 24 maio 2012.
Disponivel em < https://couromoda.com/noticias/ler/pesquisa-revela-habitos-de-
consumo-femininos/> . Acessado em 10/10 as 4,35

PORQUE mulheres amam tanto comprar sapatos?. Consumidor Moderno, 05 ago
2015. Disponivel em <https://www.consumidormoderno.com.br/2015/08/05/por-que-
mulheres-amam-tanto-comprar-sapatos/> . Acessado em 12 de out. de 2019.

SALCEDO, Elena. Moda ética para um futuro sustentavel. Editora Gustavo Gil, 2014.
127p

SEBRAE, como montar uma fabrica de calcados ecoldgicos

SEBRAE. Como montar uma fabrica de calcado ecolégicos. Disponivel em <
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ideias/como-montar-uma-fabrica-de-
calcados-ecologicos,a3597a51b9105410VgnVCM1000003b74010aRCRD>.
Acessado em:

SENAI. Modelista de cabedais de calgados. Sao Paulo: SENAI-SP Editora,2014.192p

SHANTI, Om. Ecodesign. Dicas para se inspirar. Arq Fashion. Mar.2017. Disponivel
em <https://www.argblog.com.br/dicas-para-inspirar-projeto/eco-design/ > Acessado
em: 01 de out. de 2019

SILVIA, Adriana Hoenisch da. Avaliagdo Ambiental do setor Calgadista Sob av 6tica
da Gestdo de Residuos Solidos. 2016,147f. Dissertacdo (Mestrado em Engenharia
Civi) — Programa de Pds—graduacdo em Engenharia Civil, Unisinos, Sao
Leopoldo,2016.

SILVIA, Isabela Ledo Amaral da. Propriedades e estruturas de compositos poliméricos
reforcados com fibras continuas de juta. Tese (doutorado) — Universidade Estadual do
Norte Fluminense Darcy Ribeiro — UENF. Campos dos Goytacazes -RJ. 95 f. 2014.

STONNER, Rodolfo. Estratégia do Desperdicio e o ciclo de vida do produto, 2016.
Disponivel em < https://blogtek.com.br/estrategia-desperdicio-ciclo-vida-produto/ >.
Acesso em: 9 out de 2019.

SVENDSEN, Lars. Moda: uma filosofia. Editora Zahar,2010. 197p.

VAREJO brasileiro de cal¢cados se recupera e cresce 2,6% em 2018. ABLAC. 11 Jan
2019. Disponivel em < http://www.ablac.com.br/2019/01/11/varejo-de-calcados-se-
recupera-e-cresce-26-em-2018/ > Acesso. em:10 de out de 2019.

CHINAGLIA, Lari. Couro de Abacaxi: conheca o tecido escolhido por Hugo Boss. VB
Vegan Busisness. Disponivel em <https://veganbusiness.com.br/couro-de-abacaxi-
conheca-o-tecido-escolhido-por-hugo-boss/>. Acesso em 1 de mar de 2020.


https://couromoda.com/noticias/ler/pesquisa-revela-habitos-de-consumo-femininos/
https://couromoda.com/noticias/ler/pesquisa-revela-habitos-de-consumo-femininos/
https://www.consumidormoderno.com.br/2015/08/05/por-que-mulheres-amam-tanto-comprar-sapatos/
https://www.consumidormoderno.com.br/2015/08/05/por-que-mulheres-amam-tanto-comprar-sapatos/
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ideias/como-montar-uma-fabrica-de-calcados-ecologicos,a3597a51b9105410VgnVCM1000003b74010aRCRD
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ideias/como-montar-uma-fabrica-de-calcados-ecologicos,a3597a51b9105410VgnVCM1000003b74010aRCRD
https://www.arqblog.com.br/dicas-para-inspirar-projeto/eco-design/
https://blogtek.com.br/estrategia-desperdicio-ciclo-vida-produto/
http://www.ablac.com.br/2019/01/11/varejo-de-calcados-se-recupera-e-cresce-26-em-2018/
http://www.ablac.com.br/2019/01/11/varejo-de-calcados-se-recupera-e-cresce-26-em-2018/
https://veganbusiness.com.br/couro-de-abacaxi-conheca-o-tecido-escolhido-por-hugo-boss/
https://veganbusiness.com.br/couro-de-abacaxi-conheca-o-tecido-escolhido-por-hugo-boss/

102

Apéndice

Apéndice- Desenhos Técnicos



103

L —
j°9ys anssi jo 8jeg Aoy
1L VIVOS3

vavzNyo vdll
101D VITYANVS

SRLL

0OS¥ND 30 OYSNTONOD 3a OHIVEvYL

voJuun @™

NDIS3a I, 2

shjejs Juswnooq adAy Juswnooq
0202/90/ 10 sadoT sjaouer vO4INN
Aq panoiddy Aq pajeas
oavios no |
VYI10S3H1INT
Tva3agvo

VE3LV

0S

9¢¢

g5 —

TVLNOYHA

L

8

L




104

L/l WIN
JEETTS anssl Jo ajeq ‘oY
SvdIL svnd ra—
b:} VIVOS3 VHNIOIO VITYaNYS | YOJIiun g™ =
'oON OMd SRL

snjejs Juswndog

0SdNO 3d OYSNTONOD 3d OH1VEvHL

adA} JuswnooQ

NDIS3a i, 2

Aq panoiddy

0202/90/10 sado sjaiouer

Aq payealn

VO4INN

oavios no,

VI0S3YLNT

Iva3gvo

V108

V11341d V3LV

9¢c
0)4"

d0Id3dNS

/8l




105

Ll ININ

JEETI onssijoareq| Aoy

L1 V1VOS3

SVHIL STHL
3017V VITYANVS

SRLL

0SdND 3d OYSNTONOD 3d OHIVEVYL

vOo3Jiun
NDISSa

shjejs JuawnaoQ adAy Juswnoo(g
0202/90/10 sadoT s|aiouer VvO4INN
Aq panoiddy Aq peyesi)
oavios No .
V10S3HINI V198

va3avo

VH3LV

9z¢
ovl

401d3dNsS

L8l

-

)




