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RESUMO

A evolugédo da internet para com o avanco das redes sociais digitais propiciou
alteragbes na forma de se comunicar. O presente trabalho busca analisar o
jornalismo de celebridades e sua cobertura, considerando as diferencas que
ocorreram entre 0os anos de 2007 e 2021 com a evolucdo das tecnologias tendo
como foco da analise e estudo de caso a cantora Britney Spears, quando estava
envolvida em constantes polémicas, tratando-se de dos anos importantes para a sua
batalha judicial relacionada a tutela de seu pai, juridicamente estabelecida sobre a
sua vida. O estudo teve como locus de pesquisa escolhido o jornal brasileiro
Estaddo, utilizando quatro matérias referentes a cada ano escolhido. O estudo
permitiu a compreensédo das consequéncias que se tem ao noticiar a respeito da
vida de uma figura publica, além de apontar a influéncia das redes sociais digitais na

divulgagéo.
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1 INTRODUCAO

No mundo contemporaneo se nota a propagacao das redes sociais digitais
como veiculo para disseminacdo de informacdes no jornalismo, em especial para o
de entretenimento. Consequentemente, a grande massa obteve acesso a
informagdes de forma que havia antes, dando notoriedade a celebridades e suas

vidas.

A amplitude do jornalismo de entretenimento entra em pauta, colocando em
evidéncia os limites que se deve ter em respeito a privacidade do individuo em
guestdo. H4& uma influéncia na vivéncia daquele que é um artista dado que ainda
existe o lado que ndo quer se mostrar, mantendo a privacidade. Com isso se
guestiona o que realmente € o jornalismo de entretenimento e até onde esta linha

ténue desloca-se, principalmente se € possivel informar sem desrespeitar.

Analisar Britney e a forma como a imprensa tem tratado esse tipo de situacéo
desde entéo, proporciona que se compreenda como a midia funciona e o jornalismo
de entretenimento, bem como seu impacto na vida pessoal de celebridades.
Compreende-se que a forma como o artista é visto da-se em uma construcdo da
midia, que estd em constante presenca e sabe a maneira mais facil de veicular tais

informacdes, como dito por Chris Rojek (2008).

O caso Britney gerou discussdes em foruns na internet e também em
programas de televisdo sobre sua perseguicdo. Levando em consideracdo que o
posicionamento da midia é relevante para o julgamento das pessoas, assim como a

forma que noticiam.

Tendo como justificativa o crescimento do jornalismo de entretenimento,
centralizado em celebridades, faz-se necessario ter uma compreensao mais ampla
da area. Ainda que pouco estudado no ambito académico, quando comparado a
outras areas, como o esporte, é notavel que esse estd em crescimento. Nota-se um
certo preconceito com o jornalismo de celebridades, que insistem em dizer ser
apenas fofoca, e por isso deve se ter um cuidado maior ao informar, levando em
consideracdo que a vida de uma pessoa publica esta sendo exposta. A ética é
imprescindivel, tanto na busca de material quanto no uso de material recebido por

supostas fontes.



Morin (2007) discorre sobre essa cultura de massa e de uma suposta midia
gue usa da exposicdo das chamadas celebridades, transformando todos os seus
passos em um produto a ser mercantilizado, trazendo o uso da imagem como um
produto. As redes sociais e 0 webrjornalismo, facilitam o acesso a informagao para o
publico assim como a obtencéo de lucro. Com a rapidez do compartilhamento de
noticias, o impacto que se tem ao noticiar é diferente de 15 anos atras. Além de
serem espago para lazer, os meios de comunicagéo de massa formam instrumentos
fundamentais para suscitar o interesse da sociedade, visando gerar vendas e
aumentar os lucros (COHEN, 2000).

A escolha do tema veio também de uma necessidade de entrar no debate da
ética no jornalismo de entretenimento e tentar estendé-lo de maneira a alcangar o
maior numero de pessoas, para se ter uma visao alternativa de que nem sempre o
gue se |é, & exatamente a verdade. O caso de Britney foi selecionado por ter vasta
visibilidade no mundo do entretenimento e ser discutido constantemente. A decisao
de usa-lo como objeto de estudo vem também de uma admiracdo pessoal com a

cantora.

Com a evolucdo da tecnologia, pressupde-se que o modo de noticiar
acompanhe, dado que ha o surgimento de novos veiculos e uma alteracdo na
linguagem. Conseguinte, se espera uma abordagem diferente no caso de Britney

Spears no cenario atual.

Aposta-se na hipotese de que as transformacfes impactaram a cobertura de
celebridades de forma a melhorar na conduta ao noticiar tais informacdes a respeito
da vida de alguém. Com o avanco das redes sociais, espera-se também que as
pessoas tenham um controle maior de sua vida privada, isso porque pode escolher o

gue posta e definir o que seu publico pode saber de sua vida.

Sendo assim, o objetivo geral do presente trabalho consiste em debater o
impacto de contextos midiaticos distintos para a cobertura de uma celebridade a
partir do caso da cantora Brithney Spears que se desenrolou no ano de 2007 em
comparacdo com o de 2021. Como objetivos especificos, tem-se de estudar as
transformagBes midiaticas diante da ascensdo das plataformas de redes sociais,
comparar os contextos dos casos de 2007 e 2021 e avaliar eventuais diferencas

entre os dois periodos



No primeiro capitulo serd abordado o Jornalismo de Celebridades, sua historia,
surgimento e evolugédo com o avanco das tecnologias, acerca de seu funcionamento
nos tempos atuais, falando brevemente também sobre a cobertura de
subcelebridades e seus desdobramentos. No segundo capitulo, serdo apresentadas
as transformacdes comunicacionais causadas pelas tecnologias no século XXI,
destacando o surgimento das plataformas de redes sociais, assim como as mais
relevantes e suas fases. Sera abordada também a relacdo que existe entre estas e 0
webjornalismo. Sob esse gancho, no terceiro capitulo sera apresentado um estudo
de caso da abordagem feita em momentos de relevancia midiatica na vida da
cantora Britney Spears, desde a forma da obtencdo de fontes até a linguagem
utilizada. Busca-se por meio desta pesquisa, debater o impacto de contextos
midiaticos distintos para a cobertura de uma celebridade a partir do caso da cantora
Britney Spears que se desenrolou no ano de 2007 em comparagdo com o de 2021,

discutindo eventuais mudancas e permanéncias no tratamento.



2 JORNALISMO DE CELEBRIDADE

2.1. Contexto histérico

A palavra celebridade vem do termo latino celebrem, que pode ser relacionado
com “estar aglomerado” quanto com a fama. Ja o termo celere, também de origem
latina, se origina da palavra em portugués “celeridade” que tem como significado,
“veloz”. Assim sendo, a origem da palavra sugere uma ligacéo da celebridade a um

publico, como também a uma temporalidade e fugacidade (ROJEK, 2008, p. 11).

O jornalismo de celebridade emerge no século XVIII como consequéncia
do surgimento também dos meios de comunicacdo de massa. Foi uma fusdo da
imprensa marrom e amarela, usufruindo do sensacionalismo como um mecanismo
para atrair a atencdo do publico, chocando e impactando de forma a manté-la,
frequentemente com matérias baseadas em compartilhas a agenda de um artista ou

rumores.

Neste segmento, as celebridades funcionam como protagonistas de narrativas
produzidas por uma midia, sendo usadas de modo a produzirem pauta, toda
informacé&o obtida sobre essas pessoas se torna mercadoria e pode ser vendida.

A informacéo se tornou de verdade e antes de tudo uma mercadoria. Nao
possui mais valor especifico ligado, por exemplo, a verdade ou a sua
eficacia civica. Enquanto mercadoria, |a estd em grande parte sujeita as leis
do mercado, da oferta e da demanda, em vez de estar sujeita a outras

regras, civicas e éticas, de modo especial, que deveriam, estas sim, ser as
suas. (RAMONET, apud MARSHALL, 2003, p. 37).

A especializacdo ganhou destaque em decorréncia de uma perda de poder do
jornalismo, acarretando uma categoria onde o leitor acabaria determinando o
conteddo a ser produzido. Os profissionais dessa area ndo precisam ser
necessariamente jornalistas formados, visto que qualquer pessoa que tenha
conhecimento sobre o0 assunto em questdo pode discorrer e opinar sobre. Daniel
Piza (2003) afirma que uma matéria jornalistica, independente da editoria, trata-se
de um produto cultural. Como exemplo, para se criar um blog, ndo € preciso muitos

recursos, o que facilita o acesso a muitos produtores de conteudo.

O segmento pertence ao chamado jornalismo cor-de-rosa, que “ser definido

como uma imprensa que tem um modo de producéo jornalistico light, colorido, visual



e acritico”. (MARSHALL, 2003, p. 36). O autor explicita as rela¢des entre este tipo de
jornalismo e o capital:
O jornalismo contemporaneo é hoje tachado de “cor-de-rosa” justamente
por apresentar os padrdes éticos e estéticos necessarios para agradar o
capital. Por isso, 0s jornais contemporéneos sdo tdo perfumados,

lipoaspirados, maquiados, embelezados. Eles sdo produtos que precisam
estar adaptados para o consumo. (MARSHALL, 2003, p. 111).

Jornalistas deram origem a boxes para que conseguissem nao soO
entregassem textos com informacdes, mas também para apresentar seus pontos de
vista diante do assunto, podendo ser cinema, televisdo, musica, dentre outros. Com
isso as celebridades foram obtendo um sucesso de publico cada vez maior, atraindo
a atencao do publico de forma que as emissoras nao tiveram escolha a ndo ser
providenciar um espago de tela maior para este, que no inicio constava em

transmissdes de eventos (PIZA, 2003).

No contexto de jornalismo de celebridade, surge o termo imprensa amarela,
definida por produzir manchetes sensacionalistas, uso em excesso de imagens, que
poderiam variar de quadrinhos coloridos a artigos superficiais. Buscava também
autopromocao via marketing de figuras publicas para obter apoio.

A entrada de Hearst em Nova York foi marcada por uma concorréncia
acirrada com Joseph Pultizer. Os dois jornais, “World” (antes soberano no
mercado) e o novo (e desafiador) “Journal” enfrentaramse e usaram como

arma o sensacionalismo. A origem do termo “imprensa amarela” vem dessa
época. (AGRIMANI, 1995, p. 21).

O nome yellow press é originado desta mesma época quando o New York
World publicava semanalmente a histéria em quadrinhos colorida Hogan’s Alley, que
tinha como personagem principal um menino careca que vestia uma camisola

amarela (a seguir na figura 1).



Figura 1l -The Yellow Kid

Fonte: The Ohio State University

As falas do garoto estavam sempre escritas em sua camisola aumentaram. O
termo se propagou apos um artigo do jornal New York Press, chamar um artigo de

“imprensa amarela”, para critica-lo.

Com o sucesso, 0 The New York Journal contratou funcionarios de seu
concorrente, sentando-se entre eles o criador da tira que manteve sua producao,
dessa vez em um outro jornal. Pulitzer o substituiu para que pudesse dar sequéncia
a producao, fazendo com que ambos os jornais fizessem uso deste sucesso para
alavancar suas carreiras. As criticas que ja existiam devido as manchetes

sensacionalistas

A imprensa marrom ja se trata de um termo associado diretamente a falta de
credibilidade. Classificada como ilegal, ndo apresenta fontes confiaveis em se
tratando da apuracdo de informacdes além de ndo possuir licenca para funcionar.
De acordo com Agrimani, “a expressiao imprensa marrom ainda € amplamente
utilizada quando se deseja langar suspeita sobre a credibilidade de uma publicacéo”
(1995, p. 22). Ainda hoje, o jornalismo de celebridades é visto como inferior, isto
porgue publica sobre entretenimento, julgado como irrelevante sob o ponto de vista

do interesse publico.
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A construcdo da imagem de uma celebridade é feita pela midia, que esta
presente na vida destes, em todas as areas, e sabe precisamente como e quando
veicular essas imagens de forma a serem consumidas e desenvolvidas. (ROJEK,
2008). A vida publica dessas pessoas acaba por se tornar um produto ou uma
representacdo daquilo que o consumidor almeje e a indlstria esteja interessada em

fazé-lo comprar.

As celebridades s&o vinculadas aos interesses mercadologicos de uma
cultura de massa, sdo produtos a serem vendidos, um projeto planejado com os
objetivos a serem alcancados, podendo ser pré-estabelecidos (PRIMO, 2009). Elas
nao podem ser vistas apenas como uma pessoa famosa, mas sim como um vinculo
a diversos produtos e induastrias culturais, que sado fundamentais para que esse
sucesso seja mantido. Exemplificando, para descobrir 0 quanto uma celebridade
vale, faz-se necessario analisar sua presenca na midia e suas parcerias com
empresas relevantes, podendo ser de alimentos ou produtos de beleza. Entao,
pode-se dizer, que o status dessas pessoas vem de um talento pré-existente e nédo
de uma construcéao individual.

A vida privada-publica das estrelas tem sempre eficacia comercial, ou seja,
publicitaria. Além disso, a estrela ndo € apenas sujeito, mas também objeto
de publicidade: ela apresenta perfumes, sabonetes, cigarros etc.,
multiplicando assim sua utilidade comercial. A estrela € uma mercadoria
total: ndo ha um centimetro de seu corpo, uma fibra de sua alma ou uma
recordacdo de sua vida que ndo possa ser lancada no mercado. Esta
mercadoria total tem outras qualidades: € a mercadoria-simbolo de um
grande capitalismo. Os enormes investimentos, as técnicas industriais de

racionalizacdo e uniformizacdo do sistema transformam efetivamente a
estrela numa mercadoria de consumo de massas (MORIN, 1989, p.75).

A forma como conhecemos as celebridades atualmente, vem de estrelas que
necessitam de atencdo constantemente, expondo sua vida privada para ganhar
publico, deu-se com o cinema no inicio do século XX. As estrelas de cinema, vista
por um publico geral, eram consideradas superiores aos “comuns”, morando em
mansdes vivendo suas vidas miticas (MORIN, 1989). Isso também foi identificado
por Martino (2010), que cita o inicio do cinema como um marco de quando uma
pessoa poderia ser vista por varias outras simultaneamente. O fascinio que antes
existia pelos personagens de filmes, é transmitido para os atores que 0s interpretam,

para suas vidas reais e cotidianas.
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Nessa época, o significado de famoso vinha de realizagdo de um algo
magnifico, que surpreendesse a populacdo. Mark Rowlands (2008), afirma que ser
uma celebridade, era ser reconhecido por um talento em sua area de trabalho. Ele
ainda diz que:

Tradicionalmente, alguém torna-se famoso por fazer ou alcancar algo digno
de respeito. De forma mais geral, para ser famoso, em 21 um sentido
tradicional, vocé deveria ser surpreendentemente bom em algo. E isso

significa que existiam padrées de competéncia independentes e objetivos
que vocé precisava alcancar. (ROWLANDS, 2008, p. 29)

Atualmente para ser famoso, tudo que é preciso, é estar no lugar certo, na
hora certa, fazendo algo que interesse ao olhar do publico. Como foi o caso de
Geisy Arruda, uma estudante de Turismo que foi hostilizada na faculdade onde
estudava, por usar um vestido muito curto. Os videos feitos pelos outros estudantes,
tornaram-se virais. Ainda que seja algo, ao que tudo indica, por acaso, surgiram
rumores que Geisy teria feito tal coisa, sabendo que chamaria a atencdo e ganharia
seus “15 minutos de fama”, o que contraria a fala de Rowlands (2008), visto que nao
€ mais sobre o tempo certo e sim, uma armacao, a criacdo de uma situacao, fingindo

gue tenha sido ao acaso.

Tendo apresentado de forma geral o segmento do jornalismo de celebridades
e discutido algumas de suas implicacdes, a seguir o trabalho abordara o site que, se
destacando nos Estados Unidos nesse setor, servird como foco de analise para as
eventuais mudancas nos diferenciados contextos de analise da vida da cantora

Britney Spears.

2.2 Subcelebridades

Visto como um jornalismo de fofoca, o jornalismo de celebridade usa da
criacdo de um espetaculo da vida privada, sendo esse um apelo de pessoas que sao
consideradas comuns, para serem encaminhadas a fama instantanea. Ja ndo é mais
estranho na Ultima década, com a presenca das redes sociais online, ver o nimero
de pessoas que tiveram uma “fama instantanea” apds fazer um simples video que
caiu no interesse do publico ou diversas vezes, até um video despreocupado se
tornando meme, oferece o que essas pessoas buscam. O ato de transformar a vida

privada de um individuo em conteudo, atrai o publico e curtidas.
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Shirky (2008) explica que a fama vem de um desiquilibrio de links recebidos e
enviados, isto é, para ser famoso é necessario ter certas disposi¢cdes, ndo se
tratando de tecnologia. Uma delas seria o tamanho de sua audiéncia e a outra, a
impericia de lidar com essa atenc¢éo recebida.

Conceder o famoso 15 minutos de fama pode ser uma tentativa de
glamourizar a vida dessas pessoas e viver suas realizacfes através de um famoso,
ainda mais por ter acreditado ser responsavel pela conquista do individuo. E por
meio disso, que se nota 0 sucesso estrondoso que o0s realities shows tiveram
recentemente. A fama instantanea oferecida a desconhecidos por programas desse
tipo é prémio mais importante do que o valor em dinheiro disputado (TURNER,
2004). Ao participar de um programa onde sua vida é vigiada por 24 horas, existe a
tentativa de sair do anonimato e anular a existéncia da vida de anonimado que vivia
antes. Essa afirmacdo é enfatizada por Hershmann e Pereira (2005, p. 56) que
afirmam que “valorizamos, por um lado, o0 homem comum, especialmente aquele
oriundo das minorias, que enfrenta um mundo impessoal e massificado”. Lasch
(1991) afirma que a grande midia € tem uma funcéo importante no desejo pela fama,
iIsso porque ela encoraja 0 publico comum a se identificar com celebridades,

apresentando as partes atrativas de suas vidas.

Vieira (2014) aponta que o surgimento de subcelebridades ndo é tdo novo,
isso dado o tamanho da desigualdade existente no Brasil. Como exemplo de
subcelebridades anteriores a era das redes sociais, € possivel falar de Grazi
Massafera e Sabrina Sato, ambas ex participantes do programa Big Brother Brasil. O
caminho trilhado por elas até onde chegaram, evidencia que € possivel deixar de ser
uma subcelebridade e se tornar uma celebridade, além de revelar a presenca de
uma hierarquia nesse ambito. Martino (2010, p. 193 e 194), discorre a respeito do
assunto:

Nem todas as celebridades ocupam um espaco igual. Aparentemente, ha
hierarquias dentro do sistema, e pessoas tornadas famosas da noite para o
dia geralmente sdo esquecidas na velocidade com que foram construidas,
tornando-se, de alguma maneira, subcelebridades, vivendo as custas de

extrair de sua fama o méximo de lucro possivel, em uma taxa cada vez
menor.

O termo subcelebridade dispde do prefixo “sub”, que aponta algo como baixo

e inferior. Com isso, entende-se que ser uma celebridade é ter mais credibilidade e



13

ter um status superior, além de esta categoria ndo ter necessidade de estar
constantemente em evidéncia na midia, visto que seu nome ja é relevante o
suficiente. O crescimento desse grupo era menor quando as midias tradicionais
determinavam a quem seria dada qualquer tipo de visibilidade, o que mudou com a
internet nos anos 2000, facilitando a producéo de contetdo, de forma que qualquer
pessoa poderia se promover. As redes sociais permitem também que individuos sem
apoio de uma grande equipe, como veiculos de massa, possa produzir sozinho algo

de significavel audiéncia, além de interagir diretamente com seu publico.

Figura 2 — Perfil da @gessicakayane e perfil de @virginia na plataforma

Instagram
4 gessicakayane @ virginia @
277 20M 853 1.908 39,6M 416

( Publicages Seguidores Seguindo Publicagdes Seguidores Seguindo
GKAY Virginia Fonseca Costa

Figura publica Artista

Il CEO @gyka 2022 ¢ NOSSO P Y9 Y

* Publi: publicidades@gkay.com.br CONTATO: virginia@talismadigital.com.br *

% Imprensa: pamela@lubarbosaassessoria.com.br PERFUME INFINITY L 4

M Caixa postal 001 CEP.09910-970 SP www.wepink.com.br/perfume-infinity/p
www.gyka.com.br/drop-RLX Ver tradugdo

Ver tradugéo

m Mensagem Email +2

T e <

O 8 I8 B w s

LIVROS WOLF MAIA  VILLA MIX.. OsRoni FAROFAC

i ® ¥+ &

Fonte: Capturas de tela produzidas pela autora no dia 17/10/2022 por meio da plataforma

Instagram.

Gessica Kayane, popularmente conhecida como GKAY, e Virginia Fonseca,
sdo dois exemplos de subcelebridades que estdo em continuo destaque na midia
nacional, seja por polémicas ou lancamento de algum produto. Somando cerca de
59 milhdes de seguidores apenas no Instagram, as duas influenciadoras digitais
comecaram as carreiras na plataforma Youtube e seguiram para o Instagram, por
onde geravam suas rendas. Com o destaque e o aumento de seguidores, ambas

criaram marcas de produtos, com altos numeros de vendas, usando como exemplo
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qguando Virginia lancou uma colecdo de Oculos e as pecgas se esgotaram em cerca
de 30 minutos, de pecas que haviam sido exclusivamente em seu perfil, de acordo

com informacdes do portal Metropoles.

Posto isso, identifica-se que subcelebridades, apesar de serem consideradas
em niveis abaixo das celebridades, tém ainda seu devido destaque e influéncia. Isto
€, o trabalho dessas pessoas € diretamente com a venda de sua imagem, baseado
em suas postagens em redes sociais, diferenciando-as das celebridades pois estas

trabalham com meios midiaticos segmentados.
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3 REDES SOCIAIS E O JORNALISMO

O presente capitulo conceituard as redes sociais digitais, trazendo uma breve
histéria e aquelas que mais se destacaram com o avanco da tecnologia. Além de
discutir a influéncia dessas nas relagbes sociais e no jornalismo, mais

especificamente no webjornalismo.

3.1 Um breve histérico

O homem busca se comunicar por distintos meios desde os tempos mais
antigos, sendo essa com pessoas proximas e distantes. O uso da pictografia na pré-
historia € um bom exemplo, que pode ser considerado como um antecessor da
comunicagdo que viria a surgir, por meio de telefones, cartas e celulares. Com o
surgimento da internet, uma mudanca estava por vir em termos de caracteristicas
comunicacionais. Em outros termos, o aparecimento das redes na internet faz com
gue nao seja necessario investimentos e um grande meio de producao para que seja
feita a distribuicdo de informacdes, da mesma maneira que dificulta o processo da
censura.

Uma estrutura em rede — que € uma alternativa a estrutura piramidal —
corresponde também ao que seu proprio nome indica: seus integrantes se
ligam horizontalmente a todos os demais, diretamente ou através dos que
os cercam. O conjunto resultante € como uma malha de mudltiplos fios, que
pode se espalhar indefinidamente para todos os lados, sem que nenhum

dos seus nés possa ser considerado principal ou central, nem representante
dos demais. (WHITAKER, 1993, p.76)

Paul Marie Gislain Otlet, em 1934, jA descrevia uma ideia antecipatoria da
existéncia de uma rede do conhecimento humano, através de uma tecnologia que
combinaria midias diferentes, onde em uma tela individual, cada um teria acesso a
textos de maneira personalizada. Segundo ele, “todas as coisas do universo e todas
as do homem seriam registradas a distancia, a medida que s&o produzidas” (OTLET,
1935, p. 391).

Menos de quinze anos depois, Vanevar Bush dispds um discurso de ideias
parecidas. Bush descreveu um dispositivo onde seria possivel uma pessoa
armazenar comunicacdes e manusear rapidamente, mesmo a distancia. Previa

também que esse instrumento teria uma tela translicida e teclado, levantando a
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possibilidade de navegacéo com links, facilitando e agilizando o acesso ao objeto

desejado, apelidando esse de “Memex”.

Analisando o discurso desses dois autores, pode-se notar que ja era
esperado o surgimento nao sé do computador, mas também da criagdo de uma rede

de comunicacgdes.

Jé a internet, da forma como se conhece atualmente, foi descrita pouco mais
de vinte apés a fala destes, por J.C.R. Licklider, membro do MIT. Licklider
apresentava um conceito onde computadores seriam conectados globalmente
através de apenas uma rede, a qual seria possivel que diversas pessoas pudessem
acessar 0S mesmos arquivos, em qualquer lugar do mundo, descrito como “Rede

Galaxia”.

A chegada da internet facilita a forma de comunicagdo, incitando a
aproximacao atraves de respostas instantdneas como no telefone, sem precisar do
uso de uma voz. Um novo espaco para didlogo € criado, o que influencia nos
discursos a serem feitos.

O ciberespaco encoraja um estilo de relacionamento quase independente
dos lugares geograficos e da coincidéncia dos tempos. Ndo chega a ser
uma novidade absoluta, uma vez que o telefone ja nos habituou a uma
comunicacao interativa. Com o correio (ou a escrita em geral), chegamos a
ter uma tradicdo bastante antiga de comunicagéo reciproca, assincrona e a
distancia. Contudo, apenas as particularidades técnicas do ciberespaco
permitem que os membros de um grupo humano (que podem ser tantos
guantos se quiser) se coordenem, cooperem, alimentem e consultem uma

memoria comum, e isto quase em tempo real, apesar da distribuicdo
geogréfica e da diferenca de horarios (LEVY, 1999, p. 49).

O conceito do que sdo as redes sociais ndo é algo recente, ele envolve a inclusédo
de pessoas com objetivos em comum que dialogam para partilhar a respeito destes
temas em conjunto. Com as redes sociais digitais esse dialogo é feito através da
tecnologia, que oferece acesso para efetuar um login recorrendo a qualquer

aparelho que tenha acesso a internet, podendo ser computadores, tablets.

De acordo com Raquel Recuero (2009) “redes sociais na internet sao constituidas
de representacbes dos atores sociais e de suas conexdes, podendo ser
representagdes individualizadas ou personalizadas”. Essas plataformas tém como

foco central criar ambientes amistosos, de forma que o usuario ndo note o tempo
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gue passou conectado e se envolva cada vez mais, em consequéncia do conforto de

encontrar “tudo aquilo que precisa” em um sé lugar.

Elas inclusive podem ser utilizadas no marketing digital, com o intuito de promover
empresas “e servigcos com base com base no perfil dos usuarios e seus interesses”,

podendo aumentar o ganho de clientes novos e manter os atuais. (TAIT, 2014)

Da mesma forma, influenciam no critério de noticiabilidade jornalistico, em
especial, do jornalismo de entretenimento. Os assuntos que ganham atencéo,
acabam por ser aqueles que interessam o publico, ndo precisando que seja
necessariamente algo de carater urgente ou formal. Assim dizendo, ndo que remeta
ao interesse publico necessariamente, mas sim ao interesse do publico. A internet
cria as possibilidades de participacdo em uma Esfera Publica, mas ndo torna,
imediatamente, todos os cidaddos em pessoas interessadas nos problemas
coletivos (MARTINO, 2010, p. 122).

A manifestacdo de uma sociedade produtora de noticias, faz com que exista uma
reestruturacdo do que se vé na midia centralizada. Em consequéncia disso a
cobertura jornalistica da midia tradicional acaba por ter competicdo com a cobertura
realizada de maneira descentralizada. Nao obstante, € uma remodelac&o crucial

para evitar uma eventual desvalorizacéo (LEMOS, 2012).

O advento das redes sociais digitais se da no inicio dos anos 1990, com o
lancamento da primeira plataforma considerada como uma rede social, o site
“Classmates”, que teve sua origem em 1995. O fundador do site, Randy Conrads,
tinha como objetivo criar um espaco onde as pessoas poderiam encontrar amigos ou
colegas com quem haviam estudado. O site utilizava de um design simples, que foi
alterado com a chegada de mais membros. A empresa foi vendida em 2004 apds
muitas controvérsias, que ndo atrapalharam o funcionamento do site que segue

online até os dias atuais. (CBS, 2011)

Nem um no depois, em 1996, foi disponibilizado o Six Degrees, criado por
Andrew Weinreich. que dispunha de recursos nao vistos antes que logo se tornaram
populares como perfis individuais, listas de amigos. O nome do site fazia aluséo a

teoria dos seis graus de separagdo, que afirma ser possivel ter conexdo com
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qualquer individuo do mundo, apenas por ter seis lagos em comum. O slogan “Vocé

se surpreenderia ao saber quem vocé conhece” reafirma essa teoria. (CBS, 2011)

Muitos costumam dizer que essa foi na verdade a primeira plataforma rede
social a surgir, levando em consideragéo a quantidade de recursos disponibilizados
para a época, sendo também a que mais se aproxima com o modelo atual do que se
conhece por redes sociais. O que pode ser contrariado, levando em questéao
Lorenzo (2013, pag. 20), que descreve redes sociais como “uma das formas de
representacdo dos relacionamentos afetivos ou profissionais dos seres entre si, em
forma de rede ou comunidade. Ela pode ser responséavel pelo compartilhamento de
ideias, informagdes e interesses.” Em outros termos, € uma discuss&o constante que

divide opinides.

Com o passar dos anos surgiram outras que também obtiveram
reconhecimento, como o Myspace que conquistou 0S norte-americanos nos anos
2000. Contudo, considerando a popularidade dessas plataformas, deve-se destacar
aquelas que revolucionaram a internet e impactaram o mundo de forma a influenciar
no modo de agir e pensar da populacdo mundial. Além de analisar o fato de que
essas continuam em evidéncia ainda hoje, mesmo com o avanc¢o das tecnologias e

surgimento de novos meios.

O Linkedin, plataforma de destague para conexdes profissionais, surgiu
oficialmente em 2003, tendo como objetivo principal “criar oportunidades
econdmicas para cada integrante da forgca de trabalho global” e tem como “misséao
conectar profissionais do mundo todo, tornando-os mais produtivos e bem-
sucedidos”. Compreende-se entdo que, com a evolucdo da tecnologia e o passar
dos anos, o numero de redes sociais sendo criadas aumentou, assim como a
variedade de funcdes que cada uma exercia. O foco sempre se mantinha na
facilitacdo da comunicacédo para o publico e se estendeu para areas diversas, como

a profissional.

Apesar disso, € notavel que as que possuem mais visibilidade sédo aquelas
criadas para o entretenimento, que € o caso do Facebook, criado por Mark

Zuckerberg.
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Raquel Recuero afirma que o uso das redes sociais diz respeito a pessoas
conectadas, ndo apenas maquinas. Através desses meios consegue-se fama e
destaque, com interagcbes entre individuos, fazendo com que sejam nascidas as
relagbes sociais. Desse modo, para que essas relacdes se criam, as redes sociais,
em sua maioria, requerem que informacdes basicas como nome e estado civil, sejam
preenchidas e disponibilizadas. A vista disso, Recuero (2009), discorre a respeito da
possivel criagdo de impressfes que um usudrio pode ter em relacdo ao outro,
segundo ela “Um ndé mais centralizado na rede € mais popular, porque ha mais
pessoas conectadas a ele e, por conseguinte, esse no podera ter uma capacidade
de influéncia mais forte que outros n6s na mesma rede” (RECUERO 2009, p. 111).

Inicialmente exclusivo para estudantes da Universidade de Harvard, o
Facebook € atualmente a rede social mais acessada do mundo de acordo com
dados do més de julho de 2022, de acordo com dados disponibilizados pela

empresa alema Statistica, especializada em dados de mercado e consumidores.

Com o passar dos anos, houve ainda o surgimento de uma das mais
relevantes redes sociais nos tempos atuais, o Instagram. Criado incialmente como
um aplicativo para se postar apenas fotos, a plataforma evoluiu e é disponibilizada
em diversos meios, smartphones, tablets e computadores. Onde antes s se
postavam fotos, agora tem espaco para producdo de videos de curta e longa
duracdo, lives, postagens que duram 24 horas, além de uma aba criada
recentemente para a venda e compras de artigos. Lancado oficialmente em 2010, a
plataforma chegou a 1 milhdo de usuéarios com trés meses no mercado, de acordo
com dados do G1. O que se iniciou como uma plataforma para postagens de “suas
fotos favoritas”, se tornou um ambiente para marketing e vendas, ndo s6 de
produtos, mas também da venda e promoc¢ao de imagem de celebridades, incluindo
nao so atores e cantores, mas também daqueles que surgiram juntamente com as

redes sociais, os influenciadores digitais.

3.2 Contextuando o webjornalismo

O surgimento da internet como se é vista hoje, néo foi relevante apenas pelos

avancos tecnoldgicos, mas também pelas interacdes sociais. Nesse meio,
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consequentemente se tem uma afinidade maior com as fontes e o publico, atraves
de comentarios, podendo ser criticas ou elogios, que sdo mais faceis de serem
visualizados. Além de que, as pessoas comecaram a ter a oportunidade de elaborar
seus préprios conteudos, produtos, que poderiam ser exibidos em diversas

plataformas, fosse em um blog, uma rede social ou férum.

Devido a esse avanco, sao implantadas nos veiculos de noticia o denominado
webjornalismo. Primo e Trasel (2006), afirmam que nos pouco mais de 20 anos de
existéncia do webjornalismo, foram vistas teve trés etapas em seu desenvolvimento

nos veiculos de noticia.

A primeira fase é quando ocorre a transposicdo do modelo impresso para a
internet, isto €, o padrdo de texto e diagramacédo do jornal tradicional, com alguns
recursos sendo agregados para se ter uma interacdo com o leitor. Em geral, atraves
de e-mail e um menu de navegacdo, ademais de foruns e enquetes. No caso da
segunda, ainda que o modelo de noticia online siga o padrdo de texto da edicao
impressa, comeca-se a oferecer recursos de hipermidia, listas de ultimas noticias e
matérias relacionadas, assim como material exclusivo online. A terceira etapa, que
consiste nos tempos atuais, séo inseridas a hipermidia ligada a producao de texto,
usando ainda mais a hipertextualidade e a multimodalidade. Isso acontece em
virtude da centralizacdo das redes sociais no meio digital, e do acesso desse
conteudo por meio de plataformas como tablets e celulares; enquanto a noticia

ganha interconexao para além do material de apoio e menus de navegacao.

Segundo Martins e Silva (2017, p.7):

O webjornalismo se encontra inserido nas midias sociais, proporcionando
uma atualizacdo continua e personalizada da informacao, possibilitando a
associacao e sugestdo de noticias por meio de hiperlinks, além de ampliar o
debate virtual e monitorar os conteddos gerado pelos leitores.

Segundo Telles (2010, p. 19), midias sociais “sao sites na internet construidos
para permitir a criacdo colaborativa de conteddo, a interacdo social e o
compartilhamento de informagdes em diversos formatos”. Isto €, essas producdes
feitas podem vir a ser conceituadas como autocomunicacéo, classificando a internet

como plataforma de comunicacéo.
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Nessa plataforma, a mensagem € elaborada de maneira autbnoma pelo remetente e
enviada simultaneamente a muitos receptores, que estdo ao redor do mundo
(BOSCO, 2018). Esse processo de autocomunicagao colabora no surgimento de
uma independéncia do publico diante dos meios tradicionais de comunicacao. Isso
vem a acontecer quando esse publico comeca a empreender uma funcao eficiente
ao produzirem conteldos e uma comunicagdo, conseguindo em concepc¢des que
serdo compartilhadas por todo globo (PAZ, 2017). O processo de autocomunicagao
nas redes sociais € responsavel pela disseminacdo de informagBes mediante

usuarios interconectados.

Maxwell McCombs, diz que os meios de comunicacdo de massa tém como
papel influenciar sobre a relevancia de um tema escolhido, apesar de outros terem a
atencao publica. Ou seja, apenas os que forem escolhidos terdo atencédo maior e por
consequéncia, influéncia da midia, ja que foram determinados como mais
importantes, intervindo na opinidao publica a respeito deles. McCombs salienta que
essa ndo se trata de uma premeditacdo, mas sim de uma delimitacdo de questbes

gue sao consideradas as mais relevantes no momento (MCCOMBS, 2006, p. 25).

Bernard Cohen, todavia, afirma que a midia ndo é capaz de determinar como
os individuos devem pensar, mas sim no que devem pensar; McCombs (2006),
outrossim, refere-se que a respeito dos meios de comunicacao “a repeticao de um
tema um dia e outro dia é a mais potente de todas as mensagens para que nos fique
clara a sua importancia” (MCCOMBS, 2006, p. 25). Em vista de tais afirmacgdes,
cabe se observar que muitas das experiéncias que o0 publico vivera, serao
determinadas ndo pelas interacbes sociais e sim pelos meios de comunicacao.
Como resultado, tem-se uma parte da existéncia deste publico que sé € real devido

a interferéncia desses meios.

Ao realizar uma publicacdo em midias sociais, a informacao
consequentemente faz-se publica, o que pode fomentar uma discussédo. As redes
sociais, principais plataformas utilizadas para a producdo autbnoma de conteudo,
sdo redes formadas a partir de interesses, temas e valores compartilhados, e séo
caracterizadas por uma dinamica especifica (MARTINO, 2010), o que facilita a

abertura para uma divergéncia de opinioes.
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A virada do jornalismo no século XIX, quando ele passa de uma ferramenta
politica para um produto de mercado, tendo como foco também a publicidade, torna
a Esfera Publica um local de concorréncia entre os interesses de empresas e do
Estado.

A grande imprensa repousa na refuncionalizagdo comercial daquela
participacdo de amplas camadas na esfera publica: arranjar
preponderantemente as massas de um modo geral um acesso a esfera
publica. No entanto, essa esfera publica ampliada perde o seu carater
politico a medida que os meios para a "acessibilidade psicologica" poderiam

tornar-se uma finalidade em si mesma de uma posicdo consumista
comercialmente fixada (HABERMAS, 1984)

As plataformas mais influentes de contetdo independente, sdo as redes
sociais, que se constituem a partir de interesses, temas e valores compartilhados.
Com isso, o funcionamento do sistema depende da interacdo entre individuos e
como ela é feita, isto &, a forma como a informagé&o é disponibilizada na plataforma,
determina como ocorrerdo as interagcdes. Como exemplo pode se citar o TikTok,
onde podem ser postados apenas videos com legenda de no maximo 500
caracteres. Ja no Instagram, é possivel postar videos, fotos com legenda de no

maximo 2.200 caracteres, além de estar disponivel para comercializacao.

E notavel a disputa que existe entre as redes sociais para que mantenham o
maior numero de usuarios, atualizando constantemente as ferramentas presentes
em suas plataformas. Em sua maior parte, essas mudancas as fazem parecer com
sua concorrente, como por exemplo o Instagram que em 2016 lancou a funcéo
stories, que era a funcdo do aplicativo Snapchat, que perdeu relevancia apés essa
modificacdo. Um caso mais recente, também envolvendo o Instagram, foi a estreia
de outra funcédo, o reels, uma aba onde seriam apresentados videos de 60

segundos, similar ao aplicativo TikTok, um dos mais utilizados nos ultimos anos.

Além de serem espaco para lazer, os meios de comunicacdo de massa
formam instrumentos fundamentais para suscitar o interesse da sociedade, visando

gerar vendas e aumentar os lucros (COHEN, 2000).
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4 ANALISE DAS MATERIAS
4.1 Apresentando o caso e a andlise

Nesse capitulo serdo analisadas quatro matérias do jornal Estaddo, dos anos
de 2007 e 2021, disponibilizadas de modo online, com o intuito de discutir a forma
de divulgacdo de informagBes consideradas furos jornalisticos, tendo como
referéncia a cobertura do caso do chamado “surto” da cantora Britney Spears em
fevereiro de 2007 e da batalha judicial ocorrida no ano de 2021, a respeito da tutela.
Levando em consideracdo a hipotese de que houve uma diferenca relevante em
todos os aspectos com 0s avangos que ocorreram nos ultimos anos, apesar de

mercantilizar o sentimento de uma pessoa.

O caso da cantora Britney Spears ficou famoso mundialmente, apos diversas
polémicas envolvendo a sua vida pessoal. A tutela, por parte do pai, foi estabelecida
juridicamente em 2008, quando a crise de sua saude mental publica comecou a
tomar proporcdes maiores. Uma série de incidentes publicos, como a vez em que
ela bateu no carro de um fotégrafo com um guarda-chuva durante um ataque de
faria, em 2007, fez com que a familia tomasse uma decisdo. Nesse mesmo ano, a
artista foi internada duas vezes sob avaliacdo psiquiatrica temporaria, uma tutela,
também temporaria, foi estabelecida imediatamente. Ao final daquele ano, deu-se
por permanente a decisdo da tutela, que retirava seu direto de tomar decisdes a
respeito de sua vida pessoal, financas e carreira. O caso perdeu a visibilidade, até o

lancamento de um documentario sobre sua vida no inicio de 2021.

A cantora ja estava no processo para acabar com a tutela e com o
lancamento, o caso entrou em destaque, conquistando o interesse do publico. Logo
o interesse do caso se espalhou pelo mundo, com muitos protestos e a organizacao
das hashtag #FreeBritney, onde internautas publicavam mensagem de apoio (BBC,
2021).

Usando um recorte de tempo de fevereiro até setembro, nos respectivos anos
de 2007 e 2021, foram selecionadas as quatro matérias mais relevantes para a
producéo do trabalho e para execucdo da andlise. Esse recorte temporal, se deve a
uma abrangéncia de todos os fatos que ocorreram nos dois anos escolhidos, sendo

em 2007, quando se deram as maiores polémicas envolvendo a cantora e em 2021
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a cobertura completa de sua batalha judicial pelo fim da tutela, que sucedeu em
decorréncia dos fatos de 2007. A escolha do jornal Estaddo para analise vem da

relevancia e credibilidade nacional que ele possui.

4.3 Matérias de 2007

Sendo publicada em 17 de fevereiro de 2007, a primeira matéria em questao
rem como titulo “Britney entra e sai de centro de reabilitagdo em 24 horas” (figura 3).
Sendo um dos jornais de maior relevancia no Brasil, o Estaddo foi um dos Unicos
canais de destague a noticiar. A primeira matéria apresenta uma linguagem
levemente informal e aponta todos os dados do local onde ela teria se internado,
apontando ainda supostos motivos pelo qual ela teria feito isso, sendo o motivo
nesse, seu recente divorcio. Aléem disso, € usada uma declaracéo de Felicia Culotta,
sua ex assistente pessoal, afirmando que a familia e os amigos mais proximos de
Britney n&o conseguiriam “salva-la de si mesma”. A declaracdo de Culotta agrega
valor a matéria, oferecendo também mais informacdes além da que o leitor estava

procurando ao abri-lo.
Figura 3 — Matéria 1

CULTURA

Britney entra e sai de centro de reabilitacio em 24 horas

A cantora americana Britney Spears se internou no centro de desintoxicacéo Eric Clapton Crossroads
Centre, nailha caribenha de Antigua, ha "dois ou trés dias", mas saiu no dia seguinte e foi para a Florida,
informou nesta sexta-feira, 16, o site da revista People e o programa Extra, da rede

Agencia Estado

Fonte: Captura de tela produzidas pela autora no dia 18/10/2022 do site Estadao.

No mesmo dia, foi publicada uma que pode ser dita como uma das mais
conhecidas histérias sobre Spears, o dia em que ela apareceu com a cabeca
raspada. Na época, um grande publico ja a seguia para todos os lugares, esperando
a polémica que sabiam que estaria por vir, em vista das atitudes recentes que ela
estaria tendo. Foi com isso, que conseguiram capturar um video onde ela teria
entrado em um estudio de tatuagem, com a cabeca ja raspada, surpreendendo a
todos, visto que haviam anunciado poucas horas antes, que ela havia deixado a

clinica de reabilitacdo. A midia especializada definiu esse como um momento de
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“colapso cheio de momentos polémicos, como a perda da guarda dos filhos e ataque

a fotégrafos”.

De acordo com Britney, ela estava “cansada de pessoas tocando seus
cabelos”, o que a fez repensar o controle que a o publico e a midia tinha a respeito
de sua vida. Em entrevista dada em 2012, Sam Lutfi, que diz ter sido seu empresario
na época, alegou que o motivo que levou a cantora a raspar o cabelo, era um medo
de que testassem “cientificamente seu cabelo para um histérico de uso de drogas”,

afirma ele.

As imagens que eram usadas, eram explicitas sobre o que estava
acontecendo, expondo todos os fatos e sua vulnerabilidade. Todas foram removidas,
e apods pesquisa geral, foi comprovado de que nenhum site mantém uso dessas

imagens em suas materias a respeito do caso.
Figura 4 — Matéria 2

CULTURA

Britney Spears, cabec¢a raspada, faz nova tatuagem
A estrela pop Britney Spears exibiu a cabega raspada recentemente ao entrar no estabelecimento de um

tatuador de Los Angeles, atraindo uma multiddo de curiosos. A visita na noite de sabado, 17, ao tatuador
Body and Soul, no bairro Sherman Oaks, em Los Angeles

Agencia Estado
17 defevereiro de 2007 | 16h15

Fonte: Captura de tela produzidas pela autora no dia 18/10/2022 do site Estadao.

Apés esse acontecimento, a cantora se internou em uma clinica de
reabilitacdo diversas vezes e em quase todas as vezes, a internac¢do durava um total
de 24, horas. Evidentemente, com toda a atencdo que o caso estava recebendo,
cada movimento feito por ela, que na maior parte do tempo consistia em polémicas,
era noticiado. No site do Estaddo, ao menos trés matérias a respeito desse tema,
foram feitas no espaco tempo de uma semana, sendo todas elas com um texto
parecido, trazendo declaracBes de pessoas diferentes, que se diziam proximas a
cantora. A linguagem se mantém formal e o discurso traz informa¢des sobre o caso
gue podem ser relevantes, podendo ser notado também que o jornal mantém a
posicdo de todos os outros, apontando as supostas causas de ela estar envolvida

em tais situacoes.
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Figura 5 — Matéria 3

CULTURA

Sessio de fotos de Britney Spears termina em escandalo

Ela ja demitiu seus funcionarios, brigou com a mae e mergulhou no mar de lingerie. Agora, a tentativa de
Britney Spears de retomar o rumo da carreira, com uma sessao de fotos para uma revista de celebridades,
também deu errado e se transformou em mais um escandalo.A revista OK! disse na quarta

Jill Serjeant

26 de julhode 2007 | 01h31

Figura 6 — Matéria 4

CULTURA

. . . »
Britney cai na noite apos ordem para fazer testes
antidrogas
Logo apds ficar sabendo que autoridades judiciais ordenaram testes de drogas e um profissional que a ajude
acriar seus filhos, a cantora americana Britney Spears decidiu cair na noite na terca-feira, 18, coma

canadense Avril Lavigne. A edicdo digital da revista americana People informa nesta
Efe

19 de setembro de 2007 | 19h0

Fonte: Capturas de tela produzidas pela autora no dia 18/10/2022 do site Estadao.

Em meio a polémicas, o rosto de Spears néo saia da capa dos jornais, nem
dos portais de entretenimento. A artista era um assunto de destaque, que trazia o
interesse do publico, fazendo com que as noticias sobre ela, aumentassem pouco a
pouco mais. Arrisca-se dizer que o lucro apurado da mercantilizacdo de sua imagem
€ razdo eminente para tais postagens. O saldo de beleza, responsavel pela
raspagem do cabelo de Britney, tentou leiloar as madeixas junto a prendedores de
cabelo, uma lata de bebida energética que ela teria bebido no local e um isqueiro
esquecido também no dia, afirma matéria do Estaddo. O maior lance recebido teria

sido no total 1 milhdo de dolares.

Ao analisar as matérias individualmente, € evidente a auséncia de imagem
em todas, mesmo que fosse apenas para ilustrar, sem ser referente diretamente ao
ocorrido. Nao ha informacdes sobre processos ou solicitacbes para retirada de
imagem, apenas que apos serem alvos de criticas, 0os portais que usavam das
imagens consideradas mais sensiveis, como as da agressdo com o guarda-chuva,
removeram. Incluindo o site americano TMZ, conhecido por dar furos de

celebridades e responsavel pela maioria das fotos feitas de Britney.
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4.4 Matérias de 2021

O ano de 2021 foi tomado pelo movimento Free Britney, em tradugéo livre,
“libertem a Britney”, onde fas se mobilizavam por meio das redes sociais e nas ruas,

com cartazes (figura 7) e falas apoiando o fim da tutela.

Figura 7 — Matéria 5

CULTURA

Processo de Britney
Spears volta a atrair
atencio apos

documentario de TV

LOS ANGELES - O processo de Britney Spears
voltou ao tribunal na quinta-feira, 11, e houve

pouco progresso na questao cada vez mais
polémica de quanto tempo mais a estrela pop tera
seus assuntos pessoais e profissionais controlados
por outras pessoas. Brenda Penny

Jill Serjeant e Rollo Ross
12 de fevere 21| 15h2

Fonte: Captura de tela produzida pela autora no dia 18/10/2022 do site Estadao.

Com o langamento do documentario “Framing Britney Spears”, a situagao
voltou a entrar em discussao na midia com mais veeméncia ap0s mais de dez anos.
Nele sdo apresentados ataques feitos a ela, desde seus 16 anos, quando era
destaque no canal Disney. Perseguicdes de paparazzi, sexismo e a pressado sobre
ela por ter sido “coroada” princesa do pop, sao falas constantes feitas por criticos e o
publico que havia assistido o documentario. Por conseguinte, a midia voltou a

apresentar o assunto, ndo so6 pela midia segmentada, mas também pela massiva.

Foi em junho, que a cantora teve espaco para falar abertamente com o
publico sobre o arranjo da tutela pela primeira vez. Em uma audiéncia, realizada no
inicio do ano por telefone, ela disse a juiza responsavel “eu s6 quero a minha vida
de volta”. Fas e entusiastas do assunto, levantaram ainda mais questdes sobre o
gue julgavam ser uma controvérsia. Com isso, a maior parte das matérias publicadas
guanto a Spears, ndo sO no Estaddo, apontava a batalha judicial pela mudanca da
tutela, o que fez com que Britney fosse a celebridade mais buscada da internet no
ano de 2021, apontam dados do site de estatisticas Statista. Ainda de acordo com a
pesquisa, seu crescimento no intervalo de um ano cumulou em mais de 117% de

aumento.
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Figura 8 — Matéria 6

cuLTURA

Pai de Britney Spears
continuara sendo seu
tutor, decide tribunal dos
EU

Tribunal volta a se reunir
para discutir caso Britney
Spears

arta-feira, 14, a partir das 17

Andrew Dalton

Fonte: Capturas de tela produzidas pela autora no dia 18/10/2022 do site Estadao.

Raquel Recuero (2009) afirma que a internet € um instrumento de mediacéao,
gue permite armazenamento de informacdes, podendo buscéa-las e copia-las, o que
faz com que as redes sociais online sejam importantes em diversos meios. Elas séo
responsaveis por selecionar e repassar informacfes de relevancia para grupos
sociais. Isso se faz perceptivel ao estudar a linha do tempo da batalha judicial de
Britney para acabar com sua tutela. Quando um tema ganha visibilidade através da
midia, em principal pelas redes sociais, acaba por ser feita uma pressao para que a
situacao se resolva, o que pode ser considerado como um dos fatores responsaveis
pela volta do assunto a ser discutido (figura 9). A cantora, por meio de publicacdes
em seu Instagram, agradeceu repetidamente a todos que prestaram apoio a ela e

gue seguiam interessados em ajuda-la a recuperar sua liberdade.
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Figura 10 — Matéria 8

Pai de Britney Spears é
retirado da tutela da filha
apos 13 anos

Agéncias

Fonte: Captura de tela produzida pela autora no dia 18/10/2022 do site Estadao.

ApoOs dois meses da reunido no tribunal, foi declarado o fim da tutela, com o
pai da cantora retirado. A linguagem desse, assim como das outras matérias de
2021, se da em uma visdo que enquadra Britney como a vitima da situacdo, apés 14

anos de tutela.

Levando em consideracdo os avancos da tecnologia e das redes sociais
digitais serem um dos principais meios de informacao atualmente, pode ser notada
uma cautela ao noticiar o progresso do processo judicial, desde o principio. Isso,
pois com a evolucdo da internet e a autonomia na criagdo de conteudos, veio
também um aumento na liberdade de expressdo do publico. Constatando essa
afirmacédo, esta a presenca de imagens ilustrativas em todas as matérias de 2021,
gue em sua maioria S0 sobre o processo, apresentam a cantora sorrindo, ao
contrario das matérias de 2007, que se referiam as suas polémicas e ndo traziam

figuras.

Com o fim da tutela em setembro de 2021, a cantora retomou 0 uso de seu
Instagram com liberdade para postar o que seria de seu desejo, divulgando fotos
gue grande parte do publico acredita ser excessiva e desnecessaria, trazendo
novamente a discussao a respeito da necessidade de uma tutela. Trazendo a
guestdo de tal exposicdo, a cantora desativa suas redes sociais ocasionalmente,
geralmente afirmando que “precisa dar um tempo” para “aproveitar” sua vida. Até o
momento da producdo do presente trabalho, ela havia desativado sua conta mais

uma vez, apos uma discusséao publica com a familia.
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5 CONCLUSAO

O estudo objetivou debater a respeito das transformacdes midiaticas diante
da ascensao das plataformas de redes sociais digitais, comparando o contexto dos
anos de 2008 e 2021, do caso da cantora Britney Spears, avaliando as eventuais
diferencas entre os dois periodos, levando em consideracdo a hipotese de que
ocorreram mudangas no uso da linguagem e abordagem, perpetrando um aumento

na privacidade da vida de figuras publicas.

O desdobramento do presente trabalho possibilitou uma analise de como é
feita a cobertura do caso de celebridades pelo jornalismo e o efeito que a
abordagem pode ter na vida privada de um personagem relevante, além de se ter
uma percepcdo das consequéncias que vieram com a evolucdo das redes sociais

digitais e do uso destas para noticiar.

Ao ser feita uma analise das matérias selecionadas, apurou-se que a imagem
de Britney se tornou um produto no mercado de informacdes, sendo todas as suas
acOes noticiadas, como algo de extrema relevancia e interesse coletivo, o que
poderia ser uma boa justificativa, caso ndo fosse a vida privada de uma pessoa.
Para o jornalismo de celebridade, o importante ndo é a relevancia da pauta, mas sim
da pessoa envolvida na acado, isto é, um artista caminhando pela praia ou

almocando no shopping, sera uma informacao vendida como noticia.

Os portais noticiosos usufruem do interesse do publico na vida das
celebridades para mercantilizar dados quanto a vida pessoal desses individuos. Em
outras palavras, para atrair uma audiéncia sao publicadas historias excéntricas, com
titulos atrativos, de maneira que mantenha a atencdo desse publico. Dar
informacdes a respeito de um idolo ao seu publico € uma troca importante para a
aproximacao entre artista e admirador, no entanto, faz-se pensar a importancia que
ter uma vida privada possui e as consequéncias de sua exposi¢cdo na vivéncia

dessas pessoas.

Os resultados apresentaram mudancas na linguagem e uso de imagens,
exibindo também a influéncia que o publico tem com referéncia as informacdes que

sdo divulgadas e a conduta utilizada. Para uma analise mais significativa, onde se
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teriam resultados mais eficientes, poderiam ter sido usados veiculos especializados

em tal segmento, para uma eventual comparagao.

Em pesquisas futuras seria interessante estudos envolvendo portais
especializados em jornalismo de entretenimento, para avaliar os diferenciais, caso
existam, entre estes e 0s veiculos tradicionais. Outro ponto relevante seria o estudo
de caso de uma celebridade brasileira, ponderando sobre as possiveis diferencas

gue se tem, com o nivel de repercussao internacional e nacional.
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