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RESUMO

Com o agravo da crise econémica que se instalou no pais, as demandas de recursos
aumentaram na mesma propor¢ao que a reducdo dos auxilios recebidos impactando
algumas areas de atendimento da APAE de Barra Mansa. Este projeto tem como
objeto de estudo a Responsabilidade Social na publicidade, tendo como objetivo o
desenvolvimento de uma campanha publicitaria para conscientizacéo, sensibilizacéao
e captacao de novos voluntarios e contribuintes para a APAE de Barra Mansa. Indaga-
se: Quais técnicas publicitarias de abordagem devem ser utilizadas para auxiliar na
conscientizacao do publico alvo da APAE a respeito de sua importancia e na conquista
de novos colaboradores, voluntarios e contribuintes? Acredita-se que as técnicas
publicitarias podem propiciar no favorecimento da realizacdo de uma campanha para
gue a mesma além de divulgar, estimule o engajamento e a participacdo financeira do
publico que deseja alcancar. Para atingir os resultados almejados, os procedimentos
adotados para a realizacdo deste trabalho constituiram-se em um levantamento
bibliografico, estudo de dados da Associagao e constantes contatos com o cliente para
ter-se a exata precisdo de sua caréncia na atuacdo social e divulgacdo. As pecas
elaboradas na campanha, demonstram que o publicitario pode e deve atuar em
projetos sociais que contemplem as entidades filantrépicas, colaborando para a
melhoria da qualidade de vida das pessoas e comunidades, garantindo a cidadania
por meio da inclusdo social. Com este trabalho foi possivel desenvolver uma
campanha publicitaria que formatou-se em conceitos, técnicas e praticas
referenciadas por autores da area que contribuiram para que o material fosse criado
e distribuido nos veiculos disponibilizados pela APAE e seus parceiros.

Palavras-chave: Publicidade; Campanha; Responsabilidade Social.



ABSTRACT

With the aggravation of the economic crisis that has settled in the country, the demands
of resources increased in the same proportion as the reduction of the aid received
impacting some areas of assistance of the APAE of Barra Mansa. This project aims to
study Social Responsibility in advertising, aiming the development of an advertising
campaign to raise awareness, raise awareness and attract new volunteers and
contributors to the Barra Mansa APAE. It is questioned: Which advertising techniques
of approach should be used to help raise public awareness of the APAE's public about
its importance and the conquest of new collaborators, volunteers and taxpayers? It is
believed that advertising techniques can favor the promotion of a campaign so that it,
in addition to publicizing, stimulates the engagement and financial participation of the
audience that it wants to reach. To achieve the desired results, the procedures adopted
to carry out this work consisted in a bibliographic survey, a study of the Association's
data and constant contacts with the client to have the exact accuracy of their lack of
social performance and disclosure. The pieces elaborated in the campaign
demonstrate that the advertiser can and should act in social projects that contemplate
philanthropic entities, collaborating to improve the quality of life of people and
communities, guaranteeing citizenship through social inclusion. With this work it was
possible to develop an advertising campaign that was formatted in concepts,
techniques and practices referenced by authors of the area who contributed to the
material was created and distributed in the vehicles made available by APAE and its
partners.

Keywords: Advertising; Campaign; Social responsibility.
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1. INTRODUCAO

A Rede APAE (Associacdo de Pais e Amigos dos Excepcionais) promove
acesso ao conhecimento, direitos constituidos, bens sociais, a qualificacdo para
insercdo no mercado do trabalho, reabilitagcdo, empoderamento para pleno exercicio
da cidadania das pessoas com deficiéncia intelectual e mudltipla, fortalecendo
autonomia e independéncia desses individuos. Em toda a sua rede, as pessoas com
deficiéncia sdo atendidas nas areas de estimulacdo precoce; ensino fundamental;
educacédo de jovens e adultos; capacitacdo para o trabalho; auto defensoria e familia

e atendimento educacional especializado.

No entanto, no decorrer dos anos, com 0 agravo da crise econémica que se
instalou no pais, as demandas de recursos aumentaram na mesma propor¢cao que a
reducado dos subsidios recebidos, fazendo com que a Associacgao tivesse algumas de
suas areas de atendimento afetadas com a falta do auxilio de uma de suas fontes
apoiadoras, a FIA (Fundacao para Infancia e Adolescéncia). Nesse contexto, este
projeto tem como objeto de estudo a Responsabilidade Social na publicidade e com

finalidade de realizar uma campanha institucional para a APAE de Barra Mansa.

7

Uma empresa socialmente responsavel € aquela que respeita seus
compromissos com seus empregados, acionistas e parceiros, e que exerce uma
gestado ética, transparente e responsavel de seus negocios. No caso da APAE de
Barra Mansa a responsabilidade, consiste em promover assisténcia e atendimento as

pessoas com necessidades especiais.

A APAE de Barra Mansa ja possui 46 anos de existéncia, sua marca € notéria,
sua reputacéo é respeitada, principalmente pelos servigos prestados até o momento;
mesmo assim, a Associacdo sente a necessidade de reaproximar os individuos da
sociedade barra-mansense para seu funcionamento. Sera justamente nesse aspecto
gue se pretende inserir a campanha institucional que sera elaborada oferecendo um
apoio profissional e técnico ao contexto de dificuldade pelo qual a instituicdo esta

passando.

O objetivo deste trabalho é desenvolver uma campanha publicitaria para

conscientizacdo, sensibilizacdo e captacdo de novos voluntérios e contribuintes para
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a APAE de Barra Mansa. Além de conceituar, desenvolvendo o passo-a-passo de
como ela acontecera; desenvolver briefing 'com os diretores da APAE; realizar a

producdo do material e distribuir para os veiculos de comunicacdo da Associacao.

Para atingir os resultados desejados, os procedimentos adotados para a
realizacdo deste trabalho constituem-se em levantamento bibliografico e estudo de
dados da APAE de Barra Mansa. Todo desenvolvimento desta campanha institucional
teve seu inicio a partir da conversa entre as partes envolvidas, ou seja, os profissionais
gue desenvolverdo a campanha (os autores deste projeto) e a associacdo APAE de

Barra Mansa. Todas as informacgdes serdo desenvolvidas a partir deste briefing.

Considerando as informacdes coletadas, indaga-se: quais técnicas publicitarias
de abordagem devem ser utilizadas para auxiliar na conscientiza¢do do publico alvo
da APAE a respeito de sua importancia e na conquista de novos colaboradores,

voluntarios e contribuintes?

Acredita-se que as pecas publicitarias: pecas para midias sociais, cartazes e
videos podem propiciar no favorecimento da realizacdo de uma campanha para que
a mesma além de divulgar, possa estimular o engajamento e a participacao financeira

do publico-alvo na APAE de Barra Mansa.

A escolha por este estudo justifica-se porque ao utilizar a publicidade, seus
apelos emocionais e suas técnicas levam o publico-alvo a encarar e reconhecer a
situacdo que a Associacdo enfrenta. Por meio dos materiais desenvolvidos para essa
campanha que serdo veiculados nas midias sociais da APAE de Barra Mansa e de
parceiros envolvidos demonstra-se que o publicitario pode e deve atuar em projetos
sociais que contemplem os menos favorecidos, colaborando no desenvolvimento da
igualdade social. E neste caso especificamente cooperando para que os problemas

gue a Associacao vem passando sejam minimizados e/ou solucionados.

O projeto sera estruturado em trés capitulos que serdo divididos da seguinte
forma: No primeiro capitulo serd abordada a fundamentagéo tedrica utilizada para

explicar e conceituar o objeto desta pesquisa. Serdo agrupados 0s autores gque

LE um conjunto de informacdes ou uma coleta de dados passados em uma reunido para o desenvolvimento de
um trabalho ou documento.
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discorrerdo sobre determinado assunto que servirdo como base para discutir-se e

confrontar-se a teoria com a pratica da campanha.

No segundo capitulo, sera detalhada a histéria e importancia que a APAE Barra
Mansa tem para a populacéo e seus associados. Nele, montar-se-a o cenario atual da
associacao e projetar-se-a a possibilidade da eficiéncia da campanha para atingir o

objetivo dela perante a sociedade.

Ressaltar-se-a, também, a importancia da Responsabilidade Social como meio
de manter um bom relacionamento com a sociedade, 0 ambiente em que a associacao
esta implantada e sua imagem como entidade séria e responsavel pela transformacéo
do portador de deficiéncia intelectual. E por fim, o terceiro capitulo explicando a

campanha em todas as suas minucias desde seu planejamento, criacdo e veiculacao.

A falha existente na comunicagéo da Associacado com seu publico-alvo acarreta
a falta de conscientizacdo sobre o problema que a APAE vem passando. Com o
desenvolvimento deste trabalho, acredita-se que o material desenvolvido possa
sensibilizar o publico, fazendo com que o objetivo de atrair novos colaboradores seja
alcancado, trazendo éxito ao projeto.
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2. PUBLICIDADE

A atividade publicitaria teve inicio na Antiguidade Classica, onde se encontram
0s primeiros vestigios, conforme demonstram as tabuletas descobertas em Pompéia.
As tabuletas, além de anunciarem combates de gladiadores, faziam referéncias as
diversas casas de banhos existentes na cidade. Nesta fase, a publicidade era
sobretudo oral, feita através de pregoeiros, que anunciavam as vendas de escravos,

gado e outros produtos, ressaltando as suas virtudes.

Para entender do que se trata uma campanha, é fundamental conceituar
publicidade, termo que sempre designou o ato de divulgar algo ou tornar publico.

Segundo Dias:

[...] @ publicidade pode ser conceituada como o meio de divulgacdo de
produtos e servicos com a finalidade de incentivar o seu consumo. Trata-se
do duto par excellence através do qual se leva ao conhecimento dos
consumidores em geral a existéncia de bens e servigcos a serem examinados
e eventualmente adquiridos. (DIAS, 2010. p. 21).

De acordo com o autor, a publicidade vai muito além de vender, ela incentiva e
leva conhecimento ao publico sobre um determinado produto ou servico, fazendo-se
importante o fato de consumi-lo ou ndo. Ao longo do tempo a publicidade teve diversas
conceituacdes. A classica historia do cego pedinte na ponte do Brooklin € contada por
Leduc para justificar a definicdo de publicidade como a verdade falada (é, narealidade,

o slogan ?da agéncia americana McCann Erikson):

[...]Jem uma manha de primavera, um pedestre, ao atravessar aquela ponte,
para diante de um mendigo que em véao estendia seu chapéu a indiferenca
geral. Num cartaz, esta inscricdo: sou cego de nascenca. Emocionado por
este espetaculo, da sua esmola e, sem nada dizer, vira o cartaz e nele rabisca
algumas palavras. Depois se afasta. Voltando no dia seguinte, encontra o
mendigo transformado e encantado, que lhe pergunta por que, de repente,
seu chapéu se enchera daquela maneira. E simples, responde o homem, eu
apenas virei o seu cartaz e nele escrevi: E primavera e eu ndo avejo (LEDUC,
1977. p. 29-30).

Para esclarecer um pouco mais, a definicdo dada por Malanga (1987, p.11) é o
“[...] conjunto de técnicas de agao coletiva no sentido de promover o lucro de uma

atividade comercial, conquistando, aumentando e mantendo clientes [...]". No mercado

2 expressdo concisa, facil de lembrar, utilizada em campanhas politicas, de publicidade, de propaganda, para
langar um produto, marca etc.



16

atual, percebe-se que a publicidade tem o poder de persuadir e promover um negocio
ou produto, além disso, ela busca sensibilizar o publico sobre a existéncia de um
devido problema. Com isso, pretende-se, através de suas técnicas, criar uma
campanha acerca da necessidade de divulgar a APAE de Barra Mansa para a

populacdo em que esta inserida.

Diante da afirmacéo de Lucia Dias (2010, p. 21), a palavra publicidade deve ser
entendida muito mais no sentido de propagacéo geral de algo, como “[...] ‘levar a
todos’; ‘tornar-se de conhecimento geral’ o que se pretende informar para o seu
publico seja ela uma campanha ou uma pecga publicitaria”. Neste sentido, pode-se
afirmar que publicidade, além de tornar algo de conhecimento geral, ela pode fixar na
consciéncia de seu publico-alvo a necessidade de ajuda, auxilio ou amparo, que € o

caso da Associacao.

Quando a publicidade atinge seu objetivo, além de ser veiculada pelos meios
de comunicacgdo, também podera comecar a ser divulgada entre as pessoas, de forma
espontanea, através do popularmente conhecido “boca-a-boca”. As empresas
frequentemente empregam técnicas para acelerar a difusdo de novos produtos e

servigos utilizando a propaganda “boca-a-boca” (CUNEO, 1994, p. 12).

Com embasamento tedrico concordante, Lupetti (2007, p. 23) define a
publicidade dessa forma: “Publicity significa informacéo difundida por meio de veiculos
de comunicagdo, com o objetivo de divulgar noticias sobre empresas, produtos,
pessoas, eventos, sem que 0 anunciante pague por isso”. Diante dessa informacéao,
pode-se entender que a publicidade diluida por seus meios é capaz de atingir os mais
inesperados publicos sem que seja feito um alto investimento, alcancando o seu

objetivo.

J& por outra visdo, o conceito de publicidade a partir de Sant’Anna e Garcia
(2008, p. 75), explica a publicidade “como a propagacéo de principios e teorias”.
Aquela que é capaz de informar e implantar costumes, culturas e normas de
determinado grupo ou sociedade. Para o autor e publicitario Vestegaard, a publicidade

funciona da seguinte forma:

[...] levar igualmente em conta o fato de que nos filtramos as impressdes que
nos bombardeiam para permitir que somente as mais importantes tenham



17

acesso a nossa consciéncia. Por um lado, eliminamos todas as impressoes
irrelevantes; por um outro, de todas as mensagens potencialmente
relevantes, tendemos de preferéncia a aceitar aquelas que estdo de acordo
com as opinides e valores que ja possuimos. (VESTERGAARD. 2004. p.109)

A partir dos estudos levantados por autores mencionados, certifica-se que
publicidade pode ser considerada como um meio de tornar um servico ou negocio

publico, através de um anunciante.
2.1 Propaganda

Torna-se relevante apurar a diferenca entre publicidade e propaganda
quando se refere a um determinado servico. O termo propaganda foi utilizado
primeiramente pela Igreja Catdlica, no século XVII, com o estabelecimento pelo papa
Gregorio XV de uma Comissdo Cardinalicia para a Propagacao da Fé (Cardinalitia
Commissio de Propaganda Fide), tendo por objetivos fundar seminérios destinados a
formar missionéarios para difundir a religido, imprimir livros religiosos e litlrgicos.
(CHILDS 1967. p.96)

Procurando contrapor-se aos atos ideoldgicos e doutrindrios da Reforma
Luterana, o Papa Gregério XV editou a bula Inscrutabili Divinae, que criou a Sagrada
Congregacédo para a Propagacdo da Fé. Com o titulo oficial de Sagra Congregatio
Nomini Propaganda, composta de 13 cardeais e dois prelados, a instituicdo tornou-se
a partir de 1622, responsavel pela disseminacdo do catolicismo e pela
regulamentacéo dos assuntos eclesiasticos em paises nao catolicos.

As organizacdes religiosas antigamente se constituiam nas principais difusoras
de ideias. O clero era o centro do conhecimento e os Unicos habilitados a ler e
escrever. Neste periodo a propaganda assumiu um carater de divulgacao de natureza

religiosa para conversédo dos povos gentios.

A Reforma protestante, o aparecimento da imprensa, o surgimento das classes
mercantis e comerciais, a descoberta de novos mundos e, mais tarde, a Revolugéo
Industrial, fizeram com que a Igreja Catdlica perdesse seu monopolio na propagacao
de ideias. Outras organizagfes néo catolicas comecaram a se utilizar da propaganda
na difusdo de novas ideias, principios e doutrinas, a qual deixou de ser exclusividade

dos sacerdotes e se tornou uma atividade peculiar a varios tipos de organizacdes
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econbmicas, sociais e politicas. A propaganda passou a desempenhar importante
papel na sociedade que se transformava radicalmente, conforme Childs (1967, p. 96)

descreveu:

A expansao da democracia e a extensdo do sufragio, o aumento das
facilidades educacionais e da alfabetizacao, a evolucao tecnolégica no campo
das comunicacbes, as transformacdes econdmicas, tanto na producao
guanto na distribuicdo e no consumo de riquezas, bem como o ritmo
crescente das modificacdes sociais e a necessidade cada vez maior de
cooperacéo social, tudo isso afetou grandemente o papel da propaganda na
sociedade. O significado historico da propaganda € maior quando ela &
executada sistematica e duradouramente por grupos amplos e bem
organizados.

Em suas definigbes citadas acima, Childs (1967) relata propaganda como uma
acao promovida a partir do comportamento dos consumidores diante da comunicacao
utilizada por seus anunciantes. Diz-se que, ao persuadir e informar, a propaganda
gera em seu publico-alvo o interesse de consumir ou adquirir o produto ou servico
anunciado. Entende-se ainda que para Sampaio (2013), o termo propaganda pode ser

determinado como:

[...] a utlizacdo planejada da comunicagcdo visando, pela persuaséo,
promover comportamentos em beneficio do anunciante que a utiliza. Em
geral, cabe a ela informar e despertar interesse dos consumidores para
compra e/ou uso de produtos e/ou servigos, em beneficio de um anunciante
(empresa, pessoa ou entidade que se utiliza da propaganda) (SAMPAIO,
2013. p. 23).

Como vimos, propaganda é realizada através de um anunciante e por meio de
um veiculo. Sobre esses parametros, existe uma definicdo dada por Sampaio (2013,
p. 17), segundo a qual veiculo “[...] pode ser uma combina¢&o de material editorial ou
propaganda (como a televisdo) ou ser apenas difusor de propaganda (como o cartaz

ou luminoso de rua) [...]".

Dissertando acerca de sua definicho em uma visdo uniforme, podemos dizer
gue a propaganda nasceu por meio de alguém dizendo ou oferecendo algo para uma
segunda pessoa, seja um produto ou servi¢o. Ela trabalha com inimeros elementos
envolventes, como a arte, raciocinio, moda, politica, cultura, enfim, um enumerado
composto de valores e comportamentos humanos. Na representacao visual e verbal
dos fatos, chega a funcionar como mecanismo ideologico para reproducdo de
identidade de géneros (VESTERGAARD, 2004).
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E certo que a propaganda, segundo afirmac&o do autor acima, funciona para
reproduzir a identidade dos géneros de uma sociedade. Diante deste fato, a
propaganda, para este projeto, vem como propulsora de uma campanha institucional,

a fim de trazer o envolvimento da Associagdo com seu publico-alvo.

A finalidade de propaganda, por si, é sensibilizar, instigar ou influenciar o seu
publico-alvo até que os faca mudar de comportamento ou atitude (CITELLI, 2002). O
que se espera com o lancamento da campanha, é que as pessoas sejam atraidas e

sensibilizadas pelo apelo emocional, de modo a se engajem na causa.

Em sua funcionalidade, a propaganda tem como objetivo o de fazer o seu
pubico compreender os comportamentos da sociedade e os motivar a ampliar sua
visdo de mundo (NAGAMINI, 2002). Busca-se, com essas acfes midiaticas, conseguir
essa conscientizacao, que o autor acima propde como sendo caracteristica funcional

da propaganda, para atingir-se o objetivo de sensibilizacdo do publico-alvo.

Expandindo a discussédo para o0 uso de propaganda na conscientizacdo dos
individuos, aplicando no cenario de uma Associacao, Dias (2010) aponta em seu livro

algumas caracteristicas importantes para a formulacdo da campanha:

A propaganda, de outro lado, também é técnica de persuaséo, porém, sem
qualquer intuito econémico a priori. A influéncia que visa exercer sobre o
homem é no sentido de adesdo a alguma ideia politica, religiosa ou civica,
retomando, portanto, a ideia original de propagar, difundir, alastrar,
disseminar (DIAS, 2010, p. 22).

Com base em Dias (2010) quando descreve propaganda como uma técnica
persuasiva sem a intencdo de gerar a venda ou feito econdmico e sim o ato de
influenciar os sentidos humanos, entende se a necessidade de utilizar as técnicas de
propaganda para auxiliar na criacdo da campanha e assim tentar persuadir 0s

individuos ao apelo.

Entende-se que a necessidade da criagdo de uma campanha, para reforcar a
ideia de que a Associacao se encontra em plena atividade, é imediata. A propaganda,
como o autor ilustra com sabedoria, influencia o0 homem a aderir, também, a causa

social como a que € preposicéo deste projeto.
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2.2 Campanha

Para conseguirmos motivar, convencer e estimular um publico é preciso
designar a forma de como sera feito esse procedimento. De acordo com Sant’/Anna
[...] € necessario ter consciéncia de como iremos trabalhar, de que meios iremos
utilizar e quais as reacdes das pessoas que irdo receber as mensagens [..]
(NAGAMINI, 2002). A partir dessa utilizacdo também sera possivel mensurar até que
ponto as mensagens publicitarias podem influenciar na vida e no comportamento da

populacéo perante o mundo que os cerca.

A campanha institucional como o nome ja diz, comunica as caracteristicas da
instituicdo em si, ndo de seus produtos ou servicos (MARTINS, 1958). Neste projeto
busca-se mostrar a sociedade a importancia em poder fazer parte de um projeto
filantropico, além de conscientizar o publico alvo da importancia na prestacdo de
servicos. De acordo com Lupetti (2009), uma campanha institucional promove a

organizagédo objetivando melhorias das relagdes institucionais:

Assim, a campanha institucional promove a marca, o pessoal ou a reputacio
de uma organizacgéo, objetivando a melhoria das rela¢des publicas, ou seja,
a melhoria do relacionamento com todos os publicos com os quais a empresa
esta envolvida, além de conceituar a marca, fixar a imagem da empresa e
identificar o segmento de atuagéo da organizacdo (LUPETTI. 2009, p.73).

Uma campanha criada obedecendo os critérios da publicidade fomenta as
acOes e imagem de uma empresa, negocio ou produto (SAMPAIO,2013). Vale
destacar a importancia do cuidado e aten¢cao na criagao do material, uma vez que ele

se destina a captacao de recursos financeiros.

Os veiculos destinados para veiculagdo dessa campanha, serdo classificados
em trés grupos: midia eletrénica (radio, televisdo e cinema), midia impressa (revistas,
jornais, listas e guias) e a midia digital (a internet e a parte da midia out-of-home e das

listas e guias).
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2.2.1 Midias e Criacdo da Campanha

O desenvolvimento da proposta de criacdo dos materiais a serem veiculados
pela Associacdo teve seu inicio a partir do dialogo estabelecido entre as partes
envolvidas, ou seja, os profissionais que irdo desenvolver todo o material e o cliente.
Todas as informac0des foram registradas através de um briefing, nesse processo torna-
se importante assimilar as singularidades da associagao para a duplicagéo de todo o
processo, em concordancia com Strunck (2007):

O primeiro passo é bater um longo papo com quem esta encomendando o
projeto. Nao o subestime, ele pode nao saber traduzir muito bem o que quer
mas, provavelmente, entende mais do seu negdcio do que ninguém. Ele o
vivencia vinte e quatro horas por dia (STRUNCK, 2007, p. 85).

O briefing segundo Sant’Anna (2007) engloba todas as nog¢des elementares
apresentadas pelo cliente para orientar o trabalho da agéncia. Ainda segundo o autor,
deve ser em sua esséncia resumido, porém objetivo e completo. Essa ferramenta ndo
possui uma estrutura fechada e definida para utilizacdo coletiva, fazendo com que sua

estrutura varie de acordo com onde se deseja chegar.

Procura-se nessa etapa, estabelecer os meios apropriados para veiculacéo da
campanha, visualizando a eficiéncia de cada um deles para levar a mensagem ao
publico alvo da forma adequada. O autor Sant’/Anna (2009) afirma que nesse item
ocorre a justificava de cada meio de comunicacgéo selecionado, seu papel no contato

com o consumidor e, principalmente, a sua fungéo na campanha.

Entende-se que nessa etapa, as informacdes sobre o publico alvo auxiliam na
definicdo correta dos veiculos. Neste caso pode-se procurar utilizar taticas eficientes,
persuasivas e coerentes para 0 meio que foi escolhido para transmitir as informacdes

que a campanha quer passar:

[...] aqui sdo utilizados os rankings de audiéncia associados aos custos
relativos de potenciais consumidores, indices de afinidade dos veiculos e
seus horérios/circulacdo. O perfil dos veiculos declarados nos estudos
permite o planejamento técnico das taticas de contato da marca. (Sant'’Anna,
2009. p. 207)

Conclui-se que nessa etapa a coleta das informagdes feitas pelo briefing junto
com a analise desses dados é um ponto decisivo para fazer com que a campanha

seja realizada da forma correta para alcancgar os objetivos estipulados:
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[...] A decisdo de utilizar a internet, dentro desses padrdes, surge do préprio
formato e contetido editorial do site no qual o anuncio sera veiculado, somado
ao perfil do internauta que o frequenta e a quantidade de visitantes que aquele
ambiente possui dado certo periodo. (Sant’Anna ,2009. p. 207)

A proposta equivale na criacdo de um slogan que expresse uma qualidade,
uma vantagem do produto, ou uma norma de acao do anunciante para servir de guia
ao consumidor Sant’Anna (1929). O slogan é, de fato, na maioria dos casos um lema,

a expressdo de uma ideia.

O slogan criado pelos integrantes do trabalho “De geracao para geragao” leva
em seu conceito principal, e em todas as pecas da campanha, o olhar diferenciado da
APAE de Barra Mansa aos seus associados/alunos, o cuidado, a atencdo e a
preocupacdo em sua formacao de vida. Durante as visitas realizadas a Associacao,
podemos perceber que no ambiente predominam o sorriso e a alegria de cada aluno
e associado que esta inserido ou ja passou por ela. Observou-se em cada rosto e em
cada olhar a esperanca, além da paciéncia e o afeto dos funcionarios. O local é, de
fato, um grande propulsor da esperanca e crescimento além de familiar. O maior
simbolo dessa felicidade representada pela Associacéo € a esperanca de um futuro

melhor.

Destaca-se ainda nesse estudo as midias digitais como fator importante na
divulgacdo do material que sera criado e distribuido nos meios de comunicacao.
Embora midias sdo meios, e meios, como o préprio nome diz, sdo simplesmente
meios, que para SANTAELLA (2003, p.207) é: “[...] suportes materiais, canais fisicos,
nos quais as linguagens se materializam e através dos quais transitam [...]". Por isso
mesmo, o veiculo, meio ou midia de comunicacdo € o componente mais superficial,

no sentido de ser aquele que primeiro aparece no processo comunicativo.

As tecnologias podem potencializar a interatividade, mas ela sempre existira,
independentemente da base tecnoldgica utilizada e, nesse sentido, estamos de

acordo com Marco (2000) quando conceitua a interatividade como sendo uma:

[...] disponibilizacdo consciente de um mais comunicacional de modo
expressivamente complexo, ao mesmo tempo atentando para as interagfes
existente se promovendo mais e melhor es interacdes, seja entre usudrios e
tecnologias digitais ou analdgicas, seja nas relagbes “presenciais” ou
“virtuais” entre seres humanos. (MARCO, 2000, p. 27)
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N&o oponente a sua relevancia para o estudo desse trabalho, veiculos séo
convencionais, tecnologias que estariam esvaziadas de sentido se ndo fossem as

mensagens que nelas se configuram.
2.2.2 Veiculos

Para que o conteudo da campanha chegue até o publico-alvo, a propaganda
conta com a ajuda dos veiculos de comunicacao, eles tém como objetivo principal
levar a mensagem para a massa. A definicdo dos veiculos que devem ser utilizados
na campanha, € realizada no momento que o planejamento é feito e devem ser
escolhidos de acordo com a necessidade do publico, pois a escolha errada pode levar

a empresa a ter um resultado negativo.

[...] A esse trabalho de selecdo dos meios e veiculos, analise do perfil da
audiéncia (ouvinte, espectador ou leitor) e de seu comportamento em relagéo
ao veiculo, realizacdo e estudo das pesquisas sobre o assunto e definicdo
das estratégias e taticas a serem empregadas (SAMPAIO,2013. p. 87)

Com isso pode-se entender que cada veiculo tem sua fungéo e sua propria
forma de funcionamento e isso € muito importante, porque assim pode-se trabalhar
para alcancar o objetivo da campanha, sem que haja muitos ruidos na mensagem que
desejasse passar para o publico-alvo. Caso a mensagem nao seja tdo boa, é possivel

adapta-la ao meio que sera veiculada:

[...] O importante é ter em mente que cada meio de comunicacéo, e cada
veiculo inserido nele, é Unico, tem uma audiéncia prépria e serve para uma
finalidade especifica de midia [...] (SAMPAIO,2013. p. 87).

Procura-se fazer uma leitura correta de seu publico, pois cada dentro dele tem
um hébito que se torna um fator determinante para escolha correta do veiculo. Para
dar-se continuidade a campanha depois de todos 0s processos realizados para
producéo, definiu-se utilizar o VT2, pecas para redes sociais e cartaz. Acredita-se que
com essa escolha a campanha sensibilizara o seu publico pelos meios, que talvez,

sejam os mais utilizados pela sociedade.

3 £ um meio de gravacdo de imagens de televisdo e de som que acompanha em fita magnética em oposi¢do ao
filme de cinema.
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2.23VT

Acredita-se que o VT pode impactar o seu publico por ele envolver mais de um
sentido do ser humano, além da audicdo ele utiliza a visdo, com isso tem-se mais
possibilidades de torna-lo mais eficiente. As imagens que serdo utilizadas na
campanha terdo o auxilio da locucéo, com obijetivo informar e sensibilizar a audiéncia

que para sua definicao:

[...] O som é uma poderosa ferramenta de comunicacao, seja em tempo real
ou ndo. Ele é altamente persuasivo, pois a voz transmite um ar mais intimista
e, com isso, gera mais aproximacdo e passa mais credibilidade sobre o
conteldo veiculado. (ASSAD, 2016. p. 45)

A APAE disponibilizou suas redes sociais para veiculacdo da campanha,
acredita-se que a utilizacdo do video na web trara um campo de divulgacéo porque
esse meio vem sendo visado pelas empresas pois ela promove uma proximidade com
0 seu publico. Por se tratar de um video institucional, com o objetivo de mostrar a

importancia da prestacao de servi¢cos da Associacao:

[...] esse recurso pode ser aplicado em videos institucionais e publicitarios,
gue servem para se apresentar ao publico, para divulgar melhor determinado
produto, para veicular depoimentos sobre seus servicos, transmitir contetdo
relevante ao seu target, entre diversas outras funcionalidades que contam

com a dinamicidade do formato do video. (ASSAD, 2016. p. 44)
Pode-se afirmar que hoje, com a implementacdo de novas ferramentas nas
redes sociais, 0 VT tem 0 seu espaco, as plataformas digitais estado inovando a forma

de utilizar o video.
2.2.4 Cartaz

Primeiras pecas gréaficas a chamar a atencdo do publico das grandes cidades,
0s cartazes surgiram no século XIX como pecas de divulgacao principalmente de
espetaculos e casas de entretenimento e, posteriormente, passaram a ser o principal
veiculo de informacéo e divulgacao de todo tipo de servico ou produto, de campanhas

de saude até movimentos politicos.

No inicio, continham imagens simples ou apenas texto, em preto em branco.
As mudancas na sua forma grafica e a sua conquista de status segundo Verhagen

(2011, p. 25) aconteceram a partir de “[...] Jules Chéret artista francés revolucionario
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dentro da histéria dos cartazes, cujos trabalhos ficaram famosos, passaram a ser

considerados obras de arte e logo se tornaram itens de colecionadores”.

Escolhido como forma de divulgacdo para a campanha, o cartaz, essa midia €
muito utilizada quando se deseja passar uma mensagem rapida e clara, sempre
buscando seduzir o leitor para o seu conteudo. O cartaz utiliza a imagem que auxilia
na fixagdo do texto que passa a ideia principal da campanha. MOLES (2004) afirma
que um cartaz moderno sera, pois, uma imagem em geral colorida contendo

normalmente um unico tema e acompanhado de um texto condutor.

O cartaz é considerado uma comunicacao de massa e pode-se dizer que € uma
midia popular muito utilizada, sempre é colocada em pontos estratégicos para que a
sua percepcao seja de imediato e que geralmente vem com 0 objetivo de divulgar
informacdes objetivas, buscando criar uma ponte da empresa com cliente de uma
forma mais sélida “[...] o cartaz se tornou, pois, um elemento do mecanismo social. E
um modo de comunicacdo de massa, criado para servir de auxiliar a um sistema
institucional qualquer [...]". (MOLES, 2004. p. 43)

O cartaz foi, e continua sendo, o meio grafico mais adequado para a
experimentacdo. Seu formato pensado para alcancar também quem ndo esta téo
perto da peca e a capacidade de distribuir a informacéo de forma rapida, fez com que
até hoje, apesar das formas de divulgacéo eletrbnicas e formatos infinitos de recorte,
ele ainda possua um papel importante, ndo apenas para a publicidade, mas para

veiculacdo de qualquer acao ou ideia.

A escolha por este tipo de material, deu-se através dos embasamentos tedricos
citados acima, fortalecendo a divulgacao e propagacédo da campanha oferecida para
APAE de Barra Mansa.
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3. RESPONSABILIDADE SOCIAL

O conceito de Responsabilidade Social originou-se na década de 1950, quando
a literatura formal aparece nos Estados Unidos e na Europa. A preocupacdo dos
pesquisadores dessa década era com a excessiva autonomia dos negdécios e o poder
destes na sociedade, se a devida responsabilidade pelas consequéncias negativas de

suas atividades; as primeiras definicdes eram ambiguas e vagas.

Segundo Borger (2001) a filantropia empresarial surgiu como um novo campo
de atuacéo que vem conquistando crescente visibilidade no Brasil, vindo compatrtilhar
e disputar espacos com outras formas de ac¢des privadas em beneficio publico.
Quando se pensa em filantropia empresarial nota-se consenso sobre a exigéncia de
gue esse investimento ocorra sobre uma politica da empresa, e ndo somente sobre o

compromisso pessoal do empresario.

Com esse sentido, a filantropia empresarial ndo € exatamente nova como
pratica, assume um carater inovador (ROHDEN, 1998). A fim de minimizar objecéo
sobre os conceitos de acdes sociais das empresas e possiveis desordens com o termo

“responsabilidade social”, Tendrio (2004) a define a partir do seguinte conceito:

A acéo filantropica empresarial pode ser caracterizada como acao social de
natureza assistencialista, caridosa e predominantemente temporaria. A
filantropia empresarial é realizada por meio de doacbes de recursos
financeiros ou materiais & comunidade ou as instituicbes sociais. (TENORIO.
2004, p. 28)

E importante frisar que a filantropia néio isenta a empresa de estar contribuindo
para 0 meio ambiente ou com o bem-estar da sociedade em que vive; ela ndo pode e
nem deve absolver a empresa de seus deveres. Trazendo a mesma abordagem que
0 autor citado sobre responsabilidade social, o Instituto Ethos de Empresas e

Responsabilidade Social 2 afirma que:

A nocéao de responsabilidade social empresarial decorre da compreenséao de
gue a acdo empresarial deve, necessariamente, buscar trazer beneficios para
a sociedade, propiciar a realizacdo profissional dos empregados, promover
beneficios para os parceiros e para 0 meio ambiente e trazer retorno para os
investidores. A ado¢cdo de uma postura clara e transparente no que diz
respeito aos objetivos e compromissos éticos da empresa fortalece a
legitimidade social de suas atividades, refletindo-se positivamente no
conjunto de suas relagfes (INSTITUTO ETHOS, 2016, s/p).
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Ao tratar de responsabilidade social, compreende-se a partir de Melo e Brenand
(2004. p. 167), “[...] gue uma empresa socialmente responsavel é aquela que respeita
Seus compromissos com seus empregados, acionistas e parceiros, e que exerce uma

gestao ética, transparente e responsavel de seus negdécios”.

3.1 Responsabilidade Social Empresarial (RSE)

O conceito de responsabilidade social das empresas considera que a
sociedade expressa suas necessidades através do mercado e que as organizacdes
devem responder a essas demandas, cumprindo o seu papel social. Essa filosofia tem
por cerne o0 pensamento de que se a empresa busca melhorar a vida das pessoas,
considerando as mesmas em uma visdo holistica onde a consciéncia social e moral,
expressas na seguranca dos produtos, protecdo do meio ambiente, propagandas
honestas, comportamento ético, direito dos empregados, bem estar destes, seguranca
laboral, planos de salde e programas de aposentadoria, tém importancia significativa,
conforme Carroll e Buchholtz (2000).

Segundo Tendrio (2004), o avanco tecnoldgico trouxe mudancas significativas
na economia e na forma de organizacdo empresarial, com espaco significativo para o
capital intelectual e os conhecimentos técnicos especializados, o que faz emergir de

forma acentuada a questao da responsabilidade empresarial.

A Responsabilidade Social Empresarial é entendida, assim, como a operacao
de uma empresa de forma a que essa atenda as expectativas da sociedade em termos
de respeito a lei, aos valores éticos, as pessoas, a comunidade e ao meio ambiente.
Para Carroll (1979) a responsabilidade social dos negdcios envolve expectativas
econdmicas, legais, éticas e discricionarias, que a sociedade tem das organizacfes

em determinado periodo.

A partir da década de 1990, o envolvimento das empresas com questbes
sociais e ambientais passou a ser crescentemente associado a questdes estratégicas
de negécios, para além de sua caracteristica tradicional, mais proxima da filantropia.
No Brasil, o Estado brasileiro ocupou o papel de promotor do desenvolvimento, e o

setor empresarial brasileiro, mediante o Balan¢co Social, teve oportunidade de se
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posicionar perante a sociedade através das praticas sociais desenvolvidas por suas
empresas (BENITE, 2004).

Mirvis (2006) argumenta que responsabilidade social ndo é cumprimento da lei,
nem acbes, programas, beneficios adotados pela empresa como resultado de
negociacdes coletivas, mas, ao considerar seriamente o impacto das acdes da
companhia na sociedade. A responsabilidade empresarial se volta para o bem-estar
de seus funcionarios enquanto seres humanos; a empresa humanizada é aquela
voltada para seus funcionarios e para o ambiente. E a empresa que agrega outros
valores além da maximizacdo do retorno para os acionistas. Procura promover a
qualidade de vida e de trabalho, visando a construcao de relagdes mais democréticas
e justas, mitiga as desigualdades e diferencas de raca, sexo ou credo além de
contribuir para o desenvolvimento e crescimento das pessoas (VERGARA; BRANCO,
2001).

A empresa socialmente responsavel promove comunicagdes transparentes,
busca dar retorno aos acionistas, assegurar sinergia com seus parceiros e garantir a
satisfacdo dos seus clientes e/ou consumidores. Essa empresa respeita a cultura
local, garantindo um relacionamento ético e responsavel com as minorias
discriminadas e instituicbes que representam seus interesses (BARBIERI;
CAJAZEIRA, 2009).

O apoio das corporacdes de fins econdbmicos a comunidade circunscreve um
conjunto de acdes e atitudes que viabilizam a melhoria da qualidade de vida dos
integrantes da comunidade onde tais organizacdes estdo inseridas, bem como de seu
publico interno, partindo, inicialmente, do ambito local, podendo tomar amplitudes e
abrangéncias progressivamente maiores. Observa-se que a empresa cidada ou proé-
ativa € uma empresa comprometida ou de resultado, sendo que nesta modalidade de
apoio, as organizacfes se apresentam como voluntarias para o alcance maximo dos
objetivos delineados pela sociedade, e ao mesmo tempo, como doadoras dos mais

diversos recursos.

A atuacdo da empresa-cidadd amplia e completa seu papel de agente

econdmico e a transforma em agente social por disponibilizar, adaptando, os mesmos
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recursos usados no seu negocio, para transformar a sociedade e desenvolver o

sentido do bem comum.
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4. APAE BARRA MANSA

A APAE (Associacao de Pais e Amigos dos Excepcionais) é uma associacéo
gue conta com a unido de toda a comunidade para tratar diversos tipos de deficiéncia
visando o bem-estar e desenvolvimento dos envolvidos e, com este objetivo, possui
unidades de atendimento diversificado espalhadas por todo o Brasil. A entidade tem
como foco pessoas com deficiéncia intelectual, mas atende, também, a outros tipos
de deficiéncia. Mantida por meio de doac¢des e parcerias, a APAE é uma associa¢cao

beneficente e ndo cobra nenhuma quantia de seus internos.

Em Barra Mansa, a APAE funciona em um prédio doado pela prefeitura local,
localizado a rua Ari Fontenele, 649 - Centro, Barra Mansa com uma area total de
3.023,70 m3, sendo 1.229,20 m3 de area construida, com uma estrutura de dois
andares em perfeito estado de conservacédo. Atualmente a APAE atende cerca de 192
pessoas e emprega 122 funcionarios, além de os voluntarios. Com grande estrutura,
a associacdo conta com um corpo clinico que inclui fisioterapeutas, fonoaudidlogos,
psicologos e médicos que atendem aos alunos de segunda a sexta-feira em horario
comercial. O processo de selecdo da APAE conta com a participacao de outros 6rgaos
que indicam alunos de qualquer faixa etaria para a unidade, podendo ser escolas,
hospitais ou até mesmo familiares, e, apdés uma avaliacdo, € iniciado o atendimento,
gue acontece por tempo indeterminado. Além do atendimento clinico, a APAE oferece
escola com turmas do 1° ao 4° ano do Ensino Fundamental e programas de

capacitacao, preparando os alunos para o mercado de trabalho.

Em sua distribuicdo, A APAE possui dois andares, sendo no primeiro andar: 07
salas de aula, 02 salas de Apoio Especifico a Inclusdo Educacional e Social, 01 sala
de leitura, 01 sala informatica; todas equipadas com material necessario ao trabalho
a ser desenvolvido, como mesas, cadeiras, armarios, mural para exposicdo dos
trabalhos, sendo 01 sala preparada para Educacgéao Infantil e com acesso direto a um
banheiro adaptado. Possui ainda 01 sala para equipe pedagdgica, 01 sala de
reunides, 01 secretaria, 07 salas destinadas aos atendimentos técnicos, 01 cozinha
com acesso a um deposito para merenda escolar, 01 refeitério, 02 banheiros -

masculino e feminino, para os alunos, 02 banheiros — masculino e feminino para os
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funcionarios, 02 vestiarios - masculino e feminino; 01 saldo de festa/teatro — com palco

com iluminacgéo, 02 banheiros e 02 camarins; 01 area gramada.

No térreo: 07 salas, onde funcionam as oficinas de papel reciclado, artesanato
e cozinha experimental; 01 sala de professores, 01 sala para as mées, 01 sala de
Apoio a Inclusdo Educacional e Social, 01 sala AVD - atividades da vida diaria, 01
consultério médico, 01 consultorio dentario, 01 cozinha industrial — que atende
exclusivamente ao Projeto Buffet, 01 oficina de Horta, 01 secretaria administrativa, 01

almoxarifado, 01 sala de telemarketing, 03 banheiros.

Conta com um patio que funciona como estacionamento e dentro do mesmo
terreno, ao lado da instituicdo esta localizado o Centro Auditivo de Barra Mansa. Sobre
o critério de pessoas elegiveis para o atendimento, A APAE de Barra Mansa recebe
pessoas com deficiéncia intelectual, fisica, multiplas, além de pessoas com atraso no

desenvolvimento global de diferentes patologias.

O atendimento inicia-se através do Servico Social da Instituicdo. A assistente
social realiza com os responsaveis uma entrevista com a familia e € feita uma ficha
de atendimento e anexado as copias do laudo neurolégico, dos exames clinicos e
documentos. Em seguida, a familia € encaminhada para o setor de psicologia familiar,
o qual, por meio da anamnese e da escuta, avalia 0 contexto em que esta inserido o

assistido, para entédo acolher e orientar essa familia.

Os bebés sdo encaminhados para o Setor de Estimulacdo Precoce. A
crianca/adolescente € encaminhada para uma triagem com a equipe multiprofissional
formada por fisioterapia, fonoaudiologia, psicopedagogia, psicologia e médico.

Conforme fluxograma a seguir:
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Figura 1. Fluxograma de Atendimento

— >

e
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Fonte: Plano de trabalho da APAE Barra Mansa (2017- 2018).

Ao final da triagem é realizado um estudo de caso com a presenca de todos
profissionais que participaram do processo de triagem para definicdo do Plano de
Atendimento a ser oferecido para o assistido e a devolutiva a ser feita para a familia.
A devolutiva é realizada pelo setor de psicologia familiar.

O posicionamento da marca é, portanto, de cunho unicamente social e a APAE
necessita ser percebida pela exceléncia do trabalho realizado ao longo de sua
existéncia, ndo sendo reconhecida apenas devido ao publico especifico ao qual
atende. E importante para a associagdo que preconceitos sejam banidos e que 0s
individuos por ela acolhidos ndo sejam vistos pela sociedade de forma excludente,

mas, sim, igualitaria.
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5. METODOLOGIA

Para atingir os resultados desejados, o procedimento para a realizacdo deste
projeto foi definido em um estudo bibliografico e um levantamento de dados da APAE
de Barra Mansa. Conforme Luiz (2007), “[...] a pesquisa bibliografica € o meio na qual
se levanta informacdes necessarias para compreender o problema ou situacdo e nao
a resolugdo dos mesmos”. A principal vantagem de uma pesquisa bibliografica o que
relata (GIL, 2002) é a que: “[...] permite ao investigador a cobertura de uma gama de

fendmenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente”.

Serd realizado também um levantamento de dados, em que o desejo de obter
mais informacdes e o interesse dos fenbmenos que norteiam a Associacao sejam
revelados. Segundo Yin (2015) seria “[...] um método preferencial em comparagao aos
outros em situacdes nas quais as principais questdes sao ‘como?’ ou ‘por qué’; um
pesquisador tem pouco ou henhum controle sobre eventos comportamentais”. Neste
caso, analisar as dificuldades pelas quais a Associacdo vem passando e, por meio
das técnicas publicitarias, encontrar maneiras para driblar os problemas instalados e

apresenta-las ao seu publico-alvo € o que se pretende alcancar.

Diante das informac@es cedidas pela APAE de Barra Mansa, pode-se averiguar
gue as mais de 192 pessoas atendidas pela Associacdo necessitam de cuidados
especiais, que sao oferecidos diariamente, em horarios especificos e com
acompanhamentos. Como pretende-se desenvolver uma campanha para a
Associacao de forma a conferi-la a possibilidade de ser veiculada. O presente projeto
apresenta uma parte pratica, em que serdo desenvolvidas as pecas publicitarias com

0 objetivo de sanar o problema apresentado pela mesma.

Propbe-se que a producdo publicitaria parta do desenvolvimento desta
campanha institucional, que teve seu inicio a partir da conversa constituida entre as
partes envolvidas, ou seja, os profissionais que desenvolverdao a campanha (0s
autores deste projeto) e a associacdo APAE de Barra Mansa. Todas as informacdes
deverao ser apontadas a partir de um briefing, que Dias (2010) define da seguinte

forma:
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O briefing consiste em todas as informacdes e instrucdes preliminares que o
anunciante fornece a agéncia para orientar seus trabalhos. E com base nele
e demais dados obtidos em pesquisas que se esbogca o planejamento

publicitario. O briefing representa o resultado final de uma fase de estudos.
(DIAS, 2010. p. 32).

Feita a fase de criacdo, é preciso elaborar o conceito que se quer passar
propriamente dito, a mensagem da campanha. Na definicdo de Malanga (1987. p. 52)

“...] é afase que se inicia com seu desenho e termina no cliché, o fotolito ou retofilme”.

No caso da Responsabilidade Social, a cautela que se tem na criacdo de uma
campanha que busque o lado solidario e sensivel do publico alvo é fundamental.
Conforme citado por Sant'’Anna (2002. p. 99): “A campanha tem de conseguir
identificar-se com o sentir e o critério dos ‘tipos informados’. Ai a acdo dos meios

consegue sua maxima eficiéncia”.

Para realizagdo da campanha, foram utilizados trés diferentes alunos da
instituicdo para o desenvolvimento do material. O primeiro aluno que foi inserido no
mercado de trabalho, o segundo em fase de observacao e o terceiro no inicio do seu
atendimento pela Associacdo. Eles apareceram em um video de aproximadamente
60” (sessenta segundos) seguido de uma narragao direta demonstrando como é
importante o papel da APAE de Barra Mansa na formacao de suas vidas, conforme

ilustrado nos Apéndices 1 e 2.

No projeto pratico em questdo foi imprescindivel, para criacdo da sua
campanha, o desenvolvimento de um briefing, que pode ser considerado o ponto de
partida, ferramenta publicitaria norteadora, contendo as informacfes basicas que

auxiliaram nessa etapa do processo.

O briefing foi realizado nas dependéncias da APAE em Barra Mansa, na
presenca da Diretora pedagdgica Jaquelina dos Reis e a pedagoga Michelle Vieira no
qual nos orientou e disponibilizou todo material e informacfes necessarias para a
construcdo do documento. Foram 02 visitas presenciais na Associacdo para o

recolhimento de informacdes e alguns contatos via e-mail e WhatsApp.

Apés a coleta de dados iniciais, foi realizada uma pesquisa buscando

referéncias de imagens e temas que interagissem com a proposta, visando assim
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constituir a composicdo da identidade visual. Em um segundo momento foram
estabelecidos as pecas e ambientes virtuais onde a campanha fosse aplicada.
Aconselhou-se nesse caso, a veiculagdo na rede social Facebook, ambiente virtual
onde serdo postados os conteudos tedricos, videos, imagens destinadas a auxiliar no

processo de conscientizacdo da campanha realizada.

Para a elaboracéo das pecas gréaficas, buscou-se resgatar a sensibilidade no
olhar de cada participante envolvido e uma breve historia de vida contada por eles
mesmo em um texto publicitario mais proximo, trazendo intimidade e afeto aos
receptores. Foram escolhidos trés alunos/associados cada um representando uma
geracao. Vinicius de apenas 07 meses, representando o inicio de suas atividades na
APAE de Barra Mansa, Sharon com seus 19 anos representando sua jornada ja
inserida na Associacéo e por fim, Magno com 21 anos apds receber atendimento pela

APAE inserido no mercado de trabalho.

O cartaz foi elaborado de maneira uniforme, transformando todas as pecas que
serdo veiculadas nos meios digitais em algo mais intimidador e convidativo para a

acao que esta sendo oferecida.

Por fim o VT, esse que sera veiculado também nos meios de comunicacao da
APAE e de seus parceiros. No set de gravacdo usamos como equipamento a camera
80D da Canon com a lente 16-35mm f2.8 da série L da mesma, com o gimbal
motorizado A2000 da Feiyutech, as cenas foram realizadas da seguinte forma, em
plano médio o aluno Magno e a aluna Sharon com o movimento de slide da esquerda
para direita, com o aluno Vinicius por ele ter apenas 7 meses tivemos que fazer a cena
dele deitado no colo com um plano médio fixo. Decidiu-se realizar a gravacao dentro
do préprio ambiente da APAE de Barra Mansa para ndo atrapalharmos os alunos que
se disponibilizaram para producdo do material e para que eles se sentissem mais a

vontade por estarem no ambiente que eles ja estdo acostumados a frequentar.

A escolha pelos préprios alunos da Associacao, levou-se em conta o fato de
apresentar ao publico a vivéncia diaria deles na APAE e a de poder contar uma historia

real aproximando-os ainda mais do contexto e objetivo dessa campanha.
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Os softwares nao lineares que foram utilizados para edicéo e organizacao do
material da campanha foram o Adobe Lightroom CC para edicdo das fotos, Adobe
Premiere Pro CC 2018 para edicéo do VT, Adobe After Effects CC 2018 para produc¢ao
de uma capa para a pagina do Facebook em formato de Motion Graphic e Adobe
Photoshop CC 2018 para criacao e finalizacdo das pecas publicitarias. Dessa forma
com as ferramentas e as novas tecnologias disponibilizadas pela a Adobe o processo
de po6s-producdo tornou-se mais dindmico e rapido. Uma trilha autoral e registada,
produzida pelo Bruno Giacomim com a locucdo em off de Caique Rodrigues
compondo assim toda parte sonora necessaria para sensibilizar o publico. A segquir,
recortes dos processos e softwares utilizados na producéo préatica de todo material

que serd apresentado e veiculado pela APAE Barra Mansa:

Figura 2: Software de edicéo néo-linear. Utilizado para a montagem do filme e

para criagcdo do Motion Graphics para a capa do Facebook “De Geragao Para

Geragao”.

Fonte: Criacdo dos autores

Figura 3: Software de edicéo néo-linear. Utilizado edi¢cédo das fotos para a
campanha e para a montagem das pecas publicitarias “De Geragao Para

Geragao”.
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Fonte: Criacdo dos autores
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5.1 Campanha “De geragao para geragao”

O desenvolvimento da campanha institucional do trabalho em questéo intitulado
“De geragao para geragao”, apresenta as orientacdes teoricas e praticas aplicadas,
as quais contribuirdo para o impulsionamento da campanha, com o objetivo de captar

novos colaboradores financeiros e voluntarios para a APAE de Barra Mansa.

A segquir, confira as pecas publicitarias criadas, finalizadas e aprovadas pela
Associacdo para veiculacdo nos seus meios de comunicacdo e de seus parceiros

envolvidos.
5.1.2 Post Facebook/Instagram

Foram desenvolvidos quatro modelos diferentes de post para serem veiculados
nos aplicativos Facebook e Instagram. Na figura 4, composta por duas pecas
diferentes, observamos que a primeira compde-se de: um background 4roxo - no
significado das cores representando a transformacdo - combinada por icones
utilizados no aplicativo facebook com o significado de like (curtida), por uma fotografia
com moldura em formato de polaroid °>- buscou-se esse elemento por significar o
“tempo real”, o tempo atual, da APAE - de um bebé, o Vinicius de apenas sete meses.
Compde, também, a marca da campanha “De geragao para geragao” com a tipografia
em formato serifado e informal, ajudando a criar um referencial ludico e divertido. O
contato telefonico em destaque - na cor amarela, em contraste com o background
roxo, destaca-se e cria um ponto de atencao - por ser de extrema importancia para o
publico-alvo, ter conhecimento de como contribuir com a Associacdo. A logomarca da
APAE para facil identificagcdo junto ao seu endereco fisico e por fim, a utilizacdo do
subtexto como maneira de contar uma breve historia de cada personagem de um
modo mais atrativo e pessoal, com o0 objetivo de aproximar o publico de seus
personagens. As pecas foram criadas de maneira que transmitissem a esséncia do
local, das pessoas que por ali passam e o0 sentimento de todos os envolvidos. Ainda
na figura 6, observamos a segunda peca com background rosa, que no significado

das cores remete-se a pureza, delicadeza e esta também totalmente ligada ao mundo

4 muitas vezes remete para o plano de fundo, ou seja, o papel de parede, a imagem que aparece no fundo do
ambiente de trabalho ou de um site, por exemplo.
5> Fotografias em tempo real, instantaneas.
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feminino. Iconizada pelos elementos do facebook, a fotografia de uma menina em
formato de polaroid e todas as informacdes e técnicas contidas no post anterior com
trés modificacdes: a foto e um breve texto contando a histéria da aluna Sharon e a

mudanca da cor do background.

Figura 4: Post Facebook/Instagram

’ *\5

Vinfcius ¢ apenas um bebé

€ terd a vida inteira pela frente. Sharon ¢ uma menina incrivel
Certamente terd sonhos e para que inteligente e super vaidosa.

cles sejom realzados,

Vinichus conta com a sua ajuda,

Ajude, faga o futuro de

alguém medhor, a APAE conta

com vock, doe!

BANCO UNICRED
AGINCIA: 4521

CONTA CORRINTE: 2615-8
CAPS: 20.652.455/0001-77

(24) 3323-0342

APAExone-se
por essa causal!

" 649
Centro, Barra Mansa/R)

Fonte: Criacdo dos autores

Na figura 5, os elementos de producéo técnica sdo as mesmas utilizadas nas
pecas anteriores, apresentando as seguintes modificagdes: o background amarelo,
no significado das cores representada pelo otimismo e alegria, combinada por icones
utilizados no aplicativo facebook, por uma fotografia de um jovem chamado Magno de

vinte e um anos.

Em analise, a segunda peca com background roxo que ja relatamos o seu
significado anteriormente, iconizada pelos elementos do facebook de likes e “amei”,
trés fotografias dos personagens/alunos selecionados pela APAE Barra Mansa
emolduradas em formato polaroid e uma chamada ao publico para doagcdo com o0s
dados bancarios da Associacao.
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Figura 5: Post Facebook/Instagram

Magno trabalha em uma
empresa de transporte coletivo
super empenhado e dedicado.
Magno pode contar com a sua
ajuda e realizou o seu sonho

em estar inserido no mercado
de trabalho. Para que outros
consigam ter um fututro melhor,
a APAE conta com a sua ajuda,
doe!

connaoman
BANCO UNICRED
AGENCIA: 4521

CONTA CORRENTE: 2615-8
CNPJ: 30.653.455/0001-77

(24) 3323-0342
APAExone-se Ajude a transformar o
por essa causal futuro de varias pessoas
: FAGA SUA DOAGAO
Conta Oficial: Banco UNICRED
Agéncia: 4521 Conta corrente: 2615-8
7? : CNPJ: 30.653.455/0001-77
, ?;1 2 APAEXxone-se por essa causal Q 4 4

20) 3323-0342

Rua Ari Fontenele n® 649 - Centro, Barra Mansa/R}

Fonte: Criacdo dos autores

5.1.3 Cartaz A3

Como midia de apoio foi criado um cartaz (também chamado poster ou poster)
na dimensdo A3 (42cm x 29,7cm), é um suporte, normalmente em papel, afixado de
forma que seja visivel em locais publicos. Sua fungéo principal é a de divulgar uma
informacao visualmente, mas também tem sido apreciada como uma peca de valor

estético com as seguintes caracteristicas técnicas:

Elaborada a partir de um background desfocado com uma fotografia de alunos
da APAE Barra Mansa sob a cor roxa. O material compde-se por uma fotografia dos
trés alunos juntos no patio da APAE emoldurada no formato de uma polaroid com a
frase “A sua doacdo muda vidas”. A marca da campanha “De geracao para geragao”
com a tipografia em formato informal por ter sua composicéo diferenciada e divertida.
O contato telefébnico em destaque junto com os dados bancarios, como forma de
chamar atencéo dos leitores onde 0os mesmos tenham interesse pela doagao e no
canto inferior direito as marcas da APAE Barra Mansa como identificacdo e o UniFOA
como apoio. O material sera aplicado nas dependéncias da APAE e de parceiros

envolvidos.
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Figura 6: Cartaz A3

CONTA OFICIAL
BANCO UNICRED
AGENCIA: 4521

CONTA CORRENTE: 2615-8
CNPJ: 30.653.455/0001-77

Maiores informacées:

29 3323-0342

Rua Ari Fontenele n° 649
Centro - Barra Mansa/R]

Fonte: Criagdo dos autores

5.1.4 Filme 60 segundos “De geracgao para geragao”

A criacao e desenvolvimento do filme “De geragao para geragao”, foi produzido
como peca principal da campanha devido ao apelo massificador que a midia eletrénica
proporciona na sociedade. Em sua estruturagao buscou-se uma referéncia nas cores
preto e branco porque o estilo reserva sempre a esséncia do “sentido das coisas”, ja
que sem a possibilidade de distragdo das cores, consegue-se preservar a esséncia

da cena, do objetivo e vai a fundo nos detalhes dos personagens.

Para auxiliar no processo de informacéo e incluséo, utilizamos legendas, na cor
amarela, como apoio visual no material. Como o filme ser& veiculado nas redes sociais
da Associagédo, o publico podera ter acesso ao conteado sem o auxilio do audio, caso

sejam impossibilitados de ouvi-lo por algum tipo de limitacao fisica ou técnica.

A trilha foi produzida com o objetivo de auxiliar na sensibilizacdo pela causa.

Com isso, 0 apelo da locucdo junto com a musica instrumental criada tornou-se
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elementos importantes da producao, criando assim um ambiente sonoro necessario

para imerséao do filme.

O set escolhido para a producédo do filme foi uma area disponibilizada pela
APAE, em Barra Mansa, que é utilizada na recreacao dos alunos. A decisdo por esse
espaco deu-se devido a locomocédo, comodidade e conveniéncia dos mesmos,
fazendo com que eles estejam em um local que ja estdo habituados. Com isso 0
processo de controle de gravacdo também se tornou mais dindmico porque nao
tivemos que nos preocupar com 0 tempo que seria gasto na captagdo das imagens
caso algum imprevisto acontecesse. Dentro desse processo 0s professores da

Associacao nos auxiliaram na parte de direcionamento e comunicagdao com os alunos.

No processo de escolha do casting ‘da campanha, procuramos fazer essa
selecdo baseada na ideia principal que era a de mostrar que a APAE presta auxilio
aos seus associados/alunos por geragdes, apresentando 0os que passaram por la, os
gue estao inseridos e os que estdo sendo recebidos. Essa escolha deu-se para que o
publico consiga ter uma aproximac¢ao mais intima dos selecionados, fazendo com que

a historia deles seja vista de uma maneira mais clara e veridica.

Conforme na figura 7, pode-se analisar aimagem em um plano fechado (Close-
up) buscando ter uma intimidade com o objeto principal que sdo os alunos da APAE
fazendo com que a expresséao deles seja nitida. Esse plano faz com que a leitura do
enquadramento seja voltada apenas para os alunos e com isso 0 ambiente tornou-se
apenas um detalhe, onde o background da cena ficou desfocado. Além disso a
imagem conta com uma marca d’agua do logo da Associacao no canto inferior direito
para que a identificacdo do local seja reconhecida e a utilizacdo da uma legenda como

apoio.

6 Cendrio preparado para representacio e filmagem.
7 Processo de selecdo de elenco para campanhas publicitarias, ensaios fotograficos e até mesmo desfiles de
moda.
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Figura 7: Frame do VT
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Fonte: Criacdo dos autores

Ainda na figura 8, pode-se observar a imagem do aluno Vinicius que continua
em um plano fechado (Close-up) buscando ter a mesma intimidade com o objeto
principal das primeiras cenas do filme. Nessa cena buscou-se mostrar o brilho dos
olhos do aluno trazendo um sentimento mais profundo para cena. No frame ao lado,
temos a presenca dos trés alunos da Associacdo em um plano americano com um
movimento de zoom-out 8dando um efeito de crescimento do enquadramento e

distanciamento dos mesmos.

Figura 8: Frame do VT

S A e -

Ele.tem apenas sete meses - s De geracdo Pﬁg_ &Eﬂ Y -

Fonte: Criacdo dos autores

8 Diminuir o zoom, colocar em foco e afastar.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Com este trabalho foi possivel desenvolver uma campanha publicitaria no
intuito de conscientizar e sensibilizar novos voluntérios e contribuintes para a APAE
de Barra Mansa. Para isso, elaborou-se 0 seu passo-a-passo a partir de um briefing
com os diretores da APAE. Apos sua producao foi entregue para Associacéo todo o
conteudo desenvolvido que a mesma distribuira em seus veiculos de comunicacéao,

bem como de seus parceiros.

A guestdao inicial deste trabalho deu-se a respeito da Responsabilidade Social
e das técnicas publicitarias de abordagem que deveriam ser utilizadas na elaboracéo
da campanha de forma que auxiliasse na conscientiza¢do do publico alvo da APAE.
A hipotese foi respondida porque as pecas publicitarias criadas que se configuraram
em: pecas para midias sociais, cartazes e video ajudam no processo de
conscientizacdo e podem estimular o engajamento e a participacdo financeira do

publico-alvo da APAE de Barra Mansa.

Os materiais elaborados na campanha, demonstram que o publicitario pode e
deve atuar em projetos sociais que contemplem as entidades filantrépicas,
colaborando para a melhoria da qualidade de vida de pessoas e comunidades,
propiciando a cidadania por meio da inclusédo social.

Acredita-se que a partir da divulgacdo da campanha criada para midias sociais
ao ser distribuida e publicada nos meios de comunicacdo da Associacdo e seus
parceiros, a mesma venha atrair novos olhares, fazendo com que os receptores se
sensibilizem pela causa, sintam-se motivados e compartilhem com outras pessoas a

causa abordada.

O presente trabalho ndo se da por encerrado, sua sequéncia seria a analise
dos resultados da campanha e a seguir a implementacao de novas alternativas que
culminassem na solug&o dos problemas vivenciados pela APAE de Barra Mansa. No
entanto, esta perspectiva fica a cargo de pesquisas futuras, que pode inclusive ser

desenvolvida por outros profissionais da area que se sensibilizarem pela causa.
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APENDICE

APENDICE 1: Storyboard da Campanha: “De gerac&o para geragéo”

CLIENTE: S |

APAE - BARRA MANSA

._'_::,’.'. = e
PRODUTO : VT 60”
CAMPANHA : DE GERAGAO PARA GERAGAO
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IMAGENS ILUSTRATIVAS

Este é o Magno

s

Ua ajudaspara realizar o sonhoigigla, — APAS

DESCRIGAO TECNICA

Descrigdo: A primeira imagem do comercial aparece
0 aluno Magno dentro do espaco da APAE

Plano de camera: plano médio, centralizado,P&B,
slide da direita para esquerda.

Trilha: Piano instrumental em ritmo melancélico

Parte técnica: O comercial sera legendado e tera a marca

d’a4gua da APAE no canto superior direito da tela.
Locugdo em off:

Este &€ 0 magno, hoje ele trabalho em uma empresa
de transporte coletivo. Magno péde contar com a sua
ajuda para realizar o seu sonho em estar inserido no
mercado de trabalho.

Descricdo: A segunda imagem do comercial utilizou-se
a imagem da aluna Sharon, que ainda esta sendo
atendida pela Associagao;

Plano de camera: plano médio, centralizado,P&B,
slide da direita para esquerda.

Locugao em off:

Sharon é uma princesinha e hoje ela sonha
em ser modelo. E para que isso aconteca ela
conta com a sua ajuda para realizar o sonho dela.

Descrigéo: A terceira imagem do comercial utilizou-se
a imagem do aluno Vinicius, que acabou de ingressar
na APAE.

Plano de camera: plano médio, centralizado,P&B,
plano fixo.

Locugao em off:

E esse é o0 Vinicius, ele tem apenas sete meses
e tera a vida inteira Fela frente. Certamente tera
sonhos e para que eles sejam realizados e ele
conta com a sua ajuda.



APENDICE 2: Storyboard da Campanha: “De geracéo para geragéo”

02

CLIENTE: ",

\ )
s
0 g [ AN

APAE - BARRA MANSA

PRODUTO : VT 60"
CAMPANHA : DE GERACAO PARA GERAGAO

IMAGENS ILUSTRATIVAS DESCRIGAO TECNICA

Descrigdo: A quarta imagem do comercial seréo os 3
personagens anteriores juntos na mesma cena.
Plano de camera: plano detalhe, centralizado,P&B,
distanciamento em zoom out.

Trilha: Piano instrumental em ritmo melancélico

Parte técnica: O comercial sera legendado e terd a marca
d’a4gua da APAE no canto superior direito da tela.

Locugéo em off:
De geracéo para geragéo a APAE apoia seus alunos

Descrigdo: A quinta imagem do comercial serdo os 3
personagens anteriores. Saindo do preto e branco para
a iamgem colorida.

Plano de camera: plano médio, centralizado,P&B,
distanciamento em zoom out.

Locugéo em off:

Do APAEXxone-se por essa causa
i

Descrigao: A sexta imagem do comercial, entraa
assinatura da campanha, com as informagdes do cliente.

Locugéo em off:
Entre em contato com a gente, contamos com o seu apoio.
3323-0342
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APENDICE 3: Briefing realizado na APAE Barra Mansa

BRIEFING APAE BARRA MANSA

Cliente

Razdo Social: Associagdo de Pais e Amigos dos Excepcionais de Barra Mansa.
Nome fantasia: APAE Barra Mansa.

CNPJ: 30653455/0001-77

Endereco: Rua Ary Fontenelle n? 649 Estamparia — BM/RJ - CEP: 27330.670

O que o cliente deseja?

A Associacdo encontra-se com algumas dificuldades financeiras, com o desligamento de um de
seus investidores (FIA) alguns de seus servigos/setores ficaram comprometidos devido a falta
de renda. Salarios atrasados e a falta/manutencdo de materiais utilizados no cotidiano.

Com isso, o cliente deseja algum tipo de material que possa auxiliar na divulgacdo de seus
principais servigos/atendimento e o de atrair novos colaboradores e doadores para APAE.

Qual o objetivo?

Realizar uma campanha que atraia o publico destinado e que a informagdo/pedido seja
compreendida de maneira clara e objetiva.

Existe identidade visual para seguir?

N&do. Obedecer sempre aos critérios e ética da Associagdo.

Responsavel pelo contelido que sera utilizado na elaborag¢do do material?

O cliente/Associacéo ficara responsavel de nos enviar.

Disponibilidade de datas e participantes para a execugao do material?

O cliente/Associacdo ficara responsavel pela selecdo.

Podemos utilizar a linguagem apelativa ou devemos ser mais sensiveis?

O cliente alega que a sensibilidade seja o ponto mais forte da Associagdo.

Qual o publico alvo que se deseja atingir?

As grandes empresas e a populagio barra-mansense/regido.



APENDICE 4: Briefing realizado na APAE Barra Mansa
O material tem a preferéncia que seja internamente ou externamente? (Estidio ou nas

dependéncias da APAE)

Acredita-se que sendo feito nas dependéncias da APAE passe mais credibilidade e consiga
mostrar a Associagao.

Foi enviado via e-mail dos alunos o plano de trabalho 2017/2018 da Associagdo (material de
apoio para utilizagdo)

Material colhido no dia 09 de marco de 2018
Responsdveis presentes: Jaquelina (Diretora Pedagdgica) e Michelle (Pedagoga)

50



APENDICE 5: Termo de autorizac¢do de uso de imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Neste ato, Lodi Sartes -

sexo Masculing nacionalidade __ Brasileim@ ,
estado civil Solteiro portador da Cédula de identidade RG
e L3 !;& L3 -2 . inscrito no CPF/MF sob n°
143 366 403} -} residenterg
AviRua__Est. Qntiniga  Duave
n°. 1330 municipio de Parm. Mansa

do estado de g"g de. Janeiro ;

AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e qualquer material entre videos, fotos e
documentos para ser utilizada em campanhas institucionais de divulgagao do trabalho
de Raphael Pacheco, inscrito no CPF sob n® 109.075.127-39, com sede na Rua
Benedito Rodrigues, 117 - Vila Independéncia - Barra Mansa/RJ, sendo essa destinada
a divulgagao ao publico em geral. A presente autorizagao é concedida a titulo gratuito,
abrangendo o uso da imagem acima mencionada em todo territério nacional € no
exterior, das seguintes formas’ (1) out-door; (ll) busdoor; folhetos em geral (encartes,
mala direta, catalogo, etc.); (Ill) folder de apresentagdo; (IV) anincios em revistas e
jornais em geral; (V) home page (redes sociais e sites), (VI) cartazes; (VIl) back-light,
(Vill) midia eletrbnica (painéis, video-tapes, televiséo, cinema, programa para radio,
entre outros) Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso
acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha
imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagao em 02 vias de igual teor
e forma.

Doacea Mansa da 06 de Sptemne0 de JOR

A e da S8 %5, T Los

(Assinatura)
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APENDICE 6: Termo de autorizac¢&o de uso de imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

-

Neste ato, _ DVt enn ‘\H%A__Y_\&SXE_&QLW%.&UAD»
sex0 o aavdsa cionalidade Sooeailgixo-

estado cvii ¥ hiixa portador da Cédula de identidade RG
n°. , inscrito no CPF/MF sob n°

& residente a
Av/Ruaja.zmsgm_é,guM wilio—
n® MO, municipio de Do o t_fc,mm
do estado de j \—(’,

AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e qualquer material entre videos, fotos e
documentos para ser utilizada em campanhas institucionais de divulgagao do trabalho
de Raphael Pacheco, inscrito no CPF sob n°® 109.075.127-39, com sede na Rua
Benedito Rodrigues, 117 - Vila Independéncia - Barra Mansa/RJ, sendo essa destinada
a divulgagao ao publico em geral. A presente autorizagdo & concedida a titulo gratuito,
abrangendo o0 uso da imagem acima mencionada em todo territério nacional e no
exterior, das seguintes formas: (l) out-door; (Il) busdoor; folhetos em geral (encartes,
mala direta, catalogo, etc.); (Ill) folder de apresentacéo; (IV) anuncios em revistas e
jornais em geral; (V) home page (redes sociais e sites); (VI) cartazes; (VIl) back-light;
(VIIt) midia eletronica (painéis, video-tapes, televisdo, cinema, programa para radio,
entre outros). Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso
acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a4 minha

imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagdo em 02 vias de igual teor
e forma.

@mqm,diapﬁ_dehﬁm&m_deaols .
62!, E Szﬂ‘ - (!_,.3

(Assinatura)
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APENDICE 7: Termo de autorizac¢&o de uso de imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Neste ato, </ vt (iiix Unovne, Q.o Hva
. nacionalidale  Jitan Z114z0 '
estado civil Qg&ﬂdﬁ‘__ portador da Cédula de identidade RG
e o1 H4. 186 0 . inscrito no CPF/MF sob n°
AM6.220. ¢53. 40

AviRua_TUA VN O I (pe00 WNruip Vade, veoner

,ne._A0 , municipio de 'R zp. IMara
do estadode R {0 oL }am,ovd

,residente a

AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e qualquer material entre videos, fotos e
documentos para ser utilizada em campanhas institucionais de divulgagdo do trabalho
de Raphael Pacheco, inscrito no CPF sob n° 109.075.127-39, com sede na Rua
Benedito Rodrigues, 117 - Vila Independéncia - Barra Mansa/RJ, sendo essa
destinada a divulgagdo ao publico em geral. A presente autorizagdo é concedida a
titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima mencionada em todo territério
nacional e no exterior, das seguintes formas: (1) out-door; (Il) busdoor; folhetos em
geral (encartes, mala direta, catalogo, etc.); (Il) folder de apresentagdo; (IV) antncios
em revistas e jornais em geral; (V) home page (redes sociais e sites); (VI) cartazes;
(VIl) back-light; (VIll) midia eletrénica (painéis, video-tapes, televisdo, cinema,
programa para radio, entre outros). Por esta ser a expressdo da minha vontade
declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo

de direitos conexos a minha imagem ou a qualquer outro, e assino a presente’

autorizagdo em 02 vias de igual teor e forma.

%/Vldl Monsce _dia (6 de N mbeo de 04 .

3(774«2&)

(Assinatura)
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APENDICE 8: Termo de autorizacdo de uso de obra

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DA OBRA

Eu, abaixo assinado, .. wo \Z\wam(%; Qn_ (nome
completo), % » con {7 »e J , (nacionalidade),
soktuing (estado civil), __ oot Ton. Whusicald
(profisséo), portador(a) da Cédula de Identidade n.° g
inscrito(a) no CPF/MF sobn® |31 Akl 243 =7 , e-mail
rown . ala covu i O almet Vi covn residente

literarias, artisticas e cientificas insculpidos nos incisos XXVII e XXVIII do art. 5° da
Constituicdo Federal, bem como nos termos da Lei Federal n.° 9.610/98 e dos Decretos
n.° 57.125/65 e n° 75.699/75, pelo presente termo e sob as penas da lei declaro e
reconhego ser o unico titular dos direitos morais e patrimoniais de autor da obra

ShucalN {(musica, texto, fotografia, gravura etc.),
intitulada __ (denominagéo completa)
AUTORIZO a utilizagao e/ou exploragdo da mencionada obra por parte do Raphael
Pachecoinscrito no CPF sob n° 109.075.127-39, com sede na Rua Benedito Rodrigues,
117 - Vila Independéncia - Barra Mansa/RJ, sendo essa destinada & divulgagdo ao
ptblico em gera!

A presente autorizagdo é concedida a titulo gratuito, por 5 anos em territério nacional e
internacional, de forma irrestrita e contemplando, dentre outros meios: a reprodugéo
parcial ou integral; edigdo; adaptagéo, transformacgéo; traducdo para qualquer idioma;
inclusdo em fonograma ou produgdo audiovisual; distribuigdo; utilizagdo, direta ou
indireta, mediante execugdo musical, emprego de alto-falante ou de sistemas analcgos;
radiodifusdo sonora ou televisiva; captagéo de transmissao de radiodifus@do em locais
de frequéncia coletiva; sonorizagdo ambiental; exibicdo audiovisual, cinematografica ou
por processo assemelhado; emprego de satélites artificiais; inclusdo em base de dados,
armazenamento em computador, microfimagem e demais formas de arquivamento do
género, quaisquer outras modalidades de utilizagdo existentes ou que venham a ser
inventadas. Por ser expressdo de minha livre e espontanea vontade firmo este termo
em 02 (duas) vias de igual teor e forma sem que nada haja, no presente ou no futuro, a
ser reclamado a titulo de direitos autorais, conexos ou qualquer outro.

U‘C‘pﬁ/‘ EC«@OM o(ﬂo, 77 de /SJLF/m/D'p de20/8.
Autor da autorizagdo (assinatura):gw 7/%0-\:\,_ <;7/L
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e domiciliado(a) na Rua [~ ney M ffu‘llynmg 80 Jan cdum 'w’kc&.vfkjdf‘* P’-y"’"’" N
(enderego completo), considerando ds direitos assegurédos aos autores de obras Ao —



