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RESUMO

O presente trabalho aborda uma analise comparativa das estratégias de
comunicagao e da linguagem jornalistica empregadas na transmissao de partidas de
futebol na midia tradicional (TV aberta e fechada) e nas novas midias (streaming). O
objetivo é identificar as divergéncias e as convergéncias na forma como o conteudo
€ entregue ao publico, considerando as transformagdes provocadas pelo avango
tecnolégico e pela ascensao das plataformas digitais. A metodologia consistiu na
analise comparativa de transmissdes das plataformas GETV (streaming), Premiere
(TV por assinatura) e Rede Globo (TV aberta), observando elementos como equipe
de transmissao, pré-jogo, linguagem, participacédo do publico e estrutura do intervalo.
Os resultados demonstram que, embora as trés plataformas mantenham a estrutura
classica do jornalismo esportivo, ha diferengas quanto ao estilo e a comunicagao das
transmissdes. Observou-se que a Rede Globo utiliza uma linguagem formal e
institucional, priorizando a emog¢ao do lance; o Premiere adota uma abordagem mais
técnica e objetiva, focada na precisdo analitica; e o GETV se destaca pela
linguagem leve, interativa e multiplataforma, promovendo um engajamento continuo
e afetivo com o publico em tempo real. Portanto, conclui-se que as transmissoes
esportivas no Brasil caminham para um modelo hibrido, no qual tradicéo e inovagao
coexistem, refletindo as mudancas de consumo e o papel participativo do espectador

na era digital.

Palavras-chave: Transmisséo Esportiva; streaming, Futebol; Midia tradicional.



ABSTRACT

This study presents a comparative analysis of the communication strategies
and journalistic language used in broadcasting soccer matches on traditional media
(free-to-air and cable TV) and new media (streaming). The objective is to identify the
divergences and convergences in how the content is delivered to the audience,
considering the transformations caused by technological advancements and the rise
of digital platforms. The methodology consisted of a comparative analysis of
broadcasts from the GETV (streaming), Premiere (pay TV) and Rede Globo
(free-to-air TV), observing elements such as the broadcasting team, pre-game,
language, audience participation, and half-time structure. The results demonstrate
that, although the three platforms maintain the classic structure of sports journalism,
there are differences in the style and communication of the broadcasts. It was
observed that Rede Globo uses a formal and institutional language, prioritizing the
emotion of the moment; Premiere adopts a more technical and objective approach,
focused on analytical precision; and GETV stands out for its light, interactive, and
multiplatform language, promoting continuous and affective engagement with the
audience in real-time. Therefore, it is concluded that sports broadcasting in Brazil is
moving towards a hybrid model, in which tradition and innovation coexist, reflecting

changes in consumption and the participatory role of the spectator in the digital age.

Keywords: Sports Broadcasting; Streaming; Soccer; Traditional Media.
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1 INTRODUGAO

O futebol, como esporte de maior popularidade no Brasil, sempre esteve
diretamente ligado aos meios de comunicagdo. Desde as primeiras transmissdes
radiofonicas, realizadas por Nicolau Tuma na década de 1930 (Soares, 1994), até a
consolidagdo da televisdo como principal veiculo de difusdo esportiva, o
acompanhamento das partidas evoluiu significativamente, transformando-se em uma
poderosa ferramenta de entretenimento e negocio. Com a popularizagdo da
televisdo, o jornalismo esportivo encontrou novas formas de engajar o publico e de
gerar retorno financeiro, tornando-se um elemento central da programacado das
grandes emissoras.

Nos ultimos anos, a internet e as plataformas de streaming ampliaram ainda
mais as possibilidades de transmissdo e consumo de eventos esportivos. A
flexibilidade proporcionada pelas novas midias permite que os torcedores
acompanhem os jogos a qualquer hora e em qualquer lugar, enquanto o futebol se
consolida como produto com alto potencial econdmico e alcance global. Assim, a
evolugdo tecnoldgica, aliada a paixao popular pelo esporte, transformou a
transmissao esportiva em um fendmeno midiatico, social e econémico, que sera
abordado nos capitulos seguintes.

A proposta da pesquisa é a analise da transformagdo da forma de se
acompanhar o esporte com a chegada do streaming e como ele se diferencia das
transmissdes tradicionais, da TV aberta e fechada, no pais. Aqui foi apresentado o
percurso histérico das transmissdes esportivas no Brasil, identificando suas
principais mudangas, inovagdes e adaptagbes, desde o radio, passando pela
televisao, até a internet e o streaming.

A metodologia adotada inclui a analise comparativa de transmissées em
midias audiovisuais mais tradicionais e plataformas digitais, com o objetivo de
destacar divergéncias em linguagem, estratégias comerciais e formatos de
transmissao, oferecendo uma visdo ampla sobre a evolu¢do do jornalismo esportivo
no contexto contemporaneo. Ao final, considerando o cenario apresentado, partiu-se
da seguinte pergunta para orientar a pesquisa: existiria diferenga na forma como sao
apresentadas as transmissdes de partidas de futebol na televisdo e na internet? Em
caso afirmativo, de que natureza seriam essas diferencas? Partiu-se da hipotese de

que se notariam distingbes em relagdo a linguagem utilizada nas transmissdes, ao



nivel de interagdo com o publico e as estratégias comerciais adotadas por cada tipo
de midia. Essas distingdes refletiiam ndo apenas as mudancgas tecnolédgicas, mas
também a transformacédo cultural e social do consumo esportivo no Brasil,
impulsionada pelo avango das plataformas digitais e pela diversificagcdo das formas
de assistir e vivenciar o futebol.

O presente trabalho busca compreender as transformagdes ocorridas nas
transmissdes esportivas no Brasil, considerando o avango tecnoldgico e a ascensao
das plataformas digitais de streaming. A partir disso, pretende-se estabelecer um
comparativo entre a midia tradicional e as novas midias, identificando como essas
mudangas impactam o jornalismo esportivo, o publico e 0 mercado da comunicagao,
mais especificamente as transmissdes em si. Assim, os objetivos especificos sao:
identificar os aspectos mais importantes da evolugao histérica das transmissdes
esportivas no Brasil; compreender de que maneira as novas tecnologias modificaram
a linguagem jornalistica e a experiéncia de consumo do publico; e investigar as
diferengas entre os modelos de transmissao utilizados pela midia tradicional (TV
aberta e fechada) e pelas plataformas de streaming a partir do GETV, Premiere e
Rede Globo.

A escolha do tema justifica-se pela relevancia crescente do streaming na
dindmica da comunicacao esportiva e pela necessidade de compreender como essa
tecnologia tem alterado o modo de consumir e produzir conteudo jornalistico no
Brasil. O futebol, elemento central da cultura nacional, sempre manteve forte vinculo
com 0s meios de comunicagao, que contribuiram para consolidar o esporte como
fendmeno social e econdmico. No entanto, a ascens&do das plataformas digitais
como Prime Video e GETV tém modificado significativamente o cenario midiatico,
promovendo novas formas de interagao e participagao do publico.

Dessa forma, o estudo se torna pertinente ao propor uma reflexdo sobre o
processo de transicdo entre a midia tradicional e a midia alternativa, analisando
como o jornalismo esportivo se adapta as novas demandas do publico e as
exigéncias de um mercado cada vez mais competitivo e tecnologico. Além disso, a
pesquisa contribui para ampliar o debate académico acerca da relacdo entre
comunicagao, esporte e inovagao digital, oferecendo subsidios tedricos e praticos
para compreender a reconfiguragdo das transmissbes de futebol na

contemporaneidade.



O presente trabalho esta estruturado em trés capitulos. O primeiro trata da
evolucdo das midias e das transmissdes esportivas no Brasil, abordando desde o
surgimento do jornalismo esportivo até a consolidagao da televisdo e o impacto da
internet no consumo de futebol. O segundo capitulo discute o streaming no Brasil,
sua chegada, insergdo e crescimento como meio de transmissdo esportiva,
destacando suas caracteristicas e transformag¢des no comportamento do publico. O
terceiro desenvolve a analise comparativa das transmissoées realizadas pelo GETV,
Rede Globo e Premiere, identificando diferengas de linguagem, formato, interagao e

estratégias de comunicacgao.
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2 A EVOLUGAO DAS MIDIAS E AS TRANSMISSOES ESPORTIVAS NO BRASIL

O presente capitulo aborda a trajetéria do jornalismo esportivo brasileiro,
demonstrando como a evolugéo tecnologica dos meios de comunicagdo moldou a
cultura do futebol. Inicialmente restrito aos jornais impressos e a algumas
modalidades, o futebol conquistou espago com o radio, que permitiu transmissoes
detalhadas e aproximou o publico do esporte, ampliando sua popularidade e
relevancia social.

Com a televisdo, o futebol tornou-se um espetaculo coletivo, oferecendo
imagens em tempo real e fortalecendo sua dimensao cultural e identitaria.
Posteriormente, a internet introduziu novas formas de interagao, portais de noticias e
web radios, democratizando o acesso a informagao esportiva e promovendo maior
engajamento do publico. Por fim, o sfreaming potencializou essa experiéncia,
permitindo consumo sob demanda, transmissdes ao vivo e liberdade de escolha,

consolidando o futebol como fendbmeno cultural, social e midiatico no Brasil.

2.1 O Jornalismo Esportivo no Brasil

O jornalismo esportivo constitui uma vertente especializada da comunicagao
que, embora compartilhe as técnicas e principios fundamentais do jornalismo
tradicional, como a apuracao, a verificagdo e o compromisso com a veracidade,
possui caracteristicas proprias que a diferenciam das demais editorias. Segundo
Borelli (2002), essa area detém maior autonomia dentro do campo jornalistico em
razao de sua natureza associada ao entretenimento, o que |Ihe confere certa
liberdade em relagcédo aos padrdes rigidos dos manuais de redacgao.

Apesar dessa autonomia, a esséncia do jornalismo esportivo mantém-se
alinhada aos propdsitos centrais da profissdo. Para Barbeiro e Rangel (2006),
embora seja frequentemente confundido com mero entretenimento, o jornalismo
esportivo tem a responsabilidade de informar e contextualizar o esporte para o
publico, exigindo dos profissionais ndo apenas dominio das técnicas jornalisticas,
mas também conhecimento aprofundado sobre as modalidades que cobrem. Essa
especializacdo, como destaca Borelli (2002), é essencial para que o jornalista
compreenda e traduza com precisdo as dindmicas do jogo e os aspectos técnicos do

esporte, garantindo assim credibilidade a informagao transmitida.
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Paulo Vinicius Coelho (2003) reforca essa necessidade de dominio do tema
ao afirmar que o repodrter esportivo deve conhecer o assunto que aborda para
conseguir extrair do entrevistado respostas significativas e produzir conteudo
relevante. O autor alerta, entretanto, que o conhecimento técnico do esporte deve vir
acompanhado das competéncias jornalisticas, de modo que a informacéo seja
transformada em narrativa clara, precisa e acessivel ao publico.

Outro trago distintivo dessa editoria € a presenca da emocgao como elemento
narrativo. Barbeiro e Rangel (2006) reconhecem que a cobertura esportiva envolve
naturalmente a emocgado, mas ressaltam que cabe ao jornalista equilibrar o
entusiasmo e a imparcialidade, evitando a espetacularizagdo excessiva que possa
comprometer a ética profissional. Nesse sentido, o jornalismo esportivo cumpre a
dupla fungdo de informar e entreter, traduzindo o esporte em linguagem jornalistica
sem perder o vinculo afetivo que o caracteriza.

O interesse do publico pelo jornalismo esportivo se explica pela relevancia
social e cultural do esporte no Brasil. Como observa Gongalves (2005), “resgatar a
memoria da cultura esportiva € compreender os lagos que unem o presente com o
passado”, mais do que simples competicdes, as praticas esportivas constituem um
fendbmeno coletivo capaz de mobilizar identidades, paixdes e narrativas nacionais. A
midia desempenha papel central nesse processo. Savenhago (2011) explica que a
televisdo “usa uma linguagem de espetaculo, que gera no telespectador um
processo de identificagdo com o que estd sendo veiculado: desperta a emogao”
(SAVENHAGO, 2011, p. 26). Além disso, como destaca Savenhago (2011), o futebol
se consolidou como “um grande espetaculo de massa” (p. 23), assim, o jornalismo
esportivo nao apenas divulga resultados, mas também constréi sentidos e memérias
em torno do esporte, consolidando-o como um dos principais temas do jornalismo
contemporaneo.

A compreensdo desse fendbmeno exige observar sua trajetéria histérica no
pais e a forma como os meios de comunicagao contribuiram para consolidar o
jornalismo esportivo como uma das principais editorias da imprensa brasileira.

A trajetéria do jornalismo esportivo encontra suas raizes na cobertura de
diferentes modalidades ao longo do século XIX, quando a imprensa comegou a dar
atengcdo aos eventos esportivos de forma mais estruturada. A primeira area a

receber uma cobertura mais elaborada dos veiculos impressos foi o hipismo, na
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Franga, ainda no século XIX. Segundo Fonseca (1997), a grande imprensa sé
passou a dar espago a esses esportes em 1875, em um momento de mudancas
sociais e de crescimento de modalidades populares, ja que, até entdo, apenas notas
sobre boxe, iatismo e esgrima eram registradas. Por isso, os pioneiros do jornalismo
esportivo surgiram nos jornais populares.

Enquanto os primordios do jornalismo impresso no Brasil davam pouca
atengao aos esportes, focando-se em modalidades como surfe, ciclismo, hipismo,
remo, boxe, iatismo e esgrima (Fonseca, 1997; Ribeiro, 2007), o futebol comegou a
conquistar seu espago no final do século XIX. Em S&o Paulo, jornais como o
Fanfulla cobriam o esporte, impulsionados pela colénia italiana e pelo time Palestra
Italia (futura Sociedade Esportiva Palmeiras). A imprensa paulista, notadamente o
"Estado de Sao Paulo", foi pioneira em dar destaque ao futebol, contando com
nomes como Mario Cardim e Charles Miller (MUSEU DO FUTEBOL, 2023).

A criagdo da Liga Paulista de Futebol e a organizacdo do primeiro
campeonato oficial marcaram o momento em que a imprensa passou a reconhecer a
relevancia social do futebol no Brasil. Como afirma Magalhaes (2010, p. 16), “a Liga
Paulista de Futebol, por exemplo, surgiu em dezembro de 1901; o primeiro
Campeonato Paulista foi realizado em 1902. Nessa época, era forte a presenca
feminina na plateia, ja que, insistimos, esse era um passatempo da elite, um espago
de sociabilidade dessa classe.”. A autora também ressalta que, enquanto
permaneceu sob dominio das elites, “o carater amador do esporte seria mantido, a
fim de manter, assim, sua restricdo a essa classe” (MAGALHAES, 2010, p. 16),
evidenciando que apenas transformacbdes sociais e econbmicas posteriores
permitiriam sua difusdo as camadas populares.

No Rio de Janeiro, que era a Capital Federal na época, o interesse pelo
futebol espelhou o crescimento observado em Sao Paulo, garantindo mais espago
para o esporte nas midias impressas. Essa popularidade fez com que diversos
clubes que historicamente se dedicavam a outras modalidades, como os de regatas,
adotassem o futebol em suas atividades diarias. Livia Gongalves Magalhaes
exemplifica essa transicdo em seu livro Historias do Futebol, mencionando o caso de
clubes cariocas como Vasco da Gama e Flamengo, que incorporaram o futebol em

seu escopo, ainda segundo Magalhaes (2010).
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O jornalismo esportivo brasileiro, especialmente voltado ao futebol, teve seus
primeiros registros na cobertura das Copas de 1930 e 1934, realizadas
exclusivamente pelos periddicos impressos (Souza, 2018). Antes disso, a cobertura
de eventos esportivos no pais se limitava a peridédicos impressos que tratavam de
modalidades como surfe, ciclismo, hipismo, remo, boxe, iatismo e esgrima, sem
espaco significativo para o futebol (Ribeiro, 2007; Fonseca, 1997).

Contudo, foi o radio que solidificou a relagdo do brasileiro com o futebol e o
jornalismo esportivo. A primeira transmissdo esportiva completa ocorreu em 19 de
julho de 1931, quando a narragédo de Tuma, conhecida como lance por lance, da
partida entre Sao Paulo e Parana revolucionou a transmissao esportiva da época e
abriu precedente para que outras transmissées com este método fossem realizadas
(Gasparino, 2013). Além disso, Gasparino (2013, p. 12) afirma que “a narragao
esportiva radiofénica inaugurou uma nova forma de presencga do futebol no cotidiano
das familias”, permitindo que a emocéao da partida fosse transmitida para dentro dos
lares. Assim, o radio transformou a cobertura esportiva, fazendo com que a emocao
e a velocidade do jogo chegassem a milhdes de lares.

A consolidagcao do radio como meio de transmissdo se deu pela Copa do
Mundo de 1938 que marcou a primeira vez que jogos da Seleg¢ao Brasileira foram
transmitidos. Além disso, o radio foi o unico canal de cobertura para o publico na
Copa de 1950 (o Maracanazo) e nos bi-campeonatos de 1958 e 1962 (Souza, 2018).
Mesmo nas Copas de 1962 e 1966, a televisdo nao tinha o impacto imediato, pois as
imagens chegavam com atraso ao pais (Ribeiro, 2007).

O verdadeiro ponto de inflexdo na histéria do jornalismo esportivo brasileiro
ocorreu com a Copa do Mundo de 1970 (México), quando a televisdo ganhou
protagonismo como importante meio de comunicacdo de massa. Ao introduzir a
imagem na experiéncia do torcedor, a TV superou a natureza imaginativa do radio,
transformando o futebol em um verdadeiro espetaculo visual. Essa mudanca
tecnolégica ndo apenas popularizou o esporte em uma escala inédita, mas também
alterou a propria esséncia da cobertura, estabelecendo um padrdo que vai além da

noticia (Gasparino, 2013).
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2.2 A Transmissao Esportiva Na Televisao Brasileira

As transmissdes esportivas no Brasil tiveram inicio no radio, meio responsavel
por consolidar o futebol como o esporte mais popular do pais. Nicolau Tuma,
considerado pioneiro, realizou em 1931 a primeira narragcdo completa de uma
partida, descrevendo lance a lance durante os 90 minutos, modelo que se tornou
referéncia para o jornalismo esportivo (Soares, 1994). Com o tempo, novos recursos
passaram a ser incorporados, como a presencga de comentaristas nas transmissoes,
ampliando a forma de narrar os jogos. Nesse sentido, Savenhago (2011) relata que,
com o sucesso do futebol, os donos dos veiculos de comunicacdo, em busca de
maior audiéncia, compreenderam que era necessario ampliar os canais de
divulgacao do esporte.

O marco inicial das transmissdes esportivas televisivas ocorreu em 1950,
poucos meses apods a inauguracao da TV Tupi, quando foi exibida uma partida entre
Palmeiras e Sao Paulo (Gasparino, 2013). Embora restrita a uma pequena elite,
devido ao alto custo dos aparelhos (Magalhdes, 2010), o futebol ja ocupava um
espaco privilegiado na nova midia, reproduzindo o papel de destaque que antes
tinha no radio. Antes desse momento, a populacéo brasileira acompanhava os jogos
da seleg¢ao nacional pelo radio, com narracbes emocionantes que se utilizavam do
recurso da imaginacgao para estimular os ouvintes (Helal; Amaro, 2012).

Em 21 de novembro de 1965, a principal emissora de televisdo do pais, a
Rede Globo, que continua sendo a mais influente nas transmissées de campeonatos
nacionais, realizou sua primeira exibicdo integral de uma partida de futebol. O
amistoso entre Brasil e Unido Soviética terminou empatado em 2 a 2 no Maracana e
foi narrado por Teixeira Heizer (Benedito, 2023). A transmissao, entretanto, nao
ocorreu ao vivo: o confronto foi flmado e, posteriormente, veiculado com narragao
sobre as imagens editadas, duas horas apés o término da partida (MEMORIA
GLOBO, 2022).

Conforme destaca Savenhago (2011, p. 22), “a primeira transmissao de uma
Copa do Mundo de Futebol pela televisdo, para o Brasil, foi em 1970”. Com esse
avanco da televisdo, a Copa do Mundo de 1970, no México, marcou um divisor de
aguas na relagao entre esporte e midia, sendo a primeira vez que um grande evento
esportivo recebeu ampla cobertura televisiva no Brasil. Nesse sentido, Gasparino

(2013, p. 11) observa que o jornalismo esportivo, “quando movido por uma causa,
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tem o poder de influenciar toda a massa”, evidenciando a capacidade de sua
influéncia com a popularizagcao da televisdo, que transformou o ato de assistir aos
jogos em um ritual coletivo nas casas brasileiras. Além disso, a conquista do
tricampeonato pela Selecao Brasileira consolidou a forga simbdlica dessa Copa para
a cultura esportiva do pais. Como afirma Savenhago (2011, p. 27), “em 1970, porém,
a conquista do tricampeonato mundial pela Selecdo consagrou Pelé, definitivamente,
como um mito do esporte”, reforgando o carater histérico do evento.

A partir desse momento, os espectadores puderam vivenciar os jogos de
futebol assistindo em tempo real as jogadas, dribles e gols sem sairem de suas
casas, 0 que transformou o ato de assistir futebol em uma experiéncia coletiva,
compartilhada entre familiares e amigos reunidos diante da tela. Neste momento, o
jornalismo esportivo passou a ser parceiro inseparavel da TV no Brasil (Silva, 2010),
0 que mostra a relagao cultural da sociedade com o futebol.

Além disso, a popularidade do futebol na TV trouxe efeitos sociais
importantes. Em Copas do Mundo, por exemplo, o pais praticamente parava diante
das telas, e ruas inteiras eram decoradas de verde e amarelo, reforcando a nogao
de identidade nacional. Dessa forma, a televisdo ndao apenas transmitia os jogos,
mas ajudava a construir um sentimento de pertencimento coletivo, no qual o futebol
era mais do que um esporte: era parte da cultura e da memodria nacional
(Magalhaes, 2010).

Outro avanco relevante para a televisdo esportiva foi o surgimento da TV por
assinatura. Criada nos Estados Unidos na década de 1940, essa modalidade
chegou ao Brasil somente no fim dos anos 1980. As primeiras transmissdes
ocorreram por meio dos canais MTV e CNN (ABTA, 2023). Em 23 de fevereiro de
1988, durante o governo de José Sarney, o Decreto n°® 95.744/1988 regulamentou
oficialmente o Servigo Especial de Televisdo por Assinatura no pais (BRASIL, 1988).

Nos anos seguintes, 0s canais esportivos comegaram a ganhar espago. Em
1989, foi lancado o Canal + (que mais tarde se tornaria a ESPN Brasil)
retransmitindo, em TV aberta nas cidades do Rio de Janeiro e Sdo Paulo, o sinal da
ESPN internacional. Essa retransmissao permaneceu até 1991, quando foi criada a
TVA, transformando o canal em uma emissora por assinatura (NATELINHA, 2016).

Hoje, em 2025, o publico brasileiro conta com uma variedade de canais

voltados ao esporte, como ESPN Brasil (Disney), SporTV (Globo), BandSports
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(Grupo Bandeirantes) e TNT Sports (Warner), entre outros. Essa expansao
demonstra a consolidacdo da televisdo esportiva e o interesse crescente das
emissoras em explorar o potencial econdmico do futebol.

O sucesso de audiéncia fez com que as emissoras passassem a exercer
grande influéncia sobre os campeonatos. Como descreve Savenhago (2011, p. 23),
“as emissoras, principalmente a TV Globo, passaram a exercer pressao cada vez
maior no planejamento de um campeonato, reivindicando o direito de interferir na
criacdo do regulamento e na determinagdo dos horarios e locais dos jogos, de forma
a adequa-los a grade de programacgao.” Essa atuagao evidencia como a transmissao
televisiva passou a moldar o proprio formato das competigdes.Durante as Copas do
Mundo, essa forga torna-se ainda mais evidente: segundo Jimenez e Saito (2002), a
TV Globo pagou cerca de 380 milhdes de ddlares pelos direitos exclusivos das
Copas de 2002 e 2006, apostando em retorno financeiro e de audiéncia
(Savenhago, 2011).

Com o passar dos anos, a televisao popularizou-se e ampliou seu alcance a
todas as classes sociais, tornando-se um dos meios de comunicacdo mais
acessiveis do pais, com programacao disponivel praticamente 24 horas por dia.
Essa democratizacdo do acesso, somada a associacdo com o futebol, consolidou a
TV, ampliando a circulagcdo de informagdes e o alcance do futebol. Isso ajuda a
compreender por que Souza (2006) acredita que a evolugdo da imprensa esportiva
se deve ao sucesso do futebol, enquanto Savenhago (2011) acrescenta que, ha
muito tempo, a TV estuda e aprimora os seus meios para ter lucro com o futebol.

Atualmente, a televisdo consolidou-se como um dos principais meios de
comunicagao no Brasil, estando presente em quase todos os lares. Segundo dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2023, havia pelo menos
uma televisdo em 94,3% do total de domicilios permanentes do pais, o que gira em

torno de 73,9 milhdes de domicilios.

2.3 A Internet e a Consolidagao do Streaming como Meio de Transmissao

A televisao, inicialmente, foi responsavel por tornar o futebol um espetaculo
coletivo, aproximando a populacdo da pratica esportiva e consolidando o interesse
cultural pelo esporte. Com o avanco da internet essa experiéncia se ampliou,

oferecendo multiplas formas de interacdo, circulacdo de informacdes e construcéo
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de narrativas em tempo real. Assim, o esporte deixou de ser apenas um evento
transmitido para se tornar também um espaco de participacdo e pertencimento
coletivo, no qual os torcedores vivenciam o espetaculo de forma ativa, reafirmando
sua identidade cultural e social (MAGALHAES, 2010; MOURA, 1998).

Nesse contexto, o jornalismo encontrou na internet novas possibilidades de
expansao, revolucionando o modo de realizar transmissdes. O ambiente digital nao
apenas ampliou o alcance das informacgdes, mas também abriu multiplas formas de
agregar valor simbolico e social ao futebol, além de reforcar sua dimensao
comercial. Unzelte (2009) afirma que a instantaneidade € um elemento essencial na
editoria esportiva, permitindo que o interessado tenha quase imediato acesso a
informacéo, sem depender da publicacdo em jornal impresso ou da transmissao em
horarios fixos na televiséo:

Com ela, ndo tem essa histéria de “até o fechamento desta edigcéo
determinado jogo ainda ndo havia acabado”, como (vergonhosamente) se 1é
em muito jornal diario, inclusive naqueles especializados em esportes. A
questao industrial de ter que mandar o jornal para a grafica antes de o jogo
acabar, ndo é problema do leitor, que com isso acaba sendo prejudicado.
(Unzelte, 2009, p. 82).

Além disso, outro aspecto relevante é a linguagem diferenciada utilizada na
editoria esportiva. Em comparagdo com areas como politica e economia, o
jornalismo esportivo adota um tom mais leve e acessivel, o que facilita sua
aproximagao com o publico. De acordo com Borelli (2002), para que essa linguagem
cumpra seu papel, € necessaria uma relagao de integracdo entre os envolvidos no
processo de producédo jornalistica. Como afirma a autora, “deve haver uma grande
negociagcdo entre os envolvidos (jornalistas, editores, proprietarios de meios de
comunicagado, fontes, atores do mundo esportivo — atletas, dirigentes,
patrocinadores, etc.) para que regras e estratégias coexistam e possam ser
compatibilizadas” (p. 11). Essa perspectiva evidencia que a eficacia da linguagem
esportiva resulta justamente da integracdo entre diferentes profissionais e da

compreensao compartilhada das praticas que orientam o fazer jornalistico.

A internet, portanto, ndo apenas modernizou a forma de transmitir e consumir
o futebol, mas também potencializou seu papel cultural e social. Mais do que nunca,
o esporte tornou-se parte de um ecossistema midiatico no qual identidade, paixao e

informagéo circulam de forma instantanea e coletiva, reafirmando o futebol como
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uma das expressdes mais marcantes da cultura brasileira (Gongalves; Camargo,
2007).

O avango tecnologico e o crescimento das novas midias possibilitaram novas
formas de transmitir esportes, com a linguagem utilizada nas transmissdes
representando um beneficio ao se aproximar do publico, favorecendo a interacéo e o
engajamento, ao mesmo tempo em que o alcance das transmissdes digitais
demonstra um ganho expressivo em relagdo a audiéncia tradicional. A combinagao
do futebol com a internet configura um projeto midiatico de grande alcance e
visibilidade, capaz de atingir publicos antes inacessiveis pelos meios tradicionais.
Segundo Gongalves e Camargo (2007), a internet permite que o futebol seja
experimentado como um fenémeno cultural compartilhado, reforgando seu papel
social e simbdlico.

Na década de 1990, surgiram as primeiras radios transmitidas exclusivamente
pela internet, como a Radio Klif nos Estados Unidos e, em 1998, a Radio Totem no
Brasil. Essas web radios ndo dependiam de concessado governamental ou de
aparelhos de radio, funcionando em computadores e smartphones com alcance
global (Prata, 2013; Souza, 2019). Com baixo custo de produ¢cdo e manutengao, as
web radios se proliferaram rapidamente, inclusive no segmento esportivo, como
exemplifica a Radio Craque Neto, que s6 no més de Julho de 2025 ultrapassou
11.200 acessos ao transmitir jogos ao vivo de clubes brasileiros.

Outro avanco significativo foi a criagao de portais esportivos, que ofereceram
aos internautas acesso constante a informagdes sobre seus esportes favoritos. Um
exemplo pioneiro é o “Portal Uai”, langado em 1995 em Minas Gerais, que
posteriormente deu origem ao “Super Esportes” em 2000, consolidando a internet
como fonte confiavel de noticias esportivas.

Nesse contexto, o surgimento e a expansdo da internet como meio de
comunicagao possibilitaram o desenvolvimento de uma nova forma de transmisséo
de dados: o streaming. Essa tecnologia se destaca por permitir que os usuarios
consumam conteudos sem precisar realizar o download prévio (OLE TV, 2023). Além
disso, destaca-se que, conforme afirmam os autores, “o streaming possibilita que
este usuario assista o conteudo em qualquer horario e assim, nao fica ‘preso’ aos
horarios que a TV impde ao consumidor” (PFEFFER et al., 2020, p. 7), evidenciando

a autonomia do usuario na escolha do momento de assistir aos contelidos. Essa
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liberdade de escolha é um dos principais fatores para a consolidagado do streaming

como formato emergente (Weber, 2020; Pfeffer, Filho & Junior, 2020).
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3 O STREAMING NO BRASIL: INSERGCAO E EVOLUGAO

Neste capitulo, sera abordado o conceito de streaming, sua relevancia e a
forma como se consolidou no Brasil. O avango das tecnologias digitais transformou o
modo de consumir conteudo audiovisual, tornando o streaming uma ferramenta
essencial para o acesso rapido e sob demanda a videos, musicas e transmissdes ao
vivo. Essa tecnologia redefiniu a relagdo entre emissor e publico, oferecendo
autonomia para escolher o que assistir e quando fazé-lo, rompendo com a rigidez da
programacao tradicional das emissoras.

No contexto brasileiro, o streaming se consolidou como uma das principais
formas de consumo de midia, especialmente no campo esportivo. As plataformas
digitais passaram a ocupar o espago antes dominado pela televisdo, permitindo
maior interatividade e alcance. Essa expansao alterou o comportamento do publico e
impulsionou uma nova légica de transmissao e engajamento, na qual o espectador
assume papel mais ativo e participativo no acompanhamento das competicoes

esportivas.

3.1 A Chegada do Streaming ao Brasil

O termo streaming deriva da palavra inglesa "stream", que significa corrego
ou riacho, e trata-se de uma tecnologia de fluxo continuo e instantaneo de dados de
audio e video transmitidos pela internet sem necessidade de baixa-las em um
servidor, permitindo consumo sob demanda (PFEFFER; FILHO; JUNIOR, 2020).

Portanto, a utilizacdo do streaming emerge como algo bastante funcional
pois possibilita a visualizagdo de um conteudo especifico assim que este
chega por meio de um servidor interligado com o computador do cliente da
plataforma sem a necessidade de fazer o download total do conteudo.
(ADAO, 2007, apud PFEFFER et al., 2020, p. 558)

No contexto brasileiro, o primeiro registro de transmissdo ao vivo em
streaming ocorreu em 1996, quando Gilberto Gil e sua banda realizaram uma
apresentacao ao vivo diretamente do escritorio da Embratel, utilizando a internet
como veiculo de difusdo (OLE TV, 2023). Entretanto, ndo € uma tecnologia recente,
segundo a Maquina do Esporte (2022), o streaming ja havia sido utilizado pela
primeira vez em 31 de agosto de 1995, em um jogo da Major League Baseball (MLB)
entre New York Yankees e Seattle Mariners, nos Estados Unidos, ainda em um
formato rudimentar em relagdo ao que conhecemos hoje. Na época, a tecnologia

enfrentava limitagdes significativas devido a baixa velocidade das conexdes de
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internet discada, o que frequentemente tornava o carregamento do conteudo mais
demorado do que sua execugao, além de apresentar qualidade de imagem reduzida
(TECHTUDO, 2023).

Milhdes de imagens estdo disponiveis para sites de visualizagdo e sites
como youtube se tornaram uma das principais fontes de noticias em todo o
mundo. Ao contrario da experiéncia de midia tradicional, agora os
consumidores sao capazes de ver o que eles querem sempre que quiserem,
sem uma hierarquia de importancia imposta pelas testemunhas oculares
que criaram a imagem ou pelos editores. (Ritchin apud Colodeti, 2016, p.
20)

A facilidade de acesso e a possibilidade de consumo em qualquer lugar
potencializam o crescimento do streaming no cenario global. Weber (2020) reforca
que, nesse contexto, o streaming proporciona novas formas de engajamento e
interacao, ampliando a experiéncia do torcedor e consolidando a presenca digital do
jornalismo esportivo.

Embora os servigos de streaming ja estivessem em operagdo nos Estados
Unidos desde 2006, foi apenas na década de 2010 que essa modalidade de
transmissao comecgou a se consolidar no Brasil, marcada pelo langamento do Muu
em 2011, plataforma da Globosat que disponibilizava a época conteudos do Grupo
Globo, posteriormente substituida pelo Globosat Play e, mais tarde, pelo Globoplay
(Souza, 2019). Nesse mesmo periodo, a Netflix chegou oficialmente ao pais,
oferecendo um catalogo amplo de filmes e séries com planos de assinatura mensal.
Apesar disso, sofreu criticas em relagdo ao seu catalogo e entdo decidiu inovar em
sua estratégia trazendo langamentos de conteudos exclusivos (TECHTUDO, 2020).

Ainda no ano de 2011, a plataforma Twitch surgiu como um canal voltado aos
usuarios de jogos eletronicos, oferecendo transmissbes ao vivo de partidas de
e-sports (esportes eletronicos). Seguindo essa tendéncia, os servigos de streaming
esportivo comegaram a se expandir ao longo dos anos, com destaque para o Watch
ESPN e o Fox Play, que transmitiam a programacao dos canais ESPN e Fox Sports
aos assinantes sem custo adicional (Souza, 2019). Como observou Souza (2019, p.
28), “hoje, as emissoras tém intensificado a aposta no streaming, melhorando a
capacidade dos servidores e oferecendo pacotes de assinatura exclusiva para as

plataformas virtuais”.
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Outro destaque no Brasil foi o Telecine On Demand, langado em julho de
2012, oferecendo um catalogo exclusivo para assinantes da rede Telecine. Este
catalogo inclui filmes recém-saidos do cinema, ainda nao exibidos nos canais
Telecine, que continuam sendo comercializados como pay-per-view por meio de
operadoras de TV por assinatura. Segundo Camacho (2022), os clientes podiam
escolher e alugar titulos de sua preferéncia, que permaneciam disponiveis por um
periodo determinado, geralmente 48 horas. O valor do aluguel era cobrado
individualmente e incluido na fatura da operadora de TV por assinatura. Em 2022,
tanto o Telecine On Demand quanto a plataforma de streaming Telecine Play foram
desativados, ocorrendo a integragédo de ambos ao Globoplay.

Nos ultimos anos, o interesse das plataformas de streaming pelo segmento
esportivo cresceu consideravelmente. Um exemplo relevante no cenario brasileiro
ocorreu em 2018, quando o Facebook conquistou os direitos exclusivos de
transmissdo da Taca Libertadores da América para o0s jogos realizados as
quintas-feiras. A cobertura desses eventos foi realizada por meio da plataforma
Facebook Watch em live streaming até 2022, consolidando-se como uma iniciativa
pioneira na transmissao digital de competigcbes esportivas de alto nivel no pais
(UOL, 2022).

Além disso, o crescimento do streaming no Brasil tem contribuido para a
reducdo da pirataria de conteudos digitais, oferecendo alternativas legais e
acessiveis para filmes, séries, musicas e eventos esportivos. Pesquisas indicam que
a ampla adogao de plataformas de streaming tem incentivado o publico a migrar do
consumo ilegal para servigos autorizados, fortalecendo o mercado legal e
aumentando a seguranga do usuario, segundo pesquisa feita pela Alexandria Big
Data em 2018, dentre 1.596 pessoas entrevistadas no Brasil, 83% delas era
assinantes de algum servico e 82% afirmaram que diminuiram o consumo de
conteudo pirata por causa dos streamings.

Atualmente, o mercado brasileiro de streaming € amplo e diversificado,
contando com varias opgdes de plataformas e tipos de conteudos. Entre elas, além
das ja mencionadas, destacam-se Premiere, GETV, HBO Max, Disney Plus,
Paramount Plus, Amazon Prime Video, NBA Online, Star Plus, F1TV e DAZN.
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3.2 O Consumo de Transmissoes Esportivas via Streaming

No contexto de uma programacgao esportiva cada vez mais diversificada e
presente em diferentes meios, os servicos de streaming vém se consolidando como
importantes canais de transmissdo desse conteudo. A televisdo tradicional ainda
exerce papel relevante, mas a expansado do streaming enquanto modelo de
distribuicdo audiovisual impactou diretamente o modo como o publico consome
conteudo esportivo, alterando l6gicas de exclusividade, linguagem e engajamento.

Pode-se observar que a introdugado do streaming nas transmissdes de futebol
acabou desestabilizando o monopdlio historico da televisao, principalmente da Rede
Globo, que nos ultimos cinco anos vem perdendo sua exclusividade para a
transmissdo dos jogos (UOL, 2023), e instaurou uma légica de consumo
fragmentado, multiplataforma e interativo. Nesse contexto, o cenario brasileiro
passou a contar com novos protagonistas, como o Prime Video e a GETV, e com a
reconfiguragdo de servigos ja consolidados, como o Premiere e a Rede Globo, que
adaptaram suas estratégias para o ambiente digital.

O Prime Video, pertencente a Amazon, aparece como um dos principais
agentes dessa reconfiguragdo. Seu investimento em transmissdes esportivas
responde ndo apenas a disputa por audiéncia, mas a tentativa de consolidar a
plataforma como um hub de entretenimento (plataforma que reune opgdes de
esportes, filmes e séries em seu catalogo). Segundo reportagem do Meio &
Mensagem (2025), o Prime Video decidiu investir em esportes porque entende que
esse tipo de conteudo atrai um novo assinante que poderia nao ser atraido pelo seu
catalogo de filmes e séries. A plataforma, que detém os direitos da Copa do Brasil
desde 2022, também fez uma parceria com diversas outras plataformas para que o
consumidor ndo precise ser assinante de uma grande variedade de streamings.

De acordo com analise da Infomoney (2025), o Brasileirdo tornou-se um
“laboratério de vendas” dentro da plataforma, na medida que enquanto o usuario
assiste aos jogos, ele pode acessar produtos relacionados e realizar compras sem
sair do ambiente digital. Esse movimento pode ser constatado no aumento de
cliques em links de venda dos produtos dos times e um crescimento de 206% na
receita gerada pela venda de camisas oficiais entre o primeiro e o segundo semestre
de 2025, segundo a mesma matéria. A convergéncia entre entretenimento,

tecnologia e comércio redefine o papel do espectador, que deixa de ser mero
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receptor passivo e passa a ocupar posicdo ativa na experiéncia esportiva. No
contexto do Prime Video, essa transformacédo se manifesta por meio da integracéo
de elementos interativos durante a transmissdo como QR Codes com descontos que
aparecem na tela. A plataforma permite que os espectadores acessem produtos
relacionados aos clubes em tempo real, participem de promocdes e realizem
compras diretamente na interface de streaming (INFOMONEY, 2025). Essa
abordagem ndo apenas facilita o consumo de produtos, mas também engaja o
publico de maneira mais profunda, permitindo que ele se envolva ativamente com o
conteudo e a narrativa da partida.

Além do aspecto comercial, o Prime Video investe em uma estratégia de
conteudo continuo, oferecendo transmissdes de diferentes modalidades, da Copa do
Brasil a NBA, em busca de audiéncia diversificada e engajamento constante (MEIO
& MENSAGEM, 2025). A plataforma opera sob um modelo hibrido: combina
transmissdes exclusivas com a fungdo de agregador de canais esportivos,
permitindo ao assinante integrar servicos como Premiere, Paramount+ e Max
(INFOMONEY, 2025). Tal configuracéo evidencia uma tendéncia de centralizagdo de
conteudo, que procura reduzir a fragmentagdo do consumo. Contudo, essa
estratégia convive com um problema estrutural do mercado nacional: a
multiplicidade de plataformas e o custo elevado para acompanhar diferentes
competicbes. Como destaca a Exame (2025), “Para acompanhar todas as
competi¢cdes, o torcedor que assina as principais plataformas pode gastar entre
R$200 e R$300 por més, sem incluir os custos com internet.", revelando uma
barreira econémica e um desafio de acessibilidade para o publico. Assim, embora o
Prime Video simbolize a modernizagao do consumo esportivo, também se insere em
um contexto de desigualdade e exclusao digital.

A resposta da Rede Globo a essa transformacao foi a criacdo da GETV, sua
nova plataforma digital voltada para transmissdes esportivas. Segundo Linhares
(2018, p. 13), o objetivo era “Manter o publico nos canais de comunicagéo do grupo
poderia fazer diluir a audiéncia, mas ela nao seria perdida, uma vez que estaria em
transito por produtos de uma mesma organizagao.” De acordo com o portal Maquina
do Esporte; (2025), a GETV “nasce com a missao de falar a linguagem da internet,
apostando em transmissées descontraidas, com humor, interatividade e forte
engajamento com o publico jovem”. Essa estratégia reflete a percepgédo de que a

audiéncia tradicional da televisdo aberta envelheceu e que a nova geragao,
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especialmente a Geragdo Z, consome esportes de forma fragmentada, por meio de
dispositivos moéveis e plataformas sociais. Um estudo feito pela MindMiners
(MINDMINERS, 2025), intitulado “Faces do Esporte: 0 novo cenario do consumo
esportivo no Brasil” indica que 56% dos jovens da Geragao Z preferem acompanhar
conteudos esportivos através das redes sociais (YouTube com 73%, Instagram com
59% e Facebook 34%), enquanto 54% ainda recorrem a TV aberta, demonstrando
uma transicao de habitos em curso.

Ao adotar um formato mais participativo e multiplataforma, a GETV representa
uma tentativa de atualizagcado da Globo frente ao avango de canais independentes e
streamings alternativos, como a CazéTV. Conforme aponta a CNN Brasil (2025), a
emissora reformulou sua estratégia esportiva para enfrentar a CazéTV, apostando
em transmissdes no YouTube e interagbes em tempo real para conseguir fisgar a
atencao do publico e também para ter uma nova alternativa de monetizacdo. Nesse
sentido, a GETV funciona como um experimento dentro do ecossistema Globo,
buscando reaproximar a emissora das novas dindmicas de consumo, porém,
mantendo hegemonia na TV aberta, onde, segundo dados do estudo da MindMiners
(2024), 65% dos brasileiros acima de 18 anos concentram seu consumo.

A criacdo do Premiere em 1997 nao foi muito diferente, o canal de
pay-per-view do Grupo Globo foi mais uma tentativa de manter seu monopalio apos
Silvio Santos levar a transmissdo do Brasileirdo para o SBT (SINTONIA
ESPORTIVA, 2025). Segundo o Estadao (2025) o Premiere precisou se reinventar
diante da concorréncia, apdés os direitos de transmissdo serem vendidos para
diversos streamings, deixando-o com a transmissao de apenas 9 jogos por rodada.
Reportagem do Vem Vé Brasil (2025) mostra que a plataforma reduziu de R$ 59,90
para R$ 29,90 o valor das assinaturas em 2025, atingindo recorde de 2,7 milhdes de
novos assinantes. Essa estratégia evidencia o esforgco da emissora em manter sua
base de assinantes e ampliar sua presenga digital, reforcando um modelo hibrido
que combina assinatura tradicional e streaming.

Apesar das mudangas, o consumo esportivo no Brasil ainda demonstra uma
forte presenga da televisdo aberta. De acordo com reportagem da Negoécios SC
(2025), sete em cada dez brasileiros afirmam preferir assistir a esportes pela TV
aberta, o que comprova que, mesmo diante da ascensado do streaming, a Globo

continua exercendo influéncia significativa sobre o publico. Isso nao significa,
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contudo, que o modelo televisivo permanega intacto. Como destaca Wolff (2015,
apud Souza, 2020, p. 24), “a TV tem suas caracteristicas exploradas em meios
digitais através do sfreaming”, revelando que o meio tradicional passa a integrar
novas plataformas sem perder sua identidade. Dessa forma, a Globo busca
reinventar-se, promovendo uma sinergia entre seus produtos e ampliando as
possibilidades de contato com o publico, o que também se observa nas
transmissdes esportivas.

No conjunto, as plataformas Prime Video, GETV, Premiere e Rede Globo
representam diferentes estagios e estratégias da transformacdo digital das
transmissdes esportivas. O Prime Video atua na vanguarda da convergéncia entre
entretenimento e comércio, apostando em experiéncias imersivas e personalizadas.
A GETV simboliza a adaptacao da televisdo tradicional ao universo interativo das
redes sociais, valorizando a linguagem da juventude digital. O Premiere ilustra a
tentativa de sobrevivéncia de um modelo pago em um mercado cada vez mais
fragmentado e competitivo. Ja a Globo, como marca institucional, busca equilibrar
tradicdo e inovagdo, mantendo sua relevancia tanto na TV aberta quanto no
streaming. Essa reorganizagdo das midias dialoga diretamente com o fendmeno da
convergéncia, entendida como entendida como “fluxo de conteudos por meio de
multiplos suportes midiaticos, com a cooperagao entre muitos mercados midiaticos”
(JENKINS, 2009, p. 40, apud LINHARES, 2018, p.28), dinamica que explica a
circulagao continua do publico entre televisao, streaming e redes sociais.

Além disso, tais estratégias também se relacionam ao conceito de transmidia,
caracterizado por narrativas que se expandem por diversas plataformas, uma vez
que, como afirma Jenkins (2009, p. 135, apud LINHARES, 2018, p. 30), “uma
historia transmidiatica se desenrola através de multiplos suportes midiaticos, com
cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo”. Essa logica
se confirma ao observar que as diferentes plataformas esportivas da Globo
estimulam o publico a navegar entre telas, conteudos e formatos, promovendo,
como destaca Ulbricht (2015, p. 10, apud LINHARES, 2018, p. 30), experiéncias que
“sustentam uma profundidade de experiéncias que os motivam a usufruirem cada
vez mais destes conteudos, desenvolvendo um processo de convergéncia”

Nesse contexto de reconfiguragdo tecnoldgica e de praticas de consumo,

torna-se evidente que as plataformas dependem de estratégias que ampliem sua
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capacidade de atrair e manter o publico. Como aponta Benedito (2023, p. 12), em
sua monografia sobre o tema, as plataformas “buscam o engajamento com o
publico, o que pode gerar uma maior audiéncia e monetizagdo do evento que
transmitem. Outro diferencial pode vir a ser a flexibilizacdo de dispositivos, além dos
novos habitos de consumo do audiovisual pelas novas geragdes”.

Essa diversidade de estratégias reflete a prépria complexidade do consumo
esportivo contemporaneo. A televisdo, antes detentora exclusiva dos grandes
eventos, agora compartilha espagco com plataformas digitais que oferecem acesso
sob demanda, interatividade e personalizagdo. Ao mesmo tempo, o publico enfrenta
desafios diante da distribuicdo dos direitos de transmissao e dos custos elevados
para acompanhar multiplas competicdes em diferentes streamings (EXAME, 2025).
O novo cenario é caracterizado por um equilibrio instavel entre acessibilidade,
qualidade e exclusividade, em que cada player tenta oferecer ndo apenas o jogo,
mas uma experiéncia ampliada de consumo.

Assim, o consumo de transmissdes esportivas via streaming nao pode ser
compreendido apenas como um fendmeno tecnolégico, mas como um processo
sociocultural que altera as praticas de ver, interagir e se relacionar com o esporte. O
streaming introduz uma nova logica de temporalidade, engajamento e
pertencimento, transformando o ato de assistir em uma experiéncia participativa e
conectada. Segundo Toledo (2023, apud Benedito, 2023), “O streaming se
popularizou. E democratico e representa a voz do torcedor. Hoje, quem quer uma
transmissao mais tradicional vai para a TV, enquanto quem quer uma transmissao
mais flexivel e descontraida vai para o streaming.”. Diante disso, as plataformas
analisadas atuam ndo apenas como meios de transmissdo, mas como agentes
culturais que reconfiguram a prépria experiéncia do espetaculo esportivo na era

digital.
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4 ANALISE COMPARATIVA DAS TRANSMISSOES ESPORTIVAS DO GETV,
REDE GLOBO E PREMIERE

Neste capitulo apresenta-se uma analise comparativa das transmissoes
televisivas e em streaming dos jogos Santos x Corinthians (que aconteceu em 15
de Outubro de 2025) e Flamengo x Palmeiras (que ocorreu no dia 19 de Outubro de
2025), por meio das plataformas GETV e Rede Globo. Contudo, a auséncia de
acesso a essas mesmas partidas na plataforma do Premiere impossibilitou que os
mesmos jogos fossem analisados. O canal por assinatura ndo disponibilizou, para
consulta publica, as gravagdes integrais nem videos de melhores momentos das
partidas, como costuma fazer, o que, possivelmente, esta relacionado a restricbes
de direitos autorais. Dessa forma, para garantir a continuidade e a consisténcia da
analise, foram selecionadas duas outras partidas exibidas pelo Premiere: Fortaleza
x Flamengo (realizado em 25 de Outubro de 2025) e Fluminense x Ceara (ocorrido
em 29 de Outubro de 2025).

A escolha dessas partidas deve-se ao fato de envolverem clubes de grande
expressao nacional, com torcidas numerosas e relevancia midiatica, o que favorece
observar como cada emissora estrutura suas transmissdes em contextos de alta
audiéncia. As trés plataformas foram selecionadas por representarem modelos
distintos de exibicdo esportiva: a Rede Globo, como emissora aberta tradicional; o
Premiere, como canal por assinatura especializado em esportes; e o GETV, como
nova alternativa de transmissé&o digital e independente, caracteristica que permite
comparar diferentes abordagens de producdo e linguagem. Além disso, o recorte
temporal considerou partidas em datas proximas e em rodadas subsequentes,
permitindo analisar variagdes de transmissdao dentro de um mesmo periodo
competitivo.

A finalidade é observar as diferengas de equipe de transmissao, pré-jogo,
reporteres, linguagem utilizada, interagédo com o publico e estrutura de intervalo. A
metodologia consiste na coleta de dados em fontes publicas de imprensa e
informacdes oficiais das emissoras, complementada pela analise do conteudo da
linguagem da transmissdo baseada nessas categorias aqui delimitadas. Os
resultados sdo apresentados individualmente para cada plataforma, detalhando

suas caracteristicas de transmissao, equipe, linguagem e interagdo com o publico.
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Ao final, realiza-se uma analise comparativa, resumida em uma tabela que

evidencia as semelhancas e diferencas entre as emissoras.

4.1 Andlise da Transmissao do GETV

O GETV, como plataforma digital do Grupo Globo, adota uma linguagem
informal, conversacional e descontraida, especialmente em transmissdes de jogos
e programas de estudio voltados para o publico digital. Essa caracteristica se
evidencia claramente nos jogos Santos x Corinthians (15/10/2025) e Flamengo x
Palmeiras (19/10/2025), nos quais a equipe de transmissao utiliza girias,
expressdes coloquiais e piadas internas, dirigindo-se diretamente aos espectadores
da transmissdo e promovendo interacdo constante. Esse modelo de linguagem
adotada pelo GETV se aproxima do que é descrito como linguagem esportiva
contemporanea, “totalmente conotativa, repleta de figuras de linguagem que dao
uma dimensdo maior ao espetaculo” (RADIO..., 2010, p. 1015, apud SARAH, 2023.
p.18).

No classico paulista, a informalidade é evidente desde o inicio da
transmissao, tanto no bate-papo da cabine quanto na interacdo com o publico. O
narrador Jorge Iggor no minuto 02:09 incentiva o engajamento digital ao dizer: “Faz
0 seguinte, clima de classico, vocé sabe que é legal demais, € diferente. Da aquele
like pra gente ai, galera que ta chegando na live da GET TV”, demonstrando o
carater tipico de live stream, nao presente nas transmissdes de TV aberta. O clima
descontraido é reforgcado pelo bate-papo bem-humorado, como na fala de Fred
Bruno: “A Copa da Baixada, a Copa Litoreia, a gente vai fundar a Copa litoreia aqui
com Santos, Portuguesa Santista e Jabaquara...”, em que se criam campeonatos
ficticios e brincadeiras internas. Nesse sentido, essa estratégia € coerente com o
que Helal e Amaro (2012, p. 06, apud SARAH, 2023. p. 18) descrevem como “os
recursos acionados pelo narrador para dar um tom quase teatral a sua descrigéo do
evento esportivo sdo imprescindiveis para a conquista do ouvinte”, que incorpora
humor, improviso e espontaneidade para envolver o publico.

No jogo entre Flamengo e Palmeiras, a informalidade se mantém, mas com
uma énfase maior na importancia do confronto. A equipe de transmissao apresenta
0 jogo como o “Jogo do Ano”, e o narrador Jorge lggor comenta sua fungéo

midiatica, reconhecendo a necessidade de se valorizar a partida: “vocé sabe que
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narrador, né, Formiga sabe a Lu também, o narrador ele as vezes tem que dar
aquela valorizada, né, vender legal o peixe as vezes da uma exageradinha,
acontece, mas € o jogo do ano. Hoje nédo tem exagero [...]. reconhecendo a
necessidade de dramatizar o evento, pratica que se aproxima da nocao de “falacéo
esportiva” que, segundo Betti (1999, p. 03, apud SARAH, 2023), “garante coeréncia
e a continuidade do discurso sobre o esporte”. O convidado MC Maneirinho,
torcedor presente na beira do campo, traz uma perspectiva direta da torcida,
afirmando: “Eu, como flamenguista aqui doente, eu t&6 com o meu coracao
escutando isso daqui, pegando fogo, mas eu sei que vai ser um jogo final, torcendo
pro nosso Mengao representar o Rio de Janeiro, [...] € que venga o melhor, né?”.

Em ambos os jogos, a equipe mantém um padrao de narragdo consistente,
composta pelo narrador Jorge, os comentaristas Formiga e Luana Maluf, além de
convidados especiais, mantendo a uniformidade estrutural do GE TV. A linguagem
informal, o engajamento digital e o humor funcionam, portanto, como adaptacgdes da
narrativa esportiva ao ecossistema convergente, em que, como afirma Jenkins
(2008, p. 36 apud LINHARES, 2018, p. 28), “a convergéncia ndo significa que um
meio novo destrua ou invalide um antigo, mas que ambos se modificam
mutuamente”. Desse modo, o tom informal e coloquial é complementado por
analises pontuais: no classico paulista, Fred Bruno comenta sobre a Vila Belmiro:
“A gente olhou o gramado, o gramado consegue estar melhor do que ha 15 dias
atras [...] realmente, os jogadores vao ter as condi¢des perfeitas para esse classico
maravilhoso” e Bruno Formiga fala sobre a pressao sobre o Santos: “Eu acho que
pela tensdo de luta contra rebaixamento e até pelo que se desenhou nas ultimas
rodadas, eu acho que pro Santos. O Santos joga em casa, o Santos ndo conseguiu
ganhar do Corinthians em nenhum jogo nessa temporada”. Em contrapartida, no
confronto entre Flamengo e Palmeiras, a analise tatica aparece mais detalhada e
constante, como observa Luana Maluf: “eu ndo lembro do Palmeiras chegar para
enfrentar o Flamengo de uma forma t&o igual”.

O pds-jogo também revela diferengas com expressdes coloquiais e girias que
aparecem em interacdes diretas entre comentaristas e convidados, como a fala de
Jorge para o convidado Cristian: “Tamo junto, viu, Cristian”, enquanto elogios do
convidado ao narrador se ddo em linguagem informal: “Obrigado, Jorge. Sabe que
[...] a gente acompanha vocé de casa, né? E vé aqui pessoalmente, cara, é incrivel o

que vocé faz”. Ja no jogo do Maracana, o pds-jogo tem sua atencao voltada para a
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arbitragem, onde Jorge Iggor comenta sobre a fala do jogador Gustavo Gomez: “ele
alega que o Wilton (arbitro da partida) em alguns momentos colocou a mao na frente
da boca, fechou o microfone e xingou, € o que da a entender a fala do Gomes”, € o
comentarista Formiga fala sobre as faltas ndo marcadas: “os trés empurrées
decisivos do jogo, ele ndo marcou nenhum [...] € o inicio da jogada que sai o gol de
empate do Palmeiras e ele também nao marca esse empurrdo do Pedro no Fuxo”,
além de observar o fim da partida: “eu acho que ele se complicou no ultimo lance do
jogo... ele ndo da a falta e acaba o jogo. Ai ele trouxe para si uma parada que ja tava
até esquecida talvez”. Assim, o GETV opera dentro da légica da narrativa
transmidiatica, ja que cada formato derivado com cortes, lives, bastidores e
interacado nas redes, funciona como um “novo texto que contribui de forma distinta e
valiosa para o todo” (JENKINS, 2009, p. 135, apud LINHARES, 2018).

Dessa forma, o GETV demonstra uma identidade prépria, mantendo
linguagem informal, engajamento direto com o publico, equilibrio entre humor e
analise tatica e consisténcia na equipe de narragdo, enquanto ajusta o foco e a

intensidade da transmissdo conforme o contexto e a importancia de cada partida.

4.2 Analise da Transmissao da Rede Globo

A transmissado dos jogos pelo canal Rede Globo apresenta uma narrativa
marcada por uma linguagem formal, técnica e altamente dramatica, que combina
recursos tradicionais do futebol, como a narracdo detalhada dos lances,
observagdes contextuais e estatisticas, com uma intensa constru¢ao emocional dos
lances. Esse modelo expressa o que Moreira (2012, p. 200, apud LINHARES, 2018,
p.30) descreve como o esforco da Globo em manter sua identidade tradicional ao
mesmo tempo em que adapta suas produgdes a “nova televisdo”.

Desde o inicio do confronto entre Flamengo e Palmeiras, a narragao de Luis
Roberto estabelece um tom solene, enfatizando a importancia do jogo e o prestigio
do evento: “Bola rolando, esta valendo. Confronto aguardado pelo Brasil inteiro. E
tarde de Flamengo e Palmeiras. No Maracand”. Esse tom se alinha ao que Helal e
Amaro (2012, p. 06, apud SARAH, 2023, p. 18) caracterizam como a teatralidade
intrinseca a narragcdo esportiva, elemento amplamente incorporado pela Globo.

Dessa forma, a emissora cria uma atmosfera de grande evento, posicionando o
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espectador dentro de uma experiéncia de espetaculo e ressaltando a magnitude da
partida.

Além disso, a transmissao evidencia o rigor técnico da arbitragem, conferindo
autoridade ao arbitro e reforgando a credibilidade do jogo. Essa opgéo reforga o que
Martino (2015, p. 36, apud LINHARES, 2018, p. 28) afirma sobre a convergéncia: ela
nao elimina a linguagem tradicional, mas faz com que antigo e novo se modifiquem
mutuamente, como ocorre quando a Globo incorpora tecnologias, graficos e
abordagens multimidiaticas, preservando a formalidade. O uso do nome completo do
arbitro e de termos formais, como quando Luis Roberto narra o pénalti para o
Flamengo: “Wilton Pereira Sampaio. Marca penalidade maxima”, substitui o coloquial
“‘pénalti”, demonstrando cuidado com a precisdo e o profissionalismo. Ao mesmo
tempo, a narrativa mantém um equilibrio entre a emogdo dos jogadores e a
descricdo auténtica dos lances, especialmente em momentos polémicos, como no
caso de lances contestados: “Vai subindo o Gustavo Gomes. E reclama de um
pénalti. Fica desesperado o Gomes [...] A nossa Cinecam mostrando o movimento.
Esse € o lance. Jorginho, m&os nas costas do Gustavo Gomes”. Assim, mostrando
que a tecnologia e os recursos de evidéncia sao utilizados para esclarecer os
lances, a transmissao permite que o espectador compreenda os eventos de forma
precisa, enquanto a emogao permanece presente sem comprometer a objetividade.

Do mesmo modo, a exaltacdo dos gols € um aspecto central da narragao da
Globo. Cada finalizacédo é valorizada nao apenas pelo resultado, mas também pelo
estilo, técnica e expressao individual do jogador. No jogo do Flamengo, o narrador
utiliza frases de efeito e adjetivos superlativos no primeiro gol de Arrascaeta: “Que
bolédo! Arrascaeta a chance do primeiro. Bateu! Gol! Do Flamengo! Numa bola
sensacional do Pedro [...] Arrascaeta. E o nome da emogdo”. Mantendo o mesmo
estilo de narracédo, o gol de pénalti de Jorginho enfatiza a execug¢ao do jogador:
“‘Naquele seu estilo, o pulinho um pouco antes. A olhada para o goleiro. E a batida
impecavel”’, mostrando que a Rede Globo se preocupa em passar para seu publico a
analise do estilo de cada jogador nesse tipo de cobranga, abordando uma descrigao
individualizada. Da mesma forma, o gol de Vitor Roque, do Palmeiras, € narrado
com atencédo aos detalhes técnicos do cabeceio e ao posicionamento do goleiro:
“Sobe. De forma sensacional. Na trave esquerda. Para dar um toque sutil. Uma

cabecada incrivel. No canto esquerdo do Rossi. Que saltou. E ndo alcancga”.
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Portanto, a narragdo conjuga emogéao e técnica, transformando cada lance em um
espetaculo que transcende o simples resultado.

No confronto entre Santos e Corinthians, essa estratégia narrativa permanece
evidente. A narracdo, também feita por Luis Roberta, destaca os lances decisivos e
os gols, combinando emogao e detalhamento técnico. Por exemplo, o gol de Zé
Rafael é acompanhado de uma descricdo precisa da acdo: “E um sanduiche do Zé
Rafael que testou bonito para fazer o gol do jogo até aqui”’, enquanto o pénalti
convertido por Rollheiser é narrado valorizando o estilo e a execugédo: “Ta autorizado
o Rollheiser. O canhotinho partiu pra bola com fé no pé. Gol do Santos. Sabe de
quem? Benjamim Rollheiser € o nome da emogao”. Além disso, a transmissao
ressalta a alternancia de dominio entre os times e os momentos de tensao, como na
sequéncia do escanteio de Mateuzinho para o Corinthians, que resulta em gol de
Raniele: “Escanteio que Mateuzinho vai |4 para fazer a cobranca. Toque de cabeca,
gol do Corinthians. Raniele € o nome de uma cabegada impecavel’. Assim, mesmo
qguando se restringe aos melhores momentos, a Globo mantém a percepcéao do jogo
como um evento dinamico, em que cada lance possui significado técnico e
dramatico.

Paralelamente, a construgdo da tensdo €& constantemente reforcada,
considerando o contexto do jogo e a reputacgao historica das equipes. No Flamengo,
o comentarista Caio Ribeiro destaca o estado emocional dos atletas: “Agora o que
eu percebo nesses 10 minutos iniciais, Luiz, € o Flamengo muito tenso, o Flamengo
muito pilhado, vai 18, enquanto o Palmeiras é apresentado como persistente e
incansavel: “E é o time. Que nao desiste. Nunca. Esse Palmeiras. Vocé ndo pode
desacreditar. Dele. Nunca”. De maneira similar, no jogo do Santos, a alternancia
entre controle e pressdo é enfatizada com atencdo aos passes, cruzamentos e
finalizagdes: “Vamos ver de novo. Guilherme girou, tocou do lado direito. Igor faz o
cruzamento, toque pro gol do Zé Rafael, onde ele tava. E s6 tiro de meta que
favorece o Corinthians”. Portanto, a narrativa da Globo articula tenséo, técnica e
emocao, mantendo o espectador atento ao desenrolar da partida.

Em sintese, a analise das transmissées da Rede Globo para os jogos
Flamengo x Palmeiras e Santos x Corinthians demonstra que a emissora privilegia

uma combinagao de dramaticidade, rigor técnico e humanizagao dos jogadores.
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Portanto, a Globo concentra-se nos lances mais significativos, utilizando
linguagem formal, detalhamento técnico e efeitos emocionais para transformar cada
lance em espetaculo. Dessa forma, o espectador vivencia o jogo como um evento de
alta intensidade, em que cada movimento, cada gol e cada lance controverso sao
interpretados com precisao, emogao e significado, consolidando a transmissdo como

uma experiéncia audiovisual completa.

4.3 Analise da Transmissao do Premiere

Para a analise apresentada neste item, € importante destacar que nao foram
utilizados os mesmos confrontos ja examinados nos itens4.1 e4.2, uma vez que o
Premiere nao disponibilizou, para acesso publico ou replay na plataforma, as
gravagbes de imagem desses jogos sob investigagdo. A aparente limitacao de
acesso aos arquivos de transmissao, possivelmente vinculada aos direitos autorais
de exibigdo, levou a selecdo de partidas distintas para este item. Desse modo,
tem-se como objeto de andlise os jogos Fortaleza x Flamengo (25 de outubro de
2025) e Fluminense x Ceara (29 de outubro de 2025).

As transmissdes do Premiere analisadas mantém a tradicdo do canal como
referéncia em cobertura técnica e analitica do futebol brasileiro, caracterizando-se
por uma linguagem equilibrada, pela precisdo das descrigdes e pelo predominio da
objetividade jornalistica. Nesse sentido, esse padrao se aproxima do que Linhares
(2018, p. 48) observa ao afirmar que “os produtos, eles quase sempre se repetem,
ainda que adaptados as diferengas inerentes dos veiculos (TV e Internet)”, indicando
qgue a convergéncia entre plataformas mantém uma base estrutural comum, mesmo
quando ajustada ao contexto de cada meio. Tanto nas narragdes de Jader Rocha
quanto nas de Vinicius Rodrigues, observa-se a continuidade de um padrao
consolidado pelo canal, em que a informacéo detalhada e o tom moderado ficam se
sobrepdéem ao clima emocional tipico das transmissdes em TV aberta. Assim, a
linguagem utilizada demonstra a intengcdo do canal de se dirigir a um publico que
busca compreender o jogo sob uma dtica analitica e informativa, indo além do
simples acompanhamento do espetaculo. Dessa forma, essa contextualizagao
reforgca o carater informativo e segmentado da transmissao, conforme apontado por
Silveira (2009, p. 76, apud SARAH, 2023, p.25), ao destacar que a internet se
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organiza para “limitar o grande publico em pequenos grupos”, oferecendo conteudos
especificos a nichos interessados.

Na partida entre Fortaleza e Flamengo, a narragao de Jader Rocha € marcada
por um ritmo constante e envolvente, em que o narrador busca equilibrar emocéao e
precisdo. A cada lance, a entonacido € cuidadosamente modulada, crescendo em
intensidade sem perder a clareza descritiva. Expressbes como “Explode o
Castelao!”, utilizadas no gol de Breno Lopes, exemplificam a capacidade de
mobilizar o espectador sem exagerar na emog¢ao. O narrador descreve com riqueza
de detalhes a dindmica do jogo com falas como: “Que passe do Léo Pereira por
dentro. Arrascaeta dominou, girou, contra dois jogadores”. O que demonstra uma
atencao rigorosa a sequéncia de jogadas, tipica da linguagem de narragao lance a
lance adotada pelo canal. Além disso, 0 uso de pausas e variagdes de tom reforca o
carater narrativo e contribui para a sensagao de continuidade, ainda que o foco
permanecga no aspecto técnico da partida.

Os comentaristas Lédio Carmona e Danny Morais complementam a
transmissao com analises ponderadas, valorizando o equilibrio tatico e a leitura
estratégica do jogo. Lédio, com seu estilo analitico, pontua o dominio do Flamengo
em termos de posse de bola, mas ressalta a eficiéncia do Fortaleza nos
contra-ataques, quando afirma que: “O Flamengo tinha posse de bola, como a gente
imaginava, mas néo finalizava.”. Essa alternancia de perspectivas cria um didlogo
dindmico entre narragcdo e comentario, reforcando a coesdo discursiva e a
pluralidade de interpretacbes. Danny Morais, por sua vez, traz uma visdo de
ex-jogador, destacando aspectos fisicos e psicologicos do jogo, o que amplia o
repertorio analitico da transmissdo. Em conjunto, o trio constréi um relato técnico,
mas acessivel, que mantém o espectador informado sem sobrecarregar o discurso
de emocgao.

A linguagem do Premiere nessa partida combina o uso preciso do vocabulario
esportivo e a sensibilidade descritiva. Termos como “espalma, Brenno, na ponta do
dedo” e “tacada de sinuca, la no fundo do gol” demonstram essa atengao aos
detalhes, preservando o carater técnico da cobertura, mas sem eliminar
completamente o apelo sensorial. Além disso, o uso de expressdes intensificadoras,
efeitos sonoros e a entonagdo controlada do narrador contribuem para criar

momentos de tensao, reforcando a clareza e a credibilidade da transmisséao.
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Ja na cobertura de Fluminense x Ceara, a equipe composta por Vinicius
Rodrigues, Lédio Carmona, Grafite e o repdrter de campo Bruno Cortes reforga essa
mesma linha editorial, mas com um formato mais conversacional e contextualizado.
O pré-jogo é utilizado como espago de preparagdo informativa, em que o narrador
introduz o espectador no clima da partida, contextualizando tabela, condigdes
climaticas e momentos das equipes, o que exemplifica o aprofundamento técnico
que Silveira (2009, p. 76, apud SARAH, 2023, p.25) identifica ao afirmar que a
internet permite “trazer informacdes mais especificas”. O discurso de abertura
“Aquele salve para vocé ligado no Premiere e no SporTV 2. A partir de agora ta
valendo o nosso pré-jogo” revela uma linguagem acolhedora e proxima, mas ainda
dentro dos limites da formalidade profissional. O uso de expressdes como “muito
bem-vindo, muito bem-vinda” reforca a tentativa de criar empatia com o publico,
equilibrando a objetividade jornalistica com um tom de leveza e naturalidade.

Durante o pré-jogo, destaca-se a interacdo entre os comentaristas, que
contribui para uma transmissao dinamica e plural. Lédio Carmona mantém seu papel
de analista principal, oferecendo interpretagdes técnicas e estatisticas, enquanto
Grafite acrescenta a perspectiva do ex-atleta, aproximando a analise da vivéncia de
campo. Essa dualidade enriquece o conteudo e evidencia a pluralidade de olhares
sobre o futebol contemporaneo. Ja Bruno Cbrtes, diretamente do gramado, confere
ao discurso a dimensao objetiva e imediata, trazendo informagdes sobre escalagdes,
bastidores e desempenho dos jogadores, como no destaque dado a boa fase de
Samuel Xavier: “Sete gols esse ano, entrou para a lista dos top 10 laterais artilheiros
da histéria do Fluminense. Sado 13 gols desde 2021, né, quando chegou ao
Fluminense, e sai técnico, entra técnico, ele € sempre titular absoluto.”. Esse trecho
evidencia a valorizagao do jogador versatil e constante. A alternancia entre a cabine
e o campo garante fluidez a transmisséo e refor¢a o carater colaborativo do time de
transmissao do Premiere. A cooperagcdo entre narrador, comentaristas e repérter
exemplifica a narrativa transmidiatica mencionada por Jenkins (2009, p. 135, apud
LINHARES, 2018), na qual cada elemento contribui para ampliar a compreensao do
espectador sobre o jogo.

A linguagem de Vinicius Rodrigues diferencia-se pela clareza e pela cadéncia
narrativa, marcada pelo uso de conectivos que costuram as ideias de modo
continuo: “portanto”, “assim”, “por outro lado”, “a0 mesmo tempo”. Seu tom

equilibrado traduz o estilo do canal, e sua condugao revela uma habilidade para
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alternar entre o humor leve e a analise séria, como no momento em que comenta,
de forma bem-humorada, a primeira experiéncia de dividir cabine com Lédio
Carmona: “ Uma honra, Lédio, trabalhar ao seu lado. Primeira vez, né? Primeira vez,
cara. Quantas vezes eu ndo sonhei em falar “Boa noite, Lédio”.” Essa leveza
discursiva ndo compromete a profundidade da analise, pelo contrario: aproxima o
espectador e suaviza a transicdo entre a fala do narrador e as intervengdes dos
comentaristas.

Ademais, o pré-jogo se destaca pela abordagem detalhada do contexto
esportivo e da situacdo das equipes. As analises de Vinicius Rodrigues e dos
comentaristas Lédio Carmona, Grafite e Bruno Cortes vao além dos numeros,
incluindo a avaliagdo do desempenho recente e do condicionamento fisico de
jogadores como Vina, John Kennedy e Pedro Raul. Além disso, referéncias a baixa
presenca de publico, influenciada pelas dificuldades enfrentadas na cidade do Rio
de Janeiro naquela semana, e as condi¢gbes do estadio contribuem para situar o
espectador no ambiente da partida, sem comprometer o foco na preparacéo tatica e
psicoldgica das equipes.

Dessa forma, o Premiere reafirma, em ambas as transmissfes, uma
linguagem de credibilidade, apoiada na precisao descritiva, na pluralidade de vozes
e na fluidez discursiva. O canal evita o sensacionalismo e constréi uma narrativa
continua, coerente e informativa, que valoriza o conhecimento do publico e aposta
na analise como forma de engajamento. A entonagao controlada dos narradores, o
equilibrio entre emocdo e objetividade e a integracdo entre cabine e campo
configuram um modelo de comunicagdo esportiva sofisticado, em que o jogo é

conduzido com seguranga e ritmo.

4.4 Comparativo e Consideragcoes das Transmissdes Analisadas

As transmissdes analisadas dos jogos Flamengo x Palmeiras, Santos x
Corinthians, Fortaleza x Flamengo e Fluminense x Ceara, realizados em outubro de
2025, foram disponibilizadas pelas trés plataformas estudadas, GETV (streaming),
Rede Globo (TV aberta) e Premiere (TV por assinatura). Embora o objetivo central
de todas as transmissdes seja informar e entreter, observa-se que cada uma delas
adota estratégias especificas de apresentagdo e engajamento, moldadas pelo meio

em que atuam.
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Na Rede Globo, ambos os jogos (Flamengo x Palmeiras e Santos x
Corinthians) tiveram a narragédo de Luis Roberto, com comentarios de Caio Ribeiro e
Fernando Prass no primeiro confronto e de Caio Ribeiro e Ricardinho no segundo.
Em ambos os casos, a emissora privilegiou uma linguagem formal e institucional,
focada na narrativa dos lances e na constru¢do de uma atmosfera de grande evento.
No caso do jogo Flamengo x Palmeiras, o pré-jogo contou com cerca de 30 minutos
de apresentagcdo conduzida por Tiago Medeiros e participacdo de Diego Ribas,
enquanto no confronto Santos x Corinthians ndo houve pré-jogo tradicional, pois a
transmissdo comecgou logo apdés o fim da novela Vale Tudo, evidenciando a
integracdo do esporte a grade televisiva. Durante os intervalos, em ambas as
partidas, foram exibidos blocos publicitarios e chamadas para outros programas da
grade da emissora. Além disso, a interagdo com o publico ocorreu por meio das
redes sociais da Globo, com enquetes e conteudos complementares, demonstrando
um engajamento moderado e controlado, caracteristico do modelo da TV aberta.

O Premiere manteve seu padrao técnico e analitico nas transmissbes dos
jogos Fortaleza x Flamengo (25 de outubro de 2025) e Fluminense x Ceara (29 de
outubro de 2025), ainda que com variagdes entre narradores e comentaristas. No
primeiro confronto, a narragao foi conduzida por Jader Rocha, acompanhado pelos
comentaristas Lédio Carmona e Danny Morais, que destacaram o equilibrio tatico e
o dominio do Flamengo em posse de bola, contraposto a eficiéncia do Fortaleza nos
contra-ataques. Ja na segunda partida, a equipe formada por Vinicius Rodrigues,
Lédio Carmona, Grafite e o repérter de campo Bruno Cértes reforgou a mesma linha
editorial, combinando clareza descritiva, analise técnica e contextualizacdo do
momento das equipes. Em ambos os casos, o pré-jogo funcionou como um espago
de preparacdo informativa, e os intervalos foram utilizados para analises
complementares de desempenho e bastidores, mantendo a neutralidade e o foco
analitico caracteristicos do canal. Dessa forma, o Premiere reafirma uma abordagem
segmentada e técnica, voltada a credibilidade e a precisdo, em contraste com os
modelos mais emotivos ou participativos.

Em contrapartida, o GETV reafirmou, nos dois confrontos (Flamengo x
Palmeiras e Santos x Corinthians), seu modelo interativo e descontraido. O narrador
Jorge lggor conduziu as transmissdes, acompanhado por comentaristas como Bruno
Formiga e Luana Maluf no jogo do Flamengo, e por Luana Maluf sozinha no jogo do

Santos. Nos dois casos, a plataforma promove transmissées longas e participativas,
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com o pré-jogos prolongados, sendo duas horas no primeiro e uma hora e meia no
segundo, e a condugao da transmissao priorizou a interagdo continua e participacao
direta do publico, fortalecendo o carater multiplataforma do GETV e evidenciando a
diferenca em relagdo ao modelo linear da TV aberta e analitico da TV por assinatura.
Durante os intervalos, videos dindmicos e momentos de analise reforcaram o
engajamento. A linguagem combinou elementos emotivos e referenciais,
incorporando girias, expressdes populares e humor, 0 que demonstra que o
envolvimento afetivo e a interagdo em tempo real sdo pilares estratégicos do
streaming esportivo.

Ainda que as diferencas de linguagem e formato sejam evidentes, é possivel
identificar semelhangas estruturais relevantes entre as transmissées. Em todas elas,
observa-se a presenca de um narrador principal acompanhado por pelo menos dois
comentaristas, alternéncia entre cabine e campo, pré-jogo e intervalos como
elementos estratégicos, e clara divisao de papéis que garante pluralidade de vozes,
dinamismo na condugé&o da partida e equilibrio entre emogéao e analise técnica. Esse
modelo mostra uma continuidade no modo de organizar e conduzir o espetaculo
esportivo, refletindo ndo apenas a tradigcdo do jornalismo esportivo nacional, mas
também a permanéncia de uma l6gica de equipe que assegura credibilidade, ritmo e
profundidade as transmissdes, independentemente do meio em que sao veiculadas.

Assim, no que se refere a linguagem, embora cada plataforma utilize recursos
proprios, as trés compartilham elementos comuns de emogéao, ritmo e clareza
descritiva. A diferenca nao esta propriamente na existéncia de estilos opostos, mas
na énfase que cada canal da a aspectos como emocédo, técnica ou interagcdo. A
Globo combina emocdo e formalidade; o Premiere privilegia a técnica e a
objetividade; e o GETV aproxima-se do publico pela informalidade e pela
comunicacado em tempo real. Dessa forma, mais do que divergéncias de linguagem,
observam-se adaptag¢des contextuais a partir de uma base narrativa semelhante.

Para sistematizar os dados levantados e facilitar a visualizagdo das
semelhancgas e diferencas entre as transmissdes analisadas no GETV e na Rede
Globo, elaboraram-se dois quadros comparativos. O primeiro, referente ao jogo
Flamengo x Palmeiras, e o segundo, ao confronto Santos x Corinthians. Ambos
sintetizam os principais elementos de comparagao definidos na metodologia deste

capitulo, narrador, comentaristas, pré-jogo, interagdo com o publico, intervalo e
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linguagem da transmiss&o, permitindo observar como cada um estrutura e conduz

suas coberturas dentro de suas respectivas plataformas.

Quadro 1: Flamengo x Palmeiras jogo do dia 19 de Outubro de 2025.

GETV

REDE GLOBO

Narrador

Jorge Iggor.

Luis Roberto.

Comentaristas

Bruno Formiga e Luana Maluf.

Caio Ribeiro e Fernando Prass.

Pré-Jogo

Pré-jogo ao vivo 2 horas antes do
apito com Fred Bruno, Mariana
Spinelli, André Balada, Jordana
Araujo e Sofia Miranda.

Tiago Medeiros apresentou o
pré-jogo ao vivo 30 minutos antes do
inicio da partida com a participacao
de Diego Ribas.

Transmissao

Interagado Com o | Forte incentivo a interagdo no | Interagéo via redes sociais da Globo,

Publico YouTube com utilizacdo dos | com chamadas para conteudos e
comentarios ao vivo, enquetes, | enquetes nas plataformas
conteudo extra e videos. associadas.

Intervalo Intervalos com videos, melhores | Intervalos com blocos publicitarios e
momentos, e chamadas para | chamadas para outros programas da
conteldo no YouTube com formato | emissora.
mais dindmico e multiplataforma.

Linguagem da | A transmissdo adotou linguagem | A narragdo teve tom emocional e

leve e interativa, com girias, humor
e constante dialogo com o publico
no chat, buscando proximidade e
espontaneidade entre narrador e
torcedor.

empolgante, destacando a atmosfera
do Maracana e a rivalidade entre os
clubes, com linguagem acessivel e
frases de impacto tipicas de grandes
eventos.

Fonte: Elaboragao prépria

Os dados do primeiro confronto analisado evidenciam diferencas marcantes,

mas também convergéncias estruturais entre GETV e Rede Globo. O GETV aposta

em um formato mais participativo e horizontal, com forte interagdo em tempo real,

linguagem descontraida e uso de recursos digitais que aproximam narrador e

publico. Ja a Rede Globo mantém o formato tradicional e institucional, centrado na

narragao envolvente e no tom de evento esportivo. Apesar dessas distingdes, ambas

as transmissdes compartilham elementos comuns, como o foco na emogao do jogo,

a presenca de narrador e comentaristas experientes, o uso do pré-jogo como

momento estruturado de preparagcao e analise, e a manutencao dos intervalos como

espacos de transicao e engajamento, adaptados ao meio em que sao exibidos, com

blocos publicitarios na TV aberta e conteudos promocionais e interativos no
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YouTube. Assim, percebe-se que as plataformas se diferenciam menos pela

estrutura e mais pela forma de relagdo com o espectador.

Quadro 2: Santos x Corinthians jogo do dia 15 de Outubro de 2025.

GETV REDE GLOBO
Narrador Jorge Iggor. Luis Roberto.
Comentaristas Luana Maluf. Caio Ribeiro e Ricardinho.

Pré-Jogo

Pré-jogo ao vivo 1h30 antes do
inicio com Fred Bruno, André
Balada, Bruno Formiga e Jordana
Aradujo.

A transmissdo do jogo teve inicio
imediatamente apés o término da
novela Vale Tudo, de modo que nao
houve tempo significativo para a
realizagdo de um pré-jogo mais
detalhado.

Interagdo Com o
Publico

Incentivo a interacdo no YouTube
com utilizagdo dos comentarios ao
vivo, enquetes, conteludo extra e
videos.

Interacdo via redes sociais da Globo,
com chamadas para conteudos e
enquetes nas plataformas
associadas.

Intervalo

Intervalos com momentos de
andlise, videos, e promocado de
conteudo proprio, estrutura mais
dindmica e orientada  para
engajamento.

Intervalos com blocos publicitarios e
chamadas para outros programas da
emissora.

Linguagem da

Transmissao

Interativa, com uso de girias e
expressdes populares, e constante
interacdo com o publico.

Formal e institucional, com foco na
narrativa dos lances e construgao de
atmosfera de grande evento.

Fonte: Elaboragao prépria

O quadro 2, com o classico paulista, reforca o padrao identificado no primeiro
confronto. Novamente, o GETV privilegia a interatividade e o formato digital
expandido, com pré-jogo prolongado e participagdo do publico em tempo real,
enquanto a Rede Globo segue o modelo televisivo classico, iniciando a transmisséo
logo apos a programacédo de entretenimento e mantendo o foco na narracao
centralizada e formal. Desse modo, as duas demonstram semelhancgas na estrutura
narrativa e no uso de estratégias para manter o ritmo e o engajamento da audiéncia,
evidenciando que o streaming e a TV aberta compartilham uma base organizacional
comum, adaptada a diferentes légicas de consumo.

Portanto, a anadlise das trés plataformas evidencia que as transmissdes

esportivas contemporaneas no Brasil caminham para um modelo hibrido, no qual
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tradicdo e inovacao coexistem. A Rede Globo, o Premiere e o GETV preservam a
estrutura classica do jornalismo esportivo com narrador, comentaristas, pré-jogo,
intervalo e interagdo, mas reinterpretam essas fungbes de acordo com as
caracteristicas e o publico de cada meio. Enquanto a Globo consolida o padrao
televisivo e a narrativa emocional do grande espetaculo, o Premiere aprofunda a
dimensao técnica e informativa, e o GETV expande a interagao e a espontaneidade
tipicas do ambiente digital. Assim, o que se observa ndo € uma ruptura entre os
formatos, mas uma adaptacao continua, que reflete as transformagdes do consumo
esportivo e a busca por novas formas de engajamento entre midia, futebol e

audiéncia.
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5 CONCLUSAO

O presente trabalho teve como objetivo analisar as diferengas entre as
transmissdes de futebol realizadas pela midia tradicional e pelo streaming, a partir
do comparativo entre a Rede Globo, o Premiere e a GETV. A pesquisa partiu da
compreensao de que a evolugdo tecnologica e a popularizacdo do streaming
transformaram significativamente o modo como o publico consome o esporte,
interferindo ndo apenas na forma de narrar e transmitir, mas também na interagéao
entre emissora e espectador.

Ao longo do estudo, observou-se que as midias tradicionais, representadas
pela Rede Globo e pelo Premiere, mantém uma linguagem institucional, técnica e
formal, voltada a credibilidade jornalistica e ao formato televisivo consolidado. A
Globo prioriza a narrativa de que o futebol € um grande evento, reforgando o
espetaculo e a emocgao, enquanto o Premiere conserva um estilo analitico e
detalhista, direcionado a um publico que busca profundidade e informagdo. Em
contrapartida, o GETV apresenta uma comunicacdo mais préxima, interativa e
descontraida, incorporando elementos das redes sociais e da linguagem digital, o
que favorece o engajamento e a participagao direta do publico, principalmente as
novas geracoes.

Essa diferenga revela ndo apenas distintas estratégias de comunicagao, mas
também mudangas estruturais no comportamento do espectador contemporaneo,
que deixa de ocupar o papel de mero receptor para se tornar um participante ativo
da experiéncia esportiva. O streaming possibilitou a personalizagdo do consumo e a
convergéncia crescente entre entretenimento, jornalismo e comércio, como
demonstram as iniciativas de plataformas que integram transmissées com elementos
interativos e comerciais.

No entanto, reconhece-se que esta pesquisa possui algumas limitagdes. A
analise concentrou-se em um numero restrito de transmissoées e tipos de midias, o
que impossibilita generalizagdes amplas sobre todo o universo midiatico esportivo.
Além disso, o trabalho se concentrou na dimens&o narrativa das transmissoes,
deixando de lado o aprofundamento em aspectos como o impacto econémico das
novas midias, a recepgao do publico em diferentes faixas etarias e o papel dos

algoritmos na mediagao do conteudo esportivo.
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Sendo assim, essas lacunas abrem espaco para que futuras pesquisas
possam explorar a recepgdo do publico as transformacgdes digitais, os efeitos da
criacao de torcidas virtuais e a transformagao do papel do narrador diante das novas
formas de interatividade com o publico. Além de estudos comparativos com outras
modalidades esportivas, bem como analises de género e representatividade nas
transmissdes, também constituem caminhos relevantes para aprofundar a
compreensao sobre 0 novo cenario do jornalismo esportivo no Brasil.

Conclui-se, portanto, que o avango das tecnologias digitais e a consolidagao
do streaming nao significam o fim das midias tradicionais, mas sim uma
reconfiguragdo dindmica de seus papéis no ecossistema midiatico. A televisao
aberta e por assinatura permanecem relevantes, especialmente pela credibilidade e
alcance de suas transmissdes, enquanto as plataformas digitais se destacam pela
inovagao, dinamismo e proximidade com o publico. Essa coexisténcia aponta para
um cenario hibrido e complementar, no qual tradicio e modernidade se
complementam, refletindo o novo modo de vivenciar o futebol na era digital.

Por fim, a anadlise desenvolvida neste trabalho reforca que o jornalismo
esportivo brasileiro segue em constante transformacdo, acompanhando as
mudangas sociais e tecnolégicas de seu tempo. Com o crescimento das plataformas
de streaming e o fortalecimento das midias digitais, o desafio que se impde aos
profissionais e as empresas de comunicacao € o de equilibrar qualidade informativa,
linguagem acessivel e interagdo constante com o publico, garantindo que o futebol
continue sendo n&o apenas um espetaculo esportivo, mas também um fenédmeno

cultural e comunicacional capaz de unir diferentes geracgdes e plataformas.
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