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RESUMO

A evolugéo do jornalismo € definida por momentos cruciais, inovagdes tecnologicas e
transformagdes culturais. Desde os primeiros textos impressos até a era digital atual,
o jornalismo tem sido essencial, refletindo e adaptando-se ao seu contexto. O radio
permitiu a difusdo rapida de noticias, enquanto a televisdo proporcionou uma experi-
éncia mais rica e se tornou o principal veiculo de comunicagao. O futebol, integrado a
cultura brasileira, teve sua presencga e impacto ampliados pela midia. Avangos tecno-
l6gicos modernos tém sido fundamentais para disseminar o futebol, enquanto outras
modalidades esportivas, como o Futsal, também ganharam espago no coragéo dos
brasileiros. O objetivo geral desta pesquisa foi analisar a Copa Rio Sul de Futsal e sua
cobertura jornalistica pela TV Rio Sul, afiliada da Rede Globo. Os resultados encon-
trados demonstram que a cobertura realizada pela emissora exerceu o jornalismo lo-
cal investindo em critérios de proximidade com a audiéncia da regido, levando a um
resultado de boa repercusséo junto aos publicos que assistiram aos jogos, mensurado
através de uma analise sobre os programas RJ1 e 2, da TV Rio Sul, durante o periodo.

Palavras-chave: jornalismo; telejornal; futsal; Copa Rio Sul.



ABSTRACT

The evolution of journalism is defined by pivotal moments, technological innovations
and cultural transformations. From the first printed texts to today's digital age, journal-
ism has been essential, reflecting and adapting to its context. Radio allowed news to
be disseminated quickly, while television provided a richer experience and became the
main vehicle for communication. Football, an integral part of Brazilian culture, has had
its presence and impact amplified by the media. Modern technological advances have
been instrumental in spreading football, while other sports, such as Futsal, have also
gained a foothold in the hearts of Brazilians. The general aim of this research was to
analyze the Rio Sul Futsal Cup and its coverage by TV Rio Sul, an affiliate of Re-de
Globo. The results show that the broadcaster's coverage exercised local journalism by
investing in criteria of proximity to the region's audience, leading to a result of good
repercussions among the public who watched the matches, as measured by an anal-
ysis of TV Rio Sul's RJ1 and 2 programs during the period.

Key-words: journalism; television news; futsal; Rio Sul Cup.
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1. INTRODUCAO

A histéria do jornalismo € marcada por eventos importantes, desenvolvimentos
tecnoldgicos e alteragdes culturais. Desde as primeiras publica¢des escritas até a era
digital de hoje, o jornalismo desempenhou um papel fundamental, refletindo e sendo
influenciado pelo ambiente em que opera. A introdu¢cado da imprensa por Johannes
Gutenberg no século XV foi um marco na distribuicdo de informagao, ampliando o
alcance das noticias. No entanto, foi no século XX que os meios de comunicagao
comecgaram a se assemelhar ao que conhecemos atualmente, com a chegada do ra-

dio, televisdo e, posteriormente, a internet.

O radio, desenvolvido entre os séculos XIX e XX, foi uma inovagé&o significativa,
possibilitando a transmiss&o de noticias em tempo quase real para um grande publico.
As transmissdes de radio, incluindo as esportivas, proporcionavam uma experiéncia
auditiva, onde os ouvintes podiam imaginar os eventos. No entanto, a televiséo, ao
combinar audio e video, ofereceu uma experiéncia mais completa e comegou a ganhar

espaco sobre o radio.

A televiséo, que se consolidou no século XX, mudou a forma como as pessoas
consumiam noticias. Apesar de seus beneficios, trouxe desafios, como a pressao por
conteudo visual e a rapidez na entrega de informagdes, o que poderia comprometer a
verificagdo dos fatos. Mesmo assim, tornou-se o principal meio de comunicagao por

décadas.

O futebol, ao longo dos anos, tornou-se uma parte intrinseca da cultura brasi-
leira, ndo apenas como uma atividade esportiva, mas também como um reflexo das
caracteristicas e emogdes da nacdo. A midia, por sua vez, tem sido a ponte que co-
necta o esporte aos coragdes dos brasileiros, ampliando sua presenca e influéncia.

Nos tempos modernos, os avangos tecnoldgicos nos meios de comunicagao
tém desempenhado um papel vital na disseminacgao do futebol. Seja através de trans-
missoes televisivas, programas de radio ou plataformas digitais, o futebol tem encon-

trado novas maneiras de alcancar e encantar seu publico. Esta interacdo entre o
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esporte e os meios de comunicacédo nao s6 amplia o alcance do futebol, mas também

molda sua evolucéo e adaptacdo as mudancgas sociais e culturais.

Ao olhar para tras, € evidente que o futebol brasileiro passou por varias trans-
formacdes. Desde os primeiros debates sobre a profissionalizagao do esporte até sua
representacéo e popularidade na midia, o futebol tem navegado por uma jornada de
crescimento e adaptacdo. A midia, em sua evolugao, passou de ser um mero canal
de informacé&o para se tornar uma forga formativa, influenciando a percepgéo e a ex-

periéncia do futebol.

A dindmica entre clubes, jogadores e midia também se transformou ao longo
do tempo. Em uma era onde a imagem e a marca s&o de suma importancia, clubes e
jogadores buscam maximizar sua visibilidade e engajamento, enquanto a midia pro-
cura criar narrativas envolventes e conteudo atraente. Originado como uma alternativa
ao futebol tradicional devido a falta de espacos, o futsal cresceu em popularidade e
reconhecimento, em parte gragas a cobertura e promogéo da midia."

A emissora TV Rio Sul, afiliada da Rede Globo, teve a fungcéo de cobrir a Copa
TV Rio Sul de futsal, através do telejornal RJ1 e RJ2. Por anos ja é feita a transmisséo
da competicdo, onde a emissora durante o telejornal mostra gols, resultados, entre-

vistas exclusivas, abordando todos os times envolvidos na competicao.

O jornalismo local, ao cobrir a Copa Rio Sul de Futsal, tem a oportunidade de
explorar histérias humanas por tras do esporte. Seja a trajetoria de um jogador que
superou adversidades para estar na competi¢cdo, a paixdo de um torcedor que viaja
quildmetros para apoiar sua equipe ou a dedicagado de um treinador que trabalha in-
cansavelmente para levar sua equipe a vitéria, essas historias ressoam junto ao pu-

blico e criam uma conexao emocional que vai além dos resultados em quadra.

O objetivo geral desta pesquisa foi analisar a Copa Rio Sul de Futsal e sua
cobertura pela TV Rio Sul, afiliada da emissora Rede Globo. Como objetivos especi-
ficos, foram abordados: analisar a evolugdo da Copa Rio Sul de Futsal desde 1993,
destacando a participacado de equipes e municipios; apresentar os principais aconte-
cimentos da 29? edi¢ao, avaliar a cobertura da TV Rio Sul, focando na qualidade e

1 Informagdo retirada do site, acessado dia 23 de nov. de 24 <https://olympics.com/pt/esportes/futsal/>
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abrangéncia das reportagens; descrever a transmissdo feita na final do campeonato

e como foi a semana que antecedeu o evento.

O problema de pesquisa é€: Como a TV Rio Sul cobriu a Copa Rio Sul de Futsal

pelo telejornalismo local?

Sugere-se que a emissora cobriu 0 campeonato exercendo o principal dos cri-
térios de noticiabilidade no jornalismo regional, que é o da proximidade, com reporta-
gens e entrevistas que enfatizavam a importancia do torneio para a regido do sul flu-

minense.

No primeiro capitulo, a transmissao televisiva sera o assunto, passando pelo
radio e sua influéncia, até chegar na era da internet. Temas como o poder do radio, a
chegada da internet, a era televisiva e os impactos com a chegada da tecnologia na
veiculagao de noticia serdo abordados.

No segundo capitulo, é retratada a evolugéo da transmissao do futebol. Rela-
ciona-se jornalismo, futebol e televisao, para chegar no impacto na midia brasileira. O
ultimo tema abordado introduz o capitulo final, sobre o futsal, sua histéria e a influéncia

no sul do estado do Rio de Janeiro.

Por fim, o terceiro capitulo aborda a 292 edigdo da Copa Rio Sul de Futsal, no
qual é realizada uma analise sobre a cobertura da competicdo. Fazendo uma breve
analise da semana que antecedeu a final do campeonato, da transmisséo do confronto
final, entre as equipes das cidades de Mendes e Trés Rios, que decidiram o titulo e
consagrou a equipe de Mendes como campeé&o. E é descrito o RJ1 e 2 do dia da final.
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2. JORNALISMO EM TRANSFORMAGAO: A TRAJETORIA DO JORNALISMO
ATRAVES DOS SECULOS

No capitulo a seguir serdo abordados temas relacionados a trajetéria do jorna-
lismo, desde a época do radio até a chegada da internet. Portanto o objetivo desse
capitulo é decorrer sobre a histéria do jornalismo e da transmisséo esportiva, expli-
cando o poder do radio e da televisdo, até os dias, atuais abordando assuntos relaci-

onados a forma que o jornalismo funciona junto a internet.

A histdria da transmissao esportiva sera pautada, levando em consideragéo o
ano de 1930 como o inicio das transmissdes, e com isso a transformag&o das formas
de levar ao publico esse tema também sera assunto, abordando novas ferramentas

de veiculagao.

2.1 O radio e a televisao

A trajetoria evolutiva do jornalismo € marcada por diversos momentos emble-
maticos ao longo da historia. Desde a invencéo da prensa por Johannes Gutenberg
no século XV, que revolucionou a disseminagao da informacgéao, até o momento atual,
onde observamos uma crescente predominancia da midia digital sobre a midia im-
pressa (SANTANA, 2014). No século XX, a televisdo emergiu como um poderoso meio
de comunicagao, redefinindo e enriquecendo a maneira como as noticias eram apre-
sentadas ao publico. Antes disso, o radio e o jornalismo impresso eram os principais
veiculos de informagao. A introdugéo da televis&o alterou profundamente o panorama
midiatico (MELO, 2003).

O radio, considerado uma das inovagdes mais significativas no limiar do século
XIX para o século XX, viu sua predominancia ser desafiada com o advento da televi-
sdo. No entanto, € inegavel o impacto cultural das transmissdes radiofénicas, especi-
almente as esportivas. As narracdes de partidas de futebol, por exemplo, séo lembra-
das até hoje pela intensidade emocional que proporcionavam. Sem imagens, o ouvinte
era levado a construir mentalmente os cenarios, o que intensificava a experiéncia e a
emocéo (IDEM, 2003).
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Além de que, é importante destacar o papel do telégrafo, que experimentou
uma expansao significativa com a descoberta das ondas de radio no final do século
XIX (FIORILLO, 2013). Este periodo foi marcado por uma série de inovagdes tecnolo-
gicas, incluindo o surgimento do radio, do telefone e do cinema, consolidando-se como

uma era de grandes invengdes que moldariam a comunicag&o nos seculos seguintes.

A emergéncia da televisdo no cenario midiatico provocou uma reconfiguragéo
significativa nas praticas comunicacionais tradicionais. As transmissdes radiofonicas,
que até entdo dominavam o espag¢o comunicativo, comegaram a ceder terreno a nova
modalidade audiovisual. As pioneiras transmissdes televisivas em preto e branco nao
apenas capturaram a atencao de audiéncias ao redor do mundo, mas também sinali-
zaram uma revolugao iminente no universo do jornalismo. Esta transformagdo n&o
apenas refletiu a evolugao tecnoldgica, mas também foi um testemunho do ritmo ace-
lerado da globalizagdo (GOMEZ, 2014).

A medida que as inovagdes tecnoldgicas se tornavam mais sofisticadas, elas
eram prontamente incorporadas ao dominio da comunicacéo, reforcando a relevancia
e o alcance dos meios de informagdo. A humanidade, em sua continua busca por
superar barreiras de tempo e espaco, ansiava por ferramentas comunicativas mais
ageis e eficazes. Neste contexto, a televisdo se destacou, oferecendo ao publico in-
formagdes apresentadas de maneira dinamica e abrangente, com o poder evocativo
da imagem em movimento. (GOMEZ, 2006, p. 20)

A trajetdria da tecnologia € marcada por uma evolugéo constante, que, também
traz consigo desafios adaptativos. As mudangas tecnologicas, muitas vezes disrupti-
vas, tém implicagdes profundas na sociedade. Thomas Friedman, colunista do The
New York Times, observou que a velocidade do progresso tecnologico frequente-
mente ultrapassa a capacidade humana de assimilagdo e adaptagao (FRIEDMAN,
2018).

No ambito da comunicacgéo, a televisdo transformou-se em um instrumento po-
deroso, capaz de conectar diferentes partes do mundo em um instante. Marshall
McLuhan, conceituou este fendmeno como "Aldeia Global" (MCLUHAN, 1974). Se-

gundo ele, a tecnologia teria o poder de condensar o vasto mundo em uma
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comunidade interligada, intensificando a troca e a interagdo de informagdes. Sua teo-

ria, particularmente, enfatizava a revolugao trazida pela televisdo via satélite.

A irrupcao da televisdo no cenario global reorientou os paradigmas do jorna-
lismo. Os telejornais, com sua capacidade de transmitir informag¢des quase instanta-
neamente, estabeleceram novos padrdes de reportagem. Mesmo nas primeiras fases,
quando as noticias eram predominantemente pré-gravadas, a televisdo ja demons-
trava uma vantagem temporal sobre os jornais impressos. E, com o advento das trans-
missdes ao vivo, o jornalismo televisivo alcangou um nivel de interatividade e atuali-

zagao sem precedentes.

A histéria da televisdo no Brasil é rica e multifacetada, e um de seus pioneiros
mais notaveis foi Francisco de Assis Chateaubriand, que desempenhou um papel cru-
cial no estabelecimento e desenvolvimento deste meio no pais.

A televisdo brasileira chegou em 1950, com o jornalista Francisco de Assis
Chateaubriand, o Chatd, que trouxe a TV Tupi. A primeira transmiss&o ocor-
reu na sede do Diarios Associados. Além do transmissor, Chatd importou dos

Estados Unidos duzentas televisGes. Isso tudo, claro, em preto em branco,
mas néo so aqui, em todo o mundo. (AGENCIA BRASIL, 2020).

No final dos anos 1950, nos EUA, transmissdes coloridas se tornaram viaveis
€ aos poucos comecgaram a ser difundidas. A introdugcao da cor na televisao nao foi
apenas uma inovagao técnica; ela marcou o inicio de uma nova era na comunicagao
global. Com essa evolugéao, tornou-se possivel visualizar e compreender eventos que
ocorriam a milhares de quildbmetros de distancia com uma riqueza de detalhes sem

precedentes.

No entanto, no Brasil a chegada da cor a TV ainda demoraria. Somente em
1972 seria realizada a primeira transmissao televisiva em cores no pais, quando a
Rede Globo transmitiu a 122 Festa da Uva de Caxias do Sul (SIMON, 2020). E nesta
década, portanto, que a TV em cores se estabelece em definitivo no Brasil.

2.2 A televisao via satélite

Em 1962, o langamento do primeiro satélite de comunicag&o? representou um

marco significativo, permitindo uma conexao rapida e continua entre os Estados

2 Informagdo retirada do artigo escrito por Klaus Feldkeller, retirado do site <https://www.dw.com/pt-br/1962-
nasa-langa-o-primeiro-satélite-de-comunica¢des/a-589757> acessado em: 23 de nov. de 24
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Unidos e partes da Europa. Este avango tecnoldgico preparou o terreno para um
evento ainda mais impactante. Em 1969, com o langamento de um novo satélite pelos
Estados Unidos, o Brasil teve a oportunidade de estar sintonizado com os aconteci-
mentos globais em tempo real. O pais inteiro ficou maravilhado ao testemunhar, atra-
vés das telas de televiséo, o histérico momento da chegada do homem a Lua. Esse
evento exemplificou o poder e o alcance da televisdo, que comecgava a se consolidar

como um meio de comunicagdo dominante no territério brasileiro.

Desde esse momento, a televisdo tornou-se um instrumento indispensavel para
a disseminagao de noticias e acontecimentos mundiais. Através desta tecnologia, foi
possivel estabelecer uma interagdo mais integrada e homogénea entre os continen-

tes, aproximando culturas e povos.

2.3 A chegada da internet e sua interagcdo com o jornalismo

O mundo, em sua natureza intrinseca, estd em constante evolu¢do. Para os
jornalistas, a estagnagdo ndo € uma opgao, especialmente a luz da onda incessante
de avancgos tecnoldgicos. A virada do milénio foi caracterizada pela ascensao da era
digital, com a internet remodelando a paisagem da comunicag¢ao. No entanto, apesar
das inovacgdes, a televisdo manteve sua posicdo como o0 meio de comunicagao mais

confiavel.

O radio, que outrora dominava o cenario comunicativo, encontrou uma nova
vida na forma de podcasts. Estes, embora imbuidos de uma esséncia digital, carregam
consigo a tradicdo do conteudo radiofénico, agora complementado por elementos au-
diovisuais. O jornalismo impresso também fez a transigao para o digital, mas manteve

sua esséncia na escrita e estruturagao de conteudo.

A chegada da internet e a digitalizacao facilitaram a disseminacg&o das noticias,
mas a confianga do publico continua firmemente ancorada nos métodos tradicionais
de reportagem. Em uma era marcada pelo surgimento de "fake news", muitos buscam
refugio na credibilidade estabelecida dos meios tradicionais. A hesitacdo em abracar
novidades, especialmente em um ambiente digital volatil, € uma caracteristica intrin-

seca do comportamento humano.
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“...tendo em vista os percalgos que a midia contemporanea tera para se con-
solidar, a midia tradicional se sustenta como a principal formadora de opiniao,
usando-se do que as fake news representam a democracia para frear a as-
censéo dessa nova era do jornalismo.” (SILVA; OLIVEIRA, 2019).

Em uma pesquisa realizada em maio de 2021, que abrangeu 3.000 entrevista-
dos distribuidos em 163 municipios brasileiros, foi evidenciado um ranking que des-
taca os meios jornalisticos mais confiaveis®. Os resultados apontam claramente para
uma predilecdo pelos meios tradicionais, reforcando a ideia de que a confiabilidade
esta intrinsecamente ligada a continuidade dos padrdes estabelecidos. Por exemplo,
um programa de televisdo, mesmo quando consumido em plataformas digitais, retém
sua credibilidade original. Da mesma forma, os sites de noticias, embora representem
um formato distinto do jornalismo impresso, mantém um padrao de reportagem que é

familiar e confiavel para o publico.

Imagem 1: ranking dos meios de comunicagdo mais confiaveis, segundo o pu-

blico:

@ 0S MEIOS DE COMUNICACAO MAIS CONFIAVEIS
NO BRASIL

. TELEVISAO 55.80% . REDE SOCIAL 14.60%
. RADIO 509 . REUISTAS 100%
.. . SITE DE NOTICIAS 281% . 0UTROS 780%

. JORNAL IMPRESSO 1847% . NAO SABE/NAO RESP. 150%

A SOMA ULTRAPASSA 100% DEVIDO AS MOLTIPLAS RESPOSTAS

3.000 ENTREVISTAS REALIZADAS EM 163 MUNICIPIOS DO BRASIL ENTRE 0 DIAS 4 E 6 DE MAIO DE 2021 \lJ I R.@.’lli'ﬂg

Fonte: https://rankingpesquisa.com.br/noticias/pesquisa-aponta-os-meios-de-comuni-

cacao-mais-confiaveis-no-brasil/

3 Informagéo retirada do site <https://rankingpesquisa.com.br/noticias/pesquisa-aponta-os-meios-de-
comunicacao-mais-confiaveis-no-brasil/>


https://rankingpesquisa.com.br/noticias/pesquisa-aponta-os-meios-de-comunicacao-mais-confiaveis-no-brasil/
https://rankingpesquisa.com.br/noticias/pesquisa-aponta-os-meios-de-comunicacao-mais-confiaveis-no-brasil/
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No entanto, a forma como as noticias sdo consumidas esta em constante evo-
lucao, influenciada tanto pela acessibilidade quanto pela rapidez com que as informa-
¢des podem ser obtidas. Mudancas, especialmente aquelas que séo percebidas como

radicais, muitas vezes sao recebidas com cautela ou resisténcia.

Essa dicotomia pode ser atribuida as diferentes necessidades e experiéncias
de cada geragao. De acordo com dados do IBGE, atualmente, mais de 80% da popu-
lagao brasileira possui um aparelho celular. Isso sugere que, em média, 8 em cada 10
criangas, sob a supervisdo de seus pais, terdo acesso a um dispositivo mével. Esta
tendéncia, inevitavelmente, moldara o futuro do consumo de noticias. Com o acesso
cada vez mais facil ao mundo digital, € previsivel que o jornalismo continue sua mi-
gracéo para plataformas online, o que pode resultar em uma diminuicdo gradual da
dominéancia da televisdo como principal meio de informacéo.

E ainda durante os anos 2000, que os sites de redes sociais na internet passa-
ram a ser usados nos processos de producédo e de circulagéo de noticias. Res-
saltamos, no entanto, que algo semelhante ao ocorrido com as outras midias

se repete na internet: a noticia precisa se adaptar a esse novo meio (SOUSA,
2013, p. 60).

A capacidade de adaptagao ao cenario digital tem permitido ao jornalismo ex-
pandir-se e reinventar-se de maneiras anteriormente inimaginaveis. A digitalizagao
nao apenas amplifica o alcance das noticias, mas também revoluciona o0 modelo co-
mercial associado a industria jornalistica. A monetizagao através de publicidade on-
line, assinaturas digitais e parcerias de conteudo sdo apenas algumas das inovagdes
que surgiram em resposta a migragao do publico para plataformas digitais.

No entanto, a facilidade de publicagdo na era digital também apresenta desa-
fios. Hoje, qualquer individuo com acesso a internet pode criar um blog ou uma plata-
forma de midia social e autodenominar-se jornalista. Esta democratizagdo do jorna-
lismo tem seus pros e contras. Por um lado, permite uma pluralidade de vozes e pers-
pectivas, tornando o campo do jornalismo mais inclusivo e diversificado. As pessoas
nao estdo mais limitadas a consumir noticias de grandes conglomerados de midia;

elas podem buscar fontes alternativas ou até mesmo tornar-se criadoras de conteudo.

Por outro lado, essa facilidade pode diluir a qualidade e a confiabilidade do
jornalismo. Sem a devida verificagédo e padrdes éticos, a disseminagao de informagdes

imprecisas ou tendenciosas torna-se uma preocupagao legitima. O "jornalismo
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cidadao", embora valioso em sua esséncia, pode, em alguns casos, carecer da obje-
tividade e rigor que sédo esperados de profissionais treinados na area.

No entanto, essa nova paisagem também oferece oportunidades para um dia-
logo mais aberto e transparente. Com a capacidade de comentar, compartilhar e criti-
car em tempo real, o publico agora desempenha um papel ativo na formacgao e avali-
acao do conteudo jornalistico. Isso pode, por sua vez, pressionar os profissionais da
midia a manter padrbes elevados e a serem mais responsivos as preocupacoes e
feedbacks de sua audiéncia.

Assim, ferramentas como os sites de redes sociais na internet podem ser
consideradas protagonistas desse novo ecossistema midiatico, uma vez que
permitem a divulgagéo e/ou a replicagdo de qualquer tipo de informagéo por

qualquer pessoa, modificando a relagdo entre produtores e audiéncia.
(SOUSA, 2013, p. 36).

O jornalismo, em sua esséncia dindmica, tem enfrentado transformagdes pro-
fundas com a ascensdo do meio digital, e isso reverbera em todas as suas vertentes,
incluindo o jornalismo esportivo, género que esta entre os mais populares entre aque-

les que assistem TV.

As mudangas com a chegada do meio digital, fazem com que o jornalismo es-
portivo seja cada vez mais dinamico e interativo, a internet junto as redes sociais pro-
move uma maior interagdo com o publico. Essa interagao tende a vir com certa tenséo,
ocasionada pelo fanatismo dos torcedores, que na maioria das vezes ndao entendem
uma opinido imparcial de um meio de comunicagéo. Portanto, essa precisao na vei-
culacao da noticia, precisa ser minuciosa. Até para fidelizagdo do telespectador ao

canal digital.*

2.4 A transmissao esportiva

Historicamente, a cobertura esportiva ndo se restringia apenas ao futebol, que
hoje € indiscutivelmente um dos esportes mais populares e comercialmente rentaveis.
Em seus primérdios, o foco estava em esportes que tinham uma forte associagcdo com
a elite social.

4 https://jornaldapuc.vrc.puc-rio.br/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?infoid=10787&sid=29
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No século XIX, particularmente na Franga, o hipismo era um esporte de desta-
que nas paginas dos jornais. Conforme elucidado por Fonseca (1997), foi apenas em
meados desse seculo que o hipismo comegou a receber uma cobertura mais aprofun-
dada e sistematica. A grande imprensa, tradicionalmente relutante em dedicar espaco
ao esporte, comegou a reconhecer sua importancia em 1875, um periodo marcado
por mudangas sociais significativas e pelo surgimento de esportes com apelo popular.
Antes dessa época, as noticias esportivas eram predominantemente sobre esportes
como boxe, iatismo e esgrima, e os pioneiros do jornalismo esportivo muitas vezes

encontravam sua voz em publicagdes mais populares e acessiveis.

Além de relatar os eventos, os jornais daquela era desempenhavam um papel
educativo. Eles forneciam detalhes sobre a pratica dos esportes, suas regras e nuan-
ces. Esta abordagem instrutiva refletia os interesses da classe alta da sociedade, que
tinha um apetite voraz por tais informagdes. Fonseca (1997) destaca que, antes de
1939, a énfase estava mais nas crénicas esportivas, com uma abordagem mais nar-
rativa e menos factual, do que em uma cobertura jornalistica estruturada e objetiva.
Nos Estados Unidos, a imprensa esportiva comegou a se consolidar e ganhar desta-
gue apenas nas décadas de 1920 e 1930.

Avangando no tempo, Camargo (1998) aponta que a revolugdo das transmis-
sdes esportivas comegou na década de 1930. Diante do crescente interesse e paixao
pelo futebol, o mundo jornalistico se mobilizou para transmitir esses eventos, que ra-
pidamente capturaram a imaginagao do publico. Esta trajet6ria ilustra ndo apenas a
evolugdo do jornalismo esportivo, mas também sua capacidade de se adaptar e res-
ponder as mudangas culturais e tecnolégicas, mantendo-se relevante e engajado com

seu publico ao longo das décadas.

As transmissdes televisivas de eventos esportivos no Brasil tiveram inicio em
Sdo Paulo na década de 1950, conforme documentado pelo site memoria-
globo.globo.com. Na década de 1960, a TV Globo, que viria a se tornar uma das mai-
ores emissoras do pais, deu seus primeiros passos no jornalismo esportivo ao trans-
mitir uma partida de futebol. Esse jogo nao foi apenas qualquer partida, mas a despe-
dida de Bellini, um dos icones da era dourada do futebol brasileiro, que jogou ao lado
de lendas como Pelé. Curiosamente, embora o jogo tenha comegado as 18 horas, a
transmissao so foi ao ar apds o término da partida, por volta das 20h. O palco desse
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evento memoravel foi o Maracana, o iconico estadio do Rio de Janeiro, que naquela

ocasiao reuniu quase 120 mil espectadores, refletindo a paixao nacional pelo esporte.

Na década de 1960 e 1970, o futebol brasileiro vivia um periodo aureo, com a
selegcdo nacional dominando o cenario mundial e os clubes locais desfrutando dos
talentos de jogadores como Pelé e Garrincha. Esta era foi caracterizada por uma pro-
funda conex&o entre os torcedores e seus idolos, que atuavam majoritariamente em
solo brasileiro. No entanto, com o passar das décadas, a dindmica do futebol global
mudou. O Brasil, conhecido por seu inesgotavel poco de talentos futebolisticos, co-
megou a exportar seus melhores jogadores para clubes europeus, que ofereciam con-

tratos mais lucrativos e a chance de competir nos mais altos niveis do esporte.

Jogadores como Vinicius Junior, Rodrygo, Gabriel Jesus e Neymar atualmente
sdo exemplos claros dessa tendéncia. Esses atletas, que poderiam ter sido grandes
atrativos para o publico brasileiro e gerado receitas significativas em termos de bilhe-
teria e direitos de transmissé&o para os clubes locais, optaram por seguir suas carreiras
na Europa. Esse éxodo de talentos tem implicacdes financeiras e esportivas para o
futebol brasileiro. Se esses jogadores tivessem permanecido no Brasil, & provavel que
os clubes locais se beneficiassem de maiores receitas e, por consequéncia, investis-

sem mais no desenvolvimento e promog¢ao do esporte no pais.

Apoés o radio e a TV, chega-se a transmisséo pela internet. Canais abertos
como a TV Globo agora enfrentam a concorréncia de canais do streaming. Um exem-
plo € o caso do jornalista e também influenciador Casimiro Miguel, dono da CazeTV.
Casimiro vem conquistando grandes numeros no streaming por sua nova forma de
transmitir esportes. No ano de 2024 ele transmitiu as Olimpiadas, que teve grande
publico, batendo recordes da plataforma em que o evento foi transmitido. °

O sucesso é dado pela interacado entre publico, profissionais da area e atletas.

A velocidade do meio digital faz com que o engajamento tome um novo rumo e tende
a ser uma nova realidade para as transmissoes.

A ascenséo dos streamings, especialmente com a CazéTV, representa uma

verdadeira revolugao na forma como o esporte é transmitido e consumido. O
impacto é visivel na maneira como fés, atletas e profissionais da area se

5 https://www.jornalopcao.com.br/ultimas-noticias/saiba-quem-e-casimiro-miguel-estrela-da-cazetv-que-
pode-desbancar-a-globo-nas-olimpiadas-628573/#
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conectam e interagem neste novo cenario digital. Essa maneira de ver o es-
porte criou novas oportunidades para engajamento, redefinindo a experiéncia
esportiva como uma virada de chave que estabelece um novo padrao para
as transmissdes. (WOLFF, 2024)

Enfim, a mudanga do meio de transmiss&o tem a ver com o publico alcangado,
uma nova geragao que difere daquela acostumada somente aos meios tradicionais.
Na era digital tudo € mais rapido e dindmico, o que ndo poderia ser diferente na nova
maneira de transmitir o esporte. E deixado de lado o engessamento e a formalidade.
Com isto, o meio digital permite contato mais direto com o publico e atrai novas formas

de publicidade.®

6 https://exame.com/esporte/revolucao-na-transmissao-esportiva-entenda-a-mudanca-causada-pela-internet-
nos-meios-de-comunicacao/
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3. A TRANSMISSAO DO FUTEBOL E O IMPACTO NA MiDIA BRASILEIRA

A trajetdria da transmissé&o de futebol e o impacto na midia brasileira é o tema
deste segundo capitulo. A divulgacéo da informagé&o esportiva € apresentada atraves
do jornal e a informagé&o, explicando como a noticia surge e seus efeitos. Logo apos
sdo abordadas as correlagdes entre o jornalismo, futebol e televisdo. Por fim, o Futsal
é retratado desde o comeco de sua historia até a atualidade.

3.1 O jornal e a informagéo

Segundo Castro (2002), o jornal nasce para ser um meio de divulgagao da in-
formagéao, no caso, em forma de noticia. Desta forma, existe ha séculos o conceito de
comunicagado vem se confundindo com o conceito de noticia. A disseminacéo das in-
formacdes sociais desempenha um papel fundamental na construcido da comunica-
¢ao. De acordo com Guareschi (1991), essa comunicagdo possui um poder duplo,
uma vez que pode tanto criar realidades como permitir que realidades existam ao se-

rem silenciadas.

Conforme explicado por Castro (2002), o surgimento do jornalismo impresso
teve como propdsito principal a divulgacédo de informagdes, especialmente na forma
de noticias. Ao longo dos ultimos dois milénios, o conceito de jornal tem se confundido
com o de noticia, ja que esta é o produto central de um jornal. Quando procuramos
um jornal, estamos em busca de novidades, associando-o0 ao extraordinario, uma vez
que é o meio mais antigo de disseminagdo de informagdes em grande escala. Em
suma, o jornal tem a finalidade de relatar um acontecimento para varias pessoas, uti-

lizando as mesmas palavras, ilustragdes e diagramacgao.

Assim, a esséncia do jornal e da informagao € a divulgagédo de noticias, e ao
longo do tempo, os limites entre jornal e noticia se tornaram difusos. A disseminagao
das informacdes sociais desempenha um papel fundamental na construgcdo da comu-
nicagao. A comunicacao possui um poder duplo, sendo capaz de criar realidades e de

permitir que realidades existam ao serem silenciadas.

O jornalismo impresso surgiu com o proposito principal de compartilhar infor-

macgodes, especialmente por meio de noticias. Quando procuramos um jornal,
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buscamos novidades, associando-o ao extraordinario, ja que é o meio mais antigo de
espalhar informagdes em grande escala. Em resumo, o jornal tem o objetivo de relatar
eventos para um amplo publico, utilizando palavras, ilustragdes e diagramacgao, sendo
a noticia o nucleo central que visa informar e manter o leitor atualizado (CASTRO,
2002).

Analisando o cotidiano, os meios de comunicagao cumprem a fung¢ao de obser-
vadores sociais, retratando aquilo que acontece na sua realidade local, buscando re-
gistrar os acontecimentos. A comunicagédo passa atualmente um momento diferenci-
ado, tanto do lado de quem o pratica, quanto daquele que Ié suas informacgdes (GUI-
RADO, 2004).

A tecnologia e o rapido processo de mudanga da comunicag¢ao estdao modifi-
cando a comunicagao. A tecnologia vem levado a comunicagao a aceleradas mudan-
¢cas e em especial a Internet, que vem se revelando ambiente proprio para a conver-

géncia das midias.

As transformacgdes neste setor estdo sendo tdo abrangentes e atingindo volume
tao significativo de pessoas que é possivel afirmarem que esta acontecendo uma ver-
dadeira revolugao no processo de criagao dos meios de informacéo.

Todos acham que o jornal impresso vai acabar, que o livro vai acabar.
Quando surgiu a TV, todos disseram que o radio iria acabar e hoje vocé vé
uma época com muitas emissoras de radio. Entdo eu acho que um meio de
comunicagdo ndo acaba com o outro, ele complementa. Vocé pega noticias
na Internet hoje, e amanha confere no jornal, sendo complemento. Nao acre-
dito que o jornal impresso acabe, embora nds sempre analisamos o contexto
atual, agora daqui cem anos, isso pode estar rolando. Ainda existe aquela

coisa do manuseio, do palpavel. Na Internet isso ndo acontece. (CASTRO,
2002, p. 03)

Conforme Guareschi (1991) argumenta, a comunicagdo desempenha um papel
essencial na construgdo da realidade. Em um mundo saturado de comunicacao e per-
meado por inumeros sinais, a realidade passa a ser representada, adquirindo uma
natureza imaterial. A partir dessa perspectiva, conclui-se que algo sé existe ou deixa
de existir quando € comunicado e divulgado. Guareschi (1991) destaca a dupla capa-
cidade da comunicacgao: ela tem o poder de criar realidades e permitir a existéncia

através do siléncio.
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Aqueles que possuem o controle da comunicagao exercem influéncia sobre a
definicdo dos demais, categorizando diferentes grupos sociais como superiores ou
inferiores, confiaveis ou ndo, sempre em conformidade com os interesses daqueles
que detém o poder. Aqueles que possuem a capacidade de se expressar moldam
identidades pessoais e coletivas. Estudos e pesquisas no campo da comunicagao re-
velam que a opinido publica € manipulada com informagdes especificas sobre certas
populagdes, a ponto de justificar inclusive a invasdo de um pais inimigo (TUZZO,
2004).

Com o avancgo das midias sociais, 0 consumidor passa a ter um poder que nao
tinha antes. Agora, ele tem muitas chances de adquirir o melhor produto em condi¢des
muito mais acessiveis, pois tem maior possibilidade de pesquisar sobre estes produ-
tos, fazer comparagdes de preco, saber 0 que os outros pensam a respeito de uma
empresa e vendo como outros clientes se sentem com relagao aos produtos ja adqui-
ridos. Todas estas informagdes fornecem um melhor parametro para sua escolha,
tudo isto utilizando apenas um computador ou um celular conectado a rede. O inves-
timento em redes sociais esta entre as prioridades dos meios de comunicacao, que

buscam seu uso na agilizagao das informacgoes.

Assim, a comunicagao desempenha um papel fundamental na construgao da
realidade, moldando nossa percepg¢ao do mundo. Ela tem o poder de criar realidades
e permitir a existéncia através do siléncio. Aqueles que controlam a comunicagao
exercem influéncia sobre a categorizagdo dos grupos sociais e moldam identidades
pessoais e coletivas. Embora a opinido publica possa ser manipulada, o avango das
midias sociais deu aos consumidores mais poder para pesquisar, comparar e tomar
decisdes informadas. Os meios de comunicag&o investem nas redes sociais para agi-

lizar a disseminacao das informacdes.

3.2 Jornalismo, futebol e televisao

No contexto contemporéaneo, a evolugéo e inovagao tecnoldgica, sobretudo nos
meios de comunicagcdo em massa, tém desempenhado um papel fundamental na pro-
mogéao e difusdo do futebol globalmente. Os simbolos e elementos caracteristicos
deste esporte sdo amplamente disseminados por meio de uma variedade de canais,

incluindo programas e noticiarios esportivos, debates analiticos, transmissdes ao vivo
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em plataformas como TV, radio e Internet, além de serem retratados em filmes, livros
e documentarios. Esta profunda interacédo entre o futebol e a midia ndo apenas am-
plifica a propagacao dos aspectos culturais associados ao esporte, mas também de-
sempenha um papel crucial nas transformagdes que o futebol experimenta ao longo
do tempo. Além disso, essa relagdo molda e influencia a maneira como os especta-
dores, leitores e ouvintes percebem e interpretam o universo do futebol (LIPPI; DE
SOUZA; NEIRA, 2008).

No cenario esportivo contemporaneo, a influéncia e o papel da midia sao indis-
cutivelmente fundamentais. Ela ndo apenas atua como uma ferramenta primordial na
promogéo e divulgacédo de eventos e atletas, mas também estabelece paradigmas e
estruturas que ajudam o publico a interpretar e compreender os significados e simbo-
lismos associados ao esporte. A midia, ao disseminar informagdes sobre as diversas
praticas e apresentagdes esportivas, simultaneamente fornece um conjunto elaborado
de cddigos e referéncias que auxiliam na decodificagdo das mensagens transmitidas.
No entanto, conforme abordado anteriormente, surge uma preocupag¢ao quando reco-
nhecemos que esses codigos, muitas vezes, sdo moldados por e refletem uma deter-
minada perspectiva ou cultura dominante, podendo influenciar a percepcao e interpre-
tagdo do publico de maneira direcionada (LIPPI; DE SOUZA; NEIRA, 2008).

O futebol, além de ser uma paixao nacional, € um reflexo da sociedade brasi-
leira. DaMatta (1982) nos lembra que, ao mergulhar no universo do futebol brasileiro,
estamos, de fato, explorando as nuances e complexidades da nossa sociedade, dada

a profunda simbiose entre esses dois elementos.

Hoje, a midia ndo € apenas um veiculo de transmissao de informagdes. Ela se
consolidou como uma poderosa instituicdo social, que ndo apenas comunica, mas
também é influenciada e molda as demais instituicbes com as quais interage, criando
um ciclo continuo de retroalimentacdo. A presenca da midia no cotidiano se manifesta
de maneira bifurcada: uma direta e outra indireta. No contexto direto, vemos a trans-
formacéao de atividades que antes eram realizadas sem intermediarios, como um sim-
ples jogo de xadrez jogado em um tabuleiro fisico, que agora, gragas a tecnologia,
pode ser desfrutado virtualmente com adversarios de qualquer parte do mundo
(CHRISTOFOLETTI; ROSA, 2018).
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Ao longo das décadas, a midia tem evoluido de simples canais de transmissao
de mensagens para instituigdes sociais poderosas e influentes. Antes percebida ape-
nas como um veiculo de comunicagdo, a midia agora é reconhecida como uma insti-
tuicdo social em si, com um papel crucial na formagao e reflexdo das normas e valores
da sociedade. Ela ndo apenas transmite, mas também ¢é influenciada por, e interage
com, diversas outras instituicdes sociais, desempenhando um papel semi-indepen-
dente, ao invés de ser apenas um instrumento a servigo de interesses particulares.

A eficacia das comunicagdes de massa estuda-se em relagédo ao contexto de
relagbes sociais em que os mass media agem -, a hipétese especifica dos
dois niveis de comunicagao seja reformulavel, tendo em conta a alteragdo da
situagao na distribuicdo, penetracdo e concorrencialidade e, consequente-

mente, também na eficacia dos proprios meios de comunicagao (WOLF,
1985).

No tecido social contemporéneo, campos tao diversos quanto futebol, lazer,
politica e economia estao inextricavelmente entrelagados, com a midia atuando como
o fio condutor. Esta interconexao é dinadmica, com a midia influenciando e sendo in-

fluenciada por esses campos.

Historicamente, entre 1920 e 1940, o Brasil se viu em meio a um debate fervo-
roso sobre a introdugédo do profissionalismo no futebol. A transicdo de um esporte
puramente amador para uma estrutura profissionalizada ndo ocorreu sem resisténcias
e desafios. No entanto, era evidente que os clubes que ofereciam remuneracdes atra-
entes conquistavam os jogadores mais habilidosos, o que, por consequéncia, atraia

um numero maior de torcedores e consolidava sua presenca no cenario esportivo.

Com a popularizagado de meios de comunicagao, como jornais e radios, o fute-
bol comegou a ganhar um espago midiatico sem precedentes. Esse fenbmeno nao
apenas ampliou o alcance do esporte, mas também fez com que ele passasse a ope-

rar sob uma légica fortemente influenciada pela midia.

Atualmente, a midia desempenha um papel crucial na constru¢do da imagem
do futebol. Jogadores n&o s&o apenas avaliados por suas habilidades técnicas, mas
também pelo carisma e pela capacidade de engajar o publico. Um atleta pode ser
extremamente talentoso em campo, mas sua relevancia também €& medida pelo im-

pacto que ele tem nos meios de comunicacao.
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A visibilidade proporcionada pela midia levou os clubes de futebol a adotar es-
tratégias comerciais mais sofisticadas. A imagem do clube tornou-se uma mercadoria
valiosa, e a busca por patrocinios tornou-se uma atividade central. Neste ecossistema,
a visibilidade mediatica de um clube diretamente se traduz em sua capacidade de

atrair investimentos e patrocinios lucrativos.

O futebol, sendo mais do que apenas um esporte, desempenha um papel vital
na construcédo de identidades culturais e sociais. A visibilidade e o reconhecimento
proporcionados pela midia fortalecem a identidade dos clubes e dos jogadores. No
entanto, é interessante notar que, na era moderna, a definicdo de um "idolo" no futebol
tem se deslocado. Enquanto a habilidade técnica permanece importante, o apelo mi-
diatico de um jogador muitas vezes determina seu status de idolo.

A migragao da transmisséo televisiva do futebol para multiplas plataformas de
midia é um reflexo da evolucdo continua do esporte. A medida que a demanda do
publico pelo futebol cresce, os patrocinadores estao diversificando seus investimen-

tos, ndo se limitando apenas as tradicionais cotas televisivas.

O futebol brasileiro, mesmo diante de adversidades, aspira a se alinhar com os
padrdes internacionais. A qualidade do jogo pode variar, mas o nivel de engajamento
e interagdo dos torcedores esta em sintonia com as grandes ligas ao redor do mundo.
A presenga marcante da televisdo no universo futebolistico € incontestavel. Segundo
o UOL, a principal fonte de receita dos clubes nacionais vem das cotas televisivas,
com destaque para os clubes paulistas e cariocas. [SIMON, 2024] Esse financiamento
desempenha um papel vital na montagem de equipes fortes e no desenvolvimento da
infraestrutura dos clubes, desde as categorias de base até os times principais.

Em 2022, os direitos de transmissdo das competicdes nacionais trouxeram R$
3 bilhdes para os clubes brasileiros. Contudo, essa cifra representa uma pequena fra-
¢ao, 2,8%, dos direitos de transmissdo globais, que atingiram a marca de R$ 108 bi-
Ihdes, conforme relatério da SportsValue.”

3.3 Jornalismo regional e a cobertura da imprensa

7 https://www.sportsvalue.com.br/wp-content/uploads/2023/01/Valuation-TOP-30-clubes-3a.edi¢do-Sports-
Value-1-2.pdf
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O futebol, com sua capacidade de gerar receitas expressivas e dominar a mi-
dia, tem suas nuances refletidas por todo o territério brasileiro. No Sul Fluminense,
por exemplo, torneios locais s&o organizados por uma variedade de entidades, desde
clubes independentes até prefeituras e veiculos de comunicagao. Estes ultimos, além
de promover a saude e o bem-estar, buscam gerar conteudo atrativo para seus pro-
gramas e estabelecer parcerias comerciais lucrativas. A emissora TV Rio Sul que atua
em todo o sul do estado do Rio de Janeiro € idealizadora da Copa Rio Sul de Futsal.

O dicionario Aurélio define interior como “toda a regi&do de um estado, com ex-
clusdo de sua capital”. O termo jornalismo regional (ou local) esta ligado diretamente
a pratica jornalistica realizada no interior das regides brasileiras. Ou seja, a missédo de
uma emissora do interior de um estado é atuar em toda regido, exceto a capital, tendo
um papel fundamental na criagdo de uma imagem ampla, capaz de atender a de-
manda de uma populagdo com caracteristicas diversas, podendo suprir necessidades
de uma metropole ou até megaldpole. Entretanto a emissora de carater regional tem
um papel fundamental em entender as necessidades da regido em que esta instalada
(FRANCISCO, 2013).

Devido ao posicionamento geografico da regido onde atua, a emissora afiliada
da Rede Globo, a TV Rio Sul, tem o papel de entender a necessidade de culturas
potencialmente distintas, ja que cidades onde o canal televisivo trabalha possuem as-
pectos culturais de trés estados diferentes do sudeste brasileiro (Minas Gerais, Sado
Paulo e Rio de Janeiro).

Figura 2: Area de cobertura da emissora TV Rio Sul:
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AREA DE
COBERTURA

Cidades
A 24

6.1',‘ Populacdo

U'ey 1436724
Tel. potenciais
1.427.284
DTV
498.635
IPC
0,758%

({174 sinal Digital

@ Unidade TV Rio Sul Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo 2017

Fonte: https://redeglobo.globo.com/rj/tvriosul/Quem-Somos/noticia/tv-rio-sul-cobre-24-

municipios-do-sul-do-rj.ghtml

3.4 O futsal

A histdria do futsal é rica e possui algumas controvérsias quanto a sua origem.
Ha quem diga que o esporte surgiu por volta de 1940, impulsionado por membros da
Associagao Cristd de Mogos (ACM) em Sao Paulo, enquanto outros acreditam que
sua criagao remonta a 1934, pelas maos do professor Juan Carlos Ceriani, na Asso-

ciagéo Crista de Mogos de Montevidéu, no Uruguai.®

A ascenséo do futebol levou ao surgimento e popularizagao do futsal no Brasil.
A limitacao de espacos para campos de futebol resultou na adogao de quadras para
o "Futebol de Salao", que mais tarde evoluiu para o futsal. Com o passar do tempo, o

Brasil se estabeleceu como uma poténcia nesse esporte, produzindo talentos como

& https://www.federacaopaulistadefutsal.com.br/novo/historia-do-futsal/
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Manoel Tobias, destacado pelo site GE como um dos maiores jogadores da modali-
dade.

Na regido Sul Fluminense, o investimento em esportes tem sido notavel. Isso
tem incentivado a pratica esportiva e melhorado o padrdo das categorias profissionais,
como o futsal. A Rio Sul, afiliada da Rede Globo na regido, tem sido uma protagonista
nesse movimento, ndo apenas apoiando o esporte, mas também organizando cam-
peonatos regionais, como a Copa TV Rio Sul de Futsal®. Este torneio tem se expan-
dido ano apds ano, promovendo bem-estar, cultura e esporte na regiéo.

Portanto, o futebol e suas variagdes, como o futsal, ndo sdo apenas esportes,
mas fendmenos culturais e sociais que moldam e sdo moldados pela midia. A intera-
¢ao entre o setor jornalistico e o comercial tem sido fundamental para essa evolugéo,
mostrando que o papel da midia vai além da simples reportagem, tornando-se também
uma produtora e promotora de conteudo. Diante do exposto, o futebol, a cultura e a
sociedade brasileira estdo intrinsecamente ligados e sdo continuamente moldados
pela l6gica midiatica. A influéncia da midia ndo apenas amplifica a experiéncia do
futebol, mas também permite uma conexao mais profunda dos torcedores com o es-
porte, transformando-os de simples espectadores em participantes ativos dessa pai-

X80 nacional.

O futsal, conhecido por muitos como futebol de saldo, ocupa uma posigao de
destaque no cenario esportivo brasileiro. No entanto, quando comparamos sua visibi-
lidade, o numero de torcedores e os investimentos em patrocinios com o futebol de
campo, percebemos uma disparidade significativa. Essa diferenga pode ser mais bem
compreendida e até mesmo minimizada com a ajuda do marketing esportivo, uma
ferramenta poderosa que tem o potencial de ampliar as possibilidades de atuacao de

times, marcas, profissionais e patrocinadores no mundo esportivo.'°

Manoel Tobias, que atualmente criou um projeto social, capaz de aumentar a

popularidade do esporte e permitir que criangas tivessem acesso ao lazer. Foi o

9 https://ge.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/noticia/2014/03/confira-os-vencedores-de-todas-edicoes-da-
copa-rio-sul-de-futsal.html

10 https://ge.globo.com/sc/especial-publicitario/futsal-joinville-krona/futsal-joinville/noticia/2023/09/01/por-
gue-investir-em-marketing-esportivo.ghtmi
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primeiro jogador de futsal brasileiro a receber trés vezes o titulo de melhor do mundo
na modalidade.™

Alguns anos apos o sucesso de Manoel Tobias, surgiu o Falcdo, que recebeu
o titulo de melhor jogador do mundo de futsal quatro vezes. O jogador se torna influ-
ente no Brasil devido ao fato de que em toda sua carreira sé atuou em seu pais de

origem, dessa forma valorizando o esporte na regiéo e inspirando a nova gerag&o.'?

Em 2032 o futsal se tornara um esporte olimpico, isso € o resultado da popula-
rizagéo do esporte e de sua importancia social.’® Que através de muitos nomes, como
por exemplo os citados acima, e mais, como Ricardinho, atleta portugués e Amandi-
nha atleta brasileira, que além de promover o esporte, valoriza ainda mais o futsal,
atingindo campeonatos regionais, como é o caso da Copa Rio Sul de Futsal, dando
mais visibilidade e profissionalizando cada vez mais o esporte.

11 https://ge.globo.com/pe/futebol/noticia/2024/11/28/lembra-dele-tres-vezes-melhor-do-mundo-no-futsal-
manoel-tobias-lanca-projeto-social-no-recife.ghtml

12 https://olympics.com/pt/noticias/melhor-jogador-mundo-futsal-lista-vencedores-premio

13 https://www.uol.com.br/esporte/ultimas-noticias/2024/10/06/futsal-esporte-
olimpico.htm#:~:text=Uma%20eventual%20inclusdo%20do%20futsal,flag%20football%2C%20lacrosse%20e%2
Osquash.
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4. ESTUDO DE CASO DA COBERTURA TELEVISIVA DA COPA RIO SUL DE
FUTSAL

Neste capitulo, abordaremos a 292 edicdo da Copa Rio Sul de Futsal, que ocor-
reu em 2023, um evento esportivo de destaque no interior fluminense. A competicéo,
organizada pela TV Rio Sul, reuniu 19 equipes de diversas cidades. Discutiremos os
destaques do torneio, incluindo a final entre Trés Rios e Mendes, bem como os pré-
mios e reconhecimentos concedidos a jogadores e equipes.

Exploraremos a cobertura da TV Rio Sul sobre o evento, com foco nas repor-
tagens e em como elas foram mostradas pelos telejornais RJ1 e RJ2 em dois momen-

tos diferentes.

4.1. A evolugao da copa rio sul de futsal

Em 2023, a Copa Rio Sul de Futsal celebrou sua 292 edigao, consolidando-se
como o principal evento esportivo do interior fluminense. Organizado pela TV Rio Sul,
o torneio reuniu 19 equipes. Essas equipes eram provenientes de cidades como Angra
dos Reis, Barra Mansa, Itatiaia, Resende, entre outras.

Ao longo de pouco mais de trés meses, iniciando em 11 de margo, o campeo-
nato contou com a atuacéo de 373 atletas. Além deles, 53 profissionais integraram as
comissdes técnicas das equipes, fazendo parte das 94 partidas disputadas. Um feito
foi alcangado: a marca de mais de 1000 gols durante o torneio.

Neste ano, a cidade de Valenca foi palco da final da 292 Copa Rio Sul de Futsal,
realizada na Arena Unifaa. A equipe de Trés Rios, campea do ano anterior, enfrentou
a equipe de Mendes. Em uma reviravolta impressionante, Mendes superou Trés Rios
com um placar de 5x3, conquistando o titulo de tricampea da competigdo. A disputa
pelo terceiro lugar também foi acirrada. Rio Claro e Pirai empataram em 3x3 no tempo
regulamentar, e a prorrogagao também terminou empatada. No entanto, devido a sua

melhor campanha, Pirai garantiu a medalha de bronze.
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Figura 3: equipe vencedora posa para foto com medalhas e troféus.

Fonte: https://ge.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/copa-rio-sul-de-futsal/noti-
cia/2024/01/10/atual-campea-mendes-faz-ultima-seletiva-para-montar-time-para-a-copa-rio-

sul-de-futsal.ghtml

A 292 edigao da Copa Rio Sul de Futsal premiou diversos talentos. Romario de
Quatis foi o artilheiro e, além do troféu, recebeu um cheque de mil reais em compras.
Jonas, de Trés Rios, foi eleito o 'Melhor Goleiro', enquanto Casemiro Junior, treinador
de Mendes, foi reconhecido como o 'Melhor Treinador'. Arthur Assis, de Trés Rios,
levou o troféu de 'Destaque da Competicao', e a equipe de Rio Claro foi premiada com
o titulo de 'Fair Play', recebendo o prémio das maos do técnico Cacildo Junior.

A Copa Rio Sul de Futsal de 2023 teve ampla cobertura da TV Rio Sul, com
destaque para os telejornais RJ1 e RJ2. Desde o inicio da competicdo até a final, os
jogos foram transmitidos ao vivo para 24 cidades. Arnaldo Cezar Coelho liderou um
bate-papo com os comentaristas Diego Gavazzi e Vinicius Lima, discutindo a trajetoria
da competi¢cao ao longo de seus 30 anos.

A competi¢cao contou com o apoio de patrocinadores como Sicoob, Unifaa, Pla-
mer, AAP-VR, Lumman Calgados e Zamix, além das Secretarias de Esporte das cida-
des participantes. Nas redes sociais da emissora, houve uma ampla divulgagao das
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partidas, com atualiza¢des frequentes e colaboragdes com outros grupos de interesse.
A final, em particular, teve grande destaque, com postagens no Instagram alcangando
mais de 100 mil usuarios e acumulando mais de cinco mil curtidas. Os videos publi-
cados somaram mais de 55 mil visualiza¢des, demonstrando o grande engajamento

do publico com o evento'

A Copa Rio Sul de Futsal € uma das competicdes mais tradicionais da modali-
dade na regido sul do estado do Rio de Janeiro. Ao longo dos anos, a competicdo
cresceu em popularidade e tem visto uma variedade de equipes participando. A se-

guir, ha uma descrigdo das equipes que marcaram presencga nos Ultimos anos'®:

e 2017 - 16 equipes participantes: Neste ano, a Copa contou com a participagao
de 16 municipios, que incluem: Barra do Pirai, Barra Mansa, Eng. Paulo de
Frontin, Itatiaia, Mendes, Paracambi, Pirai, Quatis, Resende, Rio Claro, Rio das
Flores, Sapucaia, Trés Rios, Valenga, Vassouras e Volta Redonda.

o 2018 - 20 equipes participantes: Em 2018, a competicdo expandiu-se para
incluir 20 equipes. Os municipios participantes foram: Angra dos Reis, Barra
do Pirai, Barra Mansa, Com. Levy Gasparian, Eng. Paulo de Frontin, Itatiaia,
Mendes, Miguel Pereira, Paty do Alferes, Paracambi, Pirai, Quatis, Resende,
Rio Claro, Rio das Flores, Sapucaia, Trés Rios, Valenga, Vassouras e Volta
Redonda.

o 2019 - 20 equipes participantes: No ano seguinte, manteve-se o numero de 20
equipes, com a inclusao de Pinheiral e a saida de Com. Levy Gasparian. Os
municipios que participaram foram: Angra dos Reis, Barra do Pirai, Barra
Mansa, Com. Levy Gasparian, Eng. Paulo de Frontin, Itatiaia, Mendes, Miguel
Pereira, Paty do Alferes, Pinheiral, Pirai, Quatis, Resende, Rio Claro, Rio das
Flores, Sapucaia, Trés Rios, Valenga, Vassouras e Volta Redonda.

e 2023 - 19 equipes participantes: No ano atual, a Copa Rio Sul de Futsal contou
com a participagao de 19 municipios. As equipes foram: Angra dos Reis, Barra
do Pirai, Barra Mansa, Eng. Paulo de Frontin, Itatiaia, Mendes, Paraty, Paty do
Alferes, Paracambi, Pirai, Quatis, Resende, Rio Claro, Rio das Flores,

Sapucaia, Trés Rios, Valenca, Vassouras e Volta Redonda.

14 Informagao retirada do Instagram oficial da emissora TV Rio Sul, no dia 08 de outubro de 2023. <
https://www.instagram.com/oficialtvriosul/>

15 Dado disponibilizado através da entrevista realizada com Luiz Gustavo Chaves de Almeida, assistente de
comunicagdo e representante da TV Rio Sul, afiliada da rede Globo.
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A variedade de equipes e municipios participantes ao longo dos anos mostra a
relevancia da Copa Rio Sul de Futsal para a regido, promovendo o esporte e a inte-
gracéao entre as cidades.

4.2 A metodologia empregada

O periodo da analise envolve dois momentos da competigdo: o primeiro trata
da semana antes da final, quando o telejornal informou ao publico os preparativos de

cada time, mostrando os jogos que os levaram para a final.

No segundo momento é feita uma analise sobre a cobertura da emissora na
final do torneio. Mendes enfrentou Trés Rios, e TV Rio Sul transmitiu ao vivo para todo
o sul do estado do Rio de Janeiro. Contando com equipe de transmissao, cameras
espalhadas pelo ginasio, cobertura simultdnea da festa das torcidas em suas cidades,
entrevista com jogadores e mostrou a celebragdo do campeédo. Foram observados os
telejornais RJ1 e RJ2 (focados nas noticias regionais), pois foram aqueles que mais
cobriram a competicao para a TV Rio Sul.

Para ajudar na analise, empregamos aqui os critérios elencados pela pesqui-
sadora Itdnia Maria Mota Gomes em “Metodologia de analise de telejornalismo”
(2018). Entre os critérios, buscou-se: (1) a cobertura editada e as entradas ao vivo;
(2) analise do enquadramento utilizado (angulagao positiva ou negativa, além da én-
fase em critérios de proximidade; (3) a experiéncia multiplataforma empregada: para
além da TV, ha o uso de redes sociais da emissora, o site do telejornal, as estratégias

de engajamento e outros investimentos da emissora para cobrir o evento.

A transmisséo feita pela TV Rio Sul, adota os critérios descritos pela pesquisa-
dora, a emissora busca sempre se aproximar dos telespectadores, assim trazendo
maior notoriedade na regido Sul Fluminense. No dia da final foi feita uma das maiores
interacbes com as torcidas, tendo um espaco reservado no RJ2, para exibir fotos e

videos dos telespectadores durante a transmissao da final.

O RJ1 foi composto por matérias editadas e entradas ao vivo, para que fosse
possivel mostrar os preparativos da montagem da arena durante a semana da final,

para receber os jogos e exibir a quadra durante a transmiss&o ao vivo do telejornal,
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mostrando os resultados da montagem da arena. Nesse momento foi possivel que o

publico que se planejava ir ao evento tivesse nogdao de como estaria o ginasio.

A transmissdo com imagens ao vivo foi ao ar na TV Rio Sul, apenas para a
regido Sul Fluminense. Porém a emissora utilizou a estratégia ja adotada pela rede
Globo, que é possivel acompanhar todos os momentos do jogo através do site do
Globo Esporte no mundo todo. Possibilitando que a transmissao do jogo nao fosse

apenas na regido em que atua.

4.3 Sobre a cobertura

A emissora, nestes dois momentos, teve um objetivo bem especifico, que era
estar divulgando o evento cobrindo todo o sul fluminense. A competi¢ao foi realizada
em toda a regido, local de atuagédo da TV Rio Sul. Os jogos aconteciam na cidade dos
clubes que estavam na competicdo, no modelo padrao do futebol, onde os clubes
tinham um jogo dentro de casa (que era no ginasio da cidade do time) e fora de casa
(no ginasio da cidade do time adversario). Portanto, havia o objetivo de promover a
competigao, ja que ndo havia transmisséao oficial das partidas e a emissora era patro-
cinadora do evento. A unica transmisséo feita foi a da final, indo ao ar na prépria emis-
sora, com uma clara referéncia as transmissdes feitas pela Rede Globo para eventos
de futebol.

A motivagao para a emissora divulgar o evento tem a ver com sua relevancia
na regiao onde atua e seu envolvimento com a competi¢céo, ja que nao é feita a trans-
miss&o, apenas € noticiado em seu telejornal local reportagens que raramente ultra-
passam cinco minutos, ou seja, a unica emissora a noticiar sobre o evento utiliza de
sua notoriedade para abordar o tema que ndo é padrao em seu telejornal, porém, a
cobertura € completa e baseada no padrao utilizados para noticiar esportes, entrevis-
tas com atletas e torcida, lances do jogo e momentos polémicos.

Transmitir esse evento exige que a emissora exerga seu papel de telejorna-
lismo regional nas versdes locais dos telejornais RJ1 e 2, que trazem ao publico noti-
cias do dia a dia da regido, enquanto o programa focado em jornalismo esportivo de
maior sucesso, o Globo Esporte (GE), € em sua totalidade retransmitido em todo o



37

estado do Rio de Janeiro, sem focar muito nas competicdes de cada localidade que
nao seja da capital.

Um exemplo: no momento da competicdo, a TV Rio Sul utiliza dos recursos do
jornalismo esportivo, que o0 RJ1 e RJ2 n&o estdo habituados a reportar, ja que as
noticias esportivas na maioria das vezes séo feitas através do programa Globo Es-
porte e a regido Sul Fluminense n&o exige essa funcdo diaria no telejornal em questao.
Portanto, a pauta da Copa Rio Sul de Futsal ja esta presente na emissora desde 1993,

no primeiro ano de competicao.

O modelo atual de cobertura ndo envolve apenas o fator televisivo. A emissora
também busca o investimento multiplataforma, de forma a usar outras tecnologias
para suprir as necessidades do publico. A cobertura da final, para além da TV, foi feita
em paralelo as redes sociais da emissora. Além da transmissao ao vivo, tiveram co-

bertura ao vivo no site'®.

Imagem 3: representagdo com imagem de como ficou a pagina do instagram
da TV Rio Sul.

22:19 wl =

< oficialtvriosul & Seguir

EH ® =

Fonte: print retirado do Instagram oficial da emissora. '’

16 https://ge.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/copa-rio-sul-de-futsal/ao-vivo/final-copa-rio-sul-de-futsal-
2023.ghtml

17 Print retirado do instagram da emissora no dia 26 de junho de 2023, semana apds o encerramento da
competicao.
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4.3.1 A cobertura as vésperas da final

Nesse momento a emissora teve o papel de fazer um breve resumo do que foi
a competicdo, visto que uma final de campeonato atrai novos telespectadores e
chame mais atencédo do que todo o decorrer da competi¢gdo. A emissora noticiou no
RJ1 e 2 nos dias 21, 22, 23 de junho sobre a campanha, histérico e visao para final
do campeonato que aconteceu dia 24 de junho de 2023, além de levar ao publico
algumas curiosidades sobre as equipes de Mendes e Trés Rios.

Em entrevista com o técnico de Mendes, Casemiro, ele cita a importancia de
ter atletas que ja viveram esse momento de disputar uma final com a equipe e serem
campedes, afirma que é um diferencial da equipe ter jogadores vitoriosos. Que nesse
caso pode prevalecer a experiéncia dos jogadores para conquistar novamente o titulo
em 2023."8

O posicionamento da emissora foi informativo, buscando a isengéo e levando
informacgéo para todos os torcedores envolvidos na final. A reportagem com a equipe
de Mendes gera grande expectativa para os torcedores do time. Além do treinador da
equipe, foi feita entrevista com dois jogadores do elenco, com falas semelhantes ao
do treinador, que também estavam otimistas, devido ao fato de ter jogadores experi-

entes que integravam o elenco.

Pelo lado da equipe de Trés Rios, a entrevista mostrando os preparativos do
time foi feita na mesma semana, mas em dias diferentes. A entrevista comeca de-
monstrando o desafio enfrentado pela equipe de jogar com o goleiro reserva, ja que o
goleiro titular fraturou o brago na semifinal. Foi realizada entrevista'® com jogadores e
técnico, além de entrada feita pelo reporter responsavel pela reportagem. Foi feita
uma analise da trajetéria da equipe, mostrou momentos importantes durante o cam-
peonato e divulgou o projeto da prefeitura que transmitiu o jogo ao vivo, no centro da
cidade.

18 Entrevista com o treinador disponivel no site <https://globoplay.globo.com/v/11719181>

19 Entrevista disponivel, foi ao ar no dia 22 de junho de 2023<https://globoplay.globo.com/v/11723378>
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A reportagem com a equipe de Trés Rios teve o mesmo roteiro: reportagem no
local de treino dos atletas, entrevista com técnico e jogadores, além de entrada do
repoérter fazendo uma breve analise sobre a trajetdria do time no torneio e na compe-

ticao.

Além de levar ao telespectador a reportagem sobre as equipes, a emissora
mostrou a premiagao que seria oferecida aos trés primeiros colocados, artilheiro da
competigdo, o melhor treinador, melhor goleiro e o troféu fair play, que premia uma
acao ou postura de jogo limpo ou respeito. Para encerrar a semana antes da final, a
emissora fez a ultima chamada na véspera do jogo passando todas as informagdes

necessarias para quem fosse assistir em casa ou no ginasio.

4.3.2 O dia da final

O RJ1 separou a maior parte do tempo para fazer o chamado “esquenta” para
a decisao da Copa. Durante o telejornal teve entrada ao vivo do narrador e comenta-
rista da partida, convidando o publico para assistir a transmisséo, fazendo uma breve
analise do que seria o jogo e citando os ultimos confrontos das equipes. No primeiro
momento a equipe de transmissao falou sobre o jogo que acontecia no momento do
telejornal, que era a disputa do terceiro colocado do torneio entre as equipes de Pirai
e Rio Claro. Ainda houve entrada da Rose Gomes, repérter de quadra, para noticiar
ao vivo os acontecimentos da disputa de terceiro lugar.

Na primeira edig&o do telejornal, o RJ1%° separou mais de 30 minutos para falar
sobre o torneio e a final, abordando assuntos como reunido das torcidas para acom-
panhar a final em suas cidades, disputa sobre a artilharia, transmissao em tempo real
no site ge.globo/tvriosul.

Durante o telejornal, sete minutos foram separados para fazer uma analise do
jogo que decidiu o terceiro colocado do torneio, com Pirai vencendo a equipe de Rio
Claro, também foi feita uma analise dos jogos que levaram Mendes e Trés Rios a final

20 Acessado no dia 24 de nov. de 24, site em que foi retirado as informag&es sobre o RJ1 <
https://globoplay.globo.com/v/11727828>
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do campeonato, mostrando gols e momentos importantes no decorrer do torneio, além

de falar sobre o historico de ambas no histérico da competicéo.

Foi realizada uma entrada ao vivo gravando a chegada dos jogadores que dis-
putariam a final na Arena UNIFAA, em seguida, também ao vivo, entrevista com o

treinador das duas equipes, falando sobre as expectativas para o jogo.

Para finalizar o RJ1, o telejornal preparou uma reportagem para mostrar a pre-
paracao da Arena que aconteceu o jogo e toda a estrutura preparada pela TV Rio Sul
para a final que estava por vir. Daniel Lacerda do Nascimento, técnico de sistemas
audiovisuais da TV Rio Sul, foi entrevistado?! para dar detalhes da estrutura montada
para que a transmissao fosse feita.

A emissora durante o torneio n&do fez cobertura ao vivo com imagens em ne-
nhum jogo, porém isto foi reservado especialmente para a final do campeonato. A
transmissao se iniciou bem proximo do inicio da partida, com a entrada do comenta-
rista Vinicius Lima e narrador Diego Gavazzi, tendo tempo apenas para apresentar os
patrocinadores e a escalacido dos times.

Nao houve por parte da emissora inovagao para que a cobertura fosse feita, a
transmissao da final do campeonato foi idéntica as transmissdes esportivas feita pela
Rede Globo, com um narrador e um comentarista, com a camera enquadrando a qua-
dra durante a transmiss&o e outras cameras com imagem mais fechada para focar em
lances importantes. Antes do primeiro e segundo tempo comecgar foi feita uma analise

de como poderia ser 0 jogo.

Durante a partida, a repdrter de quadra foi responsavel por trazer informagdes
que ndo eram vistas pelo narrador e comentarista, que estavam na cabine de trans-
missdo. Como por exemplo a substituicdo, que no futebol tem limite e no futsal € ilimi-
tado, podendo o treinador da equipe fazer quantas vezes quiser e a qualquer mo-

mento, situagdo que pode acabar fugindo do controle do narrador e comentarista. De

21 Entrevista com Daniel Lacerda do Nascimento, técnico de sistema audiovisuais da TV Rio Sul,
<https://globoplay.globo.com/v/11727905>
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acordo com a FIFA, é permitido realizar uma substituicdo a qualquer momento, inde-

pendentemente de a bola estar em jogo ou n&o, exceto durante um tempo técnico?

Nos momentos dos gols das equipes eram exibidos o local onde as torcidas
dos times que estavam em quadra estavam reunidas, de forma simultdnea com a
transmissao. Isto, como demonstra Itania Mota Gomes (2018), reflete o critério de
proximidade no jornalismo local, dando destaque para as torcidas regionais dos dois
clubes:

Imagem 5: transmiss&o simultédnea da torcida comemorando o gol:

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=hyDDCQgNO00I %3

Ao final do primeiro tempo, foi realizada entrevista ao vivo com jogadores das
duas equipes. Logo apds, a transmissao € interrompida para o intervalo. Houve, con-
tudo, uma entrada ao vivo entre as propagandas do intervalo, que contou com uma
analise feita pela equipe de transmissao, simultaneamente aos melhores momentos

do jogo.

22 Trecho retirado do manual de regras do Futsal que foi publicado em 2021 e traduzido para o portugués em
Margo de 2022, acessado em 23 de novembro de 24 <https://Infoficial.com.br/media/2022/03/Regras-do-
Jogo-de-Futsal-2022-FIFA.pdf>

23 Retirado da transmissdo da final da Copa Rio Sul de Futsal, acessado em 23 de novembro de 2024.
<https://www.youtube.com/watch?v=hyDDCQgNOOI>
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A segunda etapa da transmissdo contou com os mesmos recursos utilizados
no primeiro tempo: entrada ao vivo da reporter, comemoragao das torcidas durante o

gol e equipe de transmissdo composta por narrador e comentarista.

Apo0s vitéria da equipe de Mendes, foi feita uma breve analise da trajetéria da
equipe, comentario completo sobre os melhores momentos da final e foi exibido a
premiacao da equipe campea, que finalizou a transmissao da TV Rio Sul com aproxi-

madamente uma hora e trinta minutos de cobertura.

O RJ2 foi ao ar no dia 24 de junho de 2023, horas apds o final do campeonato,
por volta de 19 horas, no horario de Brasilia. O telejornal foi inteiro sobre a Copa Rio
Sul de Futsal, salvo 1 minuto dedicado a previsao do tempo na regido Sul Fluminense,
o telejornal logo no primeiro minuto, em formato de reportagem, mostrou Arena que
foi disputado o jogo. Foi feita entrevista com dois torcedores, falando dos esforgos
feitos para estar presente na Arena, e logo em seguida foi para os gols da partida,
seguido de entrevista com atletas das duas equipes.

Cerca de um minuto foi reservado para a disputa do terceiro lugar, foi ao ar
somente os gols e comentario de Isabelle Magalhaes, repérter de quadra.

Na parte final do telejornal, mostrou brevemente os destaques da 292 edi¢ao do
torneio, foram premiados o técnico campeao, artilheiro da copa, melhor goleiro e jo-
gador de linha. Todos concederam entrevista ao telejornal.

O foco para o final do RJ2 foi mostrar os torcedores das duas equipes durante
a transmissao da final, foi feita entrevista com as pessoas que estavam no local sobre

suas expectativas para o jogo.

Com entrada ao vivo, Maria Mariana, reporter da TV Rio Sul, estava na cidade
de Mendes para conferir a festa da torcida e a chegada dos jogadores campedes.

Foram entrevistados jogadores e torcedores.

Imagem 6: demonstragdo da flmagem enviada pelo telespectador durante a

transmissao:
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TODOS JUNTOS ACOMPANHANDO A GRANDE FINAL
19:45

Fonte: https://globoplay.globo.com/v/11728724 %

Para finalizar o RJ2, a emissora mostrou o registro dos torcedores que assisti-
ram a transmiss&o da TV Rio Sul de casa, com fotos e imagens registradas por eles.

24 Imagem retirada do site, acessado 24 de novembro de 2024 <https://globoplay.globo.com/v/11728724>



44

5. CONCLUSAO

A emissora durante todo o torneio buscou fazer uma cobertura completa do
evento, com inicio antes do inicio da competi¢ao, através do chamado “Esquenta” da
Copa Rio Sul de Futsal. Durante o campeonato, o telejornal apresentava os resultados
dos jogos, os gols e era feita uma breve analise do torneio. Com a chegada das fases
finais e eliminagdo de algumas equipes, foi dedicado um tempo maior as equipes, ja
que restavam poucos times no torneio. Durante a semana da fase final, a cobertura
foi especifica sobre premiagao, clubes finalistas, local do jogo e chamadas informando

0 publico que assistiria 0 jogo em casa ou no ginasio.

A estratégia da TV Rio Sul focou em histérias de atletas e integrantes das equi-
pes. Ao dar destaque a essas narrativas, a emissora conseguiu criar uma conexao
emocional entre os jogadores e o publico, tornando o torneio mais pessoal e relevante
para a comunidade. Isso reforga a ideia de que o esporte, quando bem apresentado
e contextualizado, pode ser uma ferramenta poderosa de uniao e identidade comuni-

taria.

A cobertura diversificada da TV Rio Sul, que abrangeu desde analises técnicas
até relatos pessoais, mostrou a importancia de uma abordagem multifacetada no te-
lejornalismo esportivo de carater regional. A combinagdo de informagdes objetivas
com historias emocionantes e inspiradoras — algo ja bem usado na TV Globo em gran-
des competi¢des, como a Copa do Mundo — aliado ao destaque para equipes e publico

locais, criou uma experiéncia de visualizagao rica e envolvente para o publico.

Além da TV, a cobertura da competicdo nas redes sociais teve um impacto
importantissimo na promog¢&o da competicdo, visto que hoje o jornalismo e as redes
sociais estdo interligados. A emissora investiu em inumeras postagens em suas redes
sociais, tendo éxito no recurso utilizado: o publico interagiu e engajou as postagens
feitas pela TV Rio Sul. Houve um resultado positivo, o que motiva cada vez mais a

integracao entre o jornalismo e as novas tecnologias.

Dessa maneira, a Copa Rio Sul de Futsal de 2023 e sua cobertura pela TV Rio
Sul reafirmam a importancia do esporte e do telejornalismo como agentes de transfor-

macao social e cultural. A medida que avancamos, é imperativo que reconhegamos e
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valorizemos o papel do esporte e da midia na formag&o de comunidades mais unidas,
informadas e engajadas.
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