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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo explorar a desigualdade historica que as
mulheres enfrentaram e enfrentam até hoje no mercado de trabalho, com foco no
campo do design e das artes. Embora a Constituicdo Federal de 1988 garanta
igualdade, na pratica, as mulheres continuam lutando por reconhecimento e espaco.
A sociedade capitalista e burguesa moldou papéis restritivos para as mulheres, que,
historicamente, foram vistas como submissas e objetificadas. Mesmo com o0 aumento
da participacdo feminina no mercado de trabalho desde os anos 1970, muitas
mulheres ainda ocupam posi¢cdes menos valorizadas. No design, observamos que a
historia tem privilegiado artistas homens, enquanto as mulheres eram relegadas a
papéis passivos, como musas. O trabalho de designers como Marianne Brandt foi
subestimado, refletindo o preconceito de género e o coletivo Guerrilla Girls, que
guestiona essa marginalizacdo. A proposta é destacar e valorizar o trabalho de 30
mulheres no design, criando uma coletanea de cartas colecionaveis que apresentem
suas trajetérias e realizacbes. O projeto tem a premissa de dar visibilidade a essas

profissionais, que frequentemente sdo esquecidas pela histéria e pela midia.

Palavras chave: Feminismo; Cartas; Design; Audiodescricédo



ABSTRACT

The present work aims to explore the historical inequality that women have faced and
still face today in the job market, focusing on the field of design and the arts. Although
the 1988 Federal Constitution guarantees equality, in practice, women continue to fight
for recognition and space. Capitalist and bourgeois society has shaped restrictive roles
for women, who have historically been seen as submissive and objectified. Even with
the increase in female participation in the job market since the 1970s, many women
still occupy less valued positions. In design, we observe that history has privileged
male artists, while women were relegated to passive roles, such as muses. The work
of designers such as Marianne Brandt has been underestimated, reflecting gender bias
and the collective Guerrilla Girls, which questions this marginalization. The proposal is
to highlight and value the work of 30 women in design, creating a deck of collectible
cards that present their trajectories and achievements. The project's premise is to give

visibility to these professionals, who are often forgotten by history and the media.

Key words: Feminism; Cards; Design; Audio Description
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1. INTRODUCAO

Sergio Rodrigues, Fred Gelli, Alexandre Wollner, Geraldo de Barros. Todos
esses nomes sdo amplamente reconhecidos como artistas e designers de destaque
na histéria do design. Contudo, onde estédo as designers mulheres? Embora o Artigo
5° da Constituicdo Federal de 1988 afirme que todos sao iguais perante a lei, sem
distingdo de qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros
residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a
seguranca e a propriedade, é pertinente questionar: essa igualdade se reflete de fato

em nossa sociedade, especialmente no campo do design?

Historicamente, as mulheres tiveram pouco espaco e visibilidade no
mercado de trabalho, e esse acesso, longe de ser igualitario, foi um processo de luta
por reconhecimento e direitos. Atualmente, pode-se afirmar que a situacdo da mulher
no mercado de trabalho atingiu patamares que eram inimaginaveis ha 50 anos atras.

No entanto, ainda esta longe do ideal.

A construcao de rétulos para as mulheres estd profundamente enraizada
nas praticas e na organizacdo da sociedade burguesa e capitalista, que delimitam os
espacos de atuacdo de homens e mulheres. Essa mesma sociedade segregou, em
especial, as mulheres intelectuais e todas aquelas que resistiram a conformar-se aos
ideais impostos. Desde o inicio da humanidade, a posic¢ao atribuida & mulher tem sido
de submisséo, dominada por algo ou alguém, sujeita a rétulos pré-estabelecidos sobre
0 que se espera delas. Essas expectativas variam desde o ambiente doméstico, onde
sdo vistas como esposas e donas de casa, até a objetificacdo de seus corpos na
divulgacgédo de produtos, muitas vezes exibidos de forma sexualizada, com o consumo
direcionado ao publico masculino. Ainda hoje, esses rétulos continuam a influenciar a
percepc¢ao sobre a atuacao feminina, como exemplificado pela matéria da revista Veja
publicada em 2016, com o titulo "Bela, recatada e do lar", referindo-se a Marcela
Temer, entdo primeira-dama e bacharel em Direito. Pensar que a mulher
contemporanea € representada de forma significativamente distinta € uma iluséo, visto

gue muitas ainda vivem sob a sombra dessas estigmatizacoes.

17



A participacdo das mulheres nas atividades econdmicas comegou a se
transformar a partir da década de 1970, com a expansdo da economia e o crescente
processo de industrializacdo e urbanizacdo. Nessa época, o0 mercado de trabalho
abriu espaco para as mulheres, ndo pelo reconhecimento de sua qualificacdo, mas
devido a crescente demanda por mdo de obra. Nos anos 1990, a ampliacdo da
participagéo feminina assumiu contornos mais maduros, com um aumento significativo
de mulheres no mercado de trabalho. Contudo, até hoje, as ocupa¢cbes menos
valorizadas e tradicionalmente femininas continuam majoritariamente sendo ocupadas

por elas.

Quando se traz essa discussao para o universo do design e das artes, a
situacdo nado se apresenta de maneira significativamente diferente. A Historia da Arte
sempre concedeu espaco e reconhecimento a grandes génios e artistas homens,
enquanto as mulheres foram frequentemente relegadas ao papel de musas — uma
posicdo estatica, passiva, silenciosa, e muitas vezes representada em sua nudez. O
coletivo artistico Guerrilla Girls, formado por ativistas feministas, questiona essa
realidade em suas obras, como no cartaz doado ao acervo do Museu de Arte de S&o
Paulo (MASP) em 2017, que provoca com a indagacéo: As mulheres precisam estar

nuas para entrar no Museu de Arte de S&ao Paulo?.

Marianne Brandt (1893-1983), uma designer de renome internacional, cujo
trabalho € considerado o apice da estética Bauhaus, teve sua obra rotulada como
"quase impecavel" por Gompertz. Tal avaliacdo reflete uma tendéncia histérica de
qualificar o trabalho feminino como “quase perfeito”, mas ainda inferior ao que seria
produzido por um homem. Mesmo com 0s avancgos tecnoldgicos e sociais, ainda ndo
se atingiu o reconhecimento ideal do valor do trabalho das mulheres, embora hoje elas

representem metade da forca de trabalho no mercado.

Sendo assim, este Trabalho de Conclusdo de Curso se propde a dar
destaque e visibilidade ao trabalho das mulheres, frequentemente negligenciadas pela
sociedade. Ele se concentrara especialmente em apresentar mulheres profissionais
no campo do Design, destacando suas origens, trajetérias e realiza¢des mais notaveis
em suas carreiras profissionais. Para isso, sera desenvolvida uma coletanea de 30
cartas colecionaveis, nas quais 30 mulheres serdo apresentadas, com a proposta de

que, ao longo do periodo de um més, o leitor conhega uma personalidade diferente a
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cada dia. Essa abordagem busca ndo apenas reconhecer, mas também honrar e
valorizar as mulheres que, apesar de sua importancia e impacto significativos, muitas

vezes sdo esquecidas dos relatos historicos e da representacdo da midia.

1.1 Problematizacéao

Considerando a persisténcia de inUmeras questdes que limitam a
visibilidade e o reconhecimento do trabalho de mulheres em diversas areas, e
buscando trazer essa discussédo para o campo do design, este Trabalho de Conclusé&o
de Curso propde-se a investigar o seguinte problema de pesquisa: como destacar e

valorizar o trabalho de mulheres designers de maneira ladica e educativa?

1.2. Objetivo

1.2.1. Objetivo Geral

Este trabalho tem como objetivo desenvolver um conjunto de cartas
colecionaveis que apresentardo mulheres atuantes no campo do Design, destacando
em cada carta seus trabalhos mais embleméaticos e aspectos relevantes de suas
trajetérias profissionais. As cartas foram concebidas com o propdsito de serem
exploradas diariamente ao longo de 30 dias, proporcionando aos leitores a
oportunidade de dedicar um més a imersao nas narrativas e producdes de artistas e

designers que antes ndo conheciam.

1.2.2. Objetivos Especificos

e FElaborar 30 cartas ilustradas;

e Mapear 30 mulheres profissionais de diversas areas do Design;
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e Elaborar orientacdes de uso;

e Elaborar audiodescricédo para cada profissional;

e Elaborar Identidade Visual para o projeto;

e Desenvolver a embalagem do conjunto de cartas;

e Pesquisar sobre cartas e as possibilidades de materiais e formatos;
e Pesquisar sobre estilos de llustracao;

e Pesquisar sobre tipografia;

e Pesquisar sobre cor;

e Pesquisar sobre tipos de embalagens;

e Pesquisar sobre processo de impressao e tipos de papel;
e Pesquisar sobre acessibilidade e incluséao;

e Gravacao de audiodescri¢cédo para acessibilidade.

1.3 Justificativa

O surgimento do Design € uma consequéncia direta do processo de
industrializacdo, periodo em que o crescimento acelerado da industria e da economia
demandou novas formas de organizacdo produtiva. Conforme Catanzaro (2015)
aponta, "jA ndo eram necessarios varios artesdos habilitados, e sim um profissional
que gerava 0 projeto e muitos operarios que executavam as etapas do trabalho,
operando as novas maquinas ". Ainda sobre o assunto, Alice Hetzel, em seu estudo
"Mulheres no Design Grafico: O Passado e o Presente — Uma anélise comparada entre
Brasil e Portugal”, destaca que " O final do Século XIX, o desenvolvimento da
impresséo litografica e o envolvimento cada vez maior dos chamados artistas
comerciais na producdo de cartazes, catalogos, livros e periodicos foi o ponto de

partida para o desenvolvimento do design grafico ".
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Paralelamente, o processo de industrializacdo também marcou o inicio da
insercdo das mulheres no mercado de trabalho, impulsionado pela necessidade de
novas fontes de méo de obra para atender a crescente demanda da industria. No
entanto, a presenca feminina nesse espaco foi historicamente marcada por barreiras

e desigualdades que persistem até os dias atuais.

Torna-se, portanto, essencial lancgar luz sobre a situagdo das mulheres no
mercado de trabalho contemporaneo, especialmente em razdo da persistente
desigualdade de género. Valeria Meirelles, em seu livro Feminino Superlativo: Mulher,
Familia e Carreira, ressalta que "a relacéo entre o capital e o trabalho feminino ganhou
destaque durante a Revolucao Industrial, quando as mulheres comecaram a atuar nas
fabricas. Com o advento das Guerras Mundiais, essa realidade se solidificou, ja que
muitos homens foram convocados e as mulheres precisaram substitui-los no mercado
de trabalho". No entanto, ap6s a Segunda Guerra Mundial, muitas mulheres
retornaram ao ambiente doméstico, uma vez que o trabalho nas fabricas era visto

como incompativel com a dinamica familiar e a maternidade.

Embora avancos significativos tenham sido alcancados em termos de
igualdade de género, as mulheres ainda enfrentam grandes desafios no campo
profissional, muitas vezes sendo vistas como inferiores em relagéo aos homens, com
seus trabalhos e conquistas frequentemente invisibilizados. Isso € recorrente também
no campo do design, onde as contribuicdes femininas seguem sub-representadas.
Todos tém o direito de ser tratados com dignidade, respeito e justica,
independentemente de seu género. Permitir a persisténcia das desigualdades é uma
violacdo desses principios basicos de equidade, perpetuando uma cultura de
discriminagéo e exclusdo. Nesse sentido, € fundamental criar espagos e estratégias
gue promovam a visibilidade e o reconhecimento das realizagbes das mulheres, de

modo a garantir que seus feitos sejam devidamente destacados e valorizados.
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2. METODOS E TECNICAS

O presente projeto adotard a metodologia do Design Thinking, conforme
proposta pelos autores Mauricio Vianna, Ysmar Vianna, Isabel Adler, Brenda Lucena
e Beatriz Russo em seu livro Design Thinking — Inovagdo em Negdcios (2012). Essa
metodologia busca a solucéo de problemas de maneira criativa e inovadora, sendo
amplamente aplicavel em diversos contextos. Um dos aspectos centrais do Design
Thinking é a flexibilidade de suas etapas, que ndo precisam necessariamente seguir
uma sequéncia linear, permitindo a reavaliacdo e reformulacdo de questdes ao longo

do processo.

As fases que compdem o Design Thinking incluem: Imersdo, Analise e
Sintese, Ideacdo e Prototipacdo. Cada uma dessas etapas contribui de maneira
colaborativa para a compreensao e solucéo do problema, promovendo a inovagéo de

forma continua e adaptavel

Imersao

A primeira etapa do processo visa a coleta de dados e a compreenséo
inicial dos elementos que permeiam o problema, sendo dividida em duas fases: A

imersao preliminar e aimersdo em profundidade.

Imersdo Preliminar: Tem como objetivo proporcionar um entendimento

inicial do problema, identificando os principais desafios a serem enfrentados. Para

isso, utiliza trés ferramentas:

¢ Reengquadramento: Esta ferramenta visa levantar questdes e coletar dados,

permitindo a andlise do problema sob diferentes perspectivas.

e Pesquisa Exploratéria: Consiste em uma pesquisa de campo com o intuito de
criar perfis de usuarios ou ambientes, fornecendo dados relevantes para o

projeto.

22



Pesquisa Desk: Envolve a busca por informacgdes relacionadas ao tema do

projeto em diversas fontes, permitindo um embasamento tedrico solido.

Imersdo em Profundidade: Busca um entendimento mais aprofundado do

problema, especialmente no que se refere aos usuarios envolvidos. Utiliza as

seguintes ferramentas:

Entrevistas: Visa obter informacbes por meio de conversas com o0s

entrevistados, diretamente relacionados ao tema.

Cadernos de Sensibilizacédo: Permite que o usuario relate suas atividades
aplicando em seu cotidiano, fornecendo dados com minima interferéncia do

pesquisador.

Sessdo Generativa: Consiste em encontros com 0S USUArios, nos quais sao
compartilhadas experiéncias e realizadas atividades em conjunto, buscando

uma compreensao mais rica do usuario.

Um Dia na Vida: Simula as experiéncias e intera¢gfes cotidianas do usuario,

proporcionando uma perspectiva imersiva de seu ponto de vista.

Sombra: Observa-se o0 usuario em sua interacdo com o produto ou servico,

sem interferéncias, acompanhando suas a¢cfes durante um periodo.

Andélise e Sintese

Na segunda etapa, as informacfes coletadas sdo organizadas para

identificar padrdes e criar desafios que aprofundem a compreensao do problema. As

ferramentas utilizadas incluem:

Cartbes de Insight: Utilizados para sintetizar reflexdes e insights obtidos a

partir dos dados coletados, facilitando sua consulta e manipulagéo.

Diagrama de Afinidades: Agrupa os cartdes de insight com base em
caracteristicas comuns, formando um diagrama que organiza as informacdes

do projeto.

Mapa Conceitual: Organiza visualmente dados complexos em graficos e

diagramas, facilitando a extracao de novos significados.
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Critérios Norteadores: Estabelecem diretrizes para guiar o projeto, com base

na analise dos dados coletados.

Personas: Criam arquétipos ficticios, baseados nos comportamentos

observados entre diferentes usuarios.

Mapa de Empatia: Sistematiza as informacdes sobre o usuario, destacando o
gue ele diz, faz, pensa e sente, para uma melhor compreensao de seu

comportamento.

Jornada do Usuario: Representa visualmente as etapas de relacionamento do

cliente com o produto, descrevendo cada interacédo desde o primeiro contato.

Blueprint: Mapeia todos os pontos de interacdo do usuario com 0 Servico,

representando a complexidade das intera¢des de forma visual.

Ideacéo

Nesta etapa, o objetivo é gerar ideias inovadoras a partir dos dados e

insights obtidos nas etapas anteriores. Entre as ferramentas utilizadas estéo:

Brainstorming: Envolve a geracao rapida de um grande namero de ideias em

um curto periodo de tempo.

Workshop de Cocriagdo: Promove atividades em grupo que estimulam a

colaboracéo e a criatividade, fomentando a criacdo de solu¢cdes inovadoras.

Cardéapio de Ideias: Apresenta todas as ideias geradas durante o projeto em

um formato de catélogo.

Matriz de Posicionamento: Analisa as ideias de forma estratégica,
considerando os Critérios Norteadores e as necessidades das Personas, para

auxiliar na tomada de decisao.

24



Prototipacéao

A etapa final do Design Thinking visa validar as ideias geradas por meio de
protétipos. Pode ser realizada tanto ao final do projeto quanto em paralelo com as

etapas de Imerséo e Ideacdo. As ferramentas utilizadas incluem:

e Prototipo em Papel: Consiste na criacdo de um protoétipo ilustrado no papel,

com diferentes niveis de complexidade.

e Modelo de Volume: Cria representacoes fisicas do produto, tirando a ideia do

conceito abstrato e materializando-a em diferentes niveis de fidelidade.

e Encenacdo: Simula a interagdo do usuario com o projeto, permitindo a

visualizacao de situacdes reais de uso.

e Storyboard: Utiliza quadros estéticos para representar visualmente uma

histdria, ilustrando um acontecimento especifico.

e Protétipo de Servigos: Simula todo o servico, incluindo seus artefatos
materiais, ambientes e interacdes interpessoais, permitindo a visualizagao

completa da solucéo proposta.

2.1. Imersao Preliminar

O projeto se inicia realizando a Imersao Preliminar, conforme orienta a
metodologia do Design Thinking. Na etapa de Reenquadramento, as questbes e
problematicas envolvidas se referem a trazer em foco a mulher no mercado de
trabalho, dando énfase na profissional de Design, trazendo suas histérias de carreira
e trabalhos mais emblematicos, com o objetivo de dar visibilidade a essas profissionais

e seus trabalhos.

Na etapa de Pesquisa Exploratéria, foi aplicado um questionario a um
publico diversificado, totalizando 125 participantes. As perguntas abordaram temas
como representatividade feminina, jogos de cartas, preferéncias de cores e layout. Em
relacdo a identificacdo de mulheres profissionais na area de design, apenas 50

respondentes afirmaram conhecer mulheres designers e foram capazes de citar
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nomes especificos. Esses nomes foram entdo compilados e selecionados para definir
as 30 mulheres que seriam representadas nas cartas do projeto. No que se refere aos
jogos de cartas, eles foram amplamente aceitos como uma forma de aprendizado
dindmica e ladica. Por fim, ao serem questionados sobre preferéncias de cores e
layout, a maioria dos participantes demonstrou predilecao por cores vibrantes, como
vermelho, azul e verde, e expressou interesse em layouts que seguissem uma estética

minimalista.

A partir dos resultados da Pesquisa Exploratoria, foram identificados
topicos e informacdes a serem aprofundados no desenvolvimento do projeto. Com
isso, foi realizada a Pesquisa Desk a respeito dos seguintes topicos: Mulheres no
Design, Cores, Tipografia, Baralhos diversos, Baralhos de Tar6, Papel, llustracéo,

Embalagem, Identidade Visual e Audiodescricéo.

2.2 Imersao Em Profundidade

2.2.1 Entrevistas

Na etapa de entrevistas, foram conduzidas perguntas direcionadas ao
publico-alvo, com a participacdo de 9 respondentes. As respostas obtidas permitiram
a identificagéo de informagdes essenciais para o desenvolvimento e continuidade do

projeto, orientando as proximas fases do processo.

Na primeira questéo, foram perguntados aos participantes, quais eram a
sua area de formacédo. Obtivemos respostas variadas, com predominancia de

participantes na area da comunicacao.
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Qual sua &rea de formacéao ou atuagao profissional?

9 respostas

2

0
Administradora Publica Artes e Design/Cinemae... Jornalismo Quimica
Advogada Design Publicidade e Propaganda Turismo

Figura 1: Entrevistas - Grafico formacao

Fonte: o autor.

Na segunda questao, foi perguntado qual era o entendimento deles sobre
o Design. As respostas variaram entre participantes que séo leigos sobre o assunto e

participantes que tem algum conhecimento e experiéncia na area.

0 que voceé sabe sobre Design?

9 respostas

Design é basicamente o que move o mundo, a criatividade ao nosso redor e como podemos usé-la ao
nosso favor sempre.

Muito pouco, somente conhecimentos adquiridos na escola e através das redes.

0 basico de edico e producéo de artes

Design é solucionar problemas, criar solucdes criativas, ver as coisas por um nove ponto de vista.
Design é solucéo de problemas, de forma criativa e inovadora

Agora trabalhando mais préxima do design, posso resumir como um contetido em arte. O design consegue
colocar em imagem as ideias e contetdo trazendo mais emog&o e sentimento.

Muito pouco, praticamente nada

Deixa os produtos mais atraentes

E algo que esta presente em todas as coisas, mesmo que nés NAo reparemos.

Figura 2: Entrevistas - Conhecimentos sobre Design

Fonte: O autor.

Na terceira questao, foi questionado como 0s entrevistados incorporariam
a coletanea de cartas sobre mulheres no Design em sua rotina, considerando a

dindmica proposta pelo projeto.
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Considerando o método de uso das cartas deste projeto, como vocé poderia incorporar um
conjunto de cartas sobre mulheres no design na sua rotina diaria?

9 respostas

Poderia utilizar para inspiragdes nos meus projetos, motivacdo didria e para saber curiosidades no dia a
dia

Acredito que me dispondo a olhar todas as manhés e compartilhando com amigas e pessoas proximas,
assim conseguiria introduzi-la diariamente.

Como fonte de conhecimento e inspiragéo para criagdo de projetos.

Acredito que o horario ideal seria deixar as cartas na minha mesa de trabalho, para me inspirar assim que
comegasse o expediente, ou entdo ao lado da cama para ler antes de dormir.

Inspiragdo

Eu apoio qualquer tipo de movimentag&o para exaltar mulheres, com certeza faria parte da minha rotina ler
uma frase de mulheres que revolucionaram qualquer causa.

Acredito que sim

Eu faria de manha

Para mim seria uma forma de suprir uma curiosidade. De ter acesso a diferentes processos e métodos
criativos,

Figura 3: Entrevistas - Utilizacao das cartas na rotina diaria

Fonte: O autor.

Em seguida, foi questionado como o entrevistado acredita que um conjunto
de cartas sobre mulheres no Design poderiam contribuir para uma discussdo sobre

diversidade e inclusdo no Design.

Como voceé acredita que um conjunto de cartas sobre mulheres no design pode contribuir para a
discussao sobre diversidade e inclusao no design?

9 respostas
Acho que seria importante, pois vemos mais designers homens tendo destaque em livros e artigos. Seria
um divisor, para mostrar que as mulheres também fazem parte desse mundo.

Seria um bom método de entendimento e de compartilhamento principalmente, alcangando mais pessoas
e consequentemente chegaria a locais/pessoas que ndo costumam falar dessa tematica.

As cartas iriam destacar nomes importantes e propagar o trabalho de artistas que ndo sdo muito
conhecidas por um puablico mais leigo.

Inspirar as mulheres aspirantes
Ver outras mulheres de sucesso que nos inspiram eu acredito que sempre contribui para o nosso melhor.
Informac&o traz conhecimento, que leva a diminuigdo do preconceito

Pode ser uma forma de elevar mulheres ndo brancas e de comunidades periféricas. Quais séo os designs
mais conhecidos e tidos como relevantes? Qual acesso temos a isso?
Figura 4: Entrevistas - Relevancia das cartas sobre mulheres

Fonte: O autor.
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Na questdo seguinte foi perguntado o que tornaria 0 conjunto de cartas

interessante para o entrevistado.

0 que tornaria um conjunto de cartas sobre mulheres influentes no design interessante para vocé?

9 respostas

As ilustracdes, frases das designers

Precisa ser didatico e de facil compreenséo, além do visual, que contaria bastante.

0 layout e a diversidade de informagdes

Principais trabalhos, curiosidades sobre a profissional, ilustragdes de seu trabalho, sua linha de trabalho.
E uma proposta diferente

Justamente por ver mulheres em destaque sobre alguma pauta.

Acho que um pouco sobre seu trabalho e histéria, alguns projetos e algumas declaragdes de incentivo

Ser fécil de entender

Eu gosto de artes e design, para mim as cartas seriam uma fonte de conhecimento e até inspiragdo. Um
hobby para colecionar

Figura 5: Entrevistas - Interesse nas cartas

Fonte: O autor.

No sexto item, foi questionado se o entrevistado acredita que esse conjunto
de cartas poderia ser realmente Util ou inspirador para ele em seu dia a dia. A maioria

das repostas obtidas foram positivas.

Vocé acha que essas cartas poderiam ser realmente Uteis ou inspiradoras no seu dia a dia?

9 respostas

@® Sim
® Nao

Talvez

Figura 6: Entrevistas — Utilidade das cartas

Fonte: O autor.

Logo em seguida, foi questionado que, em guais contextos o entrevistado

se imagina utilizando essas cartas.
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Em quais contextos vocé se imagina utilizando essas cartas?

9 respostas

Durante algum projeto ou para tirar uma por dia para saber mais sobre uma nova designer

Saida com minhas amigas, e no trabalho eu conseguiria dividir essas informagdes, levando em conta que
a maior parte da equipe sdo mulheres.

Na criacdo de campanhas

Na minha rotina, seria hora de tomar café, no inicio do expediente ou antes de dormir.

Caso estivesse trabalhando em algum projeto especifico de design, as usaria como catalogo de
inspiracdes.

Caso estivesse com bloqueio criativo, as usaria para buscar novas ideias.

Como colegéo

Acredito que ao acordar, para ler uma frase que me inspirasse a dar o meu melhor durante o restante do
dia.

Em algum momento do dia para refletir, em alguma pause de café ou almogo

Em uma conversa
No dia a dia, em conversas, quando eu quisesse procurar obras ou inspiragdes diferentes

Figura 7: Entrevista — Contexto de utilizagéo

Fonte: O autor.

Na oitava pergunta, foi perguntado quais as informacdes que gostariam de

ver impressas nas cartas.

Quais os tipos de informagoes vocé gostaria de ver nessas cartas?

9 respostas

Curiosidades sobre as designers, alguma frase impactante que elas tenham falado, um pouco da histéria
delas

Caracteristicas dessas mulheres, suas maiores obras e sua origem.
Curiosidades sobre projetos ou ideias

Foto da mulher, trabalhos relevantes, curiosidades.

Historia e criacgéo, estilo

Frases positivas, talvez algum marco historico sobre elas, seria bem interessante
0 contexto da mulher em destaque, sua histéria, seu trabalho

A contribuicdo dessas mulheres, seus valores.

Infos como: materiais usados, como comegou naquela area, inspiragdes, onde as obras podem ser
encontradas

Figura 8: Entrevista - Informacdes relevantes
Fonte: O autor.
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Em sequéncia, foi perguntado como que o entrevistado preferia que essas

informagdes, citadas anteriormente, fossem descritas nas cartas.

Como vocé prefere que essas informagdes estejam descritas nas cartas?

9 respostas

Em tépicos

Com fotos e descrigdes breves.

Em topicos

Em blocos de informagdes, ndo gosto de longos paragrafos de texto corrido
De forma direta

Em texto com imagens

Em um texto pequeno, mas completo

De uma forma descontraida e divertida

Talvez no verso? Usar a frente como parte grafica com uma amostra dos trabalhos e o verso com uma
mini bio da artista

Figura 9: Entrevistas - Disposicdo das informacdes

Fonte: O autor.

Na decima questdo, foi perguntado quais 0s elementos visuais 0
entrevistado acredita que o ajudaria a entender melhor o contetudo ali descrito.

Quais elementos visuais ajudariam vocé a entender melhor o contetido dessas cartas?

9 respostas

Acho que ilustragdes ou imagens das designers, junto com cores bem definidas
Cores e formato

Divisdes em retangulos para cada tépico

llustragdes, setas, caixas de texto, cores diversas

Discurso simples, elementos relacionados com o estilo das designers

Com caricaturas, cores vibrantes

Uma foto da pessoa e do seu trabalho

Topicos, gréficos

Foco nas obras mais conhecidas de cada artista, qual tipo de meio € utilizado e também o método.
Visualmente, exemplos do estilo da artista. Talvez um simbolo especifico que denote qual drea aquela
mulher trabalha

Figura 10: Entrevistas - Elementos visuais
Fonte: O autor.
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Na decima primeira pergunta, foram questionados quais os valores 0s

entrevistados esperavam obter ao usar essas cartas.

Quais valores vocé espera obter ao usar essas cartas?

9 respostas

Motivagdo para ser uma melhor designer a cada dia

Conhecer mais sobre arte

Conhecimento e inspiragéo

Conhecimento e Inspiragéo

Conhecer estilos novos

Trazer inspirag&o para nés mulheres que estamos comegando

Valorizar mais as mulheres nesse ramo, conhecer mais dos trabalhos feito por elas.
Inspiracdo

Criatividade, inspiragdo, conhecimento técnico, histéria, cultura, moda

Figura 11: Entrevistas — Expectativa de valores

Fonte: O autor.

Em seguida, foi perguntado como o entrevistado gostaria de interagir com

essas cartas.

Como vocé gostaria de interagir com essas cartas?

9 respostas

Durante meu dia
Pergunta e resposta seria uma boa opgdo. Ou "vocé sabia” ...
Através de contetdo online

Gostaria que a carta fosse um resumo informal e direto ao ponto, e que me levasse a buscar mais sobre
as artistas que mais se destacarem.

Colecionar
Em formato fisico ou até digital também
Lendo e talvez tendo mais informagdes disponiveis em algum outro lugar, como um site

Seria legal poder fazer perguntas

Gosto do visual das cartas de tard, porém ndo acho que o deck seja o ideal para esse tipo de trabalho.
Acho que um sistema de cartas para colecdo seja mais interessante, com tamanho maior que uma carta
de baralho. Do tamanho de um cartéo postal, aproximadamente

Figura 12: Entrevistas - Interagdo com as cartas

Fonte: O autor.
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Na sequéncia foi questionado ao entrevistado, se ele gostaria que as cartas
incluissem elementos interativos, como QR Codes ou links para videos ou outras
informacdes online.

Vocé gostaria que as cartas incluissem elementos interativos, como QR Codes para videos ou links

para mais informacdes online?

9 respostas

@® sim
@ Nzo

Figura 13: Entrevistas - Interagdo online

Fonte: O autor.

Na decima quarta pergunta, foi questionado, qual o tipo de interatividade
ou funcionalidades adicionais o entrevistado acredita que seria Util para esse projeto.

Que tipo de interatividade ou funcionalidades adicionais vocé acharia (til para esse projeto?

7 respostas

N&o sei
Algum QR code, que direcionasse para uma cartilha com informagdes mais completas sobre a designer
Para troca de conhecimento com profissionais da 4rea

Os QR Codes para sites e redes sociais das artistas, tanto para aumentar o engajamento e a presenca digital
delas, quanto para que as cartas continuem relevantes com o passar do tempo ao dar acesso aos projetos
mais recentes

Essa ideia do QR € bem inovadora e diferente

Gosto da ideia de um pequeno gr code para textos e néo para videos

Figura 14: Entrevistas - Interatividade e funcionalidade

Fonte: O autor.

Em seguida, foi perguntado que formato ou design tornaria para ele essas

cartas mais acessiveis e faceis de usar levando em consideracao o seu dia a dia.
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Que formato ou design tornaria essas cartas mais acessiveis e faceis de usar no seu dia a dia?

9 respostas

@ Formato fisico
@ Formato digital
@ Ambos

Figura 15: Entrevistas — Formato fisico ou digital

Fonte: O autor.

Na sequéncia, foi perguntado ao entrevistado se ele acredita que seria
interessante adicionar alguma forma de acessibilidade nas cartas do projeto em

pesquisa.

Vocé acredita que seria interessante adicionar alguma forma de acessibilidade nessas cartas?
9 respostas

® Sim
@ Nio
® Talvez

Figura 16: Entrevista - Acessibilidade
Fonte: O autor.

Na decima sétima pergunta, foi questionado se ele acreditava que seria
possivel promover mais inclusédo neste projeto de cartas.

Como vocé acha possivel promover mais inclusdo neste projeto?

7 respostas

Através do contetdo on-line promover algum tipo de midia descritiva
Versdo das cartas em Braile - Opgao de Audiodescricéo

N&o sei

Colocando ela em formatos também para pessoas PDC

Talvez em carta fisicas em braille ou leitura em dudio das cartas digitais.
Ter a verséo em 4udio

As cartas podem ter um gr code que promova a leitura do texto em voz alta para individuos com baixa vis&o.
Interessante também acrescentar mulheres com deficiéncia ou neuroatipicas
Figura 17: Entrevistas - Incluséo

Fonte: O autor.
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Uma andlise das entrevistas aponta que, mesmo entre participantes de
diferentes areas do conhecimento e com diferentes conhecimentos sobre design,
todas as pessoas consideram o tema da representatividade feminina como relevante.
Além disso, todos acreditam que a proposta do baralho de cartas sobre esse assunto
seria um instrumento relevante de conhecimento e inspiragdo. Por fim, ao serem
guestionados sobre formas de acessibilidade, a maior parte das respostas incluiu a

audiodescricdo ou algum tipo de suporte em audio como solugéo.

2.2.2 Cadernos De Sensibilizacao

Para a etapa Cadernos de Sensibilizacdo, foram selecionados 5
participantes para descrever como a colecdo de cartas seria aplicada em sua rotina.

Suas analises foram coletadas e estao dispostas nas imagens a seguir:

SOBRE VOCE

Qual seu nome e sobrenome?

Maria Marta Pinto Silva

Qual sua idade?

29 anos

Qual sua area de formac3ao ou atuacio profissional?

Jornalismo

Figura 18: Caderno de Sensibilizacéo - Maria Marta

Fonte: O autor.

Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
fque vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

O horario em que com certeza eu faria o uso das cartas, seria logo ao acordar.
Penso que seria muito bom acordar e ler uma carta com uma dose de incentivo, de
mulheres que seriam inspiragdes para nhés como profissionais.

Figura 19: Caderno de Sensibilizagdo - Maria Marta

Fonte: O autor.
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Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para voce realizar a leitura
dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
que as cartas sao usadas.

Como a minha ideia principal é de utiliza-las logo ao acordar, a primeira opc¢ao seria
ainda na cama. Mas em um passeio, algum lugar legal, calmo, também acho que
seria super valido para utilizar as cartas.

Figura 20: Caderno de Sensibilizagdo - Maria Marta

Fonte: O autor.

Indique com o dedinho como a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emogoes.

‘a¥al LI ] ~~ [ 3N ]
_________ e ———————

/ N — L]

Alegria Tristeza Felicidade Raiva Medo

Figura 21: Caderno de Sensibilizagdo - Maria Marta
Fonte: O autor.

Sugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma
inspiracao para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposi¢ao das
informacgdes, cores)

Imaginei em um formato assim mais antigo, como se fosse uma carta manuscrita,
no caso elas querendo ensinar algo para nés. Com uma paleta de cores puxado
para o rosa, lilas, pois acho que combinaria com a proposta.

Figura 22: Caderno de Sensibilizacéo - Maria Marta

Fonte: O autor.

36



SOBRE VOCE

Qual seu nome e socbrenome?

Thais Melo Silva Oliveira )

. A

Qual sua idade?

[25 anos |

Qual sua area de formacgdo ou atuagio profissional?

Cinema, Artes e Design ]

Figura 23: Caderno de Sensibilizagdo - Thais Melo

Fonte: O autor.

Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
que vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

Na hora do café - No inicio do expediente - Na hora de deitar

Figura 24: Caderno de Sensibilizagdo - Thais Melo

Fonte: O autor.

Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para voce realizar a leitura
dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
[gue as cartas sao usadas.

Em casa,em lugares confortaveis como no quarto, na escrivaninha, no sofa, na cozinha.

Figura 25: Caderno de Sensibilizagdo - Thais Melo

Fonte: O autor.
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Indique com o dedinho como a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emocodes.

lalkal [ 1 ~ P
- 113

™ —_— .
Alegria Tristeza Felicidade Raiva Medo

Figura 26: Caderno de Sensibilizagdo - Thais Melo

Fonte: O autor.

Sugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma

nspiragao para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposi¢ao das
nformacdes, cores)

-
-
o
-
<
=
»
=
<
a

Acabel de conhecer esse tipo de design que se Talvez uma paleta de cores quentes, Acho que a técnica de colagem digital seja

chama "bento layout”, pode ser uma forma que remete a feminilidade, mas em Interessante para buscar formas de dispor os

interessante de dispor as informagdes de texto combinagdes vibrantes e incomuns, diferentes trabalhos de cada artista numa mesma
para remeter & ousadia imagem

Figura 27: Caderno de Sensibilizagdo - Thais Melo

Fonte: O autor.

SOBRE VOCE

Qual seu nome e sobrenome?

Paloma Fernandes

Qual sua idade?

22 anos

Qual sua area de formacao ou atuacao profissional?

Designer

Figura 28: Caderno de Sensibilizacdo - Paloma Fernandes

Fonte: O autor.
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Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
que vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

§ Ao acordar, na hora de trabalhar, fazer um trabalho no computador.

Figura 29: Caderno de Sensibilizacdo - Paloma Fernandes

Fonte: O autor.

Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para vocé realizar a leitura
dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
que as cartas sio usadas.

Quarto, escritodrio, local de trabalho

Figura 30: Caderno de Sensibilizacdo - Paloma Fernandes

Fonte: O autor.

Indique com o dedinho como a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emogoes.

Alegria Tristeza Felicidade

Figura 31: Caderno de Sensibilizacdo - Paloma Fernandes

Fonte: O autor.
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Sugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma

inspiragao para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposi¢ao das
informagdes, cores)

1- recortes te deixam mais livres para criar interferencias visuais com imagens
muito diferentes, tem bastante liberdade criativa, 2- gosto da formatacao das cartas

espacgo para imagem e informagdes em baixo, 3- mais minimalista deixando as
cores e tipografia em destaque.

Figura 32: Caderno de Sensibilizacdo - Paloma Fernandes

Fonte: O autor.

SOBRE VOCE

Qual seu nome e sobrenome?

Jodao Kamezawa

Qual sua idade?

22

Qual sua area de formacao ou atuacio profissional?

Quimica

Figura 33: Caderno de Sensibilizagdo - Jodo Kamezawa

Fonte: O autor.
Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
que vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

Em algum momento de pausa do meu dia, como café da manh3, da tarde ou

O [ 44

S ndbs
L

Figura 34: Caderno de Sensibilizagdo - Jodo Kamezawa

Fonte: O autor.
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Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para vocé realizar a leitura
dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
que as cartas sao usadas.

Idealmente em casa sozinho, mas também sendo possivel compartilhar algumas
coisas com pessoas presentes caso a leitura seja com mais gente

Figura 35: Caderno de Sensibilizacédo - Jodo Kamezawa

Fonte: O autor.

Indique com o dedinho como a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emocgodes.

e

'a¥al * e ~ A LI ]
~ v
/ — L]
Alegria Tristeza Felicidade Raiva Medo

Figura 36: Caderno de Sensibilizagao - Joao Kamezawa

Fonte: O autor.

Sugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma
inspiracao para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposicao das
informacgdes, cores)

Figura 37: Caderno de Sensibilizagdo - Jodo Kamezawa

Fonte: O autor.
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SOBRE VOCE

Qual seu nome e sobrenome?

Laiziane Azevedo

Qual sua idade?

26 anos

Qual sua area de formacgao ou atuacgao profissional?

Administradora Publica

Figura 38: Caderno de Sensibilizagéo - Laiziane Azevedo

Fonte: O autor.
Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
que vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

Teriam dois horarios:
Horario de almocgo e a noite, por volta das 21:00h

Figura 39: Caderno de Sensibilizacdo - Laiziane Azevedo

Fonte: O autor.

Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para vocé realizar a leitura
dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
que as cartas s3o usadas.

No quarto e no trabalho (horario de almocgo)

EN

L
Figura 40: Caderno de Sensibilizacéo - Laiziane Azevedo

Fonte: O autor.
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Indique com o dedinho como a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emocgoes.

lalal L Lol el LN
-3¢ ———

W/ ™ — &)

Alegria Tristeza Felicidade Raiva Medo

Figura 41: Caderno de Sensibilizacéo - Laiziane Azevedo

Fonte: O autor

SOBRE VOCE

Qual seu nome e sobrenome?

Ana Beatriz Prado

Qual sua idade?

23 anos

Qual sua area de formacg&o ou atuacgio profissional?

Publicidade e Propaganda

Figura 42: Caderno de Sensibilizacdo - Ana Beatriz

Fonte: O autor.
Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
que vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

Na producao de conteudos social media
Desenvolvimento de artes para campanhas

Figura 43: Caderno de Sensibilizacdo - Ana Beatriz

Fonte: O autor.
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Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para vocé realizar a leitura
dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
que as cartas s3o usadas.

p

Disponivel em dispositivos mobile
| Formato fisico

Disponivel para desktop

Figura 44: Caderno de Sensibilizacéo - Ana Beatriz

Fonte: O autor.

Indique com o dedinho comeo a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emocdes.

e

‘a¥al . @ ~ s LN
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/ P ()
Alegria Tristeza Felicidade Raiva Medo

Figura 45: Caderno de Sensibilizacéo - Ana Beatriz

Fonte: O autor.

ugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma

nspiragdo para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposi¢cdo das
nformacoes, cores)

'Ihm@‘to 3 MINDSET SHIFTS
say instead .
Of- OTm (rmomonwms |

Disposicdo criativa dos textos para chamar a atengao para titulos ou subtitulos;
| Separacdo das informacdes de forma organizada e clarg;
Utilizacdo de cores vibrantes para um tom alegre e convidativo.

Figura 46: Caderno de Sensibilizacdo - Ana Beatriz

Fonte: O autor.
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SOBRE VOCE

Qual seu nome e sobrenome?

Isabele Silveira

Qual sua idade?

26 anos

Qual sua area de formacgao ou atuacao profissional?

Direito - Advogada

Figura 47: Caderno de Sensibilizacéo - Isabele Silveira

Fonte: O autor.

Pense na sua rotina e dia a dia. Liste aqui quais seriam os momentos do seu dia em
que vocé poderia interagindo com as cartas. Se possivel utilize imagens para ilustrar.

Eu leria de manha antes de ir a academia, € na hora do almoco, antes de recomecar
a estudar/trabalhar.

Figura 48: Caderno de Sensibilizacao - Isabele Silveira

Fonte: O autor.

Descrevas os lugares onde seriam os ambientes ideais para voce realizar a leitura

dessas cartas. Se possivel utilize imagens que ajudariam a entender o contexto em
Que as cartas sao usadas.

Meu local ideal € no sofa da minha sala ou na minha mesa se estudos

Figura 49: Caderno de Sensibilizagdo - Isabele Silveira

Fonte: O autor.

Indique com o dedinho como a leitura dessas cartas influenciaria seu humor e
emocdes.

‘alal [ N lalal LN ]
~ e
/ e (]
Alegria Tristeza Felicidade Raiva Medo

Figura 50: Caderno de Sensibilizagéo - Isabele Silveira

Fonte: O autor.
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Sugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma
inspiracdo para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposi¢do das
informacdes, cores)

Eu penso que seria legal I1é-los no café de manh3, seria uma boa forma de comecar
o dia e poderia ter alguma referencia a isso, e seria legal se fosse em formato de
mapa mental.

Figura 51: Caderno de Sensibilizacéo - Isabele Silveira

Fonte: O autor.

Sugira trés imagens de referéncia visual que acredite que possa ser uma
inspiracao para o projeto e explique o porqué (Ex.: Estilo, disposi¢do das
informacdes, cores)

>

Acho o fundo branco uma boa op¢ao, acredito que agradaria muitos visualmente.
Cores vibrantes para chamar a atenc¢ao e talvez textura para causar impacto maior.

Figura 52: Caderno de Sensibilizacao - Isabele Silveira

Fonte: O autor.

As respostas obtidas nos Cadernos de Sensibilizacdo apontam algumas se-
melhancgas. A respeito da insergdo das cartas em sua rotina, as respostas indicam a
preferéncia por momentos de tranquilidade, no periodo da manha, em ambientes
calmos, como ao acordar, em um passeio com amigos ou em intervalos no ambiente
de trabalho. Quando perguntados sobre preferéncias de estilos visuais, as sugestoes
incluem layouts com cores vibrantes, uso de tipografia marcante e presenca de ima-

gens e elementos ilustrativos.
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3. ANALISE E SINTESE

3.1 Cartdes De Insight

Para uma melhor compreenséo e visualizacdo das informacdes obtidas na
etapa de imerséao, a partir da imersao preliminar e da imersao em profundidade, foram
elaborados os CartBes de Insight com a analises dos dados a respeito das tematicas

principais para o projeto:
A MULHERNO MERCADO DE TRABALHO

Fol perguntado qual é a
importancia de destacar o
trabalho das mulheres no
mercado de trabalho, e 95

pessoas acreditam que

promover igualdade de género
e 93 acreditam ser possivel
inspirar futuras geracodes.

De 124 respostas, 123 acreditam
gue a representacdo de mulheres
no mercado de trabalho pode
influenciar positivamente
a sociedade.

De 124 respostas, 85 respostas
acreditam que as mulheres nao
tém sido historicamente bem
retratadas no campo profissional.

Fonte: Pesquisa Exploratoria

Ano: 2024 Fonte: Pesquisa Exploratoria

Ano: 2024
Fonte: Pesquisa Exploratéria

Ano: 2024

Figura 53: Cartdes de Insight — A mulher no mercado de trabalho

Fonte: O autor.

A MULHER NO DESIGN

- - 118 pessoas acreditam
75 pessoas ndo ouviriam

falar sobre mulheres

influentes no mundo
do Design. 49

responderam que sim,

de 124 respostas no total.

Fonte: Pesquisa
Exploratoria
Ano: 2024

que a representacdo
de mulheres no Design
pode influenciar
positivamente a
sociedade, de 124
respostas.

N7 pessoas gostariam
de ver mais projetos
ou iniciativas que
destacam o trabalho
das mulheres no Design.

Fonte: Pesquisa
Exploratéria
Ano: 2024

Fonte: Pesquisa
Exploratoria
Ano: 2024

Figura 54: CartBes de Insight — A mulher no design
Fonte: O autor.

74 pessoas nao
conhecem mulheres
designers e nem
ja ouviram falar sobre.

Fonte: Pesquisa

Exploratéria
Ano: 2024
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CONJUNTO DE CARTAS

Figura 55: Cartdes de Insight — Conjunto de cartas

Fonte: O autor.

CONJUNTO DE CARTAS

Figura 56: Cartdes de Insight — Conjunto de Cartas

Fonte: O autor.
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ESTETICA DE UM PRODUTO

Figura 57: Cartbes de Insight - Estética das cartas

Fonte: O autor.

ESTETICA DE UM PRODUTO

Figura 58: CartGes de Insight - Estética das cartas
Fonte: O autor.
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MULHERES NO DESIGN

Figura 59: Cartdes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.

MULHERES NO DESIGN

Figura 60: Cartdes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.
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MULHERES NO DESIGN

I Ativar

Figura 61: Cartdes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.

MULHERES NO DESIGN

Figura 62: Cartdes de Insight — Mulheres no Design
Fonte: O autor.
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MULHERES NO DESIGN

Figura 63: Cartdes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.

MULHERES NO DESIGN

Figura 64: Cartbes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.
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MULHERES NO DESIGN

Figura 65: Cartdes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.

MULHERES NO DESIGN

Figura 66: Cartdes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.
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MULHERES NO DESIGN

Figura 67: Cartdes de Insight — Mulheres no Design
Fonte: O autor.

MULHERES NO DESIGN

Figura 68: Cartbes de Insight — Mulheres no Design

Fonte: O autor.
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Figura 69: CartBes de Insight
Fonte: O autor.

Figura 70: Cartdes de Insight
Fonte: O autor.

Figura 71: Cartdes de Insight

Fonte: O autor.
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Figura 72: Cartfes de Insight
Fonte: O autor.

Figura 73: Cartdes de Insight

Fonte: O autor.

Figura 74: Cartbes de Insight

Fonte: O autor.

Fotografias das profissionais da escolha da area do Design escolhidas para

serem representadas nas cartas.

56



AMANDA LOBOS ANNA CASTELLI FERRIERI

Figura 75: Cartdes de Insight - Fotografias
Fonte: O autor

ANA COUTO BARBARA CASASOLA

Figura 76: CartBes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor

Figura 77: Cartdes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor
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CAROLYN DAVIDSON CAS HOLMAN

Figura 78: Cartdes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor

CRISTIANA GRETHER

Figura 79: Cartdes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor

DANA TANAMASHI DITHA MOSER

i ':
Figura 80: Cartdes de Insight - Fotografias
Fonte: O autor
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ELLEN LUPTON ELIANE STEPHAN

Figura 81: CartBes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor

IRIS APFEL

Figura 82: CartBes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor.

Figura 83: Cartdes de Insight - Fotografias
Fonte: O autor
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LILLY REICH NARA GUICHON

Figura 84: Cartdes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor

LOUISE FILI MURIEL COOPER

Figura 85: Cartdes de Insight - Fotografias
Fonte: O autor

NANCY SKOLOS PAULA CRUZ

Figura 86: Cartdes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor.
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PAULA SCHER PATRICIA ROCHA

S g e 2

Figura 87: Cartdes de Insight - Fotografias

Fonte: O autor

RUTHKEDAR

Figura 88: Cartdes de Insight - Fotografias
Fonte: O autor

TEREZA BETTINARDI TSUMORI CHISATO

‘":

Figura 89: Cart6es de Insight - Fotografias

Fonte: O autor
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3.2 Critérios Norteadores

Com base nas pesquisas realizadas anteriormente, foram coletadas
informacdes cruciais sobre o publico-alvo e sobre o produto que sera desenvolvido. A
partir desses dados, foram criados cartdes de insights, elaborado um mapa conceitual
e um diagrama de afinidades, o que permitiu a definicdo dos critérios norteadores do

projeto.

Os requisitos estabelecidos para a criacdo do conjunto de cartas sdo 0s

seguintes:
e Ultilizac&do de papel com gramatura adequada para garantir durabilidade;
e Aplicacéo de cores de modo a priorizar o contraste visual;
e Inclusdo de imagens das profissionais da area de Design e seus projetos;
e Uso de ilustracBes e elementos graficos;
e Formato retangular das cartas;
e Acabamento laminado nas cartas, visando aumentar a rigidez e aderéncia;
e Utilizacdo de uma tipografia com boa legibilidade;
e Inclusao de histérias reais das profissionais de Design retratadas;
e Disponibilizacao de orientagées de uso do produto;
e Elaboracdo de uma embalagem para o transporte e a conservacao das cartas;

e Uso de elementos ludicos para promover aprendizagem, insights, inspiracdes

e vieses cognitivos;
¢ Incluir ferramentas de acessibilidade, como audiodescricdo das cartas;

e Foco no publico jovem e adulto.
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J& as restricdes estabelecidas para o projeto sdo as seguintes:

e Evitar contetdo com linguagem violenta, ja que o produto é destinado também

ao publico jovem;

o Nao utilizar papéis de baixa gramatura (inferior a 30g), visto que as cartas

precisam de refor¢o para evitar danos;

e Controle de custos para garantir que o produto seja acessivel ao publico-alvo

diversificado.

3.3 Personas

Com base nas informacdes coletadas nas etapas de questionario e

entrevistas, foram criadas 5 personas que representam perfis especificos do publico-

alvo do projeto. A elaboracdo dessas personas, fundamentada nas necessidades,

comportamentos e motivacdes reais dos usuarios, permite que o desenvolvimento do

produto seja mais alinhado as expectativas e desafios do publico, garantindo solu¢des

personalizadas e centradas na experiéncia do usuario.

%
« Ler livros de romance

« Ouvir musica pop internacional
« Irapraia

Informacdes
pessoais
p Nome: Maria Clara
ﬁ ) Idade: 19
Ocupacio: Estudante de Histéria

Localidade: Rio de Janeiro/R]

i : Cotidiano

Cotidiano calmo, passa a tarde na

faculdade, e a noite volta para a casa,

mora com seus pais, gosta de ir &

praia nos finais de semana, levar sua

cachorra para passear e sair com os « Estudar em cafeterias

amigos + Gosta de frequentar ambientes
vibrantes, jovens e descolados

Come

+ Gosta de estar sempre no celular
utilizando as redes sociais

« Passear ho shoping com as
amigas no final de semana

Figura 90: Persona - Maria Clara

Fonte: O autor.
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Informacoes Q
pessoais

hAM

Nome: Douglas

Idade: 23

Ocupagao: Designer
Localidade: S50 Paulo/SP

Cotidiano

« Ler sobre design

= Ver videoclipe no YouTube

» Musculacio e andar de bicicleta
« Irafeiras culturais

» Passar o tempo ilustrando

Mora com os pais, tem o cotidiano
tranquilo, estuda durante a noite, vai a
academia apés o trabalho, e aos finais
de semana gosta de reunir seus
amigos e sua namorada.

Gostos

Gosta de seguir Instagram de
profissionais da area de Design
Conhecer gente nova

Gosta da area grifica e de
ilustracdo do seu ramo
Cuidar da saude, se alimentando
bem e se exercitando
regurlamente

Figura 91: Persona - Douglas

Fonte: O autor.

24 Informacdes
pessoais

Nome: Cristina

Idade: 25

Ocupagao: Psicologa
Localidade: Brasilia/RJ

(" covtatano D

Passa o dia no trabalho, a noite
quando chega em casa fica em casa,

« Ouvir musica sertaneja
« Assistir filmes com os pais no final

de semana tem um gato laranja chamado Pipoca
« Dirigir pela cidade e lendo seus livros novos, e aos finais
= Lerlivros de semana gosta de ir visitar seus

« Jardinagem pais, pois amo almogar com eles,

conversar e assistir filmes juntos.

Ce= )

« Gosta de coisas simples e um

pouco sofisticada

+ Em sua casa sempre deixa um

cantinho com objetos que
remetem seus hobbies

Figura 92: Persona - Cristina

Fonte: O autor.

t Informacdes ‘Q
pessoais

Nome: Jodo Pedro

Idade: 29

Ocupagéao: Quimico
Localidade: Juiz de Fora/MG

(7 covtatano D

com a tematica de curiosidades

« Ouvir musica Cotidiano agitado, passa o dia no

« Jogar jogos de cartas trabalho, voltando para casa s6 para
« Colecionar objetos dormir, tem uma prateleira em sua
« Leitura de livros especialmente casa, na sala com objetos que gosta

de colecionar, passa os finais de
semana com a namorada na casa
dela, gosta de ir dangar com ela.

(e y
Dancar

Jogar com a namorada e amigos
Conhecer lugares diferentes

Coisas simples e minimalistas
Gosta de colecionar objetos

Figura 93: Persona - Jodo Pedro

Fonte: O autor.
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t Informacdes Q
pessoais

Nome: Claudia

Idade: 31

Ocupagdo: Advogada
Localidade: Volta Redonda/RJ

e ) (oo ) (o)

« Jogos de tabuleiro e eletrénicos Cotidiano agitado, passa o dia no * Gosta de coisas sofisticadas,
« Fotografia digital trabalho, voltando para casa cansada, geralmente objetos de tons um
« Ler blogs sobre fofoca de famosos gosta de passar o final de semana vibrantes
» Postar em suas redes sociais com a namorada, jogando jogos, ir ao » Adora jogos de tabuleiros
cinema e lendo. « Ler sobre coisas que chamem sua
atencao

Figura 94: Persona - Claudia
Fonte: O autor.

3.4 Mapa Conceitual

Nesta etapa, foi elaborado um mapa conceitual a partir de uma frase central
gue define os principais aspectos do projeto. Ao ramificar 0os pontos principais, essa
ferramenta simplifica a analise e contribui para uma melhor compreenséao do problema
e das possiveis solucdes, orientando as proximas fases do desenvolvimento do

projeto de maneira mais eficaz.

Objeto colecionavel
Educar Inspirar Usar a gamificagédo
Aprendizado Promover profissionais do Design Diversidade

Ensinar sobre Design

Promover insights

Aprcndcrsobrc; Objetivo )
mulheres referéncia no T Classe média
R Jovens e adultos
Design Tema — cmg:::;::de — Piiblico Profissionais de Design e
TarririEe outras profissdes
Jogo ludico e educativo Jr

Figura 95: Mapa conceitual

Fonte: O autor.
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4. IDEACAO

4.1 Brainstorming

Para iniciar a fase de ideacao, foi realizada uma sesséo de brainstorming
com o objetivo de gerar ideias para o desenvolvimento do produto final, tomando como
base as informacdes coletadas nas etapas de imerséo e analise e sintese. Durante
essa fase, o foco foi exclusivamente na geragao de ideias criativas, sem a aplicacao
de qualquer tipo de avaliacédo ou julgamento preliminar, de modo a explorar livremente

as possibilidades.

As ideias geradas foram organizadas e segmentadas para facilitar a analise

e estao listadas abaixo:

Cartas:
e Citar mulheres relevantes na area do Design;
¢ Adotar um design visualmente atrativo e contemporaneo;
e Elaborar textos informativos, com alta legibilidade e leiturabilidade;
e Manter as mensagens curtas, claras e objetivas;
e Utilizar formato retangular;
e Possuir laminacédo fosca, papel gramatura 250g;
¢ Incluir ilustracdes, elementos graficos e fotografias;
e Priorizar material resistente para garantir durabilidade;
¢ Incluir links para sites ou redes sociais das artistas destacadas;

e Garantir acessibilidade para pessoas com deficiéncia, com recursos de

audiodescricao.
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Embalagem:
e Adotar design visualmente atrativo e moderno;
e Utilizar formato retangular;
e Possuir laminacéo fosca, papel gramatura 250g;
e Incluir ilustracdes ou elementos visuais relevantes;
e Garantir a legibilidade dos textos utilizados;

e Usar material resistente para assegurar a conservacao do produto.

Instrucdes:
e Buscar formas que as tornem atrativas para o publico;
¢ Incluir textos informativos com linguagem popular;

e Garantir alta legibilidade e leiturabilidade.

4.2 Painel Semantico

Com o objetivo de tornar as ideias mais visuais e facilitar sua compreenséo,
foram criados painéis semanticos, uma ferramenta que permite a representacao
gréafica dos conceitos discutidos. Foram selecionadas imagens que representassem
ou se assemelhassem as ideias levantadas, proporcionando uma visualizacéo clara e
objetiva dos elementos do projeto, favorecendo uma interpretacdo mais eficaz das

propostas.

67



AN‘[DEAS Mlllllll:l[lMiTll:AS

do circulo

COMPLEMENTARES TRIADICAS

‘cromitico esua cor oposta. comespondem a um tridngulo no circulo cromético.

MAGENTA

ROXO

VERMELHO PURPURA
BORDO

AZUL
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e
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PunDogeccd Gy P tarom Cores Terciarias

Figura 96: Painel seméntico - Cores
Fonte: O autor

Figura 97: Painel seméantico - Embalagens

Fonte: O autor
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GRANA GROSSA GRANA FINA SATINADO

SULFITE AQUARELA

LINHO

Figura 98: Painel seméantico - Materiais
Fonte: O autor
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Figura 99: Painel seméantico - Tipografia
Fonte: O autor
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Figura 100: Painel seméantico - Elementos/ilustracfes
Fonte: O autor

Figura 101: Painel semantico - Cartas

Fonte: O autor
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4.3 Cardapio De Ideias

Com o objetivo de documentar as ideias de maneira organizada e visual,
foi empregada a ferramenta cardapio de ideias. Nesse formato, as propostas
levantadas séo apresentadas em cartdes, cada um correspondendo a um tema
especifico. Essa abordagem facilita a consulta e a analise das ideias, permitindo

uma melhor compreenséo do conjunto de solugdes propostas para o projeto.

Tema: Design Tema: Cartas
« Uso de cores quentes e frias para gerar contraste
« Formato retangular

« Conter bordas arredondas

« Possuir textura/relevos

» Boa legibilidade e leiturabilidade

« Possuir textura/relevos

* Possuir material resistente

« Uso de cores quentes e frias para gerar
contraste

« Design atrativo e moderno

* Uso de llustragoes, elementos e fotografias

« Tipografia de boa legibilidade e
leiturabilidade

Figura 102: Cardapio de ideias
Fonte: O autor

Tema: Contetido Tema: Embalagem
» Textos informativos * Uso de cores quentes e frias para gerar
« Boa legibilidade e |eiturabilidade contraste
*» Mensagem curta e clara * Textos informativos
» Profissionais de referéncia da area do Design « Mensagem curta e clara
* Informar nome, nacionalidade, + Boa legibilidade e leiturabilidade
curiosidades, area de atuacao, « Formato retangular
principais projetos, redes sociais e/ou site » Possuir textura/relevos
profissional + Possuir material resistente

Figura 103: Cardapio de ideias
Fonte: O autor
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Figura 104: Cardapio de ideias

Fonte: O autor
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5. PROTOTIPACAO

5.1 Tipografia

Buscando encontrar uma tipografia que melhor represente a identidade do
projeto, foi rascunhado um brainstorm de diferentes desenhos de letras para encontrar

opcOes que se adequem ao esperado para as cartas.

Figura 105: Ideias de tipografias - Aplicagdo manual

Fonte: O autor

A partir desse processo, foram selecionadas trés possiveis fontes que se
adequam ao visual proposto para o projeto: Rounded Sans Serif, Bebas Neue e
Barnsley Gothic.
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Fonte: Rounded Sans Serif

ABCDEFGHIJKHLNMNOPQRSTUVWHYZ
abcdefghijKlmnopgqrstuvw®ryz
1234561890/ %-,. . 4~=+@!?%$%()

Uma artista por dia:

Cartas inspiradoras sobre narrativas femininas no Design

Figura 106: Ideia de tipografia 1 - Aplicacao digital
Fonte: O autor

Fonte: Besas Neue

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890/*-,."~=+@!?§%()

UMA ARTISTA POR DIA:

CARTAS INSPIRADORAS SOBRE NARRATIVAS FEMININAS NO DESIGN

Figura 107: Ideia de tipografia 2 - Aplicacéo digital
Fonte: O autor

FonTE: BARNSLEY GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890/*-,."~=+@!?7%$%()

Uma artista por dia:

Cartas inspiradoras sobre narrativas femininas no Design

Figura 108: Ideia de tipografia 3 - Aplicacéo digital

Fonte: O autor

Com trés opcoOes selecionadas, foi aplicada uma matriz de posicionamento

para comparar cada fonte com base nos critérios norteadores determinados

anteriormente.
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5.1.1 Matriz De Posicionamento Tipografico

Tipografia
REGULAR  THE ROUNDED SPACE IN TERMINA
BOLD THAT CIRCULAR LIGHT RESOLVES

Rounded Sans Serif 7 Bebas Neue Barnsley Gothic Medium

Legibilidade Alto Médio

Leiturabilidade

Tamanho

Familia tipografica (Italic,
Bold, Nimeros, Pontuacao)

Aplicacao com contraste

Figura 109: Matriz de Posicionamento — Tipografia
Fonte: O autor

A andlise da Matriz de Posicionamento revelou que a familia tipogréafica
intitulada Rounded Sans Serif 7 se destacou como a opc¢do que melhor atende aos
critérios norteadores definidos. Este modelo foi, portanto, selecionado como a familia
tipogréfica definitiva para o desenvolvimento do projeto. Com a definicdo da tipografia
consolidada, o proximo passo envolveu continuar a elaboracdo das 30 cartas e a
embalagem, incorporando-a aos textos de forma que assegure a boa legibilidade,
leiturabilidade, tamanho e aplicagcdo em contraste com o layout definido.

5.2 Cartas

Considerando os conceitos e critérios estabelecidos durante a fase de
Ideacdo, foram desenvolvidos o0s prototipos do produto, para rascunhar as

possibilidades, a disposicao dos elementos e definir a apresentacao final.

Inicialmente, a proposta foi esbogada em papel, permitindo a definicdo das
etapas iniciais do projeto. Em seguida, o protétipo foi desenvolvido no software Adobe

lllustrator, proporcionando uma visualizagdo mais precisa e detalhada do produto final.
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Figura 110: Medida da carta
Fonte: O autor

Considerando o tamanho das cartas, foram realizados esbocos das

manchas gréaficas das informacdes frente e verso que estardo descritas nas cartas.

Figura 111: Esboco - Modelo 1
Fonte: O autor
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Figura 112: Esbocgo - Modelo 2
Fonte: O autor

Figura 113: Esboco - Modelo 3
Fonte: O autor

A partir dos primeiros esbocos, foram criados trés prot6tipos digitais frente

e verso de alta fidelidade das cartas na ferramenta Adobe Illustrator.
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www.maisdeumlobo.com  @maisdeumniobo
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Welelel=

° Espiritos Santos, Brasil
® llustradora  Designer

Sobre seu trabalho:

Criando ilustragGes em technicolor para designs de
embalagens e identidades multicoloridas para vérias marcas,
seu trabalho € conhecido por explorar arte e paletas de cores
no campo gréfico. ja fez parte da equipe de ilustradores do
adobe cocreate max. em 20821, ela continua expandindo suas
areas de trabalho e foi mencionada pela shillington university
como uma das 25 criativas femininas empolgantes a serem
observadas. é atualmente designer na time for fun, uma

empresa lider em entretenimento ao vive na américa do sul,
e aceita trabalhos freelance em vdrios paises, tendo
comegado com pequenas marcas de sua cidade.
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Figura 114: Prot6tipo - Modelo 1

Fonte: O autor

[ UMA ARTISTA POR DIA: CARTAS INSPIRADORAS )
SOBRE NARRATIVAS FEMININAS NO DESIGN )

PROJETOS

ILUSTRAGAD DESIGN

ESPIRITOS SANTOS, BRASIL

W, o ©
WWW.MAISDEUMLOBO.COM (@MAISDEUMLOBO

BIOGRAFIA

ILUSTRADORA E DESIGNER, NEGRA E BRASILEIRA. TRABALHA COMO
ARTISTA E DESIGNER FREELANCER.

SOBRE SEU TRABALHO

CRIANDO ILUSTRACOES EM TECHNICOLOR PARA DESIGNS DE
EMBALAGENS E IDENTIDADES MULTICOLORIDAS PARA VARIAS MARCAS,
SEU TRABALHO E CONHECIDO POR EXPLORAR ARTE E PALETAS DE CORES
NO CAMPO GRAFICO. JA FEZ PARTE DA EQUIPE DE ILUSTRADORES DO
ADOBE COCREATE MAX. EM 2021, ELA CONTINUA EXPANDINDO SUAS
AREAS DE TRABALHO E FOI MENCIONADA PELA SHILLINGTON UNIVERSITY
COMO UMA DAS 25 CRIATIVAS FEMININAS EMPOLGANTES A SEREM
OBSERVADAS. E ATURLMENTE DESIGNER NA TIME FOR FUN, UMA
EMPRESA LIDER EM ENTRETENIMENTO AO VIVO NA AMERICA DO SUL, E
ACEITA TRABALHOS FREELANCE EM VARIOS PAISES, TENDO COMECADO
COM PEQUENAS MARCAS DE SUA CIDADE.

(" TRABALHOU COM

A [g HERSHEY'S

ACESSIBILIDADE °
£ POSSIVEL OUVIR ESTA CARTA COM YouTube

0 AUXILIO DA AUDIODESCRIGAO,
ACESSE 0 APP ATRAVES DO QR CODE

Figura 115: Protétipo - Modelo 2

Fonte: O autor
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& esPIRITOS SANTOS, BRASIL

BIOGRAFIA:

ILUSTRADORA E DESIGNER, NEGRA £ BRASILEIRA. TRABALHA COMD ARTISTA £
DESIGNER FREELANCER.

SOBRE SEU TRABALHO:

Plltsts do Wi da Conseianeta
Hegra paa Apple Masic:

CRIANDO ILUSTRAGDES EM TECHNICOLOR PARA DESIGNS DE EMBALAGENS £
IDENTIDADES MULTICOLORIDAS PARA VARIAS MARCAS, SEU TRABALHO £
CONHECIDO POR EXPLORAR ARTE E PALETAS DE CORES NO CAMPO GRAFICO. JA
FEZ PARTE DA EQUIPE DE ILUSTRADORES DO ADOBE COCREATE MAX. £m 2021,
ELA CONTINUA EXPANDINDO SUAS AREAS DE TRABALHO E FOI MENCIONADA PELA
SHILLINGTON UNIVERSITY COMO UMA DAS 25 CRIATIVAS FEMININAS
EMPOLGANTES A SEREM OBSERVADAS. £ ATUALMENTE DESIGNER NA TIME FOR

CONHEGA MAIS SOBRE ESSA ARTISTA:

. W, MAISDEUMLOBO.COM
FUN, UMA EMPRESA LIDER EM ENTRETENIMENTO AQ VIVO NA AMERICA DO SUL, E
ACEITA TRABALHOS FREELANCE EM VARIOS PAISES, TENDG COMECADO COM
PEQUENAS MARCAS DE SUA CIDADE.

@ @MAISDEUMLOBO

JA TRABALHOU COM: ACESSIBILIDADE:

E POSSIVEL OUVIR ESTA CARTA COM

' ‘ n 0 AUXILIO DA AUDIODESCRIGAO,
M}be 8 - YouTune ambev ACESSE O APP ATRAVES DO OR CODE:

Figura 116: Protétipo - Modelo 3
Fonte: O autor

Com a prototipagem de trés modelos distintos, foi elaborada uma Matriz de
Posicionamento com o objetivo de avaliar o cumprimento dos critérios norteadores
previamente estabelecidos. A utilizacdo dessa ferramenta é fundamental para a
tomada de decisdes, assegurando que o produto final atenda as expectativas e

necessidades do publico-alvo.
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5.2.1 Matriz De Posicionamento Cartas

Cartas

Modelol Modelo 2 Modelo 3

Design Médio
Legibilidade
Material

Ilustracoes/
elementos/fotografias

Acessibilidade

Figura 117: Matriz de Posicionamento — Cartas

Fonte: O autor

A analise da Matriz de Posicionamento revelou que o Modelo 1 se destacou
como a opc¢ao que melhor atende aos critérios norteadores definidos. Este modelo foi,
portanto, selecionado como o layout definitivo para o desenvolvimento do projeto. Com
a escolha do design consolidada, o proximo passo envolveu a elaboracdo das 30
cartas, seguindo o modelo escolhido e incorporando textos e imagens para
representar cada uma das mulheres representadas de forma que assegure a eficacia

na comunicacdo de suas histérias e contribuicdes no campo do design.
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Poster comemmorativo para
Lollapalooza grasil 2824
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Lobos

©Q Espiritos Santos, Brasil
llustradora  Designer

Amanda Lobos, ilustradora e designer, colaborou

com marcas como Adobe, Snapchat, Hersheys e

Baggu. Seu trabalho é conhecido por ilustracées

vibrantes e identidades multicoloridas, explorando Homenagem @

Cassia Eller no
Google Doodle

Playlists do
iés da
Consciéncia
Negra para
Apple Music

arte e paletas grdficas.

Em 2820, integrou o time do Adobe CoCreate
IRK, e em 2021 foi reconhecida pela Shillington
University como uma das 25 Criativas Femininas
Emocionantes.

Comecou seu trabalho como designer freelancer

com pequenas marcas de sua cidade natal, e

Saiba mais:

@ maisdeumlobo.com

hoje trabalha como freelancer para marcas de

diversos paises.

[@maisdeumniobo

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia;
ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

Figura 118: Carta — Amanda Lobos
Fonte: O autor
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Anna Castelli Ferrieri (1918-2806) foi a primeira Containers, 1967
mulher a se formar em arquitetura no Instituto

Politécnico de Miildo. Co~fundou a Hartell em 1946

com seu marido, empresa que revolucionou o
Componibili Redondo.
nas versoes
quadrada €

redonda 500 Best
Seller desde o seuU
Jlangamento

uso do pldstico em moveis e decoragdo. Seu

projeto mais famoso, Componibili, destacou-se
pela leveza e fleribilidade. Seus pro jetos
inovaram no uso do pldstico como material
durdvel, prdtico e elegante.

Na arquitetura, colaborou com Ignazio Gardella em
mais de 50 projetos e lecionou na Universidade
de MilGo. Rposentou-se da Hartell em 1988, mas
seguiu ativa no design até sua morte em 2006,

ganhando prémios como o Compasso d'Oro.

Ima artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia;,
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Figura 119: Carta — Anna Castelli Ferrieri
Fonte: O autor



Ana
Couto

° Rio de Janeiro, Brasil

Designer Branding

Ana Couto & uma renomada designer brasileira,
fundadora e CEO da Ana Couto Branding, agéncia
referéncia em estratégia de marca no Brasil. Com
formagdo em Desenho Industrial pela PUC-Rio e
especializagdo na School of Visual Arts, em Nova
YorK, Ana se destaca por seu trabalho de
construc@o de marcas iconicas, como Natura e
VIRV, Pioneira em branding, desenvolve
estratégias integradas de design e marketing,
criando identidades visuais e posicionamentos
que conectam marcas e consumidores. Em 2015,
criou a plataforma LAJE e, em 2824, langou o
livro "A (R)evolugdo do Branding". Premiada
internacionalmente, Ana também ja foi jurada
em festivais como Cannes.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia;,

Natura, U
cabelos

gse (0
JUnio.

inha Tododia

Camponesa,
criac@o

de |dentidade
Visual. Narca,
Universo
Uisual e Verbal

Saiba mais:

@ anacouto.com.br

[@anacouto.ag

Figura 120: Carta — Ana Couto

Fonte: O autor

'Barbara
Casasola

° Porto Alegre, Brasil
llustradora  Designer

Criando ilustragées em technicolor para designs
de embalagens e identidades multicoloridas para
varias marcas, seu trabalho é conhecido por
explorar arte e paletas de cores no campo
grafico. ja fez parte da equipe de ilustradores do
adobe cocreate man. em 2021, ela continua
expandindo suas dreas de trabalho e foi
mencionada pela shillington university como uma
das 25 criativas femininas empolgantes a serem
observadas. @ atualmente designer na time for
fun, uma empresa lider em entretenimento ao
vivo na ameérica do sul, e aceita trabalhos

freelance em vdrios paises, tendo comecado

com pequenas marcas de sua cidade.

Ima artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia;

Linha de Jeans
sustentaveis
Jangada em 2611

Audiodescricao:

Colec@o outono-inverno
2015 inspirada No

senhor do Bonfim
nasemana de moda
de Londres

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

@ casasola.co

[@casasola_official

Figura 121: Carta — Barbara Casasola

Fonte: O autor

Audiodescricdo:

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:
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Belle
Hogan

° Russia
Design Industrial

Belle Hogan (1982-2868) foi a primeira mulher
designer industrial dos EUR. Nascida na Russia,
imigrou para os EUA jovem e, incentivada por
uma professora, estudou desenho mecanico
ainda no ensino medio. Apos breve passagem
pelo Pratt Institute, trabalhou por uns anos na
Joalheria de seu pai.

Em 1928, foi contratada pela Quaker Silver
Company como designer de prata e, em 1932,
abriu seu préprio estldio, Belle Hogan Rssociates,
tornando-se a primeira designer a fazé-lo no

pais. Com sua equipe 188% fermninina, trabalhou na

cringd@o de utensilios domeésticos e pro jetou

produtos para grandes empresas do segmento.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia;,

" pro jtos

Linha Prizmatique
para Red Wwing
Potteries (1962)

Despertador “Duck
Clock” para q
Telechron Compan
(1934) e

Figura 122: Carta — Belle Kogan

Fonte: O autor

Feitler

o Rio de Janeiro, Brasil

Designer Grdfico

Beatriz Feitler (1938-1982) foi uma importante
diretora de arte brasileira. Aos 18 anos, estudou
Design Grdfico em Nova York, na Parsons School
of Design. De volta ao Brasil, trabalhou na revista
“Senhor” e fundou o Estudio G.

Em 1961, foi convidada a trabalhar na Harper's
Bazaar e, com apenas 25 anos, tornou-se
diretora de arte ao lado de Ruth Ansel. Sua obra
se destacava por brincar com geometria,
perspectivas, textura e cores e refletia as
transformagdes sociais e culturais dos anos 66.
Em 1972, trabalhou na criagdo da revista
feminista Nls. e, depois, abriu seu estuidio,
realizando projetos para grandes nomes como

os Beatles e os Rolling Stones.

Ima artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dias,

Capa da Rolling Stones
de Janeiro de 1981,
jogo apos ©
assassinato de

John Lennon

Design de livro dos Beatles
| em colaboracdo com Andy
| Warhol de 1980

A capa de abril de

1965 foi uma das capas
mais icénicas da épocad e
é assinada por Bea

Audiodescrigcdo:

Figura 123: Carta - Bea Feitler

Fonte: O autor
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Carolyn

Davidson
Q euva

Designer Grdfico

te icénico

>% 0 mundialmen
Nike Swoosh
foi criado em 1871
apos 11,5 horas
de trabalho, e custou
apenas us$ 35

Carolyn Davidson & uma designer grafica
americana, formada pela Portland State University
em 1971. Inicialmente interessada em jornalismo,
ela migrou para o design apds cursar uma
disciplina eletiva. Durante os estudos, foi
convidada por Phil Hnight, dono da Blue Ribbon
Sports, para trabalhar em sua empresa ilustrando
grdficos, foi ganhando destaque e passa a ser
responsavel por criar poésteres e anuncios.

Em 1971, Carolyn foi contratada para criar um
logotipo para uma nova empresa de ténis
esportivo, a Nike. Seu desenho inspirado na asa
da deusa grega da vitdria se tornou
mundialmente famoso.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia,
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Figura 124: Carta - Carolyn Davidson
Fonte: O autor

Cas

@ Holman
Q €uvn

Prototyping
Play no Queens
Museurn

Designer de Brinquedos

Ha mais de 20 anos, Cas Holman desenvolve
brinquedos e espagos que estimulam
criatividade, enploragdo e colaboragdo. Sua
empresa, Heroes Will Rise, cria ferramentas para
despertar a imaginagdo em criangas e adultos. 0

projeto mais famoso, Rigama jig, € um Kit de Rigamadig:

seu projeto
mais conhecido
e premiado

pecas de montar usado em escolas e espacos

publicos, promovendo cooperagdo e priorizando o

processo criativo. Cas também leciona Design
Industrial na Rhode Island School of Design, FlBiodesciicao

sempre focando no aprendizado Iddico e @ casholman.com

inovador.

[@casholman

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia,
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Figura 125: Carta - Cas Holman
Fonte: O autor



at, 1948. Serigrafia

llustradora  Designer

he 1
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Corita Hent (1918-1986) foi uma freira e artista
americana, importante na Pop Art e nos

movimentos sociais dos anos B6. Seus trabalhos
abordavam a busca por Deus na vida cotidiana,
com versiculos biblicos, mensagens de

esperanca e slogans politicos sobre formas

abstratas e cores vibrantes. Especialista em

F\ | in daisy, 1988, Serigrafia

serigrafia, criou mais de 188 obras, discutindo fi
Love is hard work, 1985, Serigrafid

W

temas como racismo, pobreza e guerra,
especialmente a anti-Vietnd. Além disso, foi

professora e lider do departamento de arte no

n RAudiodescricdo:
Immaculate Heart College. Na sala de aulg, tinha a
mesma abordagem ndo-convencional que sua @ www.corita.org

arte e propunha erercicios e discussdes criticas

a respeito das questées da época.

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia
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Figura 126: Carta — Corita Kent
Fonte: O autor

re=branding POWERADE 2@18
€M parceria com Golden
AND Swanson Studio

o 5
GETBACK

WHAT YOU
SWEAT.

Cristiana

Grether

o Brasil

Designer Grdfico

Cristiana Grether é formada em Design Grdfico

Cola 2016

pela PUC-Rio e ganhou bolsa para mestrado em Re-branding Coca~

Comunicagdo Visual e Tipografia no Instituto
Pratt, em Nova York. Durante sua carreira -
trabalhou com diversos escritorios de design.
Até que em 20811 juntou-se a Coca-Cola para
iniciar a nova drea de Design da empresa. Seu
principal pro jeto dentro da empresa foi liderar o

redesign das embalagens, a maior transformacdo

visual da marca em duas décadas. Também Ffoi

responsavel por disseminar a cultura do Design Saiba ma Audiodescrigdo:

Thinking em todas as areas da empresa e
@ wwuw.crisgrether.com

ocupou o cargo de diretora Global de Capacitagdo

em Design da companhia. @crisgrether
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Figura 127: Carta - Cristiana Grether
Fonte: O autor



©Q Tekas, EUA

Designer Grdfico

Dana Tanamachi & uma designer americana do

Capa da revista
0 Magazine
nEw nuLes

HE
. “ HEALTHY LIVING
Texas, reconhecida por seu talento em e

handlettering. Em 2683, enquanto trabalhava em

uma agéncia, comegou a criar letterings com giz

rmemorativo do

col
fosis o Starbuchs

em lousas como um hobby. 0 sucesso de seu 4
5@° aniversario d

trabalho a levou a abrir © Tanamachi Studio,
especidlizado em lettering, ilustracdes e

tipografias persondlizadas. Ho je, ela possui um

portfolio de prestigio, com clientes como Google,

@ tanamachistudio.com

Ralph Lauren, Nike, Tommmy Hilfiger, Penguin

BooKs e Bloomingdale's.

[@dana_tanamachi
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Figura 128: Carta — Dana Tanamachi
Fonte: O autor

Baralho de
cartas
“Tard da
Secessdo”
1866

Edith "Ditha" Moser (1883-1969) foi uma influente
artista grafica austriaca. Formada pela Rcademia
de Artes Aplicadas de Viena, foi uma figura
destacada no movimento Secessdo de Viena, ao
lado de seu marido, Holoman Noser. 0
movimento de designers e artesdos buscou
promulgar uma reforma fundamental no design
paginas de Capa:

Janeiro e Dezembro do
calendario de 1988

em uma variedade de campos. Suas obras mais
notaveis incluem cartas de tarot e calendarios,
nos quais eKkplorava temas biblicos e mitologicos
com o estilo caracteristico da Secessdo

Audiodescricdo:
vienense, contribuindo de forma significativa para

o design grdfico da época.
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Figura 129: Carta - Ditha Moser
Fonte: O autor



Designer Educadora

Ellen Lupton, nascida em 1963 na Filadélfia, &

uma renomada designer grafica, escritora, editora
e curadora sénior do Cooper Hewitt e
Smithsonian Design Nuseum em Nova YorK.
Formada em Belas Artes pelo Cooper Union
College, é diretora do Programa de Mlestrado em
design grafico no MICA, Baltimore. NMedalhista de
ouro da RIGA em 28817, Lupton é autora de
diversos livros sobre tipografia, design thinking e
processo criativo, como Pensar com Tipos
(2824), 0 design como storytelling (2822) e Extra
Bold: um guia feminista, inclusivo, antirracista,
ndo bindrio para designers (2823).

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

ELLENLUPTON

pensar
com

@ ellenlupton.com

@ellenlupton

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

Figura 130: Carta - Ellen Lupton

Fonte: O autor

Stephan

o Rio de Janeiro, Brasil

Designer Editorial

Eliane Stephan @ uma jornalista e designer
brasileira, conhecida por seu trabalho como

diretora de arte na Folha de Sdo Paulo, onde

atuou por mais de 3@ anos. Sua contribuigdo foi

essencial para modernizar o design do jornal,
trazendo inovagoes visuais que tornaram o
layout mais dindmico e atraente. Stephan liderou
equipes responsdveis por projetos graficos de
grande impacto, que ajudaram a consolidar a
Folha como referéncia em design editorial no

Brasil.

Jrma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas Femininas Uma artista por dia:

Disquete revela
ﬁ Tista de fraudes do.
Banco Nacional

Jornal Folha de
Sdo Paulo 1996 e 2018

publicagoes d?
Jnstituto Nloreira
Sales, 2811

Audiodescricdo:

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

Figura 131: Carta — Eliane Stephan

Fonte: O autor
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iy, |
_ "’ Flavia

! Aranha

@ sdo Paulo, Brasil

Colecdo de estreia N

yn® Séo Paulo Fashion
Week (2019)

| tr/ =

Z & Designer de Moda

A estilista brasileira Flavia € uma das pioneiras
da moda sustentdvel no Brasil. Durante uma
viagem internacional para estudar a fabricagdo
de tecidos, ela se chocou ao descobrir os

impactos ambientais e sociais da industria da Coleca@o Sopro que
encerrou © 51° 5
sao Paulo Fashion

Week (2821)

moda. NMotivada por essa realidade, fundou sua

prépria marca com o compromisso de

desenvolver formas mais sustentaveis de

producdo. Seu trabalho se destaca pelo uso de

Rudiodescricdo:

@ flaviaaranha.com

tramas biodegradaveis, tingimentos naturais e
uma producdo socialmente responsavel.

@flaviaaranha
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Figura 132: Carta — Flavia Aranha
Fonte: O autor

)
Iris

RApfel

Q Eun

Desenhou uma
linha se tapetes
em parceria com @

Designer de Interiores marca Ruggable (2002)

Iris Apfel, nascida em 1921, € uma empresadria,
designer de interiores e icone da moda
americana. Iris estudou histdria da arte na
Universidade de Nova lorque e frequentou a
Escola de Arte da Universidade do

Wisconsin—-Madison. Conhecida por seu estilo |
Colecao Rara RAvis

de lIris para ©
Metropolitan Nuseum
of Art

entravagante e Unico, ela comegou sua carreira
no design de interiores e, junto com seu marido,
fundou a empresa de tecidos de decoracdo 0Id

World Weavers, que redlizava pro jetos de

decoragdo e restauro. Apfel se destacou por seus

@iris.apfel

Audiodescrigdo:

trabalhos na Casa Branca e por sua paikdo por
acessorios vibrantes e ousados. Iris foi uma

referéncia no mundo da moda, celebrada por sua

criatividade e autenticidade.
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Figura 133: Carta — Iris Apfel
Fonte: O autor
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.
Juliana

Vloore
Q Brasil

Lettering para capa
do livro “Historias de
ninar para garotas
rebeldes” (2017

llustradora Designer

Juliana é designer especializada em tipografia e
lettering, com foco em marcas, identidade visual

e ilustragdo editorial. Formada em Design Grdfico
Painel de lettering_
em gi2 desenvolvido
para o IonqcmEQto
da Sasha Collection,
colegdo de joias
pururu linha
MyCollection da
Hstern (2018)

pelo SENAC-SP, sempre teve paikdo por
tipografia. Em 2013, se especializou em Design de
Tipografias na UBA, onde estudou com grandes
referéncias. Seus pro jetos incluem letterings

para logotipos, materiais editoriais e campanhas

publicitarias. Professora de cursos livres e

@ Julianamoore.com.br

graduagdo, langou em 2821 o livro “Desenhando
Letras: Um guia prdtico para dominar a arte de

@a julianamoore

escrever @ mado”.
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Figura 134: Carta — Juliana Moore

Fonte: O autor

Lauren

Mural no
escritorio de
redlidade
virtual do
Google em
San Francisco

Hom
Q €uvA

llustradora  Designer
Miural pintado para

o “You Are Not Alone
Seaport Mural Festival

Lauren Hom & uma designer e ilustradora (2024)

americana, conhecida por seu trabalho vibrante
em lettering e tipografia. Formada pela School of
Uisual Arts de Nova York, Lauren ganhou
destaque com seu estilo colorido e humoristico,
Imagem
promociond
da linha de

molhos da
marca BUSH'S

Audiodescricdo:

@ homsweethom.com

criando projetos para marcas como Google,
Starbucks e YouTube. Além de seu trabalho

comercial, ela compartilha suas experiéncias por

meio de workshops e cursos online, inspirando

outros criativos a desenvolverem suas
habilidades em design e lettering de forma

divertida e acessivel. @homsweethom
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Figura 135: Carta — Lauren Hom

Fonte: O autor



Reich

° Rlemanha

Designer de Interiores

Lilly Reich (1885-1941) foi uma designer alema e
figura-chave no modernismo do século 208.
Especidlizada em design de interiores, mabiliario
e eHposicoes. Reich colaborou com o arquiteto
Ludwig Nies van der Rohe, co-criando pegas
iconicas, como a cadeira Barcelona. Lecionou na
Escola Bauhuaus entre 1938 e 1933 e foi a
primeira mulher a dirigir a instituicdo Deutscher
Werkbund. Sua estética combinava
funcionalidade e elegdncia, com foco no design
racionalista, e teve papel crucial no design

moderno.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

Cadeira BRNO
criada em
colaboragdo
com Mies van
der Rohe pard

=

a casa |
Tugendhat (1930) |

poltrona Barcelona
criada em
colaboragdo com

Mies van der Rohe

para o Pavilhdo de

garcelona nd Enposicdo

Internacional de
Barcelona (1929)

Figura 136: Carta — Lilly Reich
Fonte: O autor

Patricia

Designer Grdfico

Designer Grafica formada pela PUC-Rio, trabalhou
como diagramadora na Editora Brinque-Book Rio.
Em Volta Redonda, realizou a reforma gréfica do
Jornal Didrio do Vale, colocando cor nos cadernos.
Foi dona da galeria de Arte Rocharte onde
ministrava aulas de pintura e comercializava
suas obras. Realizou trabalhos para CSN e CBS.
Foi coordenadora da Galeria de RArte 2élia Arbex
sendo curadora de mais de 58 exposicoes.
Trabalhou como Assessora de Mlarketing da
Prefeitura Municipal. Trabalhou no UBMI,

ministrando aulas para Jornalismo e Publicidade

por 1 anos. Rtualmente é diagramadora da

Editora FOR e ministra aulas no Curso de Design
desde 2668. Foi coordenadora do curso por 5

anos.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

Diagrarnagac
\amde voce
€ditora Brinque ~

cao do Livro
e me Ama?

Book

Figura 137: Carta - Patricia Rocha

Fonte: O autor

Rudiodescricdo:
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Louise
Fili
Q €A

Designer Grdfico

Louise Fili € uma renomada designer grafica
americana, conhecida por seu trabalho com
tipografia e design de embalagens. Formada pela
School of Visual Arts, em Nova York, comegou
sua carreira na Pantheon Books, onde

redesenhou mais de 2.880 capas de livros. Em

1989, fundou seu proprio estudio, Louise Fili Ltd,

focado em design de marcas e embalagens para
o mercado gastronémico e restaurantes. Seu
estilo elegante e inspirado no design europeu
rendeu prémios e reconhecimento internacional

na area de design grdfico.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

seu

Elegantissima é
fivro que traz uma

colec@o de seus
trabalhos

Embalagem € |der\tido.de
Visual para Tate's CoHies

D

@ wwuw.louisefili.com

@louisefili

Figura 138: Carta — Louise Fili

Fonte: O autor

Muriel Cooper (1925-1994) foi uma designer
grafica americana pioneira no uso de tecnologias
digitais no design. Conhecida por seu trabalho no
MIT Press, onde redesenhou a identidade visual e
produziu capas iconicas, como The Bauhaus. Em
1974, cofundou o Visible Language Workshop no
T Media Lab, explorando novas formas de
design digital e tipografia em interfaces. Cooper

desafiou os limites do design grdfico, deisando

um legado como visiondria na integracdo entre

design e tecnologia.
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Logo do MIT Press

The A Collection of
Mathematical Sciences Essays

Ediodty tneCommited on Suppartof
Rasoarch in the Mathematical Sciences with
tha Collaboration of Georgo A, W. Boshm

Capa da publicacd@o
“The I\J\othemulicu\.
sciences. A Collection

of Essays”

Figura 139: Carta — Muriel Cooper

Fonte: O autor

Audiodescricdo:

0
°
=
o
a
o
o
o
3
=
o
£
=
n
o
i
=
[T}
g
n
o
>
=
o
e
o
=
(]}
(7
D
o
n
n
E
o
0
o
o
a
n
c
n
o
&2
o
(&)
B
he)
o
a
o
i
n
o
=
o
£

Audiodescrigdo:
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Nancy
SHkolos

Q euva

Designer grdfico

Nancy SKolos € uma designer grafica americana
conhecida por combinar fotografia, design grafico
e tipografia em suas composigoes inovadoras.
Junto com seu marido, Thomas Wedell, ela
fundou o estudio Skolos—Wedell, onde criam
projetos que misturam arte e design
tridimensional. Skolos também é professora no
Rhode Island School of Design (RISD),

influenciando geragdes de designers. Seu trabalho

foi amplamente reconhecido, com exposigdes e

publicagoes internacionais, consolidando seu

impacto no design contemporaneo.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

poster Lyceum
Competition (2015)

Poster "Coemste_nce
feito em parceria
com Thomas Wedell

(2015)

@ shkolos-wedell.com

[@nskolos

Figura 140: Carta — Nancy Skolos

Fonte: O autor

Guichon

o Santa Catarina, Brasil

Designer Artista

Nara Guichon, artista téstil, designer e
ambientalista, vive em Florianopolis desde 1983.
Seu trabalho se baseia em trés pilares: praticas
manuais com fios (tricd, croché, bordado, tear),
reaproveitamento e sustentabilidade, e respeito
ao meio ambiente, participando da recuperagdo
da Mata Atldntica. Com uma carreira reconhecida
emn design e moda sustentdveis, premiada
nacional e internacionalmente, desde 2611 ela se

dedica ewxclusivamente a producdo artistica.

Ima artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

Liana. 2018 — 2020
Maeriais: Redes de
pesca e arames.
Técnicas: Oxidagao
com ferro, tintura
natural e enrolarmentos

de fios.

Audiodescricao:

@ www.naraguichon.org

@nara_guichon

Figura 141: Carta — Nara Guichon

Fonte: O autor

Audiodescricdo:

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia
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" Projetos
Paula A

Cruz

° Rio de Janeiro, Brasil

llustradora  Designer

: o ’\\’, 4 s
S oS
&7 P8y

Paula Cruz é uma designer e ilustradora brasileira.

Formada pela EBR/UFRJ e mestra em Design pela
PUC-Rio, com pesquisa sobre publicacoes
hibridas, Paula estudou design holandés na

Willem de Kooning Academie. Desde 20819, atua

como professora de design e ilustracdo no Rio de \dentidade visual do

yg® Festival SESC

Melhores Filmes (2823)

Janeiro. Criadora do pro jeto NModernismo

Funkeiro, que mistura funk e design modernista

em cartazes tipogrdficos, ja trabalhou para
Rudiodescrigdo:

grandes marcas como Google, Facebook, Adidas

e Disney+. Também desenvolve pro jetos @ paulacruz.com.br

autorais, unindo design, ilustragdo e pesquisa em @thepaulccruz
livros e quadrinhos.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:
ma artista por dia: Cartas Inspiraderas sobre narrativas Femininas Uma artista por dia

Figura 142: Carta — Paula Cruz
Fonte: O autor

oo jetos

"Paula
|Scher

Q €A

T

Designer Grdfico

Paula Scher & uma designer grafica americana

renomada e sdcia do estudio Pentagram desde

1991. Pioneira no uso inovador da tipografia, ela
desenvolveu identidades visuais iconicas para
marcas como Microsoft e Coca—-Cola, aléem de
pro jetos memordveis como o do Nuseu The

Public e seus mapas estilizados de cidades.

Educada na Tyler School of Art, Scher & uma

figura central no design contempordneo, sendo
Saiba mais:

@ maisdeurnlobo.com

também palestrante e educadora, com uma

carreira marcada por ousadia e criatividade no

design visual. @scherpaulase

Ima artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:
ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

Figura 143: Carta — Paula Scher

Fonte: O autor



Hedar

° Campinas, Brasil

llustradora  Designer

Ruth Kedar @ uma arquiteta, designer e artista
brasileira, famosa por criar o logotipo original do
Google. Graduada em Arquitetura pelo Technion -
Israel Institute of Technology, concluiu o
mestrado em Design na Universidade de Stanford,
onde sua tese sobre design de cartas de baralho
a levou ao convite para colaborar no
desenvolvimento do Adobe Deck em 1988. Entre
1988 e 1999, lecionou na Universidade de Stanford.
Reconhecida internacionalmente, suas obras ja
foram erpostas mundialmente, e ela recebeu

diversos prémios por seus designs.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

[ ro jetos

Logotipo do
Google utilizado
entre 1999 e 2815

gy

EML/

= Google

0s premiados
baralhos Anclog
e Duolog

[ Scibo moi=- |

@ kedardesigns.com

@ [@kedardesigns

Figura 144: Carta — Ruth Kedar
Fonte: O autor

Susan

Hare
°EUR

Designer Grdfico

Susan Hare & uma renomada designer grafica
americana, conhecida por seu trabalho pioneiro
no design de interface e icones de computador.
Formada em Belas Artes pela Universidade de
Nova YorH, Kare ficou fFamosa por desenvolver os
icones e fontes originais do primeiro Nacintosh
da Apple, em 1984. Sua abordagem minimalista e

intuitiva ajudou a moldar a linguagem visual da

computac@o moderna. Além da Apple, Hare

também colaborou com empresas como
Microsoft, IBUI e FacebookK, influenciando o

design digital global.

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

[ ro etos

=
Gome _Help

Solitaire

Design das ca(tag
do jogo Paciéncia
ara o Windows

3.0 (1990)

fcones utilizados
na interface e
painel de contrcl.ev
do Macintosh original
(1982) que se pfopunhom
a representor visualmente
os comandos de forma
a orientar 0 Us9 dq .
interface para usuarios
ndo-técnicos

[ Soiba mois

B susankare

Figura 145: Carta — Susan Kare

Fonte: O autor

Audiodescrigdo:

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia
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Tereza

Bettinardi

o S@o Paulo, Brasil

BIOTONICO
FONTOURA
: . HISTORIA
pro jeto gréfico 1 b
livro sobre A e 1 PRESENTE
histéria do
Biotdnico
Fontoura (2022)
material do

o cartdo
2021)

Design do v
Welcome Hit d
Nubank Ultravioleta (

Designer Grdfico

Tereza Bettinardi € uma designer grdfica
brasileira, conhecida por seus pro jetos em
design editorial e identidade visual. Formada em
Design Grafico pela UEMG, fundou seu estudio em
Sdo Paulo, onde desenvolve trabalhos para
editoras como Companhia das Letras e Cosac
Naify. Além disso, e fundadora e editora do Clube

do Livro do Design, uma iniciativa que promove

discussoes sobre design e literatura. Seu trabalho

@ terezabettinardi.com

se destaca pela forte presenca tipografica e pela

atengdo aos detalhes visuais.

[@terezabettinardi

Jma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:
ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia

Figura 146: Carta — Tereza Bettinardi
Fonte: O autor

Colegdo de outono 2019, -
com inspiragao francesa

Tsumori Chisato & uma designer de moda
Japonesa conhecida por suas criagoes Iudicas e

coloridas, que misturam elementos de fantasia e

arte com influéncias da cultura japonesa. Ela

comecgou sua carreira na Issey Niyake, onde

Colec@o
Outono/Inverno
2022

trabalhou por mais de uma década, antes de
langar sua propria marca em 1998. Suas colegdes

destacam-se pelo uso de estampas desenhadas

a mdo, bordados detalhados e silhuetas

inovadoras, conquistando reconhecimento

Audiodescricdo:

mundial por sua estética Unica e criativa. (© @tsumori_chisato

Ima artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:
ma artista por dia: Cartas Inspiradoras sobre narrativas femininas Uma artista por dia:

Figura 147: Carta — Tsumori Chisato
Fonte: O autor



Figura 148: Prototipagdo da carta

Fonte: O autor

@ roisdeuriose ™

‘\\ @ @enaisceumie

@ cososelece

@ @ensosda-sificie!

|

Figura 149: Prototipacéo da carta

Fonte: O autor
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Figura 150: Prototipagdo da carta

Fonte: O autor

5.3 Embalagem

O processo de desenvolvimento da embalagem foi similar ao das cartas.
Partindo das informagfOes das etapas anteriores, foram elaborados no papel trés
esbocos de caixas para a coletanea, considerando a medida das cartas e as
informacdes importantes de estarem contidas. Em seguida, as trés opcdes foram

digitalizados no programa Adobe lllustrator para melhor visualizagéo.
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Figura 151: Esbogo — Embalagem 1
Fonte: O autor

Figura 152: Prototipagdo de Média Fidelidade — Embalagem 1
Fonte: O autor
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Figura 153: Esbo¢o — Embalagem 2

Fonte: O autor

PAN

QI

Figura 154: Prototipagdo de Média Fidelidade — Embalagem 2
Fonte: O autor
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Figura 155: Esbo¢o — Embalagem 3
Fonte: O autor

Figura 156: Prototipagéo de Média Fidelidade — Embalagem 3
Fonte: O autor
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Apoés a criacdo dos modelos de embalagens, foi aplicada uma Matriz de
Posicionamento, semelhante aquela utilizada previamente com as cartas, para avaliar
as diferentes opcdes. A analise detalhada da matriz facilitou a escolha de seguir com
a opcao 3 por ser a embalagem que melhor atendeu aos requisitos propostos,
garantindo o melhor cumprimento dos critérios norteadores e que melhor se relaciona

com o conjunto de cartas desenvolvido.

5.3.1 Matriz De Posicionamento Embalagem

Embalagens

Modelo 2

Material

Design

Tamanho

Tlustracoes/
elementos/fotografias

Acessibilidade Médio

Figura 157: Matriz de Posicionamento - Embalagens
Fonte: O autor

Com a definicdo do modelo de embalagem, a etapa seguinte consistiu na
elaboracdo do desenho técnico, essencial para orientar a producao precisa do projeto.
Nessa fase, foram confeccionados protétipos impressos, permitindo a realizacédo de
testes praticos para garantir que o design escolhido atendesse aos padrées de
gualidade e estivesse tecnicamente adequado para a impressdo. Este modelo de
volume foi fundamental para identificar possiveis ajustes e garantir a exatidao das

especificacdes antes de avancar para a producdo final na gréfica.
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O autor

Figura 159: Desenho Técnico - Tampa
Fonte

11cm
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Figura 160: Desenho Técnico - Divisorias

Fonte: O autor

Figura 161: Prototipacdo da embalagem

Fonte: O autor
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Figura 162: Prototipacdo da embalagem

Fonte: O autor

Figura 163: Prototipacdo Embalagem

Fonte: O autor
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Figura 164: Prototipacdo da Embalagem - Tampa
Fonte: O autor
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Figura 165: Prototipagdo da Embalagem — Diviséria: Cartas ja lidas

Fonte: O autor
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Figura 166: Prototipacdo Embalagem - Divisorias: Cartas ndo lidas

Fonte: O autor

foram criadas pora -
través das histérios e Orientagdes de uso:

obras de artistas incriveis. i & que, ao longo de um mé

. leia urna carta por dia. cenhega
Esperamas que este projeto desperte o trabal urna mulher a. apés a
suo curiosidade pora conhecer mais leitura. adicione & pilha de lidas.

artistas que ndo recebem tanto leuando consigo a inspiragdo. lio
destaque; inspirando voce a criar & entante. sinta-se livre para explorar
viver com mais arte. as cartas da maonairo que dese jar.

Caixa

Figura 167: Prototipagdo da Embalagem - Caixa
Fonte: O autor
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Figura 168: Prototipagdo da Embalagem
Fonte: O autor

5.4 Prototipo Final

&

\

Figura 169: Protétipo final — Cartas e embalagem

Fonte: O autor
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Figura 170: Protétipo Final — Divisorias da Embalagem

Fonte: O autor

Figura 171: Protétipo Final — Cartas

Fonte: O autor
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Uma RArtista Por Dia:
Cartas Inspiradoras
Sobre Narrativas
Femininas No Design

Figura 172: Prot6tipo Final — Embalagem

Fonte: O autor

Figura 173: Prot6tipo Final — Cartas e Embalagem

Fonte: O autor
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6. CONCLUSAO

Para o desenvolvimento deste projeto, foi fundamental entender diversas
realidades relacionadas ao tema, como o0 anonimato das profissionais mulheres na
area de Design, a desigualdade de visibilidade em comparacao aos profissionais do
sexo masculino e, muitas vezes, o total desconhecimento de suas obras, mesmo
essas sendo de grande relevancia ao mercado. Como parte da imersao inicial, foi
realizado um mapeamento dos temas, identificando suas importancias, seguido de
uma pesquisa com o publico, permitindo uma compreensdo aprofundada de suas

caracteristicas e necessidades.

Apoés a andlise da realidade dos usuérios, foram coletadas informacdes de
forma mais detalhada para enriquecer o projeto e atender as demandas do publico.
Durante a pesquisa, foi comprovado o desconhecimento do publico em relagdo a um
namero significativo de artistas mulheres na area de Design, evidenciando o

anonimato em que essas profissionais frequentemente se encontram no mercado.

Na fase criativa do projeto, com o apoio das etapas anteriores, foi
desenvolvido o perfil visual de todo o projeto, incluindo cartas e embalagem. Nessa
etapa, foram aplicadas técnicas fundamentais da metodologia adotada, como
brainstorming, painel semantico e cardapio de ideias, além da matriz de
posicionamento para as cartas e a embalagem. Tais ferramentas permitiram alcancar
um escopo de projeto com ideias organizadas e visualmente estruturadas, o que

facilitou a compreensédo das etapas seguintes necessérias para sua producéo.

Dessa forma, foi desenvolvido um conjunto de trinta cartas que apresentam
cada profissional de maneira clara, objetiva e atrativa e uma embalagem que atende
suas fun¢des basicas. Além disso, as cartas contam com o recurso de audiodescri¢cao
para pessoas com deficiéncia, buscando, assim, alcancar um publico maior e mais

diverso.

Por fim, com a aplicagdo da metodologia de Design Thinking, aliada a
pesquisas aprofundadas sobre os temas abordados, o projeto resultou em um produto
gue atende aos objetivos propostos inicialmente e, sobretudo, as necessidades e

expectativas do publico-alvo. O resultado € um produto que combina personalidade
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distinta com informacdes relevantes, consolidando-se como uma contribuicdo

significativa para o campo do Design.
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