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RESUMO

Este trabalho buscou investigar como a narrativa multimidia € construida no
ambiente da web e como o jornalismo utiliza os elementos da multimidia para a
elaboracdo das reportagens jornalisticas. Assim, este estudo tenta responder
se existe atualmente um novo modelo de narrativa multimidia no
webjornalismo. A hipétese do trabalho se baseia no autor Salaverria (2005) que
afirma que os veiculos de comunicacédo que utilizam o ambiente da web fazem
uso da multimidia de maneira modesta e oferecem apenas textos, imagens e
sons que se podem consumir de maneira separada ou consecutiva. O objeto
de pesquisa € a versao online do jornal Folha de S. Paulo, que apresenta uma
reportagem em multimidia nomeada a “Batalha de Belo Monte”. A metodologia
utilizada foi a descritiva, que procurou descrever como os elementos multimidia
atuam na reportagem. A analise demonstrou que os elementos multimidia
inseridos na reportagem se integram e comportam-se de modo a complementar
as informacbes do texto e sua estrutura € construida por softwares que dao

novas roupagens a narrativa.

Palavras-chaves: narrativa multimidia; multimidia; webjornalismo; jornalismo



ABSTRACT

This paper aimed to investigate how multimedia narrative is built in the web
environment and how journalism uses the elements of multimedia for the
elaboration of journalistic reports. Thus, this study tries to answer if there is
currently a new model of multimedia narrative in web journalism. The
hypothesis of the paper is based on the author Salaverria (2005) who states
that communication vehicles that use the web environment make use of
multimedia modestly and offer only texts, images and sounds that can be
consumed separately or consecutively. The object of research is the online
version of the newspaper Folha de S. Paulo, which features a multimedia report
entitled “Battle of Belo Monte”. The methodology used was descriptive, which
sought to describe how the multimedia elements act in the report. The analysis
showed that the multimedia elements inserted in the report integrate and
behave in a way that complements the information of the text and its structure is
built by softwares that give new narrative garb.

Keywords: multimedia narrative; multimedia; web journalism; journalism
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1 INTRODUGAO

A chegada da internet acarretou em mais um meio de disseminacdo da
noticia. A década de 1990 é marcada pela entrada de veiculos jornalisticos na
internet. Com a entrada do jornalismo na internet, algumas mudangas sao
observadas na sua narrativa, como por exemplo, a insercdo de elementos
multimidiaticos. A narrativa multimidia permite que o jornalista possa agregar
elementos que enriquegcam a informagao. A reportagem multimidia provoca
uma interagao com o leitor e auxilia na veracidade dos fartos informados.

A hipotese da monografia se baseia no autor Salaverria (2005) que
assegura que os veiculos de comunicagdo que utilizam o ambiente da web
fazem uso da multimidia de maneira modesta e oferecem apenas textos,
imagens e sons que podem ser consumir de maneira separada ou consecutiva.

A verséo online do jornal Folha de S. Paulo, apresentou uma reportagem
multimidia intitulada “A Batalha de Belo Monte”, em 2013. Essa reportagem &
apresentada pelo veiculo sendo um especial multimidia e narra a construgao e
o impacto da usina hidrelétrica de Belo Monte. Essa reportagem € dividida em
cinco capitulos e foram utilizados videos, fotos, infograficos e um game.

No primeiro capitulo da monografia foi abordado o surgimento da
internet, a sua utilidade como meio de comunicacéo, as trés geragbes da web,
que identificaram como eram as primeiras publicagdes jornalisticas, as
caracteristicas do webjornalismo, e o que torna esse meio capaz de agregar
novidades ao jornalismo, bem como as diferentes nomenclaturas que o
jornalismo produzido na web recebe.

O capitulo seguinte se dedica a entender como a narrativa multimidia se
desenvolve, explicando desde o seu suporte técnico, como a utilizagcdo de
softwares que possibilita esse tipo de narrativa, abordando a convergéncia das
midias, que foi e é responsavel pela narrativa e faz a integracdo de cada
elemento multimidiatico. Aborda ainda o jornalismo de banco de dados que
permite a exploracdo mais a fundo de uma informagcdo com mais

contextualizagdo, os componentes da multimidia no webjornal e finaliza o
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capitulo descrevendo os especiais multimidias, a grande reportagem multimidia
e 0 género interpretativo que se enquadra a reportagem.

O capitulo de anadlise é descrito a reportagem multimidia “A Batalha de
Belo Monte” e como ela faz utilizacdo dos elementos multimidia nele e
inseridos. Por fim, as consideragdes finais que responde as indagagdes acerca
do tema e relata que os elementos multimidia se entregam e a narrativa ndo é

completamente inovadora, visto que o texto estrutura a reportagem.
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2BREVE HISTORICO DO WEBJORNALISMO

2.10 surgimento da Internet

O inicio da internet se da no contexto da Guerra Fria, com a finalidade
de ser uma ferramenta de comunicacdo alternativa de uso militar se,
eventualmente, o conflito entre as duas poténcias, Unido Soviética (URSS) e
Estados Unidos da América (EUA), resultasse em uma guerra nuclear. Apos a
Unido Soviética lancar o primeiro satélite espacial, os Estados Unidos
“anunciavam a criagdo da Advanced Research Agency (ARPA), ligada ao
Departamento de Defesa, cuja missdo era pesquisar e desenvolver alta
tecnologia para aplicagbes militares” (PINHO, 2003). Cientistas norte-
americanos juntamente com engenheiros tinham a missdo de desenvolver um
sistema de comunicagdo nao-hierarquizado e aperfeigoar a tecnologia que os
militares utilizavam. Segundo Pinho (2003), o sistema utilizado até o momento
era hierarquico e centralizado no Pentagono. Se caso houvesse uma
destruicao todo o sistema seria afetado e destruido.

O sistema nao-hierarquizado independe de um elemento central. De
acordo com Monteiro (2001, p. 27-28), “a mensagem passaria dividida em
pequenas partes, que foram chamadas de pacotes. Assim, as informacdes
seriam transmitidas com rapidez, flexibilidade e tolerancia a erros.” Para Pinho
(2003), nesse modelo, a comunicagao nao poderia ser destruida. Mesmo se o
Pentagono fosse bombardeado a mensagem chegaria ao seu destinatario final
através de rotas alternativas. Baseado neste cenéario surge a ARPAnet
(Advanced Reseach Projects Agency), em 1969. Inicialmente, a ARPAnet
conectava computadores de Universidades da Califéornia com centros de

Pesquisas. Uma forma de propagar a novidade tecnoldgica.

A ARPAnet passou por aprimoramentos no seu sistema e deixou de ser
apenas uma ferramenta de uso excluso dos militares. Pinho (2003) afirma

quea ARPAnet liberta-se de suas origens militares e € dividida em Milnet, para
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uso militare na nova ARPAnet, com fins de pesquisa. E nesse cenario, onde a
a ARPAnet desenvolve a Milnet, que a ARPAnet comecga a ser chamada de
internet. A década de 1980 marca o desenvolvimento da ARPAnet. Com a
TCP/IP (Transmission Control ProtocolL InternetProtocol), Monteiro (2001),
explica que o TCP/IP possibilitou na ampliagdo da troca de informacdes de
redes diferentes. Com isso, a ARPnet, é transformada em National Science
Foudation (NSF) e passa a se conectar com outras redes e a ser utilizada
principalmente no meio universitario, através da interconexdo com diferentes
centros de pesquisa.“Estava formada a internet, utilizada principalmente como
uma ferramenta de troca de informacbes entre o meio académico.”
(MONTEIRO, 2001, p. 28).

Os anos de 1990 sado marcados pela novidade World Wide Web
(WWW), criada pelo engenheiro Tim Bernners-Lee, nos laboratorios do
Conselho Europeu para Pesquisa Nuclear, da Suica. World Wide Werb, se
refere a “teia de alcance mundial”. Entretanto, ha uma divergéncia entre WWW
eWoldwide Web.O termo internet, de acordo com Pinho (2003), “foi cunhado
com base na expressao inglesa Interaction ou Interconnection between

Computer Network”

2.2A Internet como meio de comunicagao e as geragoes da web

Quando se pensou a internet, ndo se imaginou que esta invencao
cientifica seria usada para fins jornalisticos. A internet modificou o modo de
produzir e consumir informacé&o. Ela é entendida, segundo Rocha (2015), como
um novo meio de comunicagdo que cria um espacgo de conversagao. Monteiro
(2001), diz que a internet surgiu como um veiculo de comunicagéao alternativo e
até os dias atuais, a internet é utilizada a este objetivo. Como mencionado
anteriormente, a internet foi um meio alternativo, mas para fins militares, mas
logo em seguida usada para institutos de pesquisas e universidades. Somente
na década de 1980 o mercado explora essa ferramenta. Na década seguinte,
Pinho (2003), afirma que os meios de comunicagdo encontram na internet
ferramentas diferenciadas dos meios tradicionais. Quando ocorre a migragao
de veiculos de comunicagao para esse novo meio, a internet, do ponto de vista

de Alves (2006), tinha o propdsito de ser usada apenas como uma extensao ou
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para complementar os produtos tradicionais. Segundo Alves (2006, p.94): “Em
vez de ver a web como um novo meio, com caracteristicas proprias, as
empresas tradicionais a encararam como uma nova ferramenta para distribuir

conteudo, originalmente produzidos em outros formatos”.

Jodo Cavanilhas (1999) afirma que cada meio tem a sua propria
linguagem. Embora a web tenha sido usada pelos veiculos jornalisticos de
modo apenas a distribuir os seus conteudos; sem enxerga-la como meio
inovador, é preciso expor que a web passou por fases distintas. As fases nao
necessariamente contam a histéria do jornalismo na web, todavia, identificam
as primeiras publicagdes com finalidade jornalisticas. Conforme Mielniczuk
(2003) identifica trés geragbes da web a transposi¢cao, metafora e a terceira
geragao webjornalismo, a que explora o suporte e ferramentas da web.

A primeira geragdo se configura com a transposi¢gdo de conteudos
jornalisticos dos veiculos impressos para as paginas da web, visto que, nessa
fase ndo ocorria as possibilidades tecnologicas. Segundo Damonte (2009),

essa fase definida como transpositivo.

O material que vai para a rede é apenas transportado e
disponibilizado, o que marca um aproveitamento do produto
jornalistico que, ja desde meados da década de 1990, é totalmente
elaborado segundo critérios de digitalizagdo, resultado da
informatizacao das redagbes. (DAMONTE, 2009, p. 122)

Era realizada apenas a reproducao de alguns conteudos para um novo
meio. Geralmente, as matérias que ocupavam espaco na web, eram as noticias
mais importantes dos editoriais de jornal impresso. Nao havia a preocupagéo
em apresentar o conteudo noticioso de modo inovador. Sua atualizagao estava
atrelada a rotina que o veiculo impresso estabelecia no seu fechamento
editorial. Para Alvez (2006), quando os meios tradicionais migram para a
internet, deixam de inovar na linguagem, apenas apresentam suas
caracteristicas tradicionais e a linguagem do jornal diario.

A segunda geracao da web é denominada por Mielniczuk (2003), como
metafora e sendo definida, segundo Damonte (2009), sendo Webjornalismo de
segunda geracao, referenciando-se as novidades oferecidas pela rede, que
introduzidas levam um diferencial ao conteudo. Isso ocorre no final da década

de 1990, segundo Nunes (2016). Nessa fase ocorre o aperfeicoamento do
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suporte técnico da internet, permitindo que aconte¢cam algumas inovagdes no
jornalismo da web, mesma que ainda em sua esséncia esteja subordinado aos
moldes do jornal impresso. Neste segundo momento, as publicagdes realizadas
na web comegam a explorar algumas potencialidades que a web oportuniza
como a insercéo de links que levam a outras matérias, a utilizacdo dos e-mails
para contatos com jornalistas que produzem o conteudo que resulta em um
inicio de interatividade entre o jornalista, leitor e leitores, proporcionando uma
comunicagdo. Segundo Alves (2006), de modo conjunto, as novas
potencialidades que esse meio alternativo estava propiciando aos veiculos de
comunicagao tradicionais, através do uso da web, entram em crises com o0s
meios tradicionais devido ao sucesso da web. Os veiculos de comunicacao
impressos comegam a sofrer impactos negativos no numero de circulagao dos

seus jornais

A ideia de que o jornalismo digital poderia ser apenas um
complemento dos jornais predominou durante a primeira década de
existéncia do novo meio, porém desde o inicio da segunda década
que existem sinais claros de que a difusdo de noticias através da
Internet teve consequéncias negativas na circulagdo dos diarios
impressos em papel. (ALVEZ, 2006, p. 96)

Na terceira geragao, webjornalismo, assim denominada por Mielniczuk
(2003), comegam a emergir conteudo jornalistico desenvolvidos para a web. A
finalidade é dispor na web a versao do jornal inovador. Segundo Dalmonte
(2009, p 122): “Nessa fase ha o enriquecimento da narrativa jornalistica,
sobretudo pelo uso de recursos multimidia e de interatividade, dentre outros.” E
na terceira geragdo que a narrativa é inovada e ocorre uma exploragao das
potencialidades que a web disponibiliza.

Segundo Damonte (2009), nessa terceira fase € visto uma mudanga na
narrativa jornalistica, sobretudo pelos recursos da multimidia enquadrados a

ela, que ocasiona uma rica linguagem ao discurso.

O material jornalistico presente na Web passa a ser produzido de
acordo com as novas possibilidades tecnolégicas, o que caracteriza
tanto o produto quanto a prépria rotina de produgéo, que agrega a
narrativa dos fatos novas perspectivas. (DAMONTE, 2009, p. 123)
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A internet possibilitou o surgimento de um meio que engloba todos os
outros meios e apresenta todas as suas caracteristicas. Segundo Alves (2008,

p.98): “A Internet pode ser radio, TV, jornal, revista, tudo ao mesmo tempo”.

2.3Caracteristicas do webjornalismo

Com o surgimento da web Palacios et al.(2002) identifica cinco
caracteristicas desse meio que sao: Multimidia e Convergéncia, Interatividade,
Hipertextualidade, Personalizagdo e Memdéria. Para Palacios (2002, p. 2):
‘essas ferramentas sdo aplicadas de maneira diferente em maior ou menor
escala, e de forma diferente, nos sites jornalisticos da Web.”

De acordo com Palacioset al. (2002, p. 3), a multimidia esta aplicada no
contexto do jornalismo online e “refere-se a convergéncia dos formatos das
midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do fato jornalistico.” A
convergéncia é possibilitada através da circulagdo em diferentes plataformas e
suportes, exercendo a fungao de agregar e complementar.

A interatividade é descrita por Bardoel e Deuze (2000 apud Palacioset
al. (2002) aproximando o leitor por meio da comunicagao trocada por e-mails
entre leitores e jornalistas. Canavilhas (1999) afirma que a interagédo € imediata
e continua, assim, para interagir, o consumidor da informag&o pode interagir
com a noticia que esta a ser consumida e é realizada através de uma conta
criada pelo usuario, com intuito de compartilhar o seu pensamento diante do
que se esta lendo. A web permite que a interatividade com a noticia seja direta,

diferente da interagdo que ocorria com o jornal impresso, que segundo o autor:

Num jornal tradicional o leitor que discorda de uma determinada ideia
veiculada pelo jornalista limita-se a enviar uma carta para o jornal e a
aguardar a sua publicagdo numa edigcdo seguinte, tendo
habitualmente que invocar a Lei de Imprensa para o conseguir. Por
vezes a carta so é publicada dias depois e perde completamente a
atualidade. Outras vezes o jornalista ndo responde, ou fa-lo de forma
a encerrar a discussao, fechando a porta a réplicas. (CANAVILHAS,
1999, p. 3)

A interatividade na web da voz imediata ao leitor e fomenta o debate
sobre um determinado acontecimento. Palacioset al.(2002), caracteriza a
hipertextualidade como a interconexao por meio de links que sao embutidos no

corpo de texto e encaminham o leitor para textos complementares. Ribas
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(2004) descreve a hipertextualidade sendo uma fragmentag&o do discurso.O

autor complementa:

A possibilidade de acessar rapidamente diferentes blocos de
informacgao através de links traduz a dinamica do webjornalismo. Um
mosaico de informagbes permite acesso a diferentes angulos e
percepgdes sobre um mesmo tema. (RIBAS, 2004,p.4)

A hipertextualidade modifica o percurso de leitura que o leitor executa. A
leitura ndo linear, segundo Canavilhas (1999), é estabelecida pelo leitor.

A personalizacao de conteudo é feita pelo leitor apds selecionar quais
tipos de conteudo noticiosos estdo de acordo com os seus interesses. Palacios
et al(2002, p. 3-4), afirma que “os sites permitem que os usuarios selecionem
os conteudos que desejam consumir, fazendo uma hierarquizagédo do que o
consumidor da informagéo julga ser importante”. Assim, quando o site é
acessado, a pagina de abertura é carregada na maquina do Utente atendendo
a padrbes previamente estabelecidos, de sua preferéncia. Ribas (2004, p.4)
tem a mesma visao que Palacios et al (2002) e apresenta deste modo, que a

personalizacao de conteudo pode ocorrer:

Pode ser oferecida para o usudrio de varias formas: configurando
paginas de acordo com seus interesses para a cada acesso obter
informagdes atualizadas referentes aos temas previamente
escolhidos; indicando preferéncias por hierarquia de dados, formatos
de apresentagao visual, cores, tipos e tamanhos de fontes; recebendo
por e-mail noticias sobre assuntos anteriormente indicados como
sendo de seu interesse. (RIBAS, 2004, p. 6)

A meméria configura-se como acumulagéo de informagao em bancos de
dados. Com a demanda de informacdes que sao disponibilizadas na web, todo
0 acesso ao conteudo pode ser feito pelo usuario. Palacios (1999 apud Ribas,
2004 p.6): “postula que a acumulagdo de dados é mais viavel técnica e
economicamente na Web que em outras midias.”

A web tem a necessidade de ser constantemente atualizada e com isso,
algumas categorizagdes surgem a partir desse entendimento. Noticias de
ultima hora possibilitam que o veiculo acompanhe o desdobramento de um
acontecimento em tempo real. Com a tecnologia avangada, o jornalista faz a

transmissao e relato da noticia no local do acontecimento:

Ultimas noticias - Também chamada de break news esta secdo
sempre anunciada na primeira tela - comporta as informagdes em
formato de notas que s&o disponibilizadas de maneira imediata,
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explorando a possibilidade de atualizagdo continua. Nos webjornais
brasileiros, ficou convencionado chamar esta se¢do de ‘plantao’ ou
‘Ultimas noticias’. Normalmente, existe a disponibilizagdo de um
indice apresentando apenas os titulos e os horarios da
disponibilizagdo das mesmas. Ao clicar no titulo, aparece a noticia na
integra, usualmente em formato de ‘pilulas’, poucas linhas. A maioria
deste material é proveniente de agéncias de noticias. (MIELNICZUK,
2003, p.10)

As coberturas continuas também estdo no ambiente de web.
Normalmente, as matérias ocupam o espacgo de uma tela e apresentam videos

e imagens que contextualizam a informacéo.

2.4 As nomenclaturas do Jornalismo na Internet

Ha diferentes denominacgdes para designar a pratica jornalistica na web.
Mielniczuk (2003) afirma que ainda nao existe um consenso sobre a
terminologia exata para o jornalismo “praticado na Internet, para a Internet ou
com o auxilio da Internet”. A autora apresenta diferentes nomenclaturas para o
jornalismo na rede, sao eles: Jornalismo eletronico, jornalismo online,
jornalismo digital ou jornalismo multimidia, ciberespago e webjornalismo.
Segundo Bastos (2000apud Mielniczuk, 2003) o termo Jornalismo eletrénico se
refere para abranger o jornalismo online e o jornalismo digital. Mielniczuk
(2003) afirma que Bastos (2000) “integrada as praticas do jornalismo assistido
por computador estd a pesquisa online” a qual ele denomina de jornalismo
online como aquele que realiza pesquisa em redes, “onde as informacdes
circulam, em tempo real e cujo objetivo seja a apuragaojornalistica (pesquisa
de conteudo, recolha de informagdes e contato com fontes).” Bastos (2000
apudMielniczuk, 2003).

A autora cita Bastos (2000), afirmando que o autor denomina jornalismo
digital como aquele que disponibiliza conteudo jornalistico nas redes. Dessa
forma, nas definicdes de Bastos (2000), segundo Mielniczuk (2003), jornalismo
online se responsabiliza pela apuragao e jornalismo digital por oferecer produto
jornalistico.

Machado (2000 apudMielniczuk 2003) diz que o jornalismo digital
diverge do jornalismo online, por conta do seu suporte e o online faz referéncia

a uma caracteristica do meio e ndo alcancga as particularidades do meio.
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O jornalismo eletrénico € descrito por Meilczuk (2003), sendo aquele que
utiliza a natureza eletronica no jornalismo. O jornalismo faz uso dos aparelhos
eletrbnicos para construir e disseminar informagdes. Segundo a autora, esses

recursos eletrbnicos podem ser:

cameras fotograficas digitais; gravadores de som;

ilhas de edicdo de imagens ndo-lineares; suportes digitais para a
disseminagéo dainformagdo como disquete, CD e DVD; hardware e
software para a manipulagao dasinformacgdes (audio, video e sons em
forma de bits); entre tantos outros. (MEILCZUK, 2003,p. 3)

O jornalismo digital também pode levar a denominagdo de jornalismo
multimidia. Para Meilczuk (2003), ambos “implicam na possibilidade da
manipulagdo conjunta de dados digitalizados de diferentes naturezas:texto,
som e imagem”.

O ciberespago remete ao jornalismo auxiliado pela tecnologia através da
cibernética. Do ponto de vista de Meilczuk (2003), o computador gerencia
bancos de dados para elaborar a matéria.

O webjornalismo, para Canavilhas (1999), esta relacionado ao seu
suporte técnico. Segundo o autor, webjornalismo € o jornalismo feito na
internet, porém, Canavilhas (1999), afirma que a web pode ser mais que um
jornalismo online, principalmente por conseqiiéncia da introdug¢ao de elementos
multimidia que modifica a produc&o do conteudo jornalistico e modifica 0 modo
de consumir a noticia. Meilczuk (2003), afirma que webjornalismo refere-se a

uma particularidade da internet que introduz a interfaces graficas.
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3 NARRATIVA MULTIMIDIA E SUAS ESPECIFICIDADES

Este capitulo apresenta elementos importantes que juntos constroem a
narrativa discutida neste trabalho. Esses elementos vao desde o suporte

técnico até a elaboragao da linguagem.

3.1Narrativa Multimidia

Com a juncgéo dos elementos da multimidia por meio da convergéncia no
ambiente da web, foi possivel identificar mudanca na construcido da
reportagem jornalistica depois de décadas marcadas pelo aprimoramento da
tecnologia. A narrativa multimidia, segundo Canavilhas (2006, p 114)
‘corresponde a uma fase em que as publicagbes tiram o aproveitamento
maximo das caracteristicas do meio, nomeadamente a interatividade e a
possibilidade de integrar som, video e animagdes nas noticias.” Assim,
apresenta diferentes elementos na elaboragao discursiva do webnoticiario, ja
que o meio torna possivel a integragcdo entre diferentes midias. Segundo
Ferreira, 2004, p. 372 apud Jorge; Pereira, 2009, p 57), o jornalismo na web
tem apresentado mudangas em sua linguagem gracas a tecnologia que
possibilita a criacdo de narrativas. Narrativas audiovisuais tém explorado a
narrativa multimidia, tornando-a atrativa para o leitor. Segundo Longhi (2009), a
narrativa multimidia vem sendo utilizada para a construgdo de discurso
jornalistico feito para o espacgo digital. Longhi (2009, p.2) descreve a narrativa
multimidia sendo “narrativas audiovisuais que operam pela fusao conceitual,
que resultam em linguagens intermidia, nas quais a combinagao de linguagens
produz novas linguagens.” Ha diferentes termos para se referir a narrativas que

utilizam varias midias em um mesmo suporte. Segundo a autora

Dentro do guarda-chuva do termo “narrativas multimidia”, estdo sendo
utilizados diversas palavras para definir os produtos informativos que
se utilizam da combinagédo de linguagens diferentes em um mesmo

suporte: “contetdos multimidia”, “multimidia”, “especiais multimidia”,
por exemplo, na lingua portuguesa. (LOUNGHI, 2009, p. 1)
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A narrativa multimidia provoca uma nova organizagdo de linguagem,
ocasionando maneiras diferentes de dispor os elementos da multimidia. Isso
faz com que o webjornalismo tenha sua prépria retérica e desempenhe o papel
de protagonista dentro da narrativa Multimidia. Canavilhas (199) diz que a
presenga de diferentes midias na webnoticia modifica o jeito que o leitor
consome a informac&o, modificando o ritmo de leitura.

A introdugao de diferentes elementos multimidia altera o processo de
producgao noticiosa e a forma de ler. Perante um obstaculo evidente, o
habito de uma pratica de leitura linear, o jornalista tem de encontrar a
melhor forma de levar o leitor a quebrar as regras de recepgédo que

Ihe foram impostas pelos meios existentes. (CANAVILHAS, 1999, p
64)

E por intervengdo da convergéncia que a multimidia apresenta suas
diferentes formas de linguagem jornalistica e a narrativa se desenvolve. A
narrativa multimidiatica segundo Longhi (2009, p2), tem englobado formatos
diversificados como infograficos interativos e slide-show sem ou com som,
além de proporcionar o consumidor desta narrativa interatividade com o
conteudo, memoria e ndo-linearidade, além de imagem, videos e textos.
Salaverria (2005, p. 57-58apudLonghi, 2010, p.3) afirma que:

[..] os veiculos de comunicagdo que utilizam o ambiente da web
fazem uso da multimidia de maneira modesta e a maioria dos que se
apresentam como ‘multimidia’ na realidade oferecem apenas textos,

imagens e sons que podem ser consumidos de maneira separada ou
consecutiva”. (IBID)

A autora Longhi (2010) cita o autor afirmando que para Salaverria, os
cibermeios fazem uso da multimidia por justaposicdo ou por integragdo. A
justaposicéo € a insergcao dos elementos multimidia de forma desagregada e a
integracdo se refere aos elementos multimidia no mesmo suporte, que se
integram entre si e apresenta um discurso unico resultando em duas maneiras

de convergéncia.

Para Longhi (2010), essa narrativa multimidia tem se desenvolvido
gracas aos avangos tecnoldgicos de hardware e software e sem essas
evolugdes tecnoldgicas n&o seria viavel a constru¢do de um discurso e uma
linguagem para a web. Para a jornalista e pesquisadora McAdams (2005), a
criacao da narrativa mutimidiatica se desenvolve por causa de um programa de

software chamado Flash.O Flash, de acordo com a autora, proporcionou o
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campo jornalistico ganhar uma ferramenta tecnoldgica que ocasionou em poder
construir e contar histérias de modos diferentes em comparacdo a midia
tradicional. O Flash possibilita a inser¢cao de infograficos interativos, slider-
shows juntamente com outras ferramentas da multimidia na retdrica
webjornalistica. Longhi (2010) também afirma que o uso do Flash foi pioneiro
na construgédo da narrativa para a webe que gragas a eleo slide-show p6de ser
agregado a linguagem multimidiatica e grandes veiculos de comunicagao
inseriram nas suas reportagens, principalmente no inicio dos anos 2000. A
autora afirma que:
Os produtos jornalisticos que comegaram a utilizar o Flash teriam sido
slide-shows, em 2001. Oito anos depois, em 2009 o jornalismo digital
tem explorado o uso do Flash na criagdo de especiais multimidia,
aproveitando cada vez mais as possibilidades do software, como
mostram exemplos do Clarin.com, El Mundo, El Pais, USA Today,

Washington Post, MSNBC, especiais produzidos pela Reuters,
Associated Press, dentre outros. (LONGHI, 2010, p.157)

A expressdao “Jornalismo em Flash”, em seu idioma original
Flashjournalism, apresentada por McAdams(2005), é a denominagao dada ao
programa técnico através da qual a narrativa multimidia se desenvolve. De
acordo comLonghi(2010), ha uma denominagao entregue a essa narrativa que
apresenta recursos da multimidia, hipermidia, interatividade e multilinearidade
e que, segunda ela, define o tipo de conteudo. Ela apresenta o “especial
multimidia”, uma nomeacg&o que abrange toda a linguagem hibrida usufruida na
web e que pode ser um sindnimo de narrativa multimidia.

A nomenclatura “especial multimidia” tem sido usada para definir a
web-reportagem que se utiliza de elementos multimidiaticos
integrados (imagens, sons e texto verbal), sendo também chamada

de reportagem multimidia, narrativas multimidia, dentre outros, para
citar apenas a lingua Portuguesa. (LONGHI, 2010, p.150)

A autora afirma que a designacgao “especial” ou “multimidia” faz mengéao
a diferentes formatos da multimidia que estdo enquadrados na retérica de
reportagem do conteudo webjornalistico. A Autora (2015) afirma ainda que
apenas grandes veiculos de comunicagao produz esse tipo de conteudo, pois

investem recursos e equipes para a elaborag&o de grandes reportagens.
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3.2Convergéncia

A internet, segundo Rocha (2004), possibilita o encontro de diferentes
midias. Isso faz com que o usuario tenha varias maneiras de consumir o
contetdo. E na internet que o jornalismo pode construir uma narrativa com
formatos diversificados, inserido no seu conteudo imagem, video, texto,
infograficos. Para a autora, esse processo € nomeado convergéncia midiatica e
que apesar da convergéncia apresentar diferentes interpretacgoes, ela faz parte
do jornalismo desenvolvido na internet e apresenta-se de diferentes modos.
(Ribas, 2004 apud Castilho, 2007) afirma que a convergéncia das midias pode
ser descrita como “o processo de integragao, coordenagdo e combinagao de
midias impressas, visuais, auditivas e interativas, num sistema chamado

multimidia.”

O autor Henry Jenkins (2008), aborda um significado de convergéncia
em sem seu livro “Cultura da Convergéncia”, como algo muito além do que
apenas fazer uso da tecnologia, mas da insercdo de midias no mesmo

ambiente. Ele apresenta uma definicdo para a convergéncia sendo:

Fluxo de conteudo através de multiplos suportes midiaticos, a
cooperagao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicagéo, que vao a quase
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento de
desejam (JENKINS, 2008, p. 27)

O autor ainda afirma que a convergéncia das midias, produz uma
narrativa que faz com que a histéria narrada atraia a atengdo do consumidor,
por meio das multiplas midias inserida a ela. Jenkins (2008, p.27) ainda afirma
que a ideia de convergéncia ndo deve ser entendida apenas como um
processo tecnoldgico, que faz com que a convergéncia seja entendida sendo a
que apresenta “multiplas fungdes dentro do mesmo aparelho”, A invés disso,
para o autor, a convergéncia das midias representa uma mudanga cultural,
uma vez que instiga o consumidor desse tipo de narrativa a “procurar novas
informagdes e fazer novas conexdes em meio a conteudos midiaticos

dispersos.” (IBID, p, 28).Assim, afirmando que a convergéncia vai além da
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midia em uma mesma narrativa, mas algo que engloba demanda de mercado,
questdes culturais e sociais.

Do ponto de vista da pesquisadora Rocha (2015, p. 53), a internet
tornou-se a ferramenta contemporanea mais importante. Ela democratizou a
informagéo e resultou em uma migracédo de publico das antigas midias para a

internet, mais especificamente, as novas midias.

Deste modo a internet se transformou no ambiente mais propicio
para, por exemplo, o encontro das midias, pois oferece ao usuario a
oportunidade de ter acesso a diferentes informacdes e formatos
diversificados, como texto, fotografia, audio, video e animacao.
(ROCHA, 2016, p. 53)

E neste ambiente que a convergéncia se desenvolve a da sentido a
narrativa, pois integra todos os elementos. Rocha (2015), afirma que a
convergéncia sO ocorre por causa da tecnologia, que possibilita a introdugéo
das midias a uma mesma narrativa, aprofundando, contextualizado e

aprimorando o seu conteudo.

3.3Jornalismo de banco de dados

Uma quarta fase ja é apontada por pesquisadores da area de
comunicagdo. Dalmonte, (2009, p 123) assegura que ja se fala em
Webjornalismo da quarta geragao, que se refere ao uso de base dados na
narrativa. Barbosa (2007) afirma que o jornalismo digital ira utilizar essa base

de dados cada vez mais devido a sua estruturagado da narrativa.

Esta tecnologia desempenha papel chave, pois, aliada ao
desenvolvimento de sistemas de publicagdo compativeis, determinam
um modo diferenciado para a estruturagdo e a organizagdo das
informagdes de modo a contemplar elementos intrinsecos a pratica
jornalistica no ciberespaco. (BARBOSA, 2007, p. 142)

A ideia do uso de banco de dados pode provocar uma narrativa
exclusiva para o jornalismo. Isso acontece porque nessa fase, segundo
Barbosa (2004), os bancos de dados podem proporcionar conteudos com
maior contextualizagéo, onde ha a exploragdo de género, entrevistas, colunas
de opiniao e a reportagem. A autora assegura que o banco de dados no

jornalismo ndo € algo novo. Ela explica afirmando que nos anos 1970 as
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redacgdes nos Estados Unidos e em algumas partes na Europa, passaram a ser
informatizadas. Porém, no Brasil essa pratica s6 acontece na década de 1980
nos grandes veiculos de comunicagao do pais. O jornal Folha de S. Paulo, por
exemplo, foi a primeira redacido informatizada Sul-Americana nesse periodo.
Através dos bancos de dados, é empregada no jornalismo a sua narrativa com
uma maior profundidade e qualidade as suas informagdes. (BARBOSA, 2004, p
463)

De acordo com o pesquisador Dalmonte (2007, p 4): “O texto
webjornalistico, incrementado pelo banco de dados, pode viabilizar varios
caminhos a determinados conteudos e o0s usuarios podem acessa-los a
qualquer momento.” Sendo assim, cria-se uma nova interagao entre o leitor e a

narrativa que o mesmo esta a consumir.

3.4Componentes da narrativa multimidia no webjornal

A internet modificou a maneira de contar e construir informagdo. O
Texto, que sempre protagonizou e centralizou toda a informagao, comecga a
dividir espacos com outros elementos que passam a ser inseridos na
elaboragdo da noticia, com o objetivo de levar uma determinada informagao.

Os elementos multimidia, se enquadrados nas fases da web, mostraram
desempenhos diferentes. Na primeira fase, denominada transposicdo, a
narrativa multimidia era quase que inexistente e pouco utilizada, visto que o
conteudo da midia impressa era transposto para a sua versdo na web. Na
segunda fase, metafora, que, segundo Souza, Carreiro (2009, p.2) sé&o
encontradas algumas iniciativas ainda discretas de uma linguagem multimidia,
como a insercao de hipertexto. Entretanto, ainda ndo exibe uma narrativa
exclusiva e sim muito semelhante a primeira fase. Os elementos multimidia sdo
de fato potencializados na sua terceira fase denominada Webjornalismo. E
nesse contexto, que o slidershow entra em acdo e é encontrada uma

linguagem exclusiva para a web.

O slideshow é composto por imagem estatica, texto e audio (som). Esse

elemento da multimidia pode ser resumido a uma fungao que oferece atuacgao
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audiovisual. Uma vez que, o slidershow pode ser inserido na narrativa como
imagem estatica ou movimento, video com ou sem som e, segundo Freire
(2009, p. 10) n&o traga ambiguidade ao sentido da informacéo e alcance sua
finalidade esperada, “Ou seja, deve ser um produto unitario sem justaposigao
de informagao seja entre texto e foto, foto e audio ou texto e audio. Assim sua
potencialidade como formato préprio e diferenciado sera alcancada.” A sua
origem € dita por Souza e Carreiro (2009, p.9) sendo da midia impressa, “que
levado para a internet se reconfigura na estrutura de galeria de fotos, ainda
podendo ser considerado como de segunda fase devido a sua galeria de fotos.”
O slidershow s6 ganha formato proprio quando o audio é incorporado a ele. Os
autores afirmam que a utilidade do slidershow deve ser sem justaposi¢cao de
informacéo entre os outros elementos da narrativa. Se isso ndo acontece, a

narrativa € desfeita e provoca incoeréncia nas informacgdes.

Os infograficos sdo bastante utilizados na narrativa multimidia. Eles
enriquecem a linguagem e levam aprimoramento ao design do jornal. Segundo
Lima (2015), a sua linguagem grafica atende a uma demanda de uma
comunicagdo mais atual. Os infograficos levam informagédo e atuam na
narrativa do webjornalismo, segundo Ribas (2004), de duas maneiras: sendo
ele a propria narrativa, ou seja, a propria noticia ou complementando; e
explicando através de suas ilustragdes uma informagao no texto. A infografia é
oriunda da midia impressa e, de acordo com Amaral (2009), quando levada
para a internet era segmentada da pagina do texto. Caso o navegador quisesse
visualizar o infografico era necessario baixar a imagem em PDF. Segundo
Teixeira (2007), o infografico atua com a finalidade de explicar de forma clara
aquilo que o texto ndo consegue fazer.

O infografico, enquanto discurso, deve ser capaz de passar uma
informacgéo de sentido completo, favorecendo a compreensao de algo

e, neste sentido, nem imagem, nem texto deve se sobressair a ponto
de tornar-se um ou outro indispensavel. (TEIXEIRA, 2007, p.113)

A juncao de texto e imagem no infografico tem o designio de atrelar
informacdo de forma coerente, levar a uma contextualizagcdo e tornando a
compreensao do texto clara. Leturia (1998) afirma que os infograficos ajudam a
interpretar informagdes dificeis de serem entendidas no texto e, quando
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utilizado na narrativa, jamais deve disputar com a informagdo do texto.
Fazendo com que ambos sejam complementares e interdependentes. A autora
afirma que o infografico deve ser bem organizado para que o leitor consiga
interpretar as informagdes. Do ponto de vista da autora, o infografico deve
apresentar titulo, texto que leve a compreenséo do grafico, corpo e fonte, que
auxiliam na informagdo. Ribaz, (2004, p.4) diz que o infografico facilita o
entendimento do conteudo e dar aos consumidores da noticia uma informacéao
detalhada, possibilitando uma leitura “[...] geral dos acontecimentos e detalhar
informagdes menos familiares ao publico.” Ribaz (2004) ainda afirma que
matérias que abordam grandes acontecimentos, como guerras, catastrofes e
descobertas da ciéncia, merecem ter os infograficos utilizados em sua
narrativa. Para Pablos (1998), a infografia € a ligagdo entre imagem e texto. O
autor explica que ela tem a fungdo de ndo dar margens a interpretacoes
erradas.

O infografico surge, entdo, como uma necessidade de sublinhar a
mensagem icbnica, para lhe dar um significado perfeito, para que néao
haja duvida de que alguém possa interpretar mal o conteudo de uma
comunicacgao visual ndo convidada (tradugéo nossa) (PABLOS, 1998,

p. 2)!

O autor Pablos (1998) prossegue afirmando que um infografico bem feito
faz com que a informacgédo visual seja faciimente entendida. Antes dos
infograficos serem inseridos e explorados na terceira geracdo da web. Pablos
(1998) evidencia que programas como Adobe tiveram importancia no
aprimoramento dessa ferramenta para que ela fosse utilizada na narrativa da
web.

A imagem é outra ferramenta da multimidia possivel de ser utilizada no
webjornalismo. Segundo Canavilhas (2001, p 68) “Mais do que a cor da
palavra, a verdade da imagem recolhida no local empresta a noticia uma
veracidade e objetividade maior do que a simples descrigdo do acontecimento.”
Para o autor, a presengca da imagem no conteudo auxilia na veracidade da

informacéao e s6 faz sentido quando utilizado junto ao texto.

! Tradugdo nossa. No original: La infografia, pues, surge como una necesidad de
Ssubrayarelmensaje iconico, para darlesuperfecto significado, para que no quepadudaalguna a
quienpudiera mal interpretar elcontenido de una comunicacion visual no animada.
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O texto também é explicado por Canavilhas (2006) que no
webjornalismo ele costuma aparecer em blocos separados. Isso faz com que o
leitor crie seu proprio ritmo de leitura e construa sua piramide invertida

A possibilidade de conduzir a sua prépria leitura revela uma tendéncia
do utilizador para assumir um papel proativo na noticia, ainda que
apenas por forga do estabelecimento da sua propria piramide
invertida. Este dado € importante, pois, como é sabido, a técnica da
piramide invertida é a base do jornalismo escrito. No webjornalismo a

piramide €& substituida por um conjunto de pequenos textos
hiperligados entre si. (CANAVILHAS, 2006, p. 66)

O video, segundo Canavilhas (2006), ndo atua no webjornal de modo
redundante, mas & posto com o objetivo de consolidar a informacéo retratada
ao texto. Ele afirma que os videos sdo bem-vindos em conteudos jornalisticos
que necessitem de descrigcdo ou que auxiliem no entendimento de um conteudo

que apresente bastante texto.

3.5 As trés fases do conteudo multimidia e o género interpretativo

A pesquisadora Longhi (2014) aponta trés fases distintas que
caracterizam os produtos multimidiaticos. S&o eles: o slidershow noticioso, os
especiais multimidia e a grande reportagem multimidia. Ela construiu uma linha

do tempo evidenciando esses trés momentos.

Quando o slidershow aparece na narrativa multimidia executando uma
finalidade noticiosa dentro da linguagem hipermidiatica € o momento onde,
segundo Longhi (2014), essa linguagem € explorada de modo efetivo. O
slidershow noticioso é inserido na narrativa nos anos 2000 e é visto como um
elemento inovador e passa ser a propria estrutura de narrativa muito explorada
pelos grandes veiculos de comunicagao, principalmente na elaboragdo de
reportagens. Segundo a autora:

Apesar de sua iminente simplicidade de forma, entretanto, o
slideshow pode ser verificado como um formato noticioso e mesmo
narrativo, quando o contexto causado pela sucessdo de imagens é

capaz de lhe conferir um sentido expressivo, ou seja, ultrapassando o
sentido individual de cada foto em particular. (LONGHI, 2014, p. 783)
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O especial multimidia € definido por Longhi (2010, p. 153) levando em
consideracao “dois aspectos principais: as caracteristicas de sua linguagem e
as caracteristicas ligadas ao género de formato informativo.”. A caracteristica
da linguagem que constitui a narrativa do especial multimidia é a aparicdo dos
integrantes da multimidia. Foi nos anos 2000 que o especial multimidia
comegou a ser explorado e programas como Flash deram vida a construgao de
suas narrativas. As reportagens especiais apresentam textos longos e que se
assemelham com o jornal impresso. A autora Bertocchi (2005, apudJimHall,
2001, Salaverria, 2005:143, Palacios, 2005:11) diz que os cibermeios recebem
as praticas que ja foram consolidadas no jornalismo impresso. A web
potencializa a narrativa com a integragdo dos elementos multimidia quando
integrados ao texto. Segundo (Longhi, 2014,p 899), foram nos anos 2000 que o

especial multimidia ganhou espago no meio online.

Os especiais multimidia comegam a chamar a tengido pelas suas
qualidades expressivas, entdo aproveitando as potencialidades do
ambiente hipermidiatico e de softeweres como Flash. Se naquele
momento chegou-se a nomear tais produgdes como flashjounalismo
(MacAdams, 2005), com a evolugdao de novas ferramentas de
producdao e hardware foi possivel um avango na capacidade
expressiva desse tipo de formato noticioso. (LONGHI, 2014, p. 899)

A narrativa apresentada como especial multimidia pode ser delineada
sendo aquela que agrega na sua narrativa elementos da multimidia atrelado a
outros tipos de formatos de produgdo comunicativa.

Poderiamos definir o especial multimidia como: “Grande reportagem
constituida por formatos de linguagem multimidia convergentes,
integrando géneros como a entrevista, 0 documentario, a infografia, a

opinido, a critica, a pesquisa, dentre outros, num unico pacote de
informacao, interativo e multilinear (LONGHI, 2010, p.153)

A nomenclatura “especial multimidia® pode ser encontrada como
editorias em alguns veiculos de comunicagdo. Segundo Longhi (2010), o
formato dessa narrativa permite que o navegador possa consumir a informagao
da reportagem de multiplas maneiras, como entrevista, videos, slide shows em
movimentos, em forma de video, ou seja, uma narrativa audiovisual. A autora
afirma que “o atual estado da arte das narrativas multimidia no webjornalismo
mostra que grande parte desses conteudos sao, efetivamente, produzidos com

o Flash, no que se convencionou chamar de Flashjournalism” (2010, p149)
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O terceiro aspecto, grande reportagem multimidia, na verdade € um
sinbnimo do especial multimidia. A autora argumenta que ele também pode

ser definido como “uma espécie de herdeiro da grande reportagem do
impresso” (2010, p. 152). Isso significa que uma caracteristica importante da
midia impressa e facilmente encontrada e identificada na grande reportagem
multimidia, o texto longo e detalhado. Para Longhi (2014), a web é o meio que
mais tem explorado a grande reportagem multimidia. Isso acontece porque,
segundo a pesquisadora, o meio online é o mais capaz de explorara uma
linguagem convergente. A pesquisadora Longhi(2015) diz que a grande
reportagem multimidia possibilita novas narrativa que utiliza a estratégia de
convergéncia, a partir de 2012 em diante. Essa grande reportagem se
caracteriza pelo aprimoramento da ferramenta que constréi a sua narrativa. Se
comparado ao especial multimidia, os dois apresentam aspectos semelhantes.
Entretanto, a grande reportagem multimidia expbée um aprimoramento de
linguagem em seu texto. Longhi (2014; 2015) afirma que a grande reportagem
multimidia utiliza software e ferramentas que aprimoram sua narrativa.
Tecnologias como HTMLS sao usadas para a criagao da linguagem da grande
reportagem multimidia. O Flash, um software que foi bastante decisivo para a
construcao e elaboracido do especial multimidia, no inicio dos anos 2000, cede
lugar para o HTML5. Como afirma Longhi (2014,), o HTMLS supri algumas
desvantagens que primeiro software, o Flash, ndo foi capaz de suprir. Esta

nova tecnologia, HTMLS, proporciona novos modelos de narrativa multimidia
em seu contetdo, ‘[...] possibilitando novas estratégias de convergéncia

multimidia e leitura”. Longhi (2015, p. 7). A grande reportagem multimidia traz
aprimoramentos ndo somente no seu avango técnico, mas também no seu
texto. O termo Jornalismo long-fore explicado por (Longhi, 2014, p 911) sendo
“[...] matérias com mais de 4000 palavras, ou grandes reportagens com entre 10
e 20 mil palavras.”

As grandes reportagens e o0 especial multimidia podem ser
enquadrados, segundo Longhi (2010), no género interpretativo. Para a autora
Sperb (2007, p 6), o género jornalistico interpretativo requer que exista um
nivel maior de aprofundamento e investigagdo na sua elaboracdo e em seus

conteudos. Porém, a autora firma que a grande diferenciacdo das reportagens
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especiais na web em comparagdo ao impresso, € justamente o espaco e a
linguagem. Mingorance (2002, p. 61 apudSperb 2007, p. 6) afirma que género
interpretativo apresenta um significado social para os acontecimentos.

Segundo ela:

[-..] persegue-se a compreensdo do mundo, das relagbes do homem
com seu entorno, numa sociedade com ligagdes cada vez mais
complexas. Essa grande reportagem, fruto do jornalismo
interpretativo, parece vir, portanto, com o fim de situar o homem no
seu contexto, localiza-lo para gerar agao diante do que se apresenta.
Assim, a reportagem exige uma grande pluralidade e vozes e
angulagbes, de forma a se apresentar da forma mais completa
possivel para a opinido do leitor. (MINGORANCE, 2002, p. 61).

Campos (2009) afirma que o género jornalistico interpretativo tem em
sua base uma investigagao acurada. O autor afirma que o género interpretativo
apresenta a informagcdo de modo mais claro, explicavel, levar a
contextualizac&o. Ele afirma que esse género pode ser o mais dificil. “Ele exige
mais apuragao, mais entrevistas, mais consultas, mais investigagcdo, mais
envolvimento da equipe na elaboragao.” Esse género busca entregar ao leitor o
detalhamento da informacdo e deixar que o leitor tenha suas proprias
conclusdes. A autora Longhi (2015) afirma que somente grandes veiculos
produzem esse tipo de reportagem, devido ao serem capazes de fornecerem

investimentos necessarios para a elaboragéo das grandes reportagens.
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4 NARRATIVA MULTIMIDIA NA COBERTURA DA REPORTAGEM DE BELO
MONTE

O presente capitulo sera dividido em trés partes. A primeira traz uma
apresentacdo do objeto de pesquisa e do assunto abordado no capitulo
escolhido para analise da reportagem. Em seguida, apresentaa metodologia

escolhida e analise de conteudo. Por fim, as consideracoes finais.

4.1 Jornal Folha de S. Paulo

O jornal Folha de S. Paulo € um dos principais jornais de grande
circulacdo do Brasil. Segundo o veiculo, “é desde a década de 1980, o jornal
mais vendido do pais entre os diarios nacionais de interesse geral’. O jornal

afirma ao leitor que a sua missao é:

Produzir informagcdo e analise jornalisticas com credibilidade,
transparéncia, qualidade e agilidade, baseadas nos principios
editoriais do Grupo Folha (independéncia, espirito critico, pluralismo e
apartidarismo), por meio de um moderno e rentavel conglomerado de
empresas de comunicagdo, que contribua para o aprimoramento da
democracia e para a conscientizagdo da cidadania. (FOLHA DE S.
PAULO)?

O veiculo de comunicacédo apresenta os seus principais valores como
‘independéncia econdmica e editorial, Compromisso com o leitor, ética, defesa
da liberdade de expressao, defesa da livre iniciativa, pioneirismo e respeito a
diversidade”. Sua linha editorial € definida, segundo o jornal, pela busca de “um
jornalismo critico e pluralista.”. Suas editorias® sdo divididas em Poder, Mundo,
Mercado, Cotidiano, Esporte, Ciéncia e Saude, Folha corrida, llustrada,

Turismo e Sobre tudo

Seu surgimento, enquanto impresso, se deu ainda no ano de 1921,

intitulado “Folha da Noite”. Em 1925 é langcada a versdo matutina da Folha da

2 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/institucional/o_grupo.shtml?fill=1 Acesso em:
maio 2019.

8 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/institucional/cadernos_diarios.shtml?fill=3
Acesso em: maio 2019.
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noite e 24 anos depois a Folha da Tarde. Nos anos 1960 os trés seguimentos
da Folha se tornam apenas um e nesse contexto € criado o jornal Folha de S.

Paulo?.

O Jornal é pioneiro na utilizacdo de cores e também na insercao de
fotocomposigdo. Nos anos 1980 o jornal passou a ser a unica redagao
informatizada da América do Sul e no ano de 1989 era o primeiro veiculo de
comunicagédo do pais a criar o cargo de Ombudsman, cargo desempenhado
por um jornalista que recebe, analisa e encaminha as queixas dos leitores e
também avalia a qualidade do jornal. Até o ano de 1989 o jornal Folha de S.
Paulo era todo em preto e branco, mas no ano de 1991 o jornal ganha sua
capa colorida e, ainda segundo as informagées em sua pagina na internet,
nesse mesmo ano “a Folha se consolida como jornal com maior circulagao

paga aos domingos, uma meédia de 522.215 exemplares.”

No de 1995, ano em que os grandes veiculos migram para a internet, o
Folha langa seu portal de informacédo da web, sendo intitulado FolhaWeb que,
segundo o jornal, € o primeiro site de noticias em tempo real. No ano seguinte,
em 1996, é lancado pelo Grupo Folha o Universo Online, de acordo com a
descrigado do seu site, “primeiro servigo de grande porte no pais permitindo a
ligagcdo com bancos de dados para pesquisa, por busca de palavras, de textos

integrais publicados na Folha nos ultimos trés anos”.

O Grupo folha anuncia a fusao do Universo Online com o Brasil Online e
€ criada uma nova empresa, o Universo Online S.A. A audiéncia do Universo
online S.A alcanca patamar de grandes sites americanos, como a CNN. Em
1997 ha uma atualizagdo no seu projeto editorial e o veiculo propbe “selegao
criteriosa dos fatos a serem tratados jornalisticamente, abordagem profunda,
critica e pluralista, texto didatico e interessante”. Nos anos 2000, em parceria
com o grupo Globo, é langado o jornal Valor Econédmico e o Jornal Folha Online
amplia e langa novos canais na sua home Page que engloba artigos de varios
colunistas, mas também tornara a hierarquia de informag¢ao mais clara ao leitor,

destacando as noticias mais importantes em detrimento das menos

‘Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/institucional/historia_da_folha.shtml?fill=4>
Acesso em: julho 2019.
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importantes. Ainda nos anos 2000, a Folha passa a publicar o caderno
“Equilibrio”, veiculo que aborda assuntos sobre qualidade de vida, artigos e
reportagens dos de alguns importantes jornais do mundo, como New York
Times. Em 2010 as redagdes dos jornais impresso e online sdo fundidas e uma
reforma grafica e editorial € realizada no veiculo. A nomeagédo Folha Online
cede lugar a “Folha.com’ e o veiculo langa aplicativos para Iphone, Ipad e
Galaxy. Em 2012 a Folha é mais uma vez o pioneiro a inserir um novo modelo
de negédcios para o jornalismo na internet, onde o navegador tem acesso
gratuito até atingir um determinado limite de texto. Em 2017 é divulgado pelo
jornal um documento listando 12 principios do veiculo “que sintetizam os

compromissos editoriais, politicos e éticos.

O jornal Folha de S. Paulo em seu site apresenta uma reportagem em
cinco capitulos denominada, na editoria “Tudo sobre” com “A Batalha de Belo
Monte”, e aborda a construgcdo da usina hidrelétrica de Belo Monte, localizada
no estado do Para e o impacto que essa construgao tem no ambiente, nas
populagdes de indios, ribeirinho e nos moradores da cidade de Altamira.

Segundo informagdes do veiculo em seu site,

A Batalha de Belo monte é a primeira da série “Tudo sobre”, que
apresentara varios dossiés digitais no site da folha. Esta extensa
reportagem multimidia, com cinco capitulos, tem a ambigcdo de
apresentar o maximo possivel de pontos de vista sobre a polémica
usina hidrelétrica em construgdo no Para. O trabalho envolveu uma
equipe de 19 pessoas, que trabalharam em diferentes momentos da
produgéo. (FOLHA DE S. PAULO, 2013)

Para a elaboracédo da matéria, o jornal informa que “O Folha passou trés
semanas na cidade para produzir a reportagem mais completa — com 24
videos, 55 fotos, 18 infograficos, e um game- sobre o maior projeto de
infraestrutura do Brasil.” A reportagem é dividida em cinco capitulos, em
sentido vertical e dispostas em paginas diferentes, sendo o primeiro a 1-Obra,
2- Ambiente, 3-Sociedade, 4-Povos Indigenas e 5-Histéria. A reportagem é do
ano de 2013 e esta disponivel na sua versdo para a internet.°A reportagem foi
elaborada pelos enviados especiais Marcelo Leite, Dimmi Amora, Morris
Kachani, Lalo de Almeida e Rodrigo Machado. Para a construcdo da

reportagem, foram ouvidos ribeirinhos, indigenas, profissionais especializados

5 Disponivel em: <https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-
monte/index.html>Acesso em: julho 2019.
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e um levantamento histérico sobre o assunto. Além da reportagem multimidia,
a Batalha de Belo Monte também foi disponibilizada em video e divulgada no

canal da TV Folha no Youtube e publicado no jornal impresso.

Figura: Capa da reportagem especial A batalha de Belo Monte

FOLHA DE S.PAULO * TUDO SOBRE

A BATALHA DE

1 (e F,
masdeERiogeaarre s I
[noxidavel (compo esta)
magern. Lalo de Almeidalr olhapress B

o
eirinhos e habitg
portagem mndis co

)

sobre o maior

ALMEIDA, Lalo; KNAPP, Eduardo. Batalha de Belo Monte. Fonte: Jornal Folha de S.Paulo

Todos os cinco capitulos apresentam textos longos, que detalham
precisamente as informacdes acerca do conteudo abordado. Ha também a

presenca de graficos, videos e fotos em cada um deles.

No primeiro capitulo®, “Obra”, apresenta um titulo chamado “Um projeto
de R$ 30 bilhdes de doélares” que se refere aos custos da construcdo da
hidrelétrica. Neste primeiro capitulo € detalhado o processo de criacdo do
principal canal de desvio das aguas do Rio Xingu que movimentardo as
turbinas da terceira maior hidrelétrica do mundo. Segundo a reportagem, a
empresa responsavel pela construcdo de Belo monte € a empresa Norte
Energia. Além disso, € mencionada a importancia da hidrelétrica e o que se

espera da mesma.

Ha uma expectativa que a hidrelétrica produza energia comas turbinas
principais até 2015, lembrando que a reportagem foi feita e redigida em 2013.
Mais adiante, a reportagem, ainda no primeiro capitulo, aborda sobre os

trabalhadores que participam da constru¢cdo da hidrelétrica. Também ha

6Disponivel em: <https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/index.htmI>
Acesso em: julho 2019.
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informagdes sobre a origem dos trabalhadores de Belo Monte, sobre as
divergentes opinides acerca da satisfacdo dos trabalhadores estarem dos seus
desempenhos com o trabalho, problema de comunicacdo com as familias,
devido a pouco sinal de operadoras de celulares. A reportagem também narra
o ambiente no qual os operarios estdo alojados e as opgdes de lazer. E
abordado nesse capitulo as greves dos funcionarios que paralisaram as obras,
impedimento da justiga, devido a problemas com licenga ambiental e, por

causa disso, atraso na geragao de energia que, acarreta em multa.

No capitulo selecionado para analise de cobertura, foi identificada a
presenga de elementos multimidia, sendo eles 10 graficos, fotos em um

slideshow em video e duas grandes imagens.

4.2 Apresentagcao da metodologia e analise de conteudo

A metodologia escolhida para analise do conteudo foi a metodologia
descritiva. Para analise do conteudo foi escolhido o primeiro capitulo da
reportagem devido aos capitulos seguintes apresentarem uma mesma
estrutura de narrativa e mesma arquitetura de navegagao. Apenas o assunto
mencionado nos capitulos seguintes é diferenciado. As midias analisadas
foram infograficos, imagens, video Auto play e game. Foi observada a sua
insercdo na construgcdo da narrativa. Embora o texto ndo seja uma
caracteristica da narrativa multimidia ele também foi analisado. O capitulo 1 do
objeto de pesquisa foi escolhido devido ao assunto abordado de grande
importancia nacional, uma vez que relata a construgcao da terceira maior usina
hidrelétrica do mundo. Os recortes da midia foram através dos prints que

auxiliam na visualizacdo da analise.

A reportagem “A Batalha de Belo Monte”, é apresentada pela Folha de
S. Paulo como ‘“especial’. Logo, a reportagem €& enquadrada nessa
categorizagdo, de acordo com Longhi (2010), por apresentar uma web-
reportagem que utiliza os elementos da multimidia na elaboragdo da sua
informagdo. Isso pode ser encontrado durante a navegacdo da reportagem

analisada nesta monografia. Fazendo isso, € visto a introdugdo de elementos
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graficos, imagens estaticas ou em movimento e infograficosnuma mesma

narrativa.

A reportagem foi estruturada por meio do texto. Os textos longos que
detalham informacgdes sobre a construgédo da usina de Belo Monte” podem ser
explicados pela pesquisadora Longhi (2010), como algo semelhante aos textos
dos jornais impressos, isso porque o texto do especial multimidia pode ser
enquadrado dentro do género interpretativo. Se aplicado o argumento de
Mingorance (2002, p. 61 apud Sperb 2007, p. 6) de que os géneros
interpretativos apresentam um significado social, isso pode ser notado em
todos os capitulos do objeto de pesquisa. Todos os capitulos contextualizam
sobre as consequéncias da construgcdo da obra em diferentes areas como, por
exemplo, o impacto ambiental, na sociedade, na cultura indigena. Porém,
focando a analise no primeiro capitulo, é visto que o texto apresenta uma
condigdo imposta pelo Ibama para o funcionamento da usina, que busca

minimizar o impacto no ecossistema local.

A Norte Energia depende ainda do lbama para saber, de fato,
quanto Belo Monte vai produzir de eletricidade. Por contrato, ela
precisa gerar 4.571 MW em média, ao longo de cada ano (meros
41% de sua capacidade instalada), sendo que 70% dessa energia
garantida vai para o sistema integrado. Como o reservatério que
alimentara a casa de forgca principal € relativamente pequeno, a
agua que for reservada no periodo de cheia ndo bastara para gerar
nem 10% da capacidade quando chegar o auge da seca. Uma das
condi¢gbes do Ibama para conceder a licengca de operagao da usina
€ que o rio Xingu tenha uma vazdo minima nas cheias para manter
em boa saude os ecossistemas na Volta Grande, abaixo da
barragem de Pimental. (FOLHA DE S. PAULO, p. 1, 2013)

Outra parte do texto mostra o impacto da construgao da usina para a

cidade de Altamira

Para os altamirenses, a eletricidade de Belo Monte ainda é uma
ficcdo. Por ora, a usina so lhes trouxe seguidas interrupgbes de
energia. A rede elétrica de distribuigdo, com seus fios e
transformadores das décadas de 1970 e 1980, ndo suporta o
aumento do consumo. (FOLHA DE S. PAULO, 2013, p. 1)

Outra parte do texto do primeiro capitulo que evidencia um significado
social e impacto da usina de Belo Monte em Altamira.

7 Disponivel em: <https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/> Acesso em:
julho 2019.
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No verdo amazbnico, quando as temperaturas quase nao baixam
dos 35°C, os clientes em busca de sistemas de ar condicionado néao
podem ser atendidos na Climatech, porque os aparelhos da loja ndo
funcionam e o local se transforma numa estufa. “Estamos fazendo a
maior usina do Brasil e ndo temos energia”, lamenta Evaldo André,
33, dono da empresa, que deve a propria prosperidade a Belo
Monte: em dois anos a firma passou de 5 para 25 funcionarios.
(FOLHA DE S. Paulo, 2013, p.1)

Ao todo, o primeiro capitulo da reportagem de Belo monte, apresenta um
texto onde o consumidor consegue informagdo ao navegar verticalmente pela
arquitetura do site e consome a reportagem se deparando com um longo
conteudo escrito, detalhando as informacgdes sobre o assunto.

Os infograficos animados?® (figura 2), foram utilizados como uma midia
que auxiliam na constru¢ao da narrativa e na visualizagcao de informacdes mais
objetivas. Como mencionado no capitulo anterior, os infograficos tém o objetivo
de facilitar o entendimento da informacdo. Os nove infograficos que compde o
primeiro capitulo da reportagem de Belo Monte, a partir da analise exibem
informagdes que nao foram mencionadas no texto escrito. Os infograficos séo
um modelo de narrativa, segundo Ribaz (2004), muito usado no webjornalismo.
Analisando sua presenga na reportagem, foi percebido que se fosse
enquadrada nas duas formas mencionadas pela a autora, que de acordo com
ela, os infograficos atuam de duas maneiras sendo a primeira atuagdo de
maneira complementar ao texto e a segunda atuando de forma a inserir no
infografico a informagao principal. Os infograficos no capitulo analisado se
enquadrariam na primeira opg¢ao, agindo de modo a complementar as
informagdes do texto escrito. Os graficos utilizados na reportagem de Belo
monte sao faceis de serem compreendidos e apresentam titulos, fontes que

referenciam a sua origem.

8Disponivel em; <https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/index.html>
Acesso em: julho 2019.
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FOLHA DE S.PAULO

* TUDO SOBRE

De cidades bem menores que os canteiros da usina vieram Joao,
José, Anténio, Pedro e Joaquim (que pedem para nao ter seus
verdadeiros nomes revelados). Sentados domingo a tarde na
calgada da avenida Jodo Rodrigues, em Altamira, os cinco
bebem vodea com soda. Chegaram hé pouco mais de um més e
j& pensam em ir embora. Belo Monte foi para eles uma
decepcio. “Nosso salario, em vista de outros Estados, té aqui”,

diz Joao, com o dedo indicador perto do chao.

Jo#o ndo é barrageiro de primeira campanha. Em 2011,

trabalhou na usina de Santo Ant6nio, no rio Madeira. Diz que la
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Figura 2: Infografico complementando informacgé&o

DATAFOLHA

OPINIAO DOS TRABALHADORES
Avaliagao das condigges de trabalho, em %

64
30
5
Gtimas ou regulares fuins ou
boas péssimas

SATISFACAO COM O TRABALHO, EM %
Muito satisfeitos — EG— 57

Um pouco satisfeitos | 37

sua renda mensal ficava entre RS 1.700 e R$ 1.800. Em Belo Nada satisfeitos M5

Monte, o primeiro salario nao passou de R$ 1.200. O teto de dez

0,
horas extras semanais negociado entre o Consorcio Construtor 38m§,aﬁo a
‘ . PP construgdo de
de Belo Monte (CCBM) e o Sintrapav (Sindicato dos Belo Monte

Trabalhadores da Indistria da Construcao Pesada do Para)

Fonte: Datafolha

impede os operarios confinados nos canteiros de trabalhar mais

Fonte: Folha de S. Paulo

As imagens neste capitulo de analise apresentam trés fotos, sendo duas
grandes imagens ampliadas. As duas imagens ampliadas sdo utilizadas para
ilustrar a reportagem. Como exibe a figura abaixo (figura 3) a imagem menor
ilustra uma informacéao citada no texto. Ela agrega veracidade a informagéao

noticiada no texto verbal. O texto® afirma que

Os alojamentos tém dormitérios para no maximo quatro pessoas,
com ar-condicionado, banheiro interno e agua quente. Dezenas de
quartos compdem os “condominios”, em cada um dos quais s6 se
entra com o cracha magnético correspondente. No patio interno
entre os condominios, os quartos sao isolados por alambrados. As
opgoes de lazer sao ver TV, ir a academia, jogar sinuca, domino ou
pebolim. Ha espacgo para cultos religiosos e aulas de informatica.
Um cinema com 200 lugares esta para ser inaugurado. (FOLHA DE
S.PAULO, p.1, 2013)

9 Disponivel em https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/


https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/
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Figura 3: Operarios jogam domind no setor recreativo do alojamento de

Canais
[FOLHA DE S.PAULO

Fonte: Folha de S. Paulo/folhapress Imagem: Lalo de Almeida

Dentro da narrativa do primeiro capitulo, ha o folhacéptero, o game,
(figura 4), um jogo disponibilizado em aplicativo que permite o leitor a
sobrevoar a usina de Belo Monte. Esse aplicativo faz uma simulagdo do voo de
helicoptero, como exibido na figura abaixo, colocando o leitor como piloto. Ele é
disponibilizado em android, iOS e na web, executada em fablets, celulares e
computadores. Porém, para ser executado é preciso fazer download em uma
plataforma nomeada Unity. A ideia do folhacoptero € provocar uma
interatividade maior com o leitor e ampliar a contextualizacdo da noticia. Nao
ha nada mencionando no texto da reportagem sobre o aplicativo. Ele comporta-
se como um complemento da reportagem, oferecendo ao leitor um
entendimento maior sobre a usina. Ele ndo faz parte dos elementos multimidia,
mas agrega informacéo e proporciona interatividade com o conteudo. Embora
nao haja hiperlinks dentro do corpo do texto, o folhacéptero mesmo sendo um
game, funciona como um hiperlink na reportagem de Belo Monte, pois permite
e leva o leitor a conhecer o ambiente onde se constroi a usina e visualizar aos
lugares que serao atingidos e modificados.

No capitulo inicial da monografia, a autora Ribaz (2004) afirma que o
hipertexto atua como uma fragmentacdo do discurso e concede angulos
diferentes sobre uma mesma informacgao. O folhacoptero € a exemplificagao da
afirmacgao da autora. Ele fragmenta a narrativa e conduz o leitor a ter mais

informacéo visual sobre 0 assunto que esta lendo.
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Figura 4: screenshots do folhacoptero

Fonte: Folha de S. Paulo

O ultimo elemento analisado € o video auto play (figura 5). Esse video é
acionado sem o comando do leitor. O som é uma caracteristica forte dele. A
imagem que ha nele ilustra o ambiente de funcionamento de um rotor de uma
turbina da hidrelétrica de Belo Monte. O video autoplay torna visual a
informagédo noticiada no texto escrito da reportagem. Ele ilustra a seguinte
informacgéo:

A energia é produzida pelo movimento circular de um rotor com
enrolamento de cobre no interior de outro circuito imével do mesmo
metal (o estator) —exatamente o processo inverso de um motor
elétrico, que consome eletricidade para produzir movimento,
enquanto o gerador converte a energia mecanica em elétrica.
(FOLHA DE S. PAULO, 2013, p.1)
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Figura 5: Video autoplay exibindo o funcionamento do rotor da usina de Belo

Monte
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Fonte: Folha de S. Paulo
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5 CONCLUSAO

As diferentes midias inseridas na narrativa atuaram de modo a auxiliar
as informacgdes do texto e contribuiram para o entendimento da reportagem. O
texto na reportagem analisada € responsavel por estruturar a reportagem e
transmitir as informagdes principais da narrativa, ou seja, o texto ainda é o
protagonista e concentra as principais informag¢des da narrativa. O primeiro
capitulo da reportagem especial contou com o0s seguintes elementos
multimidia: infograficos, imagens e video autoplay. Os infograficos agiram de
modo a complementar as informag¢des do texto, as imagens legitimam e dao
mais credibilidade aos assuntos mencionados no texto e o video autoplay
ilustra o ambiente do assunto relatado na reportagem, possibilitando a
visualizagdo de um ambiente da usina de Belo Monte. O grande diferencial foi o
game desenvolvido e disponibilizado pelo veiculo. Embora a reportagem nao
apresente nenhum hiperlink introduzido no texto, o folhacéptero desempenha
essa funcdo, fragmentando o discurso e fazendo o leitor da reportagem ter
acesso a informagdes sobre a usina de um modo diferenciado e interagindo o
leitor com o conteudo.

A hipétese desta monografia é parcial, uma vez que, o capitulo que faz a
analise, faz uso dos recursos da multimidia de modo a introduzir mais
informagdo a narrativa textual e para entendimento completo do conteudo.
Assim, é preciso que o leitor esteja situado com as informagdes do texto para
entender da melhor forma a informacao inserida nos elementos multimidia.
Assim, indo ao encontro da afirmacado de que os elementos multimidia podem
ser consumidos de modo segmentado. A reportagem se enquadrada em
integracao, ja que os elementos da multimidia na reportagem estdo todos em
um mesmo suporte e formam um mesmo discurso nao apresentando
incoeréncia na narrativa. A integracao dessas diferentes midias é fundamental
para que leitor consiga ter o entendimento do contexto da construgdo da usina
de Belo Monte. Embora o texto seja a principal fonte de informac&o, as
informacdes nado se limitam a ele. Os elementos da multimidia tém a sua
colaboracdo na informacgado, auxiliando para toda a informagao relatada na

reportagem seja entendida pelo leitor.
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A respeito da questdo desta monografia, se existe atualmente um novo
modelo de narrativa multimidia, pode se afirmar que a narrativa analisada néo
€ completamente inovadora, mas sim um aprimoramento, uma renovacio do
modo de relatar e apresentar a noticia. Essa renovagao s6 ocorre gragas aos
avangos da tecnologia, que permite que novos softwares auxiliem, criem e
colaborem para o aprimoramento da narrativa e possam emergir com
estruturas modernas como as apresentadas na reportagem a Batalha de Belo
Monte.

Os especiais multimidia e as grandes reportagens remetem aos textos
dos jornais impresso, visto que o texto ainda centraliza as principais
informagdes. Como mencionando por Longhi, os textos do especial multimidia
sdo semelhantes ao jornal da midia impressa e se apresentam nae strutura de
reportagem. O género interpretativo, segundo a autora Longhi (2010), € o que
classifica as reportagens espaciais e as grandes reportagens multimidia, pois
detalham as informagdes e apresentam informagdes mais contextualizadas.
Os elementos multimidia inseridos no webjornal tornam a narrativa mais

interativa.
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7 ANEXOS

Figura 1: Print Folha de S. Paulo

[FOLHA DE S.PAULO * TUDO SOBRE

A BATALHA DE

il TIIELEs OO
'}?\*a‘l;%'m‘ialade .c{ime.a‘??un%pareé’s
[noXidavel (comoesta
magem: Lalo de Almeiaa/ olhapress

Imagem: Eduards KnappiFolhapiesSi

Fonte: Folha de S. Paulo
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CAPITULO 1 - OBRA

Um projeto de R$ 30 bilhoes

explosao as 6h da manha arranca uma camada de g m ENVIADOS ESPECIAIS
de espessura do bloco de migmatito numa area de 750 Marcelo Leite

Dimmi Amora

m2 que ja foi a morada de arvores centenarias na zona e
Morris Kachani

rural de Altamira e Vitéria do Xingu (PA). Assentada a poeira, Lalo de Almeida
resta uma montanha de fragmentos dessa rocha dura, Rodrigo Machado
aparentada com o granito. A meia-noite, nem um pedregulho

estard mais ali.

Duas escavadeiras se posicionam lado a lado, a 50 m uma da
outra. Cinco levantamentos cada e, em menos de trés minutos,

enchem uma carreta com 32 toneladas de pedras. Sai um

Fonte: Folha de S. Paulo
Figura 3:Print Folha de S. Paulo

FOLHA DE S.PAULO

Quando estiver funcionando a toda forga, a usina podera
produzir até 11.233 megawatts (MW) de eletricidade. Uma
capacidade instalada suficiente para iluminar as casas de pelo
menos 18 milhdes de pessoas e ficar atras so da hidrelétrica
chinesa Trés Gargantas (22.720 MW) e da paraguaio-brasileira
[taipu (14 mil MW).

Segundo a Empresa de Pesquisa Energética (EPE), do
Ministério de Minas e Energia, o Brasil precisa acrescentar
6.350 MW anuais de geracéo elétrica, até 2022, ao seu parque
atual de 121 mil MW (70% produzidos por hidrelétricas). Se
pudesse funcionar a toda carga o ano inteiro, Belo Monte
garantiria quase um quinto da eletricidade adicional de que o
pais vai precisar, mas isso sé tem chance de ocorrer em quatro

meses do ano.



Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 4:Print Folha de S. Paulo
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A maior parte da capacidade de geragao (11.000 MW) da nova
usina ficara instalada na casa de forga principal, junto da vila de
Belo Monte do Pontal, cuja obra ja avancou 47%. A barragem
propriamente dita, contudo, ficara 60 km rio acima, do outro
lado da Volta Grande do Xingu, no sitio Pimental, pouco depois

do ponto em que o canal captara dgua para encher os 130 km?2

do reservatério intermediario. Junto ao vertedouro da barragem

de Pimental, seis turbinas poderao produzir até 233 MW na casa

de forca auxiliar.

Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 5: Print Folha de S. Paulo
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O pico de 11.233 MW s6 podera ser alcancado entre fevereiro e
maio, quando o Xingu atinge suas vazoes méximas. Nos outros
meses, as turbinas serdo progressivamente desligadas. Entre
altos e baixos, espera-se que Belo Monte garanta uma meédia de
4.571 MW, ou apenas 41% de sua capacidade instalada.

“Para comecar a gerar, isso tudo tem de estar concluido”, diz a
engenheira civil Roberta Martinelli Pimentel Pereira, 35,
apontando para o canal onde poderiam acomodar-se facilmente

60 caminhoes, lado a lado.

Belo Monte precisa comecar a produzir energia em fevereiro de
2015, com a primeira turbina da casa de forca auxiliar, mas isso

vai atrasar uns trés meses. Depois, de margo de 2016 até janeiro

de 2019, entram em linha as 18 turbinas da casa de for¢a

Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 6: Print Folha de S. Paulo

principal. Neste caso, nada pode atrasar. Na realidade, a Norte

Energia trabalha com a hipétese de antecipar a montagem das
turbinas principais, a partir da quarta ou quinta maquina, de
modo a que todas estejam em operagao antes do prazo
contratual —o que trara ganhos consideraveis para o

empreendedor.

No presente, o maior desafio de Roberta Pereira é domar as
aguas dos igarapés que cortam o curso do grande canal e
completar, ainda em dezembro de 2013, a ensecadeira
(barragem provisoria, para manter a construcio isolada do rio
Xingu). A engenheira comanda 7.000 empregados e tem 12 anos
“no trecho”, como se refere as grandes obras de infraestrutura
por que passou. A ensecadeira ja tem fundagoes prontas e a

maior parte do aterro alcancou a cota de seguranga, 95 m.

Fonte: Folha de S. Paulo

OPERARIOS DE BELO MONTE
Origem dos trabalhadores, em %
Municipio
Para de Altamira
(30%)

54
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Belo Monte fervilha 24 horas por dia, dois anos e meio apé6s o
inicio oficial de sua construcio, em junho de 2011. Com um
custo estimado em R$ 30 bilhoes, o prazo para comegar a
produzir energia é apertado, apenas 44 meses. Em Itaipu foram
120 meses; a previsao para a hidrelétrica de Santo Anténio, no
rio Madeira (RO), era de 52 meses, mas a usina comegou a gerar

euergia nove meses antes.

Fonte: Folha de Sao Paulo

Figura 8: Print Folha de S. Paulo
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Problemas de comunicacio

As obras de Belo Monte atingiram o climax em outubro, com 25
mil trabalhadores (87% deles homens). Trés quartos dos mais
de 5.600 municipios brasileiros tém populagao menor que esse

exército de operarios.

De cidades bem menores que os canteiros da usina vieram Joao,
José, Anténio, Pedro e Joaquim (que pedem para nao ter seus
verdadeiros nomes revelados). Sentados domingo a tarde na
calcada da avenida Joao Rodrigues, em Altamira, os cinco
bebem vodea com soda. Chegaram ha pouco mais de um més e
j& pensam em ir embora. Belo Monte foi para eles uma
decepeao. “Nosso salario, em vista de outros Estados, t4 aqui”,
diz Joao, com o dedo indicador perto do chao.

Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 9: Print Folha de S. Paulo

Jo#o nao é barrageiro de primeira campanha. Em 2011,
trabalhou na usina de Santo Anténio, no rio Madeira. Diz que la
sua renda mensal ficava entre RS 1.700 e R$ 1.800. Em Belo
Monte, o primeiro salario nao passou de R$ 1.200. O teto de dez
horas extras semanais negociado entre o Consércio Construtor
de Belo Monte (CCBM) e o Sintrapav (Sindicato dos
Trabalhadores da Industria da Construcio Pesada do Para)
impede os operarios confinados nos canteiros de trabalhar mais

que 54 horas por semana —e, portanto, de ganhar mais.

Mais de dois tergos dos trabalhadores vém de fora de Altamira.
O distanciamento da familia é agravado pelo fato de nos
canteiros s6 haver sinal da operadora Oi, que tem entre seus
controladores a Andrade Gutierrez, lider das empreiteiras do
CCBM (que conta ainda com Odebrecht e Camargo Corréa).

Quem tem celular de outras operadoras pena para falar com a

Fonte: Folha de S. Paulo
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Fonte: CCBM

DATAFOLHA

OPINIAO DOS TRABALHADORES
Avaliacdo das condi¢des de trabalho, em %

64
30
5
Gtimas ou regulares ruins ou
boas péssimas

SATISFACAO COM O TRABALHO, EM %

Muito satisfeitos I 57
Um pouco satisfeitos | 37
Nada satisfeitos us

88%

aprovama
construgdo de
Belo Monte

Fonte: Datalolba

AL



Figura 10:Print Folha de S. Paulo

52

mulher e os filhos. Os mais persistentes descobriram que ha
vestigios de sinal no morro da caixa-d’agua perto do alojamento
Canais, onde podem ser vistos com o aparelho amarrado em

estacas fincadas no chao.

Segundo pesquisa Datafolha com 246 trabalhadores da obra
entrevistados em Altamira, a maioria é de casados (51%), dos
quais 40% tém mulher ou marido vivendo na cidade. Dois de
cada trés trabalham em Belo Monte h4 menos de um ano e pelo
menos a metade ndo pretende ficar, instalou-se no local apenas
em busca do emprego (38% ja trabalharam em outras

barragens).

Fonte: Folha de S. Paulo
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pedidos de
demissdo
por més

Os alojamentos tém dormitérios para no maximo quatro

pessoas, com ar-condicionado, banheiro interno e 4gua quente.
Dezenas de quartos compoem os “condominios”, em cada um
dos quais s6 se entra com o crachd magnético correspondente.
No patio interno entre os condominios, os quartos sao isolados
por alambrados. As opcoes de lazer sao ver TV, ir 4 academia,
jogar sinuca, dominé ou pebolim. Ha espago para cultos
religiosos e aulas de informatica. Um cinema com 200 lugares

esta para ser inaugurado.

De acordo com o Datafolha, 57% dos trabalhadores da usina
moram nos alojamentos dos canteiros. A grande maioria aprova
conforto (89% de 6timo e bom) e limpeza (84%) do local, assim
como sua organizacao (71%) e as oportunidades de lazer (70%).
S6 a qualidade da alimentacao divide opinides: 45% de

6timo,/bom contra 45% de regular.

Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 12: Print Folha de S. Paulo

Greves de trabalhadores (como a que parou toda a obra no final

de novembro de 2013), protestos de indios, paralisacoes

determinadas pela Justica e problemas com licengas ambientais
podem forcar a Norte Energia a atrasar o inicio da geragao. Pelo
contrato assinado com a Unido, a multa por descumprimento do

prazo pode chegar a 2% do faturamento anual.

A Norte Energia ainda teria de comprar de outras empresas a
energia que nao entregar, ao custo diario de até R$ 1 milhao por
turbina nio acionada, dependendo do preco da energia na
época. Esse prejuizo acabaria assumido pelos contribuintes,
pois, apesar de planejado como empreendimento privado, Belo
Monte no fundo é estatal (nao é a toa que a Forca Nacional de
Seguranga participa da vigildncia na obra).

Fonte: Folha de Sao Paulo

DONOS DE BELO MONTE
Acionistas da Norte Energia S.A., em %
Grupo Fundos
Eletrobras de pensdo
(Eletrobras, Chesf (Petros.
e Eletronorte) € Funcef)
\ /
49,98 20 Belo
Monte
Participagdes
Amazbnia
(Cemige

Light)

0,25 Autoprodutoras
Outras  de energia
Sociedades  (Valee Sinobres)

Fonte: Norte Energia S.A.
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Em 2010, quando a Norte Energia venceu o leilao para construir
Belo Monte, o grupo era pouco mais que um aglomerado de
empresas médias de construcao civil e energia (Bertin, Queiroz
Galvao, J. Malucelli, Cetenco, Galvao Engenharia, Mendes
Janior e Serveng) com estatais lideradas pela Chesf (Companhia
Hidrelétrica do Sao Francisco). Desde entao, sua composicao
evoluiu para uma associagdo entre as estatais e fundos de
pensao, que contratou para tocar a obra civil boa parte das

empreiteiras perdedoras do leilao, agora reunidas no CCBM.

Fonte: Folha de S. Paulo
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LI BELOMONTE

*
Piaui x EUA
Anténio Kelson Elias Filho, 55, é VOLUMES DE ESCAVACAO
Em milhdes de m*

o diretor de obras da Norte

Energia. Com seu sotaque Belo Monte
240

mineiro, modos diretos e a voz

Trés Gargantas (China)

poderosa, Kelson é o préprio
comandante em chefe da
megaconstrucao. Distribui ordens

o tempo todo, pessoalmente e por Compare o
tamanho que os
cubos teriam ao

lado do Maracana

telefone. Ao recordar sua reacio
apos a vitéria no leilao sobre um 56 0 canal de
transnas’icélo serd
srci rori responsavel por
conséreio dado como favorito, T e
Kelson deixa claro qual era o
Fonte: Norte Energia S.A.

estado de espirito da tropa

improvisada ao assumir o dominio sobre Belo Monte: “O Piaui

Fonte: Folha de S. Paulo
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improvisada ao assumir o dominio sobre Belo Monte: “O Piaui

ganhou a guerra com os Estados Unidos. Agora tem de ocupar”.

Tudo em Belo Monte é colossal. O canal de 2o km sob o NUMEROS DE PESO

. . . Volumes consumidos na obra
comando da engenheira Roberta Pereira tem no minimo 200 m

de largura no fundo e pode ultrapassar 300 m na borda superior

dos taludes. A agua alcangara uma profundidade de 22 m, o by

equivalente a um prédio de sete andares. A barragem em 16 X ronecifel
Pimental tera 8 km. O coracao da usina, em Belo Monte, vai

abrigar 18 turbinas de 5 m de altura e 8,5 m de didmetro em

nichos escavados na rocha viva, com altura de 45 andares. O CONCRETO

gerador movimentado pela turbina tem 22 m de didmetro e 39 X asgéadcignd;’

precisa ser levado desmontado até a regido, pela impossibilidade -
Fonte:

de transporta-lo numa peca so.

Fonte: Folha de S. Paulo
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fabrica da Alstom em Taubaté (SP), a mais de 2.300 km de
Altamira. A finalizagio da roda da turbina exige soldar trés tipos
de peca: o cubo (roda menor), fundido na Coreia do Sul; a cinta
(roda maior), produzida na China; e as pas fabricadas em
Piracicaba pela empresa brasileira Dedini. Ao contrario do
gerador, a roda segue inteira —320 toneladas de aco inoxidavel—
para o Para. Cada viagem deve tomar de trés a quatro meses, de
carreta até Santos, depois de navio até Belém e por fim de balsa

até o porto construido em Belo Monte.

S6 o contrato da Alstom, firma de origem francesa envolta em
escindalos que lidera o conséreio para fabricar 14 das 18
unidades geradoras, vale R$ 1,3 bilhao. Ela entregara a primeira
turbina da obra, para geracao no inicio de 2016, na casa de for¢a
principal em Belo Monte. Os outros quatro conjuntos de turbina

e gerador estao sendo fabricados em Suape (PE) pela Impsa,

Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 17:Print Folha de S. Paulo

54

Quem fabricara as turbinas e
geradores de Belo Monte

Alstom @:} 3

7 trbinas @
Voith 295 @9 @, A%

4 turbinas '('t*?\!i*ﬁlfé ()
Andritz @25 &%)

rhal 3 2F

3 turbinas @& @ @
Impsa |

4 turbinas

Fonte: Alstom

Arroz de aviao

Alogistica da construgao nao tem sido facil. A rodovia
Transamazénica, aberta na década de 1970, ainda tem trechos
nio asfaltados nos 9o6 km que separam Altamira da capital,
Belém, que se tornam intransitaveis no periodo de chuvas, de
dezembro a junho.

A construcao de 270 km de acessos da Transamazénica até os
canteiros permitiu aumentar o ritmo das obras. Em 2011,
quando ela comegou, um caminhdao levava quatro ou cinco horas
para ir da Transamazénica ao sitio Pimental. Agora, leva 40

minutos.

Fonte: Folha de S. Paulo
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Em julho de 2011, protestos fecharam a Transamazénica. Para
alimentar os empregados, foi necessario fretar dois avioes, ao
custo total de R$ 80 mil, que foram buscar em Belém toneladas
de arroz e outros géneros. Quando a carga chegou, havia comida

56 para trés dias de alimentacao.

A rubrica transporte representa em torno de 8% do custo total
do projeto Belo Monte. “Se tivéssemos a Transamazénica
asfaltada, teriamos uma economia de R$ 200 milhoes, dos R$
800 milhoes ja gastos com transporte”, calcula Marcos Sordi,
diretor administrativo do CCBM.

Na avaliacao do conséreio, ao final de 2013 cerca de metade de
toda a obra civil de Belo Monte estara realizada. Na barragem do
rio Xingu, a parte que precisa ficar pronta em 2014 para acionar

as turbinas na casa de forga auxiliar de Pimental, as obras

CONSUMO MENSAL NOS REFEITORIOS
Em toneladas

cereals 410
frutas e legumes 210
carne bovina 97
carne de frango 69
carne suina | 37
embutidos 110

Fonte: CCBM
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Fonte: Folha de S. Paulo
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Caminho das pedras

O migmatito é um dos grandes segredos de Belo Monte. A
abundéncia e a dureza da rocha permitiram aos engenheiros,
ap6s dez meses de testes, alterar o projeto original: em lugar de
revestir o leito do canal com concreto, vao cobri-lo com pedra
britada (pedregulhos de até 20 cm). Isso vai economizar 1
milhao de metros cibicos de concreto e R$ 200 milhoes no
custo da obra, além de encurtar de 27 para 16 meses a

construcao do canal.

As pedras, no entanto, formam uma superficie mais rugosa que SOBREVOEAUSINA
Aplicativa interativo permite pilotar
o concreto, o que faz com que a d4gua avance do rio para o o Folhacdptero sobre Belo Monte

reservatério com velocidade menor, por forca do atrito. Ea
velocidade da agua é fundamental na geragao da energia, para

garantir que o volume adequado seja abocanhado pelas

Fonte: Folha de S. Paulo
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O principio do funcionamento de uma hidrelétrica é que um
grande volume de 4gua desga o mais rapidamente possivel do
ponto mais alto para o mais baixo, a fim de girar turbinas que
vao acionar os geradores. A energia é produzida pelo movimento
circular de um rotor com enrolamento de cobre no interior de
outro circuito imovel do mesmo metal (o estator) —exatamente o

Pprocesso 1mverso de um motor E‘lEtI‘lCO, que consome Web

[oK] Android

eletricidade para produzir movimento, enquanto o gerador

converte a energia mecénica em elétrica.

Para compensar a perda de velocidade da d4gua no canal
revestido com pedras, foi necessario “alargar o cano”, ou seja,
aumentar sua secao (em 35%). Sao mais arvores para retirar,
migmatito para explodir, escavadeiras para levantar e
caminhées para transportar. Kelson diz que foi tudo calculado

para o balanco entre receita e despesa ser positivo. “Nao brinca.

Fonte de Sao Paulo
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Quem disputa a concessao de uma hidrelétrica tem como

principal fonte de receita futura a venda de energia para o
sistema interligado nacional. No caso de Belo Monte, o governo
estimou em 2008 que uma tarifa de R$ 83 por MWh (megawatt-
hora) seria suficiente para cobrir todos os custos e dar lucro.

Venceria quem oferecesse a menor tarifa.

Quando ha disputa, a empresa precisa oferecer um desconto
sobre essa tarifa —desde que as simulagoes indiquem que ela
pode ganhar mais com a comercializacao de energia, mesmo
com margem de lucro menor, se fizer a obra a custo mais baixo.
Por outro lado, se a obra sair mais cara que o orcado pela
vencedora do leilao, ou se a usina nao gerar energia na

quantidade e no prazo previstos, é ela quem arca com o prejuizo.

Fonte: Sdo Paulo
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“0 que vale para o consumidor é o preco final. O que
consideramos nas nossas hipéteses € irrelevante”, diz Mauricio
Tolmasquim, presidente da EPE (Empresa de Planejamento
Energético), estatal responsével por definir os parémetros dos
editais da licitagao.

Fonte: Folha de S. Paulo
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Contas duvidosas

Em abril de 2010, a Norte Energia venceu a concorréncia pela
concessao de Belo Monte oferecendo um valor 6% menor (R$
78) que o prego de referéncia. O custo da obra estimado pela
Norte Energia, contudo, era 30% superior ao maximo previsto
pelo governo. Para o mercado, nao parecia possivel recuperar o
investimento com a tarifa oferecida. Uma decisao da Eletrobras

tomada meses depois do leilao reforcou essa suspeita.

A Eletrobras, holding estatal que controla a Chesf, firmou um
contrato com a Norte Energia para comprar, por R$ 130 o
MWh, a energia excedente que Belo Monte puder vender no
mercado. Esse prego da eletricidade extra vendida no mercado
livre varia diariamente e, na média dos tltimos dez anos, ficou

em R$ 79. Portanto, a estatal-mae deu uma bela ajuda a filha,

Fonte: Folha de S. Paulo



57
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“Aisso se da o nome de energia limpa e barata”, ironiza Célio
Bermann, professor do Instituto de Eletrotécnica e Energia da
USP. Para o especialista, Belo Monte esta acima da média
mundial de US$ 1 mil por MW instalado e vai ocasionar
despesas para o contribuinte com os subsidios implicitos no

financiamento e na comercializacao da energia.

Fonte: Folha de S. Paulo
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A Norte Energia depende ainda do Ibama para saber, de fato,

quanto Belo Monte vai produzir de eletricidade. Por contrato,
ela precisa gerar 4.571 MW em média, ao longo de cada ano
(meros 41% de sua capacidade instalada), sendo que 70% dessa
energia garantida vai para o sistema integrado. Como o
reservatorio que alimentara a casa de forca principal é
relativamente pequeno, a agua que for reservada no periodo de
cheia nao bastara para gerar nem 10% da capacidade quando
chegar o auge da seca. Uma das condices do Ibama para
conceder a licenca de operacao da usina é que o rio Xingu tenha
uma vazao minima nas cheias para manter em boa satde os

ecossistemas na Volta Grande, abaixo da barragem de Pimental.

Belo Monte tem, no entanto, um atributo que pesou na decisao
de seguir em frente com a sua construcao: podera gerar energia

em abundincia nos periodos do ano em que as usinas

Fonte: Folha de S. Paulo
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Para os altamirenses, a eletricidade de Belo Monte ainda é uma
ficcao. Por ora, a usina sé lhes trouxe seguidas interrupgoes de
energia. A rede elétrica de distribuicao, com seus fios e
transformadores das décadas de 1970 e 1980, nao suporta o

aumento do consumo.

No verdo amazonico, quando as temperaturas quase nao baixam
dos 35°C, os clientes em busca de sistemas de ar condicionado
nao podem ser atendidos na Climatech, porque os aparelhos da
loja nao funcionam e o local se transforma numa estufa.
“Estamos fazendo a maior usina do Brasil e nao temos energia”,
lamenta Evaldo André, 33, dono da empresa, que deve a prépria
prosperidade a Belo Monte: em dois anos a firma passou de 5

para 25 funcionarios.

Fonte: Folha de S. Paulo
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RANKING DA EFICIENCIA
Compare a energia e o alagamento das dez maiores usinas do Brasil
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Fonte: Aneel, Furnas, Eletronorte, Itaipu Binacional,

s, Norte Energis, Energia Sustentavel & Santo Antonio Energia
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No presente, o maior desafio de Roberta Pereira é domar as
4guas dos igarapés que cortam o curso do grande canal e
completar, ainda em dezembro de 2013, a ensecadeira
(barragem provisoria, para manter a construcio isolada do rio
Xingu). A engenheira comanda 7.000 empregados e tem 12 anos
“no trecho”, como se refere as grandes obras de infraestrutura
por que passou. A ensecadeira ja tem fundagoes prontas e a

maior parte do aterro aleangou a cota de seguranca, 95 m.

Belo Monte fervilha 24 horas por dia, dois anos e meio apés o
inicio oficial de sua construgao, em junho de 2011. Com um
custo estimado em R$ 30 bilhGes, o prazo para comecar a
produzir energia é apertado, apenas 44 meses. Em Itaipu foram
120 meses; a previsao para a hidrelétrica de Santo Anténio, no
rio Madeira (RO), era de 52 meses, mas a usina comecou a gerar
energia nove meses antes.

Fonte: Folha de S. Paulo

Marimbondo Serra Sobradinho
de Mesa

0.4 1.8 41
14 13 1,1
. - y
SPe MG GO BA
OPERARIOS DE BELO MONTE
Origem dos trabalhadores, em %
Municipio
Pard de Altamira
(30%)
54
28
~ Qutros
Maranhao Estados
FAIXA ETARIA
Menos de 39 anos | 7 1
20a24 18
25a29 21
30a34 19
35a39 13

Acima de 39 anos [N 29

Fonte: CCBM



Figura 29:Print Folha de S. Paulo
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De cidades bem menores que os canteiros da usina vieram Jodo,
José, Anténio, Pedro e Joaquim (que pedem para nao ter seus
verdadeiros nomes revelados). Sentados domingo a tarde na
cal¢ada da avenida Joao Rodrigues, em Altamira, os cinco
bebem vodca com soda. Chegaram hé pouco mais de um més e
j& pensam em ir embora. Belo Monte foi para eles uma
decepcao. “Nosso salario, em vista de outros Estados, ta aqui”,

diz Joao, com o dedo indicador perto do chao.

Joao nao é barrageiro de primeira campanha. Em 2011,
trabalhou na usina de Santo Anténio, no rio Madeira. Diz que la
sua renda mensal ficava entre R$ 1.700 e R$ 1.800. Em Belo
Monte, o primeiro salario nao passou de R$ 1.200. O teto de dez
horas extras semanais negociado entre o Consércio Construtor
de Belo Monte (CCBM) e o Sintrapav (Sindicato dos
Trabalhadores da Industria da Construgao Pesada do Para)

impede os operarios confinados nos canteiros de trabalhar mais

Fonte: Folha de S. Paulo
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Mais de dois tergos dos trabalhadores vém de fora de Altamira.
O distanciamento da familia é agravado pelo fato de nos
canteiros s6 haver sinal da operadora Oi, que tem entre seus
controladores a Andrade Gutierrez, lider das empreiteiras do
CCBM (que conta ainda com Odebrecht e Camargo Corréa).
Quem tem celular de outras operadoras pena para falar com a
mulher e os filhos. Os mais persistentes descobriram que ha
vestigios de sinal no morro da caixa-d’agua perto do alojamento
Canais, onde podem ser vistos com o aparelho amarrado em

estacas fincadas no chéo.

Segundo pesauisa Datafolha com 246 trabalhadores da obra

Fonte: Folha de S. Paulo
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Greves de trabalhadores (como a que parou toda a obra no final
de novembro de 2013), protestos de indios, paralisacoes
determinadas pela Justica e problemas com licengas ambientais
podem forcar a Norte Energia a atrasar o inicio da geragao. Pelo
contrato assinado com a Uniao, a multa por descumprimento do
prazo pode chegar a 2% do faturamento anual.

A Norte Energia ainda teria de comprar de outras empresas a
energia que nao entregar, ao custo diario de até R$ 1 milhao por
turbina nao acionada, dependendo do preco da energia na
época. Esse prejuizo acabaria assumido pelos contribuintes,
pois, apesar de planejado como empreendimento privado, Belo
Monte no fundo é estatal (ndo € 4 toa que a For¢a Nacional de

Seguranca participa da vigildneia na obra).

DATAFOLHA

OPINIAO DOS TRABALHADORES
Avaliacao das condigoes de trabalho, em %

64
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5
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88%
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.“
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Fonte: Norte Energia S.4.
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Fonte: Norte Energia S.A.
estado de espirito da tropa
improvisada ao assumir o dominio sobre Belo Monte: “O Piaui

ganhou a guerra com os Estados Unidos. Agora tem de ocupar”.

Fonte: Folha de S. Paulo
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Tudo em Belo Monte é colossal. O canal de 20 km sob o

comando da engenheira Roberta Pereira tem no minimo 200 m

Trés Gargantas (China)
134

Compare o
tamanho gue os
cubos teriam ao
lado do Maracana

NUMEROS DE PESO
Volumes consumidos na obra

de largura no fundo e pode ultrapassar 300 m na borda superior

dos taludes. A agua alcancara uma profundidade de 22 m, o
equivalente a um prédio de sete andares. A barragem em

Pimental tera 8 km. O coracao da usina, em Belo Monte, vai
abrigar 18 turbinas de 5 m de altura e 8,5 m de diametro em
nichos escavados na rocha viva, com altura de 45 andares. O

gerador movimentado pela turbina tem 22 m de didmetro e

precisa ser levado desmontado até a regiao, pela impossibilidade

de transporta-lo numa pega sé.

Fonte: Folha de S. Paulo
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Sete dessas unidades geradoras comegam a ser montadas na
fabrica da Alstom em Taubaté (SP), a mais de 2.300 km de
Altamira. A finalizacao da roda da turbina exige soldar trés tipos
de pega: o cubo (roda menor), fundido na Coreia do Sul; a cinta
(roda maior), produzida na China; e as pas fabricadas em
Piracicaba pela empresa brasileira Dedini. Ao contréario do
gerador, a roda segue inteira —320 toneladas de aco inoxidavel—
para o Para. Cada viagem deve tomar de trés a quatro meses, de
carreta até Santos, depois de navio até Belém e por fim de balsa

até o porto construido em Belo Monte.

Fonte: Folha de S. Paulo
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Em julho de 2011, protestos fecharam a Transamazénica. Para
alimentar os empregados, foi necessario fretar dois avides, ao
custo total de R$ 8o mil, que foram buscar em Belém toneladas
de arroz e outros géneros. Quando a carga chegou, havia comida

50 para trés dias de alimentacao.

A rubrica transporte representa em torno de 8% do custo total

do projeto Belo Monte. “Se tivéssemos a Transamazénica

Fonte: Folha de S. Paulo

Figura 36:Print Folha de S. Paulo.
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CONSUMO MENSAL NOS REFEITORIOS

Em toneladas

cereais
frutas e legumes
carne hovina
carne de frango
carne suina
embutidos

Fonte: CCBM

Fonte: Folha de S. Paulo. Imagem: Lalo de Almeida/Folhapress

Figura 37:Print Folha de S. Paulo
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Figura 38:Print Folha de S. Paulo
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Fonte: Folha de S. Paulo.

Figura 39:Print Folha de S. Paulo
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Fonte: Folha de Sao. Paulo



63



64



